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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

57208307 : ภาษาไทยเพื่อการพัฒนาอาชีพ แผน ข ระดับปริญญามหาบัณฑิต 
ค าส าคัญ : การสื่อความหมาย 

นาย นันทิพัฒน์ จังคณานันท์: การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ 
Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน - Troll Football ประเทศไทย อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์  : 
รองศาสตราจารย์ บาหยัน อ่ิมส าราญ 

  
การศึกษาเรื่อง  “การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ 

Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน - Troll Football ประเทศไทย” มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์การ
ใช้รูปภาพ การใช้ภาษา และความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและข้อความในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ตั้งแต่วันที่ 8 สิงหาคม พ.ศ. 2558 – 31 พฤษภาคม 
พ.ศ. 2559 จ านวน 841 รูป 

ผลการศึกษาด้านการใช้รูปภาพ พบว่า เพจดังกล่าวใช้รูปภาพเพ่ือน าเสนอเรื่องราวต่าง 
ๆ ในวงการฟุตบอล จ าแนกได้ 11 รูปแบบ ได้แก่ รูปภาพคน, รูปภาพสิ่งของ, รูปภาพสถานที่, 
รูปภาพสัตว์และสิ่งของ, รูปภาพคนและสิ่งของ, รูปภาพคน สิ่งของและสถานที่, รูปภาพคน สถานที่
และเวลา, รูปภาพคนและสถานที่, รูปภาพคนและสัตว์, รูปภาพสิ่งของและสถานที่ และรูปภาพ
ตัวอักษร ส่วนด้านขนาดของรูปภาพ พบว่า สามารถแบ่งขนาดของรูปภาพได้ทั้งหมด 6 ประเภท 
คือ ระยะใกล้ ระยะหน้าอก ระยะกลาง ระยะไกลปานกลาง ระยะเต็มตัว และระยะไกล ขนาดที่พบ
มากที่สุดคือรูปภาพระยะกลาง ในด้านการใช้มุมกล้อง เพจใช้รูปภาพที่มีมุมกล้องทั้งหมด 3 ประเภท 
คือ รูปภาพมุมสูง รูปภาพมุมระดับสายตา และรูปภาพมุมต่ า 

ด้านการใช้ภาษา พบว่า มีการใช้ค าสมญานาม, ค าทับศัพท์, ค าศัพท์เฉพาะวงการกีฬา, 
ค าตัด, อักษรย่อ, ค าอุทาน, ค าท่ีสะกดแปลกไปจากปกติ, ค าซ้ า, ค าสแลง และค าไม่สุภาพ นอกจากนี้
ยังพบการใช้ส านวนและบทเพลงอีกด้วย ด้านการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า แบ่งได้เป็น 2 
ประเภท คือ การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลและเพ่ือให้ความบันเทิง 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและการใช้ภาษา พบว่า รูปภาพและการใช้ภาษามี
ความสัมพันธ์กันอยู่ 2 ลักษณะ คือ ความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน และ 
ความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

57208307 : Major (Thai for Career Development) 
MR. NANTIPAT JUNGKANANAN : MEANING OF PICTURE AND CAPTION IN 

FACEBOOK PAGE TROLL FOOTBALL THAILAND THESIS ADVISOR : ASSOCIATE 
PROFESSOR BAYAN IMSAMRAN 

This independent study aims to analyze usages of picture, usages of 
language, and the relationship between pictures and captions in Facebook Fanpage 
called “ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน - Troll Football ประเทศไทย”. Data are collected from 
August 8, 2015 to May 31, 2016, total number of pictures is 841. 

The study found that the usages of picture in this page could be divided 
into 11 types: people; material; place; animal and material; people and material; 
people, material and place; people, place and time; people and place; people and 
animal; material and place; and typography. The scale of pictures may be classified 
into 6 types; close-up, close shot, medium shot, medium full shot, full shot, and 
long shot. Mostly, the scale of pictures is medium shot.  The angle of picture may be 
classified into 3 types; high angle, eye level shot, and low angle. 

In terms of usages of language, this page uses informal language such as 
alias, transliterated words, sport terms, elliptical form, abbreviation, interjection, 
ungrammatical spelling, reduplication words, slang words, and impolite word. 
Besides, idioms and lyrics are also used. Meanings of language may be classified into 
2 types; informing purpose, and entertaining purpose, each of which has almost the 
same frequency. 

The finding also showed that the relationship between pictures and 
captions in this page can be classified into 2 types; equal relationship, and unequal 
relationship. 
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กิตติกรรมประกาศ  

 

กิตติกรรมประกาศ 
  

การค้นคว้าอิสระฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี เพราะได้รับความกรุณาจากรองศาสตราจารย์
บาหยัน อ่ิมส าราญ  ซึ่งเป็นอาจารย์ที่ปรึกษาการค้นคว้าอิสระ ซึ่งให้ความช่วยเหลือและให้ค าแนะน าที่
เป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ ต่อผู้ศึกษา 

ขอขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมชาย ส าเนียงงาม ประธานกรรมการสอบการค้า
คว้าอิสระ รองศาสตราจารย์ ดร.เกศินี ประทุมสุวรรณ กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ และ อาจารย์วิรัช ศิริ
วัฒนะนาวิน ที่กรุณาให้ค าปรึกษา ค าแนะน า และข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์แก่ผู้วิจัย ส่งผลให้การ
ค้นคว้าอิสระฉบับนี้ถูกต้องและสมบูรณ์ยิ่งขึ้น ผู้ศึกษาขอกราบขอบพระคุณในความกรุณาของทุกท่าน
เป็นอย่างสูง 

ขอกราบขอบพระคุณคณาจารย์ทุกท่านในภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ศิลปากร ที่ให้การศึกษา ให้ความรู้ ให้ค าแนะน าและประสบการณ์อันมีค่ายิ่งแก่ผู้ศึกษา ขอขอบคุณพ่ี ๆ 
เพ่ือน ๆ และน้อง ๆ สาขาวิชาภาษาไทยเพ่ือพัฒนาอาชีพทุกคนที่ให้ค าแนะน าและก าลังใจตลอดมา 

สุดท้ายนี้ผู้ศึกษาขอกราบขอบพระคุณครอบครัว ที่อบรมสั่งสอน แนะน า ให้การสนับสนุนและ
ให้ก าลังใจอย่างดียิ่งเสมอมา ส่งผลให้ผู้ศึกษาสามารถด าเนินการศึกษาจนส าเร็จลุล่วงด้วยดี 

  
  

นันทิพัฒน์  จังคณานันท์ 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1. ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ปัจจุบันการสื่อสารในสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media ได้เข้ามามีบทบาทส าคัญต่อ  
การติดต่อสื่อสารในชีวิตประจ าวันของคนในสังคมมากขึ้น เนื่องจากรูปแบบการสื่อสารนั้นสามารถ
เข้าถึงกลุ่มคนได้เป็นวงกว้าง การใช้งานง่าย สะดวก รวดเร็ว จึงเป็นการช่วยเพ่ิมช่องทางการ
ติดต่อสื่อสารของคนในสังคมได้มากขึ้น ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารในรูปแบบต่าง ๆ ไม่ว่า
จะเป็นรูปแบบของข้อความ เสียง ภาพ วิดีโอ และสื่ออ่ืน ๆ ที่ท าให้เกิดเนื้อหาใหม่ ๆ ที่น่าสนใจ รวม
ไปถึงยังเป็นการเปิดโอกาสให้คนในสังคมสามารถแสดงความคิดเห็น  ความรู้สึก และการ
วิพากษ์วิจารณ์ เพ่ือเผยแพร่สู่สาธารณชนได้โดยง่ายและรวดเร็ว ซึ่งสอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 

 Facebook เป็น Social media ที่เข้ามามีบทบาทกับการใช้ชีวิตประจ าวันของเราเป็น   
อย่างมากในปัจจุบัน จากข้อมูลภายในงาน Thailand Zocial Awards 2016 ซึ่งเป็นงานที่จัดขึ้นเพ่ือ
อัพเดทจ านวนผู้ใช้ Social media แต่ละประเภท  โดยได้รวบรวมจ านวนผู้ใช้ Social media ล่าสุด
ในประเทศไทย พบว่า ประเทศไทยใช้ Facebook มากเป็นอันดับ 8 ของโลก และเป็นอันดับ 3 ของ
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยประเทศไทยมีบัญชี Facebook มากถึง 41 ล้านบัญชี การเติบโตเพ่ิมขึ้น
จากปีก่อน 17% คิดเป็น 60 % ของประชากรทั้งหมด นอกจากนี้ยังมีจ านวนเพจ Facebook มากถึง 
700,000 เพจ 

เพจ Facebook หรือที่กันว่า แฟนเพจ (Fan Page) นั้นเป็นคุณสมบัติหนึ่งของ Facebook 
จะเป็นการสร้างหน้าเพจใหม่ขึ้นมา เพ่ือรวบรวมผู้ที่ชอบคิดหรือชอบท าอะไรเหมือน ๆ กัน โดยการ
ออกแบบข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวกับสินค้าและบริการของตนเอง แล้วน าข้อมูลข่าวสารเหล่านี้โฆษณา
และประชาสัมพันธ์ออกสู่สาธารณะผ่านเครื่องมือสื่อสารรูปแบบต่าง ๆ ในเพจ เช่น กระดานข้อความ 
รูปภาพ วิดีโอ คลิปเสียง เกม หรือแคมเปญร่วมสนุก เป็นต้น ข้อดีของเพจ Facebook คือ ทุกคนที่
เข้ามาหน้าเพจนั้นสามารถเห็นโพสต์ดังกล่าวได้โดยที่ไม่จ าเป็นต้องเป็นเพ่ือนกันบน Facebook ทั้งนี้
ในช่วงแรกนั้นเพจ Facebook ยังไม่เป็นที่นิยมมากันมากนักเนื่องจากความใหม่ของเพจ Facebook 
ส่งผลให้ผู้ใช้นั้นยังไม่สามารถรู้ได้ว่าแนวคิดใดเหมาะหรือไม่เหมาะต่อเพจของตนเอง ไม่ว่าจะเป็นด้าน
การใช้เครื่องมือ ด้านการออกแบบ รวมถึงการก าหนดกลยุทธ์ต่าง ๆ ในเพจ Facebook หรือ มีปัจจัย
ในด้านใดบ้างที่ควรศึกษาเรียนรู้และให้ความส าคัญเพ่ือน ามาปรับใช้และเพ่ิมเติมลงในเพจ Facebook 
ให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้รับสารได้ 
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เมธา เกรียงปริญญากิจ (2553: 94-98) ได้ให้ความเห็นเพ่ิมเติมในอีกมุมมองหนึ่งว่า เพจ 
Facebook เปรียบเสมือนสื่อที่มีภาพลักษณ์มาพร้อมกับตัวหนังสือหรือข้อความเป็นส่วนใหญ่ จึงเป็น
สาเหตุที่ท าให้ผู้ใช้มักจะให้ความส าคัญกับข้อความที่จะโพสต์ลงไปบนเพจ โดยใส่ใจรายละเอียดใน
ส่วนของการออกแบบให้สวยงามค่อนข้างน้อย จึงท าให้ เพจ Facebook ไม่มีจุดเด่นและดึงดูดใจ  
ผู้รับสารได้น้อย เพราะฉะนั้น วิธีที่จะท าให้ เพจ Facebook มีความสวยงาม น่าสนใจ ท าให้ผู้รับสาร
เปิดรับและเข้าถึงเพจมากขึ้นก็คือการออกแบบโดยน าภาพกราฟิกที่มีสีสันและข้อความเข้ามาช่วย
นั่นเอง 

เพจ Facebook จึงเป็นช่องทางหนึ่งในการสื่อสารในสังคมออนไลน์ที่ให้ความส าคัญทั้งส่วนที่
เป็นภาษาภาพและภาษาถ้อยค าของกลุ่มคนที่มีความชื่นชอบต่อข่าวสารและข้อมูลประเภทเดียวกัน   
ผู้ศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษากลวิธีการสื่อความหมายของเพจ Facebook ผ่านภาษาภาพและ
ภาษาถ้อยค าโดยใช้เพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย เป็น
กรณีศึกษา 

 

2. วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

 2.1 เพ่ือวิเคราะห์การใช้รูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย 

 2.2 เพ่ือวิเคราะห์การใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย 

 2.3 เพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

 

3. ขอบเขตของการศึกษา 

การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย เก็บข้อมูลเป็นรูปภาพจากเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย  ตั้งแต่วันที่ 8 สิงหาคม พ.ศ. 2558 – 31 พฤษภาคม พ.ศ.2559 
จ านวน 841 รูป โดยเก็บเฉพาะรูปภาพที่เกี่ยวข้องกับการแข่งขันฟุตบอลพรี เมียร์ลีกของประเทศ
อังกฤษ เนื่องจากว่าการแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีกของประเทศอังกฤษนั้นได้รับความนิยม สามารถ
ติดตามรับชมได้ง่าย และเป็นที่รู้จักกันอย่างแพร่หลายมากกว่าการแข่งขันฟุตบอลลีกของประเทศอ่ืน 
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ซึ่งช่วงเวลาดังกล่าวในการเก็บข้อมูลเป็นช่วงเวลาที่ฟุตบอลลีกของประเทศอังกฤษเริ่มต้นฤดูกาลการ
แข่งขันไปจนถึงวันที่สิ้นสุดฤดูกาลการแข่งขันเป็นจ านวน 1 ฤดูกาล  

ในด้านลักษณะของรูปภาพ ผู้ศึกษาเลือกเก็บข้อมูลรูปภาพที่มีองค์ประกอบแบบหน้าต่างภาพ
หรือ Picture-Window Layout  หมายถึง รูปภาพที่เน้นภาพใหญ่เป็นจุดเด่นของภาพเพียงรูปเดียว 
ซึ่งอาจจะมีภาพเล็ก ๆ ประกอบอยู่บ้างแต่ไม่มาก และมีข้อความประกอบ เนื่องจากรูปภาพใน
ลักษณะนี้สามารถพบเห็นได้มากกว่ารูปภาพลักษณะอ่ืน ๆ 

 

4. สมมติฐานของการศึกษา 

 4.1 การใช้ภาษาถ้อยค าภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football 
ประเทศไทย เป็นภาษาที่ไม่เป็นทางการ 

4.2 การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์
เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ทั้งรูปภาพและค าบรรยายต่างส่งเสริมซึ่งกันและกัน 

 

5. นิยามศัพทเ์ฉพาะ 

 5.1 การสื่อความหมาย หมายถึง การถ่ายทอดความรู้ ความคิด และความรู้สึก จากบุคคล
หนึ่งไปยังบุคคลอีกบุคคลหนึ่ง จากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร โดยผ่านช่องทางต่าง ๆ เช่น การพูดคุย 
กริยา ท่าทาง การแสดงสีหน้า ภาษาเขียน ภาษาภาพ 

 5.2 ค าบรรยาย หมายถึง การเล่าเรื่อง การกล่าวถึงเหตุการณ์ที่ต่อเนื่องกัน โดยชี้ให้เห็นฉาก 
สถานที่ เวลาเหตุการณ์สาเหตุที่ก่อให้เกิด สภาพแวดล้อม บุคคลที่เกี่ยวข้องตลอดจนผลที่เกิดจาก
เหตุการณ์นั้น ๆ เนื้อหาของค าบรรยายอาจเป็นเรื่องจริง เรื่องเล่าจากประสบการณ์หรือเป็นเรื่อง
สมมุติก็ได ้ซึ่งลักษณะของค าบรรยายประกอบรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน 
– Troll Football ประเทศไทย มีลักษณะที่เป็นค าบรรยายสั้น ๆ ไม่ยาวมากนัก มีความคล้ายกับ
ข้อความสั้นส าเร็จรูปหรือ SMS ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้หากพบเห็นผู้ศึกษาใช้ค าว่า “ข้อความ” 
ขอให้เข้าใจว่าหมายถึง “ค าบรรยาย” ของรูปภาพเช่นเดียวกัน 
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6. ข้อตกลงเบื้องต้น 

ค าบรรยายหรือข้อความที่ผู้ศึกษายกมาเป็นตัวอย่างภายในการศึกษาครั้งนี้  ผู้ศึกษาได้ถอด
ข้อความออกมาจากรูปภาพของทางเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football 
ประเทศไทย ซึ่งพบว่ามีการใช้ค าผิดอยู่บางส่วน ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ข้อความตัวอย่างที่พบ
ทั้งหมดจะเป็นข้อความที่ไม่มีการแก้ไขใด ๆ เช่น ค าว่า “โควตา” แต่ทางเพจใช้เป็น “โควต้า”, 
“ว้าย” แต่ทางเพจใช้เป็น “ว๊าย” 

  

7. วิธีด าเนินการศึกษา 

7.1 ศึกษากรอบแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็นหลักในการศึกษา ได้แก่ ความรู้
เกี่ยวกับสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media ความรู้เกี่ยวกับการใช้ภาษาในด้านต่าง ๆ และงานวิจัย
ที่เก่ียวข้อง 

 7.2 รวบรวมข้อมูลจากเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศ
ไทย ซึ่งสามารถเข้าถึงได้จาก https://www.facebook.com/FootballSuperGrean/  

 7.3 ศึกษาการใช้รูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football 
ประเทศไทย โดยศึกษาเก่ียวกับส่วนประกอบของรูปภาพ ขนาดของรูปภาพ และมุมกล้อง 

7.4 ศึกษาการใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย ในด้านการใช้ค า ส านวน การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า 

 7.5 ศึกษาความสัมพันธ์ของรูปภาพและข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์
เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

 7.6 น าเสนอผลการศึกษาแบบพรรณนาวิเคราะห์ 

 

8. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 ผลการศึกษาในเรื่องนี้จะเป็นประโยชน์ต่อการท าความเข้าใจการสื่อสารรูปแบบใหม่
ผ่าน Social media อันจะน ามาประยุกต์ใช้กับการสร้างเพจ Facebook เพ่ือเผยแพร่ความรู้และ
ความบันเทิงต่อไป 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
การศึกษา เรื่อง การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ Facebook ฟุตบอล

ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาได้ศึกษาและค้นคว้าเอกสาร แนวคิด และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศึกษา ดังนี้ 

 

1. ความรู้เกี่ยวกับสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media 

1.1 ความหมายของสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media 

1.2 ประเภทของสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media 

1.3 Facebook 

1.4 เพจ Facebook 

1.5 ข้อดีของเพจ Facebook 

1.6 เพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

2. ความรู้เกี่ยวกับการสื่อสาร 

3. ความรู้เกี่ยวกับรูปภาพ 

3.1 ขนาดภาพ 

3.2 มุมกล้อง 

4. ความรู้เกี่ยวกับการใช้ภาษา 

4.1 การใช้ค า 

4.2 การใช้ส านวน 

5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
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1. ความรู้เกี่ยวกับสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media 

1.1 ความหมายของสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media 

สื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media เกิดมาจากความต้องการของมนุษย์ที่ต้องการจะ
ติดต่อสื่อสาร โต้ตอบ และมีปฏิสัมพันธ์กัน โดยมีผู้ที่ให้ความหมายของสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social 
media ไว้ดังนี้ 

 Safko (2010: 3) ให้ความหมายของ Social media คือ การใช้เทคโนโลยีในการสื่อสารหรือ
ติดต่อไปยังผู้ อ่ืน เพ่ือสร้างความสัมพันธ์  แบ่งปันในแง่ของความคิดเห็น ความรู้สึกเกี่ยวกับ
ชีวิตประจ าวัน จนพัฒนาเป็นความไว้วางใจที่มีอิทธิพลต่อผู้ใช้ในสังคมออนไลน์นั้น ๆ 

 Ryan และ Jones (2011: 152) กล่าวถึงความหมายของ Social media ไว้ว่า เป็น
ซอฟท์แวร์และให้บริการผ่านเว็บ ที่ให้ผู้ใช้ได้เข้ามาพูดคุย แลกเปลี่ยนข่าวสารในรูปแบบต่าง ๆ ทาง
สังคม การพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นดังกล่าวอาจเป็นรูปแบบของข้อความ รูปภาพ เสียง วิดีโอ 
และสื่ออ่ืน ๆ ที่ท าให้เกิดเนื้อหาใหม่ ๆ 

 ดังนั้นผู้ศึกษาจึงอาจสรุปความหมายของสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media ได้ว่า เป็น
การใช้เทคโนโลยีในการสื่อสารหรือติดต่อไปยังผู้อ่ืน เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
ความรู้สึกเกี่ยวกับเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ าวัน ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ข้อความ 
รูปภาพ เสียง วิดีโอ เป็นต้น 

 

1.2 ประเภทของสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media 

Mayfield (2008: 6) ได้แบ่งสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media ออกเป็น 6 ประเภท ซึ่ง
พอจะสรุปได้ดังนี ้

1.2.1 Blog เป็นชื่อเรียกที่มาจากค าว่า Weblog เป็นระบบการจัดการเนื้อหาและข้อมูลต่าง 
ๆ ท าให้ผู้ใช้งานสามารถเขียนบทความหรือเรื่องราวที่ต้องการน าเสนอและท าการเผยแพร่ได้โดยง่าย 
ซ่ึงการเรียงล าดับของเนื้อหาที่ปรากฏบน Blog จะเรียงจากเนื้อหาที่มาใหม่สุดและจากนั้นก็ลดหลั่นลง
ไปตามล าดับของเวลาที่ผู้ใช้งานท าการเผยแพร่ ผู้ใช้งาน Blog สามารถที่จะเขียนเรื่องราวหรือ
บทความต่าง ๆ ได้อย่างอิสระ ด้วยเหตุนี้จึงท าให้เกิด Blog ขึ้นมาจ านวนมากมาย และเพ่ิมเนื้อหาให้
โลกออนไลน์ได้เป็นจ านวนมาก นอกจากนี้ Blog ยังมีเครื่องมือที่ส าคัญท าให้เกิดลักษณะของ Social 
คือ การเปิดให้บุคคลอ่ืนสามารถเข้ามาแสดงความเห็นในบทความหรือเรื่องราวที่ผู้เขียนเผยแพร่ได้ 
โดยในปัจจุบันมีเว็บไซต์ที่ให้บริการ Blog ที่มีชื่อเสียง เช่น blogger.com, skypream.com 
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1.2.2 Twitter และ Microblog อ่ืนๆ เป็นรูปแบบหนึ่งของ Blog ที่จ ากัดขนาดของการ
พิมพ์ข้อความในแต่ละครั้งไว้ที่ 140 ตัวอักษร แรกเริ่มผู้ออกแบบ Twitter ต้องการให้ผู้ใช้เขียน
เรื่องราวว่า “ก าลังท าอะไร” แตผู่้ใช้ส่วนมากกลับน า Twitter ไปใช้ในทางธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นการสร้าง
จุดเด่นเพ่ือเพ่ิมยอดขาย การบริหารความสัมพันธ์ลูกค้า และยังสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการ
ประชาสัมพันธ์บทความและเรื่องราวใหม่ ๆ บน Blog ของผู้ใช้ได้อีกด้วย Twitter นั้นเป็นนิยมขึ้นมา
กอย่างรวดเร็ว จนท าให้เว็บไซต์ประเภท Social Network ต่าง ๆ เพ่ิม Feature ที่ให้ผู้ใช้สามารถ
บอกได้ว่าขณะนี้ก าลังท าอะไร นั้นก็คือการน า Microblog เข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของเว็บไซต์ด้วยนั้นเอง 

1.2.3 Social Networking  เป็นเครือข่ายที่เชื่อมโยงผู้ใช้กับกับคนอ่ืน ๆ เข้าด้วยกัน จน
เกิดเป็นสังคมออนไลน์ขนาดใหญ่ ทั้งนี้ผู้ใช้งานจะเริ่มต้นสร้างตัวตนของตนเองขึ้นในส่วนของ Profile 
ซึ่งประกอบด้วยข้อมูลส่วนตัวต่าง ๆ เช่น รูปภาพประจ าตัว การจดบันทึก หรือการใส่วิดีโอ และอ่ืน ๆ 
นอกจากนี ้Social Networking ยังมีเครื่องมือส าคัญในการสร้างจ านวนเพ่ือนให้มากขึ้น ด้วยการเชิญ
เพ่ือนและการค้นหาเพ่ือน รวมไปถึงการค้นหาเพ่ือนจากเพ่ือนของเพ่ือนอีกด้วย เว็บไซต์ที่มีลักษณะ
ของ Social Networking สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ ประเภทแรกจะสนใจในการสร้าง
เครือข่ายระหว่างเพ่ือน ๆ หรือครอบครัว เช่น Facebook, Hi5 หรือ Myspace และอีกประเภท คือ 
สนใจในการสร้างเครือข่ายในเชิงธุรกิจ โดยเปิดให้ใส่ข้อมูลทางการศึกษา ข้อมูลเชิงอาชีพต่าง ๆ เช่น 
LinkedIn หรือ Plaxo เป็นต้น 

1.2.4 Media Sharing เป็นเว็บไซต์ที่เปิดโอกาสให้ผู้ใช้งานสามารถอัพโหลดรูปภาพหรือ
วิดีโอเพ่ือแบ่งปันให้กับครอบครัว เพ่ือน ๆ หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชน ซึ่งเว็บไซต์ประเภทนี้สามารถ
ท าให้เกิดการบอกต่อหรือที่คนทั่วไปรู้จักกันในค าว่า “แชร์” ได้อย่างแพร่หลาย โดยเว็บไซต์ที่มี
ลักษณะเป็น Media Sharing ในปัจจุบันนั้นมีอยู่หลากหลาย เช่น YouTube ที่สามารถถ่ายทอด
ความคิดออกมาในรูปแบบวิดีโอ หรือในกรณีผู้ใช้งานท าธุรกิจขายสินค้าที่เน้นการออกแบบที่สวยงาม 
ก็อาจจะถ่ายรูปสินของของตนเองแล้วน าขึ้นไปสู่เว็บไซต์อย่าง Flickr เพ่ือให้ลูกค้าได้รับชม หรือ
อาจจะใช้เป็นเครื่องมือในการน าชมโรงงาน หรือบรรยากาศในการท างานของธุรกิจ เป็นต้น หรืออย่าง
กรณีของ Multiply ซ่ึงคนไทยนิยมน ารูปภาพที่ตนเองถ่ายมาแสดง ท าให้ผู้ว่าจ้างได้เห็นฝีมือก่อนที่จะ
ท าการจ้างงาน 

1.2.5 Social News and Bookmarking เป็นเว็บไซต์กลุ่มข่าวสารที่เชื่อมโยงไปยัง
บทความหรือเนื้อหาต่าง ๆ ในอินเทอร์เน็ต โดยผู้ใช้เป็นผู้ส่งและเปิดโอกาสให้คะแนนและโหวตได้ 
เหมือนเครื่องมือที่ช่วยกลั่นกรองว่าบทความหรือเนื้อหาใดนั้นเป็นที่น่าสนใจที่สุด ในส่วนของ Social 
Bookmarking นั้น เป็นการที่เปิดโอกาสให้สามารถท าการ Bookmark เนื้อหาหรือเว็บไซต์ที่ชื่นชอบ
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โดยไม่ขึ้นอยู่กับคอมพิวเตอร์เครื่องใดเครื่องหนึ่ง แต่สามารถท าผ่านออนไลน์ และเนื้อหาในส่วนที่ท า 
Bookmark ไว้ สามารถที่จะแบ่งปันให้คนอ่ืน ๆ ได้ด้วย เช่น digg.com, reddit.com เป็นต้น 

1.2.6 Online Forums เป็นรูปแบบของ Social Media ที่เก่าแก่ที่สุด เป็นเหมือนสถานที่
ที่ให้ผู้คนเข้ามาพูดคุยในหัวข้อที่พวกเขาสนใจ ซึ่งอาจจะเป็นเรื่อง เพลง ภาพยนตร์ การเมือง กีฬา 
สุขภาพ หนังสือ การลงทุน และอ่ืน ๆ อีกมากมาย เพ่ือท าการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น แสดงข้อมูล
ข่าวสาร ตลอดจนถึงการแนะน าสินค้าหรือบริการต่าง ๆ นักการตลาดควรจะสนใจเนื้อหาที่พูดคุยใน 
Forums เหล่านี้ เพราะบางครั้งอาจจะเป็นค าวิจารณ์เกี่ยวกับตัวสินค้าและบริการ ซึ่งสามารถเข้าไป
ท าความเข้าใจ แก้ไขปัญหา ตลอดจนถึงใช้สร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า เว็บไซต์ประเภท Forums 
อาจจะเป็นเว็บไซต์ที่เปิดให้แลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันโดยเฉพาะ หรืออาจจะเป็นส่วนหนึ่งในเว็บไซต์
เนื้อหาต่าง ๆ เช่น warriorforum.com, digitalpoint.com, minecraftforum.net เป็นต้น 

 

การค้นคว้าอิสระฉบับนี้ผู้ศึกษาจะเน้นศึกษาและค้นคว้าเกี่ยวกับ Facebook ซึ่งเป็นสื่อสังคม
ออนไลน์หรือ Social media ที่เป็นแหล่งข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้ 

 

1.3 Facebook 

Facebook เป็น Social Networking ส าหรับการสร้างเครือข่ายระหว่างเพ่ือน ๆ หรือ
ครอบครัวซึ่งได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในปัจจุบัน โดยมีผู้ที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ Facebook ไว้ดังนี้ 

Croft (2007: 1) กล่าวว่า Facebook ก่อตั้งเมื่อปี วันที่ 5 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2547 โดย มาร์ค 
ซัคเคอร์เบิร์ก เขาก่อตั้ง Facebook ร่วมกับเพ่ือนอีก 4 คน ขณะก าลังศึกษาที่มหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด 
จนถึงปี 2549 บุคคลที่อายุเกิน 13 ปี และมีที่อยู่อีเมลที่ถูกต้องสามารถเข้าร่วม Facebook ได ้

Melville (2012: 6) ได้อธิบายว่า Facebook คือ เว็บไซต์สังคมออนไลน์ เป็นสถานที่ที่
ติดต่อกันของเพ่ือน ที่ระบุชื่อ ไม่แกล้งท า ไม่คาดหวังเรื่องของวันและเวลา สมาชิกที่มาอยู่ด้วยกันเป็น
สมาชิกที่มีความชอบ ความคิด ความสนุกสนาน และสนใจในเรื่องที่เหมือนกัน ด้วยการแบ่งปันกัน
หรือตั้งกลุ่มความสนใจพิเศษ เช่น การท าอาหาร การอ่านหนังสือ รวมถึงจัดกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การ
พบปะสังสรรค์บุคคลอ่ืน ๆ 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%AE%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%94
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Golden (2011: 210) อธิบายถึงเครื่องมือต่าง ๆ บน Facebook ไว้ดังต่อไปนี้ 

1. Messages ข้อมูลที่ส่งไปยังกลุ่มอื่น 

2. Event ใส่ข้อมูลกิจกรรมพิเศษที่ก าลังจะมาถึง 

3. Photo สามารถอัพโหลดรูปภาพของตัวเองได้ 

4. Friends สามารถค้นหาและเชิญเพื่อนได ้

5. Applications/Games สามารถสร้าง Applications หรือ เล่นเกมผ่าน Facebook 

6. Ads and Pages เสนอการโฆษณาผ่านหน้า Facebook 

7. Groups การสร้างหรือเข้าร่วมกิจกรรมกับกลุ่มอ่ืน ๆ เพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกัน
และกัน 

8. Videos สามารถอัพโหลดวิดีโอได้ 

 

1.4 เพจ Facebook 

 เพจ Facebook หรือที่กันว่า แฟนเพจ (Fan Page) นั้นเป็นเครื่องมือชนิดหนึ่งของ 
Facebook เป็นการสร้างหน้าเพจใหม่ข้ึนมา เพ่ือรวบรวมคนที่ชอบคิดหรือชอบท าอะไรเหมือน ๆ กัน 
โดยการออกแบบข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวกับสินค้าและบริการของตนเอง แล้วน าข้อมูลข่าวสารเหล่านี้
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ออกสู่สาธารณะผ่านเครื่องมือสื่อสารรูปแบบต่าง ๆ ในเพจ เช่น กระดาน
ข้อความ รูปภาพ วิดีโอ คลิปเสียง เกม หรือแคมเปญร่วมสนุก เป็นต้น 

 

 1.5 ข้อดีของเพจ Facebook  

Frasco (2013: online) ได้กล่าวถึง ข้อดีของเพจ Facebook ซึ่งสรุปได้ดังนี้ 

1.5.1 มีเพื่อนได้ไม่จ ากัด เพจ Facebook นั้นสามารถมีเพ่ือนได้ไม่จ ากัดเพียงแค่กดติดตาม
หรือกดไลคเ์พจที่ตนเองสนใจเอาไว้ ก็สามารถเป็นเพ่ือนกับเพจนั้นได้ 

1.5.2 มีทางเลือกในการรักษาความเป็นส่วนตัวไว้ ในการสร้างหน้าเพจ Facebook ขึ้นมา 
จะท าให้หน้า Facebook ส่วนตัวแยกออกจากหน้าเพจ Facebook ที่สร้างขึ้นมาโดยไม่เชื่อมต่อกัน 
กล่าวคือ หน้า Facebook ส่วนตัวนั้นผู้ใช้อาจจะใช้เพ่ือพูดคุยและสร้างความสัมพันธ์ในเรื่องส่วนตัว
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กับเพ่ือน ๆ ที่ผู้ ใช้รู้จัก แต่ เพจ Facebook นั้นใช้ เ พ่ือพูดคุย แสดงความคิดเห็น และสร้าง
ความสัมพันธ์ ในเรื่องที่เฉพาะเจาะจงกับเพื่อน ๆ ที่ผู้ใช้อาจจะรู้จักหรือไม่รู้จักก็ได้ 

1.5.3 มีข้อมูลเชิงสถิติ เพจ Facebook มีการวิเคราะห์ที่ข้อมูลของจ านวนของคนที่ได้เข้ามา
แสดงความคิดเห็น หรือในการโพสต์แต่ละครั้งว่ามีจ านวนผู้ที่แชร์โพสต์นั้นเท่าไหร่ 

1.5.4 การเชื่อมต่อกับผู้ดูแลระบบ เพจ Facebook ที่สร้างขึ้นมานั้นสามารถมีผู้ดูแลระบบ
หรือที่เรียกกันว่า แอดมิน (Admin) ย่อมาจาก Administrator ได้มากกว่า 1 คน โดยที่ผู้ที่สร้างเพจ
สามารถอนุญาตให้ผู้ใช้บางคนเข้าถึงหน้าเพจได้โดยไม่ต้องให้รหัสผ่านแก่บุคคลหลาย ๆ คน โดยการ
ตั้งให้ผู้ใช้คนอ่ืน ๆ เป็นแอดมินของเพจ ผู้สร้างเพจสามารถเลือกได้ว่าจะให้สิทธิอะไรกับผู้ใช้คน และ
สิ่งที่พวกเขาสามารถท าได้ภายในเพจ Facebook 

 

1.6 เพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

เพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย สร้างขึ้นมาเมื่อ
วันที่ 10 เมษายน พ.ศ.2556 เป็นเพจที่น าเสนอเรื่องราวของกีฬาฟุตบอลทั่วโลกส าหรับแฟนบอลที่
ติดตามรับชมกีฬาฟุตบอล มีวัตถุประสงค์เพ่ือเพ่ิมความสนุกและอรรถรสในการรับชมกีฬาฟุตบอล มี
ผู้ติดตามหรือกดถูกใจประมาณ 3 แสนคน ณ วันที่ 27 มิถุนายน พ.ศ. 2559 ลักษณะการน าเสนอ
ข้อมูลภายในเพจนั้นในช่วงแรกเป็นการโพสต์คลิปวิดีโอไฮไลท์การแข่งขันฟุตบอลทั่วโลก และต่อมาได้
มีการปรับเปลี่ยนเป็นการใช้รูปภาพประกอบค าบรรยาย ซึ่งจะมีลักษณะคล้ายโปสเตอร์แต่ตัดทอน
ส่วนที่ไม่จ าเป็นออกให้เหลือแต่รูปภาพและค าบรรยายสั้น ๆ โดยเพจจะโพสต์รูปภาพประมาณวันละ 
4-5 รูปและจะเพ่ิมจ านวนของการโพสต์มากขึ้นในช่วงที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกของประเทศต่าง ๆ 
ซึ่งจะมีทั้งการให้ข่าวสารและสร้างความบันเทิงด้วยการเสียดสีถึงเรื่องราวและเหตุการณ์ในวงการ
ฟุตบอล เป็นการน าเสนอที่ท าให้ผู้ที่ติดตามดูฟุตบอลหรือผู้รับสารนั้นเข้าใจง่าย กระชับ และเห็นภาพ
ได้ชัดเจน เช่น 
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รูปภาพที่ 1 ตัวอย่างรูปภาพในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศ
ไทย 

ที่มา: facebook.com. ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย. เข้าถึงเมื่อ 28 
กรกฎาคม 2559. เข้าถึงได้จาก https://www.facebook.com/FootballSuperGrean/photos/ 
a.34993364511143 8.10737 41828.349793505125452/763870673717731/ 

 

 เพจนี้การน าเสนอเรื่องราวและเหตุการณ์ผ่านทางรูปภาพและค าบรรยายท าให้ผู้รับสาร
สามารถเข้าใจได้ทันทีโดยจากรูปภาพข้างต้นเป็นการกล่าวถึง นักฟุตบอลที่ชื่อว่า เมซุต โอซิล ซึ่งเขามี
ส่วนกับ 13 ประตูที่ทีมอาร์เซน่อลท าได้ จากการลงแข่งขัน 12 นัดล่าสุด ซึ่งผู้ที่ติดตามดูฟุตบอลก็จะ
สามารถตีความและเข้าใจได้ง่ายและรวดเร็ว เพราะทั้งรูปภาพและค าบรรยายนั้นสามารถสื่อความ
ออกมาได้อย่างชัดเจน 

 

 
รูปภาพที่ 2 ตัวอย่างรูปภาพในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศ
ไทย 

ที่มา: facebook.com. ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย. เข้าถึงเมื่อ 28 
กรกฎาคม 2559. เข้าถึงได้จาก https://www.facebook.com/FootballSuperGrean/photos/ 
a.349933645111438.1073741828.349793505125452/768138343290964/?type=3&theat
er 

 นอกจากนั้นเพจนี้ยังมุ่งเสียดสีถึงนักฟุตบอลหรือทีมฟุตบอลต่าง ๆ โดยน าจุดอ่อนหรือ
จุดบกพร่องของนักฟุตบอลหรือทีมฟุตบอลที่เป็นฝ่ายพ่ายแพ้การแข่งขัน มาสร้างเป็นรูปภาพและค า
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บรรยายเพ่ือเสียดสีถึงนักฟุตบอลหรือทีมฟุตบอลที่ต้องการ ดังรูปภาพตัวอย่างข้างต้นเป็นการเสียดสี
ถึงจุดอ่อนของนักฟุตบอลคนหนึ่งที่ชื่อว่า แดเนียล สเตอร์ริดจ์ ซึ่งเป็นนักฟุตบอลที่มักจะมีอาการ
บาดเจ็บรบกวนอยู่ตลอดเวลา เมื่อหายเจ็บกลับมาลงเล่นได้ไม่กี่นัดก็กลับไปบาดเจ็บอีกครั้ง การเสียด
สีดังกล่าวส าหรับคนที่ติดตามดูฟุตบอลอยู่เป็นประจ าก็จะสามารถตีความและเข้าใจได้ แต่ส าหรับคนที่
ไม่ได้ติดตามดูฟุตบอลมากนักก็อาจจะไม่สามารถตีความและเข้าใจถึงความหมายของเรื่องราวดังกล่าว
ได ้

ดังนั้นในปัจจุบันจะเห็นได้ว่าทางเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football 
ประเทศไทย นั้นเลือกใช้รูปภาพที่มีค าบรรยายหรือข้อความประกอบในการน าเสนอเรื่ องราว 
เพราะว่ารูปภาพและค าบรรยายต่างก็ช่วยให้เรื่องราวที่น าเสนอนั้นมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยที่
รูปภาพสามารถอธิบายความหมายของเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นให้เห็นเป็นรูปธรรมแม้แต่คนที่ไม่
สามารถอ่านออกเขียนได้ก็ยังสามารถเข้าได้ ในส่วนของค าบรรยายก็ช่วยอธิบายรายละเอียดที่ภาพไม่
สามารถสื่อความหมายได้ เช่น บุคคลในภาพชื่ออะไร เรื่องราวเกิดขึ้นเมื่อใด รูปภาพและข้อความจึงมี
ส่วนช่วยให้การสื่อความหมายนั้นมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น ยิ่งข้อความมีความหมายเป็นไปในทาง
เดียวกันกับรูปภาพจะยิ่งท าให้รูปภาพนั้น ๆ มีความกระจ่างชัด เนื่องจากข้อความสามารถที่จะช่วย
อธิบายความหมายของรูปภาพที่ต้องการจะสื่อให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

 

2. ความรู้เกี่ยวกับการสื่อสาร 

การสื่อสารเป็นองค์ประกอบส าคัญอย่างยิ่งในการด าเนินชีวิตของมนุษย์  เพราะ มนุษย์
จ าเป็นต้องอาศัพและพ่ึงพาซึ่งกันและกัน การสื่อสารจึงเป็นกระบวนการที่มนุษย์จะต้องใช้ในการ
ติดต่อและท าความเข้าใจกับผู้อ่ืน เพ่ือให้เกิดประโยชน์ในการด ารงชีวิตทั้งกับตนเอง ผู้อ่ืน และสังคม 
โดยมีผู้กล่าวถึงและให้ความหมายของการสื่อสารไว้ ดังนี้ 

ปรมะ สตะเวทิน (2540: 7) ได้ให้ความหมายของการสื่อสารไว้ว่า การสื่อสาร คือ การะบวน
การในการถ่ายทอดสารจากบุคคลฝ่ายหนึ่งซึ่งเรียกว่า ผู้ส่งสาร ไปยังบุคคลอีกฝ่ายหนึ่งซึ่งเรียกว่า ผู้รับ
สาร โดยผ่านสื่อ 

นรินทร์ชัย พัฒนพงศา (2542: 3) กล่าวว่า การสื่อสารเป็นการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างผู้ส่ง
สารและผู้รับสาร โดยใช้สื่อหรือช่องทางต่าง ๆ เพ่ือโน้มน้าวจิตใจให้เกิดผลในการรับรู้ เปลี่ยนทัศนคติ 
หรือให้เปลี่ยนพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่าง 
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กรมสนับสนุนบริการสุขภาพ (2552: 17) อธิบายว่า การสื่อสาร คือ การติดต่อสัมพันธ์กัน
ระหว่างมนุษย์  โดยอาศัยกระบวนการถ่ายทอดสาร  แลกเปลี่ยนข่าวสาร ความรู้  ทัศนคติ 
ประสบการณ ์จากบุคคลสู่บุคคล กลุ่มบุคคล หรือสาธารณชน เพ่ือให้เกิดผลตามจุดมุ่งหมายที่ก าหนด
ไว้ 

สรุปได้ว่า การสื่อสาร คือ กระบวนการแลกเปลี่ยนข้อมูล ข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติ หรือ
ประสบการณ์ ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารโดยใช้สื่อหรือช่องทางต่าง  ๆ เพ่ือให้เกิดผลตาม
จุดมุ่งหมายที่ก าหนดไว้ ซึ่งการสื่อสารจะประสบผลส าเร็จได้ข้ึนอยู่กับองค์ประกอบ ดังน ี้ 

1. ผู้ส่งสาร (sender) หรือ แหล่งสาร (source) ในกระบวนการสื่อสารแหล่งข่าวสารหรือ
ผู้ส่งสารเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญอย่างยิ่ง ที่จะท าให้การสื่อสารมีประสิทธิภาพ (อภิสสรา เกิดชูชื่น, 
2545: 45) กล่าวคือ บุคคล กลุ่มบุคคล หรือหน่วยงานที่ท าหน้าที่ในการส่งสาร ได้แก่ ภาษา 
อากัปกิริยาต่าง ๆ เพ่ือสื่อสารความคิด ความรู้สึก ข่าวสาร ความต้องการและวัตถุประสงค์ของตนไป
ยังผู้รับสาร โดยผู้ส่งสารควรค านึงถึงความถูกต้องและวิธีการถ่ายทอดสารที่เหมาะสมตรงกับความ
ต้องการของผู้รับสาร 

2. สาร (message) ข้อมูล ข้อเท็จจริง ความคิดต่าง ๆ หรือชุดของสัญลักษณ์ท่ีผู้ส่งสาร
ต้องการจะน าเสนอหรือสื่อความหมายไปยังผู้รับสารโดยมีเป้าหมายอย่างใดอย่างหนึ่ง (สุมาลี เล็ก
ประยูร, 2551: 103) ซึ่งประกอบด้วยข้อมูลหรือความหมายที่ผู้ส่งสารต้องการส่งไปยังผู้รับสาร โดยที่
อาจเป็นข้อความเป็นภาษาพูดหรือข้อความที่ไม่เป็นภาษา ใช้การพูด การเขียน รูปภาพ หรือใช้
สัญลักษณ์ก็ได้ และปรับเปลี่ยนข้อความให้อยู่ในรูปที่เหมาะสมส าหรับช่องทางการสื่อสารที่จะใช้ 

3. ส่ือ หรือช่องทาง (media or channel) การเลือกใช้ช่องทางข่าวสารหรือช่องทางการ
สื่อสารนั้นเป็นองค์ประกอบส าคัญท่ีจะช่วยให้ข้อมูลข่าวสารส่งถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างถูกต้อง 
รวดเร็ว ซึ่งผู้ส่งสารต้องพิจารณาว่า ข่าวสารและกลุ่มเป้าหมายนั้นต้องใช้ช่องทางการสื่อสารใดเป็น
หลัก (อรวรรณ ปิลันธน์โอวาท, 2549: 150) 

4. ผู้รับสาร (receiver)  ผู้ที่ท าหน้าที่รับสารที่ผู้ส่งสารผ่านสื่อหรือช่องทางต่าง ๆ  และ
แสดงปฏิกิริยาตอบกลับต่อผู้ส่งสาร  หรือส่งสารต่อไปถึงผู้รับสารคนอ่ืน ๆ ตามจุดมุ่งหมายของผู้ส่ง
สาร ซึ่งการที่จะให้ข่าวสารที่เหมาะสมกับผู้รับสาร ต้องเข้าใจในความต้องการข่าวสารของผู้รับสาร 
(พรทิพย์ วรกิจโภคาทร, 2546: 290) 

ในกระบวนการสื่อสารไม่ว่าจะเป็นการสื่อสารในระดับใดก็ตาม ทั้งผู้ส่งสารและผู้รับสาร ต่าง
มีวัตถุประสงค์ในการติดต่อสื่อสารที่เหมือนกันหรือต่างกันได้ วัตถุประสงค์ของการสื่อสารสามารถ
แยกได้เป็นวัตถุประสงค์ของผู้ส่งสารกับวัตถุประสงค์ของผู้รับสาร ถ้าวัตถุประสงค์ของทั้งสองฝ่าย
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เหมือนกัน หรือสอดคล้องกัน ผลของการสื่อสารในครั้งนั้น ๆ จะเกิดผลส าเร็จได้ง่าย ในทางตรงกัน
ข้ามถ้าวัตถุประสงค์ของทั้งสองฝ่ายไม่ตรงกันผู้รับสารอาจมีปฏิกิริยาต่อสารผิดไปจากความตั้งใจของผู้
ส่งสาร ซึ่งจะท าให้การสื่อสารไม่บรรลุเป้าหมาย โดย ธนวด ีบุญลือ (2546 : 16) ได้กล่าวถึง
วัตถุประสงค์ในการสื่อสาร ซึ่งพอจะสรุปได้ดังต่อไปนี้ 

วัตถุประสงค์ของผู้รับสารในการสื่อสารแต่ละครั้งประกอบด้วย 

1. เพื่อแจ้งให้ทราบ (inform) ในการท าการสื่อสาร ผู้ท าการสื่อสารควรมีความ ต้องการที่
จะบอกกล่าวหรือชี้แจงข่าวสาร เรื่องราว เหตุการณ ์หรือสิ่งอ่ืนใดให้ผู้รับสารได้รับทราบ 

2. เพื่อสอนหรือให้การศึกษา (teach or education) ผู้ท าการสื่อสารอาจมีวัตถุประสงค์
เพ่ือจะ ถ่ายทอดวิชาความรู้ หรือเรื่องราวเชิงวิชาการ เพ่ือให้ผู้รับสารได้มีโอกาสพัฒนาความรู้ให้
เพ่ิมพูนยิ่งขึ้น 

3. เพื่อสร้างความพอใจหรือให้ความบันเทิง (please of entertain) ผู้ท าการสื่อสารอาจ 
ใช้วัตถุประสงค์ในการสื่อสารเพ่ือสร้างความพอใจ หรือให้ความบันเทิงแก่ผู้รับสาร โดยอาศัยสารที่
ตนเองส่งออกไป ไม่ว่าจะอยู่ในรูปของการพูด การเขียน หรือการแสดงกิริยาต่าง ๆ 

4. เพื่อเสนอหรือชักจูงใจ (propose or persuade) ผู้ท าการสื่อสารอาจใช้วัตถุประสงค์
ใน การสื่อสารเพ่ือให้ข้อเสนอแนะ หรือชักจูงใจในสิ่งใดสิ่งหนึ่งต่อผู้รับสาร และอาจชักจูงใจให้ผู้รับ
สารมีความคิดคล้อยตาม หรือยอมปฏิบัติตามการเสนอแนะของตน 

โดยทั่วไปผู้รับสารจะมีวัตถุประสงค์หลัก ๆ ในการสื่อสาร ดังนี้ 

1. เพื่อทราบ (understand) ผู้รับสารมีความต้องการที่จะทราบเรื่องราวข่าวสาร 
เหตุการณ ์ข้อมูล หากข่าวสารที่ได้รับทราบนั้นเป็นของใหม่ก็ท าให้ผู้รับสารได้ข่าวสารเพิ่มเติม หาก
ข่าวสารเป็นสิ่งที่เคยทราบมาก่อน ก็เป็นการยืนยันความถูกต้องของข่าวสารที่มีอยู่ให้เกิดความมั่นใจ
ยิ่งขึ้น 

2. เพื่อเรียนรู้ (learn) เป็นการแสวงหาความรู้ของผู้รับสารจากการสื่อสาร ลักษณะของสาร
ในกรณีนี้มักเป็นสารที่มีเนื้อหาสาระเกี่ยวกับวิชาความรู้ 

3. เพื่อความพอใจ (enjoy) ในบางสถานการณ์ผู้รับสารอาจมีความต้องการที่จะแสวงหาสิ่ง
ที่สามารถสร้างความขบขัน บันเทิง และความสบายใจให้แก่ตนเอง 

4. เพื่อกระท าหรือตัดสินใจ (dispose or decide) การตัดสินใจของคนมักได้รับการ
เสนอแนะ หรือชักจูงให้กระท าจากบุคคลอ่ืนอยู่เสมอ ดังนั้นทางเลือกในการตัดสินใจจึงขึ้นอยู่กับ
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ข้อเสนอ ว่ามีความน่าเชื่อถือหรือไม่ รวมทั้งอาศัยความรู้จากข้อมูลข่าวสารและความเชื่อมั่นที่สั่งสม
มาเป็นเครื่องมือในการตัดสินใจ 

 

3. ความรู้เกี่ยวกับรูปภาพ 

 รูปภาพสามารถสร้างความชัดเจน โดดเด่น และท าให้เกิดความน่าสนใจ หากว่ารูปภาพที่ถูก
น าไปใช้มีความชัดเจนก็จะสามารถสร้างความเข้าใจให้กับผู้รับสารได้อย่างรวดเร็ว  ผู้ศึกษาจึงศึกษา
เอกสารและแนวคิดเกี่ยวกับรูปภาพ ดังนี้ 

3.1 ขนาดภาพ 

อัตราส่วนความสัมพันธ์ระหว่างกรอบภาพกับวัตถุภายในภาพ แสดงให้เห็นว่าวัตถุที่อยู่ใน
กรอบภาพมีขนาดเล็กหรือใหญ่มากน้อยเพียงใด (ธ ารงค์ศักดิ์ นิ่มอนุสสรณ์กุล, 2554: 71) ซึ่งพอจะ
สรุปได้ ดังนี้ 

1. ระยะใกล้มาก (Extreme Close-Up, ECU) เป็นขนาดภาพที่เห็นในมุมมองที่แคบมาก 
เช่น บางส่วนของวัตถุ ใช้เพ่ือขยายความให้เห็นรายละเอียดอย่างชัดเจนเพ่ือเล่าเรื่องราวให้ได้อรรถรส
มากยิ่งขึ้น 

2. ระยะใกล้ (Close-up, CU) เป็นขนาดภาพที่เห็นในมุมมองแคบแต่กว้างกว่า Extreme 
Close-Up โดยมองเห็นได้ตั้งแต่ไหล่หรือศรีษะของตัวละคร มักใช้เพื่อเน้นรายละเอียด เช่น สีหน้า
ของตัวละคร 

3. ระยะหน้าอก (Close shot, CS) เป็นขนาดภาพที่เห็นตั้งแต่ระยะหน้าอกข้ึนไป ท าให้
เห็นสีหน้าของตัวละครได้ค่อนข้างชัดเจน 

4. ระยะกลาง (Medium Shot, MS) เป็นขนาดภาพที่เห็นตั้งแต่ช่วงสะโพกหรือเอวขึ้นไป 
มักใช้เพื่อแสดงให้เห็นถึงท่าทางของตัวละคร 

5. ระยะไกลปานกลาง (Medium Full Shot, MFS) เป็นขนาดภาพที่ครอบคลุมตั้งแต่
หน้าแข้งหรือหัวเข่าข้ึนไป ท าให้เห็นทั้งท่าทางของตัวละครและฉากมากขึ้น 

6. ระยะเต็มตัว (Full shot, FS) เป็นขนาดภาพที่เห็นร่างกายเต็มตัวของมนุษย์ แสดงให้
เห็นท่าทางและฉากได้อย่างชัดเจน 



 
 

 

16 

7. ระยะไกล (Long shot, LS) เป็นขนาดภาพที่มีการตีความค่อนข้างกว้างในเรื่องระยะของ
ภาพ โดยจะเห็นภาพรวมของฉากมากข้ึนในระยะไกลออกมาและตัวละครที่เล็กลง ท าให้เห็นฉาก 
เหตุการณ์ และการกระท าของตัวละครโดยรวม 

8. ระยะไกลมาก (Extreme Long shot, ELS) เป็นขนาดภาพที่เห็นระยะไกลมาก ท าให้
เห็นภาพรวมของฉากทั้งหมด 

 

3.2 มุมกล้อง  

มุมกล้องเป็นสิ่งแสดงต าแหน่งที่ตั้งของกล้องที่จับภาพไปยังวัตถุในกรอบภาพ มุมกล้อง
สามารถใช้ในการบอกสถานที่ การเปิดเผยหรือปิดบังตัวละคร ท าให้เกิดความน่าสนใจและดึงดูดผู้ชม
ได้ดี (ธ ารงค์ศักดิ์ นิ่มอนุสสรณ์กุล, 2554: 81) โดยมุมกล้องสามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ชนิด ดังนี้ 

1. มุมสูง เป็นมุมที่ถ่ายโดยกล้องอยู่สูงกว่าวัตถุหรือตัวละคร เพื่อให้เห็นภาพรวมของฉาก 
นอกจากนี้ยังสื่อความหมายถึงความต้อยต่ า ไร้ศักดิ์ศรี ไม่มีความส าคัญ  

2. มุมระดับสายตา เป็นมุมมองที่มีความสูงระดับเท่าสายตาของตัวละคร หรือระดับเดียวกับ
กล้องที่วางไว้บนไหล่ของตากล้อง สามารถสื่อสารกับคนดูได้ง่ายเพราะเป็นมุมที่คุ้นเคยดีใน
ชีวิตประจ าวัน จึงเป็นมุมพ้ืนฐานในการเล่าเรื่องปกติ 

3. มุมต่ า เป็นมุมที่กล้องตั้งอยู่ต่ ากว่าวัตถุและถ่ายเงยขึ้นไป ให้ความรู้สึกมั่นคง ยิ่งใหญ่ น่า
เกรงขาม 

 

4. ความรู้เกี่ยวกับการใช้ภาษา 

 การใช้ภาษาภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 
มีการใช้ภาษาท่ีมีลักษณะเฉพาะตัว โดดเด่น และท าให้เกิดความน่าสนใจ ผู้ศึกษาจึงศึกษาเอกสารและ
แนวคิดเก่ียวกับการใช้ภาษา ดังนี้ 

 

4.1 การใช้ค า 

 ค า คือ เสียงที่เป็นเครื่องหมายและแสดงออกมาเป็นความมุ่งหมายต่าง ๆ แต่ ขอบเขตของ
ความหมายนั้นไม่คงที่ตายตัว อาจจะกว้าง แคบ หรือเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา (พรทิพย์ ภัทรนาวิก, 
2521: 4) นอกจากนี้ค ายังเป็นเครื่องมือส าคัญที่ผู้ส่งสารใช้เพ่ือถ่ายทอดความรู้ ความคิดเห็น การ
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แสดงความรู้สึก หรือประสบการณ์ออกมาเป็นเรื่องราวให้ผู้รับสารทราบ ดังนั้นผู้ส่งสารจึงต้องมีทักษะ
และเลือกสรรค ามาใช้ให้เหมาะสม เพ่ือจะได้สื่อความหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยแบ่งลักษณะ
ของค าตามการน าไปใช้ ดังนี้ 

 1. ค าสมญานาม หมายถึง นามที่เป็นค า กลุ่มค าหรือข้อความที่ใช้เป็นชื่อเรียกหรืออ้างถึง
บุคคล สิ่งของ ไม่ใช่ชื่อจริง ตั้งขึ้นจากรูปลักษณะ พฤติกรรม หรือเหตุการณ์อย่างใดอย่างหนึ่งหรือ
มากกว่าหนึ่งประกอบกัน ซึ่งเป็นที่หมายรู้กันในหมู่คณะ เพ่ือให้แตกต่างไปจากชื่อเดิมหรือชื่อจริง (จัน
จิรา หาวิชา, 2547: 27) เพ่ือท าให้ข้อความมีความกระชับ น่าสนใจ และเข้าใจง่าย 

 2. ค าทับศัพท์ หมายถึง การยืมค าจากภาษาหนึ่งแล้วนน าไปใช้ในอีกภาษาหนึ่งโดยตรงไม่มี 
การเปลี่ยนแปลงรูป คือ พยายามรักษาลักษณะเด่นของภาษาเดิมเอาไว้ (พรทิพย์ ภัทรนาวิก, 2517: 
14) การใช้ค าทับศัพท์เป็นวิธีการใช้ค าที่ท าให้ข้อความมีความกระชับและสามารถช่วยประหยัดเนื้อที่
ของข้อความได้ เนื่องจากค าทับศัพท์บางค าสั้นกว่าค าศัพท์บัญญัติและเป็นค าที่ผู้รับสารส่วนใหญ่รู้จัก
และเข้าใจกันเป็นอย่างดีอยู่แล้ว 

 3. ค าศัพท์เฉพาะวงการกีฬา หมายถึง ค าที่ใช้ในการเล่นกีฬาประเภทต่าง ๆ เช่น ฟุตบอล 
มวย กอล์ฟ เทนนิส เป็นต้น (จันจิรา หาวิชา, 2547: 71) เป็นค าที่ใช้กันในวงการกีฬา และมักจะ
เข้าใจกันในวงการกีฬานั้น ๆ ซึ่งคนทั่วไปอาจจะไม่เข้าใจและไม่ทราบถึงความหมาย 

 4. ค าตัด หมายถึง การตัดหรือลดรูปของค าให้เหลือน้อยกว่าเดิม เพ่ือให้พยางค์สั้นเข้า แต่
ความหมายเท่าเดิม โดยทั่วไปจะเป็นประโยชน์ในกรณีที่ต้องใช้ค าเต็มบ่อย ๆ และเพ่ือหลีกเลี่ยงการ
พูดซ้ าค าเดิม (ปรีชา ช้างขวัญยืน, 2525: 188-189) เป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือดึงดูดความสนใจ ประหยัด
เนื้อท่ีของข้อความในการน าเสนอเรื่องราวต่าง ๆ และช่วยในการสื่อความหมายได้อย่างรวดเร็ว 

 5. อักษรย่อ หมายถึง การใช้ตัวอักษรตัดใดตัวหนึ่งของค าเต็ม ๆ ตามปกติ เป็นการพูดสั้น ๆ 
ละส่วนเหลือไว้ในฐานที่เข้าใจ อักษรย่อมักเป็นตัวอักษรตัวแรกของค าและอาจจะมีเครื่องหมาย
มหัพภาค (.) ก ากับ (ศศิธร ทัศนัยนา, 2535: 196) เป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือประหยัดเวลาและเนื้อที่ของ
ข้อความในการน าเสนอเรื่องราวต่าง ๆ และช่วยในการสื่อความหมายได้อย่างรวดเร็ว 

 6. ค าอุทาน หมายถึง การน าค าที่แสดงถึงการเปล่งเสียงออกมาเมื่อเกิดอารมณ์หรือ
ความรู้สึกต่าง ๆ เช่น แสดงอารมณ์ความรู้สึกไม่แน่ใจ ประหลาดใจ ตกใจ เสียใจ (นววรรณ พันธุเมธา, 
2527: 91) โดยค าอุทานมักจะอยู่หน้าประโยคและอาจจะมีหรือไม่มีเครื่องหมายอัศเจรีย์  (!) ก ากับ
หลังค าอุทานั้น ๆ ใช้เพ่ือช่วยในการสื่อสภาวะอารมณ์ต่าง ๆ  
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 7. ค าที่สะกดแปลกไปจากปกติ หมายถึง การเขียนค าที่ผิดไปจากพจนานุกรมไทย ตั้งแต่การ
สะกดพยัญชนะ สระ หรือวรรณยุกต์ตามรูปแบบของภาษามาตรฐาน เพ่ือต้องการใช้รูปเขียนดังกล่าว
ในการถ่ายทอดเสียงที่ต้องการสื่อความหมายให้ใกล้เคียงกับภาษาพูดมากที่สุด (วลัยพร วิหคมาตย์, 
2549: 23) 

 8. ค าซ้ า หมายถึง ค าค าเดียวกันน ามากล่าว 2 ครั้ง ท าให้มีความหมายเน้นหนักหรือบางครั้ง
ความหมายก็ต่างกันกับค าเดี่ยวเพียงค าเดียว และเพ่ือให้รู้ว่าค าท่ีกล่าวนั้นเป็นค าซ้ า ไม่ใช่ค าเดียวเรียง
กันซึ่งต้องคิดเครื่องหมายก ากับไว้ ในภาษาไทยใช้เครื่องหมายไม้ยมกแทนค าท้ายที่ซ้ ากับค าต้น 
(บรรจบ พันธุเมธา, 2520: 103) เพ่ือเน้นความให้หนักแน่นมากยิ่งขึ้น หรือใช้เพ่ือเน้นในด้านจ านวนที่
ไม่สามารถบอกค่าเฉพาะเจาะจงได ้

 9. ค าสแลง หมายถึง ถ้อยค าหรือส านวนที่ใช้กันเฉพาะกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งท่านั้น ไม่ใช่ภาษาที่
ยอมรับว่าถูกต้องตามหลักภาษา มีความหมายผิดไปจากความหมายปกติ ค าสแลงจะเปลี่ยนไปตาม
ความเปลี่ยนแปลงของสังคม เมื่อเกิดขึ้นแล้วจะใช้กันอยู่ระยะหนึ่งก็อาจหายไป (สิทธา พินิจภูวดล, 
2526: 23) การใช้ค าสแลงเป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือก่อให้เกิดความสนุกสนาน เร้าใจ และแสดงถึงความ
ทันสมัย 

 10. ค าไม่สุภาพ หมายถึง ค าที่ใช้พูดกับบุคคลที่คุ้นเคยสนิทสนม ไม่นิยมเขียนเป็นลาย
ลักษณ์อักษร (สิทธา พินิจภูวดล, 2526: 23) การใช้ค าไม่สุภาพเป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือความสมจริงและ
เป็นธรรมชาติของข้อความ 

 

4.2 การใช้ส านวน 

ส านวน หมายถึง ถ้อยค าที่เรียบเรียง โวหาร บางทีก็ใช้ว่าส านวนโวหาร เช่น สารคดีเรื่องนี้
โวหารดี ความเรื่องนี้โวหารลุ่ม ๆ ดอน ๆ เป็นถ้อยค าหรือข้อความที่กล่าวสืบต่อกันมาช้านาน มี
ความหมายไม่ตรงตามตัวหรือมีความหมายอ่ืนแอบแฝงอยู่  เช่น สอนจระเข้ให้ว่ายน้ า ร าไม่ดีโทษปี่
โทษกลอง 

 ดิเรกชัย มหัทธนะสิน (2529: 11-13) ได้ให้ความหมายของส านวนไว้ 2 ประการ ดังนี้ 

 1. ถ้อยค าประเภทหนึ่งที่เกิดขึ้นจากกระบวนการเปรียบเทียบ หรือสรรค าในโครงสร้างทาง
ความหมาย อันได้แก ่ส านวน ภาษิต คติพจน์ พังเพย ค าคม ค าขวัญ 
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2. ถ้อยค าประเภทหนึ่งที่เกิดขึ้นจากกระบวนการเปรียบเทียบ ความหมายที่เกิดขึ้นนั้นไม่
สามารถแปลตามตัวอักษรได้  อีกทั้งยังมีจุดมุ่งหมายของการใช้เพ่ือให้เกิดการตีความแบบแปล
ความหมาย อาจจะเกิดจากการน าธรรมดามาเป็นส านวน และบางส านวนกลายเป็นค าธรรมดา 

 

5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

งานวิจัยท่ีเกี่ยวกับการใช้ภาษาและการสื่อความหมายในสื่อออนไลน์ 

 วลัยพร วิหคมาตย์ (2549) ได้ศึกษา “การวิเคราะห์ลักษณะภาษาของข้อความสั้นส าเร็จรูป 
(SMS) ภาษาไทย ที่ใช้ในโทรศัพท์เคลื่อนที่”  

ผลการศึกษาพบว่า การซ้ าและการละเป็นลักษณะเฉพาะของข้อความสั้นส าเร็จรูป (SMS) ที่
ใช้ในโทรศัพท์เคลื่อนที่ โดยพบการซ้ าเสียงมากที่สุดถึงร้อยละ 83.61 นอกจากนี้ยังพบ การละ
ประธาน การใช้ค าลงท้าย การใช้ค าภาษาต่างประเทศ การใช้ค าที่สะกดแปลกไปจากปกติ การใช้
อักษรย่อ การใช้ค าสแลง การใช้ค าอุทาน และการใช้ค าที่ไม่ปรากฏร่วมกัน ในด้านการใช้ส านวนที่พบ
ในข้อความสั้นส าเร็จรูป (SMS) คิดเป็นร้อยละ 0.46 ของลักษณะการใช้ภาษาทั้งหมด โดยพบทั้งการ
ใช้ส านวนดั้งเดิมและส านวนใหม่ 

ณฐาภพ โกมลตรี (2557) ได้ศึกษา “ข่าวสั้นในโปรแกรมประยุกต์ส าหรับโทรศัพท์เคลื่อนที่ 
“กระปุกดอตคอม”” โดยศึกษาจากข่าวสั้นในโปรแกรมประยุกต์ส าหรับโทรศัพท์เคลื่อนที่ “กระปุก
ดอตคอม” จ านวน 1,410 ข่าว เป็นเวลา 1 เดือน 

ผลการศึกษาในด้านของการใช้ภาษาพบว่า ใช้ภาษาไม่เป็นทางการ เนื่องจากการใช้ค ามีการ
ใช้ค าเรียกบุคคลในข่าว อักษรย่อ การย่อค าหรือค าย่อ การใช้ค ายืมจากภาษาต่างประเทศ การใช้
ลักษณะนาม ด้านการใช้ส านวนมี 2 ลักษณะ ได้แก่ การใช้ส านวนที่ปรากฏตามความหมายใน
พจนานุกรมและส านวนใหม่ ด้านการใช้เครื่องหมายวรรคตอนนิยมใช้เครื่องหมายวรรคตอน ได้แก่ 
มหัพภาค จุลภาค ยัติภังค์ อัศเจรีย์ ไปยาลน้อย ทับ ทวิภาค และนขลิขิต ไม่เคร่งครัดตามหลักการใช้ 

 วสนันท์ อิทธิมีชัย (2557) ได้ศึกษา “ภาษาและการสื่อความหมายในมิวสิควิดีโอของปาน  
ธนพร แวกประยูร” โดยวิเคราะห์จากบทเพลงของ ปาน ธนพร แวกประยูร เฉพาะอัลบั้มเดี่ยว 10 
อัลบั้ม  

 ผลการศึกษาพบว่า ด้านเนื้อหาของบทเพลง สามารถจ าแนกเนื้อหาได้เป็น 5 ประเภท ได้แก่ 
เนื้อหาเกี่ยวกับความรัก เนื้อหาเกี่ยวกับลักษณะนิสัยและความในใจของผู้หญิงที่มีความรัก เนื้อหา 
เกี่ยวกับการด าเนินชีวิต เนื้อหาเกี่ยวกับการให้ก าลังใจ และเนื้อหาเกี่ยวกับการอนุรักษ์ธรรมชาติโดย 
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เนื้อหาประเภทที่พบมากที่สุดคือเนื้อหาเกี่ยวกับความรัก ซึ่งเนื้อหาเกี่ยวกับความรักสามารถแบ่ง 
เนื้อหาย่อยได้ 4 ประเภท ได้แก่ ความต้องการมีคนรัก ความรักที่สมหวัง ความรักที่มีปัญหา และ 
ความรักที่ไม่สมหวัง ในส่วนการใช้ภาษาในบทเพลง พบว่า บทเพลงของธนพร แวกประยูร มีการใช้
กลวิธีทางภาษา 3 ด้าน คือ 1.ด้านการใช้เสียง จ าแนกได้เป็นการสัมผัสสระและการสัมผัสอักษร 2. 
ด้านการใช้ค า จ าแนกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ การใช้ค าเพ่ือสื่อความหมายและการใช้ค าเพ่ือสื่อ
ความหมายตามสถานภาพหรือสถานการณ์ 3.ด้านการใช้ภาพพจน์และส านวน มีการใช้ภาพพจน์ 
จ าแนกได้ 6 ประเภท ได้แก่อุปมา อุปลักษณ์ บุคลาธิษฐาน อติพจน์ ปฏิทรรศน์และปฏิปุจฉา และมี
การใช้ส านวน 3 ชนิด ได้แก่ ส านวนดั้งเดิมหรือส านวนโบราณ ส านวนใหม่และส านวนดัดแปลง  

 ผลการศึกษาด้านเนื้อหาของมิวสิกวิดีโอ พบว่า มิวสิกวิดีโอของธนพร แวกประยูร สามารถ 
แบ่งรูปแบบของเนื้อหาได้เป็น 2 ส่วน ได้แก่ มิวสิกวิดีโอที่มีเรื่องราวประกอบและมิวสิกวิดีโอที่ไม่มี
เรื่องราวประกอบ ด้านวิธีการน าเสนอมิวสิกวิดีโอเพลงของธนพร แวกประยูร แบ่งได้เป็น 3 รูปแบบ 
คือ การน าเสนอมิวสิกวิดีโอโดยเน้นเรื่องราว การน าเสนอมิวสิกวิดีโอโดยเน้นผู้ร้อง และการน าเสนอ
มิวสิกวิดีโอโดยการตัดต่อภาพ  

 ด้านความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อความหมายของเนื้อหาบทเพลงกับมิวสิควีดีโอ ผลการศึกษา
พบว่า มีทั้งการสื่อความหมายที่สอดคล้องกัน โดยจะแบ่งเป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ เนื้อหาของมิวสิกวิดีโอ
เสริมบทเพลงให้ชัดเจนมากข้ึน เนื้อหาของมิวสิกวิดีโอจ ากัดเนื้อหาของบทเพลงให้แคบลง และเนื้อหา
ของมิวสิกวิดีโอท าให้ความหมายของบทเพลงกว้างขึ้น ส าหรับการสื่อความหมายที่ไม่สอดคล้องกัน 
แบ่งเป็น 2 รูปแบบ ได้แก่ เนื้อหาของมิวสิกวิดีโอสร้างความหมายใหม่ให้กับบทเพลงและเนื้อหาของ 
มิวสิกวิดีโอไม่มีความเกี่ยวข้องกับบทเพลง 

สิริญญา สุขสวัสดิ์ (2558) ไดศ้ึกษา ลักษณะภาษาและกลวิธีการใช้ภาษาตามแนววัจนปฏิบัติ
ศาสตร์ในหน้าแฟนเพจ “ข้อความโดนๆ” โดยเก็บข้อมูลจาก www.facebook.com/korkwam 
dondon ต้ังแต่เดือนมกราคม 2555 ถึงเดือนมิถุนายน 2555 ได้ข้อมูลทั้งสิ้น 132 ข้อมูล 

 ผลการศึกษาพบว่า มีลักษณะการใช้ค า ได้แก่ การใช้ค าภาษาพูด การค าสแลง การใช้ค า
ภาษาถ่ิน การใช้ค าบริภาษ การใช้ค าอุทาน การใช้ค าสัมผัส การใช้ค าก ากวม การใช้ค าซ้ า การใช้ค า
ภาษาต่างประเทศและการใช้ค าที่สะกดผิดไปจากแบบแผน โดยพบการใช้ค าภาษาพูดมากท่ีสุดและ
รองลงมาคือการใช้ค าสัมผัส ในด้านการใช้ส านวน พบว่า มีการใช้ส านวนสุภาษิตไทยที่น ามาดัดแปลง
ในหลายข้อความ ส่วนลักษณะการใช้รูปภาพพบการใช้รูปภาพที่มีความเกี่ยวเนื่องและสอดคล้องกับ
บริบทของข้อความ 
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จากที่กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ในสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media มีการใช้ภาษา
ที่มีความหลากหลายทั้งภาษาที่เป็นรูปภาพและภาษาท่ีเป็นถ้อยค า โดยเฉพาะใน Facebook ซึ่งได้รับ
ความนิยมอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน เพราะว่าเป็นช่องทางในการสื่อสารที่สะดวกและรวดเร็ว จาก
การศึกษาทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง พบว่างานวิจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับการสื่อความหมาย
ในเพจ Facebook มีจ านวนไม่มากนัก ผู้ศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษากลวิธีการสื่อความหมายของ
เพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ผ่านภาษาภาพและภาษา
ถ้อยค า ทั้งภาษาที่เป็นรูปภาพและภาษาที่เป็นถ้อยค า โดยผู้ศึกษาจะน าเอกสารและวิจัยที่เกี่ยวข้องมา
ใช้เป็นแนวทางในการศึกษาครั้งนี้ 
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บทที่ 3 
การใช้รูปภาพภายในเพจ Facebook  

ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

 

ภาษารูปภาพนั้นเป็นภาษาสากลที่สามารถสื่อความหมายได้ดีและรวดเร็ว เป็นสิ่งที่จะเสริม
หรือขยายความ ตลอดจนสร้างความเข้าใจเพ่ิมเติมจากภาษาถ้อยค า โดยที่รูปภาพสามารถอธิบาย
ความคิด ความรู้สึก และสิ่งใด ๆ ที่เป็นนามธรรม ซึ่งยากที่จะอธิบายด้วยภาษาถ้อยค าหรือภาษาเขียน 
ซ่ึงการใช้ภาษาถ้อยค าในการสื่อความหมายจะสามารถเข้าใจและสื่อสารกันได้ต่อเมื่อผู้ที่สื่อสารทั้ง 2 
ฝ่ายนั้นเข้าใจและพูดภาษาเดียวกัน ภาษาเขียนก็เช่นกัน ผู้สื่อสารจะต้องรู้และเข้าใจภาษาเขียนนั้น ๆ 
แต่ส าหรับการใช้รูปภาพคนส่วนใหญ่ไม่ว่าชนชาติใดก็ตามจะสามารถรับรู้และเข้าใจความหมายได้ 

ในปัจจุบันการใช้รูปภาพเพ่ือสื่อความหมายนั้นเป็นที่นิยมอย่างมากในสื่อสังคมออนไลน์หรือ 
Social media ซึ่งการสร้างสรรค์รูปภาพนั้นอาจน าเทคนิคและวิธีการต่าง ๆ มาประยุกต์ใช้เข้า
ด้วยกัน เช่น การน ารูปภาพมาตัดทอน ต่อเติม และผสมผสานเข้าด้วยกัน เป็นต้น เพ่ือสร้างรูปภาพใน
รูปแบบที่แปลกตาออกไป เป็นการช่วยให้รูปภาพที่ถูกสร้างขึ้นมาใหม่นั้นมีความสะดุดตา น่าติดตาม
และดึงดูดความสนใจได้มากยิ่งขึ้น โดยการศึกษาในครั้งนี้ผู้ศึกษาจะศึกษาในเรื่องของส่วนประกอบ
ของรูปภาพและการสื่อความหมายของรูปภาพ 

 

1. ส่วนประกอบของรูปภาพ 

รูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย เกิด
จากการน ารูปภาพประเภทต่าง ๆ มาประกอบเข้าด้วยกันจนเป็นรูปภาพที่ต้องการน าเสนอ โดยมีอยู่ 
2 ลักษณะ คือ การใช้รูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียวในการน าเสนอและการใช้รูปภาพประเภทต่าง ๆ มา
ประกอบเข้าด้วยกันให้เป็นรูปภาพใหญ่เพ่ือน าเสนอ มีการใช้รูปภาพอยู่ทั้งหมด 4 ประเภท คือ 
รูปภาพคน รูปภาพสัตว์ รูปภาพสิ่งของ และรูปภาพสถานที่ ดังนี้ 

รูปภาพคน รูปภาพคนที่พบภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย ได้แก่ รูปภาพของนักฟุตบอล ผู้จัดการทีมฟุตบอล แฟนบอล นักแสดง และ
ตัวการ์ตูน 
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รูปภาพสิ่งของ รูปภาพสิ่งของที่พบภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย ได้แก่ ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ วัตถุต่าง ๆ ที่สื่อถึงเรื่องที่ต้องการน าเสนอ 
เช่น เรือ ถ้วยแชมป์พรีเมียร์ลีก ปี๊บ เป็นต้น 

รูปภาพสถานที่ รูปภาพสถานที่ที่พบภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย ได้แก่ สนามฟุตบอลของทีมฟุตบอลต่าง ๆ สถานที่ที่สื่อถึงเรื่องที่ต้องการ
น าเสนอ เช่น ถ้ า ป่า ทะเล เป็นต้น 

รูปภาพสัตว์ รูปภาพสัตว์ที่พบภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย เป็นรูปภาพสัตว์ที่น ามาจากฉายาหรือสัญลักษณ์ของทีมฟุตบอลต่าง ๆ 

 จากการศึกษาพบว่าทางเพจมีการใช้รูปภาพทั้ง 4 ประเภท เพ่ือสร้างสรรค์และน าเสนอ
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ในวงการฟุตบอล ทั้งหมด 11 รูปแบบ ดังนี้ 

1.1 รูปภาพคน 

1.1.1 คน 1 คน 

1.1.2 คนหลายคน 

1.1.2.1 ทีมฟุตบอล 

1.1.2.2 ผู้ชม 

 1.2 รูปภาพสิ่งของ 

1.2.1 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 

1.2.1.1 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ รูปเดียว 

1.2.1.2 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ หลายรูป 

1.2.2 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ 

1.2.2.1 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ปี๊บ 

1.2.2.2 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถ้วยรางวัล 

1.2.3 ถ้วยรางวัล 

1.2.4 เสื้อทีมฟุตบอล 

 1.3 รูปภาพสถานที่ 
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 1.4 รูปภาพสัตว์และสิ่งของ 

 1.5 รูปภาพคนและสิ่งของ 

1.5.1 คน 1 คน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 

1.5.2 คน 1 คน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ 

1.5.3 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 

1.5.4 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ 

1.5.4.1 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถุงขนม 

1.5.4.2 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถ้วยรางวัล 

1.5.5 คนหลายคน + สิ่งของอ่ืน ๆ 

1.6 รูปภาพคน สิ่งของ และสถานที่ 

1.6.1 คนหลายคน + สิ่งของ (ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ) + ถ้ า 

1.6.2 คนหลายคน + สิ่งของ (ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ) + เวทีมวยปล้ า 

1.6.3 คน 1 คน + สิ่งของ (กล้องส่องทางไกล + บันได) + ที่สูง 

 1.7 รูปภาพคน สถานที ่และเวลา 

 1.8 รูปภาพคนและสถานที่ 

 1.9 รูปภาพคนและสัตว์ 

 1.10 รูปภาพสิ่งของและสถานที่ 

1.10.1 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + ทางแยก 

1.10.2 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + สนามฟุตบอล 

1.10.3 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ (เรือส าราญ) + ทะเล 

 1.11 รูปภาพตัวอักษร 

 

 

 



 
 

 

25 

1.1 รูปภาพคน 

 จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพคนเป็นส่วนประกอบในการ
น าเสนอ ซึ่งในส่วนนี้เป็นการใช้รูปภาพคนที่มีลักษณะที่เป็นรูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียว โดยมีทั้งรูปภาพ
คน 1 คน และมากกว่า 1 คนขึ้นไป เพ่ือที่จะสื่อเรื่องราวและเหตุการณ์ของบุคคลหรือทีมฟุตบอลที่คน
คนนั้นสังกัดอยู่ ดังนี้ 

 

1.1.1 คน 1 คน 

รูปภาพคน 1 คน เป็นการใช้รูปภาพคนที่มีลักษณะที่เป็นรูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียว โดยคนใน
ภาพจะมีความโดดเด่น สามารถเห็นหน้าและท่าทางของคนนั้นได้อย่างชัดเจน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  3 คน 1 คน 
 

 การใช้รูปภาพของหลุยส์ ฟาน กัล อดีตผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ขณะก าลังยกแก้ว
ไวน์ขึ้น ซึ่งหลุยส์ ฟาน กัล นั้นเป็นผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดในขณะนั้นก าลังยกแก้วไวน์ขึ้น 
ท าให้ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของหลุยส์ ฟาน กัล และทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด ซึ่งน่าจะเป็นเรื่องราวที่เป็นไปในทิศทางท่ีดี จากรูปภาพที่หลุยส์ ฟาน กัล ก าลังยกแก้วไวน์ขึ้น 
แสดงให้เห็นถึงเรื่องที่น่ายินดี เพราะ การดื่มไวน์ส่วนใหญ่นั้นจะดื่มเพ่ือเฉลิมฉลองหรือแสดงความ
ยินดีมากกว่าที่จะเป็นเรื่องเลวร้าย 
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รูปภาพที่  4 คน 1 คน 
 

 การใช้รูปภาพของมานูเอล ลานซินี่ นักฟุตบอลของทีมเวสต์แฮม ยูไนเต็ด ขณะสไลด์ตัวไปกับ
พ้ืน แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่น่ายินดีของ
มานูเอล ลานซินี่ และทีมเวสต์แฮม ยูไนเต็ด เพราะ จากรูปภาพของมานูเอล ลานซินี่ ที่ก าลังสไลด์ตัว
ไปกับพ้ืน เป็นการแสดงออกถึงความดีใจและสะใจของนักฟุตบอลหลังจากการท าประตูได้ 

 

 
รูปภาพที่  5 คน 1 คน 
 

การใช้รูปภาพของสตีเว่น เจอร์ราร์ด อดีตนักฟุตบอลทีมลิเวอร์พูล ซึ่งปัจจุบันเล่นให้กับทีม
แอลเอ แกแล็คซี่ ในประเทศสหรัฐอเมริกา สามารถท าให้ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอ
เรื่องราวของสตีเว่น เจอร์ราร์ด ซึ่งอาจจะมีความเกี่ยวพันถึงทีมแอลเอ แกแล็คซี่หรือทีมลิเวอร์พูล 

 

1.1.2 คนหลายคน 

 รูปภาพคนหลายคน เป็นการใช้รูปภาพคนที่มีมากกว่า 2 คนข้ึนไปในลักษณะทั้งที่เป็นรูปภาพ
ใหญ่เพียงรูปเดียวและการน ารูปภาพมาตัดต่อผสมผสานให้เป็นรูปภาพใหม่ แต่ยังสามารถเห็นหรือ
องค์ประกอบต่าง ๆ ได้ครบถ้วน เช่น หน้าตา ท่าทาง เสื้อผ้า เป็นต้น โดยพบทั้งที่เป็นทีมฟุตบอลและ
ผู้ชมหรือกลุ่มแฟนบอล ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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1.1.2.1 ทีมฟุตบอล 

 

 
รูปภาพที่  6 ทีมฟุตบอล 
 

 การใช้รูปภาพของนักฟุตบอลของทีมอาร์เซน่อล แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาหรือเรื่องราวที่ทาง
เพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเหตุการณท์ีน่่าผิดหวังของทีมอาร์เซน่อล เห็นได้จากสีหน้าและท่าทาง
ของนักฟุตบอลทีมอาร์เซน่อล ซึ่งมีสีหน้าที่ดูไม่สบอารมณ์เท่าไหร่นัก รวมถึงท่าทางการก้มตัวลงไปที่
พ้ืน การยกมือขึ้นมาก่ายหน้าผาก เป็นการแสดงออกถึงความทุกข์ใจและความผิดหวังอย่างชัดเจน 

 

1.1.2.2 ผู้ชม 

 

 
รูปภาพที่  7 ผู้ชม 
 

 การใช้รูปภาพของกลุ่มแฟนบอลที่ใส่เสื้อทีมอาร์เซน่อล แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจ
ต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณท์ี่เก่ียวข้องกับการลงท าการแข่งขันฟุตบอลของทีม
อาร์เซน่อล เห็นได้จากท่าทางของกลุ่มคนที่มีการยกมือและตะโกนโห่ร้องและถอดเสื้อผ้าเพ่ือเชียร์ทีม
ของตัวเอง ซึ่งเป็นเรื่องท่ีเห็นได้เป็นปกติในการเชียร์ฟุตบอล 
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1.2 รูปภาพสิ่งของ 

 จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจไดม้ีการใช้รูปภาพสิ่งของเป็นส่วนประกอบในการ
น าเสนอ ซึ่งมีทั้งที่เป็นรูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียวและการน ารูปภาพสิ่งของหลาย ๆ ชนิดมาประกอบ
เข้าด้วยกันจนเกิดเป็นรูปใหม่ เพื่อที่จะสื่อเรื่องราวและเหตุการณ์ของทีมฟุตบอลหรือสิ่งที่ก าลังเกิดขึ้น
ในวงการฟุตบอลปัจจุบัน ดังนี้ 

 

1.2.1 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 

ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ เป็นสัญลักษณ์ที่ใช้ในการกล่าวถึงทีมฟุตบอลหรือการ
แข่งขันฟุตบอลรายการต่าง ๆ เพ่ือที่จะน าเสนอเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นให้เกิดความชัดเจน
และเข้าใจได้ง่ายมากที่สุด โดยจากการศึกษาพบทั้งการใช้ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ เพียงรูป
เดียวและการใช้ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ หลายรูป ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

1.2.1.1 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ รูปเดียว 

 

 
รูปภาพที่  8 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ รูปเดียว 
 

การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลของทีมเลสเตอร์ ซิตี้ แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจ
ต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับทีมเลสเตอร์ ซิตี้ 

 



 
 

 

29 

 
รูปภาพที่  9 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ รูปเดียว 
 

 การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลของทีมเชลซี แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการ
น าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณท์ี่เก่ียวข้องกับทีมเชลซี 

 

1.2.1.2 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ หลายรูป 

 

 
รูปภาพที่  10 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ หลายรูป 

 

 การใช้รูปภาพโลโก้ของพรีเมียร์ลีกซึ่งเป็นการแข่งขันฟุตบอลลีกในระดับสูงสุดของประเทศ
อังกฤษ และตราสโมสรฟุตบอลของทีมฟุตบอลต่าง ๆ จ านวน 20 ทีมที่ท าการแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์
ลีก แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับ
ทีมฟุตบอลที่ท าการแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีก 

 

1.2.2 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ 

เป็นการสร้างสรรค์รูปภาพโดยใช้ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ  มาประกอบเข้ากับ
รูปภาพสิ่งของชนิดอ่ืน ๆ เพ่ือที่จะน าเสนอเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นให้มีความน่าสนใจมาก
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ยิ่งขึ้น โดยจากการศึกษาพบทั้งการใช้ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ กับสิ่งของอ่ืน ๆ ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 

 

1.2.2.1 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ปี๊บ 

 

 
รูปภาพที่  11 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ปี๊บ 
 

 การใช้รูปภาพของปี๊บที่มีการตัดต่อน าตราสโมสรฟุตบอลของทีมลิเวอร์พูล เชลซี และ
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด มาวางไว้บนปี๊บ แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็น
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวกับความอับอาย ซึ่งใช้ปี๊บเป็นสิ่งที่แสดงถึงความผิดหวังและความอับ
อายจากผลการแข่งขันฟุตบอลของทั้ง 3 ทีม จนต้องซื้อปี๊บไปคลุมหัวเพ่ือหลบหนีจากความอับอาย 

 

1.2.2.2 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถ้วยรางวัล 

 

 
รูปภาพที่  12 ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถ้วยรางวัล 
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 การใช้รูปภาพของตราสโมสรฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด เชลซี อาร์เซน่อล 
แมนเชสเตอร์ ซิต้ี แบล็คเบิร์น โรเวอร์ส และเลสเตอร์ ซิตี้ โดยทางด้านขวาของตราสโมสรฟุตบอลทีม
ต่าง ๆ มีรูปถ้วยแชมป์พรีเมียร์ลีกวางเรียงกันตามจ านวนครั้งที่ทีมนั้นท าได้ แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่
ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวที่เกี่ยวกับจ านวนแชมป์พรีเมียร์ลีกของทีมฟุตบอลต่าง ๆ 
ที่เคยท าได ้

 

1.2.3 ถ้วยรางวัล 

การใช้รูปภาพสิ่งของที่เป็นถ้วยรางวัลเพ่ือที่จะกล่าวถึงเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับ
การแข่งขันฟุตบอลในรายการต่าง ๆ ที่จะท าให้ได้มาซึ่งถ้วยรางวัลนั้น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  13 ถ้วยรางวัล 
 

 การใช้รูปภาพถ้วยแชมป์พรีเมียร์ลีก แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้อง
เป็นเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับการคว้าแชมป์พรีเมียร์ลีกหรือการแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีกของประเทศ
อังกฤษ 

 

1.2.4 เสื้อทีมฟุตบอล 

 การใช้รูปภาพสิ่งของที่เป็นรูปเสื้อทีมฟุตบอลเพ่ือที่จะกล่าวถึง เรื่องราวและเหตุการณ์ที่
เกี่ยวข้องกับทีมฟุตบอลนั้น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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รูปภาพที่  14 เสื้อทีมฟุตบอล 
 

 การใช้รูปภาพเสื้อทีมฟุตบอลเชลซีที่มีการขยายรูปภาพในส่วนของลวดลายที่เป็นรูปถ้วย
แชมป์พรีเมียร์ลีก แสดงให้เห็นว่าเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเกี่ยวข้อง
กับทีมเชลซีและการเป็นแชมป์พรีเมียร์ลีกในฤดูกาล 2014/2015 

 

1.3 รูปภาพสถานที่ 

 จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพสถานที่เป็นส่วนประกอบใน
การน าเสนอ โดยรูปภาพที่พบมีลักษณะที่เป็นรูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียว ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  15 สถานที่ 
 

การใช้รูปภาพของสนามแอนฟิลด์ซึ่งเป็นสนามเหย้าของทีมลิเวอร์พูล แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่
ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับทีมลิเวอร์พูลและสนามแอน
ฟิลด์ 
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รูปภาพที่  16 สถานที่ 
 

 การใช้รูปภาพของสนามโอลด์ แทร็ฟฟอร์ดซึ่งเป็นสนามเหย้าของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 
แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับทีม
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดและสนามโอลด์ แทร็ฟฟอร์ด 

 

1.4 รูปภาพสัตว์และสิ่งของ (ตราสโมสรฟุตบอล) 

 จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพสัตว์ในการน าเสนอเรื่องราว
ต่าง ๆ ซึ่งใช้รูปภาพสัตว์ร่วมกับรูปภาพสิ่งของที่เป็นตราสโมสรฟุตบอลของทีมฟุตบอลต่าง ๆ ในการ
น าเสนอ โดยไม่พบการใช้รูปภาพสัตว์ในลักษณะที่เป็นรูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียวในการน าเสนอ ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  17 สัตว์และสิ่งของ 
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การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลทีมลิเวอร์พูลโดยน าไปวางไว้บนตัวของเป็ด แสดงให้เห็นว่า
เนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวกับด้านที่ไม่ดีและไม่น่า
จดจ าของทีมลิเวอร์พูล เพราะว่า สัญลักษณ์ของทีมลิเวอร์พูลนั้นคือนกซึ่งสามารถบินได้สูงและไปได้
ไกลแต่ผลงานของทีมลิเวอร์พูลกลับไม่ได้บินสูงและไกลเหมือนนก จึงกลายเป็นว่าผลงานของทีมนั้นไม่
ดีนักจึงถูกแฟนบอลน ามาเปรียบเทียบกับเป็ด ซึ่งเป็ดนั้นเป็นสัตว์ที่บินได้แต่ก็ไม่สูงมากและไม่สามารถ
บินได้ไกล 

 

 
รูปภาพที่  18 สัตว์และสิ่งของ 
 

 การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลของทีมเลสเตอร์ ซิตี้ โดยน าไปวางไว้บนส่วนใบหน้าของ
สุนัขจิ้งจอกซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของทีมเลสเตอร์ ซิตี้ แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอ
จะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่น่ายินดีและน่าเกรงขามของทีมเลสเตอร์ ซิตี้ เห็นได้จากแววตา
ของสุนัขจิ้งจอกแสดงให้เห็นถึงความมุ่งมั่นและจริงจังเหมือนกับเวลาที่ทีมเลสเตอร์ ซิตี้ ลงท าการ
แข่งขัน 

 

1.5 รูปภาพคนและสิ่งของ 

จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพคนและสิ่งของ โดยการน า
รูปภาพคนและสิ่งของมาประกอบเข้าด้วยกันจนเกิดเป็นรูปใหม่ เพ่ือที่จะสื่อเรื่องราวและเหตุการณ์
ของทีมฟุตบอลหรือสิ่งที่ก าลังเกิดขึ้นในวงการฟุตบอลปัจจุบัน ดังนี้ 
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1.5.1 คน 1 คน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 

การใช้รูปภาพคน 1 คนกับตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ มาประกอบเข้าด้วยกันเป็น
รูปภาพ เพ่ือกล่าวถึงเรื่องราวและเหตุการณ์ที่มีความเกี่ยวข้องกันของทั้งคนคนนั้นและทีมฟุตบอล
หรือการแข่งขันฟุตบอลรายการต่าง ๆ ที่น าตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ มาประกอบในภาพ ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  19 คน 1 คน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 
 

 การใช้รูปภาพของเป๊ป กวาร์ดิโอ่ล่า และตราสโมสรฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ ขณะ
ก าลังชี้นิ้วไปที่ตราสโมสรฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการ
น าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณท์ี่เก่ียวข้องกับเป๊ป กวาร์ดิโอ่ล่า และทีมแมนเชสเตอร์ ซิต้ี 

 

 
รูปภาพที่  20 คน 1 คน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 
 

การใช้รูปภาพของเมมฟิส เดปาย นักฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด และตราสโมสร
ฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็น
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่น่ายินดีของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด การน ารูปภาพของเมมฟิส เดปาย มา
ตัดต่อสวมใส่ชุดซุปเปอร์แมน ซึ่งเป็นซุปเปอร์ฮีโร่ที่ช่วยเหลือผู้คน ท าให้เข้าใจได้ว่าเมมฟิส เดปาย นั้น
เป็นวีรบุรุษที่ช่วยให้เกิดเรื่องราวหรือเหตุการณ์ทีน่่ายินดีของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 
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1.5.2 คน 1 คน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ 

 การใช้รูปภาพคน 1 คนกับตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ และสิ่งของอ่ืน ๆ มาประกอบ
เข้าด้วยกันเป็นรูปภาพ เพ่ือสร้างหรือบอกกล่าวถึงเรื่องราวและเหตุการณ์ให้เกิดความแปลกใหม่และ
สนุกสนานมากยิ่งขึ้น จากการศึกษาพบว่าทางเพจใช้รูปภาพคนคนเดียวร่วมกับตราสโมสรฟุตบอล
หรือโลโก้ต่าง ๆ และถุงนอน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  21 คน 1 คน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ 
 

 การใช้รูปภาพของเด็กที่อยู่ในถุงนอนซึ่งมีตราสโมสรฟุตบอลของทีมลิเวอร์พูลวางไว้บนถุง
นอน แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้อง
กับทีมลิเวอร์พูล กล่าวคือ การใช้รูปภาพของเด็กขณะก าลังอยู่ในถุงนอนเพื่อบอกถึงแฟนบอลของทีมลิ
เวอร์พูลที่ควรจะเตรียมตัวไปนอนได้แล้วเพราะว่าในวันดังกล่าวทีมลิเวอร์พูลนั้นไม่ได้ลงท าการแข่งขัน 

 

1.5.3 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 

การใช้รูปภาพคนหลายคนกับตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ มาประกอบเข้าด้วยกันเป็น
รูปภาพ เพื่อบอกกล่าวถึงเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นกับทีมฟุตบอลทีมใดทีมหนึ่งหรือการแข่งขัน
ฟุตบอลรายการใดรายการหนึ่ง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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รูปภาพที่  22 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ 
 

 การใช้รูปภาพของแบทแมนที่มีตราสโมสรของทีมเวสต์แฮม ยูไนเต็ดถูกวางอยู่บริเวณหัวไหล่ 
ขณะก าลังตบหน้าซุปเปอร์แมนที่มีตราสโมสรของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดวางอยู่บริเวณส่วนหัว 
แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการ
แข่งขันฟุตบอลของทีมเวสต์แฮม ยูไนเต็ดและแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ซึ่งเปรียบเป็นการต่อสู้กันของ
แบทแมนและซุปเปอร์แมน โดยจากการที่แบทแมนก าลังตบหน้าซุปเปอร์แมนท าให้พอจะคาดเดาได้
ว่าทีมเวสต์แฮม ยูไนเต็ด สามารถท าผลงานได้ดีกว่าทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

 

1.5.4 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ 

 การใช้รูปภาพคนหลายคนกับตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ มาประกอบกับรูปภาพ
สิ่งของชนิดอ่ืน ๆ  เพ่ือบอกกล่าวถึงเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นทีมฟุตบอลทีมใดทีมหนึ่งหรือการ
แข่งขันฟุตบอลรายการใดรายการหนึ่ง ท าให้เกิดความแปลกใหม่และสะดุดตาเมื่อพบเห็น ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 

 

1.5.4.1 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถุงขนม 

 

 
รูปภาพที่  23 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถุงขนม 
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 การใช้รูปภาพนักฟุตบอลทีมเลสเตอร์ ซิตี้ขณะก าลังดีใจและมีตราสโมสรของทีมประกอบอยู่
ด้านบน ทั้งหมดถูกตัดต่อขึ้นมาใหม่และน าไปวางไว้บนถุงขนมโดยเปลี่ยนยี่ห้อขนมเป็น WINNERS 
หมายถึง ผู้ชนะ แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่
เกี่ยวข้องกับการได้รับแชมป์ของทีมเลสเตอร์ซิตี้ 

 

1.5.4.2 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถ้วยรางวัล 

 

 
รูปภาพที่  24 คนหลายคน + ตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ + ถ้วยรางวัล 
 

 การใช้รูปภาพที่เป็นรูปของชายหญิงคู่หนึ่งตัดต่อโดยน าเอาตราสโมสรเชลซีไปวางไว้บน
ร่างกายของผู้ชายขณะมอบถ้วยแชมป์พรีเมียร์ลีกให้กับผู้หญิงที่มีตราสโมสรเลสเตอร์ ซิตี้ อยู่บน
ร่างกาย แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่เพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับ
ทีมเชลซีที่เป็นฝ่ายมอบแชมป์พรีเมียร์ลีกให้แก่ทีมเลสเตอร์ ซิตี้ ซึ่งเป็นการสร้างเรื่องราวจากการ
แข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีก ซึ่งทีมเชลซีที่ท าได้เพียงเสมอกับทีมคู่แข่ง ท าให้เลสเตอร์ ซิตี้ ได้ต าแหน่ง
แชมป์พรีเมียร์ลีกในทันที เหมือนกับการยกแชมป์พรีเมียร์ลีกให้กับเลสเตอร์ ซิตี้ 

 

1.5.5 คนหลายคน + สิ่งของอ่ืน ๆ 

การใช้รูปภาพคนหลายคนกับสิ่งของอ่ืน ๆ มาประกอบเข้าด้วยกันเป็นรูปภาพ เพ่ือบอก
กล่าวถึงเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจากการแข่งขันฟุตบอล ท าให้เกิดความแปลกใหม่และ
สนุกสนาน จากการศึกษาพบว่าทางเพจใช้รูปภาพคนหลายคนมาประกอบกับรูปปี๊บหลายใบ ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 
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รูปภาพที่  25 คนหลายคน + สิ่งของอ่ืน ๆ 
 

 การใช้รูปภาพของนักฟุตบอลทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด โดยตัดต่อน าปี๊บมาวางไว้บริเวณส่วน
ศีรษะของนักฟุตบอล แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือ
เหตุการณ์ที่น่าผิดหวังและอับอาบของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด จากการตัดต่อน าปี๊บมาคลุมบริเวณ
ส่วนศีรษะของนักฟุตบอลนั้น เพ่ือแสดงถึงความอับอายจนไม่กล้าสู้หน้าใคร จากผลการแข่งขัน
ฟุตบอลที่น่าผิดหวัง 

 

1.6 รูปภาพคน สิ่งของ และสถานที่ 

จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพคนทั้งในแบบที่เป็นคนคนเดียว
และคนหลายคน สิ่งของที่เป็นตราสโมสรและสิ่งของอ่ืน ๆ และสถานที ่เช่น ถ้ า เวทีมวยปล้ า และที่สูง 
มาประกอบเข้าด้วยกันจนเกิดเป็นรูปใหม่ เพ่ือที่จะสื่อเรื่องราวและเหตุการณ์ของทีมฟุตบอลทีมใดทีม
หนึ่ง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

1.6.1 คนหลายคน + สิ่งของ (ตราสโมสรและโลโก้ต่าง ๆ) + ถ้ า 

 

 
รูปภาพที่  26 คนหลายคน + สิ่งของ (ตราสโมสรและโลโก้ต่าง ๆ) + ถ้ า 
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การใช้ใช้รูปภาพของกลุ่มคนที่อยู่ในถ้ า โดยมีตราสโมสรฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด ที่ถูกตัดต่อน ามาวางไว้ที่กลุ่มคนดังกล่าว แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอ
จะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่น่าอับอายของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด โดยใช้รูปภาพกลุ่มแฟน
บอลของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดขณะที่ก าลังรวมตัวกันอยู่ภายในถ้ า ซึ่งการใช้รูปภาพสถานที่ที่เป็น
ถ้ าเพ่ือจะแสดงถึงการหลบซ่อนจากความอับอายและความผิดหวังของผลการแข่งขันฟุตบอลของทีมที่
ออกมาไม่เป็นที่น่าพอใจ 

 

1.6.2 คนหลายคน + สิ่งของ (ตราสโมสรและโลโก้ต่าง ๆ) + เวทีมวยปล้ า 

 

 
รูปภาพที่  27 คนหลายคน + สิ่งของ (ตราสโมสรและโลโก้ต่าง ๆ) + เวทีมวยปล้ า 
 

การใช้รูปภาพของนักมวยปล้ าที่อยู่บนเวทีก าลังยืนเผชิญหน้ากัน โดยมีตราสโมสรฟุตบอล
ของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด เวสต์แฮม ยูไนเต็ด และบอร์นมัธ ถูกตัดต่อน ามาวางไว้ที่นักมวยปล้ าแต่
ละคน ซึ่งใช้เป็นตัวแทนของทีมฟุตบอลแต่ละทีม แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอ
จะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ทีเ่กี่ยวข้องกับการแข่งขันฟุตบอลซึ่งเปรียบเสมือนการต่อสู้ โดยเป็น
การพบกันของทีมฟุตบอล 3 ทีมข้างต้น 
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1.6.3 คน 1 คน + สิ่งของ (กล้องส่องทางไกล + บันได) + ที่สูง 

 

 
รูปภาพที่  28 คน 1 คน + สิ่งของ (กล้องส่องทางไกล + บันได) + ที่สูง 
 

 การใช้รูปภาพคนก าลังใช้กล้องส่องทางไกลขณะยืนอยู่บันไดซึ่งอยู่ในที่สูง  แสดงให้เห็นว่า
เนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการขึ้นไปบนที่สูง
เพ่ือมองหาอะไรบางอย่าง แต่ยังไม่สามารถระบุได้แน่ชัดว่าเป็นการมองหาสิ่งใด 

 

1.7 รปูภาพคน สถานที่ และเวลา 

จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพคน สถานที่ และเวลา โดย
รูปภาพที่พบมีลักษณะที่เป็นรูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียว ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  29 คน สถานที่ และเวลา 
 

การใช้รูปภาพกลุ่มคนที่ก าลังถือไฟฉายอยู่ภายในป่าตอนกลางคืน แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่
ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการค้นหาบางสิ่งบางอย่าง
ในความมืดมน 
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1.8 รูปภาพคนและสถานที่ 

จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพคนและสถานที่ โดยรูปภาพที่
พบมีลักษณะที่เป็นรูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียว และเป็นรูปภาพที่ต้องอาศัยการตีความเพ่ือจะเข้าใจ
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่ทางเพจต้องการน าเสนอ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  30 คนและสถานที่ 
 

 การใช้รูปภาพคนขณะที่ก าลังนั่งมองก าแพง แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอ
จะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับความน่าเบื่อและไม่มีอะไรจะท า เพราะการนั่งมอง
ก าแพงนั่นไม่ก่อให้เกิดความสนุกหรือตื่นเต้นในทางกลับกันกลับดูน่าเบื่อและไม่รู้ว่าจะท าอะไรต่อไป 

 

1.9 รูปภาพคนและสัตว์ 

จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจไดม้ีการใช้รูปภาพคนและสัตว์ โดยการน ารูปภาพ
คนและสัตว์มาประกอบเข้าด้วยกันจนเกิดเป็นรูปใหม่ ซึ่งสามารถสร้างความแปลกใหม่และสดุดตาได้
เป็นอย่างดี ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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รูปภาพที่  31 คนและสัตว์ 
 

 การใช้รูปภาพของก็อตซิลล่าโดยตัดต่อส่วนหัวให้เป็นรูปใบหน้าของซานติ กาซอร์ล่า นัก
ฟุตบอลของทีมอาร์เซน่อล แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือ
เหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับซานติ กาซอร์ล่า ซึ่งน่าจะเป็นการกล่าวถึงความยิ่งใหญ่และน่าเกรงขามของ
นักฟุตบอลคนดังกล่าวเพราะก็อตซิลล่านั้นเป็นสัตว์ที่ตัวใหญ่และน่าเกรงขาม 

 

1.10 รูปภาพสิ่งของและสถานที่ 

จากการศึกษาส่วนประกอบของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่าทางเพจได้มีการใช้รูปภาพสิ่งของและสถานที่ โดยการน า
รูปภาพสิ่งของและสถานที่มาประกอบเข้าด้วยกันจนเกิดเป็นรูปใหม่ เพ่ือที่จะสื่อเรื่องราวและ
เหตุการณ์ของทีมฟุตบอลทีมใดทีมหนึ่ง ซึ่งมีท้ังที่น่ายินดีและน่าผิดหวัง ดังนี้ 

 

1.10.1 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + ทางแยก 

การสร้างสรรค์รูปภาพโดยน าตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ มาใช้ร่วมกับรูปภาพทาง
แยก เพ่ือที่จะน าเสนอเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นให้มีความแปลกใหม่และน่าสนใจ ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 
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รูปภาพที่  32 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + ทางแยก 
 

 การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลของทีมอาร์เซน่อลวางไว้บนรถที่ก าลังขับไปตามถนนที่เป็น
ทางแยก โดยที่ทางแยกมีโลโก้ของการแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก และยูฟ่า ยูโรปาลีก วางไว้
ที่ทางแยกทั้ง 2 ทาง แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือ
เหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับทีมอาร์เซน่อลในการแข่งขันฟุตบอลฟุตบอลยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก และยูฟ่า   
ยูโรปาลีก โดยในภาพรถก าลังเลี้ยวไปทางโลโก้ของการแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า ยูโรปาลีก หมายถึง      
ทีมอาร์เซน่อลนั้นเลือกท่ีจะไปแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า ยูโรปาลีก 

 

1.10.2 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + สนามฟุตบอล 

การใช้รูปภาพโดยน าตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ มาใช้ร่วมรูปภาพสนามฟุตบอล เป็น
การสร้างสรรค์รูปภาพให้เกิดความสะดุดตา เพื่อที่จะน าเสนอเรื่องราวและเหตุการณท์ี่เกิดขึ้น ซึ่งท าให้
ทราบว่าทางเพจต้องการน าเสนอเรื่องราวที่เก่ียวข้องกับทีมฟุตบอลทีมใด ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  33 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + สนามฟุตบอล 
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การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลของทีมลิเวอร์พูลและสนามแอนฟิลด์ซึ่งเป็นสนามเหย้าของ
ทีมลิเวอร์พูล แสดงให้เห็นถึงความน่าตื่นเต้น สนุกสนานและความน่าเกรงขามของสนามแอนฟิลด์
ขณะที่ลิเวอร์พูลลงท าการแข่งขันฟุตบอลที่สนามแห่งนี้ 

 

1.10.3 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ (เรือส าราญ) + ทะเล 

การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลหรือโลโก้ต่าง ๆ มาประกอบเข้ากับรูปภาพสิ่งของชนิดอ่ืน ๆ 
และรูปภาพทะเล โดยรูปภาพสิ่งของชนิดอ่ืนที่พบ คือ รูปภาพเรือส าราญ เพ่ือที่จะน าเสนอเรื่องราว
และเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในวงการฟุตบอล ท าให้ทราบว่าทางเพจต้องการน าเสนอเรื่องราวที่เกี่ยวข้อง
กับทีมฟุตบอลทีมใดและเป็นเรื่องที่น่ายินดีหรือน่าผิดหวังส าหรับผู้รับสาร ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  34 ตราสโมสรฟุตบอลและโลโก้ต่าง ๆ + สิ่งของอ่ืน ๆ (เรือส าราญ) + ทะเล 
 

 การใช้รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลของแมนเชสเตอร์ ซิตี้ วางไว้บนเรือส าราญที่ก าลังจะจมลง
ในทะเล การเลือกใช้รูปภาพเรือส าราญที่ก าลังจะจมเป็นส่วนประกอบ เพราะว่า ทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ 
มีฉายาว่า เรือใบสีฟ้า รวมถึงผลการแข่งขันฟุตบอลที่ออกมาน่าผิดหวัง จึงใช้รูปภาพเรือส าราญที่ก าลัง
จะจมลงในทะเล หมายถึง ทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ที่พ่ายแพ้การแข่งขันฟุตบอลเหมือนกับเรือที่ก าลังจะ
จมลงไปในทะเล 

 

1.11 รูปภาพตัวอักษร 

 นอกจากนี้ยังผู้ศึกษายังพบว่าภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย มีการน าเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ โดยการใช้รูปภาพตัวอักษร 
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รูปภาพในลักษณะนี้จะให้ความส าคัญกับข้อความตัวอักษรเป็นหลัก กล่าวคือ รูปภาพตัวอักษรเป็น
รูปภาพที่จะพบแต่ข้อความที่เป็นตัวอักษร โดยอยู่บนพ้ืนหลังของรูปภาพที่เป็นสีต่าง ๆ และไม่มี
รูปภาพประเภทอ่ืน ๆ ประกอบอยู่ด้วย ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  35 รูปภาพตัวอักษร 
 

 จากข้อความ “อะไรเอ่ย 5 นาที 3 ลูก” เป็นการน าเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณ์ผ่านทาง
ข้อความตัวอักษรทั้งหมด โดยที่ไม่มีการใช้รูปภาพประกอบ กล่าวถึงการล้อเลียนทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด ที่เสียประตูให้คู่แข่งไปถึง 3 ประตู ภายในระยะเวลาเพียง 5 นาที ซึ่งผู้รับสารอาจจะต้องใช้
การตีความและมีความรู้เกี่ยวกับเรื่องราวหรือเหตุการณ์ดังกล่าวมาก่อน จึงจะสามารถเข้าใจได้ว่า
เนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด 

 

 
รูปภาพที่  36 รูปภาพตัวอักษร 
 

จากข้อความ “ไม่จ าเป็นต้องชนะเพ่ือเป็นจ่าฝูง เก็บแรงไว้ ชนะนัดต่อไป #ปรัชญากัล” 
กล่าวถึงแผนการเล่นของหลุยส์ ฟาน กัล อดีตผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่เน้นการครองบอล
แต่ไม่เน้นการยิงประตูซึ่งท าให้ทีมไม่สามารถเก็บชัยชนะเพ่ือขึ้นเป็นจ่าฝูงได้ ผู้รับสารอาจจะต้องใช้
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การตีความและมีความรู้เกี่ยวกับเรื่องราวหรือเหตุการณ์ดังกล่าวมาก่อน จึงจะสามารถเข้าใจได้ว่า
เนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอจะต้องเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด 

 

ตารางที่  1 แสดงจ านวนการใช้รูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย 

การใช้รูปภาพ จ านวน ร้อยละ 

1.1 รูปภาพคน 555 65.98 

1.1 รูปภาพสิ่งของ 200 23.78 
1.3 รูปภาพสถานที่ 2 0.24 

1.4 รูปภาพสัตว์และสิ่งของ 3 0.36 
1.5 รูปภาพคนและสิ่งของ 59 7.02 

1.6 รูปภาพคน สิ่งของ และสถานที่ 11 1.31 

1.7 รูปภาพคน สถานที่ และเวลา 2 0.24 
1.8 รูปภาพคนและสถานที่ 1 0.12 

1.9 รูปภาพคนและสัตว์ 1 0.12 

1.10 รูปภาพสิ่งของและสถานที่ 5 0.59 
1.11 รูปภาพตัวอักษร 2 0.24 

รวม 841 100 

 

2. ขนาดของรูปภาพ 

ขนาดของรูปภาพเป็นส่วนส าคัญที่จะช่วยแสดงให้เห็นว่าตัวละครหรือวัตถุที่อยู่ในรูปภาพมี
ขนาดเล็กหรือใหญ่มากน้อยเพียงใด ท าให้ผู้รับสารสามารถเห็นรายละเอียดภายในรูปภาพได้ชัดเจน
มากยิ่งขึ้น ดังนั้นรูปภาพที่น ามาใช้ต้องมีขนาดของรูปภาพที่เหมาะสมและมีความชัดเจน จาก
การศึกษาผู้ศึกษาพบว่าขนาดของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย สามารถแบ่งได้เป็น 6 ประเภท ดังนี้ 

2.1 ระยะใกล้ (Close-up, CU) 

2.2 ระยะหน้าอก (Close shot, CS) 
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2.3 ระยะกลาง (Medium Shot, MS) 

2.4 ระยะไกลปานกลาง (Medium Full Shot, MFS) 

2.5 ระยะเต็มตัว (Full shot, FS) 

2.6 ระยะไกล (Long shot, LS) 

 

ขนาดของรูปภาพทั้ง 6 ประเภท มีรายละเอียดที่จะกล่าวถึง ดังต่อไปนี้ 

 

2.1 ระยะใกล้ (Close-up, CU) 

รูปภาพระยะใกล้ เป็นขนาดภาพที่เห็นในมุมมองแคบ โดยมองเห็นได้ตั้งแต่ไหล่หรือศรีษะ
ของตวัละคร ใช้เพื่อเน้นรายละเอียดของตัวละครหรือวัตถุ 

 

 
รูปภาพที่  37 ขนาดภาพระยะใกล้ 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะใกล้ ได้แก่ รูปภาพของ หลุยส์ ฟาน กัล อดีต
ผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นถึงสีหน้าของ หลุยส์ ฟาน กัล ที่ก าลังยิ้มแย้ม ท าให้
ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของ หลุยส์ ฟาน กัล และทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 
ซึ่งน่าจะเป็นเรื่องราวที่น่ายินดี 
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รูปภาพที่  38 ขนาดภาพระยะใกล้ 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะใกล้ ได้แก่ รูปภาพของผู้ชายก าลังนั่งกุมมือ
ตัวเอง โดยมีตราสโมสรฟุตบอลของทีมลิเวอร์พูลวางไว้บริเวณหน้าผาก แสดงให้เห็นถึงสีหน้าของ
ผู้ชายคนดังกล่าวซึ่งก าลังซึมเศร้าและผิดหวัง ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอ
เรื่องราวของทีมลิเวอร์พูลที่ท าผลงานได้ไม่ดีนัก จนแฟนบอลต้องซึมเศร้าและผิดหวังกับผลงานของทีม 

 

 
รูปภาพที่  39 ขนาดภาพระยะใกล้ 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะใกล้ ได้แก่ รูปภาพของ รอย คีน อดีต       
นักฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นสีหน้าที่เคร่งเครียดและเอาจริงเอาจัง ท าให้
ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

 

2.2 ระยะหน้าอก (Close shot, CS) 

รูปภาพระยะหน้าอก เป็นขนาดภาพที่เห็นตั้งแต่ระยะหน้าอกข้ึนไป ท าให้เห็นสีหน้าของตัว
ละครหรือลักษณะของวัตถุได้ค่อนข้างชัดเจน 
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รูปภาพที่  40 ขนาดภาพระยะหน้าอก 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะหน้าอก ได้แก่ รูปภาพของ ฆวน มาต้า      
นักฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นสีหน้าและท่าทางที่มีความมั่นใจและเอาจริงเอา
จัง ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของ ฆวน มาต้า และทีม
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

 

 
รูปภาพที่  41 ขนาดภาพระยะหน้าอก 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะหน้าอก ได้แก่ รูปภาพของ เจอร์เก้น คล็อปป์ 
ผู้จัดการทีมลิเวอร์พูล แสดงให้เห็นสีหน้าและท่าทางที่ก าลังหัวเราะเพ่ือแสดงอาการดีใจ ขณะก าลังให้
สัมภาษณ์นักข่าว ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของ เจอร์เก้น     
คล็อปป์ และทีมลิเวอร์พูล 
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2.3 ระยะกลาง (Medium Shot, MS) 

รูปภาพระยะกลาง เป็นขนาดภาพที่เห็นตั้งแต่ช่วงสะโพกหรือเอวขึ้นไป ใช้เพ่ือแสดงให้เห็นถึง
ท่าทางของตัวละครหรือลักษณะของวัตถุ อีกทั้งยังสามารถมองเห็นฉากหลังหรือพ้ืนหลังบางส่วนของ
รูปภาพได้ 

 

 
รูปภาพที่  42 ขนาดภาพระยะกลาง 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะกลาง ได้แก่ รูปภาพตราสโมสรของทีม
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของทีม
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

 

 
รูปภาพที่  43 ขนาดภาพระยะกลาง 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะกลาง ได้แก่ รูปภาพของ เมซุต โอซิล         
นักฟุตบอลของทีมอาร์เซน่อล แสดงให้เห็นท่าทางขณะที่เขาก าลังวิ่งกางแขนเพ่ือแสดงอาการดีใจ   
ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่น่ายินดีของ เมซุต โอซิล และทีม 
อาร์เซน่อล 
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รูปภาพที่  44 ขนาดภาพระยะกลาง 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะกลาง ได้แก่ รูปภาพของ หลุยส์ ฟาน กัล อดีต
ผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นถึงสีหน้าและท่าทางของ หลุยส์ ฟาน กัล ที่ก าลัง    
ยกแขนเพื่อชูมือแสดงอาการสะใจ ท าให้ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของ หลุยส์ 
ฟาน กัล และทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ซึ่งน่าจะเป็นเรื่องราวที่น่ายินดี 

 

2.4 ระยะไกลปานกลาง (Medium Full Shot, MFS) 

รูปภาพระยะไกลปานกลาง เป็นขนาดภาพที่ครอบคลุมตั้งแต่หน้าแข้งหรือหัวเข่าของตัวละคร
ขึ้นไป ท าให้เห็นทั้งท่าทางของตัวละครและฉากมากขึ้น 

 

 
รูปภาพที่  45 ขนาดภาพระยะไกลปานกลาง 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะไกลปานกลาง ได้แก่ รูปภาพของ อเล็กซิส 
ซานเชซ นักฟุตบอลของทีมอาร์เซน่อล แสดงให้เห็นสีหน้าที่ยิ้มแย้มและท่าทางขณะที่เขาก าลังวิ่ง   
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กางแขนเพ่ือแสดงอาการดีใจ ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่
น่ายินดีของ อเล็กซิส ซานเชซ และทีมอาร์เซน่อล 

 

 
รูปภาพที่  46 ขนาดภาพระยะไกลปานกลาง 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะไกลปานกลาง ได้แก่ รูปภาพของ ฟิลิปเป้     
คูตินโญ่ อดีตนักฟุตบอลของทีมลิเวอร์พูล แสดงให้เห็นสีหน้าและท่าทางที่แสดงออกถึงความสะใจ
และดีใจ ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่น่ายินดีของ ฟิลิปเป้ คูติน
โญ่ และทีมลิเวอร์พูล 

 

 
รูปภาพที่  47 ขนาดภาพระยะไกลปานกลาง 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะไกลปานกลาง ได้แก่ รูปภาพของนักฟุตบอล
ทีมเชลซี แสดงให้เห็นถึงท่าทางขณะที่พวกเขาก าลังกอดกัน ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจ
ต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่ของทีมเชลซี 
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2.5 ระยะเต็มตัว (Full shot, FS) 

รูปภาพระยะเต็มตัว เป็นขนาดภาพที่เห็นร่างกายเต็มตัวของตัวละคร แสดงให้เห็นท่าทาง
และฉากได้อย่างชัดเจน เป็นการเน้นให้เห็นถึงการกระท าของตัวละครหรือสิ่งที่เกิดขึ้นกับวัตถุ 

 

 
รูปภาพที่  48 ขนาดภาพระยะเต็มตัว 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะเต็มตัว ได้แก่ รูปภาพของนักฟุตบอลทีม     
เลสเตอร์ ซิตี้ แสดงให้เห็นถึงท่าทางขณะที่พวกเขาก าลังกอดกันเพ่ือแสดงความดีใจ ท าให้ผู้รับสาร
พอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่น่ายินดีของทีมเลสเตอร์ ซิตี้ 

 

 
รูปภาพที่  49 ขนาดภาพระยะเต็มตัว 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะเต็มตัว ได้แก่ รูปภาพของนักฟุตบอลทีม     
เลสเตอร์ ซิตี้ จ านวน 4 คน แสดงให้เห็นถึงท่าทางขณะที่ทั้ง 4 คน ก าลังยืนโพสท่าเพ่ือถ่ายรูป ท าให้
ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของทีมเลสเตอร์ ซิตี้ 
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รูปภาพที่  50 ขนาดภาพระยะเต็มตัว 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะเต็มตัว ได้แก่ รูปภาพของเรือส าราญที่ก าลัง
จะจมลงไปในทะเล โดยมีตราสโมสรของทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ วางอยู่กับเรือล าดังกล่าว เป็นการกล่าว
ทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ ซึ่งมีสมญานามว่า เรือใบสีฟ้า ที่น่าจะท าผลงานในการแข่งขันฟุตบอลได้ไม่ดีและ
น่าผิดหวัง จากการสร้างสรรค์รูปภาพโดยใช้รูปภาพเรือส าราญซึ่งได้มาจากสมญานามของทีมขณะ
ก าลังจะจมลงในทะเลมาประกอบกับตราสโมสรของทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้  หมายถึง ทีมแมนเชสเตอร์ 
ซิตี้ ที่พ่ายแพ้การแข่งขันฟุตบอลเหมือนกับเรือส าราญที่ก าลังจะจมลงไปในทะเล ซึ่งจากรูปภาพ
ตัวอย่างสามารถมองเห็นองค์ประกอบต่าง ๆ ภายในรูปภาพได้อย่างชัดเจน ท าให้ผู้รับสารสามารถ
ตีความและเข้าใจความหมายได้ง่ายและรวดเร็วมากยิ่งขึ้น 

 

2.6 ระยะไกล (Long shot, LS) 

รูปภาพระยะไกล เป็นขนาดภาพที่จะเห็นภาพรวมของฉากมากขึ้นในระยะไกลออกมาและตัว
ละครที่เล็กลง ท าให้เห็นฉาก เหตุการณ์ และการกระท าของตัวละครโดยรวม 

 

 
รูปภาพที่  51 ขนาดภาพระยะไกล 
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จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะไกล ได้แก่ รูปภาพของทีมงานและนักฟุตบอล
ทีมเลสเตอร์ ซิตี้ ขณะก าลังยืนถึงป้ายที่มีข้อความแสดงให้เห็นว่าทีมเลสเตอร์ ซิตี้ เป็นแชมป์พรีเมียร์
ลีกประจ าฤดูกาล 2015/2016 ซึ่งจากรูปภาพตัวอย่างสามารถมองเห็นองค์ประกอบต่าง ๆ ภายใน
รูปภาพได้อย่างชัดเจน โดยเฉพาะป้ายที่แสดงให้เห็นว่าทีมเลสเตอร์ ซิตี้ เป็นแชมป์พรี เมียร์ลีกประจ า
ฤดูกาล 2015/2016 ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่น่ายินดีของ
ทีมเลสเตอร์ ซิตี้ 

 

 
รูปภาพที่  52 ขนาดภาพระยะไกล 

 

จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้ขนาดภาพระยะไกล ได้แก่ รูปภาพของ โชเซ่ มูรินโญ่ อดีต
ผู้จัดการทีมเชลซี (ในวงกลมสีเหลือง) ขณะก าลังยืนชมการแข่งขันฟุตบอลอยู่บนอัฒจันทร์ ท่ามกลาง
กลุ่มแฟนบอล ซึ่งจากรูปภาพจะเห็นได้ว่ากลุ่มแฟนบอลนั้นต่างชูมือและโห่ร้องเพ่ือแสดงอาการดีใจ 
ในขณะที่ โชเซ่ มูรินโญ่ มีท่าทางที่นิ่งเฉย ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอ
เรื่องราวของ โชเซ่ มูรินโญ่ และทีมเชลซี ซึ่งน่าจะเป็นเรื่องที่น่าผิดหวัง 
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ตารางที่  2 แสดงจ านวนการใช้ขนาดของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย 

การใช้ขนาดของรูปภาพ จ านวน ร้อยละ 

2.1 ระยะใกล้ (Close-up, CU) 51 6.06 

2.1 ระยะหน้าอก (Close shot, CS) 189 22.48 
2.3 ระยะกลาง (Medium Shot, MS) 400 47.56 

2.4 ระยะไกลปานกลาง (Medium Full Shot, MFS) 38 4.52 

2.5 ระยะเต็มตัว (Full shot, FS) 151 17.95 
2.6 ระยะไกล (Long shot, LS) 12 1.43 

รวม 841 100 

 

3. มุมกล้อง 

มุมกล้องเป็นการก าหนดต าแหน่งที่ตั้งของกล้องขณะจับภาพไปยังวัตถุในกรอบภาพ มุมกล้อง
สามารถใช้ในการบอกสถานที่ การเปิดเผยหรือปิดบังตัวละคร การใช้รูปภาพที่มีมุมกล้องที่แตกต่างกัน
จะท าให้เกิดความน่าสนใจและดึงดูดผู้รับสารได้ดี อีกทั้งยังสามารถใช้เพ่ือเน้นอารมณ์และความหมาย
ที่ต้องการจะสื่อสารได้ จากการศึกษาผู้ศึกษาพบว่าขนาดของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย พบการใช้รูปภาพที่มีมุมกล้องทั้งหมด 3 ประเภท 
ดังนี้ 

3.1 รูปภาพมุมสูง  

3.2 รูปภาพมุมระดับสายตา 

3.3 รูปภาพมุมต่ า 

 

มุมกล้องของรูปภาพทั้ง 3 ประเภท มีรายละเอียดที่จะกล่าวถึง ดังต่อไปนี้ 

 

3.1 รูปภาพมุมสูง  

รูปภาพมุมสูง เป็นมุมทีถ่่ายโดยกล้องอยู่สูงกว่าวัตถุหรือตัวละคร เพ่ือให้เห็นภาพรวมของฉาก 
นอกจากนีย้ังสื่อความหมายถึงความต้อยต่ าและไม่มีความส าคัญ 
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รูปภาพที่  53 รูปภาพมุมสูง 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมสูง ได้แก่ รูปภาพตราสโมสรฟุตบอลของทีมเชลซี 
ซึ่งในแนวลึกสามารถมองเห็นตราสัญลักษณ์ของการแข่งขันฟุตบอลรายการยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก 
รวมถึงฉากหลังที่เป็นสนามฟุตบอล ท าให้ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของทีม
เชลซีที่ลงท าการแข่งขันฟุตบอลรายการยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก อีกทั้งการใช้รูปภาพมุมสูงยังสื่อความ
หมายถึงความตกต่ า ท าให้ผู้รับสารพอจะเข้าใจและเดาได้ว่าทีมเชลซีน่าจะท าผลงานได้น่าผิดหวัง 

 

 
รูปภาพที่  54 รูปภาพมุมสูง 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมสูง ได้แก่ รูปภาพของเด็กผู้ชายที่ก าลังนอนอยู่ในถุง
นอน ซึ่งมีตราสโมสรฟุตบอลของทีมลิเวอร์พูลวางอยู่บนถุงนอน สามารถสื่อความหมายถึงการไม่มี
ความส าคัญ ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของแฟนบอลทีมลิเวอร์
พูลที่ก าลังจะนอน เพราะทีมลิเวอร์พูลไม่ได้ลงแข่งขันฟุตบอลในวันดังกล่าว กล่าวคือ ในวันดังกล่าว
นั้นแฟนบอลลิเวอร์พูลไม่มีความส าคัญและให้ไปนอนพักได้ เนื่องจากทีมฟุตบอลที่ตนเองเชียร์ไม่ได้ลง
ท าการแข่งขัน 
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รูปภาพที่  55 รูปภาพมุมสูง 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมสูง ได้แก่ รูปภาพผู้ชายและผู้หญิงที่ก าลังหลบอยู่
ภายในรอยแยกของพ้ืน ซึ่งมีตราสโมสรฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด วางอยู่บนร่างกายของ
ทั้งคู่ สามารถสื่อความหมายถึงการหลบซ่อนและความตกต่ าจากความพ่ายแพ้ ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้
ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของแฟนบอลแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่ก าลังหลบซ่อนจาก
ความอับอายจากการที่ทีมพ่ายแพ้การแข่งขัน 

 

3.2 มุมระดับสายตา 

เป็นมุมมองที่มีความสูงระดับเท่าสายตาของตัวละคร หรือระดับเดียวกับกล้องที่วางไว้บนไหล่
ของตากล้อง สามารถสื่อสารกับผู้รับสารได้ง่าย เพราะเป็นมุมกล้องทีใ่ห้รายละเอียดค่อนข้างครบถ้วน
และคุ้นเคยดีในชีวิตประจ าวัน 

 

 
รูปภาพที่  56 รูปภาพมุมระดับสายตา 
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 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมระดับสายตา ได้แก่ รูปภาพของ หลุยส์ ฟาน กัล 
อดีตผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นถึงสีหน้าและท่าทางของ หลุยส์ ฟาน กัล ที่ก าลัง
เครียดและแสดงออกถึงความกังวล ท าให้ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของ 
หลุยส์ ฟาน กัล และทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

 

 
รูปภาพที่  57 รูปภาพมุมระดับสายตา 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมระดับสายตา ได้แก่ รูปภาพของ เวน์ย รูนี่ย์ อดีต
นักฟุตบอลทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นถึงสีหน้าที่ยิ้มแย้มและท่าทางของการแสดงความ  
ดีใจ ท าให้ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่น่ายินดีของ เวน์ย รูนี่ย์ และทีม
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

 

 
รูปภาพที่  58 รูปภาพมุมระดับสายตา 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมระดับสายตา ได้แก่ รูปภาพของ ไรอัน กิ๊กส์ อดีต
ผู้ช่วยผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นถึงสีหน้าที่เคร่งขรึม ท าให้ผู้รับสารรู้ว่าทางเพจ
ต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของ ไรอัน กิ๊กส์ และทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 
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3.3 มุมต่ า 

เป็นมุมที่กล้องตั้งอยู่ต่ ากว่าวัตถุและถ่ายเงยกล้องขึ้นไป ท าให้เกิดองค์ประกอบเป็นรูป
สามเหลี่ยม แสดงถึงความเหนือกว่า ให้ความรู้สึกมั่นคง ยิ่งใหญ่ น่าเกรงขาม มีพลัง มีอ านาจ หรือ
บอกขนาดที่ต่างกันของตัวละคร 

 

 
รูปภาพที่  59 รูปภาพมุมต่ า 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมต่ า ได้แก่ รูปภาพของ หลุยส์ ฟาน กัล อดีต
ผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นถึงสีหน้าและท่าทางของ หลุยส์ ฟาน กัล ที่เคร่งขรึม
และนิ่งเฉย จากรูปภาพที่เป็นมุมต่ าสามารถสื่อความหมายถึงความยิ่งใหญ่และน่าเกรงขาม ท าให้ผู้รับ
สารรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่ยิ่งใหญ่ของ หลุยส์ ฟาน กัล และทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด 

 

 
รูปภาพที่  60 รูปภาพมุมต่ า 
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 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมต่ า ได้แก่ รูปภาพของ เจมี่ วาร์ดี้ นักฟุตบอลของ
ทีมเลสเตอร์ ซิตี้ ขณะก าลังแสดงอาการดีใจ จากรูปภาพที่เป็นมุมต่ าสามารถสื่อความหมายถึงความ
ยิ่งใหญ่และน่าชื่นชม ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวที่น่าชื่นชมของ 
เจมี่ วาร์ดี้ 

 

 
รูปภาพที่  61 รูปภาพมุมต่ า 

 

 จากรูปภาพตัวอย่างเป็นการใช้รูปภาพมุมต่ า ได้แก่ รูปภาพของ โชเซ่ มูรินโญ่ และ อาร์แซน 
เวนเกอร์ อดีตผู้จัดการทีมเชลซีและอาร์เซน่อล ขณะก าลังชกมวย จากรูปภาพที่เป็นมุมต่ าสามารถสื่อ
ความหมายถึงความยิ่งใหญ่และความส าคัญของการชกมวยในครั้งนี้ โดยแสดงให้เห็นถึงความ
เหนือกว่าของ อาร์แซน เวนเกอร์ ที่ก าลังยืนอย่างแข็งแกร่ง ในขณะที่ โชเซ่ มูรินโญ่ ก าลังนั่งเหมือน
นักมวยที่ก าลังหมดแรง ท าให้ผู้รับสารพอที่จะรู้ว่าทางเพจต้องการที่จะน าเสนอเรื่องราวของการ
แข่งขันฟุตบอลของทีมเชลซีและอาร์เซน่อลที่มีความส าคัญมากต่อทั้ง 2 ทีม โดยทีมอาร์เซน่อลก าลัง
ได้เปรียบและท าผลงานได้ดีกว่าทีมเชลซี 

 

ตารางที่  3 แสดงจ านวนการใช้มุมกล้องของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย 

การใช้มุมกล้องของรูปภาพ จ านวน ร้อยละ 

3.1 รูปภาพมุมสูง 25 2.97 
3.1 รูปภาพมุมระดับสายตา 781 92.87 

3.3 รูปภาพมุมต่ า 35 4.16 
รวม 841 100 
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จากการศึกษาส่วนประกอบรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย ทางเพจมีการใช้รูปภาพอยู่ทั้งหมด 4 ประเภท คือ รูปภาพคน รูปภาพสัตว์ 
รูปภาพสิ่งของ และรูปภาพสถานที่ เพื่อน ามาเป็นส่วนประกอบในการน าเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณ์
ต่าง ๆ ในวงการฟุตบอล  

รูปภาพทั้ง 4 ประเภท ถูกน ามาสร้างสรรค์และน าเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ใน
วงการฟุตบอล ทั้งหมด 11 รูปแบบ ได้แก่ รูปภาพคน, รูปภาพสิ่งของ, รูปภาพสถานที่, รูปภาพสัตว์
และสิ่งของ, รูปภาพคนและสิ่งของ, รูปภาพคน สิ่งของและสถานที่, รูปภาพคน สถานที่และเวลา, 
รูปภาพคนและสถานที่, รูปภาพคนและสัตว์, รูปภาพสิ่งของและสถานที่, รูปภาพตัวอักษร ซึ่งจาก
การศึกษา พบว่า รูปภาพคนเป็นรูปแบบที่ทางเพจนิยมใช้เพ่ือสร้างสรรค์และน าเสนอเรื่องราวหรือ
เหตุการณ์ต่าง ๆ มากที่สุด จ านวน 555 รูปภาพ คิดเป็นร้อยละ 65.98 โดยรูปภาพคนและสถานที่,  
รูปภาพคนและสัตว์ เป็นรูปแบบที่ถูกน ามาสร้างสรรค์และน าเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ น้อย
ที่สุด 

ส่วนการศึกษาขนาดของรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย พบว่า สามารถแบ่งขนาดของรูปภาพได้ทั้งหมด 6 ประเภท คือ 
ระยะใกล้ ระยะหน้าอก ระยะกลาง ระยะไกลปานกลาง ระยะเต็มตัว และระยะไกล โดยพบการใช้
ขนาดของรูปภาพระยะกลางมากถึง 400 รูปภาพ คิดเป็นร้อยละ 47.56 และพบการใช้ขนาดของ
รูปภาพระยะหน้าอกและระยะเต็มตัวรองลงมาในจ านวนที่ใกล้เคียงกัน 

ในด้านการใช้มุมกล้อง พบว่า เพจใช้รูปภาพที่มีมุมกล้องทั้งหมด 3 ประเภท คือ รูปภาพมุม
สูง รูปภาพมุมระดับสายตา และรูปภาพมุมต่ า โดยใช้รูปภาพมุมระดับสายตามากถึง 781 รูปภาพ คิด
เป็นร้อยละ 92.87 รูปภาพมุมระดับสายตาสามารถสื่อสารให้ผู้รับสารเข้าใจได้ง่าย ด้วยความที่มุม
กล้องให้รายละเอียดค่อนข้างครบถ้วน ชัดเจน และพบเห็นได้บ่อยในชีวิตประจ าวัน 

การใช้รูปภาพนั้นจะช่วยเพ่ิมความน่าสนใจและสะดุดตาให้กับผู้รับสารได้มากกว่าการพิมพ์
ข้อความและโพสต์ลงไปที่หน้าเพจเพียงอย่างเดียว ซึ่งจากการศึกษาพบว่าการใช้รูปภาพเพียงอย่าง
เดียวจะสามารถบอกได้ว่าเนื้อหาที่เพจต้องการน าเสนอนั้นเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับ
นักฟุตบอลคนใดหรือทีมฟุตบอลทีมใด เป็นเรื่องราวที่น่ายินดีหรือน่าผิดหวัง แต่ยังไม่สามารถที่จะ
บอกถึงรายละเอียดเกี่ยวกับเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างชัดเจนเพียงพอ จึงต้องมีภาษา
ข้อความเพ่ือให้ความกระจ่างชัดต่อเรื่องที่น าเสนอ ซึ่งผู้ศึกษาจะได้วิเคราะห์และรายงานผลการศึกษา
ในบทต่อไป 
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บทที่ 4 
การใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook 

ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

 

ภาษาเป็นเครื่องมือส าคัญที่ท าให้ที่ช่วยให้กระบวนการสื่อสารด าเนินไปได้อย่างสมบูรณ์ ท า
ให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกันระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร โดยเฉพาะการสร้างสรรค์ข้อความเพ่ือ
น าไปใช้ในเพจ Facebook ผู้ส่งสารจะต้องมีความคิดสร้างสรรค์และค านึงถึงปัจจัยในหลาย ๆ ด้าน 
เช่น เนื้อหาหรือเรื่องราวที่น าเสนอภายในเพจ กลุ่มเป้าหมาย ประสบการณ์ของผู้รับสาร เป็นต้น 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook 
ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ข้อความภายในเพจที่พบเป็นข้อความที่
สร้างสรรค์ขึ้นและถูกน าไปใช้ร่วมกับรูปภาพ ซึ่งท าให้มีพ้ืนที่จ ากัดในการวางข้อความ ดังนั้นการใช้
ภาษาภายในเพจนั้นผู้ส่งสารควรเลือกใช้ภาษาให้เหมาะสมกับรูปแบบของเพจและพ้ืนที่ของรูปภาพ 
เพ่ือให้ผู้รับสารรับรู้และเข้าใจเรื่องราวได้อย่างรวดเร็วและชัดเจน 

 ในบทนี้ผู้ศึกษาจะศึกษาเรื่อง “การศึกษาการใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook 
ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย” ในเรื่องของการใช้ค า การใช้ส านวน การใช้
บทเพลง และการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า ดังหัวข้อต่อไปนี้ 

 

1. การใช้ค า 

 ค า คือ เสียงที่เป็นเครื่องหมายและแสดงออกมาเป็นความมุ่งหมายต่าง ๆ แต่ ขอบเขตของ
ความหมายนั้นไม่คงที่ตายตัว อาจจะกว้าง แคบ หรือเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา (พรทิพย์ ภัทรนาวิก, 
2521: 4-5 ) นอกจากนี้ค ายังเป็นเครื่องมือส าคัญที่ผู้ส่งสารใช้เพ่ือถ่ายทอดความรู้ ความคิดเห็น การ
แสดงความรู้สึก หรือประสบการณ์ออกมาเป็นเรื่องราวให้ผู้รับสารทราบ ดังนั้นยิ่งผู้ส่งสารรู้ค ามาก
เท่าใดก็จะสามารถสื่อสารงานออกมาได้มากและน่าสนใจเท่านั้น 

การใช้ค าภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย    
ผู้ส่งสารเน้นการใช้ค าที่ไม่เป็นทางการเป็นหลักในการสื่อสาร กล่าวคือ ค าที่ใช้กันในภาษาที่ไม่เป็น
แบบแผน ค าเหล่านี้ส่วนใหญ่ใช้ในการพูดหรือการเขียนนอย่างไม่เป็นทางการ  เพ่ือความกระชับ    
โดดเด่น เข้าใจง่าย ก่อให้เกิดอารมณ์ความรู้สึกและความเพลิดเพลินให้แก่ผู้รับสารได้ดีกว่าภาษาที่เป็น
ทางการ 
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 เมื่อพิจารณาการใช้ค าที่ปรากฏในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย พบว่ามีการใช้ค าท่ีน่าสนใจและมีรูปแบบเฉพาะตัว ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 

1.1 การใช้ค าสมญานาม 

ค าสมญานาม หมายถึง นามที่เป็นค า กลุ่มค าหรือข้อความที่ใช้เป็นชื่อเรียกหรืออ้างถึงบุคคล 
สิ่งของ ไม่ใช่ชื่อจริง ตั้งขึ้นจากรูปลักษณะ พฤติกรรม หรือเหตุการณ์อย่างใดอย่างหนึ่งหรือมากกว่า
หนึ่งประกอบกัน ซึ่งเป็นที่หมายรู้กันในหมู่คณะ เพ่ือให้แตกต่างไปจากชื่อเดิมหรือชื่อจริง (จันจิรา หา
วิชา, 2547: 27) การใช้ค าสมญานามเป็นวิธีการใช้ค าที่ท าให้ข้อความมีความกระชับ น่าสนใจ เข้าใจ
ง่ายและสามารถดึงดูดความสนใจของผู้รับสารได้ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 ตัวอย่างที่ 1 

เฟลไลนี่ ป.ประมุข 

 

เฟลไลนี่ ป.ประมุข เป็นสมญานามของ มารูยาน เฟลไลนี่ นักฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด ตั้งขึ้นตามพฤติกรรมเด่นของมารูยาน เฟลไลนี่ ซึ่งเป็นคนที่มีรูปร่างสูงใหญ่เวลากระโดดโหม่ง
บอลหรือเข้าปะทะกับผู้เล่นฝั่งตรงข้ามเจ้าตัวมักจะกางศอกออกมาท าให้ผู้เล่นฝั่งตรงข้ามได้รับ
บาดเจ็บอยู่เสมอ เหมือนกับจะมาต่อยมวยมากกว่าเล่นฟุตบอล ทั้งนี้ ป.ประมุข เป็นชื่อของค่ายมวย
ไทย ตั้งอยู่ที่อ าเภอบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา ซึ่งเป็นที่รู้จักทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยชื่อ ป.
ประมุข มักจะถูกน ามาต่อท้ายชื่อของนักมวยโดยมีนักมวยที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จัก เช่น บัวขาว ป.
ประมุข คมพยัคฆ์ ป.ประมุข เป็นต้น 

 

 ตัวอย่างที่ 2 

บิ๊กแมตซ ์พรีเมียร์ลีก คืนนี้ ตี 2.00 น. สดทาง CTH STADUIM 2 หงส์แดง กด 1 สิงห์บูล 
กด 2 
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หงส์แดงเป็นสมญานามของทีมฟุตบอลลิเวอร์พูล และ สิงห์บูลเป็นสมญานามของทีมฟุตบอล
เชลซี ตั้งขึ้นตามตราสัญลักษณ์และสีประจ าทีม เช่น ตราสัญลักษณ์ของทีมฟุตบอลเชลซีเป็นรูปสิงห์
และสีประจ าทีมคือสีน้ าเงิน 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

พี่บ่าวคมจริงๆ 

 

พ่ีบ่าว เป็นสมญานามของ เซร์คิโอ อเกวโร่ นักฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ ตั้งขึ้นตาม
ลักษณะหน้าตาของ เซร์คิโอ อเกวโร่ ที่มีความคล้ายกับบ่าววีศิลปินเพลงลูกทุ่งเพ่ือชีวิตของประเทศ
ไทย โดยบ่าววีมีผลงานเพลงที่เป็นที่รู้จัก เช่น ขอนไม้กับเรือ ใจออกอาการ ไม่มีประโยชน์ เป็นต้น 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

ฮัลโหล..ใช่ครับ ผมมอยส์ ก าลังพูดครับ ออ เสี่ยหมีเหรอครับ มีอะไรครับ... 

 

เสี่ยหมี เป็นสมญานามของ โรมัน อับราโมวิช เจ้าของทีมฟุตบอลของทีมฟุตบอล ตั้งขึ้นตาม
หน้าตาและความร่ ารวยของโรมัน อับราโมวิช โดยที่ โรมัน อับราโมวิช นั้นชอบไว้เคราจนหน้าตา
คล้ายกับหมีและยังร่ ารวยจนติดอันดับโลก 

 

 ตัวอย่างที่ 5 

1-1 รถบัสกู ไม่ท างาน! 

 

รถบัส เป็นสมญานามของทีมฟุตบอลเชลซี ตั้งตามรูปแบบและวิธีการเล่นในขณะนั้นที่เน้น
การตั้งรับเป็นหลักมากกว่าการที่จะท าเกมบุกใส่คู่ต่อสู้  โดยการใช้ผู้เล่นทั้ง 11 คนลงไปตั้งรับอยู่ใน
แดนของตัวเองเหมือนกับการเอารถบัสมาจอดขวางหน้าประตูเพ่ือไม่ให้คู่ต่อสู้นั้นท าประตูได ้
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 ตัวอย่างที่ 6 

คืนนี้อาจจะเป็นเกมสุดท้ายของ อ้วนรองทรง 

 

อ้วนรองทรง เป็นสมญานามของ หลุยส์ ฟานกัล อดีตผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ตั้ง
ตามลักษณะเด่นของร่างกายที่เป็นคนอ้วนและไว้ผมรองทรงตลอดเวลา 

 

1.2 การใช้ค าทับศัพท์ 

ค าทับศัพท์ หมายถึง การยืมค าจากภาษาหนึ่งแล้วน าไปใช้ในอีกภาษาหนึ่งโดยตรงไม่มี การ
เปลี่ยนแปลงรูป คือ พยายามรักษาลักษณะเด่นของภาษาเดิมเอาไว้ (พรทิพย์ ภัทรนาวิก, 2517: 14) 
การใช้ค าทับศัพท์เป็นวิธีการใช้ค าที่ท าให้ข้อความมีความกระชับและสามารถช่วยประหยัดเนื้อที่ของ
ข้อความได้ เนื่องจากค าทับศัพท์บางค าสั้นกว่าค าศัพท์บัญญัติและเป็นค าที่ผู้รับสารส่วนใหญ่รู้จักและ
เข้าใจกันเป็นอย่างดีอยู่แล้ว ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 ตัวอย่างที่ 1 

เอฟเอ คัพ คืนนี้จะพบกับทีม ชรูว์สบิวรี่ ทีมท่ีมาจากดิวิช่ันที่ต่ าท่ีสุดในรอบนี้ 

 

ดิวิชั่น มาจากค าภาษาอังกฤษ division หมายถึง การแบ่ง, แบ่งส่วน, ส่วนแบ่ง, ชั้น ในที่นี้
หมายถึง การแบ่งชั้นหรือระดับของการแข่งขัน 

 

 ตัวอย่างที่ 2 

พวกเขาได้พิสูจน์ให้เห็นแล้วว่า ไม่จ าเป็นต้องทุ่มเงินจ านวนมหาศาล ไม่จ าเป็นต้องมีสตาร์ดัง
เต็มทีม ก็สามารถก้าวสู่ระดับที่จะเป็นแชมป์ได้ 

 

สตาร์ มาจากค าภาษาอังกฤษ star หมายถึง ตัวเอก, บุคคลที่ช่วงโชติ โดยในที่นี้หมายถึง   
นักฟุตบอลที่มีชื่อเสียงและมีฝีเท้าเก่งกาจ 
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แชมป์ มาจากค าภาษาอังกฤษ champ หมายถึง ผู้ชนะเลิศ 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

ผมจะไม่เปลี่ยนสไตล์การเล่นเพราะมันเป็นเพียงความเห็นของคนอ่ืน 

 

สไตล์ มาจากค าภาษาอังกฤษ style หมายถึง รูปแบบ, ลักษณะ, ท่าทาง ในที่นี้หมายถึง 
รูปแบบและวิธีการเล่นฟุตบอล 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

ใช้เวลาออกก าลังกายเต็มโควต้า 120 นาที 

 

โควต้า มาจากค าภาษาอังกฤษ quota หมายถึง ส่วนที่ก าหนดให้ 

 

 ตัวอย่างที่ 5 

บิ๊กแมตซ ์คืนนี้ สิงห์ กด 1 ผี กด 2 

 

บิ๊กแมตซ์ มาจากค าภาษาอังกฤษ big match หมายถึง การแข่งขันระหว่างคู่แข่งขันที่มี
ความสามารถและมีชื่อเสียง ในที่นี้หมายถึง การแข่งขันระหว่างทีมฟุตบอลที่มีความสามารถ ยิ่งใหญ่
และมีชื่อเสียง 

 

 ตัวอย่างที่ 6 

สิงห์ปิดดีลคว้า ปาโต้ ด้วยสัญญายืมตัว 6 เดือน พร้อมออปชั่นซื้อขาด 

 

ดีล มาจากค าภาษาอังกฤษ deal หมายถึง การซื้อ ขาย แลกเปลี่ยน 
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ออปชั่น มาจากค าภาษาอังกฤษ option หมายถึง ทางเลือก, ตัวเลือก, การเลือก 

 

1.3 การใช้ค าศัพท์เฉพาะวงการกีฬา 

ค าศัพท์เฉพาะวงการกีฬา หมายถึง ค าที่ใช้ในการเล่นกีฬาประเภทต่าง ๆ เช่น ฟุตบอล มวย 
กอล์ฟ เทนนิส เป็นต้น (จันจิรา หาวิชา, 2547 :71) เป็นค าที่ใช้กันในวงการกีฬา และมักจะเข้าใจกัน
ในวงการกีฬานั้น ๆ  ซึ่งคนทั่วไปอาจจะไม่เข้าใจและไม่ทราบถึงความหมาย การใช้ค าศัพท์เฉพาะ
วงการกีฬาเป็นวิธีการใช้ค าที่ท าให้ข้อความมีความเฉพาะเจาะจงในเรื่ องราวที่น าเสนอ ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 

 

 ตัวอย่างที่ 1 

กากมาหลายนัดพอหายกากซัด “แฮตทริก" 

 

แฮตทริก เป็นค าศัพท์เฉพาะที่ใช้ในวงการฟุตบอล หมายถึง การที่นักฟุตบอลคนใดคนหนึ่งยิง
ประตูได ้3 ประต ูภายในการแข่งขันนัดเดียว 

 

 ตัวอย่างที่ 2 

3 แต้ม อันล้ าหน้า เห้ย!! ล้ าค่า 

 

ล้ าหน้า เป็นกติกาที่ใช้ในวงการฟุตบอล เพ่ือป้องกันไม่ให้การท าประตูง่ายเกินไป เป็นการ
ป้องกันการผ่านบอลข้ามกองหลังของอีกฝ่ายหนึ่งเพ่ือไปยิงประตูของฝ่ายตรงข้าม กติกานี้มีข้อก าหนด
ว่า ผู้ที่จะท าประตูของฝ่ายรุกจะต้องอยู่ในต าแหน่งที่ไม่เกินผู้เล่นคนสุดท้ายของฝ่ายรับในขณะที่ลูก
บอลถูกส่งมา 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

น าดาวซัลโวและเป็นจ่าฝูง! 
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ดาวซัลโว เป็นค าศัพท์เฉพาะที่ใช้ในวงการฟุตบอล หมายถึง นักฟุตบอลที่ท าประตูได้มาก
ที่สุด อาจจะนับจากการแข่งขันครั้งหนึ่ง หรือนับสะสมไปเรื่อย ๆ ตลอดฤดูกาล หรือตลอดชีวิตของนัก
ฟุตบอล 

จ่าฝูง เป็นค าศัพท์เฉพาะที่ใช้ในวงการฟุตบอล หมายถึง ทีมฟุตบอลที่มีคะแนนน าเป็นอันดับ 
1 ของตารางคะแนน มีที่มาจากลักษณะของสัตว์ที่อยู่เป็นฝูง ตัวที่จะเป็นจ่าฝูงได้ต้องแข็งแกร่งที่สุด 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

จงใส่สกอร์ที่ถูกต้อง เวสบอรม __ VS __ เชลซี 

 

สกอร์  เป็นค าศัพท์ เฉพาะที่ ใช้ ในหลายวงการกีฬา  เช่น ฟุตบอล อเมริกันฟุตบอล 
บาสเกตบอล หมายถึง ผลการแข่งขันหรือผลคะแนนที่ท าได้ 

 

 ตัวอย่างที่ 5 

แดงเดือดที่ไม่มี สตีเว่น เจอร์ราร์ด 

 

แดงเดือด เป็นค าศัพท์เฉพาะที่ใช้ในวงการฟุตบอล หมายถึง การแข่งขันฟุตบอลระหว่างทีมลิ
เวอร์พลูและทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

 

1.4 การใช้ค าตัด 

ค าตัด หมายถึง การตัดหรือลดรูปของค าให้เหลือน้อยกว่าเดิม เพ่ือให้พยางค์สั้นเข้า แต่
ความหมายเท่าเดิม โดยทั่วไปจะเป็นประโยชน์ในกรณีที่ต้องใช้ค าเต็มบ่อย ๆ และเพ่ือหลีกเลี่ยงการ
พูดซ้ าค าเดิม (ปรีชา ช้างขวัญยืน, 2525: 188-189) การใช้ค าตัดเป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือดึงดูดความสนใจ 
ประหยัดเนื้อที่ของข้อความในการน าเสนอเรื่องราวต่าง ๆ  และช่วยในการสื่อความหมายได้อย่าง
รวดเร็ว การใช้ค าตัดที่พบจะเป็นค าตัดที่ผู้รับสารส่วนใหญ่เข้าใจและรู้จักกันเป็นอย่างดีอยู่แล้ว  ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 
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 ตัวอย่างที่ 1 

แมนย ูแชมป์ เอฟเอ คัพ แชมป ์สมัยที่ 12! 

 

แมนย ูย่อมาจากค าเต็มว่า แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด เป็นชื่อของทีมฟุตบอลในประเทศอังกฤษ 

 

 ตัวอย่างที่ 2 

กูจะไป ยูฟ่า กูไม่ให้ไป! 

 

ยูฟ่า ในที่นี้ย่อมาจากค าเต็มว่า ยูฟ่าแชมเปียนส์ลีก เป็นชื่อของการแข่งขันฟุตบอลรายการ
หนึ่ง 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

นักเตะยอดเยี่ยมแห่งฤดูกาล 15/16 

 

15/16 ในที่นี้ย่อมาจากค าเต็มว่า 2015/2016 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

ตามหลังเลสเตอร์ 5 แต้ม 

 

เลสเตอร์ ย่อมาจากค าเต็มว่า เลสเตอร์ ซิต้ี เป็นชื่อของทีมฟุตบอลในประเทศอังกฤษ 

 

 ตัวอย่างที่ 5 

ปารีสเคยติดต่อเข้ามาและเราคุยกันเล็กน้อย แต่ผมตัดสินใจย้ายมาแมนฯซิตี้ เพราะคือ
ตัวเลือกที่ดีกว่า -เควิน เดอ บรอยน์- 
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ปารีส ย่อมาจากค าเต็มว่า ปารีส แซงต-์แชร์กแมง เป็นชื่อของทีมฟุตบอลในประเทศฝรั่งเศษ 

แมนฯซิตี ้ย่อมาจากค าเต็มว่า แมนเชสเตอร์ ซิต้ี เป็นชื่อของทีมฟุตบอลในประเทศอังกฤษ 

 

 ตัวอย่างที่ 6 

เด็กผ ีเด็กหงส์ ไม่ต้องเถียงกัน พฤหัสฯนี้ รู้เรื่อง! 

 

พฤหัสฯ ย่อมาจากค าเต็มว่า พฤหัสบดี 

 

1.5 การใช้อักษรย่อ 

อักษรย่อ หมายถึง การใช้ตัวอักษรเขียนย่อค ายาว ๆ ให้สั้นลง โดยใช้ตัวอักษรแทนเสียงของ
ค าเต็มเดิม โดยอาจจะเป็นค าที่รู้จักกันทั่วไป หรือเป็นอักษรย่อเฉพาะที่ต้องอาศัยปริบทในข้อความ
ช่วยบอกความหมาย อาจใส่จุดหรือไม่ใส่จุดด้านหลังอักษรนั้น ๆ (ศศิธร ทัศนัยนา, 2535: 196) อักษร
ย่อเป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือประหยัดเวลาและเนื้อที่ของข้อความในการน าเสนอเรื่องราวต่าง  ๆ  และช่วย
ในการสื่อความหมายได้อย่างรวดเร็วเช่นเดียวกับค าย่อ การใช้อักษรย่อที่พบมีทั้งที่เป็นภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

1.5.1 การใช้อักษรย่อที่เป็นภาษาไทย 

จากการศึกษาครั้งนี้ ปรากฏการใช้อักษรย่อที่เป็นภาษาไทยภายในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ดังนี้ 

 

 ตัวอย่างที่ 1 

2 บิ๊กแมตซ์ พรีเมียร์ลีก สัปดาห์นี้! 19.45 น. 6 ก.พ. 59 23.00 น. 7 ก.พ. 59 

 

น. เป็นอักษรย่อของค าว่า นาฬิกา 

ก.พ. เป็นอักษรย่อของค าว่า กุมภาพันธ์ 
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 ตัวอย่างที่ 2 

ทบ.1 ผลัด 1 

 

ทบ.1 เป็นอักษรย่อของค าว่า ทหารบก ผลัด 1 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

ริยาด มาห์เรซ นักเตะยอดเยี่ยม แห่งปี พีเอฟเอ ฤดูกาล 2015/2016 

 

พีเอฟเอ เป็นอักษรย่อของค าว่า Professional Footballers' Association หมายถึง สมาคม
นักฟุตบอลอาชีพของอังกฤษ 

 

 1.5.2 การใช้อักษรย่อที่เป็นภาษาอังกฤษ 

จากการศึกษาครั้งนี้  ปรากฏการใช้อักษรย่อที่เป็นภาษาอังกฤษภายในเพจ Facebook 
ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ดังนี้ 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

FT แวสต์แฮม 2-0 ลิเวอร์พูล คล็อปป์ นะไม่ใช่ซีม่าท่ี ลิเวอร์พูล ได้มาแล้วจะหายกาก 

 

FT เป็นอักษรย่อของค าว่า Full Time หมายถึง หมดเวลาการแข่งขัน 

 

 ตัวอย่างที่ 5 

ไปยูโรป้า ไป UCL 
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UCL เป็นอักษรย่อของค าว่า UEFA Champions League เป็นชื่อของการแข่งขันฟุตบอล
รายการหนึ่ง 

 

 ตัวอย่างที่ 6 

สภาพคนที่ก าลังดู นิวคาสเซิ่ล VS ลิเวอร์พูล 

 

VS เป็นอักษรย่อของค าว่า versus หมายถึง การเจอกัน, การต่อสู้กัน, ระหว่าง...กับ... ซึ่งใน
ที่นี้ใช้เพื่อบอกโปรแกรมการแข่งขันฟุตบอลว่าเป็นการแข่งขันฟุตบอลระหว่างทีมใดพบกับทีมใด 

 

 ตัวอย่างที่ 7 

ผมน้ าหนักเบาที่สุดแล้วครับ เพราะผมคือ แอนดี้ แค่โล (1Kg) 

 

Kg เป็นอักษรย่อของค าว่า kilogram ซึ่งเป็นหน่วยน้ าหนักตามมาตราเมตริก 

 

1.6 การใช้ค าอุทาน 

ค าอุทาน หมายถึง การน าค าที่แสดงถึงการเปล่งเสียงออกมาเมื่อเกิดอารมณ์หรือความรู้สึก
ต่าง ๆ เช่น แสดงอารมณ์ความรู้สึกไม่แน่ใจ ประหลาดใจ ตกใจ เสียใจ มาใช้ประกอบในข้อความเพ่ือ
ช่วยในการสื่อสภาวะอารมณ์ต่าง ๆ (นววรรณ พันธุเมธา, 2527: 91) โดยค าอุทานมักจะอยู่หน้า
ประโยคและอาจจะมีหรือไม่มีเครื่องหมายอัศเจรีย์ (!) ก ากับหลังค าอุทานั้น ๆ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 ตัวอย่างที่ 1 

ว๊าย! ตายแล้ว แบบนี้ เจ๊ รับไม่ได!้ 

 

ว๊าย เป็นค าอุทานแสดงความรู้สึกตกใจ เพ่ือกระตุ้นให้ผู้รับสารได้คิดตามและขยายเนื้อความ
ให้ชัดเจนมากยิ่งข้ึน 
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 ตัวอย่างที่ 2 

เราครองบอลเยอะกว่า โอกาสยิงก็เยอะกว่า เอ้า ฉลอง!! 

 

เอ้า เป็นค าอุทานแสดงความรู้สึกเรียกร้องซึ่งหลังจากค าอุทานจะเป็นเนื้อความของการท าสิ่ง
ใดสิ่งหนึ่ง ในที่นี้เป็นการฉลอง ซึ่งเป็นผลมาจากเนื้อความด้านหน้าที่ว่า “เราครองบอลเยอะกว่า 
โอกาสยิงก็เยอะกว่า” 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

เย้ๆ ๆๆๆ เรากลับมาอยู่ที่ 4 แล้ว!! 

 

เย้ เป็นค าอุทานแสดงความรู้สึกดีใจ เพ่ือกระตุ้นให้ผู้รับสารรู้ถึงความรู้สึกของผู้ส่งสารและ
ขยายเนื้อความให้ทราบถึงสาเหตุของความรู้สึกดีใจดังกล่าว 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

วะวะว้าววววว เสียบสามเหลี่ยม! 

 

วะวะว้าววววว เป็นค าอุทานแสดงความรู้สึกประหลาดใจและตกตะลึง เพ่ือกระตุ้นให้ผู้รับสาร
รู้สึกถึงความน่าประหลาดใจและน่าตกตะลึงของเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น ซึ่งเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในที่นี้ คือ 
“เสียบสามเหลี่ยม” หมายถึง การยิงประตูเข้าไปที่บริเวณมุมบนระหว่างเสาและคานประตูพอดีซึ่งเป็น
เรื่องท่ีเกิดข้ึนได้ยากมากในการยิงประตู 

 

ตัวอย่างที่ 5 

โอ้โห!!!!! ลอดดากไปเลย 55 
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โอ้โห เป็นค าอุทานแสดงความรู้สึกประหลาดใจและตกตะลึง เพ่ือกระตุ้นให้ผู้รับสารรู้สึกถึง
ความน่าประหลาดใจและน่าตกตะลึงของเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น ซึ่งเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในที่นี้ คือ “ลอด
ดากไปเลย” หมายถึง การเตะลูกฟุตบอลลอดระหว่างขาของคู่แข่งได้ส าเร็จ 

 

1.7 การใช้ค าที่สะกดแปลกไปจากปกติ 

ค าที่สะกดแปลกไปจากปกติ หมายถึง การเขียนค าที่ผิดไปจากพจนานุกรมไทย ตั้งแต่การ
สะกดพยัญชนะ สระ หรือวรรณยุกต์ตามรูปแบบของภาษามาตรฐาน เพ่ือต้องการใช้รูปเขียนดังกล่าว
ในการถ่ายทอดเสียงที่ต้องการสื่อความหมายให้ใกล้เคียงกับภาษาพูดมากที่สุด (วลัยพร วิหคมาตย์, 
2549: 23) 

 

ตัวอย่างที่ 1 

เราครองบอลได้เยอะกว่ามากๆ เอ้า ฉลองงงง! 

 

ฉลองงงง เป็นการใช้ค าที่มีพยัญชนะสะกดมากกว่าปกติ โดยเพ่ิมพยัญชนะตัวสะกด “ง” 
ต่อท้ายค าเดิม เพ่ือต้องการให้ออกเสียงค าดังกล่าวยาวขึ้น 

 

ตัวอย่างที่ 2 

คนหมดใจรั้งให้ตาย ก้อปัยยดีุ 

 

ปัย เป็นการใช้ค าที่มีรูปสระแปลกไปจากปกติ ซึ่งเปลี่ยนรูปสระจากค าว่า “ไป” มาเป็น 
“ปัย” 

ยุ เป็นการใช้ค าที่มีรูปสระแปลกไปจากปกติ ซึ่งเปลี่ยนรูปสระจากค าว่า “อยู่” มาเป็น “ยุ” 
ท าให้รูปและเสียงของค าดังกล่าวสั้นลง 
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ตัวอย่างที่ 3 

คิดถึงกันม๊ัยแมนยู! 

 

มั๊ย เป็นการใช้ค าที่มีรูปวรรณยุกต์แปลกไปจากปกติ ซึ่งเปลี่ยนรูปวรรณยุกต์จากค าว่า “มั้ย” 
ซึ่งเป็นภาษาพูดของค าว่า “ไหม” มาเป็น “มั๊ย” ท าให้ได้เสียงที่ใกล้เคียงกับน้ าเสียงเชิงประชดประชัน
ผ่านรูปค าดังกล่าว 

 

ตัวอย่างที่ 4 

ว่าไงครัช ปืนฉีดน้ า โขก 1 วอลเลย์ 1 

 

ครัช เป็นการใช้ค าที่ตัวสะกดแปลกไปจากปกติ โดยเปลี่ยนพยัญชนะตัวสะกดจากค าว่า 
“ครับ” ซึ่งสะกดด้วย “บ” มาเป็น “ช” ท าให้การออกเสียงของค าดังกล่าวเปลี่ยนไปแต่วัตถุประสงค์
การใช้งานยังเหมือนเดิม เพ่ือต้องการสร้างความแปลกใหม่ให้กับข้อความ 

 

1.8 การใช้ค าซ้ า 

ค าซ้ า หมายถึง ค าค าเดียวกันน ามากล่าว 2 ครั้ง ท าให้มีความหมายเน้นหนักหรือบางครั้ง
ความหมายก็ต่างกันกับค าเดี่ยวเพียงค าเดียว และเพ่ือให้รู้ว่าค าท่ีกล่าวนั้นเป็นค าซ้ า ไม่ใช่ค าเดียวเรียง
กันซึ่งต้องคิดเครื่องหมายก ากับไว้ ในภาษาไทยใช้เครื่องหมายไม้ยมกแทนค าท้ายที่ซ้ ากับค าต้น 
(บรรจบ พันธุเมธา, 2520: 103) การใช้ค าซ้ าที่พบเป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือเน้นความให้หนักแน่นมาก
ยิ่งขึ้น หรือใช้เพื่อเน้นในด้านจ านวนที่ไม่สามารถบอกค่าเฉพาะเจาะจงได้ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

ตัวอย่างที่ 1 

เราครองบอลได้เยอะกว่ามากๆ เอ้า ฉลองงงง! 

  

 มากๆ เป็นการใช้ค าซ้ าเพ่ือเน้นให้ความหมายมีความหนักแน่นมากยิ่งขึ้น ท าให้ทราบว่าทีม
ฟุตบอลที่ถูกกล่าวถึงนั้นครองบอลได้เยอะกว่าทีมคู่แข่งมาก ๆ 
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ตัวอย่างที่ 2 

"มาเน"่ ไม่มา แน่ๆ! 

 

แน่ๆ เป็นการใช้ค าซ้ าเพ่ือเน้นให้ความหมายมีความหนักแน่นมากยิ่งขึ้น จากข้อความตัวอย่าง
กล่าวถึงนักฟุตบอลที่ชื่อ มาเน่ ที่จะไม่ย้ายทีมอย่างแน่นอน โดยค าว่า ไม่มา ในที่นี้นั้นหมายถึงการไม่
ย้ายทีม 

 

ตัวอย่างที่ 3 

3-1 พูดเบาๆก็เจ็บ 

 

 เบาๆ เป็นการใช้ค าซ้ าเพ่ือเน้นให้ความหมายมีความเบาลงกว่าปกติ 

 

ตัวอย่างที่ 4 

"อเล็กซิส อยู่เย็น" ฟิตๆๆๆๆให้ทัน! 

 

ฟิตๆๆๆๆ เป็นการใช้ค าซ้ าเพ่ือเน้นให้ความหมายมีความหนักแน่นมากยิ่งขึ้น จากข้อความ
ตัวอย่างกล่าวถึงนักฟุตบอลที่ชื่อ อเล็กซิส ที่ได้การฝึกซ้อมอย่างหนักเพ่ือให้พร้อมส าหรับการแข่งขัน
ฟุตบอลในนัดถัดไป 

 

ตัวอย่างที่ 5 

เหนี่ยวจริงๆ 

 

จริงๆ เป็นการใช้ค าซ้ าเพ่ือเน้นให้ความหมายมีความหนักแน่นมากยิ่งขึ้น  จากข้อความ
ตัวอย่างกล่าวถึงผู้รักษาประตูท่ีมีฝีมือดีและสามารถป้องกันลูกยิงได้ทุกรูปแบบ 
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ตัวอย่างที่ 6 

ฟานกัล วางแผนคุม แมนย ูยาวๆ จนหมดสัญญา 

 

 ยาวๆ เป็นการใช้ค าซ้ าเพ่ือเน้นให้ความหมายมีความหนักแน่นมากยิ่งขึ้น  จากข้อความ
ตัวอย่างกล่าวถึงหลุยส์ ฟานกัล ผู้จัดการทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่วางแผนจะคุมทีมไปอีกเป็นระยะ
เวลานาน โดยที่ ยาวๆ ในที่นี้นั้นหมายถึง ระยะเวลาที่ยาวนานมาก 

 

1.9 การใช้ค าสแลง 

ค าสแลง หมายถึง ถ้อยค าหรือส านวนที่ใช้กันเฉพาะกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่านั้น ไม่ใช่ภาษาที่
ยอมรับว่าถูกต้องตามหลักภาษา มีความหมายผิดไปจากความหมายปกติ ค าสแลงจะเปลี่ยนไปตาม
ความเปลี่ยนแปลงของสังคม เมื่อเกิดขึ้นแล้วจะใช้กันอยู่ระยะหนึ่งก็อาจหายไป (สิทธา พินิจภูวดล, 
2526: 23) การใช้ค าสแลงที่พบเป็นวิธีการใช้ค าเพ่ือก่อให้เกิดความสนุกสนาน เร้าใจ ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 

 

ตัวอย่างที่ 1 

ทีมอ่ืนกว่็าว แต่ท าไมกูโดนเยอะกว่าเพื่อน 

 

ว่าว เป็นค าสแลงที่เปลี่ยนความหมายจากเดิมซึ่งหมายถึง เครื่องเล่นอย่างหนึ่ง มีไม้ไผ่เป็นต้น
ผูกเป็นโครงรูปต่าง ๆ แล้วปิดด้วยกระดาษหรือผ้าบาง ๆ มีสายเชือกส าหรับชักให้ลอยตามลมสูงขึ้นไป
ในอากาศ ในที่นี้ “ว่าว” หมายถึง การที่ไม่ได้ในสิ่งที่หวังเหมือนกับว่าวที่เชือกขาดและหลุดลอยไป
ตามลม 

 

ตัวอย่างที่ 2 

จอห์น ลีธแฮม นักเรียนวัย 15 ปี ของ ฮันติงสันสคูลในประเทศอังกฤษ ได้ตัดทรงผมหล่อ
เฟี้ยวของ ดาบิด เด เคอา และโดนคุณครูคุมประพฤติ ข้อหา ตัดผมสั้นเกินไป 
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เฟ้ียว เป็นค าสแลงหมายถึง โดดเด่นและเป็นที่น่าสนใจ 

 

ตัวอย่างที่ 3 

ยอมรับเถอะว่า ชายคนนี้ จะพา ลิเวอร์พูล บินสูง 

 

บินสูง เป็นค าสแลงที่เปลี่ยนความหมายจากเดิมซึ่งหมายถึง การบินสูงขึ้นไปในอากาศ ในที่นี้ 
“บินสูง” หมายถึง การท าผลงานได้ดีจนมีลุ้นคว้าแชมป์ได้และกลับมายิ่งใหญ่อีกครั้ง 

 

1.10 การใช้ค าไม่สุภาพ 

ค าไม่สุภาพ หมายถึง ค าที่ใช้พูดกับบุคคลที่คุ้นเคยสนิทสนม เช่น ค าหยาบ ค าต่ า ค าด่า ไม่
นิยมเขียนเป็นลายลักษณ์อักษร (สิทธา พินิจภูวดล, 2526: 23) การใช้ค าไม่สุภาพที่พบเป็นวิธีการใช้
ค าเพ่ือความสมจริงและเป็นธรรมชาติของข้อความ ช่วยให้เกิดความสนุกสนานและช่วยสร้างสีสัน
ให้แก่เรื่องราวที่ตอ้งการน าเสนอ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

ตัวอย่างที่ 1 

ไอ้มูมันโดนปลดฟ้าผ่า กูนี่เสียววาบเลย! 

 

ไอ้ เป็นค าไม่สุภาพ ใช้ประกอบหน้าค าบางค าเพ่ือเน้นในการกล่าวถึงใครบางคน จากตัวอย่าง
ข้อความเป็นการใช้น าหน้าค านาม “มู” ซึ่งเป็นสมญานามของ โชเซ่ มูรินโญ่ 

กู เป็นค าไม่สุภาพ ใช้แทนตัวผู้พูด เป็นสรรพนามบุรุษท่ี 1 

 

ตัวอย่างที่ 2 

พอกูกลับมา พวกมึงโดนน าเลยนะ 

 

มึง เป็นค าไม่สุภาพ ใช้แทนผู้ที่เราพูดด้วย เป็นสรรพนามบุรุษที่ 2 
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ตัวอย่างที่ 3 

#โคตรRespect! ได้รับข้อเสนอจ านวนมหาศาลจากเวทีมวยราชด าเนิน และ K1 แต่ยังเลือก
ที่จะเล่นให้กับทีม เชลซี 

 

โคตร เป็นค าไม่สุภาพ หมายถึง มากอย่างยิ่ง ในที่นี้ใช้ประกอบหน้าหรือหลังค าบางค าเพ่ือ
บอกปริมาณ 

 

ตัวอย่างที่ 4 

โอ้โห!!!!! ลอดดากไปเลย 55 

 

ดาก เป็นค าไม่สุภาพ หมายถึง ปลายล าไส้ใหญ่ที่ทวารหนัก, ก้น, ตูด 

 

 ตัวอย่างที่ 5 

 ไอ้เหี้ยเปโดรรรรรรรรรร 

 

 ไอ้เหี้ย เป็นค าด่า ใช้ด่าผู้ที่เราไม่พอใจ โดยการเปรียบเทียบผู้ที่ถูกด่าเป็นสัตว์เลื้อยคลาน 

 

2. การใช้ส านวน 

ส านวน หมายถึง ถ้อยค าที่เรียบเรียง โวหาร บางทีก็ใช้ว่าส านวนโวหาร เป็นถ้อยค าหรือ
ข้อความที่กล่าวสืบต่อกันมาช้านาน มีความหมายไม่ตรงตามตัวหรือมีความหมายอ่ืนแอบแฝงอยู่  การ
ใช้ส านวนที่พบในที่นี้จึงหมายถึง ถ้อยค าหรือข้อความที่มีความหมายไม่ตรงตามตัวหรือมีความหมาย
อ่ืนแอบแฝงอยู่ โดยมีทั้งการใช้ส านวนเดิมซึ่งเป็นที่รู้จักกันอย่างแพร่หลาย และการน าส านวนมา
ดัดแปลงให้เกิดความแปลกใหม่ เพ่ือให้ข้อความมีความหมายที่คมคาย ดึงดูดความสนใจ และเห็นภาพ
ได้ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  
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2.1 การใช้ส านวนดั้งเดิม 

การใช้ส านวนเดิม หมายถึง การใช้ส านวนไทยที่มีในภาษาไทยมานานแล้ว และใช้สืบต่อกัน
มาโดยที่ไม่มีการเปลี่ยนแปลงถ้อยค าหรือเนื้อความใด ๆ ในส านวน อีกทั้งยังมีความหมายตรงตาม
ส านวนเดิมที่น ามาใช้ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

ตัวอย่าง 

คบเด็กสร้างบ้าน 

 

คบเด็กสร้างบ้าน หมายถึง ท างานใหญ่ร่วมกับเด็กมักไม่เป็นผล ในที่นี้ผู้ส่งสารต้องกล่าวถึงถึง
ผลงานของทีมฟุตบอลบางทีมที่ส่งทีมชุดส ารองลงแข่งและท าผลงานได้ไม่ดี 

 

2.2 การใช้ส านวนที่สร้างขึ้นใหม่ 

 ส านวนที่สร้างขึ้นใหม่ หมายถึง การน าส านวนในกลุ่มส านวนเดิมมาดัดแปลงด้วยการเติมค า 
ตัดค า หรือเปลี่ยนแปลงค า เพ่ือสื่อความหมายให้มีความลึกซึ้งและเฉพาะเจาะจงมากยิ่งขึ้น (วีรฉัตร 
วรรณดี, 2540: 48) โดยพบท้ังส านวนใหม่ที่ดัดแปลงมาจากรูปส านวนเดิมและส านวนที่สร้างใหม่โดย
ไม่คงเค้าส านวนเดิม 

 

2.2.1 ส านวนใหม่ที่ดัดแปลงมาจากรูปส านวนเดิม 

 ส านวนใหม่ที่ดัดแปลงมาจากรูปส านวนเดิม เป็นการน าส านวนมาใช้โดยการดัดแปลงรูป
บางส่วนด้วยการเติมค า ดัดค า เปลี่ยนแปลงค าหรือวลีบางส่วน 

 

ตัวอย่างที่ 1 

แพ้เป็นพระ ชนะเป็นแล้ว 
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แพ้เป็นพระ ชนะเป็นแล้ว ดัดแปลงมาจากส านวน แพ้เป็นพระ ชนะเป็นมาร ที่มีความหมาย
ว่า การยอมสงบดีกว่าจะเอาชนะต่อเรื่องให้ลุกลามไป โดยในที่นี้ส านวนดังกล่าวถูกน ามาใช้เพ่ือแสดง
ความความรู้สึกปลดปล่อยและดีใจที่ทีมฟุตบอลทีมดังกล่าวได้พบกับชัยชนะสักทีหลังจากแพ้มาหลาย
นัดติดต่อกัน 

 

ตัวอย่างที่ 2 

เป็ดน้อยท าเล้าแต่พอตัว 

 

เป็ดน้อยท าเล้าแต่พอตัว ดัดแปลงมาจากส านวน นกน้อยท ารังแต่พอตัว ที่หมายความว่า การ
จะกระท าการใด ๆ ควรท าให้พอเหมาะ พอสมควรแก่ฐานะและความสามารถของตน ไม่ควรท าอะไร
เกินตัว โดยในที่นี้ส านวนดังกล่าวถูกน ามาใช้เพื่อกล่าวถึงผลงานของทีมฟุตบอลลิเวอร์พูล ซึ่งมักจะถูก
เรียกว่า “เป็ด” ในเวลาที่ทีมท าผลงานได้ย่ าแย่แต่ก็ยังไม่มีการปรับเปลี่ยนอะไรเหมือนกับพอใจกับผล
การแข่งขันที่เป็นอยู่ และเปลี่ยนจาก “รัง” ที่เป็นที่อยู่ของนกเป็น “เล้า” ซึ่งมักจะถูกสร้างขึ้นเพ่ือ
เลี้ยงเป็ด 

 

2.2.2 ส านวนที่สร้างใหม่โดยไม่คงเค้าส านวนเดิม 

 ส านวนที่สร้างใหม่โดยไม่คงเค้าส านวนเดิม เป็นส านวนที่ไม่เคยปรากฏมาก่อน มักจะเป็น
ถ้อยค าหรือข้อความที่สร้างขึ้นมาใหม่ ใช้สื่อความหมายเฉพาะ อาจจะเป็นค าเพียงค าเดียวก็ได้ 

 

ตัวอย่างที่ 1 

จ่าฝูงหนาวมากกกก! (อย่างน้อย 2 ชั่วโมง) 

 

จ่าฝูงหนาวมากกกก เป็นการสร้างส านวนขึ้นมาใหม่ จากเหตุการณ์ในการแสดงเดี่ยว
ไมโครโฟนครั้งที ่7 ของอุดม แต้พานิช ซึ่งมีช่วงหนึ่งของการแสดงที่กล่าวถึงข้อความ SMS ที่ถูกส่งไป
ยังรายการโทรทัศน์ว่า ล าปางหนาวมาก โดยกล่าวติดตลกว่าจะส่งข้อความดังกล่าวไปเพ่ืออะไรทั้งที่ไม่
มีใครอยากรู้เลย จนกลายเป็นค าที่นิยมใช้กันในโลกโซเชียล โดยส านวน “จ่าฝูงหนาวมากกกก” ถูก
สร้างขึ้นมาจากการดัดแปลงค าว่า “ล าปาง” เป็น “จ่าฝูง” โดยน าไปเปรียบกับลักษณะภูมิประเทศ 
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คือ ยิ่งพ้ืนที่มีความสูงมากอากาศจะยิ่งเย็นและหนาวมากขึ้น หมายถึง ทีมที่อยู่อันดับ 1 ของตาราง
คะแนนนั้นอยู่สูงกว่าทีมอ่ืนจึงมีโอกาสได้สัมผัสอากาศอากาศที่หนาวเย็น 

 

 นอกจากการใช้ค าในลักษณะต่าง ๆ และการใช้ส านวนที่พบแล้ว ผู้ศึกษายังพบว่าทางเพจได้มี
การน าบทเพลงมาใช้ เพ่ือสร้างสรรค์ข้อความให้เกิดความน่าสนใจและความสนุกสนานให้แก่ผู้รับสาร 
ดังนี้ 

 

3. การใช้บทเพลง 

การใช้บทเพลงที่พบในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศ
ไทย หมายถึง การน าส่วนหนึ่งของเนื้อเพลงมาสร้างเป็นข้อความเพ่ือสื่อถึงอารมณ์ความรู้สึกหรือ
เรื่องราวต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารต้องการน าเสนอ ตามความหมายของเนื้อเพลงนั้น ๆ  ซึ่งเลือกใช้เนื้อเพลงที่
เป็นที่รู้จัก ความหมายเข้าใจง่ายตรงตามเนื้อเพลงและไม่ซับซ้อน โดยพบทั้งเนื้อเพลงที่เป็นปกติและ
เนื้อเพลงที่ได้รับการดัดแปลง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

ตัวอย่างที่ 1 

ไม่ทันได้เตรียมใจเมื่อเห็นเธอเดินจากไป 

 

ไม่ทันได้เตรียมใจเมื่อเห็นเธอเดินจากไป เป็นการยกส่วนหนึ่งของเนื้อเพลงมาเป็นข้อความ 
“...ไม่ทันได้เตรียมใจ เมื่อเห็นเธอเดินจากไป และตัวฉันคงท าได้ แค่เพียงต้องยอมรับความจริง...” มา
จากเพลงที่ชื่อว่า แหลก ของศิลปิน ซีซั่นไฟว์ 

 

ตัวอย่างที่ 2 

จะขอยืนอยู่ตรงนี้ ตราบที่ฉันหายใจ 
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จะขอยืนอยู่ตรงนี้ ตราบที่ฉันหายใจ เป็นการยกส่วนหนึ่งของเนื้อเพลงมาเป็นข้อความ “...จะ
ขอยืนอยู่ตรงนี้ ตราบที่ฉันหายใจ จะขอยืนอยู่ตรงนี้ ดูแลเธอเรื่อยไป...” มาจากเพลงที่ชื่อว่า จะอยู่
ตรงนี้จนวันสุดท้าย ของศิลปิน AB Normal 

 

 

ตัวอย่างที่ 3 

ไม่มีอะไรที่เป็นไปไม่ได้ ส าหรับชั้น 

 

ไม่มีอะไรที่เป็นไปไม่ได้ ส าหรับชั้น เป็นการยกส่วนหนึ่งของเนื้อเพลงมาเป็นข้อความ “...ไม่มี
อะไรที่เป็นไปไม่ได้ส าหรับฉัน เธออาจได้เจอกับคนที่เธอไม่คาดฝัน...” มาจากเพลงที่ชื่อว่า ไม่มีอะไรที่
เป็นไปไม่ได้  ของศิลปิน ลุลา 

 

ตัวอย่างที่ 4 

เป็ดจ๋า ได้ยินไหมว่าเสียงใคร 

 

เป็ดจ๋า ได้ยินไหมว่าเสียงใคร ดัดแปลงมาจากเนื้อเพลงเดิมคือ ไก่จ๋าได้ยินไหมว่าเสียงใคร 
จากเพลง ไก่จ๋า ของศิลปิน สายัณห์ สัญญา โดยเปลี่ยนเนื้อเพลงจาก “ไก่” มาเป็น “เป็ด” เพ่ือ
กล่าวถึงทีมฟุตบอลลิเวอร์พูล  

 

ตัวอย่างที่ 5 

เราจะท าตามสัญญาขอเวลาอีก 4 ปี แล้วแชมป์ลีกท่ีรอมานานจะคืนกลับมา 

 

เราจะท าตามสัญญาขอเวลาอีก 4 ปี แล้วแชมป์ลีกที่รอมานานจะคืนกลับมา ดัดแปลงมาจาก
เนื้อเพลงเดิมคือ เราจะท าตามสัญญา ขอเวลาอีกไม่นาน แล้วแผ่นดินที่งดงามจะคืนกลับมา จากเพลง 
คืนความสุขให้ประเทศไทย ของศิลปิน อัสนีและวสันต์ โชติกุล โดยเปลี่ยนเนื้อเพลงจาก “ขอเวลาอีก
ไม่นาน” มาเป็น “ขอเวลาอีก 4 ปี” และ “แล้วแผ่นดินที่งดงามจะคืนกลับมา” มาเป็น “แล้วแชมป์
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ลีกที่รอมานานจะคืนกลับมา” เพ่ือกล่าวถึงการท าตามค าสัญญาที่จะพาทีมคว้าแชมป์พรีเมียร์ลีกให้ได้
ภายในเวลา 4 ปี แสดงให้เห็นถึงความรอบรู้ ทันสมัยและทันต่อสถานการณ์ในการน าเสนอเรื่องราว
ผ่านทางบทเพลง 

 

4. การส่ือความหมายของภาษาถ้อยค า 

 ภาษาถ้อยค าสามารถถ่ายทอดข้อมูล ความคิดเห็นและอารมณ์ความรู้สึกจากผู้ส่งสารไปยัง
ผู้รับสาร เพ่ือให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกัน ภาษาถ้อยค าจึงมีความส าคัญที่จะท าให้การสื่อสารด าเนินไป
ได้ การที่ผู้รับสารจะเข้าใจเรื่องราวและความหมายของผู้ส่งสารได้อย่างชัดเจน ผู้ส่งสารจะต้องรู้จัก
เลือกใช้และสร้างสรรค์ข้อความให้เป็นไปอย่างถูกต้อง เหมาะสม และทันสมัย โดยเฉพาะการ
สร้างสรรค์ข้อความเพ่ือน าไปใช้ในสื่อสังคมออนไลน์หรือ Social media จ าเป็นต้องมีความดึงดูด 
น่าสนใจ กระชับ และเข้าใจความหมายได้ง่าย 

 ภาษาถ้อยค าภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 
ส่วนมากเป็นข้อความสั้น ๆ ไม่ยาวจนเกินไป เพ่ือให้ผู้รับสารสามารถที่จะเข้าใจเหตุการณ์หรือ
เรื่องราวที่ทางเพจต้องการน าเสนอได้อย่างรวดเร็ว มีการใช้ข้อความที่ให้ทั้งข้อมูล ความคิดเห็น และมี
การแสดงความรู้สึกร่วมด้วย แต่บางข้อความก็จ าเป็นต้องใช้ความรู้หรือภูมิหลังของเหตุการณ์หรือ
เรื่องราวที่เกิดขึ้นในอดีตเข้ามาประกอบเพ่ือที่จะเข้าใจเหตุการณ์หรือเรื่องราวที่ทางเพจต้องการ
น าเสนอ 

 การศึกษาในครั้งนี้ผู้ศึกษาได้จ าแนกประเภทของการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าภายใน
เพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้ 

 

4.1 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพื่อให้ข้อมูล 

4.1.1 การให้ข้อมูลแบบชัดเจน 

4.1.2 การให้ข้อมูลแบบไม่ชัดเจน 

4.2 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพื่อให้ความบันเทิง 

4.2.1 การสร้างเรื่องให้เกินจริง 

4.2.2 การท าให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย 

4.2.3 การยั่วล้อ 
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4.2.4 การเสียดสี 

4.2.5 การสร้างค าขึ้นมาใหม่ 

4.2.6 การดัดแปลงถ้อยค า ส านวน และบทเพลง 

4.2.7 การใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ 

4.2.8 การผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยวของกันเข้าด้วยกัน 

4.2.9 การใช้ความเปรียบ 

 

การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าทั้ง 2 ประเภท มีรายละเอียดที่จะกล่าวถึง ดังต่อไปนี้ 

 

4.1 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพื่อให้ข้อมูล 

 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูล  เป็นการสื่อความหมายที่มุ่งบอกเล่า
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ในวงการฟุตบอล ที่ผู้ส่งสารต้องการบอกกล่าว อธิบาย หรือขยายความ
ข้อเท็จจริง เรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ดังกล่าวนั้นสามารถพิสูจน์ให้เห็นจริงและมีหลักฐาน
สนับสนุนยืนยันได้ เจตนาส าคัญของการสื่อความหมายในลักษณะนี้ เพ่ือท าให้ผู้รับสารทราบว่า ใคร
ท าอะไร เกิดอะไรขึ้น ที่ไหน กับใคร เมื่อไหร่ โดยจ าแนกเป็นการสื่อความหมายแบบชัดเจนและไม่
ชัดเจน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

4.1.1 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพื่อให้ข้อมูลแบบชัดเจน 

ภาษาถ้อยค าภายในเพจที่สามารถสื่อความหมายเกี่ยวกับการให้ข้อมูลแบบชัดเจน มีลักษณะ
ส าคัญ คือ สามารถบ่งบอกเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น และท าให้ผู้รับสารทราบถึงเรื่องราวหรือ
เหตุการณ์ที่เกิดขึ้น รวมถึงเข้าใจความหมายได้ทันทีที่อ่านข้อความ โดยไม่จ าเป็นต้องดูรูปภาพ
ประกอบ ดังตวัอย่างต่อไปนี้ 
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รูปภาพที่  62 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลแบบชัดเจน 
 

 จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “เทพปรือ & ชายเล็ก ซัดคนละลูก” เป็นการบอกให้ทราบถึง
ผลงานการท าประตูของนักฟุตบอล 2 คน ได้แก่ เมซุต โอซิล ที่มีฉายาว่า เทพปรือ และ อเล็กซิส ซาน
เชซ ที่มีฉายาว่า ชายเล็ก โดยทั้ง 2 ดังกล่าวช่วยกันท าประตูได้คนละ 1 ประต ู

 

 
รูปภาพที่  63 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลแบบชัดเจน 
 

 จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “หงส์คอนเฟิร์ม เซ็น 'โจเอล มาติป’” เป็นการบอกให้ทราบว่า 
ทีมฟุตบอลลิเวอร์พูลนั้นได้ท าการเซ็นสัญญากับโจเอล มาติป เรียบร้อยแล้ว โดยหงส์ในที่นี้หมายถึง
ทีมลิเวอร์พูลซึ่งมีฉายาว่าหงส์แดง 
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รูปภาพที่  64 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลแบบชัดเจน 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “สื่อเผย เวนเกอร์ อาจจะลาออกหากยังถูกแฟนบอลกดดัน
ต่อไป!” เป็นการบอกให้ทราบถึงสถานการณ์ของอาร์แซน เวนเกอร์ ผู้จัดการทีมอาร์เซน่อล ที่อาจจะ
ลาออกจากต าแหน่งหากยังถูกแฟนบอลกดดันต่อไป 

 

 
รูปภาพที่  65 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลแบบชัดเจน 
 

 จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “"ผมไม่คิดว่า...การเปลี่ยนผู้จัดการทีมจะเปลี่ยนสถานการณ์
ต่างๆได้" -หลุยส์ ฟานกัล-” เป็นการบอกให้ทราบถึงค าพูดของหลุยส์ ฟานกัล ผู้จัดการทีมฟุตบอล
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่กล่าวแสดงความเห็นถึงเรื่องการเปลี่ยนตัวผู้จัดการทีม 
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4.1.2 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพื่อให้ข้อมูลแบบไม่ชัดเจน 

ภาษาถ้อยค าภายในเพจที่สามารถสื่อความหมายเก่ียวกับการให้ข้อมูลแบบไม่ชัดเจน เป็นการ
ใช้ภาษาท่ีไม่อาจบ่งบอกได้ถึงเรื่องราวหรือเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนได้อย่างครบถ้วน ท าให้ผู้รับสารทราบถึง
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นเพียงบางส่วน เช่น ทราบว่าเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นนั้นเป็น
อย่างไร แต่ไม่ทราบว่าเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นนั้นเกี่ยวกับใคร ทีมฟุตบอลทีมใด ดังนั้นจึง
จ าเป็นต้องอาศัยการดูรูปภาพประกอบเพ่ือท าความเข้าใจ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  66 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลแบบไมช่ัดเจน 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ศึกชิงจ่าฝูง 00.30 น. สดทาง Stadium 1” เป็นการบอกให้
ทราบถึงเวลาและช่องโทรทัศน์ที่จะถ่ายทอดสดฟุตบอล โดยการแข่งขันฟุตบอลคู่นี้เป็นการแข่งขันกัน
เพ่ือแย่งชิงการขึ้นเป็นจ่าฝูงหรืออันดับ 1 ของตารางคะแนน แต่ไม่ได้บอกว่าเป็นการแข่งขันระหว่าง
ทีมฟุตบอลทีมใด 

  

 
รูปภาพที่  67 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลแบบไมช่ัดเจน 
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 จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ทีมแรกในพรีเมียร์ลีกที่ยิงได้ 1,000 ลูกในบ้าน!” เป็นการให้
ข้อมูลเกี่ยวกับการท าประตูของทีมฟุตบอลทีมหนึ่ง โดยที่ทีมฟุตบอลทีมดังกล่าวเป็นทีมแรกในการ
แข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีกที่สามารถยิงประตูจากการลงเล่นในบ้านของตัวเองได้ถึง  1,000 ประตู แต่
ไม่ได้บอกว่าเป็นทีมฟุตบอลทีมใด 

 

 
รูปภาพที่  68 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลแบบไมช่ัดเจน 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ได้คุมทีมต่อ และบอร์ดพร้อมทุ่มงบให้ซื้อนักเตะใหม่” เป็นการ
ให้ข้อมูลเกี่ยวกับเหตุการณ์ที่ผู้จัดการทีมนั้นได้คุมทีมฟุตบอลต่อไปและบอร์ดบริหารของทีมฟุตบอล
นั้นพร้อมทุ่มงบให้บุคคลดังกล่าวน าไปซื้อนักเตะใหม่ แต่ไม่สามารถบอกได้ว่าข้อความข้างต้นนั้น
กล่าวถึงผู้จัดการทีมคนใดหรือทีมฟุตบอลทีมใด 

 

4.2 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพื่อให้ความบันเทิง 

 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิง เป็นการสื่อความหมายด้วยข้อความ
ที่สามารถท าให้ผู้รับสารเกิดจินตนาการ ช่วยสร้างความเพลิดเพลิน ขบขัน และช่วยกระตุ้นอารมณ์
ความรู้สึกของผู้รับสาร เป็นการสื่อความหมายที่ไม่เน้นเรื่องข้อเท็จจริง  จากการศึกษาการสื่อ
ความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย พบว่า ทางเพจเน้นสร้างความบันเทิงผ่านการใช้ข้อความที่ท าให้ผู้รับ
สารเกิดความสนุกสนาน มีอารมณ์ขัน และสร้างความรู้สึกเจ็บใจในเวลาเดียวกัน กล่าวคือ ผู้รับสารที่
ได้รับประโยชน์จากการที่ทีมฟุตบอลที่ตนเองเชียร์ได้รับชัยชนะหรือท าผลงานได้ดีก็จะเกิดอารมณ์ขัน
และมีความสุขเมื่อได้อ่านข้อความ แต่ผู้รับสารที่เสียผลประโยชน์จากการที่ทีมฟุตบอลที่ตนเองเชียร์
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พ่ายแพ้หรือท าผลงานได้ไม่ดีก็จะเกิดความเจ็บช้ าใจ ดังนั้น ผู้ศึกษาจึงศึกษาการสื่อความหมายของ
ภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิง โดยใช้แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างอามรณ์ขันเป็นหลักในการศึกษาใน
ครั้งนี ้

Ross (1998: 1) ได้กล่าวว่า อารมณ์ขัน คือ สิ่งที่ท าให้คนหัวเราะหรือยิ้มได้ ซึ่งสอดคล้องกัน
กับ ทัศนีย์ กระต่ายอินทร์ (2512: 11) ให้ค าจ ากัดความของอารมณ์ขันไว้ว่า เป็นความรู้สึกทาง
อารมณ์ของผู้รับสารที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง อาจจะเป็นบุคคล เหตุการณ์และเรื่องราวต่าง ๆ จะแสดง
ออกมาในรูปของการหัวเราะ อย่างไรก็ตาม การหัวเราะไม่ได้เป็นพฤติกรรมจากอารมณ์ขันเพียงอย่าง
เดียว การหัวเราะอาจเกิดมาจากความรู้สึกเย้ยหยัน ความแค้น หรือความเศร้าก็ได้เช่นกัน 

ดังนั้นจึงพอจะสรุปได้ว่า อารมณ์ความรู้สึกข าขัน เป็นสิ่งที่ท าให้ผู้รับสารเกิดความข าขัน 
สามารถท าให้ผู้รับสารสามารถหัวเราะหรือยิ้มได้ เกิดจากความรู้สึกทางอารมณ์ของผู้รับสารที่มีต่อสิ่ง
ใดสิ่งหนึ่ง อาจจะเป็นบุคคล เหตุการณ์และเรื่องราวต่าง ๆ การหัวเราะอาจจะเกิดมาจากความรู้สึก
เย้ยหยัน ความแค้น หรือความเศร้าก็ได้ 

ธิดา โมสิกรัตน์ (2526: 427-438) ได้กล่าวถึง วิธีการใช้ภาษาเพ่ือสร้างอารมณ์ขัน ซึ่งพอจะ
สรุปได ้8 วิธี ดังนี้ 

1. ยั่วล้อ เป็นการน าเสนอเรื่องราวที่แฝงด้วยการเสียดสี เหน็บแนม ประชด ประชัน 

2. สร้างเรื่องให้เกินจริงหรือเรื่องที่ไม่น่าเป็นไปได้ คือ การใช้ถ้อยค าที่เหลือเชื่อหรือสร้างเรื่อง
ที่ไม่น่าจะเกิดขึ้นได้ เพื่อเน้นให้เห็นภาพชัดเจนยิ่งขึ้น 

3. ท าให้เป็นเรื่องสัปดน คือ ใช้วิธีสัปดนแต่พองามและให้แง่คิดท่ีท าให้ผู้อ่านคิดจาก ค า 
ข้อความ และเนื้อเรื่อง ผู้เขียนต้องระมัดระวังไม่ให้เรื่องส่อเจตนาไปในทางลามกและอนาจาร 

4. ล้อวรรณคดี คือ การเขียนล้อเนื้อเรื่อง ล้อบุคลิกพฤติกรรมของตัวละคร ล้อการใชภาษา
และล้อธรรมเนียมนิยมการแต่งเรื่องในวรรณคดี 

5. ใช้สัญลักษณ์เป็นสื่อแทนความคิด เช่น การใช้สัญลักษณ์เพ่ือสื่ออารมณ์ขัน สื่อคามหมาย
และบอกลักษณะบางอย่างที่ผู้เขียนต้องการให้ผู้อ่านเข้าใจ ถ้าผู้อ่านมีความรู้และประสบการณ์
เกี่ยวกับเรื่องที่ผู้แต่งเขียน ผูอ่านจะสามารถตีความสัญลักษณ์ได้อย่างถูกต้องและเกิดความขบขัน 

6. สร้างความขัดแย้ง คือ การเขียนให้ตัวละครหรือบุคคลในเรื่องแสดงพฤติการณ์ที่ขัดแย้ง
อย่างที่ผู้อ่านคาดไม่ถึง หรือในท านองที่ไม่น่าจะเป็นไปได้ 
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7. ท าให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย เป็นการสร้างเรื่องให้เป็นปกติตามปกติในตอนแรก 
ท าให้ผู้อ่านคาดเดาล่วงหน้าได้ว่าเรื่องราวหรือเหตุการณ์จะเป็นเช่นไร แต่ในตอนจบผู้เขียนจะเปลี่ยน
ทิศทางของเรื่องราวหรือเหตุการณ์ให้จบลงอย่างพลิกความคาดหมาย 

8. ใช้ภาษาสร้างอารมณ์ขัน ผู้เขียนมักเลือกใช้ค าที่ท าให้ผู้อ่านเกิดความข าขัน เช่น การใช้
ภาษาต่างประเทศ ใช้ภาษาถ่ิน ใช้ค าที่ท าให้เกิดภาพพจน์ ใช้ค าหรือตัวเลขแทนเสียง เป็นต้น 

พงศ์พันธ์ อันตะวิกานนท์ (2544: 63-65) กล่าวถึงยุทธวิธีสร้างอารมณ์ขันส าหรับผู้ส่งสาร
และผู้รับสาร ซึ่งเพ่ิมเติมจาก ธิดา โมสิกรัตน์ อีก 6 วิธี สรุปได้ดังนี้ 

1. ผิดแปลกพิสดาร เป็นยุทธวิธีที่ผิดแปลกจากปกติที่ควรจะเป็นทั้งที่เป็นธรรมชาติและที่ถูก
ปรุงแต่งขึ้นมีหลายลักษณะ เช่น รูปร่าง หน้าตา ลีลา ท่าทาง อุปกรณ์ประกอบที่ผิดไปจากธรรมดาท่ี
ควรจะเป็น 

2. เจาะใจจี้ใจ เป็นการน าเสนอข้อมูลที่เข้าถึงอารมณ์ความรู้สึกของผู้รับสารอย่างแท้จริง เช่น 
เรื่องใกล้ตัว เรื่องครอบครัว เรื่องที่ก าลังเป็นที่สนใจในสังคมขณะนั้น 

3. ไหวพริบปฏิภาณ เป็นการโต้ตอบ รับลูกเล่น รับมุขตลก หรือต่อค าต่อความกันได้ใน
ทันทีทันใด โดยแสดงให้เห็นถึงไหวพริบปฏิภาณท่ีฉับไวเท่าทันกัน 

4. เสียดสี เป็นการน าเสนอในลักษณะการประชดประชันหรือว่ากล่าวกันอย่างอ้อม ๆ เรื่องที่
น ามาเสียดสีสร้างอารมณ์ได้ดี เช่น เรื่องเสียดสีสังคม การเมือง ประสบการณ์ด้านต่าง ๆ ที่พบเห็นได้
บ่อย ๆ ในชีวิตประจ าวัน 

5. ทีเล่นทีจริง เป็นการน าเสนอในลักษณะเปิดเผยเบื้อหลัง หรือพูดถึงอุปนิสัยบางส่วนของ
บุคคลที่มีเค้าความจริง แต่ผสมอารมณ์เป็นการแซวหรือหยิกแกมหยอก 

6. ยกตัวอย่างตนเอง เป็นการน าเสนอเรื่องราวหรือประสบการณ์จริง ไม่ว่าจะเป็นความ
ผิดพลาด ความเจ็บปวด จุดอ่อน ความเชย ความโง่ ทั้งในอดีตและปัจจุบันมาเล่าให้ฟัง เพราะโดย
ลักษณะทางจิตวิทยาผู้รับสารจะรู้สึกอยากฟังเรื่องร้าย ๆ ของผู้อื่น 

 จากการศึกษาการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงภายในเพจ 
Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย สามารถจ าแนกวิธีการ
สร้างสรรค์ข้อความเพ่ือให้ความบันเทิงได้เป็น 9 ประเภท ดังนี้ 
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4.2.1 การสร้างเรื่องให้เกินจริง 

 การสร้างเรื่องให้เกินจริง เป็นการน าเรื่องราวที่น่าสนใจหรือมีความโดดเด่นมาสร้างเป็น
ข้อความโดยการขยายข้อเท็จจริงเพิ่มเติมให้เกินกว่าความเป็นจริง ซึ่งเป็นสิ่งที่ไม่สามารถเกิดขึ้นได้จริง
ในชีวิตประจ าวัน เพ่ือเสียดสีถึงสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ท าให้เกิดความสนุกสนานและสร้างความขบขัน  ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  69 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยสร้างเรื่องให้เกินจริง 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “วันนี้ใช้โควต้าเดือน มกรา ถล่มคู่แข่งเละเทะ 3 ลูก ถ้าอยาก
เห็นแบบนี้อีกต้องอดใจรอเดือนกุมภาพันธ์” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความ
บันเทิงโดยสร้างเรื่องให้เกินจริง กล่าวถึงผลงานของทีมฟุตบอลทีมหนึ่งที่ก าลังอยู่ในช่วงที่ท าผลงานได้
ไม่ดี โดยเปรียบเทียบการเอาชนะคู่แข่งอย่างขาดลอยด้วยการยิงประตูได้ถึง 3 ประตู ว่าเป็นโควตาที่
ใช้ได้เดือนละครั้ง ในเดือนมกราคมนั้นได้ใช้โควตาไปแล้ว หมายความว่าภายในเดือนมกราคมจะไม่มี
ทางได้ชัยชนะอีกแล้ว หากปรารถนาจะเห็นทีมฟุตบอลทีมดังกล่าวเอาชนะคู่แข่งได้ขาดลอยแบบนี้อีก 
ต้องรอให้ถึงเดือนกุมภาพันธ์ ซึ่งในความเป็นจริงเป็นไปยากมาก เนื่องจากความสามรถที่จ ากัดของทีม
ในช่วงเวลาดังกล่าว ดังนั้นการขอให้อดทนรอชัยชนะในเดือนกุมภาพันธ์จึงเป็นเรื่องที่ไม่มีวันเป็นไปได้ 
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รูปภาพที่  70 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยสร้างเรื่องให้เกินจริง 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “#โคตรRespect! ได้รับข้อเสนอจ านวนมหาศาลจากเวทีมวย
ราชด าเนิน และ K1 แต่ยังเลือกที่จะเล่นให้กับทีม เชลซี” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า
เพ่ือให้ความบันเทิงโดยสร้างเรื่องให้เกินจริง กล่าวคือ ลักษณะนิสัยของนักฟุตบอลคนหนึ่ง นิสัย
ส่วนตัวของนักฟุตบอลคนดังกล่าวเป็นคนที่มีนิสัยชอบก่อเรื่องและชกต่อยกับผู้เล่นฝั่งตรงข้ามอยู่เป็น
ประจ า จึงท าให้ได้รับข้อเสนอจากเวทีมวยราชด าเนิน และ K1 ให้ไปชกมวย ตามปกตินักฟุตบอลจะ
ได้รับข้อเสนอในเรื่องการย้ายทีมฟุตบอลไม่ใช่การย้ายอาชีพ การที่ข้อความสื่อความดังกล่าวจึงถือเป็น
การสร้างเรื่องเกินจริง เพราะ ในความเป็นจริงทั้งเวทีมวยราชด าเนิน และ K1 ไม่มีทางยื่นข้อเสนอ
ให้กับนักฟุตบอลคนดังกล่าวด้วยเหตุผลเพียงเพราะเขามีนิสัยชอบชกต่อยกับผู้เล่นฝั่งตรงข้าม 

 

 
รูปภาพที่  71 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยสร้างเรื่องให้เกินจริง 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “แมนยู ยังมีโอกาสไป UCL โดยลุ้นให้ แมนซิตี้ แพ้ สวอนซี ถ้า
เสมอ แมนยู แค่ยิง บอร์นมัธ 19 ลูก ก็ได้ไปแล้ว!” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้
ความบันเทิงโดยสร้างเรื่องให้เกินจริง กล่าวถึงทีมฟุตบอลแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด เกี่ยวกับวิธีการที่ทีม
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จะได้ไปเล่นฟุตบอลบอลรายการยูฟ่าแชมเปียนส์ลีก โดยต้องลุ้นให้ แมนซิตี้ แพ้ สวอนซี แต่ถ้าทั้ง 2 
ทีมเสมอกัน แมนยูต้องยิงประตูบอร์นมัธให้ได้ 19 ประตู ก็จะสามารถได้ไปเล่นฟุตบอลบอลรายการ
ยูฟ่าแชมเปียนส์ลีก ซึ่งในความเป็นจริงแทบจะเป็นไปไม่ได้เลยที่แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด จะยิงประตู
บอร์นมัธให้ได้ 19 ประตูในหนึ่งนัด 

 

4.2.2 การท าให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย 

การท าให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย เป็นการสร้างเรื่องให้เป็นปกติตามปกติในตอนแรก 
ท าให้ผู้รับสารสามารถคาดล่วงหน้าได้ว่าเรื่องราวหรือเหตุการณ์จะเป็นเช่นไรและจบลงเช่นไร  แต่
สุดท้ายผู้ส่งสารจะเปลี่ยนทิศทางของเรื่องราวหรือเหตุการณ์ให้จบลงอย่างพลิกความคาดหมาย 
กล่าวคือ ข้อความในตอนแรกเหมือนจะเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่ดีแต่สุดท้ายกลับเป็นเรื่องที่น่า
ผิดหวัง จากการศึกษาพบว่าภายในเพจมีการใช้ข้อความเสียดสีโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิดความ
คาดหมาย ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  72 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิด
ความคาดหมาย 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ก าลังจะเป็นคนแรกท่ียิงในฤดูกาลใหม่ โดนคู่แข่งแย่งยิง!” เป็น
การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย 
ข้อความกล่าวถึงเรื่องที่ก าลังจะมีใครบางคนท าประตูแรกได้ในการเริ่มต้นการแข่งขันฟุตบอลใน
ฤดูกาลใหม่ซึ่งเป็นเรื่องท่ีน่ายินดี แต่สุดท้ายกลับถูกคู่แข่งแย่งการท าประตูแรกนั้นไปจึงกลับกลายเป็น
เรื่องท่ีน่าผิดหวัง มีผลให้ผู้รับสารเกิดความสนุกสนานและสร้างอารมณข์ัน 
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รูปภาพที่  73 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิด
ความคาดหมาย 
  

 จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ท าไมต้องเสียดายดีล โอตาเมนดี้ ในเมื่อเรามี แบล็คเก็ตต์ และ 
อีแวนส์!” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิด
ความคาดหมาย ข้อความกล่าวถึงถึงทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดที่พลาดการซื้อตัวนิโคลัส โอตาเมนดี้ ซึ่ง
ในตอนแรกของข้อความที่บอกว่า “ท าไมต้องเสียดายดีล โอตาเมนดี้” ท าให้เกิดความรู้สึกว่าไม่
จ าเป็นต้องไปเสียดายนักฟุตบอลคนดังกล่าวเพราะว่าทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดน่าจะมีนักเตะที่ดีกว่า
อยู่ในทีม แต่ข้อความในตอนหลังที่ว่า “ในเมื่อเรามี แบล็คเก็ตต์ และ อีแวนส์!” ท าให้เรื่องนั้นผิด
ความคาดหมายไป เพราะในความเป็นจริงทั้งแบล็คเก็ตต์และอีแวนส์นั้นเป็นนักฟุตบอลของทีมที่
มักจะสร้างความผิดพลาดเสมอเวลาลงแข่งขัน 

 

 
รูปภาพที่  74 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิด
ความคาดหมาย 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “กลับมาฟอร์มโหดอีกครั้ง ยันเสมอ เลสเตอร์ เอาไว้ได้ 
#Respect” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิด
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ความคาดหมาย ข้อความกล่าวถึงทีมฟุตบอลทีมหนึ่ง ข้อความในตอนแรกบอกว่า “กลับมาฟอร์มโหด
อีกครั้ง” หมายถึงทีมฟุตบอลทีมดังกล่าวน่าจะสามารถเอาชนะคู่แข่งได้แบบขาดลอย แต่ข้อความใน
ตอนท้ายกลับบอกว่า “ยันเสมอ เลสเตอร์ เอาไว้ได้ #Respect” ท าให้เรื่องนั้นผิดความคาดหมายไป 
เพราะ ฟอร์มโหดนั้นหมายถึงการเอาชนะคู่แข่งแบบขาดลอยไม่ใช่การยันเสมอทีมเลสเตอร์ ซิต้ี 

 

 
รูปภาพที่  75 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิด
ความคาดหมาย 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ชนคาน 1 ชนเสา 1 เอ้า ฉลอง!” เป็นการสื่อความหมายของ
ภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการท าให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย ข้อความกล่าวถึง
แผนการเล่นของทีมฟุตบอลทีมหนึ่ง ซึ่งในระหว่างการแข่งขันมีการยิงชนคาน 1 ครั้ง ยิงชนเสา 1 ครั้ง 
ซึ่งเป็นเรื่องที่ไม่มีประโยชน์และไม่น่ายินดีเท่าไหร่นัก เพราะการแข่งขันฟุตบอลวัดกันที่จ านวนประตู
ไม่ใช่จ านวนครั้งในการยิง แต่ข้อความในตอนสุดท้ายกลับเชิญชวนให้มาร่วมฉลองกัน 

  

4.2.3 การยั่วล้อ 

การยั่วล้อ เป็นข้อความที่แฝงถึงการเสียดสี ประชดประชัน เหน็บแนม และเยาะเย้ย โดยการ
สร้างข้อความที่ไม่ได้มีความหมายตามรูปภาษา คือ การกล่าวถึงอย่างหนึ่งแต่ความหมายตรงกันข้าม 
ซึ่งเป็นการเหน็บแนมบุคคลใดบุคคลหนึ่งหรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่ง เพ่ือชี้ให้เห็นข้อผิดพลาด
บางอย่าง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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รูปภาพที่  76 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการยั่วล้อ 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ผมพูดแค่ 3 ค ากับลูกทีมของผม เป็ด” เป็นการสื่อความหมาย
ของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้การยั่วล้อ เป็นการกล่าวถึงผลงานของทีมฟุตบอลลิเวอร์
พูลที่มีสมญานามว่าหงส์แดง แต่เมื่อทีมท าผลงานได้ไม่ดีหรือน่าผิดหวัง “เป็ด” จะเป็นสัตว์ที่จะถูก
น ามาเสียดสีและล้อเลียนทีมลิเวอร์พูล เพราะหงส์เป็นสัตว์ที่สง่างามและบินได้ไกลแต่เป็ดนั้นถึงจะบิน
ได้แต่ก็บินได้ไม่นานเหมือนกับผลงานของทีมฟุตบอลลิเวอร์พูลที่ไม่สม่ าเสมอแม้จะท าผลงานได้ดีแต่ไม่
สามารถยืนระยะได้ 

 

 
รูปภาพที่  77 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการยั่วล้อ 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ท าไมวันนี้เงียบจัง แฟน ลิเวอร์พูล หายไปไหนหมด” เป็นการ
สื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้การยั่วล้อ เป็นการใช้ค าถามว่า “ท าไมวันนี้
เงียบจัง” และ “แฟน ลิเวอร์พูล หายไปไหนหมด” เพ่ือเหน็บแนมถึงแฟนบอลลิเวอร์พูลที่มักจะหาย
เงียบไปหลังจากที่ทีมลิเวอร์พูลท าผลงานได้ไม่ดีหรือพ่ายแพ้การแข่งขัน ก่อให้เกิดความรู้สึกเจ็บใจแก่
แฟนบอลทีมลิเวอร์พูล และสร้างอารมณ์ขันให้กับแฟนบอลฝั่งตรงข้าม 

 



 
 

 

100 

 
รูปภาพที่  78 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการยั่วล้อ 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “มีใครเห็นเด็กผีแถวนี้ไหม?” เป็นการสื่อความหมายของภาษา
ถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้การยั่วล้อ การใช้ค าถามว่า “มีใครเห็นเด็กผีแถวนี้ไหม?” ถือเป็นการ
เหน็บแนมแฟนบอลทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่มักจะหายเงียบไปหลังจากที่ทีมแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด ท าผลงานได้ไม่ดีหรือพ่ายแพ้การแข่งขัน แตกต่างกับก่อนการแข่งขันที่แฟนบอลมักจะออกมา
แสดงความมั่นใจว่าทีมของตัวเองสามารถเอาชนะคู่แข่งได้อย่างแน่นอน 

 

4.2.4 การเสียดสี 

การเสียดสี เป็นข้อความที่มีการกล่าวกระทบกระเทียบ เปรียบเปรย เหน็บแนมบุคคลใด
บุคคลหนึ่งหรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่ง โดยใช้ลักษณะเด่นและองค์ประกอบส าคัญของบุคคลหรือ
เหตุการณ์ที่ถูกกล่าวถึงมาสร้างเป็นข้อความ เพ่ือชี้ให้เห็นถึงข้อบกพร่อง โดยไม่วิเคราะห์วิจารณ์หรือ
กล่าวต าหนิโดยตรง 

 

 
รูปภาพที่  79 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการเสียดสี 
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จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ใครว่า MK ทีมเล็ก ผมได้ยินมาแว่วๆว่า พวกเขาเคยถล่ม
ทีมนึงในพรีเมียร์ไป 4-0” เป็นการเสียดสีโดยกล่าวถึงทีมฟุตบอลทีมหนึ่งในพรีเมียร์ที่เคยพ่ายแพ้
ให้กับทีม MK Dons (มิลตันคีนส์ดอนส์) ซึ่งเล่นอยู่ลีกที่ต่ ากว่าไปถึง 4 ประตูต่อ 0 กล่าวคือ จะบอกว่า
ทีม MK Dons เป็นทีมเล็กนั้นไม่ได ้เพราะเคยเอาชนะทีมที่เล่นอยู่ในลีกระดับสูงสุดของประเทศไปถึง 
4 ประตูต่อ 0 

 

 
รูปภาพที่  80 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการเสียดสี 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “คืนนี้นอนเร็ว คืนนี้นอนดึก” เป็นการเสียดสีถึงพฤติกรรมการ
ติดตามรับชมและเชียร์ฟุตบอลของแฟนบอล ซึ่งแฟนบอลส่วนใหญ่ในวันที่ทีมที่ตนเองเชียร์ไม่มี
โปรแกรมลงแข่งขันมักจะเข้านอนเร็ว แต่ในวันที่ทีมที่ตนเองเชียร์มีโปรแกรมลงแข่งขันมักจะนอนดึก
เพ่ือรอรับชมการแข่งขันฟุตบอล 

 

 
รูปภาพที่  81 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการเสียดสี 
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จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “ใช้เวลาออกก าลังกายเต็มโควต้า 120 นาท”ี เป็นการเสียดสีถึง
รูปแบบการเล่นของทีมฟุตบอลลิเวอร์พูล ซึ่งมักถูกมองว่าเล่นไม่เต็มที่เวลาลงแข่งขันเหมือนกับมาออก
ก าลังกายมากกว่ามาแข่งขันเพ่ือชัยชนะ จากข้อความ “ใช้เวลาออกก าลังกายเต็มโควต้า 120 นาท”ี 
หมายถึง การที่ทีมลิเวอร์พูลลงแข่งขันฟุตบอลทั้งในช่วงเวลาปกต ิ90 นาท ีและช่วงต่อเวลาพิเศษอีก 
30 นาท ีแต่ก็ยังไม่สามารถเอาชนะทีมคู่แข่งได้ 

 

4.2.5 การสร้างค าขึ้นมาใหม่ 

การสร้างค าขึ้นมาใหม่ เป็นการน าค าหรือข้อความมาประกอบกันในลักษณะต่าง ๆ โดย
อาจจะมีการบิดพลิกบางส่วนของค าหรือข้อความ (ฐานิตย์ เอ่ียมอุตมะ, 2551: 158) เพ่ือให้มีค าใหม่ 
ข้อความใหม ่หรือความหมายใหม่ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  82 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการสร้างค าขึ้นมาใหม่ 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “แพ้ 3-0 นัดแรก #SAVEKlopp” เป็นการสื่อความหมายของ
ภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการสร้างค าขึ้นมาใหม่ ค าว่า “#SAVEKlopp” เป็นการสร้างค า
ขึ้นมาใหม่โดยการน าค าว่า SAVE ที่แปลว่าการรักษา ช่วยเหลือ และ “Klopp” คือ ชื่อของผู้จัดการ
ทีมลิเวอร์พูลเจอเกนส์ คล็อปป์ มาประกอบกัน มีความหมายว่า ให้ช่วยกันรักษาต าแหน่งผู้จัดการทีม
ของเจอเกนส์ คล็อปป์ เอาไว้ให้ได้ เป็นผลจากการคุมทีมนัดแรกของเจอเกนส์ คล็อปป์ ที่แพ้แก่คู่แข่ง 
อาจจะท าให้ผู้บริหารของทีมไม่พอใจ จึงท าให้ต้องช่วยกันรักษาต าแหน่งของผู้จัดการทีมคนนี้เอาไว้ 
เพ่ือให้ทีมลิเวอร์พูลแพ้ตลอดไป 

 



 
 

 

103 

 
รูปภาพที่  83 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการสร้างค าขึ้นมาใหม่ 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “แบ่งคะแนนความกากไปทีมละ 1 แต้ม” เป็นการสื่อ
ความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการสร้างส านวนขึ้นมาใหม่ ส านวน “แบ่งคะแนน
ความกาก” หมายถึง การแข่งขันฟุตบอลระหว่างทีม 2 ทีมที่เล่นกันได้อย่างน่าผิดหวัง ขาดความ
สนุกสนาน หรือที่เรียกว่า “กาก” เป็นค าสแลงหมายถึง ความไม่ได้เรื่อง และสุดท้ายก็เสมอกันไป 
แทนที่จะใช้ ข้อความว่า “แบ่งคะแนนไปทีมละ 1 แต้ม” ผู้ส่งสารจึงสร้างข้อความใหม่เป็น “แบ่ง
คะแนนความกากไปทีมละ 1 แต้ม” เพ่ือให้ผู้รับสารทราบถึงผลงานของทีมฟุตบอลทั้ง 2 ทีมไปในตัว 

 

4.2.6 การดัดแปลงถ้อยค า ส านวน และบทเพลง 

การดัดแปลงถ้อยค า ส านวน และบทเพลง เป็นการน าถ้อยค า ส านวน และบทเพลงเดิมที่มี
อยู่แล้ว มาดัดแปลงโดยการเพ่ิมเติมถ้อยค าอ่ืน ๆ เข้าไปในถ้อยค า ส านวน และบทเพลงเดิม เพ่ือให้
ถ้อยค า ส านวน และบทเพลงเดิม มีความแปลกใหม่และน่าสนใจ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  84 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการดัดแปลงถ้อยค า 
ส านวน และบทเพลง 
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จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “คาบ้าน” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความ
บันเทิงโดยการดัดแปลงส านวน “คาบ้าน” ซึ่งมักพบเห็นตามการพาดหัวข่าวหนังสือพิมพ์ หมายถึง 
การถูกกระท าสิ่งใดสิ่งหนึ่งภายในบ้านของตนเอง แต่ “คาบ้าน” ในที่นี้หมายถึง การแพ้การแข่งขันทั้ง
ทีลงแข่งขันในบ้านของตัวเอง เป็นการดัดแปลงความหมายส านวนเพ่ือความแปลกใหม่ ท าให้ผู้รับสาร
เกิดความเจ็บช้ าใจจากความพ่ายแพ้ของทีมที่ตัวเองติดตามเชียร์ 

 

 
รูปภาพที่  85 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการดัดแปลงถ้อยค า 
ส านวน และบทเพลง 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “3-1 พูดเบาๆก็เจ็บ” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า
เพ่ือให้ความบันเทิงโดยการดัดแปลงจากชื่อเพลง “ค าว่าจบพูดเบาๆ ก็เจ็บ” ของศิลปิน เอิร์น สุรัตน์ติ
กานต ์โดยใส่ผลการแข่งขันเข้าไปด้านหน้าเพ่ือสร้างอารมณ์ขันให้กับผู้รับสาร 

 

 
รูปภาพที่  86 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการดัดแปลงถ้อยค า 
ส านวน และบทเพลง 
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จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “มู พงษ์สิทธิ์ อันดับ 16 ผ่านไป ท้ายตาราง แชมเปี้ยนชิพ 
ค่อยๆผ่านไป” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยดัดแปลงบทเพลง เป็น
การดัดแปลงเนื้อเพลง “มือปืน” ของศิลปิน พงษ์สิทธิ์ ค าภีร์ ที่ว่า “ศพแรกผ่านไป ศพสองศพสาม
ค่อยๆ ผ่านไป” มาเป็น “อันดับ 16 ผ่านไป ท้ายตาราง    แชมเปี้ยนชิพ ค่อยๆผ่านไป” และยังมีการ
เติมชื่อของศิลปินต่อท้าย “มู” ซึ่งเป็นฉายาของโชเซ่ มูรินโญ่ กลายเป็น “มู พงษ์สิทธิ์” เพ่ือกล่าวถึง 
โชเซ่ มูรินโญ่ และทีมเชลซี ที่ท าผลงานได้อย่างตกต่ ามากจนลงไปอยู่อันดับ 16 และมีแนวโน้มว่าจะ
ตกชั้น 

 

4.2.7 การใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ 

การใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ เป็นการใช้ค าถามเพ่ือทายปัญหา โดยที่ค าตอบไม่ยึดติดอยู่กับ
ข้อเท็จจริง แต่ถามไปเพ่ือหวังผลในการสร้างอามรณ์ขันและความสนุกสนาน (ฐานิตย์ เอ่ียมอุตมะ, 
2551: 151) โดยใช้การดัดแปลงชื่อของนักฟุตบอลมาเป็นค าตอบของค าถาม ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  87 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ 
 

 จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “นักบอลคนไหนเปิดร้านอาหาร อดัม ร้านราดหน้า” เป็นการ
สื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ “นักบอลคนไหน
เปิดร้านอาหาร” เป็นส่วนของค าถาม และ “อดัม ร้านราดหน้า” เป็นส่วนของค าตอบ โดยค าตอบนั้น
เป็นการดัดแปลงชื่อของ “อดัม ลัลลาน่า” มาเป็น “อดัม ร้านราดหน้า” 

 



 
 

 

106 

 
รูปภาพที่  88 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “นักบลอคนไหนไม่ใช้ยาสระผมรีจอยส์ เมซุส ซัลซิล” เป็นการ
สื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ “นักบอลคนไหนไม่
ใช้ยาสระผมรีจอยส์” เป็นส่วนของค าถาม และ “เมซุส ซัลซิล” เป็นส่วนของค าตอบ โดยค าตอบนั้น
เป็นการดัดแปลงชื่อของ “เมซุต โอซิล” มาเป็น “เมซุส ซัลซิล” ซึ่งรีจอยส์และซัลซิลนั้นเป็นชื่อยี่ห้อ
ของยาสระผม 

 

4.2.8 การผูกเรื่องท่ีไม่เกี่ยวข้องกันเข้าด้วยกัน 

การผูกเรื่องที่ไม่เก่ียวของกันเข้าด้วยกัน เป็นการใช้เหตุการณ์หรือเรื่องราวซึ่งโดยปกติแล้วไม่
มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กันมาผูกรวมกัน จากการผูกเหตุการณ์หรือเรื่องราวที่ไม่เกี่ยวข้องกันเข้า
ด้วยกันก่อให้เกิดความไม่เข้ากันระหว่างเหตุการณ์หรือเรื่องราวเหล่านั้น (ศิริพร ภักดีผาสุข, 2549: 
96) ท าให้ผู้รับสารเกิดอารมณ์ขันและสนุกสนาน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  89 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยวข้อง
กันเข้าด้วยกัน 
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จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “แมนยู ชื่อนี้รับประกันความง่วง!” เป็นการสื่อความหมายของ
ภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยใช้การผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยวข้องกันเข้าด้วยกัน ข้อความกล่าวถึงเรื่อง
ที่ไม่เกี่ยวข้องกัน 3 เรื่อง ได้แก่ ทีมฟุตบอลแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด การรับประกัน และความง่วง โดย
เรื่องทั้ง 3 เรื่องถูกผูกเข้าด้วยกันเป็นข้อความท าให้เกิดความไม่เข้ากัน คือ ทีมฟุตบอลแมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด ในอดีตนั้นเป็นทีมฟุตบอลที่เน้นเกมบุกท าให้เกิดความสนุกสนานตื่นเต้นเมื่อได้รับชม แต่ใน
ปัจจุบันกลับเน้นการครองบอลและส่งบอลไปมา ท าให้เกิดความน่าเบื่อ ไม่สนุกสนานและตื่นเต้น
เหมือนแต่ก่อน ส่วนเรื่องการรับประกันนั้น เป็นการให้ความเชื่อมั่นในสินค้าและบริการต่าง ๆ ในเรื่อง
ของความมีคุณภาพและมีลักษณะที่ดี ด้านความง่วงเป็นเรื่องที่ไม่ต้องรับประกัน แต่จากการที่ทีม
ฟุตบอลทีมดังกล่าวเล่นฟุตบอลได้น่าเบื่อ จนน ามาซึ่งความง่วงทุกครั้งที่ได้รับชมการแข่งขันของทีมนี้ 
เมื่อน าการรับประกันซึ่งใช้กับของคุณภาพดีไปรับประกันเรื่องความง่วงซึ่งเป็นเรื่องน่าเบื่อ จึงสามารถ
สร้างอารมณ์ขันแก่ผู้รับสารได้ 

 

4.2.9 การใช้ความเปรียบ 

การใช้ความเปรียบ เป็นการสร้างข้อความที่มีการน าสิ่งใดสิ่งหนึ่งมากล่าวเปรียบเทียบกับ
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่ผู้ส่งสารต้องการน าเสนอ เป็นการเปรียบเทียบที่ไม่กล่าวถึงตรง ๆ ใช้การ
กล่าวเป็นนัยให้ผู้รับสารตีความเอง เป็นการเปรียบเทียบโดยน าเอาลักษณะส าคัญของสิ่งที่ต้องการ
เปรียบเทียบมาเปรียบเทียบทันทีโดยไม่ต้องมีค าเชื่อมโยง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  90 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการใช้ความเปรียบ 
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จากตัวอย่างข้อความข้างต้น “พออยู่ พอกิน รู้จักพอ เราจะพบความสุขที่แท้จริง #เจ๊เชื่อใน
ความพอดี” เป็นการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิงโดยการใช้ความเปรียบ 
ข้อความกล่าวถึงลักษณะของความพอเพียง ได้แก่ พออยู่ พอกิน รู้จักพอ โดยเปรียบความพอเพียงกับ
วิธีการบริหารและจัดการทีมอาร์เซน่อลของอาร์แซน เวนเกอร์ ผู้จัดการทีมอาร์เซน่อล ที่เชื่อในความ
สมดุลของทมีมากกว่าการพ่ึงพาใครคนใดคนหนึ่ง และมักจะเน้นการใช้นักเตะเยาวชนมากกว่าการทุ่ม
เงินซื้อนักเตะฝีเท้าดี ท าให้ทีมไม่ค่อยประสบความส าเร็จเท่าที่ควร โดยแนวคิดเรื่องความพอเพียงนั้น
ใช้กับการด าเนินชีวิตที่สมถะ แต่เมื่อถูกน ามาใช้ในเรื่องของการแข่งขันฟุตบอลซึ่งเป็นเรื่ องของการ
เอาชนะและความท้าทาย จึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 

 

ตารางที่  4 แสดงจ านวนการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์
เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

การสื่อความหมาย จ านวน ร้อยละ 
4.1 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูล   

4.1.1 การให้ข้อมูลแบบชัดเจน 147 17.48 

4.1.2 การให้ข้อมูลแบบไม่ชัดเจน 277 32.94 
 423 50.42 

4.2 การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิง   
4.2.1 การสร้างเรื่องให้เกินจริง 19 2.26 

4.2.2 การท าให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย 22 2.62 

4.2.3 การยั่วล้อ 100 11.89 
4.2.4 การเสียดสี 212 25.21 

4.2.5 การสร้างค าขึ้นมาใหม่ 5 0.59 

4.2.6 การดัดแปลงถ้อยค า ส านวน และบทเพลง 29 3.45 
4.2.7 การใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ 17 2.02 

4.2.8 การผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยวของกันเข้าด้วยกัน 5 0.59 

4.2.9 การใช้ความเปรียบ 8 0.95 
 417 49.58 

รวม 841 100 
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จากกการศึกษาการใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ผู้ศึกษาพบว่า ผู้ส่งสารได้เลือกใช้ค าลักษณะต่าง ๆ มาช่วยในการ
สร้างสรรค์ข้อความให้มีความน่าสนใจ ทั้งนี้อาจจะสรุปได้ว่า การใช้ค าภายในเพจนั้นเพ่ือให้ข้อความมี
ความสั้น กระชับ และเข้าใจง่าย การใช้ค าสมญานาม ค าตัด อักษรย่อ ค าทับศัพท์ สามารถช่วยใน   
การประหยัดพ้ืนที่ในการสื่อสารที่มีอยู่อย่างจ ากัดได้ การใช้ค าอุทานเพ่ือช่วยแสดงอารมณ์ความรู้สึก
ต่าง ๆ ของผู้ส่งสาร การใช้ค าท่ีสะกดแปลกไปจากปกติช่วยให้การถ่ายทอดเสียงของค าต่าง ๆ ท าให้มี
ความใกล้เคียงกับภาษาพูดที่ใช้กันเป็นปกติในชีวิตประจ าวัน การใช้ค าศัพท์เฉพาะวงการกีฬาเพ่ือ
สื่อสารเฉพาะกลุ่มท าให้ผู้รับสารเข้าใจเรื่องราวได้อย่างรวดเร็ว การใช้ค าสแลงและค าไม่สุภาพท าให้
ข้อความมีความแปลกใหม่ สะดุดตา ก่อให้เกิดอารมณ์ ความรู้สึกและดึงดูดความสนใจจากผู้รับสารได้
ดี ส่วนการใช้ส านวนและบทเพลง ผู้ส่งสารเลือกใช้ส านวนและบทเพลงที่เข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน รวมทั้ง
มีการดัดแปลงส านวนและบทเพลงท าให้ข้อความเกิดความน่าสนใจและเห็นภาพชัดเจนมายิ่งขึ้ น 
แสดงให้เห็นถึงความรอบรู้ ทันสมัยและทันต่อสถานการณ์ ทั้งหมดนี้เป็นการใช้ค าเพ่ือสร้างสรรค์
ข้อความให้เหมาะสมกับวิธีการหรือช่องทางในการสื่อสาร ท าให้ผู้รับสารได้รับความรู้และเข้าใจ
เรื่องราวและเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารต้องการน าเสนอได้อย่างรวดเร็ว 

ในด้านการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า พบว่า การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า
ภายในเพจนั้นสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท คือ การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้
ข้อมูลและเพ่ือให้ความบันเทิง ในด้านการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูล พบว่า เพจนี้
เน้นการสร้างสรรค์ข้อความเพ่ือให้ข้อมูลแบบไม่ชัดเจน ซึ่งพบมากถึง 276 ข้อความ คิดเป็นจ านวน
ร้อยละ 32.82 ส่วนการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิง เพจได้สร้างสรรค์ข้อความ
เพ่ือสร้างความบันเทิงโดยข้อความจะเน้นไปที่การเสียดสีถึงบุคคลใดบุคคลหนึ่งหรือเหตุการณ์ใด
เหตุการณ์หนึ่ง เพ่ือให้ผู้รับสารที่ได้ผลประโยชน์เกิดความสนุกสนาน มีอารมณ์ขัน และสร้างความเจ็บ
ช้ าใจให้แก่ผู้รับสารที่เสียผลประโยชน์ 

การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าทั้ง 2 ประเภท ข้อความสามารถบอกกล่าว อธิบาย และ
ขยายความเกี่ยวกับเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นได้ แต่กลับไม่สามารถบอกได้ว่าข้อความนั้น
กล่าวถึงผู้จัดการทีมคนใดหรือทีมฟุตบอลทีมใด อีกทั้งข้อความบางข้อความยังต้องอาศัยทั้งความรู้
และภูมิหลังของเหตุการณ์และเรื่องราวในอดีตเข้ามาช่วยในการท าความเข้าใจเหตุการณ์หรือเรื่องราว
ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น หากผู้รับสารไม่มีความรู้และภูมิหลังเกี่ยวกับเหตุการณ์หรือเรื่องราวต่าง ๆ ก็อาจจะ
ท าให้เกิดความสับสนและไม่สามารถเข้าใจเหตุการณ์หรือเรื่องราวต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นได้จากการอ่าน
ข้อความเพียงอย่างเดียว 
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บทที่ 5 
ความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและข้อความภายในเพจ Facebook 

ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 

 

จากการศึกษาเรื่องการใช้รูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย พบว่า ทางเพจใช้รูปภาพทั้งหมด 4 ประเภท คือ รูปภาพคน รูปภาพสัตว์ 
รูปภาพสิ่งของ และรูปภาพสถานที่ มาประกอบสร้างสรรค์เรื่องราวและเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดใน
วงการฟุตบอล เพ่ือสื่อความหมายในด้านต่าง ๆ การใช้รูปภาพนั้นสามารถเพ่ิมความน่าสนใจและ
สะดุดตาให้กับผู้รับสารได้มากกว่าการพิมพ์ข้อความธรรมดา ซึ่งการใช้รูปภาพยังไม่สามารถบอก
รายละเอียดของเรื่องราวและเหตุการณ์ที่ทางเพจต้องการน าเสนอได้ครบถ้วน เพียงแต่บอกได้ว่า
เรื่องราวและเหตุการณ์ท่ีทางเพจต้องการน าเสนอนั้นเกี่ยวข้องกับใครหรือทีมฟุตบอลทีมไหน และเป็น
เรื่องท่ีน่ายินดีหรือเรื่องท่ีน่าผิดหวัง 

 ส่วนการใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll 
Football ประเทศไทย พบว่า ทางเพจมีการเลือกใช้ค าในลักษณะต่าง ๆ ที่หลากหลาย เพ่ือช่วยให้
ข้อความน่าสนใจ กระชับ อีกท้ังยังมีการใช้ส านวนและบทเพลงเข้ามาช่วยท าให้ข้อความมีความแปลก
ใหม่มากยิ่งขึ้น ในด้านการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าภายในเพจนั้นพบอยู่ 2 ประเภท คือ การ
สื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูลและเพ่ือให้ความบันเทิง ข้อความที่ใช้ในการสื่อ
ความหมายส่วนมากยังไม่สามารถบอกได้ว่าข้อความนั้นกล่าวถึงใครหรือทีมฟุตบอลทีมใด อีกทั้ง
ข้อความบางข้อความยังต้องอาศัยทั้งความรู้และภูมิหลังของเหตุการณ์และเรื่องราวในอดีตเข้ามาช่วย
ในการท าความเข้าใจเหตุการณ์หรือเรื่องราวต่าง ๆ ที่เกิดข้ึน 

 ด้วยเหตุนี้จึงพบว่ารูปภาพและข้อความนั้นมีความสัมพันธ์กัน รูปภาพสามารถบอกได้ว่า
เรื่องราวและเหตุการณ์ที่ทางเพจต้องการน าเสนอนั้นเกี่ยวข้องกับใครหรือทีมฟุตบอลทีมไหน ส่วนข้อ
ความสามารถบอกรายละเอียดของเรื่องราวและเหตุการณ์เหล่านั้นได้ ท าให้การสื่อความหมายนั้นมี
ความชัดเจนและครบถ้วน ท าให้ผู้รับสารเข้าใจความหมายได้ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  

ในบทนี้ผู้ศึกษาจะศึกษาเรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและข้อความภายในเพจ 
Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย” ว่ามีความสอดคล้องกันหรือไม่ 
อย่างไร โดยผู้ศึกษาจ าแนก ความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและการใช้ภาษาออกเป็น 2 ลักษณะ ดังนี้ 
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1. รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 

2. รูปภาพและภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน 

2.1 ภาษาข้อความมีความส าคัญมากกว่ารูปภาพ 

2.2 รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 

 

ความสัมพันธ์ของรูปภาพและข้อความทั้ง 2 ประเภท มีรายละเอียดที่จะกล่าวถึง ดังต่อไปนี้ 

 

1. รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 

 รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน เป็นความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษาข้อความมีความ
เท่าเทียมกัน เมื่อรูปภาพและข้อความถูกน ามาประกอบอยู่ด้วยกันต่างส่งเสริมซึ่งกันและกัน  โดยที่
หากขาดส่วนใดส่วนหนึ่งไปจะท าให้ไม่สามารถสื่อความได้อย่างครบถ้วนและชัดเจน กล่าวคือ หาก
รูปภาพสามารถบอกได้เพียงว่าเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่น าเสนอนั้นเกี่ยวข้องกับใครหรือทีมฟุตบอล
ทีมไหน ภาษาข้อความที่สร้างขึ้นก็จะช่วยในการบอกรายละเอียดเกี่ยวกับเรื่องราวและเหตุการณ์ที่
เกี่ยวข้องกับรูปภาพนั้น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
รูปภาพที่  91 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ารูปภาพที่ทางเพจเลือกใช้เป็นรูปของนักฟุตบอลทีม
เชลซี ซึ่งจากรูปภาพสามารถบอกได้ว่าเรื่องราวที่ทางเพจจะกล่าวถึงนั้นเก่ียวข้องกับทีมเชลซี และจาก
ข้อความที่ว่า “ชนะทุกนัดที่ลงแข่งในปี 2016” ซึ่งบอกให้ทราบถึงผลงานของทีมฟุตบอลทีมหนึ่งแต่
ไม่ทราบว่าเป็นทีมฟุตบอลทีมใด จะเห็นได้ว่าทั้งรูปภาพและข้อความข่างต้นนั้นมีความส าคัญเท่ากัน 
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ไม่สามารถขาดส่วนใดส่วนหนึ่งไปได้ เพ่ือเป็นการบอกให้ทราบถึงผลการแข่งขันฟุตบอลของทีมเชลซีที่
สามารถเก็บชัยชนะได้ทุกนัดที่ลงท าการแข่งขันภายในปี  2016 ท าให้ผู้รับสารเข้าใจเรื่องราวและ
ความหมายของรูปภาพได้อย่างครบถ้วนและชัดเจน 

 

 
รูปภาพที่  92 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ารูปภาพที่ทางเพจเลือกใช้เป็นรูปของ เซร์คิโอ อเกวโร่ 
นักฟุตบอลของทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ จากรูปภาพสามารถบอกได้ว่าเรื่องราวที่ทางเพจจะกล่าวถึงนั้น
เกี่ยวข้องกับ เซร์คิโอ อเกวโร่ และจากข้อความที่ว่า “ผมไม่เคยบอกว่าอยากร่วมงานกับ เป็ป” ซึ่ง
บอกให้ทราบถึงส่วนหนึ่งของบทสัมภาษณ์ที่ เซร์คิโอ อเกวโร่ กล่าวถึง เป๊ป กวาร์ดิโอลา ผู้จัดการทีมที่
ก าลังจะเข้ามาคุมทีมแมนเชสเตอร์ ซิตี้ หากว่าดูจากรูปภาพหรือข้อความเพียงอย่างเดียวก็ไม่สามารถ
รู้ได้ว่ารูปของ เซร์คิโอ อเกวโร่ นั้นจะสื่ออะไร หรือข้อความดังกล่าวนั้นเกี่ยวข้องกับใครบ้าง ใครเป็น
กล่าว แต่เมื่อน าทั้ง 2 ส่วนมาประกอบเข้าด้วยกันทั้งรูปภาพและข้อความต่างส่งเสริมซึ่งกันและกัน ท า
ให้รู้ว่า เซร์คิโอ อเกวโร่ ให้สัมภาษณ์ถึง เป๊ป กวาร์ดิโอลา ผู้ที่จะมาเป็นผู้จัดการทีมคนใหม่ว่าอย่างไร 
ช่วยเพิ่มความชัดเจนและครบถ้วนให้กับเรื่องราวที่น าเสนอได้ 

 

 
รูปภาพที่  93 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 
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 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ารูปภาพที่ทางเพจเลือกใช้เป็นรูปของ ดาบิด เด เคอา 
ผู้รักษาประตูของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด จากรูปภาพสามารถบอกได้ว่าเรื่องราวที่ทางเพจจะ
กล่าวถึงนั้นเก่ียวข้องกับ ดาบิด เด เคอา และจากข้อความที่ว่า “ผู้เล่นคนเดียวของ แมนยู ในฤดูกาลนี้
ที่ยังไม่เคย ส่งบอลคืนหลัง!” ซึ่งเป็นการเสียดสีถึง ดาบิด เด เคอา และแผนการเล่นของทีม
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดในขณะนั้นที่นักฟุตบอลของทีมทุกคนเน้นการส่งบอลคืนหลังมากกว่าการส่ง
บอกขึ้นไปด้านหน้าเพ่ือการท าประตู ซึ่ง ดาบิด เด เคอา นั้นก็เป็นคนเดียวที่ไม่เคยส่งบอลคืนหลัง 
เพราะผู้รักษาประตูนั้นเป็นนักฟุตบอลคนสุดท้ายก่อนถึงประตู ถ้าเขาส่งบอลคืนหลังก็เท่ากับว่าเขาส่ง
บอลเข้าประตูตัวเอง เขาจึงไม่เคยส่งบอลคืนหลังเหมือนกับนักฟุตบอลคนอ่ืน ๆ ในทีม  หากว่าดูจาก
รูปภาพหรือข้อความเพียงอย่างเดียวก็ไม่สามารถรู้ได้ว่ารูปของ ดาบิด เด เคอา นั้นจะถูกน ามาใช้เพ่ือ
สื่อความหมายอะไร หรือข้อความดังกล่าวนั้นเสียดสีถึงนักฟุตบอลแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดคนใด แต่เมื่อ
น าทั้ง 2 ส่วนมาประกอบเข้าด้วยกันทั้งรูปภาพและข้อความต่างส่งเสริมซึ่งกันและกัน  ช่วยเพ่ิมความ
ชัดเจนและความสนุกสนานให้กับเรื่องราวที่น าเสนอได้ 

 

 
รูปภาพที่  94 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ารูปภาพที่ทางเพจเลือกใช้เป็นรูปของ แดเนียล สเตอร์
ริดจ์ นักฟุตบอลของทีมลิเวอร์พูล จากรูปภาพสามารถบอกได้ว่าเรื่องราวที่ทางเพจจะกล่าวถึงนั้น
เกี่ยวข้องกับ แดเนียล สเตอร์ริดจ์ และจากข้อความที่ว่า “ไงจ๊ะเด็กผี” เป็นการถามค าถามเพ่ือยั่วล้อ
ถึงแฟนบอลทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด หลังจากทีมที่ตัวเองเชียร์เสียประตูให้กับทีมคู่แข่ง โดยทั้ง
รูปภาพและข้อความต่างมีความส าคัญเท่ากัน รูปภาพของ แดเนียล สเตอร์ริดจ์ ท าให้รู้ว่าเขาเป็นผู้ท า
ประตูแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดได้ และข้อความที่เป็นค าถามดังกล่าวก็ไม่ได้ต้องการค าตอบ แต่การใช้
รูปภาพของนักฟุตบอลที่ท าประตูทีมที่ตนเองเชียร์ได้และข้อความค าถามในรูปแบบดังกล่าวก็เพ่ือตอก
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ย้ าถึงความอับอายและความเจ็บช้ าใจของแฟนบอลทีมแมนเชสเตอร์  ยูไนเต็ด หากว่าพบเห็นแต่รูป
ของ แดเนียล สเตอร์ริดจ์ โดยไม่มีข้อความประกอบ ผู้รับสารก็จะไม่สามารถเข้าใจความหมายของผู้
ส่งสารได ้และถ้าอ่านแต่ข้อความโดยไม่มีรูปภาพประกอบผู้รับสารก็จะไม่สามารถทราบได้ว่าข้อความ
ดังกล่าวจะสื่อความหมายอะไรหรือกล่าวถึงเหตุการณ์ไหน 

 

 
รูปภาพที่  95 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ารูปภาพที่ทางเพจเลือกใช้เป็นรูปของตราสโมสรทีม
อาร์เซนอล จากรูปภาพสามารถบอกได้ว่าเรื่องราวที่ทางเพจจะกล่าวถึงนั้นเกี่ยวข้องกับทีมอาร์เซน่อล 
และจากข้อความ “มีแววจะคาบ้าน!” เป็นการคาดคะเนถึงความพ่ายแพ้ของทีมฟุตบอลทีมหนึ่งทั้งที่
ลงเล่นในบ้านของตัวเอง หากมองจากรูปภาพหรือข้อความเพียงอย่างเดียวจะไม่สามารถรู้ได้ว่าทาง
เพจนั้นจะน าเสนอเรื่อราวอะไรที่เกี่ยวข้องกับทีมอาร์เซนอลหรือการคาดคะเนดังกล่าวเป็นการ
คาดคะเนถึงทีมฟุตบอลทีมใด แต่เมื่อน าทั้ง 2 ส่วนมาประกอบเข้าด้วยกันทั้งรูปภาพและข้อความต่าง
ส่งเสริมซึ่งกันและกัน ท าให้รู้ว่าทางเพจคาดคะเนถึงความพ่ายแพ้ของทีมอาร์เซนอลทั้งที่ลงท าการ
แข่งขันในบ้านของตัวเอง ช่วยเพิ่มความชัดเจนและท าให้ผู้รับสารเข้าใจเรื่องราวที่น าเสนอได้ดีมากข้ึน 

 

 
รูปภาพที่  96 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 
 



 
 

 

115 

จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ารูปภาพที่ทางเพจเลือกใช้เป็นรูปของ อ็องโตนี่ มาร์กซิ
ยาล นักฟุตบอลทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด จากรูปภาพสามารถบอกได้ว่าเรื่องราวที่ทางเพจจะ
กล่าวถึงนั้นเก่ียวข้องกับ อ็องโตนี่ มาร์กซิยาล แต่ไม่สามารถบอกได้ว่าเป็นเรื่องราวเกี่ยวกับอะไร และ
จากข้อความ “2 นัด 3 ลูก!!” เป็นการบอกให้ทราบถึงผลงานการท าประตูของนักฟุตบอลคนหนึ่งซึ่ง
ไม่ทราบว่าเป็นใคร เมื่อน าทั้ง 2 ส่วนมาประกอบเข้าด้วยกันทั้งรูปภาพและข้อความต่างส่งเสริมซึ่งกัน
และกัน เพ่ือเป็นการบอกให้ทราบถึงผลงานการท าประตูของ อ็องโตนี่ มาร์กซิยาล ที่ลงสนามไปแล้ว 
2 นัด และท าไป 3 ประตู 

 

 
รูปภาพที่  97 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ารูปภาพที่ทางเพจเลือกใช้เป็นรูปของตราสโมสรทีมเล
สเตอร์ ซิตี้ และ ทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด จากรูปภาพสามารถบอกได้ว่าเรื่องราวที่ทางเพจจะ
กล่าวถึงนั้นเกี่ยวข้องกับทีมฟุตบอลทั้ง 2 ทีม แต่ไม่สามารถบอกได้ว่าเป็นเรื่องราวเกี่ยวกับอะไร และ
จากข้อความ “ศึกชิงจ่าฝูง 00.30 น. สดทาง Stadium 1” เป็นการบอกให้ทราบถึงรายละเอียดของ
การถ่ายทอดสดฟุตบอลแต่ไม่ทราบว่าระหว่างทีมใดกับทีมใด เมื่อน าทั้ง 2 ส่วนมาประกอบเข้าด้วยกัน
ทั้งรูปภาพและข้อความต่างส่งเสริมซึ่งกันและกัน เพ่ือบอกให้ทราบถึงการถ่ายสดการแข่งขันฟุตบอล
ระหว่างทีมเลสเตอร์ ซิตี้ และ ทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด โดยระบุเวลาและช่องถ่ายทอดสดไว้อย่าง
ชัดเจน ท าให้ผู้รับสารเข้าใจเรื่องราวที่น าเสนอได้ง่ายและรวดเร็ว 
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2. รูปภาพและภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน 

 รูปภาพและภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน เป็นความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษาข้อความมี
ความไม่เท่าเทียมกัน โดยที่หากขาดส่วนใดส่วนหนึ่งไปก็ยังพอที่จะสื่อความหมายได้ โดยแบ่งได้ 2 
ลักษณะ ดังนี้ 

 

2.1 ภาษาข้อความมีความส าคัญมากกว่ารูปภาพ 

ผู้ส่งสารเลือกใช้ภาษาข้อความที่มีความครบถ้วน สามารถท าให้ผู้รับสารเข้าใจความหมายได้ 
ส่วนรูปภาพเพียงช่วยเสริมให้ผู้รับสารเห็นภาพชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยหากขาดรูปภาพไปข้อความก็ยัง
สามารถสื่อความหมายได้ แต่หากมีแต่รูปภาพไม่มีข้อความรูปภาพนั้นจะไม่สามารถสื่อความหมายได้ 

 

 
รูปภาพที่  98 แสดงความสัมพันธ์ที่ภาษาข้อความมีความส าคัญมากกว่ารูปภาพ 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่าข้อความ “สเปอร์ส ไม่เคยจบด้วยอันดับสูงกว่า อาร์
เซน่อล ตั้งแต่ปี 1995” เป็นการบอกให้ทราบถึงผลงานและสถิติของทีมท็อตแนม ฮ็อทสเปอร์และทีม
อาร์เซนอล ตั้งแต่ปี 1995 โดยจากข้อความดังกล่าวก็สามารถเข้าใจความหมายของผู้ส่งสารได้อย่าง
ครบถ้วน รูปภาพที่เป็นรูปตราสโมสรอาร์เซนอลที่มีเงาทอดยาวไปด้านหลังและมีตราสโมสรท็อตแนม 
ฮ็อทสเปอร์ อยู่ภายใต้เงานั้น เป็นการท าให้ผู้รับสารเห็นภาพของการที่ทีมท็อตแนม ฮ็อทสเปอร์ ไม่
เคยจบด้วยอันดับสูงกว่าทีมอาร์เซน่อลได้เลย เหมือนอยู่ภายใต้เงาของทีมอาร์เซน่อลมาโดยตลอด  
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รูปภาพที่  99 แสดงความสัมพันธ์ที่ภาษาข้อความมีความส าคัญมากกว่ารูปภาพ 
 

จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่าข้อความ “อาซาร์ ฤดูกาลนี้ 23 นัด 1 ประตู” เป็น
การบอกให้ทราบถึงผลงาน เอแด็น อาซาร์ นักฟุตบอลทีมเชลซี ที่ฤดูกาลนี้เขาลงเล่นไป 23 นัด และ
ท าได้ 1 ประตู โดยจากข้อความดังกล่าวก็สามารถเข้าใจความหมายของผู้ส่งสารได้อย่างครบถ้วน 
รูปภาพของเจ้าตัวที่น ามาประกอบท าให้ผู้รับสารทราบว่า เอแด็น อาซาร์ นั้นหน้าตาเป็นอย่างไร แต่
ส าหรับผู้ที่ติดตามรับชมฟุตบอลอยู่เป็นประจ าก็จะทราบอยู่แล้วว่า เอแด็น อาซาร์ นั้นหน้าตาเป็น
อย่างไร 

 

2.2 รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 

ผู้ส่งสารใช้รูปภาพมีความชัดเจนในการสื่อความหมาย สามารถท าให้ผู้รับสารเข้าใจ
ความหมายได้เพียงแค่ดูรูปภาพ โดยไม่ต้องอ่านข้อความประกอบ ส่วนข้อความเพียงช่วยเสริมให้ผู้รับ
สารทราบรายละเอียดของรูปภาพมากขึ้น โดยหากขาดข้อความไปรูปภาพก็ยังสามารถสื่อความหมาย
ได้ แต่หากมีแต่ข้อความไม่มีรูปภาพจะท าให้รูปภาพนั้นไม่สามารถสื่อความหมายได้ 

 

 
รูปภาพที่  100 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 
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 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้น เป็นรูปภาพของตราสโมสรทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ซึ่งถูกตัดต่อ
ในส่วนของตัวการ์ตูนที่คล้ายปีศาจตรงกลางตราสโมสรเป็นรูปต่าง ๆ 3 แบบ ได้แก่ รูปปีศาจ ปีศาจ
น้อย และรถบัส เป็นการเสียดสีถึงวิธีและแผนการเล่นของแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ในแบบต่าง ๆ โดย
รูปทางด้านซ้ายเป็นรูปของตราสโมสรแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดที่แท้จริง สื่อถึงการเล่นที่ดุดันและ       
น่าเกรงขามสมกับเป็นแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด รูปตรงกลางเป็นรูปปีศาจน้อยดูน่ารัก ไม่น่าเกรงขาม สื่อ
ถึงการเล่นที่ไม่ดุดัน ไม่น่าเกรงขาม รูปด้านขวาเป็นรูปรถบัส สื่อถึงการเล่นที่เน้นการตั้งรับเหมือนกับ
การเอารถบัสมาจอดขวางหน้าประตู และจากข้อความ “ยุคเซอร์อเล็ก ยุคมอยส์ & ฟานกัล ยุคมูริน
โญ่” เป็นชื่อผู้จัดการทีมของแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 4 คน ซึ่งถูกวางไว้บนรูปภาพตราสโมสรของทีม 
เป็นการให้รายละเอียดเพ่ิมเติมเกี่ยวกับแผนการเล่น ท าให้ทราบว่าแผนการเล่นในแบบต่าง ๆ ที่ถูก
น ามาเสียดสีนั้นเกิดขึ้นในยุคของผู้จัดการทีมคนใด 

 

 
รูปภาพที่  101 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้น เป็นรูปของผู้ชายที่มีการตัดต่อน าเอาตราสโมสรเชลซีไปวางไว้บน
ร่างกายขณะก าลังมอบถ้วยแชมป์พรีเมียร์ลีกให้กับผู้หญิงที่มีการตัดต่อน าเอาตราสโมสรเลสเตอร์ ซิตี้ 
มาวางไว้บนร่างกาย เป็นการเสียดสีถึงทีมเชลซีที่ท าได้แค่เสมอกับทีมคู่แข่งท าให้เลสเตอร์ ซิตี้ ได้
ต าแหน่งแชมป์พรีเมียร์ลีกไปในทันที เหมือนกับการยกแชมป์พรีเมียร์ลีกให้กับเลสเตอร์  ซิตี้ โดยที่    
เลสเตอร์ ซิตี้ ไม่ต้องลงแข่งขัน โดยที่หากดูแต่รูปภาพก็พอที่จะเข้าใจความหมายได้โดยไม่ต้องอ่าน
ข้อความประกอบ 
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รูปภาพที่  102 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้น เป็นรูปของซุปเปอร์แมนที่มีการตัดต่อน าเอาตราสโมสรอาร์เซ
นอลมาวางไว้บนตัว และเหล่าฝูงชนที่ก าลังแตะไปที่ตัวของซุปเปอร์แมนเพ่ือขอความช่วยเหลือโดยมี
การตัดต่อน าเอาตราสโมสรแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดมาวางไว้ที่ฝูงชนแต่ละคน เป็นการเสียดสีถึงทีม
แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่ต้องการอาศัยความช่วยเหลือจากทีมอาร์เซนอลในการเอาชนะคู่แข่งเพ่ือ
ผลประโยชน์ของทีมตนเอง ข้อความ “บิ๊กแมตซ์คืนนี้” เป็นการบอกให้ทราบว่าคืนนี้มีการแข่งขัน
ฟุตบอลระหว่าง 2 ทีมท่ีมีชื่อเสียง โดยหากดูแต่รูปภาพอย่างเดียวก็สามารถเข้าใจความหมายของผู้ส่ง
สารได้โดยไม่ต้องอ่านข้อความประกอบ 

 

 
รูปภาพที่  103 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้น เป็นรูปของนักฟุตบอลทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่มีการตัดต่อ
น าใบหน้าของ ดาบิด เด เคอา ผู้รักษาประตูของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด มาวางไว้บริเวณศีรษะของ
นักฟุตบอลทุกคน เป็นการเสียดสีถึงผลงานของทีมที่นักเตะของทีมทุกคนนั้นผลงานตกต่ าจนไม่เป็นที่
น่าจดจ า ยกเว้น ดาบิด เด เคอา ที่ช่วยป้องกันประตูช่วยทีมจากความพ่ายแพ้มาหลายครั้งจนแทบจะ
เป็นทุกสิ่งทุกอย่างของทีมและถูกกล่าวถึงมากที่สุดในช่วงเวลาดังกล่าว โดยข้อความ “แมนยู ฤดูกาล
นี้” ช่วยบอกถึงช่วงเวลาที่เกิดเรื่องราวว่าเรื่องราวที่เกิดขึ้นนั้นเกิดขึ้นเมื่อไหร่ ซึ่งจะเห็นได้ว่าหากดูแต่
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รูปภาพก็สามารถเข้าใจได้ว่า ดาบิด เด เคอา นั้นเป็นทุกสิ่งทุกอย่างของทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด โดย
ที่ไม่จ าเป็นต้องอ่านก็ความประกอบ 

 

 
รูปภาพที่  104 แสดงความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 
 

 จากรูปภาพตัวอย่างข้างต้น รูปของนักฟุตบอลทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ซึ่งมีการตัดต่อน า
ปี๊บมาวางไว้บริเวณส่วนหัว เป็นการเสียดสีถึงทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ที่พ่ายแพ้การแข่งขัน สร้าง
ความอับอายจนต้องน าปี๊บมาคลุมหัว โดยหากดูแต่รูปภาพก็สามารถเข้าใจความหมายและเรื่องราวที่
เกิดข้ึนกับทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ได้อย่างชัดเจน ส่วนข้อความ “3-0” เป็นบอกถึงผลการแข่งขันที่
เกิดข้ึน 

 

จากผลการศึกษาความสัมพันธ์ของรูปภาพและการใช้ภาษาภายในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย พบว่า รูปภาพและการใช้ภาษามีความสัมพันธ์กันอยู่ 
2 ลักษณะ คือ ความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน และ ความสัมพันธ์ที่รูปภาพ
และภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน โดยในส่วนของความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญ
เท่ากันนั้น ทั้งรูปภาพและข้อความจะมีความส าคัญเท่าเทียมกัน รูปภาพและข้อความจะส่งเสริมซึ่งกัน
และกัน จากการศึกษาข้างต้น พบว่า รูปภาพจะท าหน้าที่เพ่ือบอกว่าทางเพจต้องการจะน าเสนอ
เรื่องราวและเหตุการณ์ของใคร ทีมฟุตบอลทีมไหน หรือสถานที่ใด ส่วนข้อความจะท าหน้าที่บอก
รายละเอียดของเรื่องราวและเหตุการณ์นั้น ซึ่งจะเป็นรายละเอียดที่กระชับและเข้าใจง่าย ซึ่งจะท าให้
ผู้รับสารสามารถเข้าใจความหมายได้อย่างชัดเจนและรวดเร็ว 
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ส่วนความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน เป็นความสัมพันธ์ที่รูปภาพและ
ข้อความไม่เท่าเทียมกัน มีส่วนใดส่วนหนึ่งที่ส าคัญมากกว่า ซึ่งพบทั้ง ความสัมพันธ์ที่ภาษาข้อความมี
ความส าคัญมากกว่ารูปภาพ และ ความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ จาก
การศึกษา พบว่า ความสัมพันธ์ที่ภาษาข้อความมีความส าคัญมากกว่ารูปภาพ ภาษาข้อความจะมี
ความครบถ้วน สามารถท าให้ผู้รับสารเข้าใจความหมายและเรื่องราวได้ รูปภาพเพียงช่วยเสริมให้ผู้รับ
สารเห็นภาพชัดเจนมากยิ่งขึ้น ส่วนความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 
รูปภาพจะมีความชัดเจนในการสื่อความหมาย สามารถท าให้ผู้รับสารเข้าใจความหมายได้โดยไม่
จ าเป็นต้องอ่านข้อความประกอบ ข้อความเพียงช่วยเสริมให้ผู้รับสารทราบรายละเอียดของรูปภาพ
มากขึ้น 
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บทที ่6 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษา “การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ Facebook ฟุตบอล

ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย” ศึกษาจากรูปภาพภายในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ตั้งแต่วันที่ 8 สิงหาคม พ.ศ. 2558 – 31 พฤษภาคม 
พ.ศ.2559 จ านวน 841 รูปภาพ โดยมีวัตถุประสงค์ 3 ประการ ได้แก่ 1. เพ่ือวิเคราะห์การใช้รูปภาพ
ภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 2. เพ่ือวิเคราะห์การ
ใช้ภาษาของข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 
3. เพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและข้อความภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์
เกรียน – Troll Football ประเทศไทย สามารถสรุปผลการศึกษาได้ ดังนี้ 

 ด้านการใช้รูปภาพ จากการศึกษารูปภาพทั้งหมดจ านวน 841 รูปภาพ พบว่า การใช้รูปภาพ
นั้นมีอยู่ 2 ลักษณะ คือ การใช้รูปภาพใหญ่เพียงรูปเดียวและการใช้รูปภาพประเภทต่าง ๆ มาผสมกัน
เป็นรูปภาพใหญ่ สามารถแบ่งประเภทของรูปภาพที่ถูกน ามาใช้เพ่ือเป็นส่วนประกอบในการน าเสนอ
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ในวงการฟุตบอลได้เป็น 4 ประเภท ได้แก่ รูปภาพคน รูปภาพสัตว์ 
รูปภาพสิ่งของ และรูปภาพสถานที่ รูปภาพประเภทต่าง ๆ ถูกน ามาสร้างสรรค์และน าเสนอเรื่องราว
หรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ในวงการฟุตบอล ทั้งหมด 11 รูปแบบ ได้แก่ รูปภาพคน,  รูปภาพสิ่งของ, 
รูปภาพสถานที่, รูปภาพสัตว์และสิ่งของ, รูปภาพคนและสิ่งของ, รูปภาพคน สิ่งของและสถานที่, 
รูปภาพคน สถานทีแ่ละเวลา, รูปภาพคนและสถานที่, รูปภาพคนและสัตว์, รูปภาพสิ่งของและสถานที่
, รูปภาพตัวอักษร ซึ่งเพจใช้รูปภาพคนเป็นส่วนประกอบในการสร้างสรรค์เรื่องราวหรือเหตุการณ์  
ต่าง ๆ มากที่สุด ทั้งนี้รูปภาพคนนั้นสามารถท่ีจะสื่อความหมายให้ผู้รับสารเข้าใจได้ง่าย เพราะรูปภาพ
คนสามารถที่จะสื่อความหมายได้ทั้งตัวบุคคลและทีมฟุตบอลที่ตัวบุคคลนั้นสังกัดอยู่ได้ในคราว
เดียวกัน 

ส่วนการศึกษาขนาดของรูปภาพ พบว่า สามารถแบ่งขนาดของรูปภาพได้ทั้งหมด 6 ประเภท 
คือ ระยะใกล้ ระยะหน้าอก ระยะกลาง ระยะไกลปานกลาง ระยะเต็มตัว และระยะไกล ผู้ศึกษาพบ
การใช้ขนาดของรูปภาพระยะกลางมากที่สุด และพบการใช้ขนาดของรูปภาพระยะหน้าอกและระยะ
เต็มตัวรองลงมา การที่เพจใช้รูปภาพระยะกลางเป็นส่วนมากในการน าเสนอเรื่องราว เพราะ รูปภาพ
ระยะกลางนั้นสามารถท าให้ผู้รับสารเห็นถึงส่วนประกอบของรูปภาพได้อย่างชัดเจน ซึ่งท าให้ผู้รับสาร
พอจะรู้ว่ารูปภาพที่เห็นนั้นกล่าวถึงบุคคลใดหรือสิ่งของชนิดไหน 
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ในด้านการใช้มุมกล้อง พบว่าเพจใช้รูปภาพที่มีมุมกล้องทั้งหมด 3 ประเภท คือ รูปภาพมุม
สูง รูปภาพมุมระดับสายตา และรูปภาพมุมต่ า มุมกล้องที่พบมากที่สุดคือรูปภาพมุมระดับสายตา 
เนื่องจากรูปภาพมุมระดับสายตาสามารถสื่อสารให้ผู้รับสารเข้าใจได้ง่าย ให้รายละเอียดค่อนข้าง
ครบถ้วน ชัดเจน และพบเห็นได้เป็นประจ าในชีวิตประจ าวัน 

การใช้รูปภาพนั้นจะช่วยเพ่ิมความน่าสนใจและสะดุดตาให้กับผู้รับสารได้มากกว่าการพิมพ์
ข้อความและโพสต์ลงไปที่หน้าเพจเพียงอย่างเดียว แม้การใช้รูปภาพเพียงอย่างเดียวจะสามารถบอก
ได้ว่าเนื้อหาที่ทางเพจต้องการน าเสนอนั้นเป็นเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับนักฟุตบอลคนไหน
หรือทีมฟุตบอลทีมใด เป็นเรื่องราวที่น่ายินดีหรือน่าผิดหวัง แต่ยังไม่สามารถที่จะบอกถึงรายละเอียด
เกี่ยวกับเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ได ้ดังนั้นจึงต้องพ่ึงพาข้อความที่สร้างสรรค์ประกอบด้วย 

 ด้านการใช้ภาษา  จากการศึกษาข้อความภายที่ทางเพจสร้างสรรค์ขึ้น  พบว่า เพจ 
Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ใช้ค าลักษณะต่าง ๆ ที่มีความ
หลากหลาย ได้แก่ ค าสมญานาม ค าทับศัพท์ ค าศัพท์เฉพาะวงการกีฬา ค าตัด อักษรย่อ ค าอุทาน ค า
ที่สะกดแปลกไปจากปกติ ค าซ้ า ค าสแลง ค าไม่สุภาพ และการใช้ภาษาพูดมากกว่าภาษาเขียนที่เป็น
ทางการ ทั้งนี้เพ่ือช่วยในการสร้างสรรค์ข้อความให้มีความกระชับ น่าสนใจ แปลกใหม่ และดึงดูด
ความสนใจจากผู้รับสาร อีกทั้งยังสามารถช่วยในการประหยัดพ้ืนที่ในการสื่อสารที่มีอยู่อย่างจ ากัดได้  
ส่วนการใช้ส านวนและบทเพลง ผู้ส่งสารเลือกใช้ส านวนและบทเพลงที่เข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน รวมทั้งมี
การดัดแปลงส านวนและบทเพลงท าให้ข้อความเกิดความน่าสนใจและเห็นภาพชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
แสดงให้เห็นถึงความรอบรู้ ทันสมัยและทันต่อสถานการณ ์

ในด้านการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า พบว่า การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า
ภายในเพจนั้นสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท คือ การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้
ข้อมูลและเพ่ือให้ความบันเทิง การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ข้อมูล สามารถจ าแนกได้ 2 
ลักษณะ คือ แบบชัดเจนและแบบไม่ชัดเจน ส่วนใหญ่เพจเน้นการสื่อความหมายด้วยการให้ข้อมูล
แบบไม่ชัดเจน ส่วนของการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าเพ่ือให้ความบันเทิง สามารถจ าแนก
วิธีการสร้างสรรค์ข้อความเพ่ือให้ความบันเทิงได้เป็น 9 ประเภท คือ การสร้างเรื่องให้เกินจริง การท า
ให้เรื่องจบแบบผิดความคาดหมาย การยั่วล้อ การเสียดสี การสร้างค าขึ้นมาใหม่ การดัดแปลงถ้อยค า 
ส านวนและบทเพลง การใช้ปริศนาค าทายสมัยใหม่ การผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยวของกันเข้าด้วยกัน และการ
ใช้ความเปรียบ ซึ่งเพจเน้นสร้างสรรค์ข้อความเพ่ือเสียดสีเรื่องราวหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นใน
วงการฟุตบอล ท าให้ผู้รับสารเกิดทั้งความสนุกสนานและความรู้สึกเจ็บช้ าใจในเวลาเดียวกัน 
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การสื่อความหมายของภาษาถ้อยค าทั้ง 2 ประเภท ภาษาข้อความสามารถบอกกล่าว อธิบาย 
และขยายความเกี่ยวกับเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นได้  แต่กลับไม่สามารถบอกได้ว่าข้อความนั้น
กล่าวถึงผู้จัดการทีมคนใดหรือทีมฟุตบอลทีมใด ท าให้ยากที่จะเข้าใจความหมายจากการอ่านแต่
ข้อความเพียงอย่างเดียว 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพและการใช้ภาษา พบว่า รูปภาพและการใช้ภาษามี
ความสัมพันธ์กันอยู่ 2 ลักษณะ คือ ความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญเท่ากัน และ 
ความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน โดยในส่วนของความสัมพันธ์ที่รูปภาพและ
ภาษามีความส าคัญเท่ากันนั้น ทั้งรูปภาพและข้อความจะมีความส าคัญเท่าเทียมกัน รูปภาพจะท า
หน้าที่เปิดประเด็นว่าเพจต้องการจะน าเสนอเรื่องราวและเหตุการณ์ของใคร ทีมฟุตบอลทีมใด หรือ
สถานที่ใด ส่วนข้อความจะท าหน้าที่บอกรายละเอียดของเรื่องราวและเหตุการณ์นั้น ซึ่งจะเป็น
รายละเอียดที่กระชับและเข้าใจง่าย ซึ่งจะท าให้ผู้รับสารสามารถเข้าใจความหมายได้อย่างชัดเจนและ
รวดเร็ว 

 ส่วนความสัมพันธ์ที่รูปภาพและภาษามีความส าคัญไม่เท่ากัน พบอยู่ 2 ลักษณะ คือ 
ความสัมพันธ์ที่ภาษาข้อความมีความส าคัญมากกว่ารูปภาพ และ ความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญ
มากกว่าภาษาข้อความ ความสัมพันธ์ที่ภาษาข้อความมีความส าคัญมากกว่ารูปภาพ ภาษาข้อความจะ
มีความครบถ้วน สามารถท าให้ผู้รับสารเข้าใจความหมายและเรื่องราวได้  รูปภาพเพียงช่วยเสริมให้
ผู้รับสารเห็นภาพชัดเจนมากยิ่งขึ้น ส่วนความสัมพันธ์ที่รูปภาพมีความส าคัญมากกว่าภาษาข้อความ 
รูปภาพจะมีความชัดเจนในการสื่อความหมาย สามารถท าให้ผู้รับสารเข้าใจความหมายได้โดยไม่
จ าเป็นต้องอ่านข้อความประกอบ ข้อความเพียงช่วยเสริมให้ผู้รับสารทราบรายละเอียดของรูปภาพ
มากขึ้น 

 

อภิปรายผลการศึกษา 

 จากการศึกษา “การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย” พบว่า มีความสอดคล้องกับสมมติฐานที่ผู้ศึกษาได้
ตั้งไว้ในตอนต้น คือ การสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในเพจ Facebook ฟุตบอล
ซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย ทั้งรูปภาพและค าบรรยายต่างส่งเสริมซึ่งกันและกัน 
เนื่องจาก ความสัมพันธ์ของรูปภาพและการใช้ภาษาภายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – 
Troll Football ประเทศไทย ที่พบทั้ง 2 ลักษณะนั้น ทั้งรูปภาพและข้อความต่างก็ส่งเสริมซึ่งกันและ
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กัน ไม่ว่ารูปภาพหรือข้อความจะมีความส าคัญเท่ากันหรือไม่ เพ่ือท าให้การสื่อความหมายนั้นมีความ
ชัดเจน น่าสนใจ และเข้าใจได้ง่ายมากยิ่งขึ้น 

 ในด้านของการสื่อความหมายของภาษาถ้อยค า  พบว่า จ านวนของข้อความที่ใช้สื่อ
ความหมายเพ่ือให้ข้อมูลและเพ่ือให้ความบันเทิงนั้นมีจ านวนใกล้เคียงกัน ซึ่งพอจะบอกได้ว่า เพจ 
Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย เน้นทั้งการให้ข้อมูลข่าวสารและ
สร้างความบันเทิง สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของเพจที่ช่วยให้แฟนบอลเกิดความความสนุกสนานและ
เพ่ิมอรรถรสในการรับชมกีฬาฟุตบอลทั้งก่อนและหลังการแข่งขัน 

 ค าว่า เกรียน ตามพจนานุกรม หมายถึง สั้นเกือบติดหนังหัว ผิวหนัง หรือพ้ืนที่ เช่น ผม
เกรียน หมาขนเกรียน หญ้าเกรียน แต่อีกความหมายหนึ่งนั้นเป็นค าสแลง ใช้แทนบุคคลหรือกลุ่ม
บุคคลที่มีพฤติกรรมก้าวร้าว  ก่อกวน ไร้ เหตุผล หรือคิดว่าตัวเองเป็นศูนย์กลางของสังคม
อินเทอร์เน็ต บุคคลกลุ่มนี้จะใช้อารมณ์มากกว่าเหตุผลหรือการวิเคราะห์ไตร่ตรอง ซึ่งจะเห็นได้ว่าใน
สังคมออนไลน์นั้นค าว่า เกรียน มีความหมายไปในทางที่ไม่ดี แต่จากการศึกษาการสื่อความหมายของ
รูปภาพและค าบรรยายในเพจ Facebook ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน – Troll Football ประเทศไทย 
พบว่า แม้ชื่อเพจจะบอกว่า ฟุตบอลซุปเปอร์เกรียน แต่การสื่อความหมายภายในเพจทั้งรูปภาพและ
การใช้ภาษาก็ไม่ได้เป็นไปในทิศทางท่ีไม่ดี รูปภาพประกอบค าบรรยายที่ทางเพจสร้างสรรค์ขึ้นมานั้นมี
ทั้งแฟนบอลที่สนุกสนาน ชอบใจ เพราะ เป็นการเสียดสีและล้อเลียนถึงทีมฟุตบอลหรือกลุ่มแฟนบอล
ทีมคู่แข่งของตนเอง ในทางตรงข้ามกันแฟนบอลกลุ่มที่ถูกเสียดสี ล้อเลียน ก็ต้องเกิดไม่ชอบใจหรือ
เจ็บช้ าใจ เพราะ ตนเองและทีมฟุตบอลที่ตนเองเชียร์นั้นถูกเสียดและล้อเลียน แต่เพจก็ไม่ได้มีเจตนาที่
จะสร้างความก้าวร้าวหรือก่อกวนให้เกิดความขัดแย้ง เพียงแต่เป็นการสร้างความบันเทิง ความ
สนุกสนาน และช่วยให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันระหว่างกลุ่มแฟนบอลในสื่อสังคมออนไลน์ 

จากการศึกษางานวิจัยที่ผ่านมาพบว่าในงานวิจัยของ ณฐาภพ โกมลตรี (2557) เรื่อง ข่าวสั้น
ในโปรแกรมประยุกต์ส าหรับโทรศัพท์เคลื่อนที่ “กระปุกดอตคอม” มีความสอดคล้องกับการศึกษา
ครั้งนี้ในเรื่องของการใช้ภาษาถ้อยค า ผลการศึกษาของ ณฐาภพ โกมลตรี พบว่า ใช้ภาษาไม่เป็น
ทางการ เนื่องจากการใช้ค ามีการใช้ค าเรียกบุคคลในข่าว อักษรย่อ การย่อค าหรือค าย่อ การใช้ค ายืม
จากภาษาต่างประเทศ ด้านการใช้ส านวนมี 2 ลักษณะ ได้แก่ การใช้ส านวนที่ปรากฏตามความหมาย
ในพจนานุกรมและส านวนใหม่ ซึ่งผลการศึกษาดังกล่าวมีความคล้ายกับผลการศึกษาที่พบใน
การศึกษาครั้งนี ้จึงพอจะกล่าวได้ว่า การใช้ค าไม่เป็นทางการ ไม่ว่าจะเป็น อักษรย่อ ค าย่อ การยืมค า
จากภาษาต่างประเทศ ค าสมญานาม รวมถึงการใช้ส านวนที่ปรากฏตามความหมายในพจนานุกรม
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และส านวนใหม่โดยการดัดแปลงจากส านวนเดิม นั้นนิยมใช้กันอย่างแพร่หลายในสื่อสังคมออนไลน์ 
เพราะ ท าให้ข้อความหรือข่าวนั้นมีความกระชับ สั้น แต่ได้ใจความครบถ้วน 

 สิ่งที่น่าสนใจอีกประการหนึ่งจากการศึกษาในครั้งนี้ที่พบ คือ ในปัจจุบันการใช้รูปภาพ
ประกอบค าบรรยายในการน าเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณ์บางสิ่งบางสิ่งบางอย่างผ่านทางเพจ 
Facebook นั้นก าลังเป็นที่นิยมมากกว่าการพิมพ์ข้อความและโพสต์ลงไปที่หน้า เพจแต่เพียงอย่าง
เดียว เพราะ การพิมพ์ข้อความและโพสต์ลงไปที่หน้าเพจนั้นไม่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้รับสาร
ได้ดีเท่าการใช้รูปภาพประกอบค าบรรยาย ทั้งนี้การใช้รูปภาพประกอบค าบรรยายในการน าเสนอ
เรื่องราวผ่านหน้าเพจยังเป็นการตอบสนองต่อการใช้ชีวิตของคนส่วนใหญ่ในปัจจุบัน ซึ่งสามารถเข้าถึง
เพจต่าง ๆ ที่ตนเองสนใจผ่านทางอุปกรณ์ต่าง ๆ ได้หลายช่องทาง อีกทั้งยังเหมาะส าหรับลักษณะการ
ใช้ Facebook ของคนในปัจจุบันที่สามารถเลือกดูเฉพาะในสิ่งที่ตนเองสนใจหรือดึงดูดใจและไม่จดจ่อ
อยู่กับสิ่งใดสิ่งหนึ่งเป็นเวลานาน 

 

ข้อเสนอแนะ 

 1. ควรศึกษาการสื่อความหมายของรูปภาพและค าบรรยายในหน้าแฟนเพจ Facebook 
ประเภทอ่ืน เช่น ข่าวสาร ธุรกิจ บันเทิง หรืออาจจะเป็นโซเชียลมีเดียอ่ืน ๆ เช่น Line Twitter 
Instagram เป็นต้น 

2. ควรศึกษาการสื่อความหมายของวิดีโอในหน้าแฟนเพจ Facebook ประเภทต่าง ๆ เพราะ 
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