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บทค ัดย ่อ ภาษาไทย 
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ค าส าคัญ : วาทกรรม, วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ,์ บุญ, สื่อสาธารณะ 

นาย อ านาจ ปักษาสุข: วาทกรรมเก่ียวกับ “บุญ” ในสื่อสาธารณะ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 
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วิทยานิพนธ์น้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ใช้น าเสนออุดมการณ์เก่ียวกับบุญ

ในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะ ตลอดจนวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถีปฏิบัติทางสังคม
วัฒนธรรมของวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะตามกรอบการวิเคราะห์ 3 มิติ (three dimensional 
framework) ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) ข้อมูลที่ใช้ศึกษามาจากวาทกรรมเก่ียวกับบุญที่ปรากฏใน
สื่อสาธารณะ 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ 

ผลการศึกษาพบว่ากลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะน าเสนอความคิด
ส าคัญ ซ่ึงมีทั้งที่เหมือนและแตกต่างกันในสื่อแต่ละประเภท รวมทั้งสิ้น 5 ประการ ได้แก่ การท าบุญเป็นสิ่งที่
ชาวพุทธพึงกระท า การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ บุญท าให้เกิดความสุข 
และบุญมีผลต่อดวงชะตา ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษารวมทั้งสิ้น 13 กลวิธี โดยกลวิธีทาง
ภาษาที่ปรากฏอย่างโดดเด่น ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้อุปลักษณ์ การใช้สหบท และการใช้ประโยค
แสดงเหตุผล 

ผลการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมพบว่าวาทกรรมเก่ียวกับบุญมีจุดมุ่งหมายของการผลิต
ตัวบททั้งที่เหมือนและแตกต่างกัน โดยผู้ที่เก่ียวข้องกับการผลิตตัวบทวาทกรรมน้ันเป็นผู้มีอ านาจและมี
อิทธิพลต่อความคิดและการกระท าของผู้บริโภคซ่ึงมีหลากหลายกลุ่มครอบคลุมบุคคลทุกเพศทุกวัย ทั้งน้ี 
วาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะเหล่าน้ีถือเป็นวาทกรรมที่ได้รับการยอมรับสามารถถ่ายทอดความคิด 
ค่านิยม และอุดมการณ์ต่าง ๆ ไปสู่ผู้บริโภคได้ง่าย 

ผลการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมพบว่าวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะ
น าเสนออุดมการณ์ทั้งสิน้ 4 อุดมการณ์ ได้แก่ อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และ
อุดมการณ์โชคชะตา โดยอิทธิพลของสังคมที่ มีผลต่อตัวบทวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะมี  6 
ประการ ได้แก่ แนวคิดเร่ืองบุญในพระไตรปิฎกและอรรถกถา แนวคิดเร่ืองบุญตามแนวทางของธรรมกาย 
แนวคิดพระพุทธศาสนาแบบประชานิยม แนวคิดเร่ืองบริโภคนิยม ความเช่ือเร่ืองดวงชะตาในสังคมไทย และ
ความเช่ือเร่ืองชีวิตหลังความตาย ส่วนผลของอุดมการณ์ที่อาจมีต่อสังคมน้ันมี 7 ประการ ได้แก่ การสืบทอด
และด ารงอยู่ของแนวคิดเร่ืองบุญในสังคมไทย การท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 
9 วัด กระแสการท าบุญออนไลน์ การก าหนดคุณสมบัติสมาชิกที่พึงประสงค์ในฐานะชาวพุทธ การสืบทอด
ความเช่ือเร่ืองการท าบุญที่สัมพันธ์กับดวงชะตาในสังคมไทย และการใช้ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยม 
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ความคิดและอุดมการณ์ที่น าเสนอในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะมีทั้งส่วนที่
สอดคล้องกับความคิดเร่ืองบุญตามหลักศาสนาพุทธ ในขณะเดียวกันก็มีส่วนที่แตกต่างและบิดเบือนไปจาก
ความคิดเร่ืองบญุตามหลักศาสนาพุทธ ลักษณะดังกล่าวแสดงให้เห็นความคิดเร่ืองบุญในสังคมที่เปลี่ยนแปลง
ไปตามเหตุและปัจจัยทางสังคมวัฒนธรรม ทั้งน้ีความคิดและอุดมการณ์ที่น าเสนอน้ันมีอิทธิพลในการก าหนด
ความคิดเก่ียวกับ “บุญ” และพฤติกรรม “การท าบุญ” ของคนในสังคมปัจจุบัน 
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บทค ัดย ่อ ภาษาอ ังกฤ ษ 

58202805 : Major (THAI) 
Keyword : DISCOURSE, CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS, PUÑÑA/MERIT, PUBLIC MEDIA 

MR. AMNAT PAKSASUK : DISCOURSE ABOUT  “PUÑÑA” IN PUBLIC 
MEDIA            THESIS ADVISOR : ASSISTANT PROFESSOR SOMCHAI SUMNIENGNGAM, 
Ph.D. 

The purpose of this thesis is twofold: (1) to investigate the linguistic strategies 
which are used to portray the ideology of “puñña” or ‘merit’ in public media discourse 
and (2) to analyse its discourse and socio-cultural practices. In so doing, the present study 
employed Fairclough’s (1995) Three Dimensional Framework. The data was collected from 
four public media, including textbooks on Buddhism, dharma books, newspapers, and 
websites. 

The analysis of the public media discourse reveals five salient concepts of 
how merit making is perceived, namely merit making as a preferable activity, merit making 
as a gratitude expression, making merit as commerce, making merit for one’s own life 
happiness, and making merit for a better destiny. In addition, thirteen linguistic strategies 
were found to represent those concepts. The most remarkable strategies are lexical 
selection, metaphor, intertextuality, and reasoning sentence. 

Moreover, the analysis of discourse practices shows that the objectives of text 
production of puñña are both similar and different and that people related to the text 
production are those who have authority and influence over consumers’ thought and 
behaviors, both male and female of all ages. Given the fact that the discourse about merit 
in public media is portrayed as socially acceptable, it becomes a social tool that can easily 
transfer thoughts, values and ideology to the consumers. 

With respect to the findings of the study on socio-cultural practices, the 
discourse about merit portrays four different ideologies: Buddhist ideology, business 
ideology, happiness ideology, and fatalistic ideology. The social influences over the text 
production can be categorised into six groups, including the concept of merit in Tripitaka 
and exegesis, the concept of merit of Dhammakaya Temple, the concept of popular 
Buddhism, the concept of consumerism, the concept of destiny in Thai society, and the 
concept of afterlife. Furthermore, the merit ideology can reflect Thai society in seven 
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ways: the inheritance and the existence of merit, the embrace of Buddhist commercialism, 
a phenomenon of nine-temple merit making, the increasing trend of online merit making, 
the specification of desirable qualifications of Buddhists, the inheritance of belief on the 
influence of merit making on destiny, and consumerism as a way of live.  

Although most thoughts and ideologies presented in the discourse about 
merit in public media are shared with the traditional concept of merit making in Buddhism, 
some are different and deformed, which demonstrates the change of the concept of merit 
in the society due to the socio-cultural factors. These thoughts and ideologies thus exert a 
powerful influence on the conceptualisation of merit and merit making in modern Thai 
society. 
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กิตติกรรมประกาศ 
  

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณาจากผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมชาย ส าเนียงงาม อาจารย์ท่ีปรึกษา
วิทยานิพนธ์ ท่ีสละเวลาให้ค าปรึกษา และตรวจแก้วิทยานิพนธ์อย่างละเอียดด้วยความเอาใจใส่และเมตตา นอกจากครูจะชี้แนะ
และให้วิชาความรู้ทางวิชาการแล้ว ครูยังให้ค าแนะน าในการท างานและการใช้ชีวิตแก่ผู้วิจัยอีกด้วย ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ
เป็นอย่างสูง 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณรองศาสตราจารย์  ดร.ณัฐพร พานโพธิ์ทอง ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์และ
ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุมาลี ลิ้มประเสริฐ  และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศุภรัตน์ แสงฉัตรแก้ว 
คณะกรรมการตรวจสอบวิทยานิพนธ์ท่ีกรุณาแนะน าและแก้ไขวิทยานิพนธ์ ท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีความสมบูรณ์ย่ิงข้ึน 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณอาจารย์ภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากรทุกท่านท่ีประสิทธิ์
ประสาทวิชาความรู้แก่ผู้วิจัย และขอขอบคุณอาจารย์สาขาวิชาภาษาไทย ภาควิชาภาษาไทยและภาษาวัฒนธรรมตะวันออก 
คณะศิลปศาสตร์ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง อาจารย์ ดร.วันชนะ ทองค าเภา ผู้ช่วยศาสตราจารย์อรสุธี ชัยทองศรี ผู้ร่วมชะตากรรมฝ่า
ฟันอุปสรรคในการศึกษาต่อ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ศรวนีย์ สรรคบุรานุรักษ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วรางคณา ศรีก าเหนิด          
รองศาสตราจารย์ ดร.สุธาสินี ปิยพสุนทรา ส าหรับความช่วยเหลือด้านต่าง ๆ และท่ีส าคัญ คือ ผู้ช่วยศาสตราจารย์พรทิพย์      
เฉิดฉินนภา ท่ีให้การสนับสนุนในทุก ๆ ทาง ไม่ว่าจะเป็นการขอความช่วยเหลือในเร่ืองใด ๆ และช่วงเวลาใด ๆ ก็ตาม ซึ่งมี
ความส าคัญอย่างย่ิงท าให้ผู้วิจัยก้าวผ่านอุปสรรคต่าง ๆ ไปได ้

ขอขอบคุณสมาชิกกลุ่ม AKA ท้ังผู้ช่วยศาสตราจารย์คงกฤช พุกกะมาน ส าหรับหนังสือพระไตรปิฎก และอาจารย์ 
ดร.อนุชิต ตู้มณีจินดา ท่ีช่วยตรวจแก้ไขบทคัดย่อภาษาอังกฤษของวิทยานิพนธ์นี้  ตลอดจนช่วงเวลาแห่งการแลกเปลี่ยนและ
แบ่งปันประสบการณ์ด้านต่าง ๆ 

ขอขอบคุณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ท่ีมอบทุนศึกษาต่อระดับปริญญาเอก  ประจ าปีการศึกษา 2559 และ
ขอขอบคุณบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากรท่ีมอบทุนประเภทเงินรางวัลตอบแทนการตีพิมพ์ผลงานวิจัย/ผลงานสร้างสรรค์
ในวารสารทางวิชาการ ประจ าปีงบประมาณ 2562 แก่ผู้วิจัย 

ขอขอบคุณอาจารย์วิรัช ศิริวัฒนะนาวิน นาวาอากาศโท สมบัติ สมศรีพลอย ผู้ช่วยศาสตราจารย์อรวี บุนนาค      
คุณรัฟฟิน มณีชยางกูร ครู พี่และเพื่อนผู้เป็นกัลยาณมิตร ท่ีท าให้มีรอยย้ิมและเสียงหัวเราะทุกคร้ังท่ีมาเจอกัน ท าให้การเรียน
ปริญญาเอกมีสีสันและมีความสุข และขอขอบคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธีระ รุ่งธีระ ท่ีช่วยแลกเปลี่ยนประเด็นทางวิชาการ
อย่างสม่ าเสมอ 

ขอขอบคุณคุณตา คุณยาย คุณน้า คุณอา พี่ ๆ น้อง ๆ และหลาน ๆ ทุกคนท่ีคอยไต่ถามทุกข์สุขและความก้าวหน้า
ของวิทยานิพนธ์ด้วยความรักและความห่วงใย 

ขอกราบขอบคุณคุณพ่อ คุณแม่ และพี่ชาย ท่ีสนับสนุนการศึกษาแก่ผู้วิจัย ตลอดจนให้ความรัก ความห่วงใย และ
เป็นก าลังใจท่ีส าคัญ ท าให้ผู้วิจัยมีแรงที่จะท าวิทยานิพนธ์จนส าเร็จ ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณไว้ ณ ท่ีนี้ 

สุดท้ายนี้ขอขอบคุณ  “บุญ” ท่ีได้กระท าไว้ซึ่งท าให้ผู้วิจัยมีโอกาสได้ท าวิจัยเร่ือง  “บุญ” นี้ ข้ึน หากงานวิจัยนี้
ก่อให้เกิด “บุญ” ใด ๆ ผู้วิจัยขออุทิศ “บุญ” นั้นให้แก่ครู อุปัชฌาย์ อาจารย์ และผู้มีพระคุณทุก ๆ ท่าน 
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บทที่ 1 
บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 คนไทยส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธซึ่งสั่งสอนให้คนมีจิตใจดี มีความอ่อนโยน มีเมตตากรุณา 
โดยพระพุทธศาสนานั้นได้ฝังรากลึกอยู่ในสังคมไทยมาช้านาน ท าให้คนไทยได้รับแนวคิดและหลัก
ปฏิบัติทางศาสนามาปรับใช้ในชีวิตประจ าวัน ทั้ งนี้ความเช่ือที่ส าคัญประการหนึ่งตามหลัก
พระพุทธศาสนาก็คือความเช่ือเรื่อง “บุญ” 

ความเช่ือเรื่อง “บุญ” เป็นความเช่ือที่มีอยู่ในสังคมไทยมาอย่างยาวนาน ดังมีข้อความ
เกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญปรากฏในศิลาจารึกหลักต่าง ๆ ตั้งแต่สมัยสุโขทัย อาทิ ศิลาจารึกพ่อขุน
รามค าแหง (ประชุมจารึก ภาคที่ 8 จารึกสุโขทัย, 2548: 51) ที่มีการสั่งสอนประชาชนให้ “รู้บุญรู้
ธรรม” ความว่า 
  

พ่อขุนพระรามค าแหงนั้นหาเป็นท้าวเป็นพระยาแก่ไทยทั้งหลาย หาเป็นครูอาจารย์
สั่งสอนไทยทั้งหลายให้รู้บุญรู้ธรรม 

(ศิลาจารึกพ่อขุนรามค าแหง ด้านที่ 4 บรรทัดที่ 11-14) 
 

ในจารึกวัดบางสนุก (ประชุมจารึก ภาคที่ 8 จารึกสุโขทัย, 2548: 54) ก็มีข้อความกล่าวถึง
เจ้าเมืองผู้มีใจรัก “มักบุญธรรม” ดังข้อความที่กล่าวว่า 

 
เจ้าเมืองตรอกสลอบ แลแซงุนแผ่ใจรักมักบญุธรรมเป็นขุนผูใ้จดี ชวนลูกเจ้าลูกขุนมนู
นายไพร่ไทย ทั้งชาวแม่ชาวเจ้าทั้งหลายพิมพ์รปูพระด้วยเหยีกด้วยดินได้หมื่นพันรอ้ย
แปดอัน 

(จารกึวัดบางสนุก บรรทัดที่ 9-13) 
 

นอกจากนี้ในจารึกนครชุม (ประชุมจารึก ภาคที่ 8 จารึกสุโขทัย, 2548: 63) ก็มีการกล่าวถึง
ความเช่ือเรื่องบุญและการท าบุญไว้ด้วยเช่นกัน ดังปรากฏข้อความในจารึก ความว่า 
 

แต่น้ันเมือหน้า ฝูงคนอันจักรู้บุญธรรมหามิได้หลายเลยย่อมจักกระท าบาปกรรม แล
จักเอาตนไปเกิดในนรกไซร้ แต่น้ีเมือหน้า ฝูงสาธุสัตบุรุษทั้งหลายจุ่งเร่งกระท าบุญ
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ธรรมในศาสนาพระพุทธเมื่อยังมีเท่าวัน ช่ัวเราบัดนี้มีบุญหนักหนา จึงจักได้เกิดทัน
ศาสนาพระเป็นเจ้าไซร้ 

(จารกึนครชุม ด้านที่ 1 บรรทัดที่ 54-59) 
 

 อนึ่ง พระไตรปิฎกซึ่งเป็นคัมภีร์ทางพระพุทธศาสนาที่รวบรวมค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้าไว้
เป็นหมวดหมู่ก็ได้มีการกล่าวถึงความเช่ือเรื่อง “บุญ” ไว้ ดังปรากฏในพระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย 
สัตตกนิบาต เมตตสูตร ความว่า 

 

  ภิกษุทั้งหลาย เธอทั้งหลายอย่ากลัวบุญเลย ค าว่าบุญนี้เป็นช่ือของความสุข 
เราย่อมรู้ชัดว่าบุญที่เราท าแล้วตลอดกาลนาน มีผลที่น่าปรารถนา น่าใคร่ น่าพอใจ 
อันเราเสวยมาแล้วตลอดกาลนาน 

(อง.สตฺตก. 23/62/120) 
   

 ในพระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย ปาปวรรค อนาถปิณฑกิเสฏฐิวัตถุ ก็ได้กล่าวถึงผลของการ
ท าบุญว่าท าใหเ้กิดความสุข ดังปรากฏข้อความว่า 

 

  หากบุคคลท าบุญ ก็ควรท าบุญนั้นบ่อย ๆ ควรท าความพอใจในบุญนั้น 
เพราะการสั่งสมบุญน าสุขมาให้  

(ขุ.ธ. 25/118/68) 
 

จากข้อความที่ปรากฏในพระไตรปิฎกข้างต้น กล่าวได้ว่าบุญนั้นคือผลจากการกระท าของ
บุคคลซึ่งก็คือความสุขอันเป็นที่ปรารถนาของบุคคล  

อย่างไรก็ตาม ในพระไตรปิฎกได้มีการกล่าวถึงบุญว่าเป็นส่วนเหตุซึ่งก็คือการกระท าของ
บุคคล อันได้แก่ บุญกิริยาวัตถุ ประกอบด้วย ทาน ศีล และภาวนา ที่ก่อให้เกิดความสุขด้วย ดัง
ปรากฏข้อความในพระไตรปิฎก พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย นวกนิบาต ปุญญกิริยาวัตถุสูตร  
ความว่า 
 

ภิกษุทั้งหลาย บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการนี้ บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการ 
อะไรบ้าง คือ 1. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยทาน 2. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยศีล   
3. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยภาวนา  

(องฺ.นวก. 23/36/294) 
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 นอกจากนี้ ยังปรากฏข้อความในพระไตรปิฎก พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย อิติวุตตกะ 
ปุญญกิริยาวัตถุสูตร ความว่า 
 

 แท้จริง พระสูตรนี้ พระผู้มีพระภาคตรัสไว้แล้ว พระสูตรนี้ พระอรหันต์
กล่าวไว้แล้ว ข้าพเจ้าได้สดับมาอย่างนี้ 

       “ภิกษุทั้งหลาย บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการนี้ 
            บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการ อะไรบ้าง คือ 
          1. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยทาน 
           2. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยศีล 

3. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยภาวนา 
ภิกษุทั้งหลาย บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการนี้แล” 

         พระผู้มีพระภาคได้ตรัสเนื้อความดังกล่าวมานี้แล้ว ในพระสูตรนั้น จึงตรัส
คาถาประพันธ์ดังนี้ว่าผู้หวังประโยชน์สุข ควรฝึกฝนบ าเพ็ญบุญนี้เท่านั้นที่ให้ผลเลิศ
ติดต่อกันไป 

(ขุ.อิติ. 25/60/415) 
 

กล่าวโดยสรุป บุญในทางพระพุทธศาสนาที่กลา่วถึงในพระไตรปิฎกนั้นมีทัง้บญุที่เป็นส่วนเหตุ
อันหมายถึงการกระท าทีด่ีที่เปน็กุศลเจตนา ได้แก่ บุญกิริยาวัตถุ ซึ่งประกอบด้วยทาน ศีล และภาวนา 
และบุญที่เป็นส่วนผล คือ ผลจากการกระท าที่ดี ได้แก่ ความสุข ซึ่งตรงกับที่สมเด็จพระญาณสังวร 
สมเด็จพระสังฆราช สกลมหาสังฆปรินายก (ม.ป.ป.: 2-5) อธิบายถึงความเช่ือเรื่อง “บุญ” ไว้ว่า ค าว่า 
“บุญ” แปลตามศัพท์หรือพยัญชนะว่า ช าระ ฟอก ล้าง โดยย่อหมายถึงบุญส่วนเหตุ 1 บุญส่วนผล 1 
บุญส่วนเหตุนั้น หมายถึง ศึกษา คือ ฟัง เรียนให้รู้ และด ารงมั่น เสพปฏิบัติเจริญกุศลธรรมทั้งหลาย 
โดยทั่วไปได้แก่กุศลเจตนา ส่วนบุญส่วนผลนั้น หมายถึง ผลวิบากของบุญส่วนเหตุ ได้แก่ ความสุขที่น่า
ปรารถนา 

ในปัจจุบันความเช่ือเรื่อง “บุญ” นั้นก็ยังคงถูกน ามากล่าวถึงอย่างหลากหลายในบริบทของ
สังคมวัฒนธรรมไทย ผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นหนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ 
รวมถึงสื่อออนไลน์อย่างเว็บไซต์ อาทิ  

 
ชาวพุทธที่ดีจะต้องมีความสนใจในการศึกษาค้นคว้าหลักธรรมทางพระพุทธศาสนา
และน้อมน าหลักธรรมนั้น ๆ มาประพฤติปฏิบัติให้ เหมาะสมแก่ตน และใน
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ขณะเดียวกันก็แสดงตนเป็นชาวพุทธที่ดีในการบ าเพ็ญกุศลต่าง ๆ เช่น ท าบุญตัก
บาตร รักษาศีล ไปวัดฟังธรรม เป็นต้น 

(กระทรวงศึกษาธิการ, 2551ก: 139) 
 

 จากข้อความข้างต้นปรากฏในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาซึ่งเป็นรายวิชาพื้นฐาน
ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ของกลุ่มสาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม ตามหลักสูตร
แกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 มีการกล่าวถึง “บุญ” ว่าเป็นหน้าที่ของชาวพุทธที่
ดี โดยการแสดงตนเป็นชาวพุทธที่ดีนั้นต้องศึกษาค้นคว้าหลักธรรมทางพระพุทธศาสนาและน้อมน า
หลักธรรมนั้น ๆ มาประพฤติปฏิบัติให้เหมาะสม อีกทั้งยังต้องแสดงตนเป็นชาวพุทธที่ดีด้วยการท าบุญ 
ทั้งนี้การน าเสนอดังกล่าวนอกจากจะเป็นการให้ข้อมูลเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญแล้ว ยังได้เสนอแนว
ทางการปฏิบัติตนในฐานะชาวพุทธที่ดีอีกด้วย 

ด้านหนังสือธรรมะที่เผยแพร่อยู่ในสังคมก็มีการกล่าวถึง “บุญ” ว่าเป็นผลจากการกระท า 
โดยบุญนั้นคือความสบายใจ ดังที่กล่าวว่า  
 

บุญ คือ ความสบายใจในสิ่งที่กระท าแล้วไม่เดือดร้อนแก่ตนเอง และผู้อื่น 
(ขวัญ เพียงหทัย, 2559: 4) 

 
 นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังพบว่าในหนังสือธรรมะนั้นมีการกล่าวถึงบุญว่าเป็นสิ่งที่สามารถบริหาร
จัดการเพื่อให้เกิดประโยชน์แก่ผู้ท าบุญอย่างสูงสุดได้ ดังข้อความที่กล่าวว่า 

 
หนังสือเล่มนี้จะช่วยให้เราค้นพบว่า ในพระไตรปิฎกมีตัวอย่างการท าบุญ

แบบไหนที่ได้บุญมากเป็นพิเศษ ได้บุญมากเพราะอะไร รวมถึงท าแล้วจะได้อะไร
กลับมา จึงเหมาะส าหรับผู้ทีม่ีเวลาหรอืมีปจัจยั (เงิน) ที่ค่อนข้างจ ากัด แล้วก าลังมอง
หาการท าบุญที่จะช่วยให้เราสามารถใช้เงินและเวลาได้อย่างคุ้มค่า ได้บุญมากขึ้นโดย
ใช้เงินและเวลาเท่าเดิม  

(ณัฐพบธรรม ธนันท์เมธากร, 2555: ค าน า) 
 

จากตัวอย่างข้างต้น จะเห็นได้ว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ “เวลา” “ปัจจัย” “เงิน” ซึ่งมีอยู่อย่าง 
“จ ากัด” จึงต้องใช้อย่าง “คุ้มค่า” เพื่อช่วยในการท าบุญให้ได้บุญมาก ชุดค าศัพท์ดังกล่าวแสดงการ
บริหารจัดการทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัดให้เกิดประโยชน์สูงสุด ท าให้เห็นว่าบุญนั้นเป็นเรื่องที่
สามารถบริหารจัดการได้ เพื่อให้ผู้ท าบุญได้รับผลประโยชน์สูงสุดจากการกระท าหรือลงทุนด้วยเวลา
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หรือปัจจัยที่มีอยู่อย่างจ ากัด ซึ่งเป็นกลไกในการท าธุรกิจ แสดงให้เห็นความคิดเชิงธุรกิจในการ
น าเสนอความเช่ือเรื่องบุญ 

ในหนังสือพิมพ์ก็มีการน าเสนอข่าวที่กล่าวถึงบุญว่ามีความสัมพันธ์กับดวงชะตา โดยแสดงให้
เห็นผลที่จะได้รบัจากการท าบุญตักบาตรซึ่งก็คือการช่วยหนุนหรือเพิ่มดวงแก่ผู้ท าบุญ ท าให้ผู้ท าบุญมี
ดวงที่ดีข้ึน เช่น 

 
ชาวไทยทั่วประเทศแห่ท าบุญตักบาตรเช้าวันแรกของปีใหม่เพื่อท าให้ดวงดี

เสริมดวงเสริมบุญบารมี เอาฤกษ์เอาชัยเป็นสิริมงคลชีวิต  
(ไทยรัฐ, 2559: 1) 

 
 ในขณะที่สื่อออนไลน์ประเภทเว็บไซต์ได้น าเสนอให้เห็นผลของบุญว่าท าให้เกิดความสุข 
โดยเฉพาะความสุขทางโลกในด้านต่าง ๆ ได้แก่ บุญท าให้ด ารงชีวิตอย่างสะดวกสบาย มีฐานะมั่งค่ัง
ร่ ารวย มีรูปร่างหน้าตาดี และมีสติปัญญาดี ดังที่กล่าวว่า 
 

แต่บุญยังมีประโยชน์อีกหลายทางโดยเฉพาะ การมีบุญท าให้เกิดความสะดวกในการ
ด ารงชีวิต ท าให้มีทรัพย์ มีรูปงาม และมีปัญญามาก 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 

จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ ว่าความเช่ือเรื่อง “บุญ” นั้นถูกน าเสนอและกล่าวถึงอย่าง
หลากหลายผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ โดยมีทั้งการกล่าวถึงบุญส่วนที่เป็นเหตุหรือการกระท าที่ดีและบุญ
ส่วนที่เป็นผลหรือผลจากการกระท าที่ดีตามที่ปรากฏในพระไตรปิฎก แต่ในขณะเดียวกันก็มีการ
น าเสนอความเช่ือเรื่องบุญในแง่มุมอื่น ๆ ซึ่งแตกต่างไปจากบุญที่กล่าวถึงในพระไตรปิฎก ไม่ว่าจะเป็น
การท าบุญที่เกี่ยวข้องกับความคิดเชิงธุรกิจและความเช่ือเรื่องโชคชะตา เป็นต้น  

การน าเสนอความเช่ือเรื่องบุญดังกล่าวผ่านหนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และ
เว็บไซต์นับว่ามีอิทธิพลต่อความคิด ความเช่ือ และการกระท าของคนในสังคมในวงกว้าง เนื่องจากสื่อ
ต่าง ๆ ที่น าเสนอความเช่ือเรื่องบุญนั้นจัดเป็นสื่อสาธารณะที่น าเสนอข่าวสาร ข้อมูล ข้อเท็จจริงอย่าง
รอบด้าน และเปิดโอกาสให้ประชาชนจ านวนมากสามารถเข้าถึงและเปิดรับสื่อได้อย่างเสมอภาค โดย
หนังสือเรียนจัดเป็นสื่อที่ เป็นที่ยอมรับและได้รับความน่าเช่ือถือจากสังคม มีครูซึ่งเป็นบุคคลที่
สังคมไทยให้ความเคารพนับถือเป็นผู้ถ่ายทอดไปสู่นักเรียนในระบบการศึกษาทั่วประเทศ ส่วนหนังสือ
ธรรมะนั้น ปัจจุบันได้รับความนิยมและถูกน ามาตีพิมพ์เผยแพร่เป็นจ านวนมาก มีการจัดท าต้นฉบับ
และรูปเล่มให้น่าสนใจเพื่อจะได้ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้อ่านได้หลากหลาย ไม่จ ากัดเฉพาะ
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กลุ่มหรือเฉพาะวัย ส าหรับหนังสือพิมพ์ เป็นสื่อที่มีผู้อ่านและผู้ติดตามเป็นจ านวนมาก ถือเป็น
สื่อมวลชนที่เผยแพร่ข้อมูลไปสู่คนกลุ่มใหญ่ในสังคมได้ในทุก ๆ วัน โดยไม่จ ากัดว่าผู้อ่านจะเป็นบุคคล
เพศใดหรือวัยใด และเว็บไซต์ซึ่งเป็นพื้นที่สาธารณะที่ใช้ส าหรับเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารไปสู่กลุ่มคนที่
หลากหลายและสามารถสื่อสารได้อย่างรวดเร็ว ผู้อ่านสามารถเลือกรับข้อมูลได้ตามความสนใจใน
ช่วงเวลาต่าง ๆ ผ่านคอมพิวเตอร์หรือโทรศัพท์มือถือที่มีการเช่ือมต่อเครือข่ายอินเทอร์เน็ต 

ความเช่ือเกี่ยวกับบุญที่น าเสนอผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ถือ เป็นส่วนหนึ่งของ
กระบวนการขัดเกลาทางสังคมที่ส าคัญที่มีส่วนช้ีน า ก าหนด รวมถึงปลูกฝังความคิดและอุดมการณ์
เกี่ยวกับบุญในสังคมไทยให้กับคนในวงกว้างทุกระดับ ไม่จ ากัดเพศ วัย อายุ และอาชีพ 

อนึ่ง ความเช่ือเรื่อง “บุญ” เป็นความเช่ือที่ถูกประกอบสร้างข้ึนโดยคนในสังคม สิ่งหนึ่งที่มี
บทบาทในการประกอบสร้างความคิดความเช่ือเรื่อง “บุญ” ก็คือภาษา โดยภาษาน้ันมีอิทธิพลในการ
ครอบง าหรือก าหนดความคิดของคนในสังคม และความคิดก็มีส่วนส าคัญในการควบคุมการกระท า
ของคนในสังคม ดังนั้นภาษาจึงมีอิทธิพลต่อสังคม  

ภาษาซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของระบบในการนิยามความหมายหรือคุณค่าให้แก่ค าว่า “บุญ” หรือ      
วาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ” นั้นมีส่วนในการสร้างความรู้ความเข้าใจและก าหนดความคิดเกี่ยวกับ 
“บุญ” ของคนในสังคม ความคิดความเข้าใจดังกล่าวมีแนวโน้มที่จะส่งอิทธิพลต่อการกระท าหรือแบบ
แผนพฤติกรรมของคนเกี่ยวกับการท า “บุญ” ทั้งนี้การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ” นั้นสามารถท า
ได้ด้วยวิธีการทางภาษาตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ซึ่งจะช่วยท าให้เข้าใจความหมาย
เกี่ยวกับบุญได้ชัดเจนยิ่งข้ึน อีกทั้งยังท าให้เข้าใจบทบาทของภาษาในการประกอบสร้างความหมาย
เกี่ยวกับบุญ ตลอดจนเผยให้เห็นอุดมการณ์ที่แฝงมากับการน าเสนอความเช่ือเรื่องบุญซึ่งมีอิทธิพลต่อ
ความคิด ความเช่ือ และการกระท าของคนในสังคมไทยได้ 

แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) เสนอกรอบ 3 มิติ (three dimensional framework) เพื่อ
ใช้วิเคราะห์วาทกรรมตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ซึ่งแบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 3 ระดับ 
ประกอบไปด้วยตัวบท (Text) วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (Discourse practice) และวิถีปฏิบัติทาง
สังคมวัฒนธรรม (Socio-cultural practice) เพื่อเป็นหลักในการวิเคราะห์ที่จะแสดงให้เห็นถึง
ผลกระทบที่วาทกรรมมีต่อสังคมและสังคมมีต่อวาทกรรม กล่าวคือ ตัวบท (Text) อาจจะเป็นภาษา
เขียนหรือภาษาพูดก็ได้ วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (Discourse practice) หมายถึงกระบวนการผลิตตัว
บท การกระจายตัวบท การบริโภคตัวบท และการตีความตัวบท ส่วนวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม 
(Socio-cultural practice) หมายถึง สถานการณ์และปัจจัยสังคมและวัฒนธรรมที่เป็นส่วนหนึ่งของ
การสื่อสารหรือการผลิตและบริโภคตัวบทนั้น ๆ 

ที่ผ่านมามีผู้ศึกษาเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญอยู่บ้าง แต่เป็นการศึกษาตามนัยยะในปรัชญา
พระพุทธศาสนา เช่น กรีสุดา เฑียรทอง (2524) ที่ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “การศึกษาเปรียบเทียบความ
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เช่ือเรื่องบุญและบาป ในพุทธศาสนาและคริสต์ศาสนา และผลของความเช่ือนั้นที่มีต่อวิถีทางด าเนิน
ชีวิตของพุทธศาสนิกชนและคริสตศาสนิกชน : ศึกษาเฉพาะกรณีต าบลส าเภาล่ม  อ าเภอ
พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา” พระมหาเอกนรินทร์ เอกนโร วงษ์ขันธ์ (2536) ที่ท า
วิทยานิพนธ์เรื่อง “การศึกษาเชิงวิเคราะห์เรื่องบุญในพุทธปรัชญาเถรวาทและปรัชญาคริสต์นิกาย
โรมันคาทอลิก” หรือ ภัทรา บุญสุยา (2545) ที่ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ศึกษาระดับและเปรียบเทียบ
ความเช่ือเรื่องบุญ-บาป ตามกฎแห่งกรรมในพระพุทธศาสนา ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 6 สังกัด
กรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา” 
เป็นต้น ส าหรับการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ในประเด็นที่เกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญนั้นพบ
เพียงเรื่องเดียว คือ สุนทรี โชติดิลก (2560) ที่ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “บุญ: ความสัมพันธ์ระหว่างภาษา
กับอุดมการณ์ในวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย” ซึ่งมุ่งเน้นศึกษาความเช่ือเรื่องบุญตาม
แนวทางของวัดพระธรรมกายจากสือ่ที่ผลติโดยวัดพระธรรมกายเท่านั้น ทั้งนี้หากมีการศึกษาความเช่ือ
เรื่องบุญโดยใช้ข้อมูลจากสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ด้วยวิธีการทางภาษาก็จะท าให้เห็นความคิด
และเกิดความเข้าใจเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญในแง่มุมที่ต่างออกไป  

การศึกษาครั้งนี้จึงมุ่งศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะ ได้แก่ หนังสือ
เรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ ซึ่งเป็นสื่อที่มีอิทธิพลและส่งผลกระทบต่อคนในสังคม
ในวงกว้าง โดยศึกษาศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) เพื่อแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษาที่ใช้
ในการประกอบสร้างความคิดและสื่ออุดมการณ์เกี่ยวกับบุญในบริบทสังคมไทย อันจะท าให้เข้าใจ
อ านาจและบทบาทของภาษาในการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับบุญตามที่ผู้ผลิตวาทกรรมเลือก
น าเสนอ ตลอดจนเผยให้เห็นอุดมการณ์เกี่ยวกับบุญซึ่งมีอิทธิพลในการครอบง าความคิด และก าหนด
พฤติกรรมและการกระท าต่าง ๆ ของคนในสังคมไทย ซึ่งผลการศึกษาดังกล่าวจะท าให้ผู้บริโภค    
วาทกรรมเกิดความตระหนักและรบัข้อมูลจากวาทกรรมที่เผยแพร่ผ่านสื่อต่าง ๆ ด้วยความระมัดระวัง 
เพื่อจะได้ไม่ตกเป็นเครื่องมือของผู้ผลิตวาทกรรมในการครอบง าความคิดและการกระท าผ่านตัวบท
วาทกรรมที่มีอยู่ในสังคม 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.2.1 เพื่อวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ใช้น าเสนออุดมการณ์เกี่ยวกับบุญในวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในสื่อสาธารณะ 
 1.2.2 เพื่อวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
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1.3 สมมุติฐานของการวิจัย 
 1.3.1 กลวิธีทางภาษาที่ใช้น าเสนออุดมการณ์เกี่ยวกับบุญในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะมีกลวิธีเด่น ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์และการใช้อุปลักษณ์  
 1.3.2 อุดมการณ์ที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่โดดเด่น ได้แก่ 
อุดมการณ์ความสุข อุดมการณ์ธุรกิจ 
 
1.4 ขอบเขตของการวิจัย 
 ผู้วิจัยศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะโดยมีขอบเขตของการศึกษาดังต่อไปนี้ 
 1.4.1 ขอบเขตของกลุ่มข้อมูล 
 ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยเก็บข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 4 
ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ โดยหนังสือเรียนเก็บข้อมูลจาก
หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาซึ่งเป็นรายวิชาพื้นฐานระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ของกลุ่มสาระ
การเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม ตามหลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน 
พุทธศักราช 2551 ของส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน กระทรวงศึกษาธิการ 
 หนังสือธรรมะและเว็บไซต์ เก็บข้อมูลเฉพาะหนังสือธรรมะและเว็บไซต์ที่ช่ือมีค าว่า “บุญ” 
ปรากฏอยู่ ส่วนหนังสือพิมพ์ เก็บข้อมูลจากข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์
รายวันที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด 5 อันดับ ได้แก่ หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ หนังสือพิมพ์
คมชัดลึก หนังสือพิมพ์ข่าวสด และหนังสือพิมพ์มติชน 
 1.4.2 ขอบเขตของเวลา 

ผู้วิจัยเก็บข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะ ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ที่ใช้ในโรงเรียนมัธยมศึกษา สังกัดกระทรวงศึกษา ปี
การศึกษา 2559 หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ ที่เผยแพร่ระหว่างวันที่ 1 มกราคม 2559 
ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2559  

1.4.3 ขอบเขตของการวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ใช้น าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ

สาธารณะในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยจะวิเคราะห์กลวิธีทางวัจนภาษาเท่านั้น ส าหรับอวัจนภาษา ได้แก่ 
รูปภาพต่าง ๆ นั้นจะใช้พิจารณาประกอบการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม 
 
1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 

วาทกรรม หมายถึง การสื่อสารที่ประกอบด้วยตัวบท (text) วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม 
(discourse practice) และวิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรม (socio-cultural practice) ตามนิยาม
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ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995b: 59) การสื่อสารลักษณะดังกล่าวเกี่ยวข้องและสัมพันธ์กับการ
สร้างความหมายให้แก่สิ่งต่าง ๆ รอบตัว 

ความคิด หมายถึง มุมมอง ความเช่ือ หรือทัศนคติที่มีต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่งซึ่งน าเสนอผ่าน 
วาทกรรมโดยมีส่วนในการประกอบสร้างอุดมการณ์บางอย่างให้เกิดข้ึนแก่สมาชิกของกลุ่มในสังคม   

อุดมการณ์ หมายถึง ระบบความคิดความเช่ือที่สมาชิกของกลุ่มในสังคมมีร่วมกันซึ่งมีส่วนใน
การครอบง าพฤติกรรมและการกระท าของสมาชิกในสังคม การสื่ออุดมการณ์ต่าง ๆ อาจเป็นสิ่งที่ผู้พูด
ตั้งใจกล่าวเพื่อประโยชน์บางประการ หรืออาจเป็นสิ่งที่ผู้พูดกล่าวโดยไม่ได้ตั้งใจ  

สื่อสาธารณะ หมายถึง สื่อหรือช่องทางในการสื่อสารส าหรับน าเสนอข่าวสาร ข้อมูล และ
ข้อเท็จจริงที่สาธารณชนจ านวนมากสามารถเข้าถึงและเปิดรับสื่อได้ ซึ่งในงานวิจัยนี้ ได้แก่ หนังสือ
เรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ 

 
1.6 วิธีด าเนินการวิจัย 
 1.6.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 งานวิจัยเรื่องวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนี้ ผู้วิจัยใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ ดังนั้นผู้วิจัยได้ส ารวจเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยแบ่งเป็น  

1.6.1.1 แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์  
1.6.1.2 แนวคิดอุปลักษณ์ 
1.6.1.3 แนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนา 
1.6.1.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

1.6.1.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
1.6.1.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนา 

 1.6.2 เก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผู้ วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(purposive sampling) กล่าวคือ ผู้ วิจัยเลือกเก็บข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อ
สาธารณะ 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ เพื่อให้ได้ข้อมูลที่
หลากหลายและครอบคลุมสื่อสาธารณะที่น าเสนอข้อมูลไปสู่คนจ านวนมากในสังคม โดยที่วาทกรรม
เกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะเหล่าน้ีเผยแพร่ข้อมูลระหว่างวันที่ 1 มกราคม 2559 ถึงวันที่ 31 
ธันวาคม 2559  

หลังจากได้สื่อสาธารณะที่ใช้ในการเก็บข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญแล้ว ผู้วิจัยจึงสุ่มตัวอย่าง
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ต่อไป โดยรายละเอียดของข้อมูลวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะที่ใช้ในการศึกษา เป็นดังนี้ 
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1.6.2.1 หนังสือเรียน ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ด้วย
การเลือกหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ของกลุ่มสาระการเรียนรู้
สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม ตามหลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 
ของส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน กระทรวงศึกษาธิการ จ านวน 4 เล่ม 6 ช้ันปี ได้แก่ 
   1.6.2.1.1 หนังสือเรียน รายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปี
ที่ 1 
   1.6.2.1.2 หนังสือเรียน รายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปี
ที่ 2 
   1.6.2.1.3 หนังสือเรียน รายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปี
ที่ 3 
   1.6.2.1.4 หนังสือเรียน รายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปี
ที่ 4-6 

สาเหตุที่ผู้วิจัยเลอืกเก็บข้อมลูจากหนังสอืเรยีนรายวิชาพระพุทธศาสนาเนื่องจากเปน็
รายวิชาที่มีเนื้อหากล่าวถึงความคิดเรื่องบุญทางพระพุทธศาสนาอย่างชัดเจน และสาเหตุที่เก็บข้อมูล
จากหนังสือเรียนระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 นั้นเป็นเพราะผู้เรียนอยู่ในวัยที่พร้อมจะรับข้อมูลและ
เข้าใจความคิดเกี่ยวกับเรื่องบุญซึ่งเป็นสิ่งที่เป็นนามธรรม อีกทั้งยังเป็นช่วงวัยที่ก าลังจะเติบโตไปเป็น
ผู้ใหญ่ที่สามารถน าแนวคิดไปปฏิบัติและใช้ในการด าเนินชีวิตได้ ส าหรับสาเหตุที่ไม่เลือกเกบ็ข้อมูลจาก
หนังสือ เรียนระดับประถมศึกษาปีที่  1-6 นั้น  เป็นเพราะหนังสือเรียนที่ มี เนื้ อหาเกี่ยวกับ
พระพุทธศาสนา ระดับประถมศึกษาปีที่ 1-6 ไม่ได้แยกออกมาเป็นวิชาต่างหาก หากแต่มีเนื้อหา
รวมอยู่ในวิชาสังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม ซึ่งมีเนื้อหาที่หลากหลาย 

1.6.2.2 หนังสือธรรมะ ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ด้วย
การเลือกหนังสือธรรมะที่ช่ือหนังสือมีค าว่า “บุญ” ปรากฏอยู่ เนื่องจากช่ือหนังสือเป็นสิ่งที่ช่วยให้
ผู้อ่านรู้แนวของเนื้อหาในหนังสือว่ามีเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องอะไร รวมถึงท าให้รู้ขอบเขตของเรื่อง และ
แนวคิดส าคัญของเรื่องที่ต้องการน าเสนอ ดังนั้นหนังสือธรรมะที่ช่ือหนังสือมีค าว่า “บุญ” แสดงว่า
หนังสือธรรมะนั้นมีขอบเขต เรื่องราว และสาระส าคัญเกี่ยวกับบุญอย่างชัดเจน โดยหนังสือดังกล่าว
เผยแพร่ในปี 2559 ในร้านหนังสือที่มีสาขากระจายอยู่ทัว่ประเทศมากที่สุด 3 ล าดับแรก ทั้งนี้จากการ
ส ารวจร้านหนังสือที่มีสาขากระจายอยู่ในจังหวัดต่าง ๆ ทั่วประเทศ ผู้วิจัยพบว่าร้านหนังสือที่มีสาขา
กระจายอยู่ทั่วประเทศมากที่สุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ ซีเอ็ดบุ๊คเซ็นเตอร์ นายอินทร์ และบีทูเอส 

ผู้วิจัยรวบรวมหนังสือธรรมะที่ ช่ือหนังสือปรากฏค าว่า “บุญ” ทุกเล่มจากร้าน
หนังสือดังกล่าว จากการรวบรวมพบหนังสือธรรมะที่ช่ือหนังสือมีค าว่า “บุญ” ที่มีวางจ าหน่ายในปี 
2559 จากร้านหนังสือแต่ละร้าน จ านวนทั้งสิ้น 113 เล่ม ทั้งนี้ผู้วิจัยตัดหนังสือธรรมะที่ช่ือเรื่องและ
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ผู้เขียนซ้ ากันออก ท าให้เหลือหนังสือธรรมะทั้งสิ้น 60 เล่ม จากนั้นผู้วิจัยน าหนังสือธรรมะทั้ง 60 เล่ม
ดังกล่าวมาสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (simple random sampling) ด้วยการจับฉลากให้ได้หนังสือธรรมะ
จ านวนร้อยละ 50 ของหนังสือธรรมะทั้งหมดเพื่อเป็นกลุ่มตัวอย่างข้อมูลที่ ใช้ในการศึกษา ได้หนังสือ
ธรรมะจ านวน 30 เล่ม  

หนังสือธรรมะ 30 เล่มที่ใช้ในการศึกษา มีดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 1 แสดงรายชื่อหนังสือธรรมะจ านวน 30 เล่มท่ีใช้ในการศึกษา 
 

ล าดับ ชื่อหนังสือ ผู้เขียน 
1 บุญใหญ่พลิกชีวิต ณัฐพบธรรม 
2 บุญสร้างปาฏิหาริย:์ มหาบุญ 108 ประการ 

ยิ่งท าย่ิงได้ ยิ่งให้ยิง่เจรญิ 
ธมฺมวโรภิกข ุ

3 ช้อปปิ้งบุญ ขวัญ เพียงหทัย 
4 ท าบุญ-ท ากรรม มหัศจรรย์แห่งชีวิต ศ.ศิลาแลง 
5 บริการด้วยใจ บุญก็ได้ งานก็ส าเรจ็ จิตตินันท์ นันทไพบลูย ์
6 บุญท ากรรมแต่ง แก้วธารา 
7 บัญชีบุญ ดอกเบี้ยบาป พระอาจารย์ชาญชัย อธิปญฺโญ 
8 คู่มือท าบุญ ศรัณยู นกแก้ว 
9 บรหิารบญุ บริหารบาป เจตสิก (สมชาย สุวรรณโปดก) 
10 กฎแห่งบญุ นายแพทย์อรรคเดช นนทะโชติ 
11 ท าง่ายได้บุญ กุลธิดา บุญญวนิช, สรุบุตร ศุภกิจจงเจริญ 

และอัคนี ท่องธารา 
12 เหลือเช่ือ บญุ กุศล สง่ผลได้จรงิ ปรานี ทินราช 
13 บุญฟรีไม่มีในโลก บาปฟรีก็ไม่มีเช่นกัน พระภาสกร ภูริวฑฺฒโน (ภาวิไล) 
14 หลักการท าบุญและปฏิบัติธรรมใน

ชีวิตประจ าวัน 
พระวิจิตรธรรมาภรณ์ 

15 ท าบุญไมเ่ป็นเห็นนรกได ้ ฤทธิญาโณและจิตตวชิระ  
16 ท าบุญอย่างไรให้ถึงผูล้่วงลบั แพรทองน้อย 
17 รู้ทันกรรมและไขขานการบุญ พระราชปฏิภาณมุนี (บุญมา อาคมปญุโญ) 
18 คู่มือสร้างบญุ อุ่นใจตลอดชาติ รุ่งอรุณ 
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ตารางท่ี 1 แสดงรายชื่อหนังสือธรรมะจ านวน 30 เล่มท่ีใช้ในการศึกษา (ต่อ) 
 

ล าดับ ชื่อหนังสือ ผู้เขียน 
19 สร้างบุญแบบฉลาด ให้ได้บุญมาก ธ.ธรรมรกัษ์ 
20 ท าบุญถูกวิธี กุศลแรง ทองย้อย แสงสินชัย 
21 ฉลาดท าบญุ พระชาย วรธมฺโมและพระไพศาล วิสาโล 
22 แก้กรรม ท าบญุเสรมิดวง สะเดาะเคราะห์ ไชยา บุญพิทักษ์ 
23 เส้นทางบญุ รู้แล้วไม่ตาย บัญช์ บงกช 
24 บุญทีท่ าให้คนงาม อ.พิศมัย ช านาญคิด 
25 ตักบาตร สงัฆทาน อุทิศบญุอย่างไรให้

ปาฏิหาริยเ์กิด 
ธ.ธรรมรกัษ์และจิตตวชิระ 

26 บุญติดจรวด มณฑล สายทัศน์ 
27 อานิสงส์จากการท าบุญ แก้ว สุพรรโณ 
28 แก้กรรม-ท าบญุอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์ ส.ศิวโรจน ์
29 ปาฏิหาริย์ แรงบุญ แรงกรรม ใครว่าไม่มจีรงิ ศศิริยะ 
30 เปิดบญุรวย หยุดกรรมจน อ.ทิพากร รินไธสงค์ 

 
1.6.2.3 หนังสือพิมพ์ ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ด้วย

การเก็บข้อมูลจากหนังสือพิมพ์รายวันที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด 5 อันดับ คือ ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก 
ข่าวสด และมติชน ซึ่งวางจ าหน่ายระหว่างวันที่ 1 มกราคม 2559 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2559 ในการ
เก็บข้อมูลผู้วิจัยเลือกเก็บข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” เนื่องจากข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” นั้นแสดงให้
เห็นว่าข่าวที่น าเสนอนั้นเป็นการรายงานข้อเท็จจริงของเหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่มีความเกี่ยวข้อง
เช่ือมโยงกับความคิดเรื่องบุญให้ผู้อ่านรับรู้  โดยค าว่า “บุญ” นั้นอาจปรากฏในพาดหัวข่าว เนื้อข่าว 
หรือค าบรรยายใต้ภาพ ในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับเท่านั้น ทั้งนี้หากข่าวที่ตรงกับเงื่อนไข
ดังกล่าวแล้วมีเนื้อหาข่าวให้อ่านต่อในฉบับผู้วิจัยจึงจะตามไปเก็บข้อมูลข่าวดังกล่าวต่อไป 

จากการเก็บข้อมูลข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
เดลินิวส์ คมชัดลึก ข่าวสด และมติชน  ผู้ วิจัยพบข่าวที่น ามาใช้ศึกษารวมทั้ งสิ้น 113 ข่าว ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 2 แสดงจ านวนข่าวท่ีปรากฏค าว่า “บุญ” ท่ีใช้ในการศึกษา 
 
หนังสือพิมพ์ จ านวน (ข่าว) 

ไทยรัฐ  30 
เดลินิวส์ 23 
คมชัดลึก 20 
ข่าวสด 17 
มติชน 23 

รวม 113 
 
1.6.2.4 เว็บไซต์ ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ด้วยการ

เก็บข้อมูลจากเว็บไซต์ที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในช่ือ เนื่องจากเว็บไซต์ที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในช่ือ
แสดงให้เห็นว่าเว็บไซต์นั้นมีวัตถุประสงค์เพื่อน าเสนอและเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับบุญโดยตรง โดย
เว็บไซต์ดังกล่าวนั้นเผยแพร่ข้อมลูเกี่ยวกับบญุในปี 2559 ซึ่งผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากทุกหน้าของเว็บไซต์ที่
มีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญ  

จากการเก็บข้อมูลจากเว็บไซต์ที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในช่ือ ผู้วิจัยพบเว็บไซต์ที่
น ามาใช้ศึกษาทั้งสิ้น 4 เว็บไซต์ ได้แก่ 

  1.6.2.4.1 http://www.ponboon.com/ 
  1.6.2.4.2 http://www.bokboontoday.com/ 
  1.6.2.4.3 http://www.sabiangbunpublishing.com/ 
  1.6.2.4.4 http://www.webgebboon.com/ 

 1.6.3 วิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 
1995) ซึ่งการวิเคราะห์แบ่งเป็น 3 ระดับ ดังนี้ 
  1.6.3.1 ตัวบท  
  ผู้วิจัยวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาระดับต่าง ๆ ที่ใช้น าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญใน 
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
  1.6.3.2 วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม 
  ผู้วิจัยวิเคราะห์การผลิตตัวบท การกระจายตัวบท การบริโภคตัวบท และการตีความ
ตัวบทซึ่งเป็นบริบทแวดล้อมในการสื่อสารที่ปรากฏในตัวบท 

http://www.bokboontoday.com/
http://www.sabiangbunpublishing.com/
http://www.webgebboon.com/
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  1.6.3.3 วิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรม 
  ผู้วิจัยวิเคราะห์อุดมการณ์ที่พบโดยเช่ือมโยงกับบริบททางสังคมวัฒนธรรม เพื่อให้
เห็นอิทธิพลของสังคมที่มีต่อการสื่อความคิดเกี่ยวกับบุญ ในขณะเดียวกันก็เพื่อให้เห็นอิทธิพลของ
ความคิดเกี่ยวกับบุญที่มีต่อคนในสังคมด้วย 
 1.6.4 สรุปและอภิปรายผลการศึกษา 
 
1.7 ข้อตกลงเบื้องต้น 
 1.7.1 การอ้างอิงตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ใช้เป็นข้อมูลในการท าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้มี
ระบบการอ้างอิง ดังนี้ 
  1.7.1 .1 การอ้างอิ งตัวบทวาทกรรมเกี่ ยวกับบุญจากหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่  1-6 ของกลุ่มสาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และ
วัฒนธรรม ตามหลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 ส านักพิมพ์วัฒนาพานิช 
ใช้เป็น (ชื่อวิชา ชั้นปี: เลขหน้า) เช่น (พระพุทธศาสนา ม.1: 139) 
  1.7.1.2 การอ้างอิงตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญจากหนังสือธรรมะ ใช้เป็น (ชื่อ
หนังสือธรรมะ: เลขหน้า) เช่น (ท าง่ายได้บุญ: 184) 
  1.7.1.3 การอ้างอิงตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญจากหนังสือพิมพ์ ใช้เป็น (ชื่อ
หนังสือพิมพ์: วัน เดือน ปี ท่ีเผยแพร่) เช่น (เดลินิวส์: 23 กุมภาพันธ์ 2559) 
  1.7.1.4 การอ้างอิงตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญจากเว็บไซต์ ใช้เป็น (ชื่อเว็บไซต์) 
เช่น (www.polyboon.com) 
 1.7.2 การอ้างอิงพระไตรปิฎกในวิทยานิพนธ์นี้ ใช้พระไตรปิฎกภาษาบาลีและภาษาไทย ฉบับ
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย พ.ศ.2539 ซึ่งมีระบบการอ้างอิง ได้แก่ (ชื่อคัมภีร์ เล่ม/ข้อ/หน้า) เช่น 
(อง.สตตฺก. 23/62/120) หมายถึง พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย สัตตกนิบาต เล่ม 23 ข้อ 62 หน้า 
120  
 
1.8 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั 
 1.8.1 ท าให้ เห็นความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับความคิดต่าง ๆ ที่ปรากฏใน      
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
 1.8.2 ท าให้เข้าใจกระบวนการผลิตและกระจายตัวบท รวมถึงการรับตัวบทและการตีความ
ตัวบทของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
 1.8.3 ท าให้เห็นอุดมการณ์ที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ตลอดจนผล
ของอุดมการณ์ที่มีต่อสังคม 
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 1.8.4 ท าให้เข้าใจบทบาทและอ านาจของภาษาในการประกอบสร้างความคิดและสื่อ
อุดมการณ์ต่าง ๆ ซึ่งน าไปสู่การตระหนักรู้และไม่ตกเป็นเครื่องมือของผู้ผลิตวาทกรรมในการครอบง า
ความคิดและการกระท าผ่านตัวบทวาทกรรม 



  
 

บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
 การศึกษา “วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ” ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ทบทวนเอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องไว้เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา โดยแบ่งเนื้อหาออกเป็น 4 ส่วน ได้แก่  

1. แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ซึ่งเป็นแนวคิดหลักที่ใช้ในการวิเคราะห์วาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะในการวิจัยครั้งนี้ 

2. แนวคิดอุปลักษณ์ เป็นแนวคิดส าคัญประการหนึ่งที่ใช้วิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ปรากฏใน
ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบญุในสือ่สาธารณะ เนื่องจากความคิดเรื่อง “บุญ” นั้นเป็นสิ่งที่เป็นนามธรรม
มาก การใช้อุปลักษณ์จึงเป็นลักษณะส าคัญที่ช่วยให้ผู้อ่านรับรู้และเข้าใจความหมายและมุมมอง
เกี่ยวกับการบุญได้ง่ายข้ึน 

3. แนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนา เพื่อให้เห็นความคิดเกี่ยวกับบุญตามที่ปรากฏในคัมภีร์ทาง
ศาสนาซึ่งเป็นประโยชน์ในการอธิบายและอธิปรายความคิดเกี่ยวกับบุญที่น าเสนอผ่านวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ในปัจจุบัน 

4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
เนื้อหาแต่ละส่วนมีรายละเอียดดังนี ้

 
2.1 แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์

การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) นั้นมุ่ง
วิเคราะห์อุดมการณ์ที่แฝงมากับวาทกรรมโดยมีกลวิธีทางภาษาเป็นเครื่องมือส าคัญในการสื่อ
อุดมการณ์ ทั้งนี้เพื่อให้สามารถเข้าใจแนวคิดทฤษฎีวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ได้อย่างชัดเจน 
ผู้วิจัยจึงอธิบายค าศัพท์และแนวคิดส าคัญที่เกี่ยวข้อง ซึ่งได้แก่ วาทกรรม วาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ อุดมการณ์ อ านาจ และการครอบง า ดังต่อไปนี ้

 
 2.1.1 วาทกรรม (Discourse) 

“วาทกรรม” นั้นแปลมาจากค าศัพท์ภาษาอังกฤษว่า “discourse” อย่างไรก็ตาม การนิยาม
ความหมายของค าศัพท์ discourse ที่เป็นที่แพร่หลายในงานด้านภาษาศาสตร์นั้นเป็นไปตามนิยาม
ของ สตับส์ (Stubbs, 1983: 1) ที่ว่า “Language above the sentence or above the clause” 
ซึ่งหมายถึง ภาษาในระดับที่สูงกว่าประโยคหรืออนุพากย์ ทั้งนี้ค าศัพท์ discourse นี้ มีการแปลและ
ใช้ค าศัพท์ภาษาไทยที่หลากหลายและมีความแตกต่างกัน เช่น วิไลวรรณ ขนิษฐานันทน์ ใช้ว่า 
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“ข้อความต่อเนื่อง” เพียรศิริ วงศ์วิภานนท์ ใช้ว่า “ปริจเฉท” สมทรง บุรุษพัฒน์ ใช้ว่า “วจนะ”     
ชลธิชา บ ารุงรักษ์ ใช้ว่า “ระบบข้อความ” หรืออมรา ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ ที่ใช้ค าว่า “สัมพันธสาร” เพื่อ
เรียกหน่วยภาษาที่สูงกว่าระดับประโยค (ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2556: 2)  

อย่างไรก็ตาม กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ และจันทิมา เอียมานนท์  (2549: 5) อธิบายว่า
ค าศัพท์ discourse ในภาษาอังกฤษนั้นมีความหมายเป็น 2 มิติด้วยกัน คือ มิติว่าด้วยเรื่องภาษากับ
มิติว่าด้วยเรื่องสังคมและวิถีปฏิบัติ ดังที่ จี (Gee, 2005) ได้แยกค าศัพท์ discourse เป็น 2 นัยที่
แตกต่างกัน ได้แก่ discourse (with little ‘d’) หากต้องการเน้นมิติด้านภาษา ซึ่งหมายถึง “หน่วย
ของภาษาที่สูงกว่าระดับประโยค เป็นหน่วยที่มีความสมบูรณ์ทางความหมายและมีสัมพันธภาพ” ซึ่ง
ตรงกับค าศัพท์ภาษาไทย คือ “ข้อความต่อเนื่อง” “ปริจเฉท” “วจนะ” “ระบบข้อความ” และ 
“สัมพันธสาร” ดังที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้น แต่หากต้องการเน้นมิติทางสังคมและวิถีปฏิบัติที่สัมพันธ์
กับภาษาและการใช้ควรใช้ว่า Discourse (with big ‘D’) ซึ่งตรงกับภาษาไทยว่า “วาทกรรม”     

 แม้ “วาทกรรม” จะเป็นค าศัพท์ที่เน้นมิติทางด้านสังคม แต่สิ่งที่ไม่ควรละเลยก็คือภาษาซึ่ง
เป็นส่วนส าคัญของวาทกรรม การสร้าง/ผลิตอัตลักษณ์และความหมายให้แก่สรรพสิ่งต่าง ๆ ในสังคม
นั้นสัมพันธ์กับบทบาทของภาษาในการสื่ออุดมการณ์ 

แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995: 54 อ้างถึงใน ณัฐพร พานโพธ์ทอง, 2556: 7) กล่าวถึง    
วาทกรรมโดยอ้างอิงทั้งแนวคิดด้านภาษาศาสตร์และสังคมศาสตร์ โดยกล่าวถึง “วาทกรรม” ว่า
หมายถึง การใช้ภาษาทั้งภาษาพูดและภาษาเขียน อีกทั้งยังรวมถึงกิจกรรมที่สื่อความหมายรูปแบบ 
อื่น ๆ เช่น ภาพถ่าย ภาพยนตร์ วีดิทัศน์ แผนภูมิ และอวัจนภาษาในฐานะที่เป็นวิถีปฏิบัติทางสังคม
รูปแบบหนึ่ง นั่นหมายความว่าวาทกรรมกับสังคมมีความสัมพันธ์กัน ทั้งนี้แฟร์คลัฟและโวแดก 
(Fairclough and Wodak, 1997: 48) กล่าวถึงความสัมพันธ์ดังกล่าวว่า “วาทกรรมจะถูกก าหนด
โดยสถานการณ์ สถาบัน และโครงสร้างทางสังคม ในขณะเดียวกันวาทกรรมเองก็ก าหนดสถานการณ์ 
สถาบัน และโครงสร้างทางสังคม”  

สรุปได้ว่าวาทกรรมนั้นไม่ใช่เพียงตัวบทที่ประกอบด้วยรูปภาษาเท่านั้น แต่ยังครอบคลุมถึง
บริบทต่าง ๆ ทางสังคมวัฒนธรรมที่แวดล้อมตัวบทนั้น ๆ ซึ่งเกี่ยวข้องและสัมพันธ์กับการสร้าง
ความหมายให้แก่สิ่งต่าง ๆ รอบตัว 
 

 2.1.2 วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) 
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ถือเป็นแนวคิดหนึ่งในการ

วิเคราะห์วาทกรรมด้วยการใช้ความรู้ทางภาษาและสังคมประกอบการวิเคราะห์ โดยน าวิธีการทาง
ภาษาศาสตร์มาใช้วิเคราะห์ความคิด ความเช่ือ และทัศนคติที่แฝงอยู่ในตัวบทซึ่งเป็นส่วนส าคัญของ
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วาทกรรมซึ่งมุ่งศึกษาวาทกรรมในฐานะกระบวนการทางสังคม จึงเน้นการวิเคราะห์บริบทสังคมควบคู่
ไปด้วย (ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2556: 30)  

นอกจากนี้วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ยังเป็นแนวทางการศึกษาที่จะท าให้เห็นเรื่องของ
อ านาจ การครอบง า อุดมการณ์ ความไม่เท่าเทียมกัน ชนช้ันทางสังคม เพศภาพหรือเพศภาวะ และ 
เช้ือชาติ เป็นต้น โดยอาศัยภาษาที่สื่อผ่านตัวบทและบริบททางสังคม 

แฟร์คลัฟเป็นผู้ริเริ่มเสนอแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ในหนังสือ Language and 
Power (Fairclough, 1989) และได้พัฒนาแนวการศึกษามาอย่างต่อเนื่อง แฟร์คลัฟ (Fairclough, 
1995) ได้อธิบายเกี่ยวกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ว่าเป็นการศึกษาวาทกรรมเพื่อท าความเข้าใจ
สังคม ท าให้มองเห็นวิธีการใช้อ านาจ การครอบง า และความไม่เท่าเทียมกันที่เกิดข้ึนในสังคม โดยการ
วิเคราะห์นั้นต้องแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างวาทกรรมกับสังคม ดังนั้นในการวิเคราะห์จึงต้อง
พิจารณาทั้งตัวบท วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม และวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม 

ฟาน ไดก์ (van Dijk, 2003: 352) กล่าวว่า การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์เป็นรูปแบบ
หนึ่งในการศึกษาวิเคราะห์วาทกรรม โดยการวิเคราะห์ถึงการใช้อ านาจในทางที่ผิด การครอบง า และ
ความไม่เท่าเทียมกันของสังคมในตัวบทที่แสดง ผลิตซ้ า และต่อต้านในบริบททางสังคมและการเมือง
ดังนั้นการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์จึงอาจท าให้เข้าใจ ตีแผ่ และต่อต้านความไม่เท่าเทียมกันทาง
สังคมได้ 

พอลทริดจ์ (Paltridge, 2006: 179) ได้แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์สรุปได้ว่าวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์เป็นการศึกษาการเช่ือมโยงระหว่างการใช้ภาษากับ
บริบททางสังคมและการเมือง สามารถศึกษาด้วยวิธีการต่าง ๆ โดยใช้ภาษาเป็นสื่อกลางเพราะภาษา
สร้างและถูกสร้างโดยปฏิสัมพันธ์ทางสังคม การศึกษาโดยใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์จะ
เป็นการศึกษาโดยวิเคราะห์ตัวบท (Text) อย่างละเอียดและน าไปสู่การอธิบายความและตีความ 
รวมถึงค้นหาอุดมการณ์ที่แฝงอยู่จากคุณสมบัติของภาษาในตัวบท ด้วยการเปิดเผยอคติต่าง ๆ รวมถึง
ความเช่ือเบื้องต้นของอุดมการณ์ที่แฝงอยู่ในตัวบท ตลอดจนประสบการณ์และความเช่ือของคน 

 แฟร์คลัฟและโวแดก (Fairclough and Wodak, 1997: 271-280) ได้ เสนอหลักและ
ความคิดส าคัญในการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ไว้ 8 ประการ ดังนี ้

1. วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์สนใจศึกษาปัญหาสังคมในประเด็นต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับการใช้
อ านาจในทางมิชอบ การครอบง าทางความคิด และการต่อต้านความไม่ถูกต้องเหล่าน้ัน 

2. วาทกรรมเกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์เชิงอ านาจ ซึ่งมักจะปรากฏอยู่ในสือ่และวาทกรรมทาง
การเมือง หรือการใช้สื่ออย่างไม่เปน็ธรรมของนักการเมือง ทั้งนี้วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ช้ีให้เห็น
ว่าอ านาจในสังคมถูกใช้และต่อรองผ่านวาทกรรม 
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3. วาทกรรมประกอบสร้างสังคมและวัฒนธรรม กล่าวคือ วาทกรรมมีสังคมและวัฒนธรรม
เป็นส่วนประกอบที่ส าคัญ โดยใช้ภาษาเป็นเครื่องมือส าคัญในการสร้าง ผลิตซ้ า รวมถึงการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม 

4. วาทกรรมมีหน้าที่ด้านอุดมการณ์ กล่าวคือ วาทกรรมเกี่ยวข้องกับอุดมการณ์ซึ่งเป็นระบบ
ความคิดความเช่ือที่มีอยู่รวมกันของสมาชิกในสังคม  ทั้งนี้การวิเคราะห์หน้าที่ด้านอุดมการณ์ของ   
วาทกรรมต้องพิจารณาการรับและตีความตัวบท รวมถึงผลต่อสังคมด้วย 

5. วาทกรรมเกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ โดยวาทกรรมเป็นประวัติศาสตร์ที่ถูกผลิตข้ึนภายใต้
บริบททางสังคม วัฒนธรรม กฎเกณฑ์ต่าง ๆ และอุดมการณ์ นอกจากนี้ยังเช่ือมโยงหรือมี
ความสัมพันธ์กับตัวบทที่เกิดข้ึนมาก่อนหน้า ดังนั้นวาทกรรมจึงมีลักษณะเป็นสหบท 

6. วาทกรรมเป็นการเช่ือมโยงกันระหว่างตัวบทและสังคมที่มีปฏิสัมพันธ์ มีการผสมกลมกลืน 
มีผลกระทบ และมีการสื่อสารร่วมกัน ตัวบทจึงถือว่าเป็นองค์ประกอบหนึ่งของบริบททางสังคมหรือ
เหตุการณ์ต่าง ๆ ที่อธิบายได้ด้วยภาษา 

7. การวิเคราะห์วาทกรรมต้องใช้การตีความและการอธิบาย วาทกรรมสามารถตีความได้
อย่างหลากหลายหรือมีมุมมองใหม่ข้ึนอยู่กับข้อมูลและบริบท รวมทั้งระบบความคิดที่แตกต่างกัน  
ดังนั้นการตีความและการอธิบายในงานวาทกรรมวิเคราะหเ์ชิงวิพากษ์จึงมีลกัษณะที่เปดิรับการตีความ
ใหม่เสมอเมื่อมีข้อมูลหรือบริบทเข้ามาเพิ่มเติม 

8. วาทกรรมเป็นรูปแบบหนึ่งของการกระท าทางสังคม ส่วนการใช้ภาษาท าให้เกิดความ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมและแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่ซ่อนเร้นอยู่ 

 แฟร์คลัฟกล่าวว่าวาทกรรมวิเคราะหเ์ชิงวิพากษ์เป็นการวิเคราะหส์หบทซึ่งถือว่าเป็นสือ่กลาง
ที่ส าคัญในระดับจุลภาคหรือในตัวบทกับระดับมหภาคหรือบริบท โดยมีกระบวนการหรือข้ันตอนที่
แสดงให้เห็นว่าโครงสร้างทางสังคมไปก าหนดคุณสมบัติของวาทกรรม และวิธีการที่วาทกรรมก าหนด
โครงสร้างทางสังคม ทั้งนี้แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995b: 59) เสนอการวิเคราะห์วาทกรรมว่ามี
ลักษณะเป็นกรอบการวิเคราะห์ 3 มิติ (three dimensional framework) ซึ่งประกอบไปด้วยตัวบท 
(Text) วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (Discourse practice) และวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (Socio-
cultural practice) เพื่อที่จะให้เป็นหลักในการวิเคราะห์ที่จะแสดงให้เห็นถึงผลกระทบที่วาทกรรมมี
ต่อสังคมและสังคมมีต่อวาทกรรม ดังภาพต่อไปนี้ 

 



 20 
 

 
ภาพท่ี 1 กรอบการวิเคราะห์ 3 มิติของวาทกรรมของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995b: 59) 

 
 จากภาพกรอบ 3 มิติ (three dimensional framework) ที่ใช้ส าหรับวิเคราะห์วาทกรรม
ข้างต้นสามารถอธิบายไดด้ังนี ้
 มิติท่ี 1 ตัวบท (Text) หมายถึง ภาษาพูด ภาษาเขียนที่สร้างข้อความต่อเนื่องสัมพันธ์กัน เป็น
การศึกษาส่วนประกอบต่าง ๆ ของตัวบท ได้แก่ ลักษณะภาษาในประเด็นส าคัญต่าง ๆ เช่น ค าศัพท์
ไวยากรณ์ การเช่ือมโยงความ และโครงสร้างของตัวบท  
 การวิเคราะห์ส่วนประกอบต่าง ๆ นั้นจะสามารถบ่งบอกได้ถึงลักษณะที่แตกต่างกันของตัวบท
ต่างประเภทกัน เช่น ข่าว บทสนทนา และบทความ ลักษณะเช่ือมโยงความ เช่น การละ การซ้ าที่
ปรากฏใช้มากน้อยแตกต่างกัน การใช้ประโยคที่เรียบง่ายหรือประโยคที่ซับซ้อน และการเลือกใช้รูป
ภาษาและการเรียบเรียงโครงสร้างในตัวบท โดยตัวบทจะท าหน้าที่ด้านการถ่ายทอดความคิด 
(ideational function) หน้าที่ด้านบุคคลสัมพันธ์ (interpersonal function) และหน้าที่ด้านการ
เรียบเรียงความ (textual function) ตามแนวคิดไวยากรณ์ระบบและหน้าที่ (Systemic Functional 
Linguistics) ของ ฮัลลิเดย์ (Halliday, 1978) ซึ่งแฟร์คลัฟเสนอว่า (Fairclough, 2003) หน้าที่ของ
ตัวบทดังกล่าวควรใช้ว่า “แบบของความหมาย” (types of meaning) ทั้งนี้ตัวบทจะประกอบสร้าง
ความหมายอันได้แก่ ระบบความรู้ ความเช่ือ อุดมการณ์ อัตลักษณ์ ภาพแทน และความสัมพันธ์ทาง
สังคม ดังนั้นการวิเคราะห์ตัวบทจะน าไปสู่ความรู้และความเข้าใจระบบความรู้ ความเช่ือ อุดมการณ์ 
อัตลักษณ์ ภาพแทน และความสัมพันธ์ทางสังคมดังกล่าว 
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 มิติท่ี 2 วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (Discourse practice) หมายถึง กระบวนการผลิตและ
กระจายตัวบท รวมถึงการรับตัวบทและการตีความตัวบท เป็นการวิเคราะห์เกี่ยวกับกระบวนการผลิต 
การเผยแพร่และกระจายตัวบท การรับและบริโภคตัวบทในบริบทสังคมนั้น ๆ รวมถึงการตีความ    
ตัวบท โดยพิจารณาว่าตัวบทที่เกิดข้ึนน้ันมีใครเป็นผู้ผลิต ใช้กระบวนการเผยแพร่ในสื่อรูปแบบใดหรือ
ใช้กลวิธีอย่างไรเพื่อให้ตัวบทนั้นเข้าถึงหรือเป็นที่ยอมรับของสังคมในขณะนั้น บริบทสังคมในขณะนั้น
มีผลต่อการผลิตซ้ าหรือการประกอบสร้างตัวบทอย่างไร ที่ส าคัญคือเรื่อง “สหบท” (interextualiity) 
หรือตัวบทอื่น ๆ ที่ถูกน ามาอ้างถึงหรือพูดถึงในตัวบทนั้น เพราะเป็นส่วนหนึ่งที่จะช่วยท าให้เข้า
ใจความเช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างความหมายที่มีอยู่ในตัวบทกับบริบทสังคมในช่วงเวลานั้น ๆ 
เพื่อจะได้เข้าใจความสอดคล้องเช่ือมโยงกันระหว่างตัวบทและวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมที่เกิดข้ึนว่ามี
ความเกี่ยวข้องและมีผลกระทบต่อกันอย่างไร  
 มิติท่ี 3 วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (Socio-cultural practice) หมายถึง สถานการณ์
และปัจจัยทางสงัคมที่แวดล้อมและสัมพันธ์กับตัวบทรวมถึงการผลิตและบรโิภคตัวบท เป็นการอธิบาย
ความสัมพันธ์ระหว่างภาษา สื่อ และสังคมว่ามีความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกัน เพื่อให้เห็นภาพรวมของ  
วาทกรรมว่าเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการทางสังคม การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมนี้จะ
ท าให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวบทกับสังคมซึ่งเป็นหัวใจส าคัญประการหนึ่งของการศึกษาตาม
แนวทางวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
 การวิเคราะห์วาทกรรมนั้นต้องวิเคราะห์ตามข้ันตอนให้สอดคล้องกับกรอบ 3 มิติดังกล่าว
ข้างต้น ได้แก่ การบรรยาย (description) คือ บรรยายคุณสมบัติทั่วไปของตัวบท ทั้งภาษาพูด ภาษา
เขียน และอาจรวมถึงอวัจนภาษา เช่น ภาพ เสียง เป็นต้น การตีความ (interpretation) คือ ตีความ
วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม โดยพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างตัวบทกับกระบวนการผลิตและรับตัวบท
นั้น และการอธิบาย (explanation) คือ อธิบายวิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรม พิจารณา
ความสัมพันธ์ระหว่างการปฏิสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนกับบริบททางสังคมที่แวดล้อมวาทกรรมนั้น 
 การศึกษาตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์นั้นจะเน้นการวิเคราะห์ภาษาในตัวบท
อย่างละเอียดและเปน็ระบบเพื่อเผยใหเ้หน็ความหมายหรืออุดมการณ์ที่แฝงอยู่ นอกจากนี้ยังวิเคราะห์
บริบทโดยการวิเคราะหวิ์ถีปฏิบัติทางวาทกรรมซึง่ต้องพิจารณาการผลิตและกระจายตัวบท รวมถึงการ
รับและตีความตัวบท และวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมซึ่งต้องพิจารณาสถานการณ์และ
บริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับตัวบทที่ศึกษาด้วย การศึกษาตามแนวทางวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ดังกล่าวจะท าให้เหน็การใช้อ านาจของผูท้ี่เกีย่วข้องกับการผลิตตัวบทวาทกรรมซึ่ง
มีผลในการครอบง าความคิด ก าหนดพฤติกรรมและการกระท าของผู้บริโภควาทกรรมที่เผยแพร่ใน
สังคม 
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 2.1.3 อุดมการณ์ (Ideology) 
วาทกรรมเป็นการศึกษาภาษาในฐานะที่เป็นกระบวนการหรือเป็นวิถีปฏิบัติทางสังคมซึ่ง

เกี่ยวพันกับการใช้อ านาจในการครอบง าความคิดและก าหนดแบบแผนพฤติกรรม รวมถึงการกระท า
ของคนในสังคม ดังนั้นการศึกษาวาทกรรมจึงสัมพันธ์กับ “อุดมการณ์” ด้วย โดยวาทกรรมมีหน้าที่
ด้านอุดมการณ์ กล่าวคือ วาทกรรมเป็นพื้นที่ประกอบสร้างและสามารถสื่ออุดมการณ์ได้ 

“อุดมการณ์” (ideology) เป็นศัพท์ที่สร้างข้ึนในช่วงการปฏิวัติฝรั่งเศส ในขบวนการ
ขับเคลื่อนทางการเมอืงเพื่อประสานกลุ่มคนที่หลากหลายเข้าไว้ด้วยกัน (Heywood, 2012: 4-5) โดย
นักปรัชญาชาวฝรั่งเศสช่ือ Destutt de Tracy ช่วงปลายศตวรรษที่ 18 หมายถึง “the science of 
ideas” (ศาสตร์ว่าด้วยความคิด) เป็นศาสตร์ที่มุ่งศึกษาความคิดของมนุษย์ด้วยมุมมองเชิงประจักษ์ 
เพื่อให้เข้าใจกฎเกณฑ์ในการก่อตัวและความเติบโตของความคิดมนุษย์ (สมเกียรติ วันทะนะ, 2551: 
9-10) เป็นสาขาวิชาที่ให้ความส าคัญแก่เหตุผลและมุ่งที่จะท าให้คนตระหนักถึงอคติหรือความล าเอียง
ต่าง ๆ ที่มีในสังคม (ศิริพร ภักดีผาสุข, 2561: 99) 

ฤทธิณัณฑ์ เช้ือทอง และรุจิระ โรจนประภายนต์ (2559: 119) อธิบายว่า อุดมการณ์เริ่ม
น ามาใช้ในงานทางการเมืองโดย Karl Marx ซึ่งกล่าวถึงการต่อสู้ทางชนช้ัน การควบคุมทางสังคม และ
การแพร่กระจายความคิดของผู้เป็นเจ้าของปัจจัยการผลิต (Hall, Evans, and Nixon, 2013: 344) 
รวมถึงการกดข่ีชนช้ันกรรมาชีพโดยการสร้างจิตส านึกลวง ( false consciousness) แล้วท าให้คน
ทั่วไปเช่ือว่าเป็นความจริง ยอมรับการกดข่ีว่าเป็นความถูกต้อง (Heywood, 2012: 6) ท าให้ชนช้ัน
ล่างให้ความร่วมมือโดยไม่สั่นคลอนอ านาจของชนช้ันน า อุดมการณ์หรือจิตส านึกลวงจึงเป็นระบบ
ความเช่ือที่คนคิดว่าเป็นความจริง ถือเป็นการสร้างความหมายในประดิษฐกรรมทางสังคมจนเกิดเป็น
วัฒนธรรมขึ้น (Brummett, 2011: 26-27) 

ค าว่า “อุดมการณ์” ถูกน ามาใช้อย่างแพร่หลายในความหมายที่แตกต่างออกไป อย่างไรก็
ตามนิยามที่อ้างอิงกันอย่างแพร่หลายกล่าวถึง “อุดมการณ์” ว่าคือ ความเช่ือหรือส านึกที่ผิด บิดเบือน 
หรือความเช่ือที่ช้ีน าคนไปในทางที่ผิด ความเช่ือที่ผิดน้ีบิดบังความสัมพันธ์เชิงสังคมที่แท้จริงและลวง
คนในสังคม หรือการที่ชนช้ันปกครองหรือผู้ที่มีอ านาจมากกว่าใช้อุดมการณ์ควบคุมผู้ที่ถูกปกครอง 
โดยผู้ที่ถูกปกครองไม่รู้ตัวเลยว่าก าลังถูกกดข่ี (ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2556: 12-13) 

อุดมการณ์เกิดข้ึนจากการท าหน้าที่ของวาทกรรมในสถานะของการเป็นตัวแทนความคิด 
อุดมการณ์ไม่พียงท าให้เห็นภาพหรือเกิดความรู้สึกที่มีต่อตัวบท แต่ยังแฝงด้วยวิธีการประพฤติปฏิบัติ
ต่อสิ่งนั้น ๆ ด้วย การสร้างระบบความคิดเป็นวิธีการที่รัฐใช้ครอบง าเพื่อแสวงหาประโยชน์จากการที่
ประชาชนรับรู้ผ่านวาทกรรมซึ่งท าหน้าที่ก ากับ ช้ีน ารูปแบบความสัมพันธ์เพื่อการปกครอง วาทกรรม
กับอุดมการณ์จะท าหน้าที่เช่ือมโยงระหว่างความเช่ือกับการกระท าเข้าด้วยกัน (Althusser, 1971: 
121-176) 
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  ฟาน ไดก์ (van Dijk, 1997: 2006 อ้างถึงใน ศุภรัตน์ แสงฉัตรแก้ว, 2556: 19-21) กล่าวถึง
ลักษณะความสัมพันธ์ระหว่างอุดมการณ์ วาทกรรม ระบบความคิด และสังคมว่ามีอยู่ 4 ลักษณะ 
ได้แก่ อุดมการณ์กับการท าหน้าที่ทางสังคม อุดมการณ์กับปริชานสังคม อุดมการณ์กับความรู้ และ
โครงสร้างของอุดมการณ์ 

 1. อุดมการณ์กับการท าหน้าที่ทางสังคม (social function) กล่าวคือ อุดมการณ์จะถูกผลิต
ข้ึนโดยกลุ่มที่มีอิทธิพลหรอืกลุ่มชนช้ันที่มีบทบาทในสังคม และมีการผลิตซ้ าอุดมการณ์ที่มีอยู่ให้เป็นที่
ยอมรับด้วยวิธีการที่เป็นธรรมชาติเพื่อสร้างความสัมพันธ์ทางสังคมให้กลุ่มบุคคลอื่นเช่ือถือ ยอมรับ 
และไม่รู้สึกว่าอุดมการณ์เหล่านั้นเป็นสิ่งผิด นอกจากนี้อุดมการณ์ยังสามารถช่วยแก้ปัญหาที่เกี่ยวกับ
ระบบสังคม เพราะอุดมการณ์ถือว่าเป็นส่วนหนึ่งของสังคม ไม่ใช่เป็นของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง 
อุดมการณ์ท าให้สมาชิกในสังคมรู้สึกมั่นใจ รับรู้ถึงการเป็นพวกเดียวกัน และการมีส่วนร่วมของกลุ่ม
ก้อนเดียวกันในการผลักดันและผลติซ้ าความคิดความเช่ือที่มีอยู่รว่มกันใหป้ระสบผลส าเรจ็ อุดมการณ์
จึงท าหน้าที่ เป็นสื่ อกลางในภาคปฏิบัติการทางสังคมในการประสานความร่วมมือ เช่ือมโยง 
แลกเปลี่ยนระหว่างสมาชิกกลุ่มต่าง ๆ ในสังคม ส่วนสิ่งที่ เป็นความแตกต่างระหว่างภาษากับ
อุดมการณ์ก็คือ ภาษาเป็นการสื่อสารที่บ่งบอกถึงความเป็นพวกเดียวกัน แต่ส าหรับอุดมการณ์นั้นต้อง
สามารถแสดงออกหรอืก าหนดอัตลักษณ์ของตนเองและเอกลักษณ์ทางสังคมได้ซึ่งถือว่าเป็นพื้นฐานใน
การแสดงออกถึงอุดมการณ์ที่มีอยู่ สรุปได้ ว่า อุดมการณ์เป็นสิ่งที่สะท้อนให้ เห็นถึงสิ่งที่ เป็น
ผลประโยชน์ร่วมกันของสมาชิกกลุ่มต่าง ๆ และการแสดงออกทางสังคมของแต่ละบุคคล 

 2. อุดมการณ์กับปริชานสังคม (Social Cognition) กล่าวคือ อุดมการณ์เป็นสิ่งที่มีอยู่ร่วมกัน
ในสังคมและแสดงออกผ่านตัวบทที่ เกิดข้ึนในสังคม รวมทั้งการพูดคุยกันระหว่างสมาชิกในกลุ่ม
เดียวกัน ส่วนคุณลักษณะของอุดมการณ์มี 2 ส่วนส าคัญคือเกี่ยวข้องกับระบบสังคม (social system) 
และเป็นภาพแทนในความคิด (mental representation) ที่มีการแสดงออกด้วยการพูดและการ
เขียนในลักษณะต่าง ๆ กล่าวได้ว่า อุดมการณ์เป็นไวยากรณ์กลุ่มที่เฉพาะเจาะจงของภาคปฏิบัติทาง
สังคม 

 3. อุดมการณ์กับความรู้ (Ideology and Knowledge) กล่าวคือ อุดมการณ์กับความรู้เป็น
สิ่งที่คล้ายกัน สามารถแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างสมาชิกในกลุ่มเดียวกันได้ในชีวิตประจ าวันเพราะทั้ง
ความรู้และอุดมการณ์ต่างก็เป็นความเช่ือทางสังคมประเภทหนึ่งเหมือนกัน โดยทั่วไปนั้นความรู้มักจะ
ถูกก าหนดว่าเป็นความเช่ือที่เป็นจริง ในขณะที่อุดมการณ์นั้นไม่สามารถที่ตัดสินหรือบอกได้ว่าเรื่อง
ไหนถูกหรือผิด เพราะกลุ่มคนที่มีอุดมการณ์ต่างกันก็ย่อมมีมุมมองความคิดความเช่ือแตกต่างกัน 
ยกเว้นในกรณีที่กลุ่มที่มีอ านาจบางกลุ่มมีอิทธิพลเหนือคนกลุ่มอื่นในสังคมก็ย่อมสามารถจะบังคับ 
ควบคุมและตัดสินได้ว่าอุดมการณ์เรื่องใดผิดหรือถูกซึ่งย่อมจะส่งผลกระทบต่อสังคม ดังนั้นบทบาท
หน้าที่ที่ส าคัญของอุดมการณ์ก็คือการแสดงออกและการใช้อย่างเหมาะสมเพื่อให้สามารถเช่ือมโยง
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และประสานประโยชน์ระหว่างคนกลุ่มต่าง ๆ ได้อย่างทั่วถึง ครอบคลุม หรืออาจจะกล่าวได้อีกนัย
หนึ่งว่าอุดมการณ์คอยตรวจสอบโครงสร้างและองค์ประกอบของความรู้ที่มีอยู่ให้เหมาะสมสอดคล้อง
กับความสนใจของกลุ่มที่มีอยู่ในบริบทสังคมและวัฒนธรรม ฉะนั้นอุดมการณ์จึงไม่ได้คอยควบคุม
เฉพาะสิ่งที่เป็นความรู้เท่านั้น แต่ยังเข้าไปควบคุมและมีอิทธิพลต่อทัศนคติ ความคิด ความเช่ือใน
ประเด็นต่าง ๆ ที่มีอยู่ในสังคมด้วย สรุปได้ว่า อุดมการณ์เป็นการแสดงออกทางจิตใจที่มีพื้นฐาน
เกี่ยวพันกับระบบความคิดทางสังคมซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของความรู้และทัศนคติของคนกลุ่มต่าง ๆ ใน
สังคม 

 4. โครงสร้างของอุดมการณ์ (The Structure of Ideology) มีพื้นฐานมาจากความคิดและ
ระบบความเช่ือของกลุ่มคนที่เป็นตัวแทนของสังคมซึ่งมีโครงสร้าง มีการแสดงออก และการเผยแพร่
อุดมการณ์แตกต่างกันไปตามความคิดความเช่ือ เช่น กลุ่มชนช้ัน กลุ่มเคลื่อนไหวทางสังคม พรรค
การเมือง อาชีพ และศาสนา อุดมการณ์ของกลุ่มต่าง ๆ  นั้นมักจะแสดงออกในเชิงบวกด้วยการบอกถึง
ต าแหน่งทางสังคมและการสนับสนุนความคิดของกลุ่มตนเองเพื่อแสดงออกว่าเป็นคนในกลุ่มเดียวกัน 
(ingroups) และแสดงออกในเชิงลบต่อคนกลุ่มอื่น (outgroups) ด้วยการเข้าไปควบคุมและมีอ านาจ
เหนือคนกลุ่มอื่นด้วยการแสดงออกผ่านบริบทของภาษา (context models) ในรูปแบบต่าง ๆ ไม่ว่า
จะเป็นการพูด การเขียน น้ าเสียง และการเลือกใช้ศัพท์ เพื่อท าให้อุดมการณ์เป็นที่ยอมรับจากสังคม
และน าไปสู่การตีความทางวาทกรรม 

 กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ (2543: 18) กล่าวถึงความหมายของอุดมการณ์ตามแนวทางของ 
van Dijk ไว้ว่า อุดมการณ์ คือ ระบบพื้นฐานของการที่สมาชิกของกลุ่มสังคมมีความคิดความเช่ือ
ร่วมกัน นอกจากนี้หน้าที่ทางสังคมในการสานประโยชน์ของสมาชิกเข้าด้วยกันแล้ว อุดมการณ์ยังมี
หน้าที่ทางปริชาน (cognitive) ในการจัดระบบสิ่งที่กลุ่มน าเสนอทัศนคติและความรู้ซึ่งเป็นการแสดง
ตัวให้ปรากฏในฐานะที่เป็นกลุ่มนั้น ๆ และในการตรวจสอบทางอ้อมการประพฤติปฏิบัติทางสังคมที่
เกี่ยวกับกลุ่มรวมทั้งสิ่งที่สมาชิกในกลุ่มพูดและเขียน 
 แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995a: 17) เสนอว่าการศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ควรอ้างอิงนิยาม “อุดมการณ์” ที่มีนัยเชิงวิพากษ์ซึ่งมีมุมมองว่าอุดมการณ์เกี่ยวข้องกับ
ความสัมพันธ์เชิงอ านาจ โดยสื่อนัยด้านลบ กล่าวคือ มีมุมมองว่าอุดมการณ์เป็นส านึกที่ผิด เกี่ยวข้อง
กับความไม่เท่าเทียมกันและการมีอ านาจเหนือกว่า นิยามของ “อุดมการณ์” ดังกล่าวสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ของการศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ที่ต้องการเผยให้เห็นอุดมการณ์ที่
เอื้อประโยชน์แก่กลุ่มผู้มีอ านาจในสังคม ท าให้เกิดการตระหนักรู้และอาจน าไปสู่การเปลี่ยนแปลง
ในทางที่ดีข้ึน (ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2556: 14) 
 ในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยให้นิยามความหมายของ “อุดมการณ์” ว่าหมายถึง ระบบความคิดความ
เช่ือที่สมาชิกในสังคมมีร่วมกันซึ่งมีส่วนในการครอบง าพฤติกรรมและการกระท าของสมาชิกในสังคม 
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การสื่ออุดมการณ์ต่าง ๆ อาจเป็นสิ่งที่ผู้พูดต้ังใจกล่าวเพื่อประโยชน์บางประการ หรืออาจเป็นสิ่งที่ผู้
พูดกล่าวโดยไม่ได้ตั้งใจ โดยพิจารณาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่น าเสนอผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ 
ว่าน าเสนออุดมการณ์ซึ่งมีผลต่อความคิด ทัศนคติ รวมถึงพฤติกรรมหรือการกระท าของคนในสังคม
อย่างไรบ้าง 
 

 2.1.4 อ านาจ (Power) 
วาทกรรมคือวิถีในการสร้างและสื่อความจริงซึ่งรวมถึงความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่ถูกสร้าง 

รักษา และท้าทายผ่านวาทกรรมด้วย (Baker and Ellece, 2011: 99)  
ฟูโกต์ (Foucault, 1980) กล่าวว่า “อ านาจ” มีอยู่ทั่วไปในทุกบริบทสังคม ไม่ได้จ ากัดอยู่แต่

เพียงแวดวงการเมืองการปกครองเท่านั้น ทั้งนี้ “อ านาจ” จะเกิดข้ึนได้ก็ต่อเมื่อมีสิ่งที่เรียกว่า “คู่
ความสัมพันธ์เชิงอ านาจ” (power relation) โดยคู่ความสัมพันธ์เชิงอ านาจ คือ คู่ความสัมพันธ์ที่ฝ่าย
หนึ่งสามารถควบคุม (control) ให้อีกฝ่ายหนึ่งกระท าตามที่ฝ่ายมีอ านาจเหนือกว่าปรารถนา คู่
ความสัมพันธ์ดังกล่าวมีลักษณะไม่สมมาตร (asymmetrical) กล่าวคือจะมีฝ่ายหนึ่งมีอ านาจเหนืออีก
ฝ่ายหนึ่ง และไม่มีลักษณะกลับทางกัน 

นอกจากนี้ ฟูโกต์ (Foucault, 1980) ยังได้เสนอความคิดส าคัญเกี่ยวกับ “อ านาจ” และ 
“ความรู้” ว่า อ านาจและความรู้เป็นสิ่งที่สัมพันธ์กันอย่างแนบแน่น กล่าวคือ “ความรู้” เป็นเครื่องมือ
ส าคัญที่ผู้มีอ านาจใช้ในการควบคุมจิตใจและการกระท าของผู้ที่มีอ านาจและความรู้น้อยกว่าได้ เช่น 
แพทย์ใช้ความรู้ทางการแพทย์ควบคุมการกระท าของคนไข้ นอกจากนี้  สิ่งที่จะได้รับสถานะเป็น 
“ความรู้” ได้น้ันจ าเป็นต้องได้รับการยินยอมจากผู้มีอ านาจในยุคสมัยน้ัน ตามแนวความคิดของ van 
Dijk (1998) “ความรู้” จัดเป็น “อุดมการณ์” หรือ ชุดของความคิดอย่างหนึ่ง แต่เป็นชุดความคิดที่
ได้รับการยอมรับและมีสถานภาพพิเศษ (ศิริพร ภักดีผาสุข, 2561: 105-106) 

อ านาจเป็นความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่ม ชนช้ัน หรือการก่อรูปทางสังคมในลักษณะอื่น ๆ หรือ
อาจเป็นความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลในฐานะสมาชิกของสังคมหรือกลุ่มทางสังคมหนึ่ง ๆ อ านาจเกิด
จากความสามารถที่ไม่เท่ากันในการเข้าถึงทรัพยากรต่าง ๆ ความสัมพันธ์เชิง อ านาจในสังคมจะ
ควบคุมจิตใจของคนในสังคม และสมาชิกในสังคมก็จะสามารถแสดงออกเพื่อสืบทอดหรือท้าทาย
อ านาจดังกล่าวในรูปแบบต่าง ๆ ผ่านการปฏิสัมพันธ์กัน (van Dijk, 2008: 29-31) 

แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1989) กล่าวถึง อ านาจ 2 รูปแบบ ได้แก่อ านาจที่มาจากการใช้ก าลัง 
(power by coercion) และอ านาจที่มาจากการยินยอมพร้อมใจ (power by consent) ทั้งนี้อ านาจ
ในสังคมประชาธิปไตยในปัจจุบันเป็นอ านาจที่มาจากการยินยอมพร้อมใจมากกว่าการบังคับหรือการ
ใช้ก าลัง และวาทกรรมมีบทบาทในการครอบง าทางความคิดซึ่งน าไปสู่การยินยอมพร้อมใจของผู้ถูก
ครอบง า 
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กล่าวได้ว่าอ านาจเป็นแนวคิดส าคัญที่ เกี่ยวข้องกับวาทกรรม ทั้งนี้การศึกษาวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะจะแสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะนั้นมีอ านาจในการก าหนดความคิดและพฤติกรรมต่าง ๆ ของผู้บริโภควาทกรรมได้อย่างไร 

 
 2.1.5 การครอบง า (Manipulation) 

ศิริพร ภักดีผาสุข (2561: 106) กล่าวถึง “การครอบง า” (manipulation) ว่าคือ การใช้
อ านาจในทางมิชอบเพื่อควบคุมความคิดหรือการกระท าของผู้อื่นโดยใช้วาทกรรมเป็นเครื่องมือ ซึ่ง
เป็นไปในลักษณะที่ผู้ครอบง าท าให้อีกฝ่ายหนึ่งเช่ือและกระท าสิ่งที่เอื้อประโยชน์แก่ผู้ครอบง า ในขณะ
ที่ผู้ถูกครอบง าเป็นฝ่ายเสียประโยชน์หรือถูกละเมิดสิทธิส่วนบุคคล (ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2556: 24) 

ฟาน ไดก์ (van Dijk, 2006a: 359-383) อธิบายถึงการครอบง าว่าไม่ได้เป็นเพียงการใช้
อ านาจ ทั่ว ๆ ไป แต่เป็นการใช้อ านาจในทางที่ผิดและมีลักษณะที่แอบแฝง โดยท าให้ผู้ที่ถูกครอบง า
เช่ือและเต็มใจท าสิ่งที่จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่มีอ านาจและท าให้ตัวเองเสียประโยชน์ เป็นการควบคุม
ความคิดโดยอาศัยวาทกรรม หรือตัวบทภาษาพูดและภาษาเขียน รวมถึงสัญญะต่าง ๆ นอกจากนี้ 
ฟาน ไดก์ ได้กล่าวถึงความแตกต่างระหว่างการชักจูงใจกับการครอบง า กล่าวคือ ในการชักจูงใจนั้น
ผู้รับสารมีอิสระในการตัดสินใจว่าจะเช่ือหรือไม่เช่ือตามการชักจูงใจนั้น ส่วนการครอบง ามุ่งให้ผู้รับ
สารยอมเช่ือตามโดยไม่รู้เทา่ทันและไม่ทราบเจตนาที่แท้จริงของผู้ครอบง า ทั้งนี้การครอบง าจะเกิดข้ึน
เมื่อผู้รับสารไม่มีข้อมูลหรือความรู้มากพอที่จะรู้เท่าทันการครอบง าน้ัน  

การศึกษาตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะหเ์ชิงวิพากษ์นั้นจะท าให้เกิดความตระหนักรู้เกี่ยวกับ
บทบาทของภาษาหรือวาทกรรมว่าสามารถสร้างความสัมพันธ์เชิงอ านาจ ท าให้เกิดการครอบง าทาง
ความคิด นอกจากนี้ยังมุ่งเผยให้เห็นการครอบง าทางความคิดที่ปรากฏผ่านวาทกรรมเพื่อก่อให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงในสังคม โดยท าให้ผู้ไม่มีอ านาจได้มีอ านาจต่อรองหรือต่อสู้ ท าให้มีสิทธิมีเสียง 
รวมถึงเปิดโปงการใช้อ านาจในทางมิชอบ และท าให้คนแก้ไขสิ่งที่ไม่ถูกต้องในสังคม (Blommaert, 
2005: 25) 

การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ นี้ จะเผยให้เห็นความคิดและ
อุดมการณ์ที่มีส่วนในการครอบง าความคิดผู้บริโภควาทกรรม ซึ่งส่งผลต่อความคิด พฤติกรรม และ
การกระท าที่เกี่ยวข้องกับบุญของคนในสังคม ผลการศึกษาดังกล่าวอาจท าให้คนในสังคมเกิดความ
ตระหนักรู้เกี่ยวกับบทบาทของภาษาในการประกอบสร้างความคิดเกี่ยวกับบุญ และท าให้เกิดความ
เข้าใจเกี่ยวกับบุญที่เผยแพร่อยู่ในสังคมมากยิ่งขึ้น 
 
 การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะครั้งนี้เป็นการศึกษาด้วยวิธีการทางภาษาตาม
แนวทางวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ โดยอาศัยกรอบการวิเคราะห์ 3 มิติ (three dimensional 
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framework) ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) ซึ่งประกอบไปด้วยตัวบท (Text) วิถีปฏิบัติทาง  
วาทกรรม (Discourse practice) และวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (Socio-cultural practice) 
เพื่อแสดงให้เห็นบทบาทของภาษาในการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับบุญผ่านการน าเสนอ
ความคิดต่าง ๆ น าไปสู่การแสดงให้เห็นอุดมการณ์ที่แฝงมากับการน าเสนอความเช่ือเรื่องบุญ 
ตลอดจนท าให้เห็นการใช้อ านาจของผู้ผลิตวาทกรรมในการครอบง าความคิดและก าหนดพฤติกรรม
ต่าง ๆ ของผู้บริโภควาทกรรมโดยอาศัยภาษาที่สื่อผ่านตัวบทและบริบททางสังคม  
 
2.2 แนวคิดอุปลักษณ ์

 การศึกษาอุปลักษณ์ตามแนวคิดเดิมเป็นการศึกษาอุปลักษณ์ในฐานะที่เป็นโวหารภาพพจน์ 
(Figure of speech) ซึ่งเป็นเครื่องมือทางวรรณศิลป์ที่ผู้แต่งใช้ถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกไปสู่ผู้อ่านที่
ก่อให้เกิดความงามหรือสุนทรียภาพในการประพันธ์ ที่ผ่านมาการศึกษาอุปลักษณ์จึงมุ่งเน้นการ
วิเคราะห์อุปลักษณ์ในฐานะที่เป็นศิลปะของการประพันธ์ที่ก่อให้เกิดความงามทางวรรณศิลป์  

ต่อมาเลคอฟและจอห์นสัน  (Lakoff and Johnson, 1980) ได้ เสนอแนวคิดใหม่ของ
การศึกษาอุปลักษณ์ในมุมมองทางภาษาศาสตร์ปริชาน (Cognitive linguistics) กล่าวคือ อุปลักษณ์
ไม่ได้เป็นเพียงเครื่องมือในการสร้างงานประพันธ์เท่านั้น แต่อุปลักษณ์เป็นผลผลิตที่สะท้อนให้เห็น
กระบวนการคิด การท าความเข้าใจ และเรียนรู้ประสบการณ์นามธรรมต่าง ๆ โดยน ามโนทัศน์
นามธรรมที่ต้องการเรยีนรูไ้ปเปรียบเทยีบกับอีกมโนทัศน์หนึ่งที่เปน็รูปธรรมมากกว่า เป็นกระบวนการ
ที่เกิดข้ึนโดยไม่รู้ตัว (วรวรรณา เพ็ชรกิจ, 2551: 13)  

เลคอฟและจอห์นสันริเริ่มการศึกษาระบบวิธีคิดและมุมมองที่ผู้ใช้ภาษามีต่อสิ่งต่าง ๆ ในโลก
ตามแนวทางของภาษาศาสตร์ปริชานโดยวิเคราะห์จากการใช้  “อุปลักษณ์” (metaphor) ซึ่งเป็น
ลักษณะการใช้ภาษาแบบเปรียบเทียบซึ่งเป็นการเปรียบเทียบความเหมือนกันของสิ่งของสองสิ่ง โดย
ทั้งสองสิ่งนั้นต้องเป็นสมาชิกที่อยู่ต่างกลุ่มความหมายกัน ทั้งนี้สิ่งที่น ามาเป็น “แบบ” ในการ
เปรียบเทียบ เรียกว่า “แบบเปรียบ” (source domain/ vehicle) ส่วนสิ่งที่เป็นเป้าหมายที่ต้องการ
กล่าวถึง เรียกว่า “สิ่ งที่ ถูกเปรียบ” (target domain/ tenor) (Lakoff and Johnson, 1980, 
Saeed, 1997 อ้างถึงใน ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2555: 105) โดยมีกระบวนการถ่ายโยงความหมาย
จากวงความหมายต้นทางซึ่งเป็น “แบบเปรียบ” (source domain/ vehicle) ไปยังวงความหมาย
ปลายทางซึ่งเป็น “สิ่งที่ถูกเปรียบ” (target domain/ tenor)  

เลคอฟและจอห์นสันแบ่งอุปลักษณ์ออกเป็น 2 ระดับ ได้แก่  
1. อุปลักษณ์ในระดับถ้อยค า เรียกว่า ถ้อยค าอุปลักษณ์ (metaphorical expressions)  
อุปลักษณ์ซึ่งเป็นถ้อยค าเปรียบเทียบที่ผู้ใช้ภาษาใช้ในการสื่อสารในชีวิตประจ าวันหรือเรียก

อีกอย่างได้ว่า “ถ้อยค าอุปลักษณ์” (metaphorical expressions) นั้นเป็นสิ่งที่ได้มาจากระบบวิธีคิด
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หรือมโนทัศน์ที่ผู้ใช้ภาษาได้รับมาจากการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ วัฒนธรรมและสังคมของผู้ใช้ภาษา
นั้น ๆ ทั้งนี้อุปลักษณ์พบได้ทั่วไปในชีวิตประจ าวัน เลคอฟและจอห์นสันช้ีให้เห็นว่าอุปลักษณ์มิได้มีแต่
ในภาษาเท่านั้น ที่จริงแล้วโดยพื้นฐานระบบคิดของเราก็เป็นอุปลักษณ์ ดังนั้นอุปลักษณ์จึงเป็นสิ่งที่
สะท้อนความคิดและการกระท าของมนุษย์ได้ ดังที่เลคอฟและจอห์นสัน (Lakoff and Johnson, 
1980: 3) กล่าวว่า  

 
Metaphor is pervasive in everyday life, not just in language but 

in thought and action. Our ordinary conceptual system in term of 
which we both think and act, is fundamentally metaphorical in 
nature. 

 
2. อุปลักษณ์ในระดับมโนทัศน์ เรียกว่า มโนอุปลักษณ์หรืออุปลักษณ์ เชิงมโนทัศน์ 

(conceptual metaphor) 
เลคอฟและจอห์นสันเรียกอุปลักษณ์ในระดับมโนทัศน์ว่า “มโนอุปลักษณ์” (conceptual 

metaphor) กล่าวอีกนัยหนึ่งคือถ้อยค าอุปลักษณ์เป็นผลผลิตที่ได้จากมโนอุปลักษณ์ในระบบวิ ธีคิด 
ดังนั้นหากเราต้องการเข้าใจมโนทัศน์ที่ผู้ใช้ภาษามีต่อสิ่งต่าง ๆ ในโลกนี้ จึงสามารถศึกษาได้จากการ
ใช้ถ้อยค าอุปลักษณ์ที่ผู้ใช้ภาษาใช้ในการสื่อสารทั่ว ๆ ไปได ้

อุปลักษณ์ทั้งสองระดับมีความสัมพันธ์กัน กล่าวคือ โดยพื้นฐานมนุษย์มีระบบวิธีคิดที่เป็น
แบบอุปลักษณ์ เมื่อเรามีระบบวิธีคิดเช่นนี้ การคิด การมองโลกและการแสดงออกในชีวิตประจ าวัน
ของเราซึ่งรวมถึงการใช้ภาษาในการสื่อสารด้วยนั้นจึงมีลักษณะเป็นการเปรียบแบบอุปลักษณ์ด้วย  
ดังนั้นถ้อยค าอุปลักษณ์ที่ใช้สื่อสารในชีวิตประจ าวัน จึงนับเป็นหลักฐานส าคัญที่สามารสะท้อนระบบ
วิธีคิดหรือมโนทัศน์ของผู้ใช้ภาษา (รัชนีย์ญา กลิ่นน้ าหอม และณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2551: 139)  

เล ค อฟ แล ะจ อ ห์ น สั น  (Lakoff and Johnson, 1980: 7-8) ได้ ย กตั วอ ย่ า งก าร ใช้           
มโนอุปลักษณ์ในภาษาอังกฤษ เช่น [TIME IS MONEY] กล่าวคือ ผู้ใช้ภาษาเปรียบเทียบเวลาเป็นเงิน
ซึ่งมโนทัศน์ดังกล่าวสะท้อนผ่านการใช้ถ้อยค าอุปลักษณ์ต่าง ๆ ได้แก่  

You are wasting my time.  
This gadget will save you hours.  
How do you spend your time these days?  
You need to budget your time.  
I’ve invested a lot of time in her.  
I lost a lot of time when I got sick.  
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 จากตัวอย่างข้างต้นปรากฏถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนให้เห็นมโนอุปลักษณ์ว่า [TIME IS 
MONEY] ด้วยการน าค าศัพท์ wasting, save, spend, budget, invested และ lost ซึ่งเดิมอยู่ในวง
ความหมายของ MONEY หรือเงิน มาใช้ในการกล่าวถึง TIME หรือเวลา แสดงให้เห็นว่า MONEY 
หรือเงิน มีลักษณะหรือคุณสมบัติบางประการที่สอดคล้องกับ TIME หรือเวลา ในมุมมองของผู้พูด
ภาษาอังกฤษ 
 แนวคิดอุปลักษณ์เป็นแนวคิดส าคัญประการหนึ่งทีใ่ช้ในการวิเคราะหก์ลวิธีทางภาษาที่ปรากฏ
ในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ทั้งนี้เนื่องจากความคิดเรื่อง “บุญ” นั้นเป็นสิ่งที่เป็น
นามธรรมและมีความซับซ้อน เป็นสิ่งที่เข้าใจได้ยาก การใช้อุปลักษณ์ซึ่งแสดงให้เห็นการเปรียบเทียบ
บุญกับแบบเปรียบลักษณะต่าง ๆ ที่เป็นรูปธรรม จะท าให้สามารถรับรู้และเข้าใจความหมายและ
มุมมองเกี่ยวกับการบุญได้ง่ายข้ึน 
 
2.3 แนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนา 
 พระพุทธศาสนาถือเป็นสถาบันทางสังคมที่มีความส าคัญยิ่งในสังคมไทย โดยศาสนาพุทธนั้น
เข้ามามีบทบาทในสังคมไทยมาเป็นระยะเวลายาวนานแล้ว ดังที่ วัชระ งามจิตรเจริญ (2561: 25-26) 
กล่าวว่า 
 

 มีความเป็นไปได้ว่า พุทธศาสนาเถรวาทเข้าสู่ประเทศไทยเมื่อ 2,000 กว่าปี

มาแล้ว ในสมัยที่ดินแดนแถบนี้เรียกว่า “สุวรรณภูมิ” อันเป็นที่อยู่ของพวกมอญและ

ละว้า เช่ือกันว่าพระโสณะและพระอุตตระผู้เป็นสมณทูตที่พระเจ้าอโศกมหาราชส่ง

มาเผยแผ่พุทธศาสนาในพุทธศตวรรษที่ 3 นั้นได้เดินทางมาที่สุวรรณภูมิ (พิทยลาภ

พฤฒิยากร, 2517: 1) หรือบริเวณที่เป็นจังหวัดนครปฐมในปัจจุบันน้ี เพราะปรากฏ

หลักฐานหลายอย่าง เช่น ซากสถูปรูปทรงกลมซึ่งนักโบราณคดีสันนิษฐานว่าเป็น

สัญลักษณ์รูปวงล้อแห่ งจักรวาลเหมือนสถูปที่ สาญจีและภารหุตในอินเดีย           

(สนอดกราส, 2537: 73) อยู่จ านวนมากรวมทั้งศิลารูปธรรมจักร ช่วงเวลาที่พุทธ

ศาสนาเถรวาทเข้ามาประเทศไทยหรือสุวรรณภูมิในขณะนั้นจนสามารถตั้งมั่นได้

น่าจะอยู่ในสมัยก่อนหน้าสมัยทวารวดีซึ่งอาจเรียกว่า “สมัยสุวรรณภูมิ” จนถึงสมัย

ทวารวดี ซึ่งสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระยาด าร งราชานุภาพได้ทรง

สันนิษฐานเกี่ยวกับเรื่องนี้ไว้ว่า พระพุทธศาสนาน่าจะมาประดิษฐานในประเทศไทย

ตั้งแต่ พ.ศ. 500 และนับถือกันสืบมาตั้งแต่ครั้งนั้น 
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 ในสังคมไทยปัจจุบันพบว่าคนไทยส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ โดยประชากรร้อยละ 94.60 
ของประเทศไทยนับถือศาสนาพุทธ (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2558: 8) ทั้งนี้แนวคิดของศาสนาพุทธที่
ส าคัญประการหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อความคิด วิถีชีวิตและการกระท าของคนไทยก็คือแนวคิดเรื่อง “บุญ”   
 ค าว่า “บุญ” มีรากศัพท์มาจากค าว่า “ปุญฺญ” โดย The Pali Text Society’s Pali-English 
Dictionary อ ธิบ าย ว่า “Puñña (nt.) Vedic punya favourable, good: etym. not clear, it 
may be dialectical” มีความหมายตามศัพท์ว่า “ดี” (T.W. Rhys Davids and William Stede, 
1972: 464) 
 สมเด็จพระญาณสังวร สมเด็จพระสังฆราช สกลมหาสังฆปรินายก (ม.ป.ป. : 2-5) อธิบายถึง
ความเช่ือเรื่อง “บุญ” ไว้ว่า ค าว่า “บุญ” แปลตามศัพท์หรือพยัญชนะว่า ช าระ ฟอก ล้าง โดยย่อ
หมายถึงบุญส่วนเหตุ 1 บุญส่วนผล 1 บุญส่วนเหตุนั้น หมายถึง ศึกษา คือ ฟัง เรียนให้รู้ และด ารงมั่น 
เสพปฏิบัติเจริญกุศลธรรมทั้งหลาย โดยทั่วไปได้แก่กุศลเจตนา ส่วนบุญส่วนผลนั้น หมายถึง ผลวิบาก
ของบุญส่วนเหตุ ได้แก่ ความสุขที่น่าปรารถนา  
 พระเมธีธรรมาภรณ์ (2537: 112) กล่าวถึง “บุญ” สรุปได้ว่า กรรมดีหรือกุศลกรรมมีช่ือเรียก

โดยทั่วไปว่า “บุญ” หมายถึง การกระท าที่ดีด้วยกุศลเจตนา เช่น ให้ทาน รักษาศีล เจริญภาวนา ซึ่งมี

ผลเป็นความสุขกายสุขใจทั้งในชาตินี้และชาติหน้า 

 พจนานุกรมพุทธศาสน์ ฉบับประมวลศัพท์ ของพระธรรมปิฎก (2538: 138) ให้ความหมาย
ของ “บุญ” ว่าหมายถึง “เครื่องช าระสันดาน ความดี กุศล ความสุข ความประพฤติชอบทางกาย 
วาจา และใจ กุศลธรรม” 
 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 ให้ค าจ ากัดความค าว่า “บุญ” ไว้ว่า “น. 
ความสุข เช่น หน้าตาอิ่มบุญ; การกระท าความดีตามหลักค าสอนในพระพุทธศาสนา เช่น ไปท าบุญที่
วัด; ความดี เช่น ปล่อยนกปล่อยปลาเอาบุญ, คุณงามความดี เช่น เขาท าบุญช่วยเหลือคนตกทุกข์ได้
ยาก, ช่วยเหลือเกื้อกูลผู้อื่น เช่น คนใจบุญ, ผลของการท าความดีจากชาติปางก่อน เช่น เขามีบุญจึง
เกิดมาบนกองเงินกองทอง (ป.ปุญฺญ; ส.ปุณฺย)” (ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 676) 
 จากที่กล่าวมาจะพบว่าความหมายของค าว่า “บุญ” นั้นแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่
เป็นการกระท า ซึ่งหมายถึง การท าความดี มุ่งเน้นการขัดเกลาและช าระจิตใจให้สะอาดบริสุทธ์ิ และ
ส่วนที่เป็นผลของการกระท า ซึ่งหมายถึง ผลจากการท าความดี อันได้แก่ความสุข 
 ความหมายของค าว่า “บุญ” ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับบุญที่
กล่าวถึงในพระไตรปิฎกและอรรถกถาซึ่งเป็นคัมภีร์ที่ส าคัญทางพระพุทธศาสนาที่เป็นแหล่งรวบรวม
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พระธรรมค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้า โดยพระไตรปิฎกและอรรถกถาได้กล่าวถึงบุญ โดยแบ่งออกเป็น 
2 ส่วน ได้แก่  
 1. บุญส่วนที่เป็นเหตุ หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นการกระท า เรียกว่า “การท าบุญ” ได้แก่ 
การกระท าที่ดีที่เป็นกุศลเจตนา 
 2. บุญส่วนที่เป็นผล หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า เรียกว่า “ผลหรืออานิสงส์
ของบุญ” ได้แก่ ความสุข 
 บุญทั้ง 2 ส่วนข้างต้นตามที่ปรากฏในพระไตรปิฎกและอรรถกถามีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

 2.3.1 บุญส่วนท่ีเป็นเหตุในฐานะท่ีเป็นการกระท า 
พระไตรปิฎกซึ่งเป็นคัมภีร์ทางพระพุทธศาสนาที่รวบรวมค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้าไว้เป็น

หมวดหมู่ได้กล่าวถึงแนวคิดเรื่อง “บุญ” ในฐานะที่เป็นการกระท า ซึ่งหมายถึงการท าความดี อันได้แก่ 
การกระท าตามบุญกิริยาวัตถุ ประกอบด้วย ทาน ศีล และภาวนา ดังปรากฏข้อความในพระไตรปิฎก 
พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย นวกนิบาต ปุญญกิริยาวัตถุสูตร ความว่า 
 

ภิกษุทั้งหลาย บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการนี้ บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการ 
อะไรบ้าง คือ 1. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยทาน 2. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยศีล     
3. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยภาวนา  

(องฺ.นวก. 23/36/294) 
 
 นอกจากนี้ ยังปรากฏข้อความในพระไตรปิฎก พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย อิติวุตตกะ 
ปุญญกิริยาวัตถุสูตร ความว่า 
 

 แท้จริง พระสูตรนี้ พระผู้มีพระภาคตรัสไว้แล้ว พระสูตรนี้ พระอรหันต์
กล่าวไว้แล้ว ข้าพเจ้าได้สดับมาอย่างนี้ 

       “ภิกษุทั้งหลาย บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการนี้ 
            บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการ อะไรบ้าง คือ 
          1. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยทาน 
           2. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยศีล 

3. บุญกิริยาวัตถุที่ส าเร็จด้วยภาวนา 
ภิกษุทั้งหลาย บุญกิริยาวัตถุ 3 ประการนี้แล” 
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         พระผู้มีพระภาคได้ตรัสเนื้อความดังกล่าวมานี้แล้ว ในพระสูตรนั้น จึงตรัส
คาถาประพันธ์ดังนี้ว่าผู้หวังประโยชน์สุข ควรฝึกฝนบ าเพ็ญบุญนี้เท่านั้นที่ให้ผลเลิศ
ติดต่อกันไป  

(ขุ.อิติ. 25/60/415) 
    

 นอกจากการกล่าวถึงบุญที่หมายถึงการท าความดี ในทางพระพุทธศาสนายังได้กล่าวถึง
แนวคิดเกี่ยวกับบุญว่า บุญคือเครื่องช าระสันดาน โดยโอวาทปาติโมกข์ (ที.ม.10/54/57 และ ขุ.ธ.
25/24/39) ซึ่งเป็นประมวลค าสอนของพระพุทธเจ้าได้กล่าวถึงหลักส าคัญทางพระพุทธศาสนา 3 
ประการ ได้แก่ ท าแต่ความดี ไม่ท าช่ัวทั้งปวง และท าใจให้สะอาดบริสุทธ์ิ ทั้งนี้หลักค าสอนส าคัญ 3 
ประการดังกล่าวสัมพันธ์กับบุญกิริยาวัตถุ 3 ซึ่งเป็นทางแห่งการท าความดี เป็นที่ตั้งแห่งการท าบุญ
ช่วยช าระล้างใจให้สะอาดบริสุทธ์ิ  โดยบุญกิริยาวัตถุ 3 ประกอบด้วย ทานมัยบุญกิริยาวัตถุ เป็นการ
ท าบุญด้วยการให้ ตรงกับ “ท าแต่ความดี” ศีลมัยบุญกิริยาวัตถุ เป็นการท าบุญด้วยการรักษาศีล 
ควบคุมความประพฤติให้เป็นปกติ งดเว้นจากการเบียดเบียนกันและกันให้เดือดร้อน ตรงกับ “ไม่ท า
ช่ัวทั้งปวง” และภาวนามัยบุญกิริยาวัตถุ เป็นการท าบุญด้วยการเจริญภาวนา คือ ฝึกอบรมจิตใจให้
เจริญปัญญา ตรงกับ “ท าใจให้สะอาดบริสุทธ์ิ” การท าบุญทั้ง 3 วิธีดังกล่าวนี้จะช าระล้างอกุศลมูล 
อันได้แก่ โลภะ โทสะ และโมหะ ซึ่งเป็นต้นเหตุแห่งความช่ัวร้ายหรือบาป  
 อนึ่ง อรรถกถาทีฆนิกาย (ที.อ.3/246) และอภิธัมมัตถสังคหะ (สังคหะ 29) ได้ขยายบุญกิริยา
วัตถุ 3 ออกเป็นบุญกิริยาวัตถุ 10 เพื่อให้เข้าใจหลักการท าบุญในพระพุทธศาสนาได้ชัดเจนย่ิงข้ึน โดย
บุญกิริยาวัตถุ 10 ประกอบด้วย 
 1. ทานมัย บุญเกิดจากการให้ทาน 
 2. สีลมัย บุญเกิดจากการรักษาศีล 
 3. ภาวนามัย บุญเกิดจากการเจริญภาวนา 
 4. อปจายนมัย บุญเกิดจากการประพฤติอ่อนน้อม 
 5. เวยยาวัจจมัย บุญเกิดจากการขวนขวายรับใช้ 
 6. ปัตติทานมัย บุญเกิดจากการเฉลี่ยส่วนแห่งความดีให้ผู้อื่น 
 7. ปัตตานุโมทนามัย บุญเกิดจากความยินดีในความดีของผู้อื่น 
 8. ธัมมัสสวนมัย บุญเกิดจากการฟังธรรมศึกษาหาความรู้ 
 9. ธัมมเทสนามัย บุญเกิดจากการสั่งสอนธรรมให้ความรู้ 
 10. ทิฏฐุชุกัมม์ บุญเกิดจากการท าความเห็นให้ตรง 
 อย่างไรก็ตาม อปจายนมัยและเวยยาวัจจมัย สามารถจัดเข้าในสีลมัย ปัตติทานมัยและ
ปัตตานุโมทนามัย สามารถจัดเข้าในทานมัย ธัมมัสสวนมัยและธัมมเทสนามัย สามารถจัดเข้าใน
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ภาวนามัย ส่วนทิฏฐุชุกัมม์ สามารถจัดเข้าได้ทั้งทานมัย สีลมัย และภาวนามัย ในบุญกิริยาวัตถุ 3 
(พระพรหมคุณาภรณ์, 2556: 93-94) 
 นอกจากนี้ จากการศึกษาแนวคิดเรื่อง “บุญ” ในพระไตรปิฎกและอรรถกถา ในงานวิจัยเรื่อง 
“บุญ: ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย” ของสุนทรี 
โชติดิลก (2560: 316-317) แสดงให้เห็นว่าในพระไตรปิฎกและอรรถกถากล่าวถึง “บุญ” ว่าหมายถึง 
“เครื่องช าระสันดาน” โดยในพระไตรปิฎกแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นการขัดเกลาจิตใจให้
บริสุทธ์ิ ดังนี้ 
 

 กุศลทั้งหลายที่ให้เกิดผลในภพ ที่ควรบูชา หรือช าระสันดานของตน 

เพราะฉะนั้น จึงช่ือว่าบุญ 

(พระสุตตันตปิฎก ขุททกนกิาย อิติวุตตก เล่มที่ 1: 387) 
 

  ในอรรถกถา ส่วนอรรถกถาปุญญสูตร ก็มีการกล่าวถึงการท าบุญว่าเป็นการช าระ
สันดานคือช าระจิตใจผู้ปฏิบัติ เป็นการขัดเกลากิเลส ดังต่อไปนี้ 
 

   ปญฺญเมว โส สิกฺเขยย ความว่า กุลบุตรผู้ใคร่ประโยชน์พึงศึกษา พึงด ารง

มั่น พึงเสพธรรมเป็นกุศล 3 อย่าง อันได้ช่ือว่าบุญ เพราะให้เกิดผลน่าบูชา และ

เพราะช าระสันดานของตน 

(อรรถกถา ขุททกนิกาย อิติวุตตก เอกนบิาต ตติยวรรค ปุญญสูตร) 
 

   การก าจัดกิเลสด้วยสมาทานอันใด อันนั้นเป็นบุญส าเร็จด้วยภาวนา ก็บุญ
นั้นแลเป็นเมตตาพรหมวิหารทา่นประสงค์ในที่นี้ ในอุปจารและอัปปนาทั้งสองอย่าง
นั้น บุญใดถึงอัปปนาความเกิดข้ึนในภูมิฌานสองตามที่กล่าวแล้วมีได้ด้วยบุญนั้น 

(อรรถกถา ขุททกนิกาย อิติวุตตก เอกนบิาต ตติยวรรค ปุญญสูตร) 
 

 จากที่กล่าวมา สรุปได้ว่าบุญส่วนที่เป็นเหตุในฐานะที่เป็นการกระท าตามหลักพุทธศาสนานั้น 
หมายถึง การท าความดี อันได้แก่ การกระท าตามบุญกิริยาวัตถุ ประกอบด้วย ทาน ศีล และภาวนา 
รวมถึงเป็นเครื่องช าระสันดาน ขัดเกลากิเลส คือ ช าระจิตใจให้สะอาดบริสุทธ์ิ ทั้งนี้ สมเด็จพระญาณ
สังวร สมเด็จพระสังฆราช สกลมหาสังฆปรินายก (ม.ป.ป.: 9-20) กล่าวถึงบุญจากการกระท าตามบุญ
กิริยาวัตถุ อันได้แก่ ทาน ศีล และภาวนา ซึ่งมีระดับที่แตกต่างกันดังนี้  
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 ทาน คือ การให้ การให้ทานน้ันแสดงว่าเป็นการชนะใจ คือ ชนะความโลภ ความตระหนี่ เพื่อ
ช าระกิเลสคือโลภะออกจากใจ 

 ในทางพระพุทธศาสนาได้มีการกลา่วถึงทานในฐานะคุณธรรมประการที่หนึ่งในทศบารมี หรือ

บารมี 10 ประการของพระโพธิสัตว์เพื่อมุ่งพระโพธิญาณ ทั้งนี้ทานนั้นมี 2 ประเภท คือ ทานที่เป็น

กรรมกับทานที่เป็นบารมี โดยทานที่ท าคราวหนึ่ง ๆ เป็นทานที่เป็นกรรม เพราะเป็นกิจการที่ท า ทาน

ที่เป็นกรรมนี้จะเก็บสั่งสมเป็นสันดานแห่งทานในจิตจนกลายเป็นทานบารมี ซึ่งทานบารมีนี้แบ่ง

ออกเป็น 3 ช้ัน (สมเด็จพระญาณสังวร สมเด็จพระสังฆราช สกลมหาสังฆปรินายก, 2555: 56-71) 

ได้แก่ 

 1. ทานบารมี ได้แก่ ทานที่บ าเพ็ญด้วยการสละทรัพย์ 
 2. ทานอุปบารมี ได้แก่ ทานที่บ าเพ็ญด้วยการสละอวัยวะ 
 3. ทานปรมัตถบารมี ได้แก่ ทานที่บ าเพ็ญด้วยการสละชีวิต 
 อนึ่ง ทานที่เป็นการให้ที่เป็นการท าบุญที่ท าได้ง่ายน้ัน ได้แก่ ทานในระดับต้นที่เป็นการสละ
ทรัพย์หรือสิ่งของให้แก่ผู้อื่น โดยการให้หรือการแบ่งปันเป็นเครื่องช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิในระดับหนึ่ง 
คือ ช าระล้างหรือก าจัดกิเลส โดยเฉพาะความโลภ ความเห็นแก่ตัว ความมีใจคับแคบ ตระหนี่ และ
ความเป็นทาสของวัตถุ พร้อมทั้งทอนก าลังของความยึดติดถือมั่นในตัวตนให้เบาบางลดน้อยลง ท าให้
ใจเปิดกว้างและเป็นอิสระมากข้ึน จึงเป็นการเตรียมจิตใจให้พร้อมที่จะเพิ่มพูนคุณความดีและการ
ท าบุญอื่น ๆ ที่สูงข้ึนไป ทั้งนี้ทานถือเป็นเครื่องเกื้อหนุนสังคม โดยเฉพาะทานที่เป็นวัตถุที่ท าให้คน
เป็นอยู่โดยไม่ต้องเบียดเบียนแย่งชิงกัน ทานจึงถือเป็นเครื่องสนับสนุน “ศีล” และช่วยให้ก้าวต่อไปใน 
“ภาวนา” (พระพรหมณ์คุณาภรณ์, 2559: 191) 
 ศีล แปลว่า ปกติ หมายถึง ปกติกาย ปกติวาจา ปกติใจ มีความหมายกว้าง ๆ ว่าความ
ประพฤติงดเว้นจากการเบียดเบียนกันและกันให้เดือดร้อน เป็นความดีที่สูงกว่าทานข้ึนมาอีกช้ันหนึ่ง 
เพราะเป็นเครื่องช าระล้างโทสะหรือความคิดประทุษร้าย 

 ภาวนา แปลตามศัพท์ว่า การท าให้มีขึ้น ให้เป็นข้ึน หมายถึงการปฏิบัติให้บังเกิดผลได้อย่าง
จริงจัง ในที่นี้คือการอบรมจิตใจใหต้ั้งมัน่ จัดเป็นจิตตสิกขา หรือสมาธิ 1 อบรมความรู้ความเห็นที่ถูกที่
ชอบให้มีขึ้น จัดเป็นปัญญาสิกขา 1 รวมความแล้วอบรมใจให้บริสุทธ์ิสะอาดให้สว่างไสวด้วยสมาธิและ
ปัญญา เรียกว่าเป็นบุญ คือความดีที่สูงกว่าศีลข้ึนมาเพราะเป็นเครื่องช าระล้างโมหะคือความหลงไม่รู้
จริงให้หมดไป 
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 2.3.2 บุญส่วนท่ีเป็นผลในฐานะท่ีเปน็ผลจากการกระท า 
 บุญในส่วนที่เกี่ยวข้องกับผลของการกระท านั้นกล่าวถึงบุญในฐานะผลจากการกระท าของ
บุคคลซึ่งก็คือความสุข ดังปรากฏในพระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย สัตตกนิบาต เมตตสูตร ความว่า 

 

  ภิกษุทั้งหลาย เธอทั้งหลายอย่ากลัวบุญเลย ค าว่าบุญนี้เป็นช่ือของความสุข 
เราย่อมรู้ชัดว่าบุญที่เราท าแล้วตลอดกาลนาน มีผลที่น่าปรารถนา น่าใคร่ น่าพอใจ 
อันเราเสวยมาแล้วตลอดกาลนาน 

(อง.สตตฺก. 23/62/120) 
 

 ในพระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย ปาปวรรค อนาถปิณฑิกเสฏฐิวัตถุ ก็ได้กล่าวถึงผลของการ
ท าบุญว่าท าให้เกิดความสุข ดังปรากฏข้อความว่า 
 

  หากบุคคลท าบุญ ก็ควรท าบุญนั้นบ่อย ๆ ควรท าความพอใจในบุญนั้น 
เพราะการสั่งสมบุญน าสุขมาให้  

(ขุ.ธ. 25/118/68) 
 

 นอกจากนี้ จากการศึกษาแนวคิดเรื่อง “บุญ” ในพระไตรปิฎกและอรรถกถา ในงานวิจัยเรื่อง 
“บุญ: ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย” ของสุนทรี 
โชติดิลก” (2560: 316-318) แสดงให้เห็นว่าในพระไตรปิฎกและอรรถกถากล่าวถึง “บุญ” และ “ผล
ของการท าบุญ” ว่าท าให้เกิดความสุข ดังปรากฏในพระไตรปิฎกและอรรถกถา ส่วนตติยวรรค ปุญญ
สูตร และอรรถกถาปุญญสูตร ดังข้อความต่อไปนี้ 
 

  สุโข ปุญฺญสฺส อุจฺจโย การสั่งสมบุญน ามาซึ่งความสุข 
(ขุ.ธ. เล่ม 25 ข้อ 19) 

 
  สุโข วิปาโก ปุญฺญาน  วิบากแห่งบุญทั้งหลายเป็นความสุข 

(ม.ม. เล่ม 13 ข้อ 99) 
 

 อนึ่ง ความสุขในทางพระพุทธศาสนาน้ันมีระดับที่แตกต่างกัน เริ่มตั้งแต่ความสุขข้ันต่ าไปสู่
ความสุขข้ันสูง ความสุขที่สูงข้ึนจะบรรลุได้ยากข้ึนและต้องอาศัยการบ าเพ็ญภาวนาทางจิตเป็นส าคัญ 
ทั้งนี้ความสุขสามารถออกได้เป็น 2 ระดับ ได้แก่ โลกียสุขและโลกุตตรสุข (พระครูวิมลธรรมรังสี และ
คณะ, 2560: 33) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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 1. โลกียสุข หมายถึง ความสุขอันเป็นวิสัยของโลก หรือเป็นความสุขที่เกี่ยวข้องกับภพและ
ภูมิ โดยภพในที่นี้หมายถึงแดนอันเป็นที่เกิดของสัตว์ทั้งหลาย จ าแนกได้เป็น กามภพ รูปภพ และอรูป
ภพ โลกียสุขหรือสุขที่อิงอามิสนี้จัดเป็นความสุขทางกายที่คฤหัสถ์มุ่งแสวงหา ถือเป็นความสุขระดับ
ต้น เป็นความสุขที่เกิดจากกามซึ่งมี 2 อย่าง คือ วัตถุกามและกิเลสกาม นอกจากนี้ยังรวมถึงสุขในรูป
ฌาน 4 และสุขในอรูปฌาน 4 
 2. โลกุตตรสุข เป็นความสุขที่เนื่องด้วยมรรค ผล นิพพาน เกิดจากการดับกองทุกข์และกิเลส
ทั้งปวง โลกุตตรสุขถือเป็นสุขที่สูงกว่าโลกียสุข ประกอบด้วยสุขในรูปฌาน 4 สุขในอรูปฌาน 4 และ
สุขในสัญญาเวทยิตนิโรธสมาบัติ 
 อย่างไรก็ตาม สุขในรูปฌาน 4 สุขในอรูปฌาน 4 เป็นได้ทั้งโลกียสุขและโลกุตตรสุข ทั้งนี้
เพราะฌานเป็นเจตสิก คือ สิ่งที่มีลักษณะประกอบด้วยจิต เมื่อจิตของบุคคลเป็นโลกียะ ฌานก็เป็น
โลกียฌาน ความสุขที่ได้จึงเป็นโลกียสุข แต่ถ้าจิตของบุคคลเป็นโลกุตตระ ฌานก็เป็นโลกุตตรฌาน 
ความสุขที่ได้ก็เป็นโลกุตตรสุข  
 แม้ว่าโลกียสุขและโลกุตตรสขุจะประกอบไปด้วยความสุขเหมือนกัน แต่เป็นความสุขในระดับ
ที่แตกต่างกัน กล่าวคือ โลกียสุขเป็นความสุขระดับต้น ผู้ใดยึดถือความสุขระดับนี้จะรู้สึกถึงความ     
อึดอัด ความถูกรบกวน ความไม่ปลอดโปร่ง สาเหตุที่ท าให้มีความรู้สึกเช่นนี้เป็นเพราะโลกียสุขเป็น
ความสุขที่ยังเคลือบแฝงด้วยกามสุขซึ่งมี 2 อย่าง คือ วัตถุกามและกิเลสกามดังที่ได้กล่าวแล้วข้างต้น 
ส่วนโลกุตตรสุขหรือนิพพานสุขนั้นเป็นความสุขที่ประณีตกว่า เป็นความสุขที่ไม่ต้องอาศัยกาม ไม่ต้อง
พึ่งสิ่งเสพเสวยจากภายนอก ผู้ที่เข้าถึงความสุขระดับนี้จะอยู่ในภาวะโปร่งโล่งเป็นอิสระเต็มเปี่ยม
สมบูรณ์ ไม่มีอะไรรบกวนบีบค้ัน และรู้สึกเบื่อในกามสุข แม้เห็นบุคคลมีความสุขพรั่งพร้อมบริบูรณ์ 
ก าลังเสพเสวยความสุขก็จะไม่อิจฉาบุคคลนั้นหรืออยากมีความสุขนั้นเลย (พระครูวิมลธรรมรังสี และ
คณะ, 2560: 27-29) 
 จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่า นิพพานซึ่งเป็นเป้าหมายระดับสูงสุดอันเป็นอุดมคติตามแนวคิด
พระพุทธศาสนานั้นจัดอยู่ในโลกุตตรสุข เป็นความสุขที่พ้นจากความทุกข์โดยเด็ดขาด ตัดความอยาก
ความยึดติดได้ กล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือเป็นความสุขที่ไม่มีการเสพเสวยใด ๆ ความสุขที่ว่าน้ีก็คือนิพพาน
สุข 
 นิพพานสุขนี้มีอธิบายไว้ในนิพพานสูตร (อง.นวก.23/34/500-503) ความว่า 
 

  ความสุขในกามคุณและความสุขในฌานเป็นความสุขที่ประณีตข้ึนเป็น
ล าดับตามระดับของความละเอียดของสัญญาซึ่งจะเบาบางลงไปเรื่อยจนถึงสัญญา
เวทยิตนิโรธสมาบัติและนิพพานที่ไม่มีสัญญาเหลืออยู่ พระสารีบุตรอธิบายว่า
นิพพานที่ไม่มีเวทนานั่นแลเป็นสุข โดยแสดงให้เห็นความทุกข์คือความกดดัน 
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(อาพาธ) หรือความบีบค้ัน (ปีฬนะ) ที่ความสุขระดับต่าง ๆ มีอยู่ ไล่จากกามสุขไป
จนถึงความสุขในเนวสัญญานาสัญญายตนฌาน โดยเกิดมาจาดอารมณ์ที่หยาบกว่า
ซึ่งยังสามารถปรากฏข้ึนมารบกวน เช่น ความสุขในปฐมฌานยังถูกสัญญามนสิการที่
ประกอบด้วยกามฟุ้งข้ึนมารบกวน และความสุขในเนวสัญญานาสัญญายตนฌานก็
ถูกสัญญามนสิการที่ประกอบด้วยอากิญจัญญายตนฌานรบกวน จนเมื่อเข้าถึง
สัญญาเวทยิตนิโรธและอาสวะดับหมดจึงเป็นสุขอย่างแท้จริง ซึ่งก็คือภาวะที่ไม่มี
สัญญาและเวทนาเหลืออยู่ จึงไม่มีสัญญามนสิการอะไรมารบกวนได้ 

(วัชระ งามจิตรเจรญิ, 2561: 430) 
 
 ด้านความสุขอันเป็นผลจากการท าความดีซึ่งจัดเป็นบุญส่วนที่เป็นผลในฐานะที่เป็นผลจาก
การกระท าตามที่ปรากฏในพระไตรปิฎกดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นนั้นถือเป็นความสุขทางจิตใจ กล่าวคือ 
เป็นความสุขที่เกิดจากความบริสุทธ์ิใจ คือ ใจที่สะอาดปราศจากอกุศลมูล อันได้แก่ โลภะ โทสะ และ
โมหะ ความสุขดังกล่าวเกิดจากการท าบุญตามบุญกิริยาวัตถุ ซึ่งประกอบด้วยทาน คือ การให้ การ
แบ่งปัน การสละเพื่อประโยชน์แก่ผูอ้ื่น ศีล คือ ความประพฤติสุจริต งดเว้นจากการเบียดเบยีนกันและ
กัน และภาวนา คือ การอบรมจิตใจให้ตั้งมั่น พัฒนาจิตใจ (จิตภาวนา) ให้เจริญงอกงามด้วยคุณสมบัติ
ที่ดีงาม เป็นสุข สดใส เบิกบานและสงบ ตั้งมั่นเป็นสมาธิจนถึงข้ันฌานต่าง ๆ รวมถึงพัฒนาปัญญา 
(ปัญญาภาวนา) ให้เห็นแจ้งความจริง หยั่งถึงไตรลักษณ์ จนมีจิตใจเป็นอิสระไม่หว่ันไหวหรือถูก
ครอบง าด้วยโลกธรรม และรู้จักมนสิการ เป็นต้น อย่างไรก็ตาม การท าบุญในข้ันสูงที่เกิดจากการ
ภาวนาด้านจิต (จิตภาวนา) แม้ว่าจะท าให้ได้สมาธิประณีต แต่ก็ไปได้ไกลสุดคือฌานสมาบัติและ    
โลกียอภิญญาเท่านั้น (พระพรหมคุณาภรณ์, 2559: 326-335) กล่าวได้ว่าความสุขที่เกิดจากการ
ท าบุญนั้นไม่ท าให้ เกิดความสุขถึง ข้ันนิพพานสุขซึ่ ง เป็นเป้ าหมายหรืออุดมคติของชีวิตใน
พระพุทธศาสนา 
 
2.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 ผู้วิจัยแบ่งงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาครั้งนี้ออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่  

1. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
2. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนา 
งานวิจัยทั้ง 2 ส่วนดังกล่าว มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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 2.4.1 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
 จากการส ารวจงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ผู้วิจัยพบงานวิจัยที่ใช้
แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์เพื่อศึกษาประเด็นเกี่ยวกับกลุ่มคนชายขอบ ประเด็นถกเถียงใน
สังคม ความงาม เพศสภาวะ และความเช่ือของคนในสังคม อันท าให้เห็นการประกอบสร้าง ผลิตซ้ า 
และตอกย้ าความหมายของสิ่งต่าง ๆ น าไปสู่การเผยให้เห็นอุดมการณ์ อัตลักษณ์ รวมถึงภาพแทนที่
แสดงให้เห็นการใช้อ านาจที่ไม่เป็นธรรม สะท้อนให้เห็นความเหลื่อมล้ าและความไม่เท่าเทียมกันที่
เกิดข้ึนในสังคม โดยอาศัยวาทกรรมที่น าเสนอผ่านสื่อต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นหนังสือเรียน หนังสือ 
วารสารและนิตยสาร หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 
  2.4.1.1 การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากหนังสือเรียน  

จากการส ารวจพบว่ามีการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ที่ปรากฏ
ในหนังสือเรียนวิชาภาษาไทยตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ เพื่อตอบค าถามว่าแบบเรียน
ดังกล่าวสื่ออุดมการณ์ใดไปสู่เด็กนักเรียนและมีความสัมพันธ์เชิงอ านาจลักษณะใดแฝงอยู่ ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 
  วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ (2554) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ
อุดมการณ์ในหนังสือเรียนรายวิชาภาษาไทยตามหลักสูตรประถมศึกษา พ.ศ. 2503-2544” โดยศึกษา
อุดมการณ์ที่ประกอบสร้างและสื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในหนังสือเรียนรายวิชาภาษาไทยระดับ
ประถมศึกษา ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2503-2544 จ านวน 4 หลักสูตรตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ โดยอาศัยกรอบมิติทั้งสามของวาทกรรมของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) และศึกษา
เปรียบเทียบอุดมการณ์ที่สื่อผ่านหนังสือเรียนแต่ละหลักสูตรดังกล่าว  

ผลการศึกษาตัวบทพบกลวิธีทางภาษาที่หนังสือเรียนใช้สื่ออุดมการณ์ต่าง ๆ ทั้งสิ้น 
15 กลวิธี โดยมีกลวิธีทางภาษาที่ส าคัญคือ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้ประโยคแสดงเหตุผล การแสดง
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลด้วยโครงสร้างประโยค การใช้ความเช่ือที่มีอยู่ก่อน และการใช้เสียงที่
หลากหลาย กลวิธีทางภาษาเหล่าน้ีสื่ออุดมการณ์ต่าง ๆ ไปสู่ผู้อ่านทั้งสิ้น 10 ชุดความคิด อุดมการณ์
เด่นซึ่งพบในหนังสือเรียนทุกเล่มคือ อุดมการณ์เด็กและอุดมการณ์ความเป็นหญิงและความเป็นชาย 
ผลการศึกษาเปรียบเทียบอุดมการณ์ที่สื่อผ่านหนังสือเรียนแต่ละหลักสูตรพบว่าความคิดย่อยของ
อุดมการณ์บางชุดเป็นความคิดอุดมการณ์ที่ปรากฏซ้ าอย่างต่อเนื่องในหนังสือเรียนทุกหลักสูตร เช่น 
ความคิดที่สื่อว่า เด็กดีคือสมาชิกที่ดีของสังคมและพลเมืองดีของชาติ และประเทศไทยคือประเทศที่มี
ความอุดมสมบูรณ์ เจริญรุ่งเรืองและสงบร่มเย็น และความคิดย่อยของอุดมการณ์บางชุดเป็นความคิด
ที่ปรากฏในหนังสือเรียนบางหลักสูตร เช่น ความคิดย่อยที่สื่อว่า เด็กดีเป็นผู้ใช้ชีวิตอย่างพอเพียงซึ่ง
ปรากฏในหนังสือเรียนหลักสูตร พ.ศ. 2544  
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ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมพบว่า หนังสือเรียนเป็นวาทกรรมที่ผลิตข้ึนโดย
การควบคุมของหน่วยงานด้านการศึกษาของรัฐ เพื่อใช้ในระบบการศึกษาข้ันพื้นฐานซึ่งประชาชนทุก
คนต้องเข้ารับการศึกษา และมีครูซึ่งเป็นบุคคลที่สังคมไทยให้ความเคารพเป็นผู้ถ่ายทอดสู่นักเรียน  
หนังสือเรียนจึงเป็นวาทกรรมที่มีสถาบันรับรอง ได้รับการตีความในฐานะของความรู้ที่เช่ือว่าถูกต้อง 
เหมาะสม ทั้งยังสามารถเข้าถึงประชาชนทุกระดับในสังคมอุดมการณ์ที่อยู่ในหนังสือเรียนจึงสามารถ
ส่งผลต่อสังคมได้ในวงกว้าง  

ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรมพบว่า อุดมการณ์ต่าง ๆ ที่สื่อผ่าน
หนังสือเรียนนั้นมีส่วนเกี่ยวข้องกับความคิดและค่านิยมในสังคมหลายประการ ได้แก่ ความคิดเรื่อง
ความอาวุโส ความคิดเรื่องระบบอุปถัมภ์ ความคิดทางพระพุทธศาสนา ความคิดเรื่องชายเป็นใหญ่ 
รวมถึงแนวคิดและนโยบายของรัฐที่เปลี่ยนแปลงไปในแต่ละสมัย ขณะเดียวกันอุดมการณ์ต่าง ๆ ที่สื่อ
ผา่นหนังสือเรียนนั้นก็อาจส่งผลต่อระบบความคิด ความเช่ือของผู้อ่านรวมถึงสังคมในด้านต่าง ๆ ด้วย
เช่นกัน ได้แก่ การนิยามความหมายของสมาชิกที่พึงประสงค์ของสังคมไทย การน าเสนอภาพอุดมคติ
ของบุคคลหรือสิ่งต่าง ๆ ในสังคม และการก าหนดแบบแผนความสัมพันธ์ของคนในสังคม  

 
Panpothong (Natthaporn Panpothong, 2015) ศึกษาเรื่อง “Thai Primary 

School History Textbooks: A Textually-oriented Critical Discourse Analysis”  โ ด ย มี
วัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ชุดความคิดเกี่ยวกับเด็กและสังคมไทยที่ถูกน าเสนอซ้ า ๆ ผ่านกลวิธีทาง
ภาษาในตัวบทแบบเรียนวิชาประวัติศาสตร์ช้ันประถมศึกษาซึ่งเป็นสื่อการเรียนการสอนตามหลักสูตร
แกนกลางตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์แบบเน้นตัวบท 

ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าแบบเรียนวิชาประวัติศาสตร์ช้ันประถมศึกษามิได้
น าเสนอความรู้ด้านประวัติศาสตร์เท่านั้น แต่ยังถ่ายทอดความคิดเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ของเด็กใน
สังคมไทยด้วย ทั้งนี้กลวิธีทางภาษาที่ใช้ถ่ายทอดความคิดเป็นกลวิธีแบบอ้อมมากกว่าแบบตรง 
กล่าวคือ มีการใช้บทสนทนาที่แต่งข้ึนเป็นกลวิธีหลักในการสื่อความ โดยในบทสนทนาพบกลวิธีทาง
ภาษาอื่น ๆ ประกอบ เช่น ใช้วัจนกรรมกลุ่มสัญญาแทนวัจนกรรมกลุ่มสั่งให้ท า ใช้สรรพนาม “เรา” 
ร่วมกับค าช่วยกริยา “ต้อง” และ “ควร” ใช้ค าศัพท์บางกลุ่มซ้ า ๆ และใช้รูปภาษาสื่อมูลบท กลวิธี
ทางภาษาเหล่าน้ีช่วยท าให้ความคิดที่ผู้ใหญ่ต้องการปลูกฝังให้แก่เด็กถูกน าเสนอว่าเป็นความคิดที่มา
จากตัวเด็กเอง ชุดความคิดที่ปรากฏซ้ า ๆ ในตัวบทน าเสนอภาพของเด็กดีว่าต้องเช่ือฟังผู้ใหญ่ มีความ
รับผิดชอบ ขยัน และภูมิใจในความเป็นไทย ส าหรับคุณลักษณะส าคัญด้านอื่น เช่น การคิดอย่างมี
วิจารณญาณ การใช้เหตุผล มิได้ถูกเน้นย้ า ส่วนภาพแทนของสังคมไทยที่น าเสนอคือภาพของสังคมที่
กลมเกลียวกัน  
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กล่าวได้ว่าแบบเรียนชุดนี้มิได้ท าหน้าที่ให้ความรู้ทางวิชาการเท่านั้น แต่ยังช่วยใน
การเตรียมเด็กให้เป็นสมาชิกในแบบที่สงัคมไทยยอมรับ แต่หากมองในเชิงวิพากษ์พบว่าแบบเรยีนชุดนี้
มีข้อจ ากัดที่ปลูกฝังความคิดแต่เพียงด้านเดียวและน าเสนอภาพสังคมอุดมคติซึ่งต่างไปจากสิ่งที่เด็ก
ต้องประสบในสังคมปัจจุบัน 
  การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากหนังสือเรียนดังที่ได้กล่าว
มาข้างต้นแสดงให้เห็นว่าหนังสือเรียนน้ันเป็นวาทกรรมที่ผลิตซ้ าอุดมการณ์ของรัฐและผู้มีอ านาจใน
สังคมเพื่อเตรียมเด็กให้มีลักษณะที่พึงประสงค์ เป็นคนดีของสังคม ซึ่งบางครั้งอาจสื่อภาพที่ไม่เป็น
กลางของบุคคลและสิ่งต่าง ๆ ไปสู่ผู้อ่าน จนอาจสร้างความไม่เท่าเทียมกันระหว่างบุคคลในสังคมได้ 
 

2.4.1.2 การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากเรื่องเล่าใน
หนังสือ หรือบทความ คอลัมน์ต่าง ๆ และโฆษณาในวารสาร/นิตยสาร  

การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากเรื่องเล่าในหนังสือ หรือ
บทความ คอลัมน์ต่าง ๆ และโฆษณาในวารสาร/นิตยสารนั้น พบประเด็นที่ศึกษาทั้งเรื่องความงาม 
เพศสภาพ ทั้งความเป็นหญิง ความเป็นชาย รวมถึงประเด็นบทบาทความเป็นแม่ และความเป็นเด็ก 
ดังตัวอย่างงานวิจัยต่อไปนี้ 

รัชนินท์ พงศ์อุดม (2548) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ
ค่านิยมเกี่ยวกับความงาม: การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเครื่องส าอางในภาษาไทย” ผลการวิจัยพบว่า
กลวิธีทางภาษาที่ใช้ในวาทกรรมโฆษณาเครื่องส าอางแบ่งเป็น 2 กลวิธีหลักคือ 1) กลวิธีทาง
อรรถศาสตร์ ประกอบด้วย การใช้ค ากริยาแสดงสภาพความงาม การใช้ค าเพิ่มน้ าหนักขยายค ากริยา
ดังกล่าว ซึ่งแบ่งเป็นค าเพิ่มน้ าหนักแสดงระดับและค าเพิ่มน้ าหนักแสดงลักษณะ และการใช้ค าปฏิเสธ
ลักษณะที่ไม่สวยงามตามทัศนคติของโฆษณา และ 2) กลวิธีทางวัจนปฏิบัติศาสตร์และปริจเฉท 
ประกอบด้วย การใช้ภาพพจน์ที่มีกลวีย่อยคือ อุปลักษณ์ อุปมา และอติพจน์ การกล่าวอ้าง ซึ่ง
แบ่งเป็น การกล่าวอ้างที่เป็นข้อเท็จจริง และการกล่างอ้างที่เป็นข้อคิดเห็น การใช้ค าถามวาทศิลป์ 
และการใช้มูลบท ทั้งนี้เพื่อบ่งบอกเป็นนัยเกี่ยวกับลักษณะที่พึ่งประสงค์ ลักษณะไม่พึงประสงค์ และ
ลักษณะความงามตามแบบอย่าง 

วาทกรรมโฆษณาแสดงให้เห็นค่านิยมเกี่ยวกับความงามว่าผู้หญิงจะงามได้ก็ต่อเมื่อมี
ลักษณะความงามแบบไร้ที่ติหรือสมบูรณ์แบบ มีความอ่อนเยาว์ มีสุขภาพดี หรือมีลักษณะความงาม
ตามแบบอย่างวัฒนธรรมต่างชาติ นอกจากนี้วาทกรรมโฆษณายังก าหนดอีกว่าผู้หญิงจะงามได้ก็
ต่อเมื่อได้ใช้เครื่องส าอางเพื่อเสริมแต่งร่างกายตามความนิยมทางแฟช่ัน ความงามเหล่าน้ีมีทั้งที่เคย
และไม่เคยปรากฏเป็นความนิยมในสังคมมาก่อน กลวิธีทางภาษาจึงมีบทบาทในการถ่ายทอดค่านิยม
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เกี่ยวกับความงามดังกล่าว พร้อมกับช่วยกระตุ้นให้ผู้อ่านหรือผู้บริโภคเช่ือในความงามที่วาทกรรม
โฆษณาเครื่องส าอางน าเสนอ 

 
  ชนกพร อังศุวิริยะ (2551) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “‘ความเป็นผู้หญิง’ ในนิตยสารสตรี
สาร (พ.ศ. 2491-2539): การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ที่ปรากฏในแสดงความคิดเห็น ถ้อยแถลงหรือบท
บรรณาธิการ และคอลัมน์ตอบจดหมายในนิตยสารสตรีสารโดยใช้กรอบการวิเคราะห์ 3 มิติ ของ
แฟร์คลัฟ (Fairclough)  

ผลการศึกษาพบว่ามีการใช้กลวิธีทางภาษากลวิธีได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้
ทัศนะภาวะ การอ้างถึง การใช้ค าถามวาทศิลป์ การใช้ส านวน การใช้อุปลักษณ์ การใช้ถ้อยค า       
นัยผกผัน การใช้มูลบท และการใช้สหบท เพื่อน าเสนอแนวคิด 3 ด้านเกี่ยวกับผู้หญิงคือ 1) ด้านความ
งาม แบ่งเป็นความงามของร่างกายและการตกแต่งร่างกาย 2) ด้านพฤติกรรม แบ่งเป็นพฤติกรรม
ระหว่างเพศและพฤติกรรมการแสดงออกและอารมณ์ความรู้สึก 3) ด้านการท าหน้าที่ แบ่งเป็นการท า
หน้าที่ในบ้านและการท าหน้าที่นอกบ้าน  

ความคิดดังกล่าวข้างต้นสะท้อนอุดมการณ์ที่ส าคัญ 2 อุดมการณ์ คือ อุดมการณ์
ปิตาธิปไตยและอุดมการณ์สตรีนิยม ได้แก่ เรื่องของความงาม ท าให้เห็นว่าผู้หญิงจะต้องมีความงาม
และจัดการให้ตัวเองงามได้มีพฤติกรรมที่ตกเป็นรองผู้ชายหรือเป็นผู้รับ และยังมีบทบาทหน้าที่ในการ
เป็นแม่และเมีย ผลการวิเคราะห์ข้อมลูพบว่านิตยสารสรา้งความเปน็ผู้หญิงเพื่อรับใช้ผู้ชายสะท้อนการ
ครอบง าทางความคิดของอุดมการณ์ปิตาธิปไตย ขณะที่บางความคิดสะท้อนให้เห็นว่า ผู้หญิงสามารถ
ศึกษาหาความรู้เพื่อพัฒนาตนเอง และมีบทบาทในการท างานหรือทางสังคมเพิ่มมากขึ้น ซึ่งเป็นกรอบ
ความคิดของอุดมการณ์สตรีนิยมที่พยายามเรียกร้องให้ผู้หญิงสามารถพึ่งพาตัวเองได้ เมื่อพิจารณา
จากกรอบบริบททางสังคมภายนอกหรือปฏิบัติการทางสังคมวัฒนธรรม ท าให้เห็นว่าสภาวะทางสังคม
และเศรษฐกิจในช่วงเวลา 48 ปี ตั้งแต่เริ่มผลิตนิตยสารจนปิดกิจการ มีการเปลี่ยนแปลงทางสังคม
ส่งผลให้ผู้หญิงมีบทบาทนอกบ้านมากข้ึน การเปลี่ยนแปลงดังกลา่ว ทั้งนี้ย่อมมีผลต่อการผลติตัวบทใน
นิตยสารสตรีสารด้วย 

 
  สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี (2552) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “การน าเสนออุดมการณ์ความ
เป็นแม่ในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัว” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์วาทกรรม
โฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัว และกลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใช้ในการน าเสนอ
อุดมการณ์ความเป็นแม่  
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ผลการวิจัยพบว่าวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัวมีรูปแบบการ
น าเสนอ 2 รูปแบบคือ 1) กลวิธีทางวัจนภาษาประกอบด้วยกลวิธีการกล่าวอ้าง การเลือกใช้ค าศัพท์ 
การใช้อุปลักษณ์ และใช้มูลบทและการเล่าเรื่อง 2) กลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ การใช้ความหมาย
ของภาพ การใช้ขนาดของตัวอักษร และการใช้สี กลวิธีทางภาษาเหล่าน้ีได้สะท้อนความคิดเกี่ยวกบัแม่ 
ได้แก่ แม่คือผู้ที่เหมาะสมกับหน้าที่ดูแลลูกมากที่สุด แม่ต้องเลี้ยงลูกอย่างดีที่สุด แม่ต้องใฝ่หาความรู้ 
แม่ต้องเก่งรอบด้าน และแม่ต้องสวยและอ่อนเยาว์อยู่เสมอ วาทกรรมโฆษณาน าเสนอความคิด
เกี่ยวกับแม่ข้างต้นเพื่อเช่ือมโยงกับการบริโภคสินค้าว่าการเลือกใช้สินค้าตามที่วาทกรรมโฆษณา
น าเสนอจะสามารถเติมเต็มบทบาทการเป็นแม่ได้อย่างสมบูรณ์ 

 
  ศิริพร ภักดีผาสุข (2553) ท าวิจัยเรื่อง “วาทกรรม “ความเป็นผู้หญิง” ในนิตยสาร
สุขภาพและความงามภาษาไทย” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์อุดมการณ์เกี่ยวกับ “ความเป็น
ผู้หญิง” ในบทความแนะน าวิธีการ (How-to) และโฆษณาสินค้าและบริการในนิตยสารสุขภาพและ
ความงามภาษาไทย และวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ใช้สื่ออุดมการณ์เกี่ยวกับ “ความเป็นผู้หญิง” ใน
กลุ่มข้อมูลดังกล่าว  

ผลการศึกษาพบว่าบทความแนะน าวิธีการ (How-to) และโฆษณาเหล่านี้ถ่ายทอด
อุดมการณ์หลักเกี่ยวกับ “ผู้หญิงที่พึงประสงค์” ที่สอดคล้องกัน 3 ประการคือ 1) “ผู้หญิงที่พึ่ง
ประสงค์” จะต้องมีรูปลักษณ์บางอย่างซึ่งได้รับการนิยามว่าเป็นเครื่องบ่งบอก “ความสวยสุขภาพดี” 
อาทิ รูปลักษณ์ที่ดูอ่อนเยาว์ เรือนร่างผอมเพรียว ผิวขาว กระจ่างใส เป็นต้น 2) รูปร่างที่ตรงข้ามกับ
ลักษณะที่พึงประสงค์ โดยเฉพาะความชราและความอ้วน ถูกน าเสนอว่าเป็น “ปัญหา” และ “ศัตรู” 
ผู้หญิงที่มีรูปลักษณ์ไม่พึงประสงค์เหล่านี้ ก าลังประสบปัญหาและขาดความมั่นใจ และ 3) การ
ปรับเปลี่ยนรา่งกายเพื่อให้มรีูปลักษณ์ที่ดูดีสามารถกระท าได้ง่ายดายและมปีระสิทธิผลหากปฏิบัติตาม
ค าแนะน าของผู้เช่ียวชาญในด้านการดูแลสุขภาพและความงามหรือพึ่ง “พลังมหัศจรรย์” ของสินค้า
และบริการที่น าเสนอในโฆษณา ดังนั้น ผู้หญิงควรจะปรับปรุงตนเองเพื่อที่จะเป็นคนที่ดีกว่า ส าหรับ
กลวิธีทางภาษานั้น พบว่ามีการใช้กลวิธีทางภาษาหลายกลวิธีเพื่อสื่อความคิดเชิงอุดมการณ์ ได้แก่ 
การเลือกใช้ค าศัพท์แบบต่าง ๆ การใช้มูลบท การใช้อุปลักษณ์ การกล่าวอ้างว่าเป็นความจริงส าหรับ
ผู้หญิง การกล่าวเกินจริง และการสร้างสหบท 
 
  วุฒินันท์ แก้วจันทร์เกตุ (2554) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “อุดมการณ์ความเป็นชายใน
วาทกรรมโฆษณาสินค้าและบริการส าหรับผู้ชายในนิตยสารผู้ชาย” ผลการวิจัยพบว่า วาทกรรม
โฆษณาสินค้าและบริการส าหรับผู้ชายในนิตยสารผู้ชายมีรูปแบบการน าเสนอ 2 รูปแบบ ได้แก่ 
โฆษณาที่สื่อความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา กลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาใช้
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เพื่อสื่ออุดมการณ์ความเป็นชายมี 2 กลวิธี คือ 1) กลวิธีทางวัจนภาษา ได้แก่ การเลือกใช้ค าหรือ
กลุ่มค า การอ้างถึง การใช้อุปลักษณ์ การใช้มูลบท การใช้ค าถามวาทศิลป์ การกล่าวเกินจริง การ
ใช้สหบท และการยืนยันด้วยค าสัมภาษณ์ของดาราหรือ ผู้มีช่ือเสียง 2) กลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ 
การใช้ภาพและสีประกอบการโฆษณา กลวิธีทางภาษาดังกล่าวมีบทบาทในการประกอบสร้าง
อุดมการณ์ว่า ผู้ชายต้องมีรูปลักษณ์ที่ดูดีอย่างไม่มีที่ติ ผู้ชายต้องมีบทบาทในพื้นที่สาธารณะ ผู้ชายต้อง
เป็นสุภาพบุรุษและเรื่องเพศเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตผู้ชาย ทั้งนี้วาทกรรมโฆษณาน าเสนอว่า สินค้าและ
บริการเป็นตัวช่วยที่ดีที่จะท าให้ผู้ชายเป็นผู้ชายที่สมบูรณ์แบบได้ 
 

อุมาวัลย์ ชีช้าง (2555) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ
อุดมการณ์ในเรื่องเล่าส าหรับเด็กในหนังสือวันเด็กแห่งชาติ พ.ศ. 2523-2553” ผลการวิจัยพบว่าเรื่อง
เล่ามีบทบาทในการถ่ายทอดอุดมการณ์บางประการไปสู่เด็ก กลวิธีการสื่ออุดมการณ์ที่ปรากฏในเรื่อง
เล่าส าหรับเด็กนั้นแบ่งออกเป็น 3 กลวิธีหลัก ได้แก่ 1) กลวิธีทางภาษาในตัวบท พบทั้งสิ้น 6 กลวิธี 
ได้แก่ การใช้ค าศัพท์ การใช้โครงสร้างประโยคแบบต่าง ๆ การกล่าวอ้าง การใช้ค าถามวาทศิลป์ การ
ใช้อุปลักษณ์ และการแนะความ 2) กลวิธีระดับตัวบท พบว่าการใช้องค์ประกอบของเรื่องเล่าในการ
น าเสนออุดมการณ์ ซึ่งมีผลท าให้การสื่ออุดมการณ์มีความแนบเนียนมากยิ่งขึ้น กล่าวคือผู้แต่งน าเสน
อุดมการณ์และความคิดของตนในรูป “เสียง” และ “ความคิด” ของตัวละครในเรื่องเล่า 3) กลวิธี
ระดับสหบท พบว่ามีการแทรกตัวบทอื่นหรือกล่าวอ้างถึงตัวบทอื่น เกี่ยวกับความคิดความเช่ือต่าง ๆ 
เพื่อสื่อความคิดเกี่ยวกับความเช่ือทางศาสนาพุทธ และ อิสลาม ความเช่ือในเรื่องเหนือธรรมชาติ
รวมถึงสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ และความเป็นไทย  

กลวิธีต่าง ๆ ดังกล่าวสื่ออุดมการณ์ที่ปรากฏอย่างสม่ าเสมอและอุดมการณ์ที่ปรากฏ
บางช่วงเวลา อุดมการณ์ที่ปรากฏอย่างสม่ าเสมอ ได้แก่ อุดมการณ์เกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างเด็ก-
ผู้ใหญ่ อุดมการณ์เกี่ยวกับความเป็นเด็กดีและคนดี อุดมการณ์เกี่ยวกับบทบาทชาย  - หญิงใน
สังคมไทย อุดมการณ์เกี่ยวกับความยึดมั่นในสถาบันหลักของชาติ อุดมการณ์ที่ปรากฏบางช่วงเวลา 
ได้แก่ อุดมการณ์เกี่ยวกับความยากจน อุดมการณ์เกี่ยวกับการอนุรักษ์ธรรมชาติ รวมถึงชุดความคิด
ย่อยเรื่องสังคมเมืองกับชนบท ผลการวิจัยที่พบท าให้เห็นว่าเรื่องเล่าส าหรับเด็ก ในหนังสือวันเด็ก
แห่งชาติมีบทบาทเป็นสารทางอุดมการณ์ซึ่งรัฐอาจใช้ในการถ่ายทอดและปลูกฝังความคิดเชิง
อุดมการณ์บางประการแก่เด็กในสังคมไทย เพื่อสร้าง “เด็กด”ี และ “พลเมืองดี” ซึ่งจะเอื้อต่อการ
ก ากับดูแลและควบคุมสมาชิกในสังคมต่อไป 
  จากที่กล่าวมา จะเห็นได้ว่าการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจาก
เรื่องเล่าในหนังสอื หรือบทความ คอลัมน์ต่าง ๆ และโฆษณาในวารสาร/นิตยสาร มีประเด็นการศึกษา 
ได้แก่ ความงามและเพศสภาพซึ่งมีทั้งการศึกษาการประกอบสร้างอุดมการณ์เกี่ยวกับความเป็นหญิง
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และความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาที่เอื้อประโยชน์แก่ผู้ผลิตสนิค้า ผลการวิจัยแสดงให้แสดงให้เห็น
ประเด็นเพศสภาพกับบริโภคนิยม โดยวาทกรรมโฆษณาประกอบสร้างความเป็นหญิง ความเป็นชาย 
และความเป็นแม่ที่พึงปรารถนาในสังคมไทยปัจจุบนั พร้อมกับน าเสนอว่าทุกคนสามารถไปถึงสภาวะที่
พึงปรารถนานั้นได้หากใช้สินค้าหรือบริการที่โฆษณา นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นการประกอบสร้าง
ความเป็นหญิงความเป็นชายที่สะทอ้นความเหลื่อมล้ าทางเพศ ตลอดจนน าเสนออุดมการณ์ในเรื่องเลา่
ส าหรับเด็กในหนังสือวันเด็กแห่งชาติที่รัฐพยายามปลูกฝังแก่เด็กในสังคมไทยซึ่งจะเอื้อต่อการก ากับ
ดูแลและควบคุมสมาชิกในสังคมต่อไป 
 

2.4.1.3 การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากหนังสือพิมพ์  
การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากหนังสือพิมพ์ส่วนใหญ่เป็น

การน าเสนออุดมการณ์ที่เกี่ยวกับประเด็นถกเถียงในสังคมหรือเหตุการณ์ส าคัญ นอกจากนี้ยังมี
การศึกษาการประกอบสร้างความเป็นหญิงและความเป็นชาย รวมถึงประเด็นทางชนช้ันได้แก่กลุ่มคน
อีสานที่ปรากฏผ่านหนังสือพิมพ์ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

กาญจนา เจริญเกียรติบวร (2543) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่าง
ภาษากับมุมมองในข่าววัดพระธรรมกายที่เสนอในหนังสือพิมพ์ไทย” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อจ าแนก
กลวิธีทางภาษาที่ใช้ในการกล่าวถึงวัดพระธรรมกายในทางลบในหนังสือพิมพ์ไทย และวิเคราะห์
ประเด็นที่หนังสือพิมพ์ไทยมีมุมมองทางลบต่อวัดพระธรรมกาย ข้อมูลที่ใช้ศึกษามาจากหนังสือพิมพ์
ไทยรายวัน 5 ช่ือฉบับ ได้แก่ ไทยรัฐ เดลินิวส์ ข่าวสด มติชน และสยามรัฐ 

ผลการวิจัยพบว่า กลวิธีทางภาษาที่ใช้ในการกล่าวถึงวัดพระธรรมกายในทางลบมี 8 
กลวิธี แบ่งเป็นกลวิธีทางความหมาย 4 กลวิธี ได้แก่ การให้สมญา การใช้ความเช่ือเบื้องต้นเป็น
เครื่องมือ การใช้อุปลักษณ์ และการเลือกใช้ค าศัพท์ และกลวิธีทางปริจเฉท 4 กลวิธี ได้แก่ การ
ประเมินตามความเช่ือมั่น การตีความ การอ้างค ากล่าวบุคคลอื่น และการใส่เครื่องหมายและขนาด
ตัวอักษร 

กลวิธีทางภาษาดังกล่าวสื่อประเด็นทางลบต่อวัดพระธรรมกาย 7 ประเด็น ได้แก่ 
การฉ้อโกง การมีเล่ห์เหลี่ยม การเป็นกลุ่มความเช่ืออย่างอื่นที่เป็นภัยต่อพุทธศาสนา การท้าทาย
ประมุขสงฆ์ การท้าทายอ านาจรัฐ การท้าทายพระมหากษัตริย์ และเรื่องชู้สาว แสดงให้เห็นว่า
หนังสือพิมพ์เห็นว่าวัดพระธรรมกายเป็นกลุ่มคนที่เป็นอันตรายต่อทั้งสังคมและพุทธศาสนา โดยวัด
พระธรรมกายไม่เพียงท าลายหลักค าสอนเดิมในพุทธศาสนา หากแต่ยังท้าทายสถาบันส าคัญ ๆ ใน
สังคมไทยด้วย ผลการศึกษาดังกล่าวช้ีให้เห็นว่าการใช้ภาษามีความเกี่ยวข้องกับบริบททางสังคมเป็น
อย่างยิ่งและมีบทบาทในแง่จิตวิทยาแก่คนในสังคม 
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ชนกพร พัวพัฒนกุล (2548) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “อุดมทรรศน์เกี่ยวกับ “เขมร” ใน
ปริเฉทหนังสือพิมพ์ไทย: กรณีเหตุจลาจลเผาสถานทูตไทยในกัมพูชา พ.ศ. 2546” โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อวิเคราะห์ภาพของ “เขมร” ที่น าเสนอในสื่อมวลชนไทยว่ามีอุดมการณ์อะไรอยู่เบื้องหลังและใช้
กลวิธีทางภาษาใดเพื่อสื่ออุดมการณ์นั้น  

ผลการวิจัยพบกลวิธีทางภาษาที่สื่ออุดมการณ์ที่ส าคัญ 9 กลวิธี ได้แก่ การใช้ถ้อยค า 
สมญานาม เครื่องมือทางวาทศิลป ์การใช้ข้อสมมติเบือ้งต้นเป็นเครื่องมือ การใช้รูปประโยคกรรม การ
อ้างค ากล่าวของบุคคลอื่น การใช้กลวิธีการเล่าเรื่อง การใช้เครื่องหมายวรรคตอน และการตัดและเน้น
ข้อความ กลวิธีเหล่านี้ต่างเสนอภาพของ “เขมร” ที่สอดคล้องกัน ได้แก่ เขมรป่าเถ่ือน เขมรต้องพึ่ง
ไทย เขมรไว้ใจไม่ได้ เขมรด้อยปัญญา และเขมรเป็นศัตรูของชาติ ภาพของ “เขมร” ที่ปรากฏ สะท้อน
ความคิดความเช่ือเกี่ยวกับความเป็นชาติ ซึ่งน าไปสู่การมองว่ามี “ชาติเรา” และ “ชาติเขา” และ 
“ชาติเรา” เหนือกว่า “ชาติเขา” และอุดมการณ์ว่าด้วยส านึกร่วมแห่งความเป็นชาติของคนไทย 

 
เพ็ญนภา คล้ายสิงห์โต (2553) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “อุดมการณ์ทางเพศสภาพใน

พาดหัวข่าวอาชญากรรมในหนังสือพิมพ์ไทย: การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์” โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อวิเคราะห์รูปภาษาที่ปรากฏในพาดหัวข่าวอาชญากรรมในระดับข้อความและระดับค าตามเพศ
ผู้กระท าและผู้ ถูกกระท าและเพื่ อวิเคราะห์อุดมการณ์ทางเพศสภาพที่แฝงอยู่ในพาดหัวข่าว
อาชญากรรม ข้อมูลที่ ใช้ในการศึกษา คือ พาดหัวข่าวอาชญากรรมจ านวน 1,815 ข่าวจาก
หนังสือพิมพ์แนวประชานิยม 4 ช่ือฉบับ ได้แก่ หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ, เดลินิวส์, ข่าวสด และคมชัดลึก
ในช่วงปีพ.ศ. 2549 และ พ.ศ. 2550  

ผลการวิจัยในระดับข้อความพบว่า พาดหัวข่าวอาชญากรรมมีรูปแบบโครงสร้างพาด
หัวข่าวทั้งหมด 13 รูปแบบ รูปแบบโครงสร้างพาดหัวข่าวที่ปรากฏมากที่สดุในการน าเสนอพาดหัวข่าว
อาชญากรรมของทุกกลุม่คือการน าเสนอเฉพาะเหตุการณ์ความรุนแรง รูปแบบโครงสรา้งพาดหัวข่าวที่
ปรากฏมากเป็นอันดับสองแสดงถึงการเลือกน าเสนอข้อมูลรองในอนุพากย์แรกของพาดหัวข่าวต่างกัน
ตามเพศผู้กระท าและผู้ถูกกระท า เช่น ในกรณีที่ข่าวผู้ร้ายกระท าความรุนแรงต่อผู้หญิง หนังสือพิมพ์
เลือกน าเสนอข้อมูลกระบวนการต ารวจในรูปแบบโครงสร้าง “กระบวนการต ารวจ+ความรุนแรง” 
มากเป็นอันดับสองและมีสัดส่วนมากกว่าข่าวกลุ่มอื่นต่างกับข่าวที่ผู้หญิงกระท าความรุนแรงต่อผู้ชาย 
หนังสือพิมพ์เลือกน าเสนอสาเหตุความรุนแรงในรูปแบบโครงสร้าง “กระบวนการต ารวจ+ความ
รุนแรง” มากเป็นอันดับสองและมีสัดส่วนมากกว่าข่าวกลุ่มอื่น  

ผลการศึกษาระดับค าพบว่า ในกรณีอ้างถึงผู้ชาย หนังสือพิมพ์เลือกใช้ประเภทของ
ค าแทนบุคคลแตกต่างกันตามสถานะและเพศผู้กระท าและผู้ถูกกระท า ต่างกับการอ้างถึงผู้หญิงที่
หนังสือพิมพ์เลือกใช้ค าแทนบุคคลประเภทเดียวกันไม่ว่าจะอยู่ในสถานะผู้กระท าหรือผู้ถูกกระท า  
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จากรูปภาษาที่ ต่ างกันตามเพศผู้ กระท าและผู้ ถูกกระท าสะท้อนให้ เห็ น ว่า
หนังสือพิมพ์ยังท าหน้าที่ตอกย้ า ผลิตซ้ าอุดมการณ์ทางเพศสภาพในพาดหัวข่าวอาชญากรรมเช่น การ
ตอกย้ าเรื่องคุณลักษณะพฤติกรรม บทบาททางเพศ และอ านาจที่ไม่เท่าเทียมระหว่างผูช้ายและผู้หญิง 

 
ธีระยุทธ สุริยะ (2554) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพ

ตัวแทนของนักโทษประหารและการประหารชีวิตในหนังสือพิมพ์รายวันไทย” โดยศึกษาจาก
หนังสือพิมพ์รายวัน 6 ช่ือฉบับ ได้แก่ ไทยรัฐ เดลินิวส์ มติชน ข่าวสด คมชัดลึก และสยามรัฐ ระหว่าง
ปี พ.ศ. 2539 ถึง พ.ศ. 2552  

ผลการศึกษาโครงสร้างความหมายระดับมหภาคพบว่า หนังสือพิมพ์รายวันไทยมุ่ง
เสนอว่านักโทษประหารท าผิดร้ายแรงจึงต้องชดใช้ด้วยการถูกประหารชีวิต โครงสร้างดังกล่าวยังมี
ลักษณะที่แสดงความเหตุเป็นผลของเหตุการณ์ซึ่งสัมพันธ์กับเรื่อง “กรรม” ของพุทธศาสนา เมื่อ
วิเคราะห์ในระดับกลวิธีทางภาษาพบว่ากลวิธีทางภาษาที่สื่อภาพตัวแทนมี 5 กลวิธี ได้แก่ 1) การ
เลือกใช้ค าหรือกลุ่มค า 2) การใช้ส านวน 3) การใช้มูลบท 4) การเล่าเรื่อง และ 5) การใช้สหบท  

กลวิธีทางภาษาเหล่าน้ีได้สื่อภาพตัวแทนของ “นักโทษประหาร” ว่านักโทษประหาร
เป็นผู้กระท าผิดกฎหมาย นักโทษประหารเป็นผู้มีจิตใจโหดเหี้ยม นักโทษประหารเป็นผู้ขาดศีลธรรม 
นักโทษประหารเป็นผู้ที่สังคมไม่ต้องการ นักโทษประหารเป็นผู้กระท าผิดซ้ าซากไม่เกรงกลัวกฎหมาย 
นักโทษประหารเป็นผู้ก่อกรรมช่ัว ในขณะเดียวกันสื่อภาพตัวแทนของ “การประหารชีวิต” ว่าการ
ประหารชีวิตเป็นกระบวนการทางกฎหมาย การประหารชีวิตเป็นกระบวนการที่มีมนุษยธรรม การ
ประหารชีวิตเป็นการชดใช้กรรม ปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับการประกอบสร้างภาพ
ตัวแทนของนักโทษประหารและการประหารชีวิต ได้แก่ แนวคิดทางพุทธศาสนาและการเป็นสังคม
แบบรวมหมู่ การบังคับใช้กฎหมายนโยบายต่อต้านยาเสพติดของรัฐ การต่อต้านการประหารชีวิตของ
องค์กรสิทธิมนุษยชน 

 
นิติพงศ์ พิเชฐพันธ์ุ (2554) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “วาทกรรมเหตุการณ์พิพาทเขาพระ

วิหาร พ.ศ. 2551 จากหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย : การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษาและ
อุดมการณ์” โดยศึกษาจากหนังสือพิมพ์รายวันจ านวน 9 ช่ือฉบับ ผลการศึกษาพบว่ามีการใช้กลวิธี
ทางภาษาเพื่อน าเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับ “ไทย” และ “เขมร” แบ่งได้เป็น 2 กลุ่มคือ 1) กลวิธีทาง
ภาษาด้านอรรถศาสตร์และวัจนปฏิบัติศาสตร์ ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้อุปลักษณ์ การใช้  
นามนัย การใช้มูลบท การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การใช้ถ้อยค านัยผกผัน และการกล่าวอ้างเพื่อสร้าง
สหบท และ 2) กลวิธีทางภาษาด้านการเรียบเรียงความ ได้แก่ การใช้โครงสร้างของเรื่องเล่า  
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กลวิธีทางภาษาข้างต้นน าเสนอชุดความคิดที่ส าคัญเกี่ยวกับ “ไทย” และ “เขมร” 
ได้แก่ “เขมร” มักสร้างปัญหาใหแ้ก่ “ไทย” “เขมร” ใช้เล่ห์เพทุบาย “ไทย” ด าเนินการตามกฎเกณฑ์ 
“ไทย” เพลี่ยงพล้ าให้แก่ “เขมร” ทั้งนี้หากตีความหมายของค าศัพท์ที่พบความถ่ีสูง จะท าให้เห็น
ความคิดที่ว่า “ไทย” เหนือกว่า “เขมร” เนื่องจาก “ไทย” ด าเนินการตามกฎเกณฑ์ ในขณะที่ 
“เขมร” ใช้เล่ห์เหลี่ยม 

 
สุภัทร แก้วพัตร (2559) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพ

ตัวแทนคนอีสานในหนังสือพิมพ์ระดับชาติและหนังสือพิมพ์ท้องถ่ิน : การศึกษาตามแนววาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาภาพตัวแทนคนอีสานที่สื่อผ่านภาษาใน
หนังสือพิมพ์ระดับชาติและหนังสือพิมพ์ระดับท้องถ่ินระหว่างปี พ.ศ. 2547 ถึง พ.ศ. 2556 ตลอดจน
เปรียบเทียบภาพตัวแทนคนอีสานในหนังสือพิมพ์ระดับชาติและหนังสือพิมพ์ระดับท้องถ่ินดังกล่าว  

ผลการวิจัยพบว่า หนังสือพิมพ์ระดับชาติใช้กลวิธีทางภาษาในการน าเสนอภาพ
ตัวแทนคนอีสานที่ส าคัญ 8 กลวิธี ได้แก่ การใช้ค า/กลุ่มค า การใช้อุปลักษณ์ การแนะความ การใช้
ประโยคแสดงความสัมพันธ์แบบมีเงื่อนไข การใช้โครงสร้างประโยคแบบเหตุ -ผล การใช้ค าถามเชิง
วาทศิลป์ การใช้โครงสร้างประโยคกรรม และการใช้สหบท กลวิธีทางภาษาดังกล่าวน าเสนอภาพ
ตัวแทนคนอีสานในหนังสือพิมพ์ระดับชาติ 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) ด้านบุคลิกลักษณะและอุปนิสัย คือ คน
อีสานรักศักดิ์ศรีและภูมิใจในท้องถ่ิน คนอีสานอดทน และคนอีสานรักพวกพ้องและมีน้ าใจ 2) ด้าน
สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ คือ คนอีสานมีความรู้น้อยและด้อยโอกาส คนอีสานคือชนช้ันแรงงาน 
คนอีสานถูกกระท าจากคนต่างกลุ่ม และคนอีสานในหัวเมืองใหญ่มีฐานะที่ดีข้ึน 3) ด้านการเมือง คือ 
คนอีสานคือฐานเสียงส าคัญและมีบทบาททางการเมือง และคนอีสานเป็นเหยื่อทางการเมือง 

ส่วนหนังสือพิมพ์ระดับท้องถ่ินใช้กลวิธีทางภาษาในการน าเสนอภาพตัวแทนคน
อีสานที่ส าคัญ 6 กลวิธี ได้แก่ การใช้ค า/กลุ่มค า การใช้อุปลักษณ์ การแนะความ การใช้โครงสร้าง
ประโยคกรรม การใช้สหบท และการใช้ค าถามเชิงวาทศิลป์ กลวิธีทางภาษาดังกล่าวน าเสนอภาพ
ตัวแทนคนอีสานในหนังสือพิมพ์ระดับท้องถ่ิน 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) ด้านบุคลิกลักษณะและอุปนิสัย คือ 
คนอีสานมีอัตลักษณ์และภูมิปัญญาที่น่าภูมิ ใจ คนอีสานยึดมั่นและให้ความเคารพในสถาบัน
พระมหากษัตริย์ คนอีสานรักพวกพ้องและมีน้ าใจ 2) ด้านสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ คือ คน
อีสานมีความรู้น้อยและด้อยโอกาส คนอีสานคือชนช้ันแรงงาน และคนอีสานในหัวเมืองใหญ่มีฐานะที่
ดีข้ึน 3) ด้านการเมือง คือ คนอีสานคือฐานเสียงส าคัญและมีบทบาททางการเมือง คนอีสานไม่
ต้องการแบ่งฝ่าย และคนอีสานสนองนโยบายของรัฐบาล 

ภาพตัวแทนคนอีสานที่ปรากฏนั้นสัมพันธ์กับบริบททางสังคมวัฒนธรรมและสื่อนัย
เรื่องความไม่เท่าเทียมกันในสังคม แม้ว่าภาพตัวแทนคนอีสานที่ปรากฏในหนังสือพิมพ์ระดับชาติและ
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ระดับท้องถ่ินจะมีจ านวนภาพตัวแทนที่เท่ากัน แต่มีการเน้นย้ าภาพตัวแทนที่ต่างกัน กล่าวคือ ใน
หนังสือพิมพ์ระดับชาติมีการน าเสนอภาพในด้านที่น่าเห็นใจและไม่พึงประสงค์มากกว่าในด้านที่ดีและ
พึงประสงค์ ในขณะที่หนังสือพิมพ์ระดับท้องถ่ินนั้นน าเสนอภาพตัวแทนคนอีสานในด้านที่ดีและพึง
ประสงค์มากกว่าด้านที่น่าเห็นใจและไม่พึงประสงค์ ผลการศึกษาดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าผู้ร่วม
เหตุการณ์การสื่อสาร จุดยืน วัตถุประสงค์ และปัจจัยทางสังคมวัฒนธรรมที่แตกต่างกันของ
หนังสือพิมพ์ระดับชาติและระดับท้องถ่ินน่าจะมีอิทธิพลต่อการน าเสนอภาพตัวแทนที่แฝงนัยความไม่
เท่าเทียมกันดังกล่าว 

การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากหนังสอืพิมพ์นี้มุง่หาค าตอบ
ว่าหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยซึ่งกระจายไปสู่คนกลุ่มใหญ่ในสังคมน าเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับ
ประเด็นถกเถียงหรือเหตุการณ์ส าคัญอย่างไร ไม่ว่าจะเป็นประเด็นความสัมพันธ์กับประเทศเพื่อนบ้าน 
ซึ่งสะท้อนอุดมการณ์ความเป็นชาติที่แฝงอคติกับประเทศเพื่อนบ้าน ประเด็นนักโทษประหาร รวมถึง
การศึกษาการประกอบสร้างความเป็นหญิงและความเป็นชายซึ่งสะท้อนความเหลื่อมล้ าและอคติทาง
เพศ นอกจากนี้ยังมีการศึกษาประเด็นชนช้ันทางสังคม ได้แก่ การศึกษาภาพตัวแทนคนอีสานผ่าน
มุมมองที่แตกต่างกันในหนังสือพิมพ์ระดับชาติและหนังสือพิมพ์ระดับท้องถ่ินซึ่งส่งผลให้น าเสนอภาพ
ตัวแทนที่แฝงนัยความไม่เท่าเทียมกัน 

 
2.4.1.4 การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากเว็บไซต์  
การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากเว็บไซต์พบงานวิจัยที่ศึกษา

วาทกรรมเรื่องตลก และการศึกษาในประเด็นกลุ่มชายขอบ ได้แก่ การศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มเกย์
และภาพตัวแทนของชาวโรฮิงญาในสื่อออนไลน์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

กาญจนา เจริญเกียรติบวร (2548) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “การวิเคราะห์วาทกรรม
เรื่องตลกภาษาไทย” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาว่าเรื่องตลกภาษาไทยมีวิธีทางภาษาที่ก่อให้เกิด
ความตลกขบขันอย่างไรบ้างพร้อมทั้งวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษาดังกล่าวกับ
เงื่อนไขความตลกที่เกี่ยวข้องกับโครงสร้างของตัวบทและจะศึกษาด้วยว่าภาษาถูกใช้ในการน าเสนอ
กลุ่มคนในสังคมให้เป็นตัวตลกนั้นแฝงด้วยความเช่ือ อุดมการณ์ และ ความสัมพันธ์ทางอ านาจอย่างไร  

ผลการวิจัยพบว่าเรื่องตลกภาษาไทยมีกลวิธีทางภาษาหลัก ๆ 2 กลวิธีได้แก่ กลวิธี
การเล่นค า และกลวิธีทางปริเฉท กลวิธีการเล่นค าสามารถแบ่งย่อยได้เป็นอีก 3 กลวิธี ได้แก่ การเล่น
ค าที่ลวงให้เกิดการตีความผิด การเล่นค าที่ท าให้เกิดการตีความที่ต่างไปจากปกติ และการเล่นค าที่มี
การตอกย้ าความก ากวมส่วนกลวิธีทางปริเฉทแบ่งย่อยได้เป็น 6 กลวิธี ได้แก่ การท าให้หลงทาง การ
น าเสนอเหตุการณ์ที่ เหนือความคาดหมาย และการละเมิดธรรมเนียมปฏิบัติ การใช้มูลบทเป็น
เครื่องมือ การประชด และการซ้อนมุข นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังแสดงให้เห็นด้วยว่าภาษามีความ
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เกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับสังคมกลา่วคือภาษาเป็นเครื่องมือทีท่ าให้คนหลายกลุม่ในสงัคมไทยกลายเป็น
ตัวตลกในลักษณะต่าง ๆ ไม่ใช่การน าเสนอภาพของคนเหล่าน้ันอย่างกลาง ๆ กลุ่มคนผู้มีอ านาจ เช่น 
นักการเมืองและเจ้าหน้าที่รัฐส่วนใหญ่ถูกน าเสนอให้เป็นคนข้ีโกง โง่เขลา และพูดจาเช่ือถือไม่ได้ 
ขณะที่กลุ่มผู้ด้อยอ านาจ เช่น ชนกลุ่มน้อยและผู้หญิงก็ถูกน าเสนอเช่นกันว่าเป็นคนโง่ แต่มีลักษณะใน
รายละเอียดที่ต่างกันเล็กน้อย คือ ชนกลุ่มน้อยมักจะถูกน าเสนอว่าไร้ทักษะในการใช้ภาษาไทย
มาตรฐานและไม่รู้จักเทคโนโลยีสมัยใหม่ ขณะที่ผู้หญิงมักถูกน าเสนอว่าด้อยสติปัญญา แลเป็นวัตถุ
ทางเพศ และเป็นพวกวัตถุนิยม 

 
ธีระ บุษบกแก้ว (2554) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “กลวิธีทางภาษากับการน าเสนอ    

อัตลักษณ์ของตนเองโดยกลุ่ม ‘เกย์ออนไลน์’” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของตนเองที่
น าเสนอผ่านวาทกรรมของกลุ่ม “เกย์ออนไลน์” และกลวิธีทางภาษาที่ใช้สื่ออัตลักษณ์ดังกล่าว ข้อมูล
ที่ใช้ศึกษาได้มาจากบทความและคอลัมน์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเกย์และผู้เขียนเป็นเกย์ซึ่งสืบค้นจาก
เว็บไซต์กูเกิ้ล (www.google.co.th) 

ผลการวิจัยพบว่า กลวิธีทางภาษาที่กลุ่ม “เกย์ออนไลน์” ใช่สื่ออัตลักษณ์ของตนเอง
ที่ส าคัญมี 8 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้มูลบท การปฏิเสธสื่อมูลบท การใช้นามวลีสื่อ   
มูลบท การใช้อุปลักษณ์ การใช้รูปประโยคกรรม การกล่าวอ้าง และการใช้ค าถามวาทศิลป์ กลวิธีทาง
ภาษาดังกล่าวใช้เพื่อน าเสนออัตลักษณ์ของเกย์ต่อสาธารณชน 8 ประเด็น ได้แก่ 1) “เกย์ เป็นคนปกติ 
และมีวิถีชีวิตเหมือนคนทั่วไป” 2) “เกย์ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมของเพศชาย” 3) “เกย์ไม่ได้หมกมุ่นเรื่อง
เพศ” 4) “เกย์ไม่ใช่ผู้ป่วยหรือมีอาการทางจิต แต่เป็นความรู้สึกหรือตัวตนที่แท้จริงที่เกิดข้ึนตาม
ธรรมชาติ” 5) “เกย์เป็นกลุ่มคนที่ตกอยู่ในความกลัว และเกย์ผู้ยอมรับและเปิดเผยตนเองเป็นผู้ที่มี
ความกล้า” 6) “เกย์เป็นผู้โหยหาความรัก” 7)  “เกย์เป็นคนที่อบอุ่น มีน้ าใจต่อผู้อื่น โดยเฉพาะต่อ
เกย์ด้วยกัน” และ 8) “เกย์คือ “ของปลอม” เกย์เป็นคนที่มีความผิด และเกย์หมกมุ่นเรื่องเพศ”  

 
ธีระยุทธ สุริยะ (2560) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษา

กับภาพตัวแทนของชาวโรฮิงญาในสื่อออนไลน์ภาษาไทย: การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับภาพตัวแทนของ
ชาวโรฮิงญาในสื่อออนไลน์ 3 กลุ่ม ได้แก่ รัฐบาลไทย กลุ่มสิทธิมนุษยชน และหนังสือพิมพ์ ตั้งแต่ปี 
พ.ศ. 2550-2558  

ผลการวิจัยพบว่า สื่อออนไลน์ไม่ได้ท าหน้าที่เผยแพร่เหตุการณ์เท่านั้น แต่ยังถ่าย
โอนชุดความคิดเกี่ยวกับชาวโรฮิงญาไปยังคนในสังคมไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ใช้อินเทอร์เน็ต 
กล่าวคือ วาทกรรมของรัฐบาลเน้นน าเสนอภาพตัวแทนด้านลบของโรฮิงญา เช่น โรฮิงญาเป็นผู้
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ลักลอบเข้าเมืองผิดกฎหมาย โรฮิงญาเป็นปัญหาและภาระ ขณะที่วาทกรรมของกลุ่มสิทธิมนุษยชนซึ่ง
เป็นชาวมุสลิมเน้นการน าเสนอว่าโรฮิงญาน่าสงสาร โรฮิงญาเป็นเพื่อนมนุษย์ และโรฮิงญาเป็นมุสลิม 
ส่วนวาทกรรมหนังสือพิมพ์ออนไลน์น าเสนอไปทิศทางเดียวกับรัฐบาลไทย และเน้นว่าโรฮิงญาเป็นภัย
อันตราย ทั้งนี้แม้ภาพโรฮิงญาจะถูกน าเสนอในฐานะเพื่อนมนุษย์ที่น่าสงสาร หากแต่ภาพตัวแทนที่
เด่นชัดและถูกผลิตซ้ ามากที่สุด คือ ภาพของโรฮิงญาในฐานะผู้ท าผิดกฎหมายและเป็นปัญหาของ
สังคมไทย ภาพตัวแทนเหล่านี้สื่อผ่านกลวิธีทางภาษา 6 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าอ้างถึง การใช้
ชนิดของกระบวนการ การใช้อุปลักษณ์ การใช้ส านวน การให้รายละเอียด และการใช้สหบท 

ผลการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมพบว่า สื่อหนังสือพิมพ์และสื่อของรัฐบาล
ไทยแพร่กระจายไปในวงกว้างกว่าสื่อของกลุ่มสิทธิมนุษยชน ด้วยเหตุนี้ภาพตัวแทนในเชิงลบจึงเป็น
ภาพที่ ถูกผลิตซ้ ามากกว่าด้านที่น่าสงสาร นอกจากนี้ ระบบการท างานของสื่อสังคมออนไลน์ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเฟซบุ๊กอาจมีบทบาทส าคัญในการเน้นย้ ามุมมองเกี่ยวกับชาวโรฮิงญา 

ด้านการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมพบว่า ปัจจัยทางสังคม ได้แก่ 
สถานการณ์การค้ามนุษย์ในประเทศไทย สถานการณ์ความขัดแย้งในประเทศพม่า การบังคับใ ช้
กฎหมายและนโยบายทางการเมืองของรัฐบาลไทย แนวคิดเกี่ยวกับสิทธิมนุษยชนสากล แนวคิดของ
ศาสนาอิสลามและพุทธศาสนา รวมถึงแนวคิดพวกเขาพวกเรา มีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบท 

ผลการศึกษาดังกล่าวเผยให้เห็นว่าภาพตัวแทนของชาวโรฮิงญาที่ปรากฏในแต่ละตัว
บทไม่ใช่ภาพที่เป็นกลาง แต่ผู้ผลิตตัวบทได้เลือกเฟ้นภาพตัวแทนบางภาพมาน าเสนอให้โดดเด่น 
สอดคล้องกับจุดยืนที่แต่ละกลุ่มมี ดังนั้นผู้บริโภคข่าวสารจึงควรตระหนักรู้ว่าอาจจะมีเจตนาแฝงบาง
ประการอยู่เบื้องหลังตัวบทเหล่าน้ัน  

งานวิจัยที่ศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากเว็บไซต์แสดงให้เห็น
ว่าภาษาที่ใช้ในการน าเสนอกลุ่มคนในสังคมให้เป็นตัวตลกนั้นแฝงด้วยความเช่ือ อุดมการณ์ และ 
ความสัมพันธ์ทางอ านาจ นอกจากนี้ยังพบการน าเสนอประเด็นกลุ่มคนชายขอบว่าจะเป็นกลุ่มเกย์ที่
น าเสนอทั้งภาพด้านบวกเกี่ยวกับตนเอง แต่ในขณะเดียวกันก็ยังมีความคิดด้านลบต่อตนเองแฝงอยู่ 
สะท้อนให้เห็นว่าการสร้างอัตลักษณ์ของเกย์ยังคงได้รับอิทธิพลจากสงัคม อีกทั้งยังมีประเด็นการศึกษา
เกี่ยวกับชาวโรฮิงญาที่มีการน าเสนออย่างไม่เป็นกลางขึ้นอยู่กับจุดยืนของกลุ่มผู้ผลิตตัวบท ดังนั้นการ
รับข่าวสารผ่านตัวบทที่น าเสนอจึงควรระมัดระวังและตระหนักถึงเจตนาที่แฝงอยู่ในตัวบทที่น าเสนอ 

 
  2.4.1.5 การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากสื่อหลากหลาย
ชนิด  

การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากสื่อหลากหลายชนิด มี 
ประเด็นการศึกษาที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นอุดมการณ์เกี่ยวกับชนกลุ่มชายขอบในสังคมไทย 
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ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา หรืออุดมการณ์ที่มีการ
แข่งหรือโต้แย้งและเป็นที่ถกเถียงในสังคม อย่างประเด็นคนพิการ โดยศึกษาจากมุมมองของคนทั่วไป
และคนพิการ และประเด็นความเช่ือเรื่องบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกาย ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ (2543) ท าวิจัยเรื่อง “ปริจเฉทเกี่ยวกับชนกลุ่มน้อยใน
ประเทศไทย” โดยศึกษาบทความประเภทข่าวในหนังสือพิมพ์ และรายการโทรทัศน์ “ทุ่งแสงตะวัน” 
เพื่อสรุปวิธีการที่ผูส้ื่อข่าวเขียน พูด และเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับชาวเขา ลักษณะทางความหมายและทาง
ปริจเฉทที่น ามาใช้ และอุดมการณ์ที่ ขัดแย้งกันเกี่ยวกับชนกลุ่มน้อย จากการศึกษาพบว่า
นักหนังสือพิมพ์ไทยมีวิธีการเสนอข่าวเกี่ยวกับชาวเขาในท านองลบ ในขณะที่รายการโทรทัศน์มี
ปริจเฉทที่ต่างออกไป ลักษณะทางความหมายและทางปริจเฉทที่น ามาใช้มีเช่น ค าศัพท์ อุปลักษณ์ 
และการเลือกเน้นผู้กระท าหรือผู้ถูกกระท า นอกจากนี้ยังพบว่าหนังสือพิมพ์มองชนกลุ่มน้อยในภาพ
ลบเป็นส่วนใหญ่ซึ่งต่างจากโทรทัศน์ 

 
ชนกพร พัวพัฒนกุล (2556) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ

อุดมการณ์ในวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา: การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์” โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา
โดยอาศัยกรอบมิติวาทกรรมทั้งสามตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis - CDA) ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) ส าหรับข้อมูลที่ใช้ศึกษามาจากทั้งหนังสือพิมพ์ 
นิตยสาร หนังสือ รายการวิทยุ รายการโทรทัศน์ เว็บไซต์ และบริการข้อความสั้น  

ผลการศึกษาพบกลวิธีทางภาษาที่ใช้สื่ออุดมการณ์ทั้งสิ้น 14 กลวิธี แบ่งเป็น กลวิธี
การแสดงความเช่ือที่มีอยู่ก่อน เช่น การใช้มูลบท การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้ค าที่มักปรากฏร่วมกัน 
กลวิธีการช้ีน า เช่น การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ และกลวิธีเสริมการช้ีน า เช่น การใช้ประโยคแสดง
ความสัมพันธ์แบบเหตุ -ผลและความสัมพันธ์แบบเงื่อนไข อุดมการณ์ที่ มีการถ่ายทอดผ่าน           
วาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตาและปรากฏซ้ าอย่างต่อเนื่อง ได้แก่ อุดมการณ์ชะตานิยม อุดมการณ์
ความสุข อุดมการณ์สมาชิกที่พึงประสงค์ และอุดมการณ์ชนช้ัน ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางวาทกรรม
พบว่าค าพยากรณ์ดวงชะตาเป็นการสื่อสารที่ผู้รับการพยากรณ์เป็นผู้ยอมรับอ านาจของโชคชะตาและ
มีแนวโน้มที่จะเช่ือค าพยากรณ์ของหมอดู ชุดความคิดต่างๆ ที่ถ่ายทอดผ่านค าพยากรณ์จึงมีแนวโน้มที่
จะมีอิทธิพลต่อความคิดของผู้อ่านได้ นอกจากนี้ ในปัจจุบันค าพยากรณ์เผยแพร่ผ่านสื่อมวลชนซึ่งท า
ให้ส่งสารไปยังผู้รับการพยากรณ์ได้ง่ายและเป็นจ านวนมากขึ้น อุดมการณ์ที่น าเสนอจึงน่าจะส่งผลต่อ
สังคมได้ในวงกว้าง  

ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรมพบว่า อุดมการณ์ต่าง ๆ ที่มีการ
เผยแพร่ผ่านค าพยากรณ์ดวงชะตานั้นมีส่วนเกี่ยวข้องกับความคิดและค่านิยมในสังคมไทยหลาย
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ประการ อาทิ ความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์ การเป็นสังคมแบบแบบรวมหมู่ ระบบอาวุโส ชนช้ันทาง
สังคม ความคิดเรื่องชายเป็นใหญ่ ความคิดทางพระพุทธศาสนา และลัทธิบริโภคนิยม ขณะเดียวกัน
อุดมการณ์ต่าง ๆ ที่สื่อผ่านค าพยากรณ์ดวงชะตาก็อาจส่งผลต่อความคิดความเช่ือของผู้รับการ
พยากรณ์ในด้านต่าง ๆ ได้แก่ การนิยามชีวิตที่มีความสุขในฐานะ “ชีวิตที่พึงประสงค์” การเสนอภาพ
สังคมในอุดมคติและสมาชิกที่พึงประสงค์ และการก าหนดแบบแผนความสัมพันธ์ของคนในสังคม 
งานวิจัยนี้แสดงให้เห็นว่าวาทกรรมค าพยากรณ์ดวงชะตาเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการขัดเกลาและ
จัดระเบียบทางสังคมซึ่งผู้รับสารอาจจะไม่ตระหนักถึงบทบาทดังกล่าว ส่วนการผลิตซ้ าอุดมการณ์
ชะตานิยมอาจมีส่วนท าให้คนยอมรับปัญหาโดยไม่คิดแก้ไขและเห็นว่าความไม่เท่าเทียมกันระหว่าง
บุคคลเป็นเรื่องธรรมดาเพราะเป็นสิ่งที่โชคชะตาก าหนดมาแล้ว อย่างไรก็ตาม อุดมการณ์ดังกล่าวก็
อาจจะช่วยให้ผู้รับการพยากรณ์สามารถรับมือกับปัญหาบางประการในชีวิตได้ 
 

ณัฐนันท์ ค าภา (2558) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ      
อัตลักษณ์ของคนพิการในสังคมไทย พ.ศ. 2534-2554 จากมุมมองของคนทั่วไปและคนพิการตามแนว
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีทางภาษาที่สื่ออัตลักษณ์ของคน
พิการในวาทกรรมสาธารณะภาษาไทยและเพื่อเปรียบเทียบอัตลักษณ์ของคนพิการในสังคมไทยจาก
มุมมองของบุคคลอื่นที่ไม่ใช่คนพิการกับมุมมองของคนพิการโดยใช้กรอบ  3 มิติในการวิเคราะห์    
วาทกรรมเชิงวิพากษ์ของ Fairclough (1995) ทั้งนี้ ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษามาจากหนังสือพิมพ์       
นวนิยาย บทความในจุลสาร และสารคดีอัตชีวประวัติ 

ผลการศึกษาพบว่ากลวิธีทางภาษาที่สื่ออัตลักษณ์ของคนพิการจากมุมมองของ
บุคคลที่ไม่ใช่คนพิการมี 11 กลวิธีได้แก่การเลือกใช้ค าศัพท์การใช้ค าแสดงทัศนภาวะการกล่าวอ้างการ
ใช้รูปประโยคกรรมการใช้ประโยคแสดงความขัดแย้งการใช้ประโยคแสดงเงื่อนไขการใช้มูลบทการใช้
ปฏิเสธมูลบทการใช้ถ้อยค านัยผกผันการใช้อุปลักษณ์และการใช้ค าถามเชิงวาทศิลป์ส่วนการศึกษา
กลวิธีทางภาษาจากมุมมองของคนพิการพบ 10 กลวิธีโดยไม่ปรากฏการใช้ถ้อยค านัยผกผัน อัตลักษณ์
ที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาจากมุมมองของบุคคลที่ไม่ใช่คนพิการมี 8 อัตลักษณ์ได้แก่คนที่มีศักยภาพคน
ที่เป็นบุคคลกลุ่มเดียวกับคนทั่วไปมีความส าคัญไม่มีปมด้อยไม่น่ารังเกียจไม่ถูกทอดทิ้งและไม่โดดเดี่ยว
คนที่ไม่มีอกุศลกรรมคนที่มีร่างกายแตกต่างจากคนทั่วไปคนที่ไม่เป็นบุคคลกลุ่มเดียวกับคนทั่วไปและ
ไม่เท่าเทียมคนทั่วไปคนที่น่าสงสารน่าเวทนาและต้องช่วยเหลือคนที่ไม่พึงปรารถนาและคนที่ต้อง
ได้รับการฟื้นฟูสมรรถภาพ 

ด้านอัตลักษณ์ที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาจากมุมมองของคนพิการมี 7 อัตลักษณ์ได้แก่
คนที่มีศักยภาพคนที่ยอมรับความพิการได้คนที่มีร่างกายแตกต่างจากคนทั่วไปคนที่ไม่เป็นบุคคลกลุ่ม
เดียวกับคนทั่วไปและไม่เท่าเทียมคนทั่วไปคนที่น่าสงสารและต้องการความช่วยเหลือคนที่ไม่พึง
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ปรารถนาและคนที่ต้องการการฟื้นฟูสมรรถภาพจากการเปรียบเทียบอัตลักษณ์ของคนพิการจากสอง
มุมมองพบว่าอัตลักษณ์จากมุมมองของบุคคลที่ไม่ใช่คนพิการส่วนใหญ่เป็นการตอกย้ าว่าคนพิการมี
ร่างกายที่แตกต่างแบ่งแยกด้อยกว่าคนทั่วไปส่วนในมุมมองของคนพิการแม้ว่ายังมีการตอกย้ าความ
แตกต่างทางร่างกายแต่ส่วนใหญ่มองว่าคนพิการสามารถยอมรับความพิการได้และโต้กลับว่าคนพิการ
มีศักยภาพ 

ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมพบว่าผู้ผลิตคือผู้เขียนที่เป็นบุคคลที่ไม่ใช่คน
พิการได้ตอกย้ าอัตลักษณ์ของคนพิการผ่านกลวิธีทางภาษาซึ่งมีผลต่อความคิดความเช่ือผู้บริโภคคือ
ผู้อ่านขณะเดียวกันผู้เขียนที่เป็นคนพิการพยายามโต้กลับความคิดความเช่ือเหล่านี้ด้วยผลการศึกษา
วิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรมพบว่าปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความคิดความเช่ือของบุคคลส่วนใหญ่ใน
สังคมรวมถึงผู้เขียนตัวบทได้แก่นโยบายและกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับคนพิการค่านิยมเรื่องการมีรูปร่าง
ที่สวยงามความเช่ือทางศาสนาและความเช่ือเดิมของคนไทยซึ่งท าให้มีการตอกย้ า และผลิตซ้ า        
อัตลักษณ์คนพิการอย่างต่อเนื่อง 

 
สุนทรี โชติดิลก (2560) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “บุญ: ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ

อุดมการณ์ในวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาชุดความคิดเกี่ยวกับ 
“บุญ” ที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมสื่อที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายตามแนววาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ของแฟร์คลัฟ ทั้งนี้ข้อมูลที่ใช้ศึกษามาจากทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ที่เป็นวารสารและหนังสือ 
และสื่ออิเล็กทรอนิกส์จากโทรทัศน์ผ่านดาวเทียม แบ่งตามกลุ่มเป้าหมายผู้รับสื่อ 3 กลุ่ม ได้แก่       
1) กลุ่มประชาชนทั่วไป 2) กลุ่มผู้น าบุญ และ 3) กลุ่มเด็กและเยาวชน 

ผลการศึกษาพบว่าวาทกรรมสื่อที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายถ่ายทอดอุดมการณ์บุญ
ผ่านชุดความคิดส าคัญ 3 ชุดความคิด ได้แก่ 1) “บุญ” ของวัดพระธรรมกาย 2) “วิธีการท าบุญ” ของ
วัดพระธรรมกาย และ 3) “อานิสงส์บุญ” ของวัดพระธรรมกาย ชุดความคิดดังกล่าวก าหนด
พฤติกรรมให้ผู้ศรัทธาเลือกท าบุญกับวัดพระธรรมกายด้วยการท าให้เช่ือว่าบุญมีอ านาจในการบันดาล
ทรัพย์และบันดาลความสุขทั้งในชาตินี้และชาติหน้า ซึ่งวิธีการท า “บุญ” ที่ดีที่สุดคือการเลือกท าบุญ
กับวัดพระธรรมกาย ชุดความคิดทั้งหมดส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการท าบุญ 3 ประการ คือ 1) การ
ท าบุญแบบขวนขวาย 2) การท าบุญแบบทุ่มเท และ 3) การท าบุญแบบสะสม เพราะเช่ือว่าจะได้
อานิสงส์หรือปริมาณบุญมาก สามารถเห็นผลได้รวดเร็วในชาตินี้ และส่งผลอย่างแน่นอนในชาติหน้า 

ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมพบว่า ผู้บริโภคสื่อที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย
ยินยอมพร้อมใจที่จะปฏิบัติตามความคิดที่ผู้ผลิตวาทกรรมน าเสนอ นอกจากนี้สื่อที่ผลิตโดยวัด
พระธรรมกายมีการเผยแพร่ไปยังช่องทางออนไลน์ท าให้กลุ่มผู้ศรัทธาบริโภคสื่อได้สะดวก และสื่อยัง
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แพร่กระจายไปยังผู้ศรัทธารายใหม่ได้ง่ายและกว้างข้ึน ดังนั้นอุดมการณ์ที่น าเสนอจึงน่าจะส่งผลต่อ
สังคมในวงกว้าง 

ด้านวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมพบว่า ชุดความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ที่เผยแพร่ผ่าน
สื่อที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายนั้นมีความสัมพันธ์กับความคิดเรื่อง “บุญ” ในพระไตรปิฎกและ    
อรรถกถา อีกทั้งยังเกี่ยวข้องกับความคิดและความเช่ือในสังคมไทยหลายประการ อาทิ ความคิดเรื่อง
บารมี ความคิดเกี่ยวกับบทบาทของพระสงฆ์ ความเช่ือเกี่ยวกับชีวิตหลังความตาย และความเช่ือเรื่อง
ความเสื่อมสูญของศาสนา ขณะเดียวกันชุดความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ก็อาจส่งผลต่อความคิดความเช่ือ
ของผู้บริโภควาทกรรมในด้านต่าง ๆ ได้แก่ การสืบทอดความเช่ือเรื่อง “บุญ” ในสังคมไทย การ
น าเสนอภาพสังคมในอุดมคติแบบพุทธรัฐ การก าหนดแบบอย่างในการปฏิสัมพันธ์และรูปแบบ
พฤติกรรมที่พึงประสงค์ในสังคม และการนิยามชีวิตที่มีความสุขด้วย “การแปรสินทรัพย์เป็นบุญ” 

นอกจากนี้ สุนทรี โชติดิลกยังพบว่า สื่อที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายมิได้เป็นการสอน
ให้ปุถุชนท าบุญเพื่อสละความโลภตามค าสอนในพุทธศาสนา แต่กลับตอกย้ าให้โลภในการท าบุญและ
สะสมมากยิ่งขึ้นจนน าไปสู่การท าบุญจนเกินก าลัง วาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายนี้มีส่วนส าคัญ
ในการครอบง าทางความคิดและก าหนดพฤติกรรมการท าบุญที่พึงประสงค์ตามแนวทางของวัด
พระธรรมกายได้ 

การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากสื่อหลากหลายชนิดนั้น
แสดงให้เห็นว่าสื่อที่ต่างประเภทกันน้ันสามารถน าเสนอมุมมองเกี่ยวกับเรื่องเดียวให้มีความแตกต่าง
กันได้ ไม่ว่าจะเป็นประเด็นเกี่ยวกับกลุ่มชายขอบในสังคมไทย ประเด็นความเช่ือทั้งเรื่องดวงชะตาและ
ความเช่ือเรื่องบุญ รวมถึงประเด็นที่เป็นที่ถกเถียงในสังคมอย่างประเด็นคนพิการ ท าให้ผู้บริโภค   
วาทกรรมต้องตระหนักถึงบทบาทและความส าคัญของประเภทของสื่อที่น าเสนอตัวบทวาทกรรมว่า
อาจมีผลต่อการรับรู้และท าให้เกิดความเข้าใจประเด็นต่าง ๆ ในสังคมแตกต่างต่างกัน 
    
  จากการส ารวจงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวาทกรรมทวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ดังที่ได้กล่าว
มา ผู้วิจัยพบการศึกษาตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์โดยใช้ข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ ทั้งที่
เป็นข้อมูลจากหนังสือเรียน ข้อมูลจากหนังสือหรอืวารสารและนิตยสาร ข้อมูลจากหนังสือพิมพ์ ข้อมูล
จากเว็บไซต์ และการศึกษาที่ใช้ข้อมูลจากสื่อหลากหลายชนิด ส าหรับประเด็นที่ศึกษาน้ันส่วนใหญ่จะ
เกี่ยวกับกลุ่มคนชายขอบ ประเด็นถกเถียงในสังคม ความงาม เพศสภาวะ และความเช่ือของคนใน
สังคม ทั้งนี้การศึกษาประเด็นความเช่ือ ได้แก่ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสังคมไทยที่ศึกษาตามแนวทาง
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์นั้นพบเพียงเรื่องเดียว ซึ่งมุ่งเน้นศึกษาเกี่ยวกับบุญตามแนวทางของวัด
พระธรรมกายเท่านั้น ส าหรับการศึกษาวาทกรรมที่น าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญในภาพรวมที่น าเสนอ
ผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ที่เผยแพร่อยู่ทั่วไปในสังคมนั้น ยังไม่พบว่ามีผู้ใดเคยศึกษาไว้จึงเป็น
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เรื่องที่น่าศึกษาต่อไป ทั้งนี้การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ นั้นจะท าให้
เข้าใจความคิดเกี่ยวกับบุญที่ส่งผลกระทบต่อคนในสังคมในวงกว้างอันน าไปสู่การก าหนดความคิดและ
การกระท าที่เกี่ยวข้องกับบุญของคนในสังคมต่อไป 

 
 2.4.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนา 

 จากการส ารวจงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนาในเบื้องต้น ผู้วิจัยพบ
งานวิจัยและบทความดังต่อไปนี้  

กรีสุดา เฑียรทอง (2524) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “การศึกษาเปรียบเทียบความเช่ือเรื่องบุญ
และบาป ในพุทธศาสนาและคริสต์ศาสนา และผลของความเช่ือนั้นที่มีต่ อวิถีทางด าเนินชีวิตของ
พุทธศาสนิกชนและคริสตศาสนิกชน : ศึกษาเฉพาะกรณีต าบลส าเภาล่ม อ าเภอพระนครศรีอยุธยา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาวิเคราะห์เปรียบเทียบความเช่ือเรื่องบุญและ
บาปของพุทธศาสนิกชนและคริสตศาสนิกชนและผลกระทบต่อพฤติกรรมในชีวิตประจ าวัน การศึกษา
ได้เน้นเฉพาะที่พุทธศาสนานิกายเถรวาทโดยมีคัมภีร์พระไตรปิฎก ภาษาไทยฉบับหลวง และที่คริสต์
ศาสนานิกายโรมันคาทอลิกมีคัมภีร์เจรซูาเลมไบเบิลเป็นหลัก ขอบเขตและลักษณะของบุญและบาปที่
วิจัยคือ ความหมาย ความเช่ือ ลักษณะทางศีลธรรม ลักษณะทางจิตวิทยา ลักษณะทางอภิปรัชญา 
ส่วนการวิจัยภาคสนามเป็นการศึกษาเฉพาะกรณีที่หมู่บ้านที่  4 – 10 – 11 แห่งต าบลส าเภาล่ม 
อ าเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา กลุ่มตัวอย่างของการวิจัยภาคสนามคือ 
พุทธศาสนิกชนจ านวน 60 คน และคริสต์ศาสนิกชนจ านวน 60 คน  
 ผลการวิจัยภาคสนามพบว่า ค าสอนเรื่องบุญและบาปเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญประการหนึ่ง
ของศาสนา อันเป็นปทัสถานทางสังคมให้ศาสนิกประพฤติ ปฏิบัติ เพื่อบรรลุอุดมการณ์สูงสุดของแต่
ละศาสนา ความหมายของบุญในพุทธศาสนามีหลายนัย เช่น กรรมดี ความสุข และ เครื่องช าระ
สันดาน เป็นต้น ความหมายของบาปในพุทธศาสนามีความหมายตรงข้าม คือหมายถึง กรรมช่ัว ความ
ทุกข์และกิเลส ส่วนบุญในคริสตศาสนาตรงกับภาษาอังกฤษว่า Merit ซึ่งหมายถึงการปฏิบัติตามพระ
บัญญัติ คือ การท าความดีในนามแห่งพระเจ้าซึ่งจะได้รับผลตอบแทน คือความสุขในระดับต่าง ๆ 
ตั้งแต่ชีวิตน้ีจนถึงชีวิตนิรันดรในอาณาจักรแห่งพระเจ้า บาปในคริสต์ศาสนาตรงกับค าภาษาอังกฤษว่า 
Sin ซึ่งหมายถึงการละเมิดฝ่าฝืนพระบัญญัติแห่งพระเจ้า ยังผลให้ผู้ละเมิดได้รับโทษ คือความทุกข์ใน
ระดับต่าง ๆ ตั้งแต่ชีวิตน้ีจนถึงชีวิตนิรันดร 
 บุญและบาปในพุทธศาสนา หรือ Merit and Sin ในคริสต์ศาสนา มีส่วนคล้ายคลึงกันใน
ลักษณะที่เป็นเหตุซึ่งมีผลตามมา ถ้าเหตุดีคือบุญ ผลที่ตามมาย่อมดี ถ้าเหตุช่ัวคือบาป ผลที่ตามมาคือ
ความทุกข์ ศาสนาทั้ งสองมีค าสอนตรงกันว่าการกระท าที่ เป็นบุญและบาป คือการกระท าที่
ประกอบด้วยเจตนาหรือความจงใจ พุทธศาสนาสอนว่าการกระท าโดยไตรทวารเมื่อประกอบด้วย
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เจตนา จัดว่าเป็นกรรม – บุญ หรือบาป ส่วนคริสตศาสนาสอนให้มีเจตนาและความจงใจในการ
กระท าเพื่อพระผู้เป็นเจ้า หรือในนามของพระผู้เป็นเจ้า 
 ค าสอนที่เป็นพื้นฐานของบุญและบาปของพุทธศาสนาคือ กรรมหรือกฎแห่งกรรม ส่วนคริสต์
ศาสนามีความเช่ือและศรัทธาในพระเจ้า ซึ่งเป็นผู้ให้รางวัลหรือลงโทษเป็นพื้นฐาน 
 บุญและบาปในลักษณะทางศีลธรรมของทั้งสองศาสนาคือ การประพฤติตามค าสอน 
กฎเกณฑ์หรือพระบัญญัติของศาสนา ถือว่าเป็นพฤติกรรมด้านบุญ ส่วนการละเมิดค าสอนกฎเกณฑ์
หรือบัญญัติทางศาสนา เป็นพฤติกรรมด้านบาป  เช่น ศาสนาพุทธได้แก่การปฏิบัติตามค าสอนต่าง ๆ 
เช่น เบญจศีล กุศลกรรมบถ มรรค 8 ซึ่งจัดว่าเป็นการกระท าที่เป็นบุญ ส่วนการกระท าที่เป็นบาปคือ
พฤติกรรมตรงข้าม ในคริสตศาสนาได้แก่ การประพฤติปฏิบัติตามบัญญัติ 10 ประการ หรือบัญญัติ
แห่งความรัก ตลอดจนบัญญัติของศาสนจักร เป็นต้น ก าหนดว่าเป็นบุญกรรม การกระท าตรงกันข้าม
เป็นบาปกรรม พุทธศาสนาสอนเรื่องวิธีท าบุญโดยการให้ทาน รักษาศีล และการบ าเพ็ญภาวนา ส่วน
คริสต์ศาสนาเน้นที่การรักษาศีลโดยการประพฤติตามพระบัญญัติ การกระท าที่เป็นบาปเกี่ยวกับการ
ฆ่าสัตว์ คริสตศาสนามีค าสอนต่างจากพุทธศาสนา คือพุทธศาสนาบัญญัติว่า การฆ่าสัตว์ทุกชนิดให้
ชีวิตตกล่วงเป็นบาป ส่วนคริสต์ศาสนาบัญญัติว่า การฆ่ามนุษย์เท่านั้นเป็นบาป 
 บุญในลักษณะทางจิตวิทยา คือวิธีการอบรมฝึกฝนจิต โดยประพฤติตามค าสอนและพระ
บัญญัติของศาสนา และผลที่ได้รับทางจิต พุทธศาสนาสอนว่า มนุษย์สามารถพัฒนาจิตของตนให้หลุด
พ้นจากอ านาจของกิเลสได้ด้วยตนเอง คริสต์ศาสนาสอนว่า ต้องอาศัยบุญบารมีของพระเจ้าช่วยให้
หลุดพ้นจากบาปก าเนิด ส่วนบาปนั้นมีการกระท าและผลตรงข้าม 
 บุญในลักษณะอภิปรัชญา คือค าสอนว่าด้วยเป้าหมายหรืออุดมการณ์สูงสุดของศาสนา 
ยกตัวอย่างการบ าเพ็ญกรณียกิจของพระโพธิสัตว์ เช่นการให้ทาน รักษาศีล เจริญภาวนา ในชาติ
ก าเนิดต่าง ๆ จนถึงการบ าเพ็ญกรณียกิจของพระพุทธเจ้าในด้านการให้ทาน รักษาศีล เจริญภาวนา 
เป็นกรณียกิจที่สมบูรณ์ด้วยอุดมการณ์ของพุทธศาสนาเป็นการปฏิบัติเพื่อการบรรลุพระนิพพาน ช่วย
มวลมนุษย์ไปสู่การตรัสรู้หรือความหลุดพ้นคล้ายคลึงกับการบ าเพ็ญ ทาน ศีล ภาวนา ของพระเยซู
คริสต์ ที่ได้น าคริสตศาสนิกชนไปสู่เป้าหมายหรืออุดมการณ์สูงสุด คือ อาณาจักรแห่งพระเจ้า 
 ผลการวิจัยภาคสนามพบว่า ศาสนิกทั้ งสองศาสนาแห่ งต าบลส าเภาล่ม  อ าเภอ
พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ปฏิบัติเรื่องการท าบุญในชีวิตประจ าวันต่างกัน คือ 
คริสต์ศาสนิกชนท าบุญโดยการมศีรัทธาต่อพระผู้พระผู้เป็นเจ้า และปฏิบัติตามพระบัญญัติทางศาสนา 
ส่วนพุทธศาสนิกชน มีความสนใจในการบ าเพ็ญบุญด้วยการบริจาคทาน ซึ่งเป็นการบ าเพ็ญกุศลตาม
ประเพณีมากกว่าการรักษาศีล และการเจริญภาวนา ยิ่งกว่านั้นศาสนิกทั้งสองศาสนามีความเช่ือค า
สอนเรื่องบุญและบาป ตามที่ปรากฏในหลักธรรมของศาสนา และปฏิบัติตามความเช่ือนั้นซึ่งมีผล
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สะท้อนในรูปการด าเนินชีวิตของศาสนิกชน ในด้านประชากร เศรษฐกิจ และสังคม ซึ่งเป็นไปตาม
ความคาดหมายของผู้วิจัย 
 
 พระมหาเอกนรินทร์ เอกนโร วงษ์ขันธ์ (2536) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “การศึกษาเชิงวิเคราะห์
เรื่องบุญในพุทธปรัชญาเถรวาทและปรัชญาคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก” โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะศึกษา
เชิงวิเคราะห์เรื่องบญุในพุทธปรัชญาเถรวาทและปรัชญาคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก โดยศึกษารวบรวม
ข้อมูลจากคัมภีร์พระไตรปิฎก คัมภีร์ไบเบิ้ล และวรรณกรรมทางศาสนาที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับเรื่องบุญ 
 ผลของการศึกษามีข้อสรุปที่ส าคัญ คือ ค าว่าบุญในพุทธปรัชญา มีความหมายแตกต่างจากค า
ว่าบุญในปรัชญาคริสต์ ทั้งนี้เพราะพื้นฐานของพระพุทธศาสนาเป็นศาสนาประเภทอเทวนิยม ส่วน
คริสต์ศาสนาเป็นเทวนิยม เพราะฉะนั้นลักษณะส าคัญของศาสนาคริสต์ คือ ความสัมพันธ์แห่งความรัก
และความศรัทธาระหว่างมนุษย์กับพระผู้เป็นเจ้า แต่ลักษณะส าคัญของพระพุทธศาสนา คือ ความ
ศรัทธาในการตรัสรู้ของพระพุทธเจ้า คือ อริยสัจ 4 และการคิดใคร่ครวญด้วยเหตุผลอย่างแยบคาย 
(โยนิโสมนสิการ) แต่สิ่งที่คล้ายกันระหว่างพระพุทธศาสนากับศาสนาคริสต์นิกายโรมันคาทอลิกนั้น 
คือ มีหลักการในการท าบุญคล้ายกัน โดยในฝ่ายพระพุทธศาสนามีการให้ทาน การรักษาศีลและเจริญ
ภาวนา ส่วนในฝ่ายคริสต์ศาสนาก็มีการให้ทาน มีการรักษาพระบัญญัติ (ซึ่งเทียบได้กับการรักษาศีล) 
และมีการภาวนา (การแสดงความศรัทธาต่อพระผู้เป็นเจ้า) หรือการสวดอธิษฐาน เป็นต้น จะต่างกันก็
เฉพาะข้อปฏิบัติ ในข้ันตอนของการประกอบพิ ธีกรรมเท่ านั้น  วิธีการที่ ก่อให้ เกิดบุญของ
พระพุทธศาสนา บุญจะเกิดข้ึนได้ต้องลงมือกระท าด้วยตนเอง ส่วนของคริสต์ศาสนา บุญจะเกิดข้ึนได้
ต้องลงมือท าเองด้วย และต้องได้รับการประทานมาจากพระผู้เป็นเจ้าด้วย ส่วนอานิสงส์หรือผลของ
บุญมีความคล้ายกัน โดยเป้าหมายในการท าบุญของพระพุทธศาสนาน้ัน เริ่มต้นจากต้องการความสุข
ในชีวิตปัจจุบัน โดยเฉพาะความสุข ความปีติทางใจ ความสุขในโลกหน้า (สวรรค์) และจะเป็นปัจจยัให้
ถึงจุดหมายสูงสุด คือพระนิพพานต่อไป ส าหรับเป้าหมายของการท าบุญในคริสต์ศาสนา ก็เพื่อ
ต้องการความสุขในชีวิตปัจจุบันความปีติใจเช่นกัน และเพื่อความมีชีวิตนิรันดร์ในอาณาจักรแห่งพระผู้
เป็นเจ้าด้วย 
 ส่วนการแสดงพฤติกรรมของศาสนิกชนทั้งสองฝ่าย ซึ่งได้แสดงออกต่อความเช่ือเรื่องบุญมีอยู่ 
2 ลักษณะ คือการปฏิบัติตามล าพังด้วยความเช่ือหรือความศรัทธาของตน เช่น การให้ทาน รักษาศีล 
หรือปฏิบัติตามพระบัญญัติ การสวดมนต์เจริญภาวนา หรืออธิษฐานจิต เป็นต้น และแสดงออกใน
ลักษณะของกิจกรรมกลุ่ม เช่น การรักษาศีล 8 ร่วมกัน การท าบุญทอดผ้าป่า การทอดกฐินของชาว
พุทธ การเฝ้าศีลมหาสนิท การรว่มเดินรูป  14 ภาค การออกช่วยเหลือคนทุกข์ยากของชาวคริสต์ เป็น
ต้น ซึ่งผู้ท านั้นมีความเช่ือว่าการกระท าของตนเป็นการสร้างบุญและมีความสุขใจต่อการกระท า
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กิจกรรมนั้น ๆ  ทั้งศาสนาพุทธและศาสนาคริสต์ต่างกม็ีความเช่ือสอดคล้องกันว่า รูปแบบการปฏิบัติใน
พิธีกรรมทางศาสนาจะเป็นพื้นฐานอันส าคัญ ที่จะน าบุคคลไปสู่การกระท าความดีที่สูงยิ่งขึ้นไป 
 
 ภัทรา บุญสุยา (2545) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ศึกษาระดับและเปรียบเทียบความเช่ือเรื่องบุญ 
– บาป ตามกฎแห่งกรรมในพระพุทธศาสนา ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 6 สังกัดกรมสามัญศึกษา 
กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา” โดยมีจุดมุ่งหมาย
เพื่อศึกษาระดับและเปรียบเทียบความเช่ือเรื่องบุญ-บาป ตามกฎแห่งกรรมในพระพุทธศาสนา ของ
นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 6 สังกัดกรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ่ 
อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ที่มีความแตกต่างในด้านเพศ ระดับผลการเรียน แผนการเรียน อาชีพ
ของผู้ปกครอง ระดับการศึกษาของผู้ปกครอง รายได้ของผู้ปกครอง และขนาดของครอบครัว 
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วยนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปีที่ 6 สังกัดกรมสามัญ
ศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ซึ่งเป็นตัวแทน
ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 6 สังกัดกรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนคร
หาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ที่นับถือพระพุทธศาสนา ภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา 2544 
จ านวน 327 คน  
 ผลการศึกษาพบว่า ระดับความเช่ือเรื่องบุญ –บาป ตามกฎแห่งกรรมในพระพุทธศาสนา ของ
นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปีที่ 6 สังกัดกรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนคร
หาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา อยู่ในระดับไม่แน่ใจ ซึ่งไม่สอดคล้องกับสมมุติฐาน ส่วนใน
ด้านการเปรียบเทียบความเช่ือเรื่องบุญ – บาป ตามกฎแห่งกรรมในพระพุทธศาสนา ของนักเรียนช้ัน
มัธยมศึกษาปีที่ 6 สังกัดกรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ่ อ าเภอ
หาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ในด้านต่าง ๆ นั้นปรากฏว่า นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปีที่ 6 สังกัดกรม
สามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ที่มี
ความแตกต่างกันในด้านเพศ ระดับผลการเรียน แผนการเรียน อาชีพของผู้ปกครอง ระดับการศึกษา
ของผู้ปกครอง รายได้ของผู้ปกครอง และขนาดของครอบครัว มีความเช่ือไม่ต่างกัน ซึ่งไม่สอดคล้อง
กับสมมุติฐาน 
 
 พระสุพจน์ กลฺยาณธมฺโม ภาพสิงห์ (2555) ท าวิทยานิพนธ์เรื่อง “ศึกษาความเช่ือเรื่องบุญ
และบาปในเทศนาพระมาลัยสูตรที่มีต่อวิถีชีวิตของชาวต าบลพระลับ อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น” 
โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาบุญและบาปในพระพุทธศาสนาเถรวาทเพื่อศึกษาความเช่ือเรื่องบุญและ
บาปในเทศนาพระมาลัยสตูร และเพื่อศึกษาคุณค่าของความเช่ือเรื่องบุญและบาปในพระมาลยัสูตรที่มี
ต่อวิถีชีวิตชาวต าบลพระลับ อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพด้วย
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การศึกษาเอกสาร และสัมภาษณ์ข้อมูลภาคสนามกลุ่มเป้าหมาย น าเสนอด้วยวิธีการพรรณนา
วิเคราะห์ 
 ผลการศึกษาพบว่า บุญในพระพุทธศาสนาเถรวาท หมายถึง เครื่องช าระจิตใจให้ใสสะอาดดุจ
น้ าบริสุทธ์ิ ส่วนบาป หมายถึง ความเศร้าหมองแห่งจิตใจ ประเภทบุญและบาป บุญและบาปมีทาง
กาย วาจา ทางใจ สุคติของบุคคลผู้ท าบุญเมื่อสิ้นชีวิตจากมนุษย์มีทางไปได้ 4 ทางได้แก่ มนุษย์โลก  
เทวโลก พรหมโลก และภูมิพ้นโลก ทุคติของบุคคลผู้ท าบาปเมื่อสิ้นชีวิตจากมนุษย์ มีทางไป 4 ทาง 
ได้แก่ นรก เปรต อสุรกาย และสัตว์ดิรัจฉาน 
 คุณค่าของความเช่ือเรื่องบุญและบาปในพระมาลัยสูตรที่มีต่อวิถีชีวิตชาวต าบลพระลับ 
อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น ได้แก่ ด้านประเพณีการท าบุญมหาชาติที่มีการเทศน์มาลัยหมื่นมาลัย
แสนก่อนทุกครั้งเป็นการแสดงให้เห็นอานิสงส์การให้ทาน ด้านความกตัญญูต่อบุพการี สะท้อนให้เห็น
การท าความดี ด้านความเช่ือเรื่องกรรมดีกรรมช่ัว สะท้อนให้เห็นผลและโทษที่จะเกิดข้ึนกับตนเอง 
ด้านการอนุรักษ์ประเพณีเทศนามาลัยหมื่นมาลัยแสน ได้น ามาร่วมกับประเพณีการเทศน์มหาชาติ 
ด้านความเช่ือในเรื่องปรโลกเบื้องหน้า เกิดจากคุณค่าของความเช่ือเรื่องบุญและบาปตามค าสอนใน
พระพุทธศาสนา 
 
 ภัทราวดี ธีเลอร์ (2556) เขียนบทความเรื่อง “กรณีศึกษาเรื่องบาปบุญที่สะท้อนผ่านละคร
ไทย” บทความนี้อธิบายถึงเรื่องเล่าทางศาสนาในละครโทรทัศน์ที่ปลูกฝังแนวความคิดเกี่ยวกับธรรมะ
ให้กับผู้ชมที่เป็นวัยรุ่นไทย ซึ่งควรมีลักษณะการสอนที่ไม่ยัดเยียดจนเกินไป หรือที่เรียกว่า กลยุทธ์การ
สื่อสารแบบสาระ – บันเทิง ซึ่งเป็นรูปแบบที่เหมาะสมกับวัยรุ่นมากที่สุดในยุคปัจจุบันไม่ชอบการสั่ง
สอนโดยตรง แต่ชอบการเชิญชวนให้ท ามากกว่า เพราะฉะนั้น การปรับบทละครให้ทันสมัย และ
ก าหนดให้ตัวละครวัยรุ่นที่มีช่ือเสียงเป็นตัวแทนสื่อสารค าสอนในละคร จะท าให้การสื่อสารที่มี
กลุ่มเป้าหมายเป็นวัยรุ่นสัมฤทธ์ิผลได้มากกว่าการสื่อสารในรูปแบบเดิม ๆ ที่ใช้พระสงฆ์หรือตัวละคร
สูงอายุเป็นผู้สื่อสาร ฉะนั้นการสร้างละครที่ต้องการสอดแทรกหลักค าสอนทางธรรมที่มุ่งผลสัมฤทธ์ิ
ไปสู่วัยรุ่นเกี่ยวกับศีลธรรม จริยธรรม และความเช่ือต่าง ๆ ผู้ผลิตต้องปรับรูปแบบ และการน าเสนอ
เนื้อหาให้สอดคล้องกับรสนิยมของวัยรุ่น 
 
 จารุณี วงศ์ละคร (2559) ศึกษาเรื่อง “วาทกรรมบุญในวรรณกรรมอีสาน” โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อวิเคราะห์แนวคิดเรื่องบุญในวรรณกรรมอีสานประเภทค าสอนและประเภทนิทานผ่านกรอบ    
วาทกรรมตามแนวคิดของมิเชล ฟูโกต์ ตลอดจนวิเคราะห์กระบวนการก่อรูปวาทกรรมบุญ รวมทั้งเผย
ให้เห็นกลไกของอ านาจที่มีต่อมนุษย์ในสังคม วรรณกรรมอีสานที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้คือนิทาน 5 
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เรื่อง ได้แก่ กาฬะเกษ ขูลูนางอั้ว ท้าวก่ ากาด า ท้าวโสวัตร์ นางผมหอม และผญาภาษิตจากหนังสือ  
ไขภาษิตโบราณอีสาน  

 ผลการศึกษาพบว่า “บุญ” ในวรรณกรรมท้องถ่ินอีสาน หมายถึง อ านาจพิเศษที่หนุนน าและ
ส่งให้เกิดผลคือภพที่น่าช่ืนชม ซึ่งต่างกันไปในแต่ละเงื่อนไข อาจหมายถึงสวรรค์ ความสมบูรณ์พูนสุข 
หรือการมีคู่ครองและมีทายาทสืบสกุล ซึ่งเป็นบุญระดับโลกียะ (โอปธิกบุญ) หรือโลกียกุศล แนวคิด
ดังกล่าวนี้ได้รับการตอกย้ า ปฏิบัติจนกลายเป็นแบบฉบับเฉพาะของผู้มีบุญ และเป็นภาพจ าของคนที่
อยู่ในสังคมว่าคือ ความจริง เมื่อมอง “บุญ” ตามที่กล่าวมาผ่านวาทกรรมของมิเชล ฟูโกต์ พบว่า 
“บุญ” ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ก่อน ไม่ใช่สัจธรรม แต่เป็นสิ่งที่ถูก “แต่ง” ข้ึนหรือสร้างข้ึนเพื่อวัตถุประสงค์
เฉพาะของสังคมอีสานในบริบทสังคมประเพณีที่ก ากับด้วยอุดมการณ์อ านาจชายเป็นใหญ่ และอยู่
ภายใต้การปกครองแบบพระสมมติราชที่อิงอยู่กับหลักค าสอนของพุทธศาสนาแบบชาวบ้าน 
 จากการส ารวจงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนาข้างต้น จะเห็นได้ว่ามี
การศึกษาประเด็นความเช่ือเรื่องบุญอยู่เปน็จ านวนมาก แต่เป็นการศึกษาตามแนวพุทธปรัชญาที่ท าให้
เห็นความคิด ความเช่ือ และความเข้าใจเกี่ยวกับบุญของคนในสังคมแบบหนึ่ง แต่หากมีการศึกษาโดย
ใช้แนวคิดทางด้านภาษาศาสตร์ ได้แก่ แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์จะท าให้เห็นและเข้าใจ
ความคิดเกี่ยวกับบุญในแง่มุมที่ต่างออกไป ซึ่งเป็นสิ่งที่น่าสนใจศึกษาค้นคว้าเพิ่มเติมต่อไป 
 
 จากตัวอย่างงานวิจัยเกี่ยวกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ดังที่ได้กล่าวมาจะเห็นว่ามี
การศึกษาประเด็นทางสังคมที่หลากหลายผ่านการวิเคราะห์และตีความข้อมูลภาษา เช่น กลุ่มคนชาย
ขอบ ความสัมพันธ์กับประเทศเพื่อนบ้าน ชนช้ันทางสังคม และประเด็นเรื่องความงามและเพศสภาวะ 
โดยส่วนมากจะเป็นการศึกษาข้อมูลที่ปรากฏในวาทกรรมสื่อมวลชน เช่น ข่าว โฆษณา และวาทกรรม
ที่มีอิทธิพลทางความคิด เช่นแบบเรียน หนังสือวันเด็ก เป็นต้น ส าหรับการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์ในประเด็นที่เกี่ยวกับเช่ือในสังคมนั้นพบเพียงเรื่องเดียว คือ วิทยานิพนธ์เรื่อง “บุญ : 
ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย” ซึ่งมุ่งเน้นศึกษา
ความเช่ือเรื่องบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายจากสื่อที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายเท่านั้น  

ด้านงานวิจัยที่เกี่ยวกับแนวคิดเรื่องบุญในพุทธศาสนาก็เป็นงานวิจัยที่เน้นการศึกษาเกี่ยวกับ
ความเช่ือเรื่องบุญตามนัยยะในปรัชญาพระพุทธศาสนา โดยอาจมีการเปรียบเทียบกับศาสนาอื่นอยู่
บ้าง แต่ก็ไม่ได้มุ่งเน้นการศึกษาในเชิงภาษา ทั้งนี้ยังไม่พบว่ามีผู้ใดน าแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์มาใช้ศึกษาความเช่ือเกี่ยวกับ “บุญ” ที่ปรากฏในสังคมในภาพรวม โดยใช้ข้อมูลจากสื่อ
สาธารณะประเภทต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นหนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ที่
เผยแพร่อยู่ทั่วไปในสังคมมาก่อน ทั้ง ๆ ที่ความเช่ือเรื่อง “บุญ” นั้นมีอิทธิพลอย่างยิ่งต่อความคิดและ
การกระท าของคนในสังคมไทย เนื่องจาก “บุญ” เป็นความเช่ือที่มีอยู่ในสังคมไทยมาอย่างยาวนาน
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ตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา โดยได้มีการถ่ายทอดแนวคิดดังกล่าวผ่านสื่อต่าง ๆ มาจนถึงปัจจุบัน 
ดังนั้นวาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ” จึงน่าจะมีอิทธิพลต่อการสร้างความหมาย ค่านิยม และคุณค่า
เกี่ยวกับ “บุญ” ในสังคมไทยได้ ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ” ในสื่อ
สาธารณะให้ละเอียดลึกซึ้งด้วยวิธีการทางภาษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ โดยอาศัย
กรอบการวิเคราะห์ 3 มิติ (three dimensional framework) ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) 
เพื่อแสดงให้ เห็นบทบาทของภาษาในการน าเสนอความคิดต่าง ๆ น าไปสู่การประกอบสร้าง
ความหมายเกี่ยวกับบุญและแสดงให้เห็นอุดมการณ์ที่แฝงมากับการน าเสนอความเช่ือเรื่องบุญซึ่งมี
อิทธิพลในการครอบง าความคิด รวมถึงก าหนดพฤติกรรมและการกระท าของคนในสังคมไทย 



  
 

บทที่ 3 
วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะ 

 

การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ” ในสื่อสาธารณะตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์นั้น ข้ันตอนส าคัญประการหนึ่ง คือ การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (Discourse 
practice) ซึ่งเป็นการวิเคราะห์เกี่ยวกับกระบวนการผลิตและกระจายตัวบท รวมถึงการรับตัวบทและ
การตีความตัวบทในบริบทสังคมนั้น ๆ ว่าตัวบทที่ เกิดข้ึนมีใครเป็นผู้ผลิตตัวบท ใช้กระบวนการ
เผยแพร่ในสื่อรูปแบบใด หรือใช้กลวิธีอย่างไรเพื่อให้ตัวบทนั้นเข้าถึงหรือเป็นที่ยอมรับของสังคม  

ในบทนี้ผู้วิจัยจะวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในว่ือสาธารณะ
เพื่อท าให้เห็นภาพรวมของบริบทที่แวดล้อมตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญว่าตัวบทเหล่าน้ีถูกประกอบ
สร้างขึ้นมาได้อย่างไร มีวัตถุประสงค์อย่างไร สื่อสารไปยังบุคคลกลุ่มใด อันเป็นพื้นฐานในการท าความ
เข้าใจกระบวนการประกอบสร้างตัวบทและอุดมการณ์เกี่ยวกับบุญในสังคมไทย ส าหรับการวิเคราะห์
ตัวบทนั้นผู้วิจัยจะน าเสนอในบทถัดไป 

การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมนั้นมีประเด็นที่มุ่งพิจารณา ได้แก่ กระบวนการผลิตและ
กระจายตัวบท รวมถึงกระบวนการบริโภคและตีความตัวบท ซึ่งเป็นบริบทแวดล้อมที่ปรากฏในตัวบท 
ในบทนี้ผู้วิจัยจึงมุ่งน าเสนอผลการวิเคราะหวิ์ถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏ
ในสื่อสาธารณะ 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ 
และเว็บไซต์ โดยมีประเด็นที่มุ่งพิจารณา ได้แก่  

1. กระบวนการผลิตและกระจายตัวบท  
 1.1 ข้อมูลทั่วไป 
 1.2 วัตถุประสงค์ 
 1.3 ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิต 
 1.4 การกระจายตัวบท 
2. กระบวนการบริโภคและตีความตัวบท 
การพิจารณากระบวนการผลิตและกระจายตัวบทและกระบวนการบริโภคและตีความตัวบท

ดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจะพิจารณาจากข้อมูลที่ปรากฏในตัวบทวาทกรรม แนวทางผลิตสื่อของ
สื่อมวลชน รวมถึงข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้องกับตัวบทวาทกรรมประเภทต่าง ๆ  

ผลการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะ
ทั้ง 4 ประเภท เป็นดังนี้  
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3.1 หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา 
 วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา มีรายละเอียดดังนี้ 
 

 3.1.1 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบท 
 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา มีรายละเอียดดังนี้ 
 
  3.1.1.1 ข้อมูลท่ัวไป 

หนังสือเรียนเป็นเอกสารที่มีเนื้อหาสาระถูกต้องตรงตามที่ระบุไว้ในหลักสูตรเพื่อใช้
ในการเรียนการสอนในรายวิชาต่าง ๆ จัดเป็นสื่อการเรียนรู้ที่ส าคัญต่อการจัดกระบวนการเรียนรู้ที่
ช่วยให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้ได้ง่ายข้ึนและสร้างความเข้าใจได้อย่างรวดเร็ว ส าหรับหนังสือเรียน
รายวิชาพระพุทธศาสนาเป็นสื่อการเรียนรู้ที่ครูและนักเรียนใช้ในการจัดการเรียนการสอนของกลุ่ม
สาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม  ตามหลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน 
พุทธศักราช 2551 

หลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551  เป็นหลักสูตรที่
กระทรวงศึกษาธิการได้ประกาศให้เป็นหลักสูตรแกนกลางของประเทศเมื่อวันที่ 11 กรกฎาคม 2551 
เริ่มใช้ในโรงเรียนต้นแบบและโรงเรียนที่มีความพร้อมในปีการศึกษา 2552 และใช้ในโรงเรียนทั่วไปใน
ปีการศึกษา 2553 

หลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 นี้ก าหนดให้ผู้เรียน
เรียนรู้ 8 กลุ่มสาระการเรียนรู้ ดังนี้  

1. ภาษาไทย 
2. คณิตศาสตร์ 
3. วิทยาศาสตร์  
4. สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม 
5. สุขศึกษาและพลศึกษา 
6. ศิลปะ 
7. การงานอาชีพและเทคโนโลย ี
8. ภาษาต่างประเทศ 
แต่ละกลุ่มสาระการเรียนรู้ได้ก าหนดมาตรฐานการเรียนรู้เป็นเป้าหมายส าคัญของ

การพัฒนาคุณภาพผู้เรียน โดยมาตรฐานการเรียนรู้จะระบุสิ่งที่ผู้เรียนพึงรู้และปฏิบัติ ตลอดจน
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คุณธรรมจริยธรรม และค่านิยมที่พึงประสงค์ที่ต้องการให้เกิดแก่ผู้เรียนเมื่อจบการศึกษาข้ันพื้นฐาน 
นอกจากนี้มาตรฐานการเรียนรู้ยังเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนพัฒนาการศึกษาทั้งระบบ เพราะ
มาตรฐานการเรียนรู้จะสะท้อนให้ทราบว่าต้องการอะไร ต้องสอนอะไร จะสอนอย่างไร และประเมิน
อย่างไร (กระทรวงศึกษาธิการ, 2551: 8) ส าหรับรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนาน้ันเป็นรายวิชาใน
สาระที่ 1 ศาสนา ศีลธรรม จริยธรรม ของกลุ่มสาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรมที่
นักเรียนทุกคนต้องเรียน ซึ่งมีมาตรฐานการเรียนรู้ 2 ประการ ได้แก่ 

1. รู้และเข้าใจประวัติ ความส าคัญ ศาสดา หลักธรรมของพระพุทธศาสนาหรือ
ศาสนาที่ตนนับถือและศาสนาอื่น มีศรัทธาที่ถูกต้อง ยึดมั่น และปฏิบัติตามหลักธรรมเพื่ออยู่ร่วมกัน
อย่างสันติสุข 

2. เข้าใจ ตระหนักและปฏิบัติตนเป็นศาสนิกชนที่ดี และธ ารงรักษาพุทธศาสนาหรือ
ศาสนาที่ตนนับถือ 

อนึ่ง ที่มาของหลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 ในส่วนที่
เกี่ ยวข้องกับพระพุทธศาสนานั้นมีปรากฏในภาคผนวกของหนังสือเรียนรายวิชา พื้นฐาน 
พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 2 (กระทรวงศึกษาธิการ, 2555ข : 180) สรุปได้ว่าหลักสูตร
แกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 เกิดข้ึนในช่วงที่สังคมไทยมีวิกฤตทางศีลธรรม คน
ไทยก าลังแสวงหากระบวนการเรียนรู้รูปแบบใหม่ วิธีคิดใหม่ที่มีประสิทธิภาพยิ่งกว่า เพื่อพลิกฟื้น
ความเข้มแข็งของระบบจริยธรรมและวัฒนธรรมของสังคมไทยซึ่งคนส่วนใหญ่นับถือพระพุทธศาสนา 
หลักสูตรดังกล่าวมีเจตนารมณ์แน่วแน่ที่จะพัฒนาคนไทยให้เป็นคนเก่ง ดี และมีวิจารณญาณ จึง
ก าหนดแนวทางการจัดสาระการเรียนรู้พระพุทธศาสนาให้ถูกต้องเหมาะสมและชัดเจน เพื่อพัฒนา
ผู้เรียนให้เกิดศรัทธาอย่างสูงในพระรัตนตรัย เช่ือมโยงบูรณาการสาระการเรียนรู้พระพุทธ พระธรรม 
พระสงฆ์ โดยมีเอกภาพอยู่ที่ความมีศรัทธาอย่างแน่วแน่ต่อพระรตันตรัย มุ่งน าหลักธรรมซึ่งมีอรยิสจั 4 
เป็นกรอบไว้จัดการเรียนรู้ ขับเคลื่อนการเรียนรู้ให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้ตามพุทธวิธี น าไปใช้ในการ
แก้ปัญหาและพัฒนาชีวิตและน ากระบวนการเรียนรู้ตามพุทธวิธีไปใช้เป็นเครื่องมือในการเรียนรู้ การ
ท างาน การประกอบอาชีพ และการแก้ปัญหาชีวิต 

หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ หนังสือเรียน
รายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ของส านักงานคณะกรรมการการศึกษา
ข้ันพื้นฐาน กระทรวงศึกษาธิการ ซึ่งจัดท าข้ึนตามสาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม 
หลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 เป็นหนังสือใช้ในสถานศึกษาในปี 2559 
ซึ่งประกอบด้วยหนังสือทั้งสิ้น 4 เล่ม ได้แก่ 

1. หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1 
2. หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 2 
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3. หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 3 
4. หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 4-6 

 

 
 
 ภาพท่ี 2 หนังสือเรียนรายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชัน้มัธยมศึกษาปีที่ 1-6 
 

หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ทั้ง 4 เล่มนี้ มี
เนื้อหาหลักแบ่งออกเป็น 3 หน่วย ได้แก่ หน่วยที่ 1 พระพุทธ หน่วยที่ 2 พระธรรม และหน่วยที่ 3 
พระสงฆ์  

หน่วยที่  1 พระพุทธ เนื้อหาหลักประกอบด้วย ความรู้ เกี่ยวกับประวัติและ
ความส าคัญของพระพุทธศาสนา การวิเคราะห์พุทธประวัติ ชาดก และวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 

หน่วยที่ 2 พระธรรม เนื้อหาหลักประกอบด้วย ความรู้เกี่ยวกับพระไตรปิฎก พระ
รัตนตรัย หลักอริยสัจ 4 พุทธศาสนสุภาษิต และการบริหารจิตและเจริญปัญญา 

หน่วยที่ 3 พระสงฆ์ เนื้อหาหลักประกอบด้วย ความรู้เกี่ยวกับประวัติพุทธสาวก 
พุทธสาวิกา และชาวพุทธตัวอย่าง ศาสนพิธี หน้าที่ชาวพุทธ มรรยาทชาวพุทธ และพระพุทธศาสนา
กับการแก้ปัญหาและพัฒนา 

เนื้อหาในแต่ละหน่วยแยกน าเสนอเป็นบท ๆ ทั้งนี้แนวคิดเรื่องบุญหรือวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญซึ่งเป็นแนวคิดที่ส าคัญประการหนึ่งในทางพระพุทธศาสนานั้นปรากฏเป็นเนื้อหาแทรกอยู่
อยู่ในบทต่าง ๆ ในหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6  

 
3.1.1.2 วัตถุประสงค์ 
หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 จัดท าข้ึนตาม

มาตรฐานการเรียนรู้ ที่เป็นเป้าหมายส าคัญที่ต้องการให้เกิดแก่ผู้เรียน 2 ประการ ดังที่ได้กล่าวมาแล้ว
ข้างต้น ซึ่งสอดคล้องและเป็นไปตามจุดมุ่งหมายของหลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน 
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พุทธศักราช 2551 (กระทรวงศึกษาธิการ, 2551: 5) ที่ต้องการให้ผู้เรียน “มีคุณธรรม จริยธรรม และ
มีค่านิยมที่พึงประสงค์ เห็นคุณค่าของตนเอง มีวินัย และปฏิบัติตนตามหลักธรรมของพระพุทธศาสนา
หรือศาสนาที่ตนนับถือ ยึดหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง”  

จากที่กล่าวมา แสดงให้เห็นว่าหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ระดับ
มัธยมศึกษาปีที่ 1-6 นั้น นอกจากจะใช้เป็นสื่อการเรียนรู้ของกลุ่มสาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา 
และวัฒนธรรมส าหรับครูและนักเรียนในสถาบันการศึกษาแล้ว ยังใช้เป็นเครื่องมือในการปลูกฝัง
คุณลักษณะบางประการที่เห็นว่าดีงามและปรารถนาให้เกิดข้ึนกับตัวผู้เรียนผ่านการใช้หนังสือเรียนชุด
นี้ด้วย กล่าวคือ หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 มุ่งถ่ายทอด
ความรู้เกี่ยวกับศาสนา ศีลธรรม จริยธรรม หลักธรรมของพระพุทธศาสนาแก่นักเรียน เพื่อให้ผู้เรียน
น าหลักธรรมค าสอนไปปฏิบัติในการพัฒนาตนเองและอยู่ร่วมกันในสังคม รวมทั้งถ่ายทอดความคิด
เกี่ยวกับวิธีปฏิบัติตนที่ถูกต้องในฐานะที่เป็นพุทธศาสนิกชน ให้ผู้เรียนน าไปปฏิบัติตามและใช้เป็น
แนวทางในการท างาน การประกอบอาชีพ และการแก้ปัญหาชีวิตต่อไปในอนาคต โดยวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 นั้นถือเป็น
หลักธรรมและหลักปฏิบัติทางพระพุทธศาสนาทีถู่กถ่ายทอดและปลูกฝังไปสูผู่้เรียนเพื่อให้เป็นผูก้ระท า
ความดี มีค่านิยมที่ดีงาม และน าไปประยุกต์ใช้ในการด าเนินชีวิตประจ าวันได้ 

 
3.1.1.3 ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการผลิต 
การผลิตหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 มีผู้ที่

เกี่ยวข้องสรุปได้ดังนี้ 

 

ภาพท่ี 3 ผู้เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกบับุญในหนังสือเรยีนรายวิชาพ้ืนฐาน 
พระพุทธศาสนา 
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กระทรวงศึกษาธิการเป็นกระทรวงที่ดูแลการศึกษาของชาติมีอ านาจ หน้าที่ และ
ความรับผิดชอบในการก าหนดนโยบาย ด าเนินการ และให้บริการทางการศึกษาส าหรับสาธารณชน 
ต าม แ น ว ท า ง ที่ ป ร า ก ฏ ใน แ ผ น ก า ร ศึ ก ษ าแ ห่ ง ช า ติ  ทั้ ง ก า ร ศึ ก ษ า ร ะ ดั บ อ นุ บ า ล 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อาชีวศึกษา การฝึกหัดครู การศึกษาสงเคราะห์ การศึกษาพิเศษ การศึกษา
ผู้ใหญ่ ควบคุมและส่งเสริมโรงเรียนเอกชน และการศึกษาประชาชนในด้านต่าง ๆ โดยมีส านักงาน
คณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐานรับผิดชอบการจัดการศึกษาในระดับพื้นฐานตั้งแต่ระดับปฐมวัย 
จนถึงระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

กระทรวงศึกษาธิการได้ประกาศให้หลักสูตรแกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน 
พุทธศักราช 2551 เป็นหลักสูตรแกนกลางของประเทศเมื่อวันที่ 11 กรกฎาคม 2551 หลักสูตร
ดังกล่าวประกอบด้วยกลุ่มสาระการเรียนรู้ที่ผู้เรียนจ าเป็นต้องเรียนรู้ทั้งหมด 8 กลุ่มสาระการเรียนรู้ 
โดยมีรายวิชาพระพุทธศาสนาเป็นรายวิชาพื้นฐานในกลุ่มสาระสังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม 
ทั้งนี้ในหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 3 (กระทรวงศึกษาธิการ, 
2555ค: 178) กล่าวว่ารายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนานี้กระทรวงศึกษาธิการได้พัฒนาหลักสูตรการ
เรียนการสอนโดยเกิดข้ึนจากความร่วมมือของมหาเถรสมาคม มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหามกุฎราชวิทยาลัย น าโดยผู้ทรงคุณ วุฒิ ทั้ งฝ่ายมหานิกายและ
ธรรมยุติกนิกาย พร้อมด้วยนักวิชาการผู้ทรงคุณวุฒิด้านศาสนา และนักวิชาการด้านการพัฒนา
หลักสูตรการเรียนรู ้จิตวิทยาพัฒนาการและการพัฒนาสือ่ เพื่อก าหนดแนวทางการจัดสาระการเรยีนรู้
พระพุทธศาสนาให้ถูกต้องเหมาะสมและชัดเจน จากนั้นมอบหมายให้ส านักงานคณะกรรมการ
การศึกษาข้ันพื้นฐานแต่งตั้งคณะจัดท าหนังสือเรยีนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปี
ที่ 1-6 ให้มีหน้าที่ก าหนดหลักการ โครงสร้างเนื้อหา เรียบเรียง ตรวจพิจารณา และท าหน้าที่เป็น
บรรณาธิการต้นฉบับหนังสือ 

คณะจัดท าหนังสือดังกล่าวประกอบด้วยที่ปรึกษา ผู้ เขียน และบรรณาธิการ 
ดังต่อไปนี้ 

ที่ปรึกษาคณะจัดท าหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปี
ที่ 1-6 ประกอบด้วย พระสาสนโสภณ พระธรรมวิมลโมล ีอธิการบดีมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย เลขาธิการคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน รองเลขาธิการคณะกรรมการการศึกษาข้ึน
พื้นฐาน ที่ปรึกษาด้านนโยบายและแผน และผู้อ านวยการส านักวิชาการและมาตรฐานการศึกษา มี
หน้าที่ให้ค าแนะน า ก ากับเนื้อหาของหนังสือให้ถูกต้องและเป็นไปตามมาตรฐานการเรียนรู้รายวิชา
พื้นฐาน พระพุทธศาสนา ในสาระที่ 1 ศาสนา ศีลธรรม จริยธรรม ของกลุ่มสาระการเรียนรู้สังคม
ศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม 
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ด้านผู้เขียนหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 
กระทรวงศึกษาธิการแต่งตั้งนักวิชาการผู้มีความรู้และเช่ียวชาญด้านพระพุทธศาสนา และนักวิชาการ
ศึกษาที่มีความรู้เกี่ยวกับหลักสูตรและการจัดท าหนังสือ จ านวนทั้งสิ้น 20 คน มีศาสตราจารย์พระ
ธรรมโกษาจารย์ (ประยูร ธมฺมจิตฺโต) ซึ่งด ารงต าแหน่งอธิการบดีมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย เป็นประธานกรรมการ ทั้งนี้รายนามผู้เขียนหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา 
ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 มีดังนี้ 

1. ศาสตราจารย์พระธรรมโกษาจารย์ (ประยูร ธมฺมจิตฺโต) 
2. รองศาสตราจารย์พระศรีคัมภีรญาณ (สมจินต์ สมฺมาปญฺโญ) 
3. รองศาสตราจารย์พระสุธีวรญาณ (ณรงค์ จิตฺตโสภโณ) 
4. ผู้ช่วยศาสตราจารย์พระครูวินัยธรสมุทร ถาวรธมฺโม 
5. พระศรีธวัชเมธี (ชนะ ธมฺมธโช) 
6. พระครูปลัดสุวัฒนพรหมคุณ (อินศร จินฺตปญฺโญ) 
7. พระมหาสุเทพ สุปณฺฑิโต 
8. พระมหาถวิล กลฺยาณธมฺโม 
9. พระธวัชชัย ถาวรธมฺโม 
10. ศาสตราจารย์พิเศษอดิศักดิ์ ทองบุญ 
11. ศาสตราจารย์กิตติคุณสุมน อมรวิวัฒน์ 
12. รองศาสตราจารย์สุจิตตรา อ่อนค้อม 
13. ผู้ช่วยศาสตราจารย์พันธณีย์ วิหคโต 
14. นางสุภรณ์ สภาพงศ์ 
15. นางสาวมาลี โตสกุล 
16. นางสุชญา ศิริธัญภร 
17. นางปราณี ปราบริปู 
18. นางวันเพ็ญ สุทธากาศ 
19. นางบุญเรือน เฑียรทอง 
20. นางแม้นเดือน สุขบ ารุง 
รายนามผู้เขียนดังกล่าวข้างต้นจะปรากฏอยู่ท้ายหนังสือเรียนทุกเล่ม โดยส่วนใหญ่

ผู้เขียนหนังสือแต่ละเล่มจะเป็นชุดเดียวกัน อาจมีแตกต่างกันบ้างในบางเล่ม 
สุภรณ์ สภาพงศ์ ผู้เขียนหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา และอดีต

ผู้อ านวยการศูนย์พัฒนาหนังสือ กรมวิชาการ กระทรวงศึกษาธิการ (สัมภาษณ์: 22 พฤษภาคม 2561) 
กล่าวว่า ที่ปรึกษาและผู้เขียนหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 
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นั้นจะประชุมร่วมกันเพื่อก าหนดขอบเขตเนื้อหาของหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ัน
มัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ให้เป็นไปตามมาตรฐานการเรียนรู้ของรายรายวิชาที่ก าหนดไว้ จากนั้นผู้เขียนที่
เป็นนักวิชาการทั้งพระสงฆ์ อาจารย์จากมหาวิทยาลัยทั่วไป และมหาวิทยาลัยของพระสงฆ์จะแบ่ง
หน้าที่การเขียนตามหัวข้อที่ก าหนด ทั้ งนี้ เมื่อเขียนเนื้อหาของหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน 
พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 เสร็จสิ้นแล้ว จะส่งให้นักวิชาการศึกษาที่ มีความรู้ด้าน
หลักสูตรและการจัดท าหนังสือเพื่อปรับแก้ภาษาให้อ่านเข้าใจง่ายย่ิงข้ึน เนื่องจากในบางครั้งผู้เขียนที่
เป็นพระสงฆ์จะใช้ภาษาที่เป็นศัพท์เฉพาะด้านพระพุทธศาสนาซึ่งนักเรียนในระดับมัธยมศึกษาอาจจะ
เข้าใจยาก โดยเมื่อนักวิชาการศึกษาปรับแก้ภาษาเรียบร้อยแล้วจะส่งให้ที่ปรึกษาและผู้เขียนหนังสือ
ตรวจสอบความถูกต้องด้านเนื้อหาอีกครั้งหนึ่ง 

นอกจากที่ปรึกษาและผู้เขียนแล้ว หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ัน
มัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ยังมีบรรณาธิการซึ่งท างานร่วมกับที่ปรึกษาและผู้เขียนหนังสือ โดยจะประสาน
กับนักวิชาการศึกษาในการตรวจสอบและกลั่นกรองเนื้อหาและภาษาให้ถูกต้องเหมาะสม ก่อนที่จะส่ง
ให้ฝ่ายศิลปกรรมและภาพประกอบด าเนินการจัดท ารูปเล่มแล้วจึงจัดพิมพ์ต่อไป  

กล่าวได้ว่าหนังสือเรียนชุดนี้ผลิตข้ึนโดยคณะกรรมการที่หน่วยงานที่ท าหน้าที่ด้าน
การศึกษา คือ ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ึนพื้นฐาน กระทรวงศึกษาธิการเป็นผู้แต่งตั้ง ซึ่ง
ประกอบด้วยพระสงฆ์ อาจารย์จากสถาบันการศึกษาทั้งมหาวิทยาลัยทั่วไปและมหาวิทยาลัยของ
พระสงฆ์ รวมถึงนักวิชาการ และนักวิชาการศึกษาที่เป็นผู้ทรงคุณวุฒิเฉพาะสาขาที่มีความรู้และความ
เช่ียวชาญเกี่ยวกับพระพุทธศาสนาและการจัดท าหนังสือ โดยมีการให้รายละเอียดเกี่ยวกับผู้เขียนด้วย
การระบุต าแหน่งบรหิาร เช่น อธิการบดีมหาวิทยาลัยมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั ผู้อ านวยการส านัก
วิชาการและมาตรฐานการศึกษา หรือระบุต าแหน่งทางวิชาการ ได้แก่  ศาสตราจารย์ รอง
ศาสตราจารย์ และผู้ช่วยศาสตราจารย์ สิ่งเหล่าน้ีเป็นการสร้างความเช่ือมั่นแก่ผู้อ่านว่าหนังสือเหล่านี้
มีความถูกต้อง สมบูรณ์ เหมาะส าหรับการเรียนรู้ของผู้เรียน โดยให้ใช้เป็นหนังสือเรียนตามหลักสูตร
การศึกษาในสถานศึกษาต่าง ๆ ได ้
 

3.1.1.4 การกระจายตัวบท 
หนังสือเรียนชุดนี้แพร่กระจายไปสู่สถาบันการศึกษาทั่วประเทศ โดยมีประกาศ

อนุญาตให้น าไปใช้ในสถาบันการศึกษาได้ ดังปรากฏในประกาศส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ัน
พื้นฐาน เรื่องอนุญาตให้ใช้สื่อการเรียนรู้ในสถานศึกษา ความว่า 
 

ด้วยส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน ได้จัดท าหนังสือเรียน 
รายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา สาระ ศาสนา ศีลธรรม จริยธรรม กลุ่มสาระการ
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เรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรมช้ันมัธยมศึกษา ปีที่ 3 ตามหลักสูตร
แกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 จึงอนุญาตให้ใช้หนังสือนี้ใน
สถานศึกษาได้ 

(ประกาศส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน: 20 ธันวาคม 2554) 
 

หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่  1-6 จัดเป็น    
วาทกรรมบังคับที่จ าเปน็ส าหรับการจดัการศึกษาในสถานศึกษาต่าง ๆ  นักเรียนรวมถึงครูที่อยู่ในระบบ
การศึกษาทุกคนต้องใช้หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนาเป็นสื่อการเรียนรู้ในการเรียน
การสอน โดยครูยึดหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 เพื่อใช้
ถ่ายทอดความรู้ไปสู่นักเรียน ส่วนนักเรียนทุกคนจ าเป็นต้องอ่านเพื่อท าความเข้าใจบทเรียนและ
น าไปใช้ในการสอบเพื่อวัดผลการทางศึกษา ด้วยเหตุนี้หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา 
ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 จึงเป็นวาทกรรมที่สามารถเข้าถึงผู้อ่านที่เป็นเยาวชนกลุ่มนักเรียนระดับช้ัน
มัธยมศึกษาได้เป็นจ านวนมากและมีส่วนส าคัญในการปลูกฝังพฤติกรรมและค่านิยมต่าง ๆ ให้เกิดข้ึน
แก่บุคคลกลุ่มดังกล่าว 

 
 3.1.2 กระบวนการบริโภคและตคีวามตัวบท 

หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนาเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่อยู่ในฐานะของต าราหรือ
แบบเรียนซึ่งเป็นแหล่งข้อมูลที่รวบรวมเนื้อหาและสาระที่ถูกต้อง มีการจัดล าดับหัวข้อและเรียบเรียง
เนื้อหาตามขอบเขตที่ก าหนดว่าเหมาะสมส าหรับผู้เรียน  

หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนาจัดเป็นวาทกรรมบังคับที่มีผู้บริโภคหรือผู้รับ
สาร คือ นักเรียนระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ทั่วประเทศที่อยู่ในระบบการศึกษาของไทย โดยนักเรียน
นั้นสามารถรับสารจากหนังสือเรียนได้ทั้งในช้ันเรียนของสถาบันการศึกษาต่าง ๆ ในช่วงเวลาที่มีการ
เรียนการสอน ขณะเดียวกันก็สามารถน ามาใช้อ่านหรือทบทวนนอกช้ันเรียนได้ด้วย เนื่องจากเมื่อ
นักเรียนเลิกจากการเรียนในช้ันเรียนแล้ว ยังอาจต้องท าแบบฝึกหัด ท าการบ้าน หรืออ่านเพื่อเตรียม
สอบเก็บคะแนนตามแผนการสอนที่ครูผู้สอนก าหนด (วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ, 2554: 333) 

นอกจากนักเรียนจะรับสารจากการอ่านและเรียนรู้เนื้อหาในหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน 
พระพุทธศาสนาด้วยตนเองแล้ว ครูผู้สอนก็น าเนื้อหาในหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา
ไปถ่ายทอดแก่นักเรียนด้วย ทั้งนี้ในสังคมไทยให้ความส าคัญกับครูเป็นอย่างมาก ครูถือเป็นผู้ที่มี
สถานภาพสูงกว่านักเรียน เป็นผู้มีความรู้ มีวัยวุฒิและคุณวุฒิมากกว่า เป็นผู้ถ่ายทอดวิชาความรู้ 
อบรมสั่งสอน ช้ีแนะ แนะน า และตักเตือนนักเรียนให้ตั้งอยู่ในความดี  ตลอดจนปลูกฝังคุณธรรม
จริยธรรมต่าง ๆ ให้แก่นักเรียน (วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ, 2554: 343-344) นอกจากนี้ครูยังเป็นแบบอย่างแก่
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นักเรียนและบุคคลทั่วไปทั้งด้านความรู้และพฤติกรรมต่าง ๆ ครูจึงถือเป็นผู้มีพระคุณที่นักเรียนให้
ความเคารพและเช่ือถือ ดังนั้นการที่ครูผู้สอนน าเนื้อหาจากหนังสือมาถ่ายทอดนั้นท าให้หนังสือเรียน
กลายเป็นวาทกรรมที่มีความน่าเช่ือถือ นักเรียนจึงมีแนวโน้มที่จะยอมรับ ตลอดจนเช่ือมั่นว่าสิ่งที่
ถ่ายทอดออกมาน้ันมีความถูกต้อง ดีงาม และมีคุณค่าส าหรับน าไปเป็นแนวทางในการปฏิบัติตามได้  

หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนาชุดนี้มีหน่วยงานรัฐด้านการศึกษา ได้แก่ 
ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน กระทรวงศึกษาธิการ เป็นผู้รับผิดชอบ ซึ่งหน่วยงาน
ดังกล่าวเป็นหน่วยงานที่มีหน้าที่ก าหนดแต่งตั้งบุคคลหรือคณะบุคคลให้ท าหน้าที่เป็นผู้เรียบเรียง
หนังสือเรียนรายวิชาดังกล่าว รวมถึงพิจารณาอนุญาตให้หนังสือเรียนชุดนี้ใช้เป็นหนังสือเรียนใน
โรงเรียนได้ การที่หน่วยงานของรัฐที่มีหน้าที่ดูแลจัดการศึกษาของชาติเข้ามามีส่วนร่วมในจัดท า
หนังสือนั้นมีส่วนส าคัญอย่างยิ่งในการท าให้ผู้ใช้หนังสือเรียนมีความเช่ือมั่นว่าหนังสือเหล่านี้เป็น
หนังสือที่มีมาตรฐาน ถูกต้อง และเหมาะสมกับผู้อ่าน เนื่องจากมีกระบวนการผลิตที่อยู่ในการก ากับ
ดูแลของหน่วยงานภาครัฐที่ท าหน้าที่ด้านการศึกษาโดยตรงทุกข้ันตอน 

นอกจากนี้คณะผู้เขียนหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ที่
ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน กระทรวงศึกษาธิการแต่งตั้งข้ึนมานั้น ล้วนเป็นผู้ที่มี
ความเกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนา ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิทั้งฝ่ายมหานิกายและธรรมยุติกนิกาย 
จากมหาเถรสมาคม มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหามกุฎราชวิทยาลัย 
รวมถึงนักวิชาการจากมหาวิทยาลัยต่าง ๆ ที่เป็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านศาสนาโดยมีการระบุต าแหน่งทาง
วิชาการอย่างชัดเจน อีกทั้งยังมีที่ปรึกษาทั้งที่เป็นพระสงฆ์และผู้ด ารงต าแหน่งบริหารหน่วยงานด้าน
การศึกษาของรัฐ เช่น เลขาธิการคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน ผู้อ านวยการส านักวิชาการและ
มาตรฐานการศึกษา เป็นต้น อีกทั้งยังมีคณะบรรณาธิการและบรรณาธิการจัดพิมพ์ตรวจสอบและ
กลั่นกรองก่อนการประกาศอนุญาตใหน้ าไปใช้ในสถานศึกษาได้ยิ่งสร้างความเช่ือมั่นใหแ้ก่หนังสือเรียน
รายวิชาพระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ได้เป็นอย่างดีว่าหนังสือเรียนชุดน้ีเป็นที่ยอมรับ
และเป็นแหล่งรวมของความรู้ที่มีความถูกต้องและน่าเช่ือถือ  

สิ่งต่าง ๆ ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นส่งผลให้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนั งสือเรียนรายวิชา
พื้นฐาน พระพุทธศาสนา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 เป็นวาทกรรมที่มีอ านาจที่นักเรียนและสังคมไทย
ยึดถือว่าสิ่งที่ถ่ายทอดออกมานั้นเป็นสิ่งที่ถูกต้อง เหมาะสม และน่าเช่ือถือ ท าให้ความคิด ค่านิยม 
และอุดมการณ์ต่าง ๆ สามารถถ่ายทอดไปสู่นักเรียนได้ง่าย โดยนักเรียนมีแนวโน้มที่จะยอมรับและ
น าไปเป็นแนวทางในการปฏิบัติตาม 
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3.2 หนังสือธรรมะ 
 วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือธรรมะ มีรายละเอียด
ดังนี ้
 

 3.2.1 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบท 
 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ มีรายละเอียด
ดังนี ้
 
  3.2.1.1 ข้อมูลท่ัวไป 

หนังสือธรรมะคือหนังสือที่น าเสนอเนื้อหา แนวคิด และหลักปฏิบัติที่เกี่ยวข้องกับ
พุทธศาสนา ทั้งนี้ในปัจจุบันธุรกิจหนังสือธรรมะเป็นธุรกิจหนังสือที่มีความเติบโตอย่างต่อเนื่องและ
ได้รับความนิยมจากผู้บริโภค โดยดนัย จันทร์เจ้าฉาย นักธุรกิจและนักเขียน ได้ให้เหตุผลที่ตลาด
หนังสือธรรมะได้รับความนิยมว่า  
  

ปัจจัยที่ท าให้หนังสือธรรมะได้รับความนิยมมี 2 ประการ คือ  
1. ส านักพิมพ์จัดพิมพ์มากข้ึน จะเห็นได้ว่าในงานสัปดาห์หนังสือแห่งชาติ 

เกือบทุกส านักพิมพจ์ัดพิมพ์ออกมา เป็นการเพิ่มตัวเลอืกใหผู้้อ่าน ท าให้เกิดหนังสือ
ธรรมะดี ๆ รูปเล่มสวย ๆ และหลากหลายแนวให้เลือก 

2. หนังสือธรรมะมีฐานผู้อ่านมากขึ้น แต่เดิมคนอ่านจะต้องเป็นคนที่สนใจ
อยู่แล้วและมักเป็นคนสูงวัย แต่เดี๋ยวนี้คนสนใจทุกเพศ ทุกวัย 

(ไทยรัฐ, 5 เมษายน 2553) 
 
ในปัจจุบันหนังสือธรรมะยังคงได้รับความนิยมและถูกน ามาตีพิมพ์เผยแพร่เป็น

จ านวนมาก ทั้งนี้จากการศึกษาพฤติกรรมการอ่านและซื้อหนังสือของคนไทย (คณะเศรษฐศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยและศูนย์วิจัยเพื่อการพัฒนาสังคมและธุรกิจ, 2558 : 11-20) พบว่าคนไทย
ชอบอ่านหนังสือที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับธรรมะและศาสนาคิดเป็นร้อยละ 20.2 โดยมีการเลือกซื้อหนังสือ
ประเภทธรรมะและศาสนาคิดเป็นร้อยละ 12.8  

ในงานวิจัยน้ีผู้วิจัยใช้ข้อมูลหนังสือธรรมะที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญ โดยช่ือหนังสือมีค า
ว่า “บุญ” ปรากฏอยู่ และมีเผยแพร่ในปี 2559 จากร้านหนังสือที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศมาก
ที่สุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ ร้านซีเอ็ดบุ๊คเซ็นเตอร์ ร้านนายอินทร์ และร้านบีทูเอส จ านวน 30 เล่ม ดังนี้ 
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ภาพท่ี 4 หนังสือธรรมะจ านวน 30 เล่ม 

 
เนื้อหาของหนังสือธรรมะดังกล่าวข้างต้นสามารถจัดกลุ่มได้เป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ 
1. หนังสือธรรมะที่มีเนื้อหาหลักเกี่ยวกับบุญและการท าบุญ โดยเป็นการอธิบายให้

ความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับบุญ หลักและวิธีการท าบุญเพื่อใช้เป็นแนวทางการปฏิบัติตนเกี่ยวกับ
การท าบุญ เช่น “หลักการท าบุญ” “คู่มือท าบุญ” “ท าง่ายได้บุญ” 

2. หนังสือธรรมะที่มีเนื้อหามุ่งให้ค าแนะน าเกี่ยวกับวิธีการท าบุญโดยเป็นการช้ีแนะ
แนวทางวิธีการท าบุญที่ท าให้ได้รับอานิสงส์หรือผลจากการท าบุญในลักษณะต่าง ๆ เช่น “บุญสร้าง
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ปาฏิหาริย์: มหาบุญ 108 ประการ ยิ่งท าย่ิงได้ ยิ่งให้ยิ่งเจริญ” “บุญที่ท าให้คนงาม” “แก้กรรม ท าบุญ
เสริมดวง สะเดาะเคราะห์” 

3. หนังสือธรรมะที่มุ่งเน้นการถ่ายทอดประสบการณ์หรือเรื่องเล่าต่าง ๆ โดยมีการ
สอดแทรกข้อคิดต่าง ๆ ที่มีความเกี่ยวข้องและสัมพันธ์กับความเช่ือเรื่องบุญ เช่น “บุญติดจรวด” 
“เหลือเช่ือ บุญ กุศล ส่งผลได้จริง” 

การน าเสนอเนื้อหาในหนังสือธรรมะนั้นมีทั้งที่แยกน าเสนอเป็นบทด้วยการตั้งหรือ
ก าหนดประเด็นอย่างชัดเจนแล้วอธิบายทีละประเด็น ในขณะที่หนังสือธรรมะบางเล่มใช้การเขียนเล่า
เรื่องและถ่ายทอดประสบการณ์แบบต่อเนื่องไปตั้งแต่ต้นจนจบโดยไม่มีการก าหนดหรือแยกประเด็นที่
ชัดเจน ทั้งนี้หนังสือธรรมะส่วนใหญ่มีการใส่ภาพประกอบเพื่อให้เนื้อหามีความน่าสนใจมากยิ่งข้ึน 

 
  3.2.1.2 วัตถุประสงค์ 

เมื่อพิจารณาจุดมุ่งหมายของหนังสือธรรมะจากที่ปรากฏในค าน าทั้งจากค าน าของ
ส านักพิมพ์และค าน าของผู้เขียนจะพบว่าหนังสือธรรมะส่วนมากระบุว่ามีจุดมุ่งหมายเพื่ออธิบายให้
ความรู้เกี่ยวกับบุญ การท าบุญ ตลอดจนแนะน าแนวทางและวิธีการท าบุญ ดังปรากฏในหนังสือ
ธรรมะ เช่น 
 

ผู้เขียนหวังเป็นอย่างยิ่งว่า เมื่อผู้ใฝ่ธรรมทั้งหลายได้อ่านหนังสือเล่มนี้จาก
ต้นจนจบลงแล้ว จักสามารถท าให้เกิดความเห็นเกี่ยวกับการท าบุญได้ถูกต้องตรง
ตามหลักพระพุทธศาสนาสมดังความประสงค์ของผู้ใฝธ่รรมทั้งหลาย จักได้มีความรู้
ในการสร้างบุญกุศล เพื่อเป็นเสบียงบุญให้ตนเองในกาลภายหน้าสืบไป ตลอดการ
เดินทางของทุกดวงจิตที่แสวงหาหนทางพ้นทุกข์ 

(คู่มือสร้างบุญ อุ่นใจตลอดชาติ: ค าน าจากผูเ้ขียน) 
 

ผู้เขียนได้เขียนหนังสือเล่มนี้โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะน าหลักพุทธธรรมมา
อธิบายให้เข้าใจได้ง่าย เพื่อให้ผู้อ่านเห็นว่าธรรมะไม่ใช่คัมภีร์ใบลานซึ่งย ากที่จะ
เข้าใจ แต่เป็นสิ่งที่จับต้องได้อย่างเป็นรปูธรรม และสามารถน าไปปฏิบัติให้เกิดผลดี
แก่ชีวิตได้ทุกเรื่อง ไม่ว่าจะเป็นการด าเนินชีวิตส่วนตัว ซึ่งจะเป็นแนวทางที่จะ
พัฒนาคุณธรรมของตนให้สูงข้ึน ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมให้อยู่ในครรลองคลองธรรม 
สามารถอยู่ร่วมกับผู้อื่นได้อย่างสมานฉันท์และสง่างาม กับครอบครัวก็จะท าหน้าที่
ในฐานะที่เป็นหุ้นส่วนชีวิตของครอบครัวได้อย่างเหมาะสม น าความรักและความ
อบอุ่นมาสู่สมาชิกในครอบครัว ด้านหน้าที่การงานก็จะใช้ศักยภาพของตน
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สร้างสรรค์สิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อองค์กรอย่างมีคุณค่า แม้กับมิตรก็เป็นปิยมิตรและ
กัลยาณมิตรให้มิตรได้ช่ืนชม ธรรมะเป็นยิ่งกว่าประติมากรเอกที่สามารถรังสรรค์
บุคคลให้งดงามและสูงค่าเกินประมาณ 

(บัญชีบญุ ดอกเบี้ยบาป: ค าปรารภ) 
 

 จากที่กล่าวมาแสดงให้เห็นว่าผู้เขียนต้องการให้ผู้อ่านมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ
บุญในทางพระพุทธศาสนา รวมถึงแนวทางการปฏิบัติตนให้ถูกต้องเกี่ยวกับการท าบุญเพื่อน ามายึดถือ
และปฏิบัติในชีวิตประจ าวัน ซึ่งสอดคล้องกับที่ภัทรภร นิลเศรษฐี บรรณาธิการส านักพิมพ์อมรินทร์
ธรรมะ (สัมภาษณ์: 11 พฤษภาคม 2561) กล่าวว่าหนังสือธรรมะนั้นผลิตข้ึนมาเพื่อให้ความรู้เกี่ยวกับ
หลักปฏิบัติในทางพระพุทธศาสนาอันน าไปสู่การประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันได้ 

นอกจากนี้ผู้เขียนบางคนยังมีการสอดแทรกข้อคิดต่าง ๆ ตลอดจนแนะน า รวมถึง
ช้ีแนะแนวทางและวิธีการท าบุญเพื่อให้ได้รับผลหรืออานิสงส์ประเภทต่าง ๆ ให้ผู้อ่านได้รับรู้ ซึ่งมีการ
แฝงคุณลักษณะบางประการ อันเป็นการปลูกฝังพฤติกรรม ทั้งพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับบุคคลในฐานะ
ที่เป็นสมาชิกหนึ่งของสังคมและพฤติกรรมของบุคคลในฐานะที่เป็นสมาชิกหนึ่งของครอบครัวน าไปสู่
การท าหรือไม่ท าพฤติกรรมบางอย่างเพื่อให้ได้บุญผ่านการอธิบายและน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือธรรมะด้วย  

 
3.2.1.3 ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการผลิต 
เมื่อพิจารณาหนังสือธรรมะในแง่กระบวนการผลิต พบว่า ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ

กระบวนการผลิตหนังสือธรรมะ สรุปได้ดังนี้ 

 
ภาพท่ี 5 ผู้เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกบับุญในหนังสือธรรมะ 

            

ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตหนังสือธรรมะดังกล่าวแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม 
ได้แก่ ผู้ที่เกี่ยวกับข้ันตอนการผลิตและจดัท าหนังสือ และผู้ทีเ่กี่ยวข้องกบัข้ันตอนการจัดท าเนื้อหาของ
หนังสือ 

ผู้ที่ เกี่ยวกับ ข้ันตอนการผลิตและจัดท าหนังสือ ประกอบด้วยส านักพิมพ์และ
บรรณาธิการ โดยส านักพิมพ์เป็นผู้ก าหนดแนวทางและออกทุนในการผลิตหนังสือธรรมะ และหวัง
ผลตอบแทนจากการขายหนังสือนั้น ส านักพิมพ์จะมอบหมายให้บรรณาธิการเป็นผู้ควบคุม ดูแล และ
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ด าเนินการผลิตหนังสอื ทั้งนี้บรรณาธิการจะประกอบด้วยกองบรรณาธิการซึ่งมีหน้าที่ต่าง ๆ เริ่มตั้งแต่
ส ารวจความต้องการของประชาชน ตลอดจนแนวโน้มของผู้อ่าน คัดเลือกผู้เขียนและเนื้อหาของ
หนังสือที่จะจัดพิมพ์ รวมถึงจัดท าต้นฉบับและจัดท ารูปเล่มให้น่าสนใจเพื่อจะได้ตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่มผู้อ่านได้หลากหลายและเป็นจ านวนมาก ซึ่งมีผลต่อยอดจ าหน่ายและความนิยมของ
หนังสือ อันท าให้หนังสือธรรมะมีฐานผู้อ่านมากขึ้น ไม่จ ากัดเฉพาะกลุ่มหรือเฉพาะวัย 

ภัทรภร นิลเศรษฐี บรรณาธิการส านักพิมพ์อมรินทร์ธรรมะ (สัมภาษณ์ : 11 
พฤษภาคม 2561) กล่าวว่าส านักพิมพ์อมรินทร์ธรรมะก าหนดทิศทางในการผลิตหนังสือธรรมะที่มี 
“ข้อมูลที่ถูกตรง ไม่พาคนหลงทาง ไม่งมงายโดยไม่มีเหตุผล” ซึ่งมีบรรณาธิการท าหน้าที่ตรวจสอบ
ความถูกต้องโดยอาศัยประสบการณ์จากการอ่าน การฟัง และการปฏิบัติตามแนวทางที่พระพุทธเจ้า
ทรงสอน 

ผู้ที่เกี่ยวข้องกับข้ันตอนการจัดท าเนื้อหาของหนังสือ ได้แก่ ผู้เขียน แบ่งเป็นผู้เขียนที่
บรรณาธิการคัดเลือกโดยพิจารณาจากประวัติและผลงานที่ผ่านมาของผู้เขียน ความน่าเช่ือถือ และ
ความมีช่ือเสียงซึ่งเอื้อต่อการมีผูต้ิดตามและสนใจหนังสือ นอกจากนี้ยังมีผู้เขียนที่สง่ผลงานมาน าเสนอ
ให้จัดพิมพ์ซึ่งบรรณาธิการจะพิจารณาจากเนื้อหาเป็นหลักว่าน่าสนใจหรือไม่ กล่าวคือ ต้องเป็นเรื่องที่
ไม่ซ้ ากับที่เคยมีผู้อื่นเขียนมาก่อน เนื้อหาถูกต้องเที่ยงตรง อีกทั้งพิจารณารูปแบบด้วยว่ามีความ
น่าสนใจหรือไม่ (ภัทรภร นิลเศรษฐี, สัมภาษณ์: 11 พฤษภาคม 2561) 

เมื่อได้ต้นฉบับหนังสือธรรมะจากผู้เขียนแล้ว บรรณาธิการจะตรวจสอบความ
ครบถ้วนสมบูรณ์ของต้นฉบับอีกครั้ง หากต้องเพิ่ม ตัด หรือปรับแก้ไขจะส่งไปให้ผู้เขียนด าเนินการ 
เมื่อเสร็จสิ้นแล้วจึงไปสู่กระบวนการตั้งช่ือหนังสือ ออกแบบปกและภาพประกอบ โดยมีฝ่ายศิลป์เป็น
ผู้ด าเนินการ ทั้งนี้ช่ือหนังสือ ปก และภาพประกอบ จะต้องท าให้น่าสนใจ ทันสมัย เพื่อดึงดูดใจผู้อ่าน
ช่วยให้หนังสือธรรมะมีฐานผู้อ่านมากขึ้นและมียอดจ าหน่ายสูงข้ึน 

ดังที่ได้กล่าวมาแล้วว่าบรรณาธิการจะส ารวจและคัดเลือกผู้เขียนหนังสือธรรมะที่จะ
จัดพิมพ์ ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นบุคคลที่มีความรู้ ความเช่ียวชาญ มีประสบการณ์เกี่ยวกับเรื่องที่เขียนเป็น
อย่างดี รวมถึงอาจเป็นบุคคลที่มีช่ือเสียงหรือเป็นที่รู้จักในวงการหนังสือธรรมะ ซึ่งสามารถสร้างความ
น่าเช่ือถืออันมีผลต่อยอดการจัดจ าหน่ายหนังสือที่จะจัดพิมพ์ ดังนั้นผู้เขียนหนังสือธรรมะที่ใช้เป็น
ข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้จึงเป็นผู้ที่ผ่านการพิจารณาจากบรรณาธิการแล้วว่ามีคุณสมบัติ เหมาะสม
ส าหรับการให้จัดท าเนื้อหาของหนังสือธรรมะส าหรับตีพิมพ์เผยแพร่ โดยเป็นผู้ที่ศึกษาและมีความรู้
เรื่องธรรมะเป็นอย่างดี ผู้เขียนบางคนเป็นผู้มีช่ือเสียงและเป็นที่รู้จัก มีผลงานหนังสือธรรมะตีพิมพ์
เผยแพร่อย่างต่อเนื่อง จึงสร้างความน่าเช่ือถือและความน่าสนใจให้ กับหนังสือธรรมะ ทั้งนี้ผู้วิจัย
สามารถแบ่งกลุ่มผู้เขียนหนังสือธรรมะในครั้งนี้ออกได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผู้เขียนที่เป็นพระสงฆ์ 
และกลุ่มผู้เขียนที่เป็นบุคคลทั่วไป 
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กลุ่มผู้เขียนที่เป็นพระสงฆ์นั้นอยูใ่นฐานะผู้ทรงศีล เป็นผู้ท าหน้าที่เผยแผ่ธรรมะของ
พระพุทธศาสนาไปสู่ประชาชน ส่วนผู้เขียนที่เป็นบุคคลทั่วไปนั้นเป็นบุคคลที่ได้ฝึก ศึกษาเรียนรู้ และ
ปฏิบัติธรรมจากส านักต่าง ๆ จึงมีผลต่อการโน้มน้าวใจผู้อ่านให้ผู้อ่านเช่ือว่าสิ่งที่น าเสนอผ่านหนังสือ
ธรรมะนั้นเป็นสิ่งที่ถูกต้องและน่าเช่ือถือ เหมาะส าหรับการน าไปปฏิบัติตาม โดยหนังสือธรรมะบาง
เล่มนั้นมีการให้รายละเอียดด้วยการระบุสมณศักดิ์ เช่น พระเทพปฏิภาณกวี นอกจากนี้ยังอาจมีการ
ปรากฏประวัติและผลงานของผู้เขียนท้ายหนังสือแต่ละเล่มอีกด้วย เช่น 

หนังสือบุญสร้างปาฏิหาริย์: มหาบุญ 108 ประการ ยิ่งท ายิ่งได้ ยิ่งให้ยิ่งเจริญ ของ 
ธมฺมวโรภิกขุ หรือพระมหาทองอยู่ ธมฺมวโร ระบุว่าผู้เขียนอุปสมบทตั้งแต่วันที่ 16 มิถุนายน 2534 
ปัจจุบันเป็นครูสอนปริยัติธรรม แผนกธรรมบาลี โรงเรียนพระปริยัติธรรมมหาสวัสดิ์วิทยา จังหวัด
นครปฐม ส่วนหนังสือบุญใหญ่พลิกชีวิต เขียนโดย ณัฐพบธรรม นั้น ให้ข้อมูลว่าผู้เขียนช่ือนาย       
ณัฐพบธรรม ธนันท์เมธากรณ์ เป็นผู้ที่ศึกษาและเรียนรู้พระพุทธศาสนาจากพระไตรปิฎก หนังสือ
ธรรมะ และ วีดิทัศน์เกี่ยวกับธรรมะ อีกทั้งยังเรียนรู้วิธีปฏิบัติกรรมฐานจากส านักต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น
วิธีปฏิบัติกรรมฐาน (สมถะ) ของหลวงปู่สด วัดปากน้ า วิธีวิปัสสนาและปฏิบัติธรรม ของคุณแม่สิริ 
กรินชัย หลวงพ่อจรัญ และหลวงพ่อปราโมทย์ 

สิ่งต่าง ๆ ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นช่วยสนับสนุนและสรา้งความน่าเช่ือถือใหก้ับหนังสือ
ธรรมะว่าสิ่งที่ถูกน าเสนอเขียนหรือเรียบเรียงขึ้นมาน้ันมีเนื้อหาถูกต้องและเหมาะสม เนื่องจากเขียน
ข้ึนจากผู้ที่มีความรู้ มีความน่าเช่ือถือ มีการศึกษา ฝึกฝน และฝึกปฏิบัติมาแล้วเป็นอย่างดี  

 
3.2.1.4 การกระจายตัวบท 
หนังสือธรรมะเป็นสื่อสาธารณะที่มีกระบวนการผลิตและตีพิมพ์ผ่านโรงพิมพ์ 

สามารถผลิตได้ครั้งละเป็นจ านวนมาก เมื่อจ าหน่ายหมดหนังสือแต่ละเล่มสามารถผลิตซ้ าด้วยการ
ตีพิมพ์เพิ่มตามความต้องการของตลาด เช่น หนังสือ “ฉลาดท าบุญ” ของ พระชาย วรธมฺโม และพระ
ไพศาล วิสาโล ซึ่งระบุว่าเป็นการพิมพ์ครั้งที่ 83 จ านวนพิมพ์ 3,000 เล่ม แสดงให้เห็นความนิยมของ
หนังสือ อีกทั้งยังแสดงให้เห็นว่าหนังสือดังกล่าวเป็นที่ต้องการของตลาดและเข้าถึงผู้บริโภคจ านวน
มาก 

นอกจากนี้การที่หนังสือธรรมะที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้วางจ าหน่ายในร้านขายหนังสือ
ที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศมากที่สุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ ร้านซีเอ็ดบุ๊คเซ็นเตอร์ ร้านนายอินทร์ 
และร้านบีทูเอส ซึ่งร้านหนังสือเหลา่น้ีเป็นรา้นขนาดใหญ่ เป็นที่รู้จัก มีการจัดระบบการจ าหน่ายที่เป็น
ระบบชัดเจน โดยหนังสือธรรมะนั้นวางจ าหน่ายอยู่ในหมวดหมู่ “ปรัชญาและศาสนา” หรือ หมวดหมู่ 
“ธรรมะ” ท าให้เข้าถึงประชาชนทั่วประเทศได้เป็นจ านวนมากและสามารถเลือกซื้อได้ง่ายตามช้ัน
หนังสือที่จัดเป็นหมวดหมู่ที่ชัดเจน ทั้งนี้กลุ่มเป้าหมายหลักของผู้อ่านหนังสือธรรมะนั้น ได้แก่ กลุ่ม
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ผู้อ่านวัยท างานที่เป็นวัยที่เริ่มสนใจธรรมะ มีการเรียนรู้และน าไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน และ
กลุ่มผู้อ่านวัยผู้ใหญ่ที่เริ่มเข้าวัดศึกษาธรรมะและปฏิบัติธรรม (ภัทรภร นิลเศรษฐี, สัมภาษณ์ : 11 
พฤษภาคม 2561) 

อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบันหนังสือธรรมะได้ขยายฐานผู้อ่านกว้างข้ึน เนื่องจาก
ส านักพิมพ์และบรรณาธิการมีการตั้งช่ือหนังสือ ออกแบบปก และใส่ภาพประกอบ ให้ทันสมัย 
น่าสนใจ เพื่อดึงดูดใจผู้อ่านผู้อ่าน เป็นการขยายกลุ่มผู้อ่านให้เป็นบุคคลทุกเพศทุกวัย โดยสามารถหา
ซื้อหนังสือได้จากร้านขายหนังสือขนาดใหญ่ที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศ  

 
 3.2.2 กระบวนการบริโภคและตคีวามตัวบท 

 หนังสือธรรมะใช้สื่อสิ่งพิมพ์เป็นสื่อกลางในถ่ายการทอดเนื้อหาไปสู่ผู้อ่าน มีการใช้ภาษาทั้ง
แบบที่ เป็นทางการเพื่ออธิบายแนวคิดหรือหลักการทางพระพุทธศาสนาเกี่ยวกับการท าบุญ  ใน
ขณะเดียวกันก็มีการใช้ภาษากึ่งทางการด้วยการเปรียบเทียบ มีการใช้ภาษาพูด เสมือนผู้เขียนก าลัง
เล่าเรื่องเพื่อให้ผู้อ่านรู้สึกใกล้ชิดและเป็นกันเองกับผู้เขียน 

อนึ่ง เนื่องจากความคิดความเช่ือเกี่ยวกับเรื่องบุญเป็นสิ่งที่เป็นนามธรรม เป็นหลักธรรมทาง
พระพุทธศาสนาที่เข้าใจยากและมีความซับซ้อน ผู้เขียน รวมถึงบรรณาธิการจึงพยายามท าให้ผู้อ่าน
เข้าใจเนื้อหามากยิ่งข้ึนด้วยการใช้รูปภาพประกอบ ซึ่งวิธีการดังกล่าวนอกจากจะช่วยให้เข้าใจเนื้อหา
ได้ง่ายข้ึนแล้ว ยังเป็นการเพิ่มความน่าสนใจและกระตุ้นยอดขายให้กับหนังสือธรรมะด้วยน่ันเอง 

ผู้บริโภคหรือผู้อ่านหนังสือธรรมะ ได้แก่ กลุ่มผู้อ่านวัยท างานและกลุ่มผู้อ่านวัยผู้ใหญ่ซึ่งเป็น
กลุ่มผู้อ่านที่สนใจศึกษาเรื่องราวเกี่ยวกับธรรมะ นอกจากนี้ยังได้ขยายฐานผู้อ่านกว้างข้ึนไปสู่กลุ่ม
บุคคลทั่วไปที่ไม่จ ากัดเพศและวัย ด้วยการพยายามปรับรูปแบบการน าเสนอให้มีความทันสมัยและ
น่าสนใจ ด้วยการออกแบบรูปเล่มให้สวยงาม มีขนาดเล็กท าให้พกพาสะดวก และมีการใช้
ภาพประกอบการอธิบายเพือ่ช่วยให้เข้าใจเนื้อหาได้ง่ายข้ึน ทั้งนี้หนังสือธรรมะเหล่าน้ีผู้อ่านเลือกซื้อได้
ตามความสนใจ เป็นทางเลือกหนึ่งส าหรับผู้ที่สนใจศึกษาธรรมะและแนวคิดรวมถึงหลักธรรมทาง
พระพุทธศาสนาด้วยตนเอง (ภัทรภร นิลเศรษฐี, สัมภาษณ์: 11 พฤษภาคม 2561) 

หนังสือธรรมะนั้นมีกระบวนการผลิตโดยเริ่มจากการส ารวจแนวโน้มความต้องการของ
ผู้บริโภคและคัดเลือกผู้เขียนหนังสือที่จะจัดพิมพ์ เพื่อให้ตรงกับความต้องการและความสนใจของ
ผู้บริโภค โดยผู้เขียนมีทั้งพระสงฆ์และบุคคลที่มีความรู้ ความเช่ียวชาญ มีประสบการณ์เกี่ยวกับเรื่องที่
เขียนเป็นอย่างดี รวมถึงอาจเป็นบุคคลทีม่ีช่ือเสยีงหรือเปน็ที่รู้จกัในวงการหนังสือธรรมะ ซึ่งมีผลท าให้
เนื้อหามีความน่าสนใจและน่าเช่ือถือ  

ผู้เขียนที่เป็นพระสงฆ์ซึ่งมีสถานภาพที่สูงกว่าในสังคมไทย ด ารงอยู่ในฐานะอันบุคคลพึงยก
ย่อง คือประชาชนให้ความเคารพนับถือ กล่าวคือ เป็นผู้ที่สังคมไทยให้ความเคารพ เนื่องจากเป็นผู้ทรง
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ศีล มีหน้าที่เผยแผ่พระธรรมค าสอนของศาสนาไปสู่ประชาชน ส่วนผู้เขียนที่เป็นบุคคลทั่วไปซึ่งมักมี
การให้ข้อมูลว่าเป็นผู้ศึกษาธรรมะมาเป็นอย่างดี ท าหน้าที่เป็นผู้ถ่ายทอดความคิดความเช่ือและแนว
ทางการท าบุญ ท าให้ผู้อ่านเคารพศรัทธาและเช่ือถือในหลักปฏิบัติ วิธีการ ที่หนังสือธรรมะเหล่านั้น
น าเสนอ ส่งผลต่อพฤติกรรมและการกระท าของผู้อ่านจนกระทั่งน าไปยึดถือปฏิบัติตามต่อไป 

กล่าวได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะนั้นมีส่วนในการก าหนดความคิดและสร้าง
ความเข้าใจเกี่ยวกับบุญให้กับผู้บริโภคซึ่งเป็นบุคคลทั่วไปในสังคมไทยโดยไม่จ ากัดเพศและวัย 
ถ่ายทอดโดยกลุ่มคนที่มีอิทธิพลทางความคิดซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับธรรมะและหลักปฏิบัติทางศาสนา 
ส่งผลให้สิ่งที่ถ่ายทอดออกมาน้ันมีส่วนในการช้ีน า รวมถึงก าหนดความคิดและพฤติกรรมเกี่ยวกับบุญ
และการท าบุญของคนไทย 
 
3.3 หนังสือพิมพ์ 

วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือพิมพ์ มีรายละเอียดดังนี้ 
 

 3.3.1 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบท 
 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ มีรายละเอียดดังนี้ 
 
  3.3.1.1 ข้อมูลท่ัวไป 

หนังสือพิมพ์เป็นสื่อประเภทหนึ่งที่มีผู้อ่านและผู้ติดตามเป็นจ านวนมาก จากผลการ
ส ารวจประเภทของหนังสือที่คนไทยอ่าน ปี 2558 โดยส านักงานสถิติแห่งชาติ (2559 : 21) พบว่า คน
ไทยที่มีอายุตั้งแต่ 6 ปีข้ึนไป อ่านหนังสือประเภทหนังสือพิมพ์มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 67.3  

 หนงัสือพิมพ์ที่ใช้เก็บข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้เปน็หนังสือพมิพ์ที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด 
จ านวน 5 ช่ือฉบับ ได้แก่ ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก ข่าวสด และมติชน ซึ่งวางจ าหน่ายระหว่างวันที่ 1 
มกราคม 2559 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2559  

หนังสือพิมพ์ที่ใช้เก็บข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 1. ไทยรัฐ เป็นหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด มีจ านวนพิมพ์วัน

ละ 1,000,000 ฉบับ จ านวนผู้อ่านวันละประมาณ 12,000,000 คน ราคาจ าหน่ายฉบับละ 10 บาท 
ไทยรัฐเป็นหนังสือพิมพ์เชิงปริมาณที่น าเสนอข่าวสารทั่วไปอย่างครบถ้วนและครอบคลุมประเด็น   
ต่าง ๆ ที่มีผลกระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน ท าให้สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้อ่านในทุกระดับ  

 2. เดลินิวส์ เป็นหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยที่มียอดจ าหน่ายสูงเป็นอันดับที่ 2 มี
จ านวนพิมพ์วันละ 850,000 ฉบับ ราคาจ าหน่ายฉบับละ 10 บาท เดลินิวส์เป็นหนังสือพิมพ์เชิง
ปริมาณที่น าเสนอข้อมูลข่าวสารด้วยความเที่ยงตรง ถูกต้อง รวดเร็ว ฉับไว เป็นกลาง สมดังสโลแกน 
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“อ่านความจริง อ่านเดลินิวส์” ที่ยังคงยึดมั่นอุดมการณ์พร้อม ๆ กับการมุ่ งมั่นพัฒนาในทุก
องค์ประกอบเพื่อให้ “เดลินิวส”์ เป็นหนังสือพิมพ์ที่มีคุณภาพสอดรับกับยุคสมัย 

 3. คมชัดลึก เป็นหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยที่มียอดจ าหน่ายสูงเป็นอันดับที่ 3 มี
จ านวนพิมพ์วันละ 900,000 ฉบับ ราคาจ าหน่ายฉบับละ 10 บาท คมชัดลึกเป็นหนังสือพิมพ์เชิง
ปริมาณที่น าเสนอทางเลือกใหม่ให้กับผู้อ่าน ด้วยการถ่ายทอดเนื้อหาข่าวสารหลากหลายวงการ 
ภายใต้วัตถุประสงค์ที่จะน าเสนอด้วย “ความแตกต่างอย่างสร้างสรรค์” และมุ่งเน้นความรับผิดชอบ
ต่อสังคม แฝงด้วยสาระ เหมาะส าหรับทุกคนในครอบครัว 

4. ข่าวสด เป็นหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยที่มียอดจ าหน่ายสูงเป็นอันดับที่ 4 มี
จ านวนพิมพ์วันละ 850,000 ฉบับ ราคาจ าหน่ายฉบับละ 10 บาท ข่าวสดเป็นหนังสือพิมพ์เชิงปริมาณ
ที่รายงานข่าวและปรากฏการณ์ที่ส าคัญในสังคมอย่างครบถ้วนรอบด้าน ไม่ว่าจะเป็นข่าวอาชญากรรม 
ข่าวสังคม เศรษฐกิจ การเมือง สิ่งแวดล้อม การศึกษา วัฒนธรรม เกษตร ท่องเที่ยว สตรี เยาวชน 
การตลาด ต่างประเทศ บันเทิง กีฬา พระเครื่อง รวมทั้งบทความและบทวิเคราะห์ ในการเสนอข่าว 
“ครบทุกรส สดทุกเรื่อง” ท าให้หนังสือพิมพ์ข่าวสดได้รับความยอมรับเช่ือถือจากประชาชน  

5. มติชน เป็นหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยที่มียอดจ าหน่ายสูงเป็นอันดับที่ 5 มี
จ านวนพิมพ์วันละ 830,000 ฉบับ ราคาจ าหน่ายฉบับละ 10 บาท มติชนเป็นหนังสือพิมพ์คุณภาพที่
เน้นการรายงานข่าวแบบวิเคราะห์เจาะลึกด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม รวมทั้งคุณภาพชีวิต มุ่งให้
ข่าวสารความรู้ ให้ความส าคัญกับความน่าเช่ือถือ ถูกต้องเป็นกลาง และเป็นข่าวที่ส่งผลกระทบต่อ
ผลประโยชน์ของประชาชนส่วนใหญ่ รายงานข่าวด้วยความรอบรู้ รอบด้าน มีความลุ่มลึก ซึ่งเป็นการ
ยืนยันได้ดีถึงความเป็น “หนังสือพิมพ์คุณภาพ เพื่อคุณภาพของประเทศ” 

อนึ่ง ข่าวที่ปรากฏในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์นั้นจะเป็นข่าวที่มีความโดดเด่น สด
ใหม่ และอยู่ในความสนใจของประชาชน การน าเสนอข่าวแต่ละข่าวนั้นจะประกอบด้วยพาดหัวข่าวซึ่ง
มีการใช้ภาษาที่น่าสนใจเพื่อดึงดูดสายตา นอกจากนี้ยังมีความน าและรายละเอียดบางส่วนในเนื้อข่าว 
ตลอดจนภาพข่าวซึ่งมีส่วนช่วยให้หน้า 1 ของหนังสือพิมพ์น่าสนใจข้ึน ทั้งนี้ผู้วิจัยจะเลือกเก็บข้อมูล
จากข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ โดยค าว่า “บุญ” นั้นอาจ
ปรากฏในพาดหัวข่าว ความน า เนื้อข่าว หรือค าบรรยายใต้ภาพก็ได ้ 

 
3.3.1.2 วัตถุประสงค์ 
หนังสือพิมพ์เป็นสื่อที่มีจุดมุ่งหมายในการรายงานข่าวสาร เหตุการณ์ ข้อเท็จจริงที่

เกิดข้ึนในสังคมให้ผู้อ่านได้รับรู้อย่างถูกต้อง เที่ยงตรง รวดเร็ว ทันเหตุการณ์ ในรูปแบบของข่าว 
บทความ สารคดี เป็นต้น ทั้งนีห้นังสือพิมพ์จดัเปน็สื่อมวลชนที่สามารถเผยแพรข้่อมูลไปสู่คนกลุ่มใหญ่
ในสังคมได้ในทุก ๆ วัน โดยไม่จ ากัดว่าผู้อ่านจะเป็นบุคคลเพศใดหรือวัยใด  
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การที่หนังสือพิมพ์เผยแพร่ข้อมูลไปสู่คนกลุ่มใหญ่ในสังคมนั้น ท าให้ต้องมีการเสนอ
ข่าวอย่างหลากหลาย สอดคล้องกับเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนรายวัน ทั้งด้านสังคม การเมือง ศาสนา 
บันเทิง เศรษฐกิจ กีฬา การศึกษา และอื่น ๆ (สุภัทร แก้วพัตร, 2559 : 186) ส าหรับข่าวที่ปรากฏค า
ว่า “บุญ” หรือวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์นั้นมีจุดมุ่งหมายเพื่อน าเสนอเหตุการณ์ คือ 
รายงานเหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่มีความเกีย่วข้องเช่ือมโยงกับความคิดเรื่องบุญให้ผู้อ่านรับรู้ แสดง
ให้เห็นความเช่ือเกี่ยวกับบุญและพฤติกรรมการท าบุญของคนในสังคมซึ่งอาจมีผลต่อการรับรู้และ
ความเข้าใจของผู้อ่านในวงกว้าง 

 
3.3.1.3 ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการผลิต 
เมื่อพิจารณากระบวนการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ พบว่า ผู้ที่

เกี่ยวข้องกับการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์สามารถสรุปได้ดังนี้ 

 
ภาพท่ี 6 ผู้เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกบับุญในหนังสือพิมพ์ 

 
การจัดท าหนังสือพิมพ์นั้นมีการแบ่งความรับผิดชอบเพื่อให้การบริหารมีความ

คล่องตัว ทั้งนี้หนังสือพิมพ์แต่ละฉบับอาจมีการแบ่งหน้าที่และผู้รับผิดชอบแตกต่างกันออกไปตาม
ความเหมาะสมของการบริหารงานซึ่งไม่มีกฎเกณฑ์ที่แน่นอนตายตัว (มาลี บุญศิริพันธ์, 2556 : 96) 
อย่างไรก็ตาม หากพิจารณากระบวนการผลิตหนังสือพิมพ์ในภาพรวม พบว่า ส านักพิมพ์ของ
หนังสือพิมพ์แต่ละฉบับจะเป็นผู้ก าหนดแนวทางการน าเสนอข่าวตามประเภทของหนังสือพิมพ์ โดย
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก และข่าวสดน้ันเป็นหนังสือพิมพ์เชิงปริมาณที่เน้นการน าเสนอ
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ข่าวทั่วไปอย่างครบถ้วนรอบด้าน ทั้งข่าวอาชญากรรม ข่าวสังคม เศรษฐกิจ การเมือง สิ่งแวดล้อม 
การศึกษา วัฒนธรรม ท่องเที่ยว ต่างประเทศ บันเทิง กีฬา ครอบคลุมประเด็นต่าง ๆ ที่มีผลกระทบ
ต่อชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน เน้นความถูกต้อง เที่ยงตรง และรวดเร็ว ในขณะที่หนังสือพิมพ์มติชน
เป็นหนังสือพิมพ์คุณภาพที่เน้นการวิเคราะห์เจาะลึกประเด็นต่าง ๆ มุ่งรายงานข่าวด้วยความรอบรู้
และลุ่มลึก  

หนังสือพิมพ์แต่ละฉบับจะมีบรรณาธิการท าหน้าที่ควบคุมและรับผิดชอบในการ
ประเมินและเลือกข่าวที่มีคุณค่าและตรงกับความสนใจของผู้อ่าน โดยมีบรรณาธิการบริหารที่
รับผิดชอบด้านความถูกต้องสมบูรณ์ของหนังสือพิมพ์ทั้งฉบับ ในขณะที่บรรณาธิการข่าวหรือหัวหน้า
ข่าวเป็นแกนหลักในการรับผิดชอบงานการข่าว 

บรรณาธิการข่าวจะรับข่าวมาจากนักข่าวหรือผู้สื่อข่าวซึ่งเป็นผู้ออกไปรวบรวมและ
แสวงหาข่าวตามที่ได้รับมอบหมาย หนังสือพิมพ์ทุกฉบับจะมีนักข่าวกระจายออกไปแสวงหาข่าวตาม
สถานที่ต่าง ๆ โดยเมื่อได้ข่าวแล้วนักข่าวจะส่งข่าวและภาพให้บรรณาธิการข่าววินิจฉัยและตัดสินใจ
เพื่อคัดเลือกข่าวที่มีคุณค่า มีความน่าสนใจลงพิมพ์ในหนังสือพิมพ์ 

การคัดเลือกข่าวเพื่อลงพิมพ์ในหนังสือพิมพ์นั้นจะพิจารณาจาก “ความน่าสนใจของ
ประเด็นข่าวและผลกระทบของข่าวที่มีต่อสังคม (เหยี่ยวข่าว, สัมภาษณ์ : 18 พฤษภาคม 2561) ซึ่ง
ตรงกับ “ความน่าสนใจและความส าคัญ” ซึ่งเป็นคุณสมบัติพื้นฐานที่ใช้ประเมินคุณค่าของข่าวว่า
สมควรได้รับการพิจารณาให้ตีพิมพ์หรือไม่ โดยเฉพาะข่าวหน้า 1 ที่ต้องผ่านการพิจารณาว่าเป็นข่าว
เด่นประจ าวันที่มีความสดใหม่ มีความน่าสนใจ และมีความส าคัญตามหลักการประเมินคุณค่าของข่าว 

เมื่อบรรณาธิการข่าวคัดเลือกข่าวเพื่อลงพิมพ์ในหนังสือพิมพ์ได้แล้ว บรรณาธิการ
ข่าวจะประสานงานกับผู้เรียบเรียงข่าวเพื่อท าหน้าที่เรียบเรียงข่าวในรูปแบบที่ถูกต้องเหมาะกับลีลา
การเขียนข่าวของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ จากนั้นจึงส่งไปยังผู้ตรวจต้นฉบับเพื่อตรวจสอบความ
ถูกต้องของเนื้อหาและข้อเท็จจริง โดยผู้ตรวจต้นฉบับต้องตรวจสอบข้อเท็จจริงซ้ าจากแหล่งข้อมูลที่
เช่ือถือได้ อีกทั้งยังต้องตรวจสอบการใช้ภาษาให้ถูกต้อง กระชับ และชัดเจน นอกจากผู้ตรวจต้นฉบับ
แล้วยังมีผู้พิสูจน์อักษรท าหน้าทีอ่่านตรวจทานต้นฉบับอย่างละเอียดอกีครั้ง แล้วจึงสง่ใหฝ้่ายเรียงพิมพ์
แก้ไข ก่อนส่งต่อให้มีการจัดพิมพ์ออกมาเป็นหนังสือพิมพ์เพื่อจ าหน่ายต่อไป 

ข้ันตอนการท างานของหนังสือพิมพ์ดังกล่าวข้างต้นแสดงให้เห็นว่าข่าวแต่ละข่าวที่
ปรากฏในหนังสือพิมพ์นั้นผ่านการกลั่นกรองหลายข้ันตอน กระบวนการกลั่นกรองข่าวที่เกิดข้ึนเป็น
หน้าที่ของผู้ท างานในองค์กรหนังสือพิมพ์ ในฐานะนายด่านข่าวสารหรือนายประตูข่าวสาร 
(gatekeeper) ซึ่งช่วยสร้างความน่าเช่ือถือให้เกิดข้ึนกับการน าเสนอข่าวที่ปรากฏในหนังสือพิมพ์ 
ส าหรับข่าวที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์นั้นก็ผ่านการคัดเลือกและกลั่นกรองโดยผู้เกี่ยวข้อง
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ในฐานะของสื่อมวลชนตามข้ันตอน ส่งผลให้ผู้อ่านเช่ือว่าสิ่งที่น าเสนอนั้นเป็นข้อเท็จจริง มีความ
น่าเช่ือถือ ซึ่งมีอิทธิพลต่อความคิดและการกระท าของผู้อ่านได้ต่อไป 

 
3.3.1.4 การกระจายตัวบท 
เมื่อกระบวนการผลิตหนังสือพิมพ์เสร็จสิ้นแล้วจะถูกน าไปจัดจ าหน่ายทั่วทุกภูมิภาค

ของประเทศไทย ผ่านสายส่งโรงพิมพ์ สายส่งอิสระ และตัวแทนจ าหน่ายต่าง ๆ โดยผู้อ่านสามารถหา
ซื้อหนังสือพิมพ์ได้จากร้านหนังสือ ร้านค้า ร้านสะดวกซื้อ และตัวแทนจ าหน่ายที่มีกระจายอยู่ทั่ว
ประเทศ 

กลุ่มผู้อ่านหนังสือพิมพ์นั้น ได้แก่ กลุ่มผู้อ่านที่ไม่จ ากัดบุคคลว่าเป็นเพศใดหรือวัยใด 
ทั้งนี้ พรทวี ยอดมงคล (2542: 95) ได้น าเสนอกลุ่มผู้อ่านเป้าหมายหลักของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ 
ทั้งหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก ข่าวสด และมติชน ไว้ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 3 แสดงกลุ่มผู้อ่านเปา้หมายของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ 
 
หนังสือพิมพ์ กลุ่มผู้อ่านเปา้หมาย 

ไทยรัฐ คนทั่วไปทุกชนช้ัน 
เดลินิวส์ กลุ่มผู้อ่านระดับกลาง ได้แก่ ประชาชนทั่วไปที่มี

การศึกษาและฐานะทางเศรษฐกิจในระดับปาน
กลางลงไป 

คมชัดลึก คนทั่วไปทุกกลุ่มอายุ อาชีพ 
ข่าวสด คนทั่วไปทุกกลุ่มอายุ อาชีพ 
มติชน อายุ 30 ปีข้ึนไป ส่วนใหญ่เพศชายอาชีพพนักงาน

บริษัท นักธุรกิจ ข้าราชการ พยายามขยายฐานสู่
กลุ่มผู้หญิงวัยรุ่นและเด็ก 

 
จากตารางข้างต้นจะเห็นได้ว่ากลุ่มผู้อ่านหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก ข่าว

สด และมติชนครอบคลุมบุคคลในสังคมในวงกว้าง ไม่จ ากัดเพศ วัย อายุ และอาชีพ นอกจากนี้การที่
ผู้วิจัยเลือกเก็บข้อมูลจากข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับนั้น มีผลท า
ให้เข้าถึงผู้อ่านได้ง่ายและเป็นจ านวนมาก โดยข่าวที่ปรากฏในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์นั้นส่วนมาก
เป็นข่าวที่อยู่ในความสนใจของประชาชน มีการใช้พาดหัวข่าวที่น่าสนใจ รวมถึงบางครั้งปรากฏ
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ภาพประกอบท าให้ข่าวมีความโดดเด่นและดึงดูดความสนใจจากผู้อ่านได้มาก ประกอบกับ
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก ข่าวสด และมติชนเป็นหนังสือพิมพ์ที่มียอดการผลิตและจัด
จ าหน่ายในแต่ละวันสูง มีราคาจ าหน่ายไม่แพง ผู้อ่านสามารถหาซื้อได้ง่ายจึงจัดเป็นสื่อมวลชนที่
สามารถเผยแพร่ข้อมูลไปสู่คนกลุ่มใหญ่ในสังคมได้ในทุก ๆ วัน  

นอกจากนี้หนังสือพิมพ์แต่ละฉบับยังมีการเผยแพร่ข่าวสารผ่านช่องทางเว็บไซต์ โดย
มีเนื้อหาข่าวแบบเดียวกันท าให้ผู้อ่านสามารถรับข่าวสารได้หลายช่องทางมากขึ้น 
  

 3.3.2 กระบวนการบริโภคและตคีวามตัวบท 
หนังสือพิมพ์เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่ผลิตข้ึนรายวัน มีลักษณะเป็นการรายงานข่าว มีหน้าที่หลักใน

การรายงานข่าวสารให้ประชาชนในสังคมได้รับทราบ ส าหรับวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ซึ่ง
ในที่นี้ได้แก่ข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์นั้นมุ่งน าเสนอความเป็นไปของ
เหตุการณ์ เป็นการรายงานข้อเท็จของเหตุการณ์ที่มีความเกี่ยวข้องเช่ือมโยงกับความคิดเรื่องบุญให้
ผู้อ่านรับรู้ 

ผู้บริโภคหนังสือพิมพ์ ได้แก่ ผู้อ่านที่ครอบคลุมบุคคลกลุ่มต่าง ๆ ในสังคม โดยไม่จ ากัดเพศ 
วัย และอาชีพ ทั้งนี้สิ่งที่สามารถดึงดูดความสนใจจากผู้อ่านหนังสือพิมพ์ได้เป็นอย่างดีคือข่าวที่ปรากฏ
ในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ โดยเอกลักษณ์ของข่าวที่ปรากฏในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์นั้น
คือการให้ความส าคัญกับการพาดหัวข่าวให้น่าสนใจในขนาดต่าง ๆ ตามล าดับความส าคัญเพื่อดึงดูด
สายตา ในบางครั้งภาษาที่ใช้มีลักษณะหวือหวาด้วยการใช้ประโยคหรือวลีสั้น ๆ มีการตัดค า แต่ยังคง
สาระส าคัญของข่าวนั้นได้อย่างครบถ้วน เพื่อเรียกร้องและดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภค บางครั้งท า
ให้ผู้บริโภคไม่จ าเป็นต้องซื้อหนังสือพิมพ์ก็สามารถรับข้อมูลข่าวสารจากข่าวในหน้า 1 ของ
หนังสือพิมพ์ได้ง่ายและรวดเร็วจากการอ่านพาดหัวข่าวที่มีลักษณะโดดเด่น นอกจากนี้ ข่าวบางข่าว
อาจมีการใช้ภาพประกอบข่าวหรือภาพข่าวที่สอดคล้องกับเนื้อหาเหตุการณ์ที่น าเสนอเพื่อให้ผู้อ่าน
เห็นและเข้าใจเหตุการณ์ที่เกิดข้ึนได้ง่ายข้ึน อีกทั้งยังเป็นส่วนส าคัญที่ช่วยให้หน้า 1 ของหนังสือพิมพ์
น่าสนใจยิ่งขึ้นอีกด้วย 

ด้านกระบวนการผลิตหนังสือพิมพ์ที่มีขั้นตอนการท างานอย่างละเอียดถ่ีถ้วน มีการกลั่นกรอง
หลายข้ันตอน นับตั้งแต่การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อลงพิมพ์ในหนังสือพิมพ์ การเรียบเรียงข่าวใน
รูปแบบที่ถูกต้องเหมาะสม การตรวจสอบความถูกต้องของเนื้อหาและข้อเท็จจริง และการตรวจสอบ
การใช้ภาษาให้ถูกต้อง ซึ่งเป็นหน้าที่ของผู้ท างานในองค์กรหนังสือพิมพ์ในฐานะนายด่านข่าวสารหรือ
นายประตูข่าวสาร (gatekeeper) ท าให้ข่าวที่น าเสนอเกิดความน่าเช่ือถือ ส าหรับข่าวหน้า 1 ที่
ปรากฏในหน้าหนังสื่อพิมพ์นั้นต้องผ่านการพิจารณาว่าเป็นข่าวเด่นประจ าวันที่มีความสดใหม่ มีความ
น่าสนใจ และมีความส าคัญตามหลักการประเมินคุณค่าของข่าว  
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ข่าวที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับนั้นเป็นไปตาม
กระบวนการผลิตหนังสือพิมพ์ดังกล่าวข้างต้น และถือได้ว่าเป็นข่าวที่มีความน่าสนใจในเชิงข่าว 
เนื่องจากเป็นข่าวที่มีคุณลักษณะที่ตรงกับ “ความเด่น” คืออยู่ในความสนใจของคนทั่วไปที่ครอบคลุม
ความเด่นของบุคคลและเวลาที่เกิดเหตุการณ์ โดยข่าวที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญมักเป็นข่าวที่เกิดข้ึนกับ
บุคคลที่มีช่ือเสียง เช่น นายกรัฐมนตรี เกิดข้ึนในช่วงเทศกาลที่ส าคัญ เช่น วันข้ึนปีใหม่ หรือวันส าคัญ
ทางศาสนาต่าง ๆ นอกจากนี้ข่าวที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญยังมีความส าคัญในเชิงข่าว กล่าวคือ เป็น
เหตุการณ์ที่เกิดข้ึนและมีผลกระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ของคนในสังคม เนื่องจากความเช่ือเรื่องบุญ
เป็นความเช่ือที่ฝังรากลึกอยู่ในสังคมไทยมาช้านาน  

สิ่งต่าง ๆ ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่าการน าเสนอข่าวที่มีเนื้อหาเกีย่วกับบุญในหน้า 
1 ของหนังสือพิมพ์นั้น มีคุณค่าในเชิงข่าว โดยเป็นข่าวที่มีความน่าสนใจและมีความส าคัญ ผ่าน
กระบวนการกลั่นกรองและตรวจสอบความถูกต้องของข้อเท็จจริง จึงส่งผลต่อความน่าเช่ือถือของข่าว
ที่น าเสนอซึ่งมีผลต่อการการรับรู้เหตุการณ์ ความคิด และการกระท าของผู้อ่านได้ต่อไป  

ข่าวที่แม้ว่าเป็นการรายงานข้อเท็จจริงที่เกิดข้ึนในสังคมให้ผู้อ่านรับรู้อย่างถูกต้อง แต่การ
น าเสนอข่าวในหนังสือพิมพ์อาจแฝงด้วยทัศนคติและสอดแทรกความคิดเห็นส่วนตัวของนักข่าวลงไป 
เนื่องจากข่าวซึ่งเป็นการรายงานเหตุการณ์นั้นผ่านการประกอบสร้างทางสังคม กล่าวคือ ในบางครั้ง
ข่าวในหนังสือพิมพ์ไม่ได้เสนอเพียงข้อเท็จจริงที่เกิดข้ึนเท่านั้น แต่ยังแฝงไปด้วยความคิด ความเช่ือที่มี
ผลต่อการรับรู้ของคนในสังคมด้วย โดยเฉพาะในพาดหัวข่าวที่สามารถเลือกใช้ภาษาได้ตามมุมมอง
และแทรกความคิดเห็น ทัศนคติที่มีต่อเหตุการณ์ได้มากที่สุด (เพ็ญนภา คล้ายสิงห์โต, 2554 : 69) 
ดังนั้นข่าวเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์จึงมีบทบาทและอิทธิพลต่อความคิดและทัศนคติ รวมถึงมีผลต่อ
การรับรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับบุญของผู้อ่านเป็นอย่างมาก  
 อนึ่ง ผู้ที่เกี่ยวข้องกับองค์กรหนังสือพิมพ์ ทั้งผู้ประกอบการส านักพิมพ์ของหนังสือพิมพ์แต่ละ
ฉบับ บรรณาธิการ และผู้ที่ เกี่ยวข้องกับการประกอบวิชาชีพหนังสือพิมพ์ได้สถาปนาสภาการ
หนังสือพิมพ์แห่งชาติให้ เป็นองค์กรอิสระ ท าหน้าที่ควบคุมการท างานของผู้ประกอบวิชาชีพ
หนังสือพิมพ์ เพื่อส่งเสริมเสรีภาพ ความรับผิดชอบ สถานภาพผู้ประกอบวิชาชีพและกิจการ
หนังสือพิมพ์ ตลอดจนส่งเสริมสนับสนุนสิทธิการใช้สื่อหนังสือพิมพ์ เพื่อการรับรู้ข่าวสาร  และการ
แสดงความคิดเห็นของพลเมืองในระบอบประชาธิปไตย อันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข โดย
ส่งเสริมให้หนังสือพิมพ์ท าหน้าที่ให้การศึกษาแก่ประชาชน รวมทั้งยึดถือความยุติธรรม และความ
เที่ยงธรรมเป็นหลักในการประกอบวิชาชีพ  

คณะกรรมการสภาการหนังสือพิมพ์แห่งชาติ มีมติเห็นชอบให้ตราข้อบังคับว่าด้วยจริยธรรม
แห่งวิชาชีพหนังสือพิมพ์ และประกาศใช้ตั้งแต่วันที่ 30 มีนาคม 2541 เป็นต้นมา ข้อบังคับดังกล่าวจะ
ช่วยท าหน้าที่ควบคุมคุณภาพและการท างานรวมถึงการน าเสนอข่าวให้เป็นไปในทิศทางที่ถูกต้องและ
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น่าเช่ือถือ ดังรายละเอียดที่ปรากฏในข้อบังคับว่าด้วยจริยธรรมแห่งวิชาชีพหนังสือพิมพ์  หมวด 2 
จริยธรรมของนักหนังสือพิมพ์ ข้อ 4 ข้อ 7 ข้อ 8 และข้อ 16 ดังนี ้
 

หมวด 2 
จริยธรรมของหนังสือพิมพ์ 
ข้อ 4 หนังสือพิมพ์ต้องยึดถือข้อเท็จจริง ความถูกต้องแม่นย าและความ

ครบถ้วน 
ข้อ 7 หนังสือพิมพ์ต้องไม่แต่งเติมเนื้อหาสาระของข่าว จนคลาดเคลื่อน

หรือเกินจากความเป็นจริง 
ข้อ 8 หนังสือพิมพ์ต้องละเว้นการเสนอข่าวเพราะความล าเอียง หรือมี

อคติจนเป็นเหตุให้ข่าวนั้นคลาดเคลื่อนหรือเกินจากความเป็นจริง 
ข้อ 16 การพาดหัวข่าวและความน าของหนังสือพิมพ์ ต้องไม่เกินไปจาก

ข้อเท็จจริงในข่าวและต้องสะท้อน ใจความส าคัญหรือเนื้อหาหลักของข่าว 
(ข้อบังคับว่าด้วยจริยธรรมแหง่วิชาชีพหนังสอืพิมพ์: 30 มีนาคม 2541) 

 
  นอกจากนี้สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทยยังได้ตราข้อบังคับของ
สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทย (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม พ.ศ.2541) ที่ เกี่ยวข้องกับ
จริยธรรมของวิชาชีพของสมาชิกสมาคมเพื่อรักษามาตรฐานอันดีงามในการปฏิบัติหน้าที่และการ
บ าเพ็ญตนของสมาชิกสมาคม โดยสมาชิกต้องปฏิบัติหน้าที่และปฏิบัติตามจริยธรรมของวิชาชีพซึ่งมี
ผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 2 พฤศจิกายน 2541 เป็นต้นมา 
  จริยธรรมของวิชาชีพที่สมาคมนักข่าวนักหนังสอืพิมพแ์ห่งประเทศไทยก าหนดไว้เป็น
หลักปฏิบัติมีรายละเอียดดังนี้ 
 

1. ส่งเสริมและรักษาไว้ซึ่งเสรีภาพของการเสนอข่าวและความคิดเห็น 
2. ให้ประชาชนได้ทราบข่าวเฉพาะที่เป็นจริง การเสนอข่าวสารใด ๆ ออก

พิมพ์โฆษณาเผยแพร่ ถ้าปรากฏว่าไม่ตรงตามความเป็นจริง ต้องรีบจัดการแก้ไขให้
ถูกต้องโดยไว 

3. ในการได้มาซึ่งข่าว ภาพ หรือข้อมูลอื่นใดมาเป็นของตน ต้องใช้วิธีการ
ที่สุภาพและซื่อสัตย์เท่านั้น 

4. เคารพในความวางใจของผู้ ให้ ข่าว และรักษาไว้ซึ่ งความลับของ
แหล่งข่าว 
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5. ปฏิบัติหน้าที่ของตน โดยมุ่งหวังต่อสาธารณประโยชน์ ไม่ใช้ต าแหน่ง
หน้าที่แสวงหาผลประโยชน์ส่วนตัวหรือหมู่คณะใด ๆ โดยไม่ชอบธรรม 

6. ไม่กระท าการอันเป็นการบั่นทอนเกียรติหรือความสามัคคีของเพื่อน
ร่วมวิชาชีพ 

(ข้อบังคับของสมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทย (ฉบับแก้ไข
เพิ่มเติม พ.ศ.2541): 2 พฤศจิกายน 2541) 

 
จากที่กล่าวมา จะเห็นได้ว่าองค์หนังสือพิมพ์ซึ่งประกอบด้วยผู้ประกอบการส านักพิมพ์แต่ละ

ฉบับ บรรณาธิการ และผู้ที่เกี่ยวข้องกับการประกอบวิชาชีพหนังสือพิมพ์มกีารรวมกลุม่กันและก าหนด
จรรยาบรรณและจริยธรรมของวิชาชีพซึ่งท าหน้าที่ตรวจสอบและก าหนดคุณภาพการท างานของการ
น าเสนอข่าวและการจัดท าหนังสือพิมพ์ ท าให้ข่าวที่น าเสนอมีความถูกต้อง มีน้ าหนัก และน่าเช่ือถือ 
ในขณะที่ผู้อ่านหนังสือพิมพ์เองก็มีความเช่ือว่าข่าวในหนังสือพิมพ์เป็นข้อเท็จจริงและมีหลักฐาน
อ้างอิงได้ มีผลต่อการรับรู้ข้อมูลจากข่าวที่ปรากฏในหน้าหนังสือพิมพ์ ท าให้เกิดการยอมรับและเช่ือ
ตามข้อมูลที่น าเสนอ 

 
3.4 เว็บไซต ์

วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในเว็บไซต์ มีรายละเอียดดังนี ้
 

 3.4.1 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบท 
 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ มีรายละเอียดดังนี้ 
 
  3.4.1.1 ข้อมูลท่ัวไป 
  เว็บไซต์เป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลเอกสารและสื่อประสม เช่น ภาพ เสียง ข้อความ
ของบุคคลและองค์กรต่าง ๆ ที่เข้าถึงได้ทางอินเทอร์เน็ต (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556 : 64) โดยมี
เครือข่ายคอมพิวเตอร์เช่ือมต่อกันเป็นจ านวนมาก ท าให้คอมพิวเตอร์ต่าง ๆ สามารถรับส่งข้อมูลและ
สามารถสื่อสารกันได้ ในปัจจุบันเว็บไซต์เป็นช่องทางหนึ่งที่ใช้ในการเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับ “บุญ” 
ในทางพระพุทธศาสนา  

การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยเลือกเก็บข้อมูลเว็บไซต์ที่น าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับบุญหรือการ
ท าบุญ โดยเป็นเว็บไซต์ที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในช่ือเว็บไซต์ ซึ่งมีทั้งสิ้น 4 เว็บไซต์ โดยมีรายละเอียด
ดังนี ้
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1. ponboon เป็นเว็บไซต์ที่สร้างข้ึนโดยนายณัฏฐเศรษฐ์ กันหารินทร์  และคณะ 
เข้าถึงได้จาก http://www.ponboon.com/ มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท าบุญ โดยเป็นการให้ความรู้และ
ความเข้าใจเกี่ยวกับบุญ รวมถึงหลักและวิธีการท าบุญ ตลอดจนแสดงให้เห็นผลหรืออานิสงส์จากการ
ท าบุญในลักษณะต่าง ๆ ทั้งนี้ในเว็บไซต์จะประกอบด้วยบทความ ลิงก์ที่เกี่ยวกับกับกิจกรรมการ
ท าบุญซึ่งเป็นการเชิญชวนให้เข้าร่วมกิจกรรมการท าบุญประเภทต่าง ๆ 

 

 
 

ภาพท่ี 7 เว็บไซต์ ponboon 
 
2. bokboontoday เป็นเว็บไซต์ที่เริ่มข้ึนมาโดยนายชัยวัฒน์ อนันควานิช มีเนื้อหา

หลักเกี่ยวกับการบอกบุญคือเชิญชวนเข้าร่วมกิจกรรมการท าบุญด้านต่าง  ๆ รวมถึงบอกเล่า
ประสบการณ์การไปท ากิจกรรมการท าบุญที่เคยได้ท าไปแล้ว นอกจากนี้ยังให้ความรู้เกี่ยวกับกิจกรรม
การท าบุญในช่วงวันส าคัญต่าง ๆ ทางพระพุทธศาสนา ทั้งนี้ผู้บริโภควาทกรรมสามารถเข้าถึงได้จาก 
http://www.bokboontoday.com/ 

 

http://www.bokboontoday.com/
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ภาพท่ี 8 เว็บไซต์ bokboontoday 
 
3. sabiangbunpublishing เป็นเว็บไซต์ของส านักพิมพ์ เสบียงบุญ ที่จัดพิมพ์

เผยแพร่หนังสือธรรมะ ผู้อ่านสามารถสั่งซื้อหนังสือผ่านระบบออนไลน์ได้ ทั้งนี้เว็บไซต์นี้มีเนื้อหาส่วน
หนึ่งที่เป็นการเผยแพร่บทความเกี่ยวกับหลักธรรมทางศาสนาและมีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญด้วย โดยเป็น
การอธิบายให้ความรู้เกี่ยวกับหลักและวิธีการท าบุญเพื่อใช้เป็นแนวทางการปฏิบัติตน ตลอดจนให้
ค าแนะน าเกี่ยวกับวิธีการท าบุญโดยเพื่อให้เป็นแนวทางการท าบุญในลักษณะต่าง ๆ สามารถเข้าถึงได้
จาก http://www.sabiangbunpublishing.com/ 

 

 
 

ภาพท่ี 9 เว็บไซต์ sabiangbunpublishing 
 

4. webgebboon เป็นเว็บไซต์ที่สร้างโดยชมรมพุทธศาสตร์สากล ( International 
Buddhist Society) สั งกัดวัดพระธรรมกาย เว็บไซต์นี้ เป็ นการเก็บสะสมการท าบุญ ให้ วัด

http://www.sabiangbunpublishing.com/
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พระธรรมกาย โดยมีเนื้อหาส่วนหนึ่งกล่าวถึงบุญและการท าบุญ  ได้แก่  บุญกิริยาวัตถุ 3 ซึ่ ง
ประกอบด้วย ทาน ศีล ภาวนา นอกจากนี้ยังมีการกล่าวถึงกิจกรรมการท าบุญลักษณะต่าง ๆ อีกด้วย 
สามารถเข้าถึงได้จาก http://www.webgebboon.com/ 

 

 
 

ภาพท่ี 10 เว็บไซต์ webgebboon 
 
เว็บไซต์แต่ละเว็บไซต์มีการระบุช่ือเว็บไซต์ไว้ส่วนบนสดุ ด้านการน าเสนอเนื้อหาจะมี

การแบ่งเนื้อหาออกเป็นประเด็นต่าง ๆ อย่างชัดเจน โดยมีรายการหรือลิงก์เป็นชุดเครื่องมือเรียงอยู่
ด้านบน หรือด้านข้างอาจเป็นฝั่งซ้ายหรือฝั่งขวาให้เลือกเพื่อเช่ือมต่อไปยังเนื้อหาซึ่งอาจเป็นบทความ
ให้ความรู้เกี่ยวกับบุญและการท าบุญ กิจกรรมหรือข่าวสารเกี่ยวกับบุญในประเด็นต่าง ๆ รวมถึง
ประสบการณ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับความเช่ือเรื่องบุญ  

 
3.4.1.2 วัตถุประสงค์ 
เว็บไซต์ที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในช่ือและน าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับบุญและการท าบุญ 

หรือวาทกรรมเกีย่วกับบญุนั้นมีวัตถุประสงค์เพื่อเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับบญุ ให้ความรู้เกี่ยวกับหลักการ
ท าบุญ รวมถึงเชิญชวนบุคคลให้ได้ร่วมกิจกรรมการท าบุญ ดังที่กล่าวว่า 
 

ปณิธานและความตั้งใจของคณะผู้จัดต้ังเสบียงบุญคือ ส่งเสริมให้ทุกท่าน
ได้สร้างบุญกุศลที่ไม่เป็นภาระมาก แต่เน้นให้ได้บุญมาก เพื่อให้ทุกท่านได้มีเสบียง
บุญติดตัวไปทุกภพชาติ เพราะเราเช่ือว่า “บุญนั้นเป็นที่พึ่งได้จริง” 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 

http://www.webgebboon.com/
http://www.sabiangbunpublishing.com/
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เว็บไซต์ผลบุญ.ดอทคอม นี้ สร้างข้ึนโดยข้าพเจ้า นายณัฏฐเศรษฐ์         
กันหารินทร์ และคณะสหายธรรม วัตถุประสงค์เพื่อการเผยแพร่ธรรมะของพระ
สัมมาสัมพุทธเจ้าในอีกมุมมองหนึ่ง โดยค าสอนค าแนะน าของข้าพเจ้า ซึ่งไม่ได้มี
เจตนาในการตั้งข้ึนเพื่อให้ตนเองเป็นผู้วิเศษหรือเพื่อลาภยศ สักการะแม้แต่
ประการใด หากแต่ต้องการเผยแพร่แบ่งปันความรู้อันล้ าค่า ซึ่งเป็นผลมาจาก
การศึกษาและปฏิบัติธรรมจริงของข้าพเจ้า  

(www.ponboon.com) 
 

ข้อมูลที่กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่าผู้สร้างเว็บไซต์มีวัตถุประสงค์เพื่อ ต้องการ
เผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเรื่องบุญในพระพุทธศาสนาให้ผู้อ่านได้รับรู้ ตลอดจนแนะน าแนวทาง
เกี่ยวกับหลักและวิธีการท าบุญที่ถูกวิธีและท าให้ได้บุญมาก รวมถึงเชิญชวนบุคคลให้ได้ร่วมกิจกรรม
การท าบุญสาธารณะต่าง ๆ เนื่องจากเช่ือว่าบุญนั้นสามารถส่งผลแก่ผู้ท าบุญได้จริง ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีมีผล
ต่อการรับรู้และพฤติกรรมของคนไทยเกี่ยวกับบุญด้วยน่ันเอง 
 

3.4.1.3 ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการผลิต 
เมื่อพิจารณากระบวนการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ พบว่า ผู้ที่เกี่ยวข้อง

กับการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์สามารถสรุปได้ดังนี้ 
 

            
ภาพท่ี 11 ผู้เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต ์

 

ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตเว็บไซต์ที่น าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับความเช่ือ
เรื่องบุญนั้น ได้แก่ เจ้าของเว็บไซต์ซึ่งมีทั้งบุคคล กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจเกี่ยวกับหลักธรรมใน
พระพุทธศาสนา โดยได้ฝึกและปฏิบัติแล้วจึงน าข้อมูลเกี่ยวกับบุญและการท าบุญมาเผยแพร่ 
นอกจากนี้ยังมีเจ้าของเว็บไซต์ที่เป็นส านักพิมพ์เสบียงบุญ ที่จัดพิมพ์เผยแพร่หนังสือธรรมะโดยเฉพาะ 
และชมรมพุทธศาสตร์สากล สังกัดวัดพระธรรมกายซึ่งมีผู้เลื่อมใสศรัทธาเป็นจ านวนมาก 

เจ้าของเว็บไซต์จะก าหนดแนวทางการน าเสนอเนื้อหาซึ่งเกี่ยวข้องกับความคิดเรื่อง
บุญตามหลักพระพุทธศาสนา จากนั้นมอบหมายให้ผู้เขียนท าหน้าหน้าที่รับผิดชอบจัดท าเนื้อหา ทั้งนี้
ผู้เขียนน้ันอาจเป็นบุคคลที่เป็นเจ้าของเว็บไซต์เอง เนื่องจากเป็นผู้สนใจศึกษาและฝึกปฏิบัติตามหลัก
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ศาสนา ท าให้มีความรู้ สามารถถ่ายทอดแนวคิดจากการศึกษาและปฏิบัติด้วยตนเองได้ หลังจากจัดท า
เนื้อหาเสร็จแล้วจะส่งให้ผู้ดูแลระบบท าหน้าที่น าข้อมูลเผยแพร่ลงเว็บไซต์ 

จากที่กล่าวมา จะเห็นได้ว่าผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์
นั้นมีทั้งบุคคล กลุ่มบุคคล ส านักพิมพ์ที่จัดพิมพ์เผยแพร่หนังสือธรรมะโดยเฉพาะ และชมรมที่สนใจ
ศึกษาและฝึกปฏิบัติตามหลักธรรมทางพระพุทธศาสนา สิ่งเหล่านี้มีส่วนช่วยสร้างความน่าเช่ือถือให้ 
ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ได้  

 
3.4.1.4 การกระจายตัวบท 
เว็บไซต์ที่น าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญนั้นเป็นสื่อใหม่ที่ถือเป็นพื้นที่

สาธารณะที่ใช้ส าหรับเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับบุญและการท าบุญที่กระจายไปสู่กลุ่มคนที่
หลากหลาย โดยเป็นช่องทางที่สามารถสื่อสารได้อย่างรวดเร็ว ผู้อ่านสามารถเลือกรับข้อมูลได้ตาม
ความสนใจในช่วงเวลาต่าง ๆ ผ่านคอมพิวเตอร์หรือโทรศัพท์มือถือที่มีการเช่ือมต่อเครือข่าย
อินเทอร์เน็ต 

กลุ่มเป้าหมายหลกัของการน าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญในเว็บไซต์น้ัน 
ได้แก่ กลุ่มผู้อ่านช่วงวัยรุ่นถึงวัยท างานที่มีการศึกษา เนื่องจากต้องเป็นผู้ที่มีความรู้ด้านเทคโนโลยี 
สามารถใช้คอมพิวเตอร์และสามารถสืบค้นข้อมูลทางเว็บไซต์ได้ นอกจากนี้ การที่ เป็นเว็บไซต์ที่
น าเสนอเนื้อหาเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับบุญและการท าบุญ ท าให้ผู้ที่เลือกเข้าถึงเว็บไซต์เหล่านี้ส่วนมาก
เป็นผู้ที่มีความเช่ือเกี่ยวกับบุญเป็นรากฐานเดิมและสนใจกิจกรรมเกี่ยวกับบุญและการท าบุญจึงเลือก
รับข้อมูลที่มีเนื้อหาเฉพาะเกี่ยวกับบุญผ่านสื่อประเภทเว็บไซต์ 

 
 3.4.2 กระบวนการบริโภคและตคีวามตัวบท 

 การน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญและการท าบุญผ่านเว็บไซต์หรือวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
เว็บไซต์เป็นการสื่อสารผา่นสื่อที่ต้องใช้ระบบอินเทอร์เน็ตซึ่งเอื้อใหก้ารสื่อสารขยายขอบเขตกว้างขวาง
ข้ึน การน าเสนอมีความหลากหลายทั้งข้อความ เสียง และภาพในลักษณะสื่อประสม ภาษาที่ใช้มีทั้ง
การใช้ภาษาแบบกึ่งทางการและภาษาระดับสนทนาเพื่อแสดงความใกล้ชิดและเป็นกันเองกับผู้อ่าน มี
การกล่าวเชิญชวนให้ผู้อ่านร่วมกิจกรรมการท าบญุในลกัษณะต่าง ๆ  เช่น การเชิญชวนร่วมท าบุญสรา้ง
อุโบสถ การเชิญชวนท าบุญเททองหล่อพระประธาน เป็นต้น 
 เว็บไซต์เป็นสื่อที่สามารถเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารไปสู่กลุ่มคนที่หลากหลาย แต่เนื่องจากเป็น
เว็บไซต์ที่น าเสนอเนื้อหาเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับบุญและการท าบุญ ดังนั้นผู้บริโภคที่เลือกเข้าถึงเว็บไซต์
เหล่านี้ส่วนมากจึงเป็นผู้ที่มีความเช่ือเกี่ยวกับบุญเป็นรากฐานเดิมและสนใจกิจกรรมเกี่ยวกับบุญและ
การท าบุญ โดยเฉพาะกลุ่มผู้อ่านช่วงวัยรุ่นถึงวัยท างานที่มีการศึกษา มีความรู้ด้านเทคโนโลยี สามารถ
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ใช้คอมพิวเตอร์และสามารถสืบค้นข้อมูลทางเว็บไซต์ได้ เนื่องจากการเข้าถึงข้อมูลผ่านเว็บไซต์น้ันต้อง
อาศัยอุปกรณ์คอมพิวเตอร์หรือโทรศัพท์มือถือที่เช่ือมต่อกับอินเทอร์เน็ต  
 แม้ว่ากระบวนการผลิตเว็บไซต์ที่น าเสนอเรื่องราวเกีย่วกับความเช่ือเรือ่งบุญจะไม่ได้มีขั้นตอน
การกลั่นกรองเนื้อหาจากผู้ทรงคุณวุฒิหรือมีกระบวนการกลั่นกรองหลายข้ันตอนเหมือนกับสื่อ
ประเภทอื่น แต่เมื่อพิจารณาผู้ที่มีส่วนเกีย่วข้องที่เปน็เจา้ของเว็บไซต์พบว่าเป็นบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่
มีการระบุช่ืออย่างชัดเจน เช่น “เว็บไซต์ผลบุญ.ดอทคอม นี้สร้างข้ึนโดยข้าพเจ้า นายณัฏฐเศรษฐ์   
กันหารินทร์ และคณะสหายธรรม” อีกทั้งยังกล่าวว่าการน าเสนอข้อมูลต่าง ๆ นั้น “เป็นผลมาจาก
การศึกษาและปฏิบัติธรรมจรงิของข้าพเจา้” นอกจากนี้ยังมีเจ้าของเว็บไซต์ที่เป็นส านักพิมพ์ที่จัดพิมพ์
เผยแพร่หนังสือธรรมะโดยเฉพาะ ซึ่งข้อมูลที่น าเสนอจึงมีการตรวจสอบกลั่นกรองจากบรรณาธิการ
ตามกระบวนการจัดท าหนังสือ และเจ้าของเว็บไซต์ที่เป็นชมรมพุทธศาสตร์สากลซึ่งมีความเกี่ยวข้อง
กับศาสนาพุทธ โดยเป็นชมรมที่สังกัดวัดพระธรรมกายที่มีผู้เลื่อมใสศรัทธาและติดตามเป็นจ านวนมาก 
ดังนั้นการน าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญผ่านเว็บไซต์จึงนับได้ว่ามีความน่าเช่ือถือ และมี
อิทธิพลต่อความคิดของผู้อ่าน เมื่อผู้อ่านรับหรือบริโภคข้อมูลจากเว็บไซต์เหล่าน้ีจึงคล้อยตาม เช่ือถือ 
และน าไปปฏิบัติตามได้ง่าย 

อนึ่ง การเผยแพร่ข้อมูลผ่านเว็บไซต์นั้นมีการก ากับดูแลเนื้อหาที่น าเสนอ โดยกระทรวง
เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารซึ่งต่อมาเปลี่ยนช่ือเป็นกระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม
ได้แต่งตั้งคณะกรรมการสืบสวน ป้องกันและปราบปรามอาชญากรรมคอมพิวเตอร์ (Cyber 
Inspector) เพื่อท าหน้าที่ปิดกั้นเนื้อหาที่ไม่เหมาะสม (พิรงรอง รามสูต, 2556: 280) นอกจากนี้การ
เผยแพร่ข้อมูลผ่านเว็บไซต์ยังถูกก ากับดูแลด้วยกฎหมายผ่านพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท า
ความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ.2550 ซึ่งประกาศใช้ในราชกิจจานุเบกษา เมื่อวันที่ 18 มิถุนายน 
2550 โดยส่วนที่เกี่ยวข้องกับการเผยแพร่ข้อมูลที่ไม่เป็นความจริง มีดังนี้ 
 

 มาตรา 14 ผู้ใดกระท าความผิดที่ระบุไว้ดังต่อไปนี้ ต้องระวางโทษจ าคุกไม่
เกิน 5 ปี หรือปรับไม่เกินหนึ่งแสนบาท หรือทั้งจ าทั้งปรับ 
 (1) น าเข้าสู่ระบบคอมพิวเตอรซ์ึ่งข้อมูลคอมพิวเตอร์ปลอมไม่ว่าทั้งหมดหรอื
บางส่วน หรือข้อมูลอันเป็นเท็จ โดยประการที่น่าจะเกิดความเสียหายแก่ผู้อื่นหรือ
ประชาชน 

(พระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ.
2550: 18 มิถุนายน 2550) 
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 จากพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ.2550  ข้างต้น 
แสดงให้เห็นว่าหากการเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญผ่านเว็บไซต์น้ันเป็นข้อมูลที่ไม่เป็น
ความจริงซึ่งมีผลท าให้ผู้อ่านได้รับความเสียหาย ถือว่ามีความผิดตามกฎหมาย มีโทษจ าคุกไม่เกิน 5 ปี 
หรือปรับไม่เกินหนึ่งแสนบาท หรือทั้งจ าทั้งปรับ ท าให้เจ้าของเว็บไซต์ต้องระมัดระวังการน าเสนอ
ข้อมูลที่เผยแพร่สู่สาธารณะ 
 นอกจากกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและพระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิด
เกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ.2550 จะท าหน้าที่ก ากับดูแลการเผยแพร่ข้อมูลผ่านเว็บไซต์แล้ว กระทรวง
วัฒนธรรมก็มีบทบาทหน้าที่ในการตรวจสอบเนื้อหาที่ไม่เหมาะสมที่เผยแพร่ตามสื่อต่าง ๆ รวมถึ ง
เว็บไซต์ด้วย  

การก ากับดูแลดูแลเนื้อหาของเว็บไซต์ดังที่ได้กล่าวมาท าให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการผลิตและ
น าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญผ่านเว็บไซต์ตระหนักและระมัดระวังการน าเสนอข้อมูล 
โดยต้องน าเสนอข้อมูลที่ถูกต้องเหมาะสม ไม่บิดเบือน และไม่ขัดต่อวัฒนธรรมไทย เพื่อไม่ให้เกิด
ความผิดทางกฎหมาย ส่งผลให้ผู้รับข้อมูลผ่านเว็บไซต์เช่ือถือและเช่ือมั่นว่าข้อมูลที่น าเสนอน้ันถูกต้อง 
สามารถยึดถือ และน าไปปฏิบัติตามได้ 
 

การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบญุในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภท 
ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์  ในแง่
กระบวนการผลิตและกระจายตัวบท และกระบวนการบริโภคและตีความตัวบท ท าให้เข้าใจภาพรวม
ของกระบวนการประกอบสร้างตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสังคมไทย กล่าวคือ ในกระบวนการ
ผลิตและกระจายตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญนั้นท าให้เข้าใจวัตถุประสงค์ของการผลิตวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อแต่ละประเภท ได้แก่ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา
นั้นผลิตข้ึนเพื่อใช้เป็นสื่อการเรียนรู้ของกลุ่มสาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม
ส าหรับครูและนักเรียนในสถาบันการศึกษา อีกทั้งยังใช้เป็นเครื่องมือในการปลูกฝังคุณลักษณะบาง
ประการที่เห็นว่าดีงามและปรารถนาให้เกิดข้ึนกับตัวผู้เรียนด้วย ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะและเว็บไซต์นั้นมีจดุมุ่งหมายเพื่ออธิบายใหค้วามรู้เกีย่วกับบุญ การท าบญุ ตลอดจนแนะน าแนว
ทางการท าบุญ รวมถึงเชิญชวนบุคคลให้ได้ร่วมกิจกรรมการท าบุญ ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือพิมพ์มีจุดมุ่งหมายเพื่อน าเสนอเหตุการณ์ คือ รายงานข้อเท็จ จริงของเหตุการณ์หรือ
สถานการณ์ที่มีความเกี่ยวข้องเช่ือมโยงกับความคิดเรื่องบุญให้ผู้อ่านรับรู้ 

ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประกอบด้วยบุคคล
หลากหลายกลุ่ ม  โดยวาทกรรมเกี่ ยวกับบุญ ใน หนั งสือ เรียนรายวิชาพระพุทธศาสนามี
กระทรวงศึกษาธิการเป็นผู้รับผิดชอบหลักในการแต่งตั้งคณะจัดท าหนังสือซึ่งมีทั้งนักวิชาการผู้มี
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ความรู้และเช่ียวชาญด้านพระพุทธศาสนา และนักวิชาการศึกษาที่มีความรู้เกี่ยวกับหลักสูตรและการ
จัดท าหนังสือ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีบรรณาธิการท าหน้าที่ คัดเลือกผู้เขียนและ
ตรวจสอบเนื้อหาของหนังสือที่จะจัดพิมพ์ รวมถึงจัดท าต้นฉบับและจัดท ารูปเล่มให้น่าสนใจเพื่อจะได้
ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้อ่านได้หลากหลาย ทั้งนี้ผู้เขียนหนังสือธรรมะแบ่งเป็น 2 กลุ่ม 
ได้แก่ กลุ่มผู้เขียนที่เป็นพระสงฆ์ และกลุ่มผู้เขียนที่เป็นบุคคลทั่วไปที่ศึกษาและมีความรู้เรื่องธรรมะ
เป็นอย่างดี ส าหรับวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์นั้นมีบรรณาธิการข่าวเป็นผู้รับผิดชอบงาน
การข่าว โดยข่าวแต่ละข่าวจะผ่านการกลั่นกรองหลายข้ันตอนจากผู้ท างานในองค์กรหนังสือพิมพ์ใน
ฐานะนายด่านข่าวสารหรือนายประตูข่าวสาร (gatekeeper) ส่วนผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ ได้แก่ เจ้าของเว็บไซต์ซึ่งมีทั้งบุคคล กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจเกี่ยวกับ
หลักธรรมในพระพุทธศาสนา ส านักพิมพ์ที่จัดพิมพ์เผยแพร่หนังสือธรรมะโดยเฉพาะ และชมรมพุทธ
ศาสตร์สากลสังกัดวัดพระธรรมกายซึ่งมีผู้เลื่อมใสศรัทธาเป็นจ านวนมาก 

วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเหล่านี้แพร่กระจายไปยังบุคคลหลากหลายกลุ่มใน
สังคมไทย โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนงัสอืเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาจดัเปน็วาทกรรมที่จ าเป็น
ส าหรับการจัดการศึกษาในสถานศึกษาต่าง ๆ  นักเรียนรวมถึงครูที่อยู่ในระบบการศึกษาต้องใช้หนังสือ
เรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนาเป็นสื่อการเรยีนรู้ในการเรียนการสอน วาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือธรรมะมีกลุ่มเป้าหมายหลัก ได้แก่ กลุ่มผู้อ่านวัยท างานที่เป็นวัยที่เริ่มสนใจธรรมะและกลุ่ม
ผู้อ่านวัยผู้ใหญ่ที่เริ่มเข้าวัดศึกษาธรรมะและปฏิบัติธรรม แต่พยายามขยายกลุ่มผู้อ่านให้เป็นบุคคลทุก
เพศทุกวัย ด้วยการปรับการน าเสนอให้น่าสนใจ ผู้อ่านสามารถหาซื้อหนังสือได้จากร้านขายหนังสือ
ขนาดใหญ่ที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศ ในขณะที่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มีจัด
จ าหน่ายทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย ผู้อ่านซึ่งไม่จ ากัดบุคคลว่าเป็นเพศใดหรือวัยใดสามารถหาซื้อ
หนังสือพิมพ์ได้จากร้านหนังสอื ร้านค้า ร้านสะดวกซื้อ และตัวแทนจ าหน่ายที่มีกระจายอยู่ทั่วประเทศ 
ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์น้ัน ผู้อ่านซึ่งเป็นผู้ที่มีความเช่ือเกี่ยวกับบุญเป็นรากฐานเดิมและ
สนใจกิจกรรมเกี่ยวกับการท าบุญและมีความรู้ด้านเทคโนโลยี สามารถใช้คอมพิวเตอร์และสามารถ
สืบค้นข้อมูลทางเว็บไซต์สามารถเลือกรับข้อมูลได้ตามความสนใจในช่วงเวลาต่าง ๆ ผ่านคอมพิวเตอร์
หรือโทรศัพท์มือถือที่มีการเช่ือมต่อเครือข่ายอินเทอร์เน็ต 

ด้านกระบวนการบริโภคและตีความตัวบท พบว่า วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเป็น
วาทกรรมที่ได้รับการยอมรับ มีผลต่อความคิด ความเช่ือ และการกระท าของคนในสังคมในวงกว้าง 
กล่าวคือ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนามีหน่วยงานของรัฐที่มีหน้าที่
ดูแลจัดการศึกษาของชาติเข้ามามีส่วนร่วมในจัดท าหนังสือ  มีผู้เขียนที่เป็นผู้ที่มีความเกี่ยวข้องกับ
พระพุทธศาสนา ทั้ งผู้ทรงคุณวุฒิฝ่ายมหานิกายและธรรมยุติกนิกาย จากมหาเถรสมาคม 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหามกุฎราชวิทยาลัย และนักวิชาการจาก
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มหาวิทยาลัยต่าง ๆ อีกทั้งยังมีคณะบรรณาธิการและบรรณาธิการจัดพิมพ์ตรวจสอบและกลั่นกรอง
ก่อนการประกาศอนุญาตให้น าไปใช้ในสถานศึกษาได้ ส าหรับวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมี
กระบวนการผลิตโดยเริ่มจากการส ารวจแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคและคัดเลือกผู้เขียน
หนังสือที่จะจัดพิมพ์เพื่อให้ตรงกับความต้องการและความสนใจของผู้บริโภค โดยผู้เขียนมีทั้งพระสงฆ์
และบุคคลที่มีความรู้ ความเช่ียวชาญ มีประสบการณ์เกี่ยวกับเรื่องที่เขียนเป็นอย่างดี รวมถึงอาจเป็น
บุคคลที่มีช่ือเสียงหรือเป็นที่รู้จักในวงการหนังสือธรรมะ ซึ่งมีผลท าให้เนื้อหามีความน่าสนใจและ
น่าเช่ือถือ 

วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มี ข้ันตอนการท างานอย่างละเอียดถ่ีถ้วน มีการ
กลั่นกรองหลายข้ันตอน นับตั้งแต่การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อลงพิมพ์ในหนังสือพิมพ์ การเรียบเรียง
ข่าวในรูปแบบที่ถูกต้องเหมาะสม การตรวจสอบความถูกต้องของเนื้อหาและข้อเท็จจริง และการ
ตรวจสอบการใช้ภาษาให้ถูกต้อง ซึ่งเป็นหน้าที่ของผู้ท างานในองค์กรหนังสือพิมพ์ในฐานะนายด่าน
ข่าวสารหรือนายประตูข่าวสาร (gatekeeper) นอกจากนี้การน าเสนอข่าวในหนังสือพิมพ์ยังถูกก ากับ
ด้วยจริยธรรมแห่งวิชาชีพหนังสือพิมพ์และจริยธรรมของวิชาชีพที่สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่ง
ประเทศไทยก าหนดข้ึน ท าให้การน าเสนอข่าวนั้นเกิดความน่าเช่ือถือ ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
เว็บไซต์มีบุคคลและกลุ่มบุคคลที่สนใจศึกษาและปฏิบัติตามหลักธรรมในพระพุทธศาสนาเป็นเจ้าของ
เว็บไซต์ นอกจากนี้ยังมีเจ้าของเว็บไซต์ที่ เป็นส านักพิมพ์ที่จัดพิมพ์เผยแพร่หนังสือธรรมะโดยเฉพาะ 
ซึ่งข้อมูลที่น าเสนอจึงมีการตรวจสอบกลั่นกรองจากบรรณาธิการตามกระบวนการจัดท าหนังสือ และ
เจ้าของเว็บไซต์ที่เป็นชมรมพุทธศาสตร์สากลซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับศาสนาพุทธ โดยเป็นชมรมที่สังกัด
วัดพระธรรมกายที่มีผู้เลื่อมใสศรทัธาและติดตามเป็นจ านวนมาก อีกทั้งการเผยแพร่ข้อมูลผ่านเว็บไซต์
นั้นถูกก ากับและติดตามโดยกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กระทรวงวัฒนธรรม และ
พระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ.2550 มีผลท าให้การผลิตและ
น าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญผ่านเว็บไซต์เป็นไปอย่างระมัดระวัง มีการน าเสนอข้อมูลที่
ถูกต้องเหมาะสม ไม่บิดเบือน และไม่ขัดต่อวัฒนธรรมไทย เพื่อไม่ให้ผิดกฎหมาย 

สิ่งต่าง ๆ ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นส่งผลให้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ทั้งหนังสือ
เรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์  เป็นวาทกรรมที่ได้รับการ
ยอมรับ ผู้อ่านเช่ือถือและเช่ือมั่นว่าข้อมูลที่น าเสนอนั้นถูกต้อง เหมาะสม สามารถยึดถือและน าไป
ปฏิบัติตามได้ ส่งผลให้สิ่งที่ ถ่ายทอดออกมานั้นมีส่วนในการช้ีน า รวมถึงก าหนดความคิดและ
พฤติกรรมเกี่ยวกับบุญและการท าบุญของคนไทย ตลอดจนท าให้ความคิด ค่านิยม และอุดมการณ์ 
ต่าง ๆ สามารถถ่ายทอดไปสู่ผู้บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะได้ง่าย 
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กล่าวโดยสรุป วาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ได้แก่ หนังสือเรียน
รายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ มีจุดมุ่งหมายของการผลิตตัวบท
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญแตกต่างกันไปตามสื่อแต่ละประเภท  โดยผู้ที่ เกี่ยวข้องกับการผลิตตัวบท      
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญ ไม่ว่าจะเป็นกระทรวงศึกษาธิการซึ่งเป็นตัวแทนของรัฐในการก าหนดเนื้อหา
ของหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา พระสงฆ์ และกลุ่มผู้เขียนที่ศึกษาและมีความรู้เรื่องธรรมะ
เป็นอย่างดีในฐานะผู้เขียนหนังสอืธรรมะ ผู้ท างานในองค์กรหนังสือพิมพ์ในฐานะนายด่านข่าวสารหรือ
นายประตูข่าวสาร (gatekeeper) และบุคคลและกลุ่มบคุคลที่สนใจศึกษาและปฏิบัติตามหลักธรรมใน
พระพุทธศาสนาในฐานะเจ้าของเว็บไซต์น้ัน นับว่ามีอ านาจและมีอิทธิพลต่อความคิดและการกระท า
ของผู้บริโภคซึ่งมีอยู่หลากหลายกลุ่มในสังคมไทยครอบคลุมบุคคลทุกเพศทุกวัย ทั้งนี้วาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเหล่าน้ีถือเป็นวาทกรรมที่ได้รับการยอมรับซึ่งมีการผลิตซ้ าและน าเสนอ
ภายใต้บริบททางสังคมและวัฒนธรรมไทยโดยสามารถถ่ายทอดความคิด ค่านิยม รวมถึงอุดมการณ์
ต่าง ๆ ไปสู่ผู้บริโภคได้ง่าย เนื่องจากถูกถ่ายทอดโดยบุคคลที่มีอ านาจ บุคคลที่ได้รับความศรัทธาและมี
ความน่าเช่ือถือ นอกจากนี้ยังอาจมีการพิจารณาและกลั่นกรองตามกระบวนการต่าง  ๆ จนท าให้
สังคมไทยยอมรับว่าสิ่งที่ถ่ายทอดออกมานั้นเป็นสิ่งที่ถูกต้องเหมาะสม และสามารถสื่อและสร้าง
อุดมการณ์ได้อย่างน่าเช่ือถือ จนผู้บริโภคไม่ตระหนักรู้ถึงอุดมการณ์ที่แฝงมาพร้อมกับเนื้อหาที่ก าลัง
บริโภคอยู่ ซึ่งอุดมการณ์ที่แฝงมาน้ีมีผลในการครอบง าความคิดและการกระท าของผู้บริโภคซึ่งได้แก่
บุคคลทุกระดับทั่วประเทศน่ันเอง 



  
 

บทที่ 4 
ความคิดเก่ียวกับบุญที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
 
 วาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ไม่เพียงให้ข้อมูลความรู้เกี่ยวกับเรื่องบุญแก่
คนในสังคมไทยเท่านั้น แต่ยังน าเสนอความคิด มุมมองต่าง ๆ ซึ่งเป็นความคิดส าคัญที่สัมพันธ์กับเรื่อง
บุญ โดยมีการผลิตซ้ าและตอกย้ าผ่านกลวิธีทางภาษาที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะประเภทต่าง ๆ ความคิดดังกล่าวนั้นมีส่วนในการประกอบสร้างอุดมการณ์ซึ่งสามารถ
ครอบง าความคิด รวมถึงก าหนดพฤติกรรมและการกระท าของสมาชิกในสังคมอีกด้วย  
 ในบทนี้ผู้ วิจัยจะวิเคราะห์ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ซึ่งแฟร์คลัฟ 
(Fairclough, 1995) กล่าวว่า การวิเคราะห์ตัวบทนั้นจะน าไปสู่ความรู้และความเข้าใจระบบความรู้ 
ความเช่ือ และอุดมการณ์ได้ โดยการวิเคราะห์ตัวบทผู้วิจัยจะวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่สัมพันธ์กับ
ความคิดเกี่ยวกับบุญในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ เพื่อแสดงให้เห็นว่าผู้ผลิตวาทกรรมเลือกใช้กลวิธีทาง
ภาษาอย่างไรในการน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญอันน าไปสู่การประกอบสร้างอุดมการณ์ซึ่งสามารถ
ครอบง าความคิดและก าหนดพฤติกรรมการท าบุญของผู้บริโภควาทกรรม  
 ผู้วิจัยจะแยกน าเสนอความคิดปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ 
เพื่อแสดงให้เห็นว่าความคิดเกี่ยวกับบุญนั้นมีทั้งที่เหมือนและแตกต่างกันตามที่ปรากฏในสื่อแต่ละ
ประเภท ดังนี้  
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา  
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือธรรมะ  
 3. ความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือพิมพ์  
 4. ความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในเว็บไซต์  
 จากการวิเคราะห์วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ผู้วิจัยพบความคิด
เกี่ยวกับบุญซึ่งสามารถจัดเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า เรียกว่า “การท าบุญ” 

 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า เรียกว่า “ผลหรืออานิสงส์ของบุญ” 

 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ มี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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4.1 ความคิดเก่ียวกับบุญท่ีปรากฏในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาพบความคิด
เกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท าและความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า รวม 
3 ประการ ได้แก่ 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ 
ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า และ 2) การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก  1 
ประการ คือ บุญท าให้เกิดความสุข 

 ความคิดเกี่ยวกับบุญดังกล่าวข้างต้นสื่อผ่านกลวิธีทางภาษาโดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

 4.1.1 ความคิดเกี่ ยวกับบุญ ในฐานะท่ีเป็นการกระท า ในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะการกระท าหรือพฤติกรรมการแสดงออกที่เป็น
ความดีที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาประกอบด้วย
ความคิดหลัก 2 ประการ ได้แก่  
 1. การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า   
 2. การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
 ความคิดดังกล่าวมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

  4.1.1.1 การท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท า 

  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาพบ
ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าโดยน าเสนอว่าการท าบุญนั้นเกี่ยวข้องกับชาวพุทธซึ่ง
ได้แก่บุคคลที่นับถือศาสนาพุทธ โดยแสดงให้เห็นว่าวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาเป็นโอกาสพิเศษ
หรือโอกาสส าคัญที่ชาวพุทธควรท าบุญ ทั้งนี้กิจกรรมการท าบุญได้รับการประเมินว่าเป็นกิจกรรม
ส าคัญ ในขณะเดียวกันชาวพุทธที่ท าบุญโดยเฉพาะในวันส าคัญทางศาสนาก็ได้รับการประเมินค่าว่า
เป็นชาวพุทธที่ดี การน าเสนอเป็นแสดงให้เห็นว่าสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าหากต้องการเป็นชาวพุทธที่ดี
ก็คือการท าบุญ  
  ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 2 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ 
และการใช้ปฏิบัติปริจเฉท ดังนี้ 
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   4.1.1.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   การเลือกใช้ค าศัพท์เป็นการเลอืกใช้ค าบางกลุ่มเพื่อสือ่และสร้างความหมาย
เกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่มีอยู่ในตัวบทให้ชัดเจนยิ่งข้ึน จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อ
ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา ได้แก่  การใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ  การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนา และการใช้ค าแสดงการประเมินค่า ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 4 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท า 
ในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา 

 
กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ ชาวพุทธ พุทธศาสนิกชน อุบาสก อุบาสิกา 
 
    4.1.1.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนามี
การเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธเมื่อมีกล่าวถึงการท าบุญ แทนการใช้ค าศัพท์ที่ใช้
ส าหรับเรียกบคุคลทั่วไป ทั้งนี้เพื่อเน้นตัวบุคคล แสดงให้เห็นว่าบุคคลที่เกี่ยวข้องโดยตรงกบัการท าบุญ
ก็คือบุคคลที่นับถือศาสนาพุทธ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 1 การท าบุญ ตักบาตรเป็นศาสนพิธีที่ชาวพุทธถือปฏิบัติ เป็นส่วน
   หนึ่งของวิถีชีวิตของตนมานับแต่สมัยพุทธกาล สอดคล้องเกื้อกูล
   กับวิถีการด ารงชีวิตของพระภิกษุสงฆ์ 

(พระพทุธศาสนา ม.2: 146) 
  

    ตัวอย่างนี้มีการเลือกใช้ค าว่า “ชาวพุทธ” เมื่อกล่าวถึงการท าบุญ 
โดยการท าบุญนั้นถือเป็นพิธีทางศาสนาที่ชาวพุทธปฏิบัติมาต้ังแต่สมัยพทุธกาลจนถือเปน็ส่วนหนึ่งของ
วิถีชีวิต 
 

ตัวอย่างที่ 2 เพื่อเป็นการระลึกถึงพระคุณยิ่งใหญ่ 3 ประการของพระพุทธเจ้า 
 คือ พระปัญญาคุณ  พระบริสุท ธิคุณ  และพระกรุณาคุ ณ
 พุทธศาสนิกชนพึงปฏิบัติดังนี้ 
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1. ตื่นนอนแต่เช้า ช าระร่างกายให้สะอาด แต่งกายให้เรียบร้อย
เตรียมท าบุญ ตักบาตร … 

 (พระพุทธศาสนา ม.1: 36) 
 

    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าว่า “พุทธศาสนิกชน” ซึ่งหมายถึง ผู้ที่นับถือ
ศาสนาพุทธ เมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยสิ่งทีพุ่ทธศาสนิกชนพึงปฏิบัติประการหนึ่งก็คือการท าบุญ อัน
เป็นการระลึกถึงพระคุณยิ่งใหญ่ 3 ประการของพระพุทธเจ้า ได้แก่ พระปัญญาคุณ พระบริสุทธิคุณ 
และพระกรุณาคุณ 

    นอกจากการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธแล้ว ยังพบค าศัพท์
ที่ปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธในการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธ
พึงกระท า ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาและการใช้ค าแสดงการประเมินค่า 
เพื่อแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นกิจกรรมส าคัญที่ชาวพุทธนิยมปฏิบัติ โดยเฉพาะในวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนาซึ่งเช่ือว่าเป็นโอกาสพิเศษที่ชาวพุทธควรท าบุญ การกระท าดังกล่าวน าไปสู่การเป็น
ชาวพุทธที่ดี ดังนั้นการท าบุญจึงเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังนี ้
 

ตารางท่ี 5 แสดงค าศัพท์ท่ีปรากฏร่วมในการน าเสนอความคิด 
การท าบญุเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท าในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา 

 
กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา วันส าคัญทางพระพทุธศาสนา วันมาฆบูชา     
วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเข้าพรรษา  
วันออกพรรษา  

ค าแสดงการประเมินค่า ดี ส าคัญ 
 

    4.1.1.1.1.2 การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 

    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนามี
การเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาซึ่งเป็นโอกาสส าคัญที่ชาวพุทธควรแสดงออก
ด้วยการท าบุญ โดยเช่ือว่าการท าบุญในวันส าคัญทางศาสนานั้นจะได้รับผลที่ยิ่งใหญ่ การเลือกใช้
ค าศัพท์ที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาจึงเป็นการเลือกกล่าวถึงโอกาสพิเศษตามคติความเช่ือ
ของศาสนาพุทธ เพื่อเน้นย้ าว่าเมื่อถึงโอกาสหรือวันส าคัญทางศาสนา ชาวพุทธในฐานะที่เป็นบุคคลที่
เกี่ยวข้องกับศาสนาพุทธและการท าบุญโดยตรงควรต้องท าบุญในวันส าคัญนั้น ๆ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 3 เมื่อถึงวันอาสาฬหบูชา ชาวพุทธควรน้อมจิตระลึกถึงคุณของพระ
 รัตนตรัย โดยเฉพาะคุณของพระอริยสาวก ตลอดถึงพระภิกษุสงฆ์
 อื่น ๆ ที่ได้เป็นก าลังส าคัญในการสืบทอดเผยแผ่พระพุทธศาสนา
 ต่อกันมาจนถึงปัจจุบัน ... ส าหรับข้อควรปฏิบัติอื่นๆ เช่น การไป
 ท าบุญที่วัด การรับศีล การฟังพระธรรมเทศนา การสนทนาธรรม
 กับพระภิกษุสงฆ์และการเวียนเทียนนั้นก็มี วิ ธีการปฏิบั ติ
 เช่นเดียวกันกับวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาอื่น ๆ 

(พระพทุธศาสนา ม.1: 38) 
    

    ตัวอย่างนี้ กล่าวถึงวันอาสาฬหบูชาซึ่ งถือเป็นวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนา กล่าวคือ เป็นวันที่พระพุทธเจ้าทรงแสดงธรรมครั้งแรกช่ือธัมมจักกัปปวัตนสูตร และ
เป็นวันที่มีพระสงฆ์เกิดข้ึนครั้งแรกในโลก คือ พระอัญญาโกณฑัญญะที่ได้ฟังธรรมแล้วเกิดดวงตาเห็น
ธรรมและขอบวชในพระพุทธศาสนา ท าให้วันอาสาฬหบูชาน้ีเป็นวันที่มีพระรัตนตรัยครบถ้วนบริบูรณ์
เป็นครั้งแรก ทั้งนี้ในวันดังกล่าวนี้ชาวพุทธควรน้อมจิตระลึกถึงคุณของพระรัตนตรัย โดยเฉพาะคุณ
ของพระอริยสาวก ตลอดถึงพระภิกษุสงฆ์อื่น ๆ ที่ ได้เป็นก าลังส าคัญในการสืบทอดเผยแผ่
พระพุทธศาสนาต่อกันมาจนถึงปัจจุบัน นอกจากนี้อีกสิ่งหนึ่งที่ควรปฏิบัติในวันอาสาฬหบูชาก็คือการ
ไปท าบุญ  
 

ตัวอย่างที่ 4 ข้อควรปฏิบัติของพุทธศาสนิกชนในเทศกาลเข้าพรรษา 

 1.ท าบุญตักบาตรที่บ้านหรือที่วัด 

 2.ไปวัดเพื่อรับศีลและฟังธรรม... 

(พระพทุธศาสนา ม.1: 74) 
 

    ตัวอย่างนี้กล่าวถึงข้อปฏิบัติในวันเข้าพรรษาซึ่งเป็นวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนาวันหนึ่ง เป็นวันที่พระสงฆ์ต้องอยู่ประจ าที่ตลอด 3 เดือนในฤดูฝนซึ่งเป็นธรรมเนียม
ทางพระวินัย ทั้งนี้ในวันเข้าพรรษาน้ีมีข้อควรปฏิบัติประการหนึ่ง คือ การท าบุญ ได้แก่ การท าบุญตัก
บาตรที่บ้านหรือที่วัด 

    การเลือกใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพุทธศาสนาร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้
ที่นับถือศาสนาพุทธเมื่อกล่าวถึงการท าบุญดังกล่าวเป็นการเน้นย้ าให้เห็นว่าเมื่อถึงโอกาสหรือวัน
ส าคัญทางศาสนา ชาวพุทธในฐานะที่เป็นบุคคลที่เกี่ยวข้องกับการท าบุญโดยตรงควรต้องท าบุญ 
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    4.1.1.1.1.3 การใช้ค าแสดงการประเมินค่า 
    ค าแสดงการประเมินค่า หมายถึง ค าที่มีความหมายแสดงการ
วินิจฉัยสิ่งต่าง ๆ ว่าสิ่งนั้นดีหรือไม่ดี จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนาพบการเลือกใช้ค าแสดงการประเมินค่า “ที่ดี” ปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือ
ศาสนาพุทธ เพื่อแสดงให้เห็นลักษณะของชาวพุทธที่ดี และพบการใช้ค าแสดงการประเมินค่า 
“ส าคัญ” ปรากฏร่วมกับค าที่แสดงถึงกิจกรรมการท าบุญ เพื่อแสดงให้เห็นว่าการท าบุญเป็นกิจกรรม
ส าคัญที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 5 พุทธศาสนิกชนจึงไม่ควรละโอกาสท าบุญในเทศกาลพิเศษอันเป็น

ประเพณีของไทยตามแบบอย่างชาวพุทธที่ดี 

(พระพทุธศาสนา ม.4-6: 272) 
 

    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงการประเมินค่า “ที่ดี” ร่วมกับการใช้ค า 
“ชาวพุทธ” เพื่อกล่าวถึงสิ่งที่ชาวพุทธ “ที่ดี” พึงปฏิบัติ โดยเป็นการกล่าวถึงการท าบุญในเทศกาล
พิเศษซึ่งในที่นี้ ได้แก่ การท าบุญในวันเทโวโรหณะซึ่งเป็นวันที่พระพุทธเจ้าเสด็จลงจากสวรรค์ช้ัน
ดาวดึงส์หลังจากเสด็จข้ึนไปโปรดพระพุทธมารดา ทั้งนี้ชาวพุทธ “ที่ดี” ควรท าบุญในวันที่ถือเป็น
เทศกาลพิเศษนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 6 ชาวพุทธมีกิจกรรมส าคัญในวันพระ เช่น ท าบุญ ตักบาตร ฟัง

เทศน์ เข้าร่วมกิจกรรมกับทางวัด เป็นต้น พุทธศาสนิกชนควรถือ

โอกาสในวันธรรมสวนะนี้ไปวัด ให้ทาน สมาทานศีล ฟังเทศน์ 

ศึกษาธรรม ปฏิบัติธรรม ท าความเห็นให้ถูกต้อง พัฒนาชีวิตให้มี

แต่คุณงามความดีย่ิงข้ึนไป 

(พระพทุธศาสนา ม.4-6: 273) 
 

    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงการประเมินค่า “ส าคัญ” ร่วมกับค า 
“กิจกรรม” ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวหมายรวมถึง “ท าบุญ” โดยปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนา
พุทธ “ชาวพุทธ” เมื่อกล่าวถึงการท าบุญ แสดงให้เห็นว่าการท าบุญเป็นกิจกรรมส าคัญที่ชาวพุทธพึง
กระท าในวันพระ  
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   4.1.1.1.2 การใช้ปฏิบัติปริจเฉท 
   ปริจเฉท หมายถึง หน่วยภาษาในระดับสูงกว่าประโยค เกิดจากการเรียบ
เรียงต่อเนื่องกันไปของประโยคอย่างมีเอกภาพ (เทพี จรัสจรุงเกียรติ, 2543: 2) ทั้งนี้ Longacre 
(2543 อ้างถึงใน เทพี จรัสจรุงเกียรติ, 2543: 4-5) ได้แบ่งปริจเฉทของเป็น 4 ประเภท ได้แก่ นิทาน
ปริจเฉท (narrative discourse) ปฏิบัติปริจเฉท (procedural discourse) ปราศรัยปริจเฉท 
(behavioral or hortatory discourse) และทัศนปริจเฉท (expository discourse) 
   ปฏิบัติปริจเฉท (procedural discourse) หมายถึง ปริจเฉทซึ่งเป็นการ
ล าดับเหตุการณ์ ข้ันตอน พร้อมบอกว่าควรท าอะไร อย่างไร โดยอาจไม่จ าเป็นต้องบอกว่าใครเป็น
ผู้กระท า ทั้งนี้จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาปรากฏการ
ใช้ปฏิบัติปริจเฉทเพื่อน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า โดยแสดงให้เห็นสิ่งที่
ชาวพุทธควรปฏิบัติซึ่งก็คือการท าบุญ ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 7 ข้อควรปฏิบัติในวันมาฆบูชา 
1. ท าความสะอาดบริเวณบ้าน ประดับธงชาติ ธงธรรมจักร 
2. น้อมร าลึกถึงพระธรรมคุณ โดยเฉพาะบทโอวาทปาฏิโมกข์ 
3. ท าบุญ ใส่บาตร หรือน าอาหารไปถวายแด่พระสงฆ์ตาม

ประเพณี ภาคค่ าแต่งกายให้สุภาพเหมาะสม ไปร่วมประกอบ
พิธีเวียนเทียน ฟังพระธรรมเทศนา 

4. หลักธรรมที่ควรปฏิบัติ คือ โอวาท 3 ไม่ท าช่ัว ท าดี ท าใจให้
บริสุทธ์ิ 

(พระพทุธศาสนา ม.3: 54) 
 

   ตัวอย่างนี้เป็นการใช้ปฏิบัติปริจเฉทเพื่อบอกสิ่งที่ควรปฏิบัติในวันมาฆบูชา 
ได้แก่ การท าความสะอาดบริเวณบ้าน ประดับธงชาติ ธงธรรมจักร การน้อมร าลึกถึงพระธรรมคุณ 
โดยเฉพาะบทโอวาทปาฏิโมกข์ การน าหลักธรรมโอวาท 3 ไม่ท าช่ัว ท าดี ท าใจให้บริสุทธ์ิมาปฏิบัติ 
นอกจากนี้ได้กล่าวถึงอีกสิ่งหนึ่งที่ควรปฏิบัติในวันมาฆบูชาน่ันก็คือการท าบุญ 
 

ตัวอย่างที่ 8 สรุปการปฏิบัติตนในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา ในวันส าคัญ
ทางพระพุทธศาสนาต่าง ๆ นั้น พุทธศาสนิกชนพึงปฏิบัติ 
ดังต่อไปนี ้
1. น้อมจิตระลึกถึงความส าคัญของวันน้ัน แล้วบูชาพระรัตนตรัย 
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2. การท าบุญ ตักบาตร หรือน าอาหารไปถวายแด่พระสงฆ์ เป็น
ลักษณะของการส่งเสริมท่ านผู้ตั้ งอยู่ในคุณธรรมเท่าที่
สามารถจะท าได้ ข้อนี้รวมทั้ งการให้อาหารหรือทรัพย์
ช่วยเหลือผู้มีความต้องการหรือขาดแคลนด้วย 

3. การช่วยชีวิตเพื่อนมนุษย์และสัตว์ เช่น การบริจาคทรัพย์ 
บ ารุงโรงพยาบาล หรือองค์การการกุศล ช่วยผู้ประสบภัย 
การปล่อยสัตว์ที่จะถูกฆ่า เช่น ปล่อยปลา การปล่อยสัตว์ที่ถูก
กักกันคุมขัง เช่น ปล่อยนก ...  

(พระพทุธศาสนา ม.3 : 59) 
 
   ตัวอย่างนี้เป็นการใช้ปฏิบัติปริจเฉทเพื่อแนะน าแนวทางการปฏิบัติของ
พุทธศาสนิกชนในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา โดยกล่าวถึงสิ่งที่พุทธศาสนิกชนพึงปฏิบัติในวันส าคัญ
ทางพระพุทธศาสนาก็คือการท าบุญ 
  
 กลวิธีทางภาษาดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ ทั้งการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับ
ถือศาสนาพุทธ รวมถึงการใช้ค าศัพท์ที่ปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ทีน่ับถือศาสนาพทุธ ซึ่งประกอบด้วย
การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาและการใช้ค าแสดงการประเมินค่า แสดงให้เห็นถึงกลุ่ม
บุคคลที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการท าบุญซึ่งก็คือผู้ที่นับถือศาสนาพุทธในฐานะผู้ปฏิบัติกิจกรรมการ
ท าบุญ นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นว่าการท าบุญเป็นกิจกรรมส าคัญที่ควรท าในโอกาสหรือวันส าคัญทาง
ศาสนา ทั้งนี้หากผู้ที่นับถือศาสนาพุทธท าบุญจะได้รับการประเมินว่าเป็นชาวพุทธที่ดี นอกจากนี้การ
ใช้ปฏิบัติปริจเฉทยังได้แนะสิ่งที่ควรปฏิบัติในส าคัญทางพุทธศาสนานั้นคือการท าบุญ การน าเสนอสิ่ง
ต่าง ๆ เหล่าน้ีสื่อให้เห็นความคิดว่าการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า  
 อนึ่ง ชาวพุทธที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของการรับสารผ่านหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา
ในที่นี้ก็คือกลุ่มเด็กนักเรียนในสถาบันการศึกษาต่าง ๆ ดังนั้นความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึง
กระท าจึงเป็นการแนะน าแนวปฏิบัติข้ันพื้นฐานให้แก่กลุ่มเด็กนักเรียน โดยเป็นการน าเสนอให้เห็นว่า
กลุ่มเด็กนักเรียนที่นับถือศาสนาพุทธนั้นควรท าบุญ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท าบุญในวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนา นอกจากนี้ยังน าเสนอว่าการท าบุญนั้นเป็นกิจกรรมที่ส าคัญ ทั้งนี้หากกลุ่มเด็ก
นักเรียนต้องการเป็นชาวพุทธที่ดีสิ่งที่พึงปฏิบัติก็คือการท าบุญ 
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  4.1.1.2 การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาพบ
ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู ซึ่งพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ให้
ความหมายของค า “กตัญญู” ไว้ว่า “ว. ซึ่งรู้อุปการะที่ท่านท าให้, ซึ่งรู้คุณท่าน, เป็นค าคู่กันกับ 
กตเวที” (ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 6) ทั้ งนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนามีการน าเสนอว่าการท าบญุเป็นวิธีการหนึ่งในการแสดงความกตัญญู ถือเป็นการระลึก
ถึงบุญคุณของผู้มีพระคุณ ได้แก่ บุพการี เมื่อระลึกถึงแล้วพึงแสดงออกด้วยการตอบแทนบุญคุณ  
  ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 2 กลวิธี ได้แก่ การนิยามความกตัญญู 
และการใช้วัจนกรรมแนะน า ดังนี้ 
 
   4.1.1.2.1 การนิยามความกตัญญู 
   พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ให้ความหมายของค า 
“นิยาม” ไว้ว่า “น.การก าหนด เช่น ธรรมนิยาม, ทาง, อย่าง, วิธี. ก. ก าหนดหรือจ ากัดความหมายที่
แน่นอน” (ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 636) ในที่นี้การนิยามความกตัญญู หมายถึง การก าหนด
แบบอย่าง แนวทาง หรือวิธีที่ถือเป็นการแสดงความกตัญญู  
   จากก าร ศึ กษ าวาทก รรม เกี่ ย วกั บ บุ ญ ใน ห นั งสื อ เรี ยน ราย วิช า
พระพุทธศาสนาปรากฏกลวิธีการนิยามความกตัญญูเพื่อสื่อความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความ
กตัญญู โดยก าหนดคุณลักษณะหรือสิ่งที่ต้องท าเพื่อแสดงออกถึงความกตัญญูรู้คุณต่อผู้มีพระคุณซึ่งก็
คือการท าบุญ ดังต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 9 ลูก ๆ ควรจะท าบุญวันคล้ายวันเกิดทุกปีเพื่ออุทิศส่วนบุญให้ท่าน
เป็นการตอบแทนคุณ  

(พระพทุธศาสนา ม.4-6: 294) 
 

   ตัวอย่างนี้แสดงให้เห็นการนิยามความกตัญญูด้วยการก าหนดสิ่งที่ควรท า
นั่นคือการท าบุญวันคล้ายวันเกิดแล้วอุทิศส่วนบุญเพื่อเป็นการตอบแทนบุญคุณพ่อแม่ซึ่งเป็นวิธีการ
หนึ่งของการแสดงออกถึงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ 
 

ตัวอย่างที่ 10 การท าบุญอัฐิ คือ การท าบุญเนื่องจากปรารภการตายหรือวัน
คล้ายวันตายของญาติหรือผู้ที่เป็นที่รัก ... เป็นการประกาศคุณ
ความดีของผู้ตาย เป็นการแสดงคุณธรรมความกตัญญูให้เป็นที่
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ปรากฏด้วยการท าบุญอุทิ ศส่วนกุศลตามหลักค าสอนใน
พระพุทธศาสนา เป็นตัวอย่างแก่ผู้อื่นในการท าความดี 

(พระพทุธศาสนา ม.4-6: 296) 
 
    ตัวอย่างนี้แสดงให้เห็นการนิยามความกตัญญูด้วยการก าหนดว่า
การท าบุญอัฐิซึ่งเป็นการท าบุญในโอกาสวันคล้ายวันตายของญาติหรือผู้ที่เป็นที่รักเป็นวิธีการหนึ่งที่จะ
แสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณด้วยการท าบุญอุทิศส่วนกุศลแก่ผู้ล่วงลับตามหลักค าสอนใน
พระพุทธศาสนา 
 
   4.1.1.2.2 การใช้วัจนกรรม 
   การใช้วัจนกรรม คือ การใช้ภาษาเพื่อแสดงเจตนาบางประการของผู้พูด 
โดยถ้อยค าที่ใช้สื่อสารกันนั้นมักมีเจตนาบางอย่างอยู่ด้วย เช่น ขอร้อง เชิญชวน เตือน เป็นต้น 
   เซอร์ล (Searle, 1976 อ้างถึงใน ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2555, น.29) ได้
เสนอการจัดกลุ่มวัจนกรรมเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มวัจนกรรมบอกกล่าว (representatives) กลุ่ม    
วัจนกรรมช้ีน า (directives) กลุ่มวัจนกรรมผูกมัด (commissives) กลุ่มวัจนกรรมแสดงความรู้สึก 
(expressives) และกลุ่มวัจนกรรมประกาศ (declaratives) 
   จากก าร ศึ กษ าวาทก รรม เกี่ ย วกั บ บุ ญ ใน ห นั งสื อ เรี ยน ราย วิช า
พระพุทธศาสนาปรากฏวัจนกรรมที่เกี่ยวข้องกับความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู ได้แก่ 
วัจนกรรมแนะน าซึ่งอยู่ในกลุ่มวัจนกรรมช้ีน า ดังนี้ 
 
    4.1.1.2.2.1 วัจนกรรมแนะน า 
    วัจนกรรมแนะน าเป็นวัจนกรรมที่เสนอแนะหรอืต้องการให้เกิดการ
กระท าที่ เช่ือว่าจะเป็นประโยชน์ ปรากฏรูปภาษาที่แสดงวัจนกรรมแนะน า ได้แก่ “เสนอแนะ” 
“แนะน า” ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะใช้วัจนกรรมแนะน าเพื่อเสนอแนะว่าลูก ๆ 
ควรแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณด้วยการท าบุญ แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นวิธีการหนึ่งที่จะ
แสดงออกถึงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 11 วันเกิดเป็นวันที่ผู้ให้ก าเนิดต้องทนทุกข์ทรมานแสนสาหัส เสี่ยง
เป็นเสี่ยงตาย แต่เมื่อเห็นลูกคลอดออกมามีชีวิต กลับมีความสุข
ลืมทุกข์น้ันได้ นี้คือน้ าใจของผู้ให้ก าเนิด จึงแนะน าว่าลูก ๆ ควรจะ
ตอบแทนคุณด้วยการท าบุญวันคล้ายวันเกิดทุกปี เพื่ออุทิศส่วน
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บุญให้ท่าน ถ้าท่านยังมีชีวิตอยู่ ควรให้ท่านร่วมท าบุญด้วย จะท า
ให้ท่านมีความสุข และท าให้เกิดความรักสามัคคีในหมู่ญาติ
ทั้งหลาย 

(พระพทุธศาสนา ม.4-6: 294) 
 
    จากตัวอย่างแสดงให้เห็นถึงความรักของแม่ผู้ให้ก าเนิดที่ต้องทน
ทุกข์ทรมานแสนสาหัส เสี่ยงเป็นเสี่ยงตายในวันที่จะคลอดลูก เมื่อลูกคลอดออกมามีชีวิตอย่าง
ปลอดภัย แม่ก็มีความสุข และลืมทุกข์นั้นไปได้ ทั้งหมดน้ีเป็นเพราะความรักที่แม่มีต่อลูก กล่าวได้ว่า
สิ่งนี้เป็นบุญคุณของแม่ที่มีต่อลูก ดังนั้นผู้เขียนจึงแนะน าลูกว่าควรจะตอบแทนบุญคุณของแม่ด้วยการ
ท าบุญวันคล้ายวันเกิดทุกปี เพื่ออุทิศส่วนบุญให้ท่าน  การกระท าดังกล่าวถือเป็นการแสดงความ
กตัญญูต่อผู้มีพระคุณผ่านการท าบุญ 
 

ตัวอย่างที่ 12 การท าหน้าที่ในฐานะพ่อแม่ของท่านทั้งสอง เป็นการสร้างอุปการ
คุณแก่ลูกอย่างไม่มีวันสิ้นสุด ... เมื่อลูกได้รับการสงเคราะห์และ
การปฏิบัติอย่างนี้แล้ว จึงแนะน าว่าควรตระหนักรู้อุปการคุณของ
ท่าน และต้องตอบแทนบุญคุณพ่อแม่ให้ถูกต้องเหมาะสม ด้วยการ
ท าตามหน้าที่ของลูกที่ดี 5 ประการ คือ 1) ท่านเลี้ยงดูเรามาแล้ว 
ต้องเลี้ยงดูท่านให้มีความสุข 2) ช่วยท ากิจการงานของท่าน        
3) ด ารงวงศ์ตระกูลให้เจริญสืบไป 4) ประพฤติตนให้เหมาะสมกับ
ความเป็นทายาท บวชเรียนให้เมื่อมีโอกาส 5) เมื่อท่านสิ้นชีวิตไป
แล้ว ท าบุญอุทิศส่วนบุญให้ท่าน 

(พระพทุธศาสนา ม.2: 163) 
 
    ตัวอย่างนี้กล่าวถึงพ่อแม่ว่ามีอุปการคุณแก่ลูกอย่างไม่มีวันสิ้นสุด 
ผู้เขียนจึงแนะน าว่าลูกควรตระหนักรู้ถึงอุปการคุณของท่านและต้องตอบแทนบุญคุณพ่อแม่ให้ถูกต้อง
เหมาะสม ด้วยการท าตามหน้าที่ของลูกที่ดี 5 ประการ โดยประการที่ 5 กล่าวว่าเมื่อท่านสิ้นชีวิตไป
แล้ว ท าบุญอุทิศส่วนบุญให้ท่าน การกระท าดังกล่าวถือเป็นการแสดงความกตัญญูต่อพ่อแม่ด้วยการ
ท าบุญอุทิศส่วนบุญให้ท่านเมื่อท่านสิ้นชีวิตไปแล้ว 
 
 กลวิธีทางภาษาดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น ได้แก่ การนิยามความกตัญญูและการใช้วัจนกรรม
แนะน าสื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู โดยท าให้เห็นว่าการท าบุญมีความ
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เกี่ยวข้องกับการแสดงความกตัญญู ด้วยการก าหนดและแนะน าสิ่งที่ลูกควรท าน่ันคือการท าบุญเพื่อ
แสดงถึงความกตัญญู เป็นการตอบแทนบุญคุณต่อบิดามารดาและผู้มีพระคุณตามแนวคิดของ
พระพุทธศาสนา การน าเสนอดังกล่าวเป็นการปลูกฝังพฤติกรรมที่ดีให้แก่กลุ่มเด็กนักเรียนใน
สถาบันการศึกษาต่าง ๆ ที่เป็นกลุ่มเปา้หมายของการรับสารผ่านหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา
ให้รู้จักแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ รู้จักตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณ โดยเฉพาะการแสดงความ
กตัญญูต่อพ่อแม่ที่ถือเป็นบุคคลความส าคัญที่ผูกพันใกล้ชิดกับกลุ่มเด็กนักเรียน  อีกทั้งยังเป็นการ
ส่งเสริมความสัมพันธ์อันดีในครอบครัว ซึ่งเป็นพื้นฐานที่ท าให้สังคมเกิดความมั่นคง นอกจากนี้ยังท า
ให้กลุ่มเป้าหมายของการรับสารผ่านหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาเห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่ง
ที่ดีเป็นการตอบแทนบุญคุณของบิดามารดาได้วิธีหนึ่ง 
 

 4.1.2 ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะท่ีเป็นผลจากการกระท าในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะที่เป็นผลหรืออานิสงส์จากการท าความดีที่ปรากฏ
ในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาประกอบด้วยความคิดหลัก 1 
ประการ คือ บุญท าให้เกิดความสุข ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
  4.1.2.1 บุญท าให้เกิดความสุข 
  พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 ให้ค าจ ากัดความค าว่า “สุข” ไว้ว่า 
“น. ความสบายกายสบายใจ เช่น ขอให้อยู่ดีมีสุข เกิดมาก็มีสุขบ้างทุกข์บ้าง, มักใช้เข้าคู่กับค า เป็น 
เช่น ขอให้อยู่เย็นเป็นสุข ขอให้เป็นสุข ๆ นะ. ว. สบายกายสบายใจ เช่น เดี๋ยวนี้เขาอยู่สุขสบายดี” 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 1241) ในทางพระพุทธศาสนาได้ให้ความหมายของความสุขไว้สองนัย
ด้วยกัน นัยแรก ความสุข หมายถึง สภาพที่ทนได้ง่าย ตรงข้ามกับความทุกข์ ซึ่งหมายถึง สภาพที่ทน
ได้ยาก นัยที่สอง ความสุข หมายถึง ภาวะที่สิ้นกิเลสทั้งปวงหรือภาวะที่ปราศจากตัณหา ได้แก่ 
กามตัณหา ภวตัณหา และวิภวตัณหา พระพุทธศาสนาเรียกความสุขประเภทนี้ว่า “นิพพานสุข” โดย
ถือว่าเป็นสุขสูงสุดของมนุษย์ (พระครูวิมลธรรมรังสี และคณะ, 2560: 15-16) 
  กล่าวได้ว่าความสุข คือ ความสบายกายและสบายใจ เป็นสภาวะที่ปราศจากความ
เจ็บปวดทางกายและทางใจ ปราศจากกิเลส มีจิตใจที่เบิกบาน บริสุทธ์ิ ความสุขถือเป็นสิ่งที่มนุษย์
ปรารถนา เป็นจุดหมายประการหนึ่งของชีวิต 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาพบ
ความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยน าเสนอให้เห็นว่าผลของการท าบุญนั้นท าให้เกิดความสุขอันได้แก่ 
ความสงบ ความเบิกบานสบายใจ รวมถึงการมีจิตใจที่สะอาดปราศจากกิเลส ความคิดดังกล่าวนี้
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น าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 3 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้ประโยคแสดงเหตุผล และการ
ใช้วัจนกรรม ดังนี้ 
   
   4.1.2.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขใน
ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงความสุข 
ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 6 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุข 
ในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา 

 
กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

ค าที่สื่อถึงความสุข ความสุข เจติกสุข ความสุขทางใจ 
 
    4.1.2.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงความสุข 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนามี
การใช้ค าศัพท์ที่มีความหมายสื่อถึงความสุข โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นท าให้เกิดความสุข ดังนี้ 
   

ตัวอย่างที่ 13 เจติกสุข ความสุขทางใจ เป็นความสุขที่เกิดจากการได้ท าสิ่งดี ๆ 
ไม่ผิดกฎหมายและศีลธรรม เช่น การบริจาคทานหรือการให้
สิ่งของที่จ าเป็นแก่คนยากจน การท าบุญอุทิศส่วนกุศลแก่ผู้ที่จาก
ไป การถวายอาหารบิณฑบาตแด่พระภิกษุสงฆ์ ... 

(พระพทุธศาสนา ม.1: 68) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “เจติกสุข” ซึ่งหมายถึง “ความสุขทางใจ” 
เพื่อสื่อถึง “ความสุข” ที่เกิดจากการท าสิ่งที่ดี ๆ เช่น การบริจาคทานหรือการให้สิ่งของที่จ าเป็นแก่
คนยากจน การท าบุญอุทิศส่วนกุศลแก่ผู้ที่จากไป การถวายอาหารบิณฑบาตแด่พระภิกษุสงฆ์ 
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   4.1.2.1.2 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
   การใช้ประโยคแสดงเหตุผลเป็นกลวิธีทางภาษาที่ท าให้ผู้อ่านคล้อยตาม 
ลักษณะของประโยคแสดงเหตุผลประกอบด้วยเนื้อความ 2 ส่วน คือ ส่วนที่มีเนื้อความกล่าวถึงเหตุ
และส่วนที่มีเนื้อความกล่าวถึงผล 
   จากก าร ศึ กษ าวาทก รรม เกี่ ย วกั บ บุ ญ ใน ห นั งสื อ เรี ยน ราย วิช า
พระพุทธศาสนาพบว่ามีการใช้ประโยคแสดงเหตุผลเพื่อสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี ้
    

ตัวอย่างที่ 14 การให้ทาน การรักษาศีล และการเจริญภาวนาดังกล่าว เรียกว่า
บุญกิริยาวัตถุ 3 เป็นการสั่งสมบุญตั้งแต่ข้ันต้น คือ ทาน ศีล จนถึง
ข้ันสูง คือ ภาวนา การสั่ งสมบุญตามวิธีทั้ง  3 ส่งผลให้ได้รับ
ความสุข  

(พระพทุธศาสนา ม.2: 108-109) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ส่งผลให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล 
ระหว่างส่วนของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “การให้ทาน การรักษาศีล และการเจริญภาวนาดังกล่าว 
เรียกว่าบุญกิริยาวัตถุ 3 เป็นการสั่งสมบุญตั้งแต่ข้ันต้น คือ ทาน ศีล จนถึงข้ันสูง คือ ภาวนา” กับส่วน
ของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “ได้รับความสุข” แสดงให้เห็นผลที่ได้รับจากการท าบุญตามบุญกิริยา
วัตถุ 3 ว่าจะท าให้ผู้ท าบุญได้รับความสุข 
 
   4.1.2.1.3 การใช้วัจนกรรม 
   จากก าร ศึ กษ าวาทก รรม เกี่ ย วกั บ บุ ญ ใน ห นั งสื อ เรี ยน ราย วิช า
พระพุทธศาสนาปรากฏวัจนกรรมที่เกี่ยวข้องกับความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ได้แก่ วัจนกรรม
อธิบายซึ่งอยู่ในกลุ่มวัจนกรรมบอกกล่าว ดังนี้ 
 
    4.1.2.1.1.1 วัจนกรรมอธิบาย 
    วัจนกรรมอธิบายเป็นวัจนกรรมที่ ใช้อธิบาย ขยายความ ให้
รายละเอียดสิ่งต่าง ๆ ที่น าเสนอให้ชัดเจนย่ิงข้ึน ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนาใช้วัจนกรรมอธิบายในการสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยการอธิบายขยาย
ความ และให้รายละเอียดเกี่ยวกับบุญและการท าบุญด้วยการยกตัวอย่าง รวมถึงการให้เหตุผลเพื่อ
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แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นท าให้เกิดความสบายใจ ท าให้มีจิตใจสะอาด ปราศจากกิเลส ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 15 เจติกสุข ความสุขทางใจ เป็นความสุขที่เกิดจากการได้ท าสิ่งดี ๆ 
ไม่ผิดกฎหมายและศีลธรรม เช่น การบริจาคทานหรือการให้
สิ่งของที่จ าเป็นแก่คนยากจน การท าบุญอุทิศส่วนกุศลแก่ผู้ที่จาก
ไป การถวายอาหารบิณฑบาตแด่พระภิกษุสงฆ์ ... 

(พระพทุธศาสนา ม.1: 68) 
 
    ตัวอย่างนี้เป็นการอธิบายถึงวิธีการที่จะท าให้เกิดเจติกสุขหรือ
ความสุขทางใจว่าสามารถสร้างได้จากการได้ท าสิ่งดี ๆ ท าสิ่งที่ไม่ผิดกฎหมายและไม่ผิดศีลธรรม โดย
ได้ยกตัวอย่างการกระท าต่าง ๆ  ที่จะส่งผลใหเ้กิดความสขุทางใจ ได้แก่ การท าบุญอุทิศส่วนกุศลแก่ผู้ที่
จากไป หรือการถวายอาหารบิณฑบาตแด่พระภิกษุสงฆ์ การอธิบายด้วยการยกตัวอย่างทั้งหมดนี้เพื่อ
แสดงให้ผู้บริโภควาทกรรม ซึ่งได้แก่เด็กนักเรียนในสถาบันการศึกษาต่าง ๆ เห็นถึงวิธีการท าบุญที่จะ
สามารถท าให้เกิดความสุขทางใจได้ 
 

ตัวอย่างที่ 16 สุโข ปุญฺญสฺส อุจฺจโย : การสั่งสมบุญย่อมน าสุขมาให้ 
   ค าว่า บุญ มีความหมายหลายอย่าง เช่น หมายถึง (1) เครื่องช าระ
   จิตใจที่แปดเปื้อนด้วยบาปมานานให้หมดไป (2) ความดีหรือกุศล 
   (3) ความสุข (4) ความประพฤติชอบทางกาย วาจา และใจ บุญ
   จ าแนกตามวิธีท า มี 3 ประเภท คือ 

1. ทานมัย ท าบุญด้วยการให้ทาน 
2. สีลมัย ท าบุญด้วยการรักษาศีล 
3. ภาวนามัย ท าบุญด้วยการเจริญภาวนา ซึ่งมี 2 อย่าง ได้แก่ 

จิตตภาวนา การเจริญสมถกรรมฐานให้เกิดสมาธิ และปัญญา
ภาวนา การเจริญวิปัสสนาให้เกิดปัญญา 

  การให้ทาน การรักษาศีล และการเจริญภาวนาดังกล่าว เรียกว่า
บุญกิริยาวัตถุ 3 เป็นการสั่งสมบุญตั้งแต่ข้ันต้น คือ ทาน ศีล จนถึง
ข้ันสูง คือ ภาวนา การสั่ งสมบุญตามวิธีทั้ง 3 ส่งผลให้ได้รับ
ความสุขทั้งในชาตินี้ ชาติหน้า และไม่ต้องเกิดอีก เพราะได้ช าระ
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จิตจนสะอาดปราศจากกิเลสทั้งหมดบรรลุเป็นพระอรหันต์ ผู้ที่สั่ง
สมบุญถึงข้ันน้ีย่อมได้รับยกย่องนับถือในสังคมของผู้มีธรรม 

(พระพทุธศาสนา ม.2: 108-109) 
 
    ตัวอย่างนี้ เป็นการอธิบายพุทธศาสนสุภาษิต “สุโข ปุญฺญสฺส    
อุจฺจโย” ซึ่งหมายถึง “การสั่งสมบุญย่อมน าสุขมาให้” โดยกล่าวถึงความหมายของบุญว่ามีหลาย
ประการ จากนั้นกล่าวถึงวิธีการท าบุญที่เรียกว่าบุญกิริยาวัตถุ 3 อันเป็นการสั่งสมบุญโดยเริ่มจากการ
สั่งสมบุญข้ันต้น ได้แก่ การให้ทาน การรักษาศีล และการสั่งสมบุญข้ันสูง ได้แก่ การเจริญภาวนา  
    การอธิบายดังกล่าวเป็นการอธิบายวิธีการท าบุญตั้งแต่ระดับที่ง่าย
ที่สุดคือการให้ทาน ต่อมาเป็นการรักษาศีล ซึ่งเป็นวิธีการท าบุญที่ยากข้ึน กล่าวคือ ผู้ท าบุญจะต้องใช้
ความอดทนอดกลั้นในการระงับจติใจ เพื่อพึงละเว้นข้อห้ามต่าง ๆ และประการสุดท้ายเป็นการท าบุญ
ที่ปฏิบัติได้ยากที่สุด คือ การเจริญภาวนาที่ผู้ปฏิบัติจะต้องอาศัยความอดทนและความเพียรพยายาม
จึงจะประสบความส าเร็จ การอธิบายวิธีการท าบุญเหล่าน้ีท าให้เข้าใจวิธีการสัง่สมบญุ ซึ่งการสั่งสมบุญ
ด้วยวิธีดังกล่าวจะส่งผลให้ได้รับความสุข เพราะได้ช าระจิตจนสะอาดปราศจากกิเลส 
 
 จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาที่มี
กลุ่มเป้าหมายในการน าเสนอเป็นกลุ่มเด็กนักเรียนนั้นมีการน าเสนอความคิดว่าบุญท าให้เกิดความสุข
ผ่านกลวิธีทางภาษา ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้ประโยคแสดงเหตุผล และการใช้วัจนกรรม
อธิบาย เพื่อท าให้เห็นว่าการท าบญุนั้นสง่ผลใหเ้กิดความสขุ โดยเฉพาะความสุขทางใจอันเป็นความสุข
ที่เกิดจากการได้ท าสิ่งดี ๆ รวมถึงการมีจิตใจที่สะอาดปราศจากกิเลส 
 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาซึ่งเป็นวาทกรรม
ที่มีกลุ่มเป้าหมายในการน าเสนอเป็นกลุ่มเด็กนักเรียนในสถาบันการศึกษาต่าง ๆ พบความคิดส าคัญ
ทั้งหมด 3 ประการ แบ่งเป็น 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ 
ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า และ 2) การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
 ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท ามุ่ งน าเสนอให้ผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ 
โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายที่เป็นเด็กนักเรียนท าบุญ เนื่องจากการท าบุญเป็นแนวปฏิบัติข้ันพื้นฐานของ
ชาวพุทธ โดยกลวิธีทางภาษาที่ใช้มุ่งน าเสนอให้เหน็ว่าการท าบญุนั้นเกี่ยวข้องกับผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ
โดยตรง อีกทั้งยังเน้นย้ าให้เห็นว่าเมื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาซึ่งเป็นโอกาสส าคัญตามคตขิอง
ชาวพุทธนั้นควรท าบุญ นอกจากนี้ยังประเมินค่าการท าบุญว่าเป็นกิจกรรมที่ส าคัญ หากกลุ่มเด็ก
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นักเรียนต้องการเป็นชาวพุทธที่ดีสิ่งที่พึงปฏิบัติก็คือการท าบุญ ทั้งนี้การท าบุญนั้นถือเป็นการท านุ
บ ารุงพระพุทธศาสนา เป็นการสืบต่ออายุพระพุทธศาสนาให้คงอยู่สืบไป 
 ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูมุ่งน าเสนอให้ผู้บริโภควาทกรรมหรือกลุ่มเด็ก
นักเรียนเข้าใจว่าการท าบุญเป็นวิธีการแสดงความกตัญญูได้วิธีหนึ่ง เป็นการปลูกฝังพฤติกรรมทั้ง
พฤติกรรมการท าบุญและพฤติกรรมความกตัญญู กล่าวคือ กลวิธีทางภาษาที่ปรากฏในการน าเสนอ
ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูท าให้เห็นว่าการท าบุญมีความเกี่ยวข้องกับการแสดง
ความกตัญญู  โดยก าหนดและช้ีน าให้เด็กนักเรียนท าบุญเพื่อแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ รู้จัก
ตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณ 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 1 
ประการ คือ บุญท าให้เกิดความสุข 
 ความคิดบุญท าให้เกิดความสุขมุ่งน าเสนอให้เห็นผลของการท าบุญว่าการท าบุญนั้นก่อให้เกิด
ความสุข โดยเฉพาะความสุขทางใจ เพื่อชักชวนให้ผู้บริโภควาทกรรมซึ่งก็คือกลุ่มเด็กนักเรียนเกิด
ความปรารถนาที่จะท าบุญ โดยใช้ผลของการท าบุญเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดความปรารถนาในการ
ท าบุญ กล่าวคือ เมื่อท าบุญแล้วจะได้รับความสุขเป็นผลตอบแทน โดยเฉพาะความสุขทางใจอันเป็น
ความสุขที่เกิดจากการได้ท าสิ่งดี ๆ รวมถึงการมีจิตใจที่สะอาดปราศจากกิเลส  
 ความคิดเกี่ยวกับบุญทั้ง 3 ประการดังที่ได้กล่าวมามีส่วนในการช้ีน าพฤติกรรมของผู้บริโภค
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาซึ่งได้แก่กลุ่มเด็กนักเรียนใน
สถาบันการศึกษาต่าง ๆ ให้ท าบุญโดยมีความสุขเป็นเหตุจูงใจให้เกิดความปรารถนาในการท าบุญ ใน
ขณะเดียวกันก็เป็นการหล่อหลอมและปลูกฝังพฤติกรรมที่พึงประสงค์ให้เด็กนักเรียนมีคุณสมบัติของ
ชาวพุทธที่ดีและสมาชิกที่ดีของสังคมตามที่ผู้ผลิตวาทกรรมต้องการด้วยการปลูกฝังพฤติกรรมความ
กตัญญูผ่านการท าบุญด้วย โดยการท าบุญนั้นถือเป็นวิธีการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ เป็นการ
ตอบแทนบุญคุณของผู้มีพระคุณได้ด้วย 
 
4.2 ความคิดเก่ียวกับบุญท่ีปรากฏในหนังสือธรรมะ 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็น
การกระท าและความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า รวม 5 ประการ ได้แก่ 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 3 ประการ 
ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิง่ที่ชาวพุทธพึงกระท า 2) การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู และ 3) การ
ท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 
ประการ ได้แก่ 1) บุญท าให้เกิดความสุข และ 2) บุญมีผลต่อดวงชะตา 
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 ความคิดดังกล่าวข้างต้นสื่อผ่านกลวิธีทางภาษาโดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
  

 4.2.1 ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็นการกระท าในหนังสือธรรมะ 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะการกระท าที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือธรรมะประกอบด้วยความคิดหลัก 3 ประการ ได้แก่  
 1. การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า  
 2. การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู  
 3. การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ  
 ความคิดดังกล่าวมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
  4.2.1.1 การท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท า 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบความคิดการท าบุญเป็นสิ่ง
ที่ชาวพุทธพึงกระท า โดยเฉพาะการท าบุญในวันส าคัญทางศาสนาซึง่ถือเปน็วันส าคัญตามคติความเช่ือ
ในศาสนาพุทธ ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 7 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การ
ใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การอ้างส่วนใหญ่ การใช้มูลบท และการใช้ประโยคแสดงเหตุผล การใช้ปฏิบัติ
ปริจเฉท และการใช้ค าขวัญ ดังนี้ 
 
   4.2.1.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการเลือกใช้
ค าศัพท์ที่สื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนา
พุทธ การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา และการใช้ค าแสดงการประเมินค่า การเลือกใช้
ศัพท์ดังกล่าวเป็นการเน้นย้ าและแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเกี่ยวข้องกับผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ โดย
เมื่อถึงวันส าคัญทางศาสนาซึ่งถือเป็นวันส าคัญตามคติความเช่ือในศาสนาพุทธนั้น สิ่งที่ควรท าคือการ
ท าบุญ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 7 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท าในหนังสือธรรมะ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ ชาวพุทธ พุทธบริษัท พุทธศาสนิกชน อุบาสก 

อุบาสิกา 
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    4.2.1.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อ
ถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธแทนการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงบุคคลทั่วไปเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ แสดงให้
เห็นว่าบุคคลที่เกี่ยวข้องกับการท าบุญในพระพุทธศาสนาคือบุคคลที่นับถือศาสนาพุทธ ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 17 การสร้างบุญของพุทธศาสนิกชนนิยมท ากันมากในรปูแบบของการ
ให้ทาน 

(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 8) 
  
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าว่า “พุทธศาสนิกชน” ซึ่งหมายถึงผู้ที่นับถือ
ศาสนาพุทธเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ สื่อให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเกี่ยวข้องกับผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ โดย
กล่าวถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธว่านิยมท าบุญด้วยการให้ทาน 
 

ตัวอย่างที่ 18 แม้ ว่าการพยายามรักษาศีลอุ โบสถจะเป็นเรื่องยาก แต่ใน
ขณะเดียวกันก็เป็นเรื่องท้าทาย ผมจึงขอให้เราทุกคนเอาชนะ
กิเลสตัณหา พร้อม ๆ กับเชิญชวนให้มารักษาศีลอุโบสถในวันพระ
กันเถอะครับชาวพุทธ 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 102) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ชาวพุทธ” เมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยเป็น
การเชิญชวนให้ชาวพุทธท าบุญด้วยการรักษาศีลอุโบสถในวันพระเพื่อช่วยขจัดกิเลสตัณหา 
    นอกจากการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธแล้ว ยังพบค าศัพท์
ที่ปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธในการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธ
พึงกระท า ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาและการใช้ค าแสดงการประเมินค่า 
เพื่ อแสดงให้ เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นกิจกรรมที่ชาวพุทธนิยมปฏิบัติ เมื่ อถึ งวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนา ตลอดจนแสดงให้เห็นว่าการท าบุญเป็นสิ่งจ าเป็นและเป็นกิจกรรมส าคัญที่พึงกระท า 
ดังนี ้
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ตารางท่ี 8 แสดงค าศัพท์ท่ีปรากฏร่วมในการน าเสนอความคิด 
การท าบญุเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท าในหนังสือธรรมะ 

 
กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา วันพระ วันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันเข้าพรรษา
วันอาสาฬหบูชา วันออกพรรษา วันตักบาตรเทโว
โรหนะ ประเพณีส าคัญทางพระพุทธศาสนา 

ค าแสดงการประเมินค่า จ าเป็น ส าคัญ  
     
    4.2.1.1.1.2 การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อ
ถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ เพื่อกล่าวถึงโอกาสส าคัญที่
สัมพันธ์กับการท าบุญ เป็นการเน้นย้ าให้เห็นว่าวันส าคัญทางพระพุทธศาสนานั้นเป็นวันส าคัญที่ผู้ที่นับ
ถือศาสนาพุทธจะแสดงออกด้วยการท าบุญซึ่งเป็นกิจกรรมส าคัญของการเป็นชาวพุทธ ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 19 การตักบาตรเป็นการถวายทานแด่พระสงฆ์และสามเณร ซึ่งวิธีการ
ท าบุญนั้นก็จะน าเอาข้าวและกับใส่บาตรให้พระและเณร ชาวพุทธ
จะนิยมท ากันในทุกวันพระ คือ ข้ึน 8 ค่ า และข้ึน 15 ค่ า หรือใน
วันส าคัญต่าง ๆ ทางพุทธศาสนา เช่น วันข้ึนปีใหม่ วันวิสาขบูชา 
วันมาฆบูชา วันสงกรานต์ 

(แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์: 25) 
    
    ตัวอย่างนี้กล่าวถึงวิธีการท าบุญด้วยการตักบาตรซึ่งเป็นการถวาย
ทานด้วยการน าเอาข้าวและกับใส่บาตรใหพ้ระและเณร การท าบุญด้วยการตักบาตรดังกล่าวนี้เปน็สิ่งที่
ชาวพุทธจะนิยมท ากันในทุกวันพระ คือ ข้ึน 8 ค่ า และข้ึน 15 ค่ า หรือในวันส าคัญต่าง ๆ ทางพุทธ
ศาสนา เช่น วันข้ึนปีใหม่ วันวิสาขบูชา วันมาฆบูชา วันสงกรานต์ แสดงให้เห็นและเป็นการเน้นย้ าว่า
ในวันส าคัญที่เกี่ยวข้องกับศาสนานั้น สิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าคือการท าบุญ 
 

ตัวอย่างที่ 20 ประเพณีตักบาตรเทโวเป็นประเพณีที่ท ากันมาอย่างยาวนาน การ
ที่พุทธบริษัทได้มีส่วนร่วมในประเพณีส าคัญทางพุทธศาสนา ย่อม
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เป็นการจรรโลงพุทธศาสนาให้ยั่งยืนสืบไป นอกจากจะได้ท าบุญ
ด้วยการใส่บาตรพระแล้ว ในวันนี้มักจะมีการฟังเทศน์ฟังธรรม 
เรียกว่าท่านสามารถท าบุญได้หลาย ๆ ทางด้วยกัน 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 18-19) 
 
    ตัวอย่างนี้กล่าวถึงประเพณีตักบาตรเทโวโรหนะ ซึ่งจะท ากันในวัน
แรม 1 ค่ า เดือน 11 หลังวันออกพรรษา ถือเป็นประเพณีส าคัญทางพุทธศาสนา ทั้งนี้ในประเพณี
ดังกล่าว “พุทธบริษัท” ซึ่งหมายถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธสามารถท าบุญได้หลายทาง ไม่ว่าจะเป็นการ
ท าบุญด้วยการใส่บาตรพระ การฟังเทศน์ฟังธรรม การน าเสนอดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าในวันส าคัญทาง
พุทธศาสนานั้นเป็นโอกาสส าคัญที่ผู้ที่นับถือศาสนาพุทธจะได้ท าบุญได้หลากหลายวิธี 
 
    4.2.1.1.1.3 การใช้ค าแสดงการประเมินค่า 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการใช้ค า
แสดงการประเมินค่า “จ าเป็น” “ส าคัญ” ปรากฏร่วมกับค าที่แสดงถึงกิจกรรมการท าบุญ เพื่อแสดง
ให้เห็นว่าการท าบุญเป็นกิจกรรมส าคัญที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 21 บุญหรือคุณงามความดีน้ันเป็นของจ าเป็นอย่างยิ่งส าหรับชาวพุทธ 
(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 8) 

 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงการประเมินค่า “จ าเป็น” ร่วมกับ 
“บุญ” โดยปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ “ชาวพุทธ” เพื่อแสดงให้เห็นว่าบุญหรือ
คุณงามความดีน้ันเป็นของจ าเป็นหรือมีความส าคัญ เป็นสิ่งที่ชาวพุทธต้องกระท า 
 

ตัวอย่างที่ 22 ชาวพุทธไม่ควรละเลยเรื่องบญุทานการกุศล แต่ถือเอาการบญุการ
กุศลเป็นเรื่องส าคัญ 

(รู้ทันกรรมและไขขานการบุญ: 8) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงการประเมินค่า “ส าคัญ” ร่วมกับ “การ
บุญการกุศล” โดยปรากฏร่วมกับค า “ชาวพุทธ” แสดงให้เห็นว่าการท าบุญเป็นกิจกรรมส าคัญของ
ชาวพุทธที่ชาวพุทธพึงกระท า เป็นสิ่งที่ไม่ควรละเลย 
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   4.2.1.1.2 การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ 
   จากการศึกษาพบการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ควร” และ “ต้อง” เพื่อแสดง
ให้เห็นแนวปฏิบัติของชาวพุทธ โดยสื่อความคิดว่าการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าในตัวบท  
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 23 เราควรท าบุญด้วยการรักษาศีล 5 ทุกวัน และหาโอกาสรักษาศีล
อุโบสถทุกวันพระ เพื่อประโยชน์และเพื่อความสุขที่เราจะได้รับ
ยาวนานแสนนาน ทั้งในปัจจุบันและในอนาคต 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 102) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ควร” เพื่อแนะน าสิ่งที่ควรปฏิบัติ 
ได้แก่ การท าบุญด้วยการรักษาศีล 5 ทุกวัน รวมถึงการรักษาศีลอุโบสถหรือศีล 8 ในวันพระ ทั้งนี้การ
ท าบุญดังกล่าวจะส่งผลให้เกิดความสุขทั้งในปัจจุบันและในอนาคต 
 

ตัวอย่างที่ 24 นอกจากชาวพุทธจะพึ่งพระรัตนตรัยแล้ว ชาวพุทธจะต้องเป็น
นักบุญคือเป็นผู้สร้างบุญกุศลไว้เป็นที่พึ่งพิงอย่างจริงจังอีกด้วย  

(รู้ทันกรรมและไขขานการบุญ: 8) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” เพื่อแสดงให้เห็นสิง่ทีช่าวพุทธ
ต้องปฏิบัติน่ันคือการเป็นนักบุญ สร้างบุญกุศลไว้เป็นที่พึ่ง แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ชาว
พุทธต้องกระท า 
  
   4.2.1.1.3 การอ้างส่วนใหญ่ 
   การอ้างส่วนใหญ่เป็นการเลือกใช้ค าที่มีความหมายอ้างถึงบุคคลต่าง ๆ ใน
สังคม ซึ่งอาจเป็นสังคมจริงหรือสังคมที่ถูกสร้างข้ึนในเรื่องเล่า (วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ, 2554: 86) จาก
การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการใช้การอ้างส่วนใหญ่ กล่าวคือ มีการ
เลือกใช้ค าเพื่ออ้างถึงถึงคนส่วนใหญ่ในสังคม เช่น ทั้งหลาย ส่วนใหญ่ ซึ่งมีความหมายสื่อให้ผู้อ่านเห็น
ว่าบุคคลส่วนใหญ่ในสังคมหรือคนไทยทุกคนล้วนท าบุญ ทั้งที่จริงแล้วทุกคนในสังคมอาจไม่ได้มี
พฤติกรรมเช่นน้ัน การอ้างถึงบุคคลส่วนใหญใ่นสังคมเช่นน้ีเปน็การแสดงให้เหน็ถึงความส าคัญของการ
ท าบุญเพื่อให้ผู้อ่านคลอ้ยตามและเหน็ว่าบุญนั้นเป็นสิ่งส าคัญที่พึงกระท าดังที่ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในหนังสือธรรมะพยายามสร้างและสื่อไปยังผู้อ่าน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 25 อุบาสก อุบาสิกาทั้งหลายพึงท าบุญ ปฏิบัติศาสนกิจ สืบทอด
แนวคิดพระพุทธศาสนา 

(ท าบุญถูกวิธีกุศลแรง: 19) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค าว่า “ทั้งหลาย” ประกอบกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือ
ศาสนาพุทธ “อุบาสก” “อุบาสิกา” โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่พึงกระท า กล่าวคือ คน
ที่นับถือศาสนาพุทธจ านวนมากในสังคมนั้นควรท าบุญปฏิบัติศาสนกิจ เพื่อสืบทอดพระพุทธศาสนา  
 

ตัวอย่างที่ 26 ชาวพุทธส่วนใหญ่จะมาร่วมท าบุญในวันส าคัญ ๆ ทางศาสนา ใส่
บาตร รักษาศีล ฟังธรรม 

(เส้นทางบุญ รู้แล้วไม่ตาย: 32) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค าว่า “ส่วนใหญ่” ประกอบกับค าที่สื่อถึงชาวพุทธ 
“ชาวพุทธ” เมื่อกล่าวถึงการท าบุญ เพื่อแสดงให้เห็นว่าคนที่นับถือศาสนาพุทธส่วนใหญ่ในสังคมนั้น
ร่วมท าบุญในวันส าคัญ ๆ ทางศาสนา  
 
   4.2.1.1.4 การใช้มูลบท 
   มูลบท คือ ความเช่ือที่มีอยู่ก่อนซึ่งสะท้อนจากการใช้รูปภาษาบางชนิด เช่น 
รูปภาษาที่ใช้อ้างถึง (referring expressions) ช่ือเฉพาะ (proper names) ค ากริยากลุ่มแนะความ 
(implicative verbs) ค ากริยากลุ่มบ่งการเปลี่ยนสภาพ (change of state verbs) อนุพากย์บอก
เวลา (temporal clauses) และรูปภาษาบ่งการเกิดซ้ า ( iteratives) (ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2556: 
83-89) มูลบทเกี่ยวข้องกับความหมายหรือความรู้ซึ่งถือว่าเป็นจริงตามที่กล่าวไว้ในตัวบท ผู้รับสาร
จ าเป็นต้องใช้ในการสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับตัวบท (Benwell and Stokoe, 2006: 114 อ้างถึงใน 
ศิริพร ภักดีผาสุข, 2561: 125) 
   การใช้มูลบทจะแสดงให้เห็นสมมติฐานเบื้องหลังถ้อยค า เป็นสิ่งที่ใช้เพื่อสื่อ
ว่ามีความรู้หรือความเช่ือบางอย่างอยู่เบื้องหลังถ้อยค าแต่ไม่ได้พูดออกมา (Mey, 1993) การยอมรับ
ถ้อยค าหนึ่ง ๆ ก็เท่ากับยอมรับมูลบทที่แฝงอยู่เบื้องหลังถ้อยค าน้ัน ๆ ด้วย 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือธรรมะปรากฏการใช้มูลบทที่
สื่อให้เห็นว่าการท าบุญเป็นสิ่งที่ดี เป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 27 ชาวพุทธมีหน้าที่สืบสานประเพณีการท าบุญ ด้วยการท าบุญเมื่อ
ถึงวันส าคัญต่าง ๆ  

(แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์: 45) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค า “สืบสาน” ซึ่งเป็นค ากริยากลุ่มแนะความเมื่อ
กล่าวถึง “ประเพณีการท าบุญ” ค ากริยาดังกล่าวแนะให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ดี ได้รับการ
ยอมรับจากคนในสังคม คนในสังคมจึงนิยมประพฤติปฏิบัติสืบต่อ ๆ กันมาตั้งแต่อดีตจนเป็นแบบแผน
ประเพณี ดังนั้นชาวพุทธจึงควรจะปฏิบัติให้ด ารงอยู่ต่อไป โดยถือเป็นหน้าที่ที่ชาวพุทธพึงกระท าด้วย
ความรับผิดชอบ  
 
   4.2.1.1.5 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือธรรมะพบว่ามีการใช้ประโยค
แสดงเหตุผลเพื่อสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 28 ด้วยเหตุที่การท าบุญมีอานิสงส์มากมาย ดังนั้นเราควรเร่งท าบุญ 
อันจะน ามาซึ่งอานิสงส์เหล่าน้ัน 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 199) 
 

ตัวอย่างที่ 29 การท าบุญแล้วจะได้รับผลบุญตอบแทนกลับมา ดังนั้นชาวพุทธจึง
หมั่นท าบุญอย่างสม่ าเสมอ 

(แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์: 17) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ด้วยเหตุที่...ดังนั้น” “ดังนั้น...จึง” เป็นค าเช่ือมแสดง
เหตุผล โดยกล่าวถึงการท าบุญว่ามีอานิสงส์หรือสามารถส่งผลให้ได้รับผลตอบแทนกลับคืนมา 
ก่อให้เกิดข้อสรุปอันเป็นผลที่ตามมาซึ่งก็คือ “เราควรเร่งท าบุญ” “ชาวพุทธจึงหมั่นท าบุญสม่ าเสมอ” 
ทั้งนี้ผู้เขียนใช้ผลจากการท าบุญเพื่อโน้มน้าวให้เห็นว่าชาวพุทธนั้นควรท าบุญ เพื่อที่จะได้รับผลจาก
การท าบุญนั้น 
 
   4.2.1.1.6 การใช้ปฏิบัติปริจเฉท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะปรากฏการใช้ปฏิบัติ
ปริจเฉทเพื่อน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่าง 
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ตัวอย่างที่ 30 ชาวพุทธจะต้องถือพระรัตนตรัยไว้เป็นสรณะ ให้มีพระอยู่คู่ใจ ไม่
ลบหลู่หรือไม่ละทิ้งพระรัตนตรัย และจะต้องจริงจังในการบ าเพ็ญ
บุญให้ครบวงจรทั้ง 3 ประการที่กล่าวมาคือ 
1. ให้ทาน 
2. รักษาศีล 
3. เจริญภาวนา 

   จึงจะได้ช่ือว่าเป็นพุทธศาสนิกชน 
 (รู้ทันกรรมและไขขานการบุญ: 67-68) 

    
   ตัวอย่างนี้เป็นการใช้ปฏิบัติปริจเฉทเพื่อบอกสิ่งที่ควรปฏิบัติในฐานะที่เป็น
พุทธศาสนิกชน ได้แก่ การท าบุญให้ครบ 3 ประการ ซึ่งประกอบด้วยการให้ทาน การรักษาศีล และ
การเจริญภาวนา 
 
   4.2.1.1.7 การใช้ค าขวัญ 
   ค าขวัญ หมายถึง ถ้อยค าที่แต่งข้ึนเพื่อเตือนใจหรือเพื่อให้เป็นสิริมงคล 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 258) มีลักษณะเป็นข้อความขนาดสั้น บางครั้งมีการใช้สัมผัสคล้องจอง
เพื่อให้จดจ าได้ง่าย ในที่นี้จะหมายความรวมถึงถ้อยค าที่หลักแหลมชวนให้คิดในลักษณะของค าคม 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 258) ดว้ย 
   การใช้ค าขวัญนั้นถือเป็นการใช้ภาษาเพื่อช้ีน าให้เกิดการปฏิบัติตามบุคคล
ใดบุคคลหนึ่ง ถือเป็นเครื่องมือส าคัญในการควบคุมสังคม เนื่องจากค าขวัญเป็นการช้ีน าโดยให้เหตุผล
และเตือนสติให้ปฏิบัติตามด้วยวิธีการที่ไม่รุนแรงมากนัก (Bellak, 1942 อ้างถึงใน วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ, 
2554: 102) 
   จากการศึกษาพบการใช้ค าขวัญเพื่อสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาว
พุทธพึงกระท าในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 31 บรรพบุรุษของเราสอนให้ลูกหลานท าบุญด้วยการใส่บาตรและท า
สังฆทานกันมานานถ่ายทอดมาหลายช่ัวอายุคน ถึงกับมีค าขวัญ
เป็นสูตรส าเร็จว่า “เช้าใดยังไม่ได้ท าบุญใส่บาตร เช้าน้ันก็อย่าเพิ่ง
กินข้าว” 

(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 8) 
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   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าขวัญ “เช้าใดยังไม่ได้ท าบุญใส่บาตร เช้านั้นก็อย่าเพิ่ง
กินข้าว” แทรกอยู่ในตัวบทวาทกรรมเกีย่วกับบุญในหนังสือธรรมะ เพื่อสื่อให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็น
สิ่งส าคัญที่ควรท าก่อนเริ่มกิจกรรมอื่น ๆ ในแต่ละวัน หากยังไม่ได้ท าบุญก็อย่าเพิ่งกินข้าว เป็นการใช้
ข้อความขนาดสั้น เพื่อให้จดจ าได้ง่ายในการปลูกฝังพฤติกรรมแก่ลูกหลานให้เห็นว่าการบุญนั้นเป็นสิ่ง
ที่พึงกระท า ให้รู้จักท าบุญในทุก ๆ วันก่อนจะท ากิจกรรมอื่น ๆ  
 

ตัวอย่างที่ 32 “บุญ ยิ่งท าย่ิงได้” 
   หมั่นท าบุญให้มากเข้าไว้ จะได้รับผลในสักวัน 

(ท าง่ายได้บญุ: 39) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าขวัญที่เป็นข้อความขนาดสั้น “บุญ ยิ่งท าย่ิงได้” เพื่อ
สื่อให้เห็นว่าการท าบุญมากจะยิ่งท าให้ได้บุญมากตามไปด้วย น าไปสู่การปลูกฝังพฤติกรรมการท าบุญ
ให้เกิดการท าบุญอย่างสม่ าเสมอ  
   การใช้ค าขวัญเหล่าน้ีเป็นการน าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งส าคัญ 
เป็นสิ่งที่ยิ่งท ามาก จะได้รับผลมากตามไปด้วย โดยใช้ข้อความขนาดสั้นที่สื่อความได้ชัดเจนท าให้
จดจ าได้ง่าย ซึ่งมีส่วนในการช้ีน าให้ผู้บริโภควาทกรรมน าไปปฏิบัติตาม การใช้ค าขวัญดังกล่าวจึงตอก
ย้ าให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่พึงกระท า 
 
 กลวิธีทางภาษาที่ได้กล่าวมา ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ ทั้งการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนา
พุทธ การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา และการใช้ค าแสดงการประเมินค่า รวมถึงการใช้
ค าแสดงทัศนภาวะ การอ้างส่วนใหญ่ การใช้มูลบท การใช้ประโยคแสดงเหตุผล การใช้ปฏิบัติปริจเฉท 
และการใช้ค าขวัญ สื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า โดยน าเสนอให้เห็นว่า
การท าบุญนั้นเกี่ยวข้องกับคนที่นับถือศาสนาพุทธ เป็นกิจกรรมส าคัญที่ชาวพุทธยึดถือปฏิบัติกันมา
และควรสืบสานรวมทั้งปลูกฝังให้เกิดพฤติกรรมการท าบุญจากรุ่นสู่รุ่น โดยเฉพาะในวันส าคัญที่
เกี่ยวข้องกับศาสนานั้นชาวพุทธทั้งหลายควรไปท าบุญ สิ่งเหล่านี้ตอกย้ าให้เห็นความคิดที่ผู้ผลิต     
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะต้องการน าเสนอและปลูกฝังว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ชาวพุทธ
พึงกระท า 
 
  4.2.1.2 การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการน าเสนอความคิดการ
ท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญกับความกตัญญูมีความสัมพันธ์กัน 
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กล่าวคือ การท าบุญ  การชักชวนให้ท าบุญเป็นวิธีการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ ใน
ขณะเดียวกันการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณนั้นก็ถือเป็นการท าบุญ คือ เป็นการกระท าที่เป็น
ความดีที่ส่งผลให้ได้บุญ การน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูน้ันเป็นการตอกย้ า
ให้เห็นความส าคัญของความกตัญญูในสังคมไทยผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ  
  ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 4 กลวิธี ได้แก่ การนิยามความกตัญญู การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ 
การใช้สหบท และการใช้ประโยคแสดงเหตุผล ดังนี้ 
 
   4.2.1.2.1 การนิยามความกตัญญู 
   จากการศึกษาพบกลวิธีการนิยามความกตัญญูเพื่อสื่อความคิดการท าบุญ
เป็นการแสดงความกตัญญูในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ โดยก าหนดให้เห็นว่าการ
เป็นผู้ที่มีความกตัญญูน้ันท าได้ด้วยการท าบุญ ดังต่อไปนี้  
  

ตัวอย่างที่ 33 เมื่อใดก็ตามที่ท าความดีหรือมีจิตที่บริสุทธ์ิ สว่าง สงบแล้ว เรา
อุทิศบุญกุศลไปให้เหล่าบรรพบุรุษของเรา ผู้ที่มีพระคุณของเราทั้ง
ที่มีชีวิตอยู่และผู้ที่ล่วงลับดับขันธ์ไปแล้ว เพื่อเป็นการแสดงความ
กตัญญูรู้คุณ ... 

(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 107) 
 
    ตัวอย่างนี้แสดงให้เห็นการนิยามความกตัญญูด้วยการก าหนดว่า
การอุทิศบุญกุศลไปให้บรรพบุรุษและ124ผู้ที่มีพระคุณทั้งที่ยังมีชีวิตอยู่และเสียชีวิตไปแล้วนั้นถือเป็น
การแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ 
     

ตัวอย่างที่ 34 ส่วนผู้ที่พ่อแม่เสียไปแล้ว หนทางที่เราสามารถทดแทนบุญคุณได้ก็
คือการท าบุญแล้วอุทิศบุญให้ท่าน 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 156) 
 
    จากตัวอย่างแสดงให้การท าบุญแล้วอุทิศบุญให้พ่อแม่ที่เสียชีวิตไป
แล้วเป็นการแสดงออกถึงความกตัญญูต่อพ่อแม่ได้ ซึ่งเป็นการก าหนดคุณลักษณะของผู้ที่มีความ
กตัญญูว่าสามารถแสดงออกได้ด้วยการท าบุญ 
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   4.2.1.2.2 การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ 
   จากการศึกษาพบว่ามีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ควร” และ “ต้อง” เพื่อ
สื่อความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ โดย
แนะน าว่าความกตัญญูเป็นสิ่งที่ควรกระท าเพื่อให้ได้บุญ ในขณะเดียวกันก็ควรท าบุญเพื่อเป็นการ
แสดงความกตัญญู ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 35 ผู้ใดแสวงหาภิกษาโดยชอบ แล้วเลี้ยงมารดาและบิดา ผู้นั้นย่อมได้
บุญเป็นอันมากเราในฐานะลูกไม่ควรจะคาดหวังมรดกจากท่าน 
ตรงกันข้าม เราต่างหากที่ต้องเลี้ยงดูท่านด้วยเงินของเรา 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 154) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” เพื่อแนะน าสิ่งที่ลูกควรปฏิบัติ
ต่อมารดาและบิดา โดยลูกไม่ควรคาดหวังมรดกจากท่าน แต่ต้องเลี้ยงดูท่านเพื่อตอบแทนบุญคุณ ซึ่ง
การกระท าดังกล่าวจะท าให้ได้บุญมาก 
 

ตัวอย่างที่ 36 ท่านต้องรู้จักกตัญญูกตเวทีต่อผู้ที่เคยมีบุญคุณทุกคน ไม่จ ากัดว่า
ต้องเป็นบุพการีผู้ให้ก าเนิดเท่านั้น ผู้ใดที่เคยมีอุปการคุณ ไม่ว่าจะ
เป็นครูบาอาจารย์ มิตรสหาย ญาติสนิท พี่ น้อง หรือผู้ที่เคยให้
ความช่วยเหลือ โดยควรท าบุญระลึกถึงพระคุณตอบแทนคุณของ
บุคคลเหล่าน้ีด้วย 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 101) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ควร” เพื่อแนะน าสิ่งที่บุคคลควร
ปฏิบัติต่อผู้มีบุญคุณทุกคน ไม่ว่าจะเป็นบุพการี ครูบาอาจารย์ มิตรสหาย ญาติสนิท พี่ น้อง หรือผู้ที่
เคยให้ความช่วยเหลือ ด้วยการท าบุญเพื่อระลึกถึงพระคุณตอบแทนคุณของบุคคลเหล่าน้ัน แสดงให้
เห็นว่าการท าบุญนั้นถือเป็นวิธีการหนึ่งที่เป็นการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณได้ 
 
   4.2.1.2.3 การใช้สหบท 
   สหบทเป็นแหล่งรวมของที่มาและเนื้อหาที่มีความหลากหลายที่ปรากฏอยู่
ด้วยการอ้างอิงถึงตัวบทอื่น ทั้งนี้ตัวบทต่าง ๆ จะเติมเต็มด้วยการแทรกตัวบทอื่น ๆ ซึ่งอาจจะแบ่งได้
อย่างชัดเจนหรืออาจจะผสานอยู่ภายในตัวบท (Fairclough, 1992: 85) 
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   จันทิมา อังคพณิชกิจ (2554: 2-4) กล่าวถึงตัวบทที่เกิดข้ึนในปัจจุบันว่ามี
ลักษณะเป็นพหุนิยมหรือสหสาขามากข้ึน ตัวบทจะไม่เป็นตัวบทที่มีเพียงชนิดและรูปแบบเดียว แต่จะ
เป็นตัวบทที่มีลักษณะหลากหลาย เป็นการผสมผสานระหว่างตัวบทหนึ่งกับตัวบทอื่น ๆ ที่ได้มีการ
ผลิตแล้วก่อนหน้านี้ นอกจากนี้ยังได้กล่าวถึงสหบทว่าเกิดข้ึนจากความคิดพื้นฐานว่าการผลิตตัวบทแต่
ละครั้งนั้น จะต้องมีตัวบทที่มีมาก่อนหน้าแล้ว ถ้อยค าที่สื่อสารกันในชีวิตประจ าวันล้วนแล้วแต่มี
อิทธิพลหรืออยู่ท่ามกลางถ้อยค าที่มีอยู่ก่อนแล้ว เพียงแต่น ามากล่าวซ้ าหรือกล่าวใหม่ตาม
วัตถุประสงค์ที่ต่างกันออกไป ตัวบทที่ปรากฏเป็นเพียงการผลิตซ้ าจากตัวบทอื่น ๆ ที่มีมาก่อน โดย
น ามาถ่ายทอดในรูปแบบของตัวบทใหม่ เน้นย้ าข้ึนใหม่ และอยู่ในบริบทใหม่ตามเงื่อนไขที่มีอยู่ใน
บริบทนั้น ๆ  
   กล่าวได้ว่าการใช้สหบทเป็นลักษณะของตัวบทที่สื่อให้รู้ว่ามีความคิดอื่น
หรือตัวบทอื่นที่มีอยู่ก่อนแล้วปรากฏอยู่ด้วย โดยมีความสัมพันธ์ในเชิงตอบสนอง ตอบโต้ หรือ
ปฏิสัมพันธ์กับตัวบทหรือวาทกรรมที่มีอยู่ก่อน 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือธรรมะปรากฏการใช้สหบทที่
สื่อให้ เห็นความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญ ญูในลักษณ ะต่าง ๆ ได้แก่  การอ้าง            
พระธรรมาจารย์ และการอ้างพระไตรปิฎก ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
    4.2.1.2.3.1 การอ้างพระธรรมาจารย์ 
    การอ้างพระธรรมาจารย์เป็นการอ้างค ากล่าวของปูชนียาจารย์ที่สั่ง
สอนทางธรรม ซึ่งหมายถึงพระสงฆ์ที่ท าหน้าที่ถ่ายทอดและสั่งสอนธรรมะให้แก่ประชาชน การอ้าง
พระธรรมาจารย์เปน็กลวิธีทางภาษาประการหนึ่งที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะที่
สื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู โดยเป็นการอ้างถึงค าสอนบุคคลที่น่าเช่ือถือ
และเป็นที่ยอมรับในทางธรรมว่าสิ่งที่ตัวบทวาทกรรมนี้น าเสนอเป็นสิ่งที่ถูกต้อง เช่ือถือได้ ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 37 หลวงพ่อปรีชาสอนมาตลอดว่า “ถ้ารับสิ่งของจากใคร มึงควร
ท าบุญให้ธรรมทานหรือวิธีการด าเนินชีวิตกับเขาตอบแทนต่อผู้มี
พระคุณ” 

(บุญติดจรวด: 54) 
 
    จากตั วอย่างมีก ารใช้สหบทกล่ าวอ้ างถึงค าสอนของพระ         
ธรรมาจารย์ คือ หลวงพ่อปรีชา หรือพระครูบรรพตพัฒนคุณ วัดเขาอิติสุคโต ว่าถ้ารับสิ่งของมาจาก
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ผู้ใดแล้ว ก็ควรตอบแทนบุญคุณผู้นั้นด้วยการท าบุญให้ธรรมทานหรือให้วิธีการด าเนินชีวิต แสดงให้
เห็นว่าการแสดงความกตัญญู รู้จักตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณนั้นสามารถท าได้ด้วยการท าบุญ การ
อ้างค ากล่าวของหลวงพ่อปรีชาซึ่งมีลูกศิษย์ที่เคารพนับถือจ านวนมาก ช่วยสร้างความน่าเช่ือถือให้กับ
สิ่งที่ผู้ผลิตตัวบทวาทกรรมน าเสนอ ซึ่งอาจส่งผลให้ผู้บริโภควาทกรรมน าไปปฏิบัติตาม 
 
    4.2.1.2.3.2 การอ้างพระไตรปิฎก 
    การอ้างพระไตรปิฎกเปน็การอ้างข้อความหรือเรื่องเล่าที่ปรากฏใน
พระไตรปิฎกซึ่งเป็นคัมภีร์ทางพระพุทธศาสนาที่รวบรวมพระธรรมค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้า การ
อ้างพระไตรปิฎกดังกล่าวเปน็กลวิธีทางภาษาที่สรา้งความน่าเช่ือถือให้กับสิง่ที่ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในหนังสือธรรมะน าเสนอ โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญเป็นวิธีการแสดงความกตัญญูได้ ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 38 ไม่ว่าเราจะมีรายได้แค่ไหน ขอให้พยายามแบ่งรายได้ส่วนหนึ่งให้
ท่านเป็นประจ า แม้ว่าพ่อแม่ของบางคนอาจจะไม่เดือดร้อน มีกิน
มีใช้อยู่แล้ว แต่หากท่านได้น าเงินของเราไปใช้อุปโภคบริโภค เรา
ในฐานะลูกก็ได้บุญมาก และยังท าให้ท่านมีความสุขใจที่ได้ใช้เงิน
ลูกด้วย ... สอดคล้องกับพระไตรปิฎก เล่มที่  15 ข้อ 713 ว่า 
“ผู้ใดแสวงหาภิกษาโดยชอบ แล้วเลี้ยงมารดาและบิดา ผู้นั้นย่อม
ได้บุญเป็นอันมาก” 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 154) 
 
    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงข้อความในพระไตรปิฎก เล่มที่ 15 ข้อ 
713 เพื่อสนับสนุนความคิดที่ผู้ผลิตวาทกรรมต้องการน าเสนอใหเ้หน็ว่าการที่ลกูน าเงินไปเลี้ยงดูพ่อแม่
ให้น าไปใช้ในการอุปโภคบริโภคอันเป็นการตอบแทนบุญคุณนั้น ท าให้ลูกได้บุญมาก ซึ่งสอดคล้องกับ
พระไตรปิฎกที่กล่าวว่า “ผู้ใดแสวงหาภิกษาโดยชอบ แล้วเลี้ยงมารดาและบิดา ผู้นั้นย่อมได้บุญเป็นอัน
มาก” การยกข้อความจากคัมภีร์ทางพระพุทธศาสนาดังกล่าวช่วยสร้างความน่าเช่ือถือส่งผลให้เกิด
การยอมรับและน าไปปฏิบัติตาม ด้วยการเลี้ยงดูพ่อแม่เพือ่ตอบแทนพระคุณซึ่งถือเป็นการท าความดีที่
ท าให้ได้บุญมาก 
 

ตัวอย่างที่ 39 นอกจากเราจะเลี้ยงดูพ่อแม่แล้ว พระพุทธเจ้าบอกเอาไว้ว่า 
(พระไตรปิฎกเล่มที่ 20 ข้อ 238) เมื่อไรก็ตามที่เราสามารถช่วย
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พ่อแม่ที่ไม่มีศรัทธาในพุทธศาสนา (อย่างถูกต้อง) ให้กลายเป็นผู้ที่
มีศรัทธา (อย่างถูกต้อง) ช่วยพ่อแม่ที่ไม่ค่อยท าบุญให้กลายเปน็ผูท้ี่
ท าบุญสม่ าเสมอ ช่วยพ่อแม่ที่ไม่มีศีลให้กลายเป็นผู้มีศีล การ
กระท าแบบนี้ถึงจะถือได้ว่าสามารถตอบแทนบุญคุณของพ่อแม่ได้
อย่างเหมาะสม 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 155) 
 
    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงข้อความในพระไตรปิฎก เล่มที่ 20 ข้อ 
238 โดยแสดงให้เห็นว่าการช่วยให้พ่อแม่มีศรัทธาในพุทธศาสนาอย่างถูกต้อง รู้จักท าบุญอย่าง
สม่ าเสมอ และเป็นผู้มีศีลนั้น ถือเป็นการตอบแทนบุญคุณของพ่อแม่ได้อย่างเหมาะสม 
 
   4.2.1.2.3 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
   จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการใช้ประโยคแสดงเหตุผลเพื่อสื่อความคิดการ
ท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 40 ด้วยเหตุที่เมื่อท าบุญแล้วสามารถอุทิศส่งต่อผลบุญให้ผู้มีพระคุณ
ได้ ดังนั้นถือได้ว่าการท าบุญเป็นการแสดงออกถึงความกตัญญูต่อ
ผู้มีพระคุณได้ทางหนึ่ง 

(คู่มือสร้างบุญ: 25) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ด้วยเหตุที่ ... ดังนั้น” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล 
ระหว่างส่วนของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “เมื่อท าบุญแล้วสามารถอุทิศส่งต่อผลบุญให้ผู้มีพระคุณ
ได”้ กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “ถือได้ว่าการท าบุญเป็นการแสดงออกถึงความกตัญญูต่อผู้
มีพระคุณได้ทางหนึ่ง” แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นการแสดงความกตัญญูไดวิธีหนึ่ง 
 

ตัวอย่างที่ 41 ก าลังบุญที่ได้รับจากการตอบแทนคุณของผู้มีอุปการะ จะท าให้
เป็นเกราะป้องกันจากอันตรายนานัปการ และเป็นหลักประกันว่า
ไม่มีวันเข้าตาจน 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 102) 
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   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “จะท าให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วน
ของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “ก าลังบุญที่ได้รับจากการตอบแทนคุณของผู้มีอุปการะ” กับส่วนของ
ประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “เป็นเกราะป้องกันจากอันตรายนานัปการ และเป็นหลักประกันว่าไม่มีวัน
เข้าตาจน” แสดงให้เห็นว่าการตอบแทนผู้มีพระคุณนั้นถือเป็นการท าความดี ท าให้ได้บุญ และผลบุญ
นัน้ส่งผลให้ปลอดภัยจากอันตรายต่าง ๆ และไม่มีวันเข้าตาจน 
 
 กลวิธีทางภาษาที่ได้กล่าวมาข้างต้น ได้แก่ การนิยามความกตัญญู การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ 
การใช้สหบท และการใช้ประโยคแสดงเหตุผล สื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความ
กตัญญู โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญกับความกตัญญูมีความสัมพันธ์กัน กล่าวคือ การท าบุญนั้นถือ
เป็นวิธีการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ ในขณะเดียวกันการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณนั้นก็
ถือเป็นการกระท าความดีที่ส่งผลให้ได้บุญด้วย ทั้งนี้การน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการแสดง
ความกตัญญูผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะท าให้เช่ือได้ว่าการท าบุญนั้นสามารถตอบ
แทนบุญคุณของผู้มีพระคุณได้ อันมีส่วนในการส่งเสริมให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการท าบุญเพื่อแสดง
ความกตัญญู อีกทั้งยังสนับสนุนให้เกิดพฤติกรรมการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ โดยท าให้ เห็น
ว่าการแสดงความกตัญญูนั้นเป็นการกระท าที่ท าให้ได้บุญ ซึ่งส่งผลดีต่อชีวิตความเป็นอยู่ของผู้ที่มี
พฤติกรรมดังกล่าว 
 
  4.2.1.3 การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
  “ธุรกิจ” หมายถึง การด าเนินกิจกรรมของบุคคลหรือกลุ่มบุคคลเพื่อก่อให้เกิดสินค้า
หรือบริการโดยมกีารแลกเปลีย่นหรอืซื้อขายสนิค้าและบริการนั้นไปยังบุคคลหรือกลุ่มบุคคลอื่น ส่งผล
ให้บุคคลหรือกลุ่มบุคคลได้รับประโยชน์จากการด าเนินกิจกรรมแม้ว่ากิจกรรมนั้นจะมีความเสี่ยง
เกิดข้ึนก็ตาม โดยวัตถุประสงค์ล าดับแรกของการประกอบธุรกิจก็คือการแสวงหาผลก าไรที่อาจอยู่ใน
รูปของตัวเงินหรือผลตอบแทนจากการลงทุน (อนิวัช แก้วจ านง, 2553: 1-2) 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการน าเสนอความคิดการ
ท าบุญเป็นการท าธุรกิจโดยมีการกล่าวถึงบุญและการท าบุญว่าเป็นวัตถุ/สินค้า และเป็นการลงทุนที่
ต้องบริหารจัดการเพื่อให้เกิดประโยชน์หรือได้รับผลประโยชน์สูงสุดคือได้ก าไรจากการลงทุนน้ัน ซึ่ง
เป็นไปตามระบบการท าธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการผลิตหรือการซื้อขายสินค้าและบริการ เป็นระบบ
เศรษฐกิจหรืออาชีพเพื่อหวังผลก าไร (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2559 : 21) มีการซื้อขาย
แลกเปลี่ยนสินค้าเพื่อหวังผลตอบแทน ให้ความส าคัญกับการลงทุน โดยต้องมีการบริหารจัดการการ
ลงทุนที่มุ่งเน้นการท าก าไรเป็นหลัก 
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  ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 3 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ 
การใช้วัจนกรรม และการใช้อุปลักษณ์ ดังนี้ 
 
   4.2.1.3.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อความคิดการท าบุญเป็นการท า
ธุรกิจในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ ได้แก่ การใช้ค าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการ 
ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 9 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจในหนังสือธรรมะ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการ เวลา ปัจจัย เงิน จ ากัด คุ้มค่า บริหาร เหมาะสม 
    
    4.2.1.3.1.1 การใช้ค าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการ 
    การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการ
เลือกใช้ค าศัพท์ที่เกี่ยวข้องกับการบรหิารจัดการเพื่อสื่อความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ โดยแสดง
ให้เห็นว่าการท าบุญนั้นต้องบริหารและจดัการทรัพยากรไม่ว่าจะเป็นเวลาและปัจจัย (เงิน) ที่มีอยู่อย่าง
จ ากัดให้เกิดประโยชน์สูงสุดเพื่อสนองความต้องการของมนุษย์ซึ่งในที่นี้หมายถึงการได้บุญมากที่สุด 
อันเป็นการบริหารการท าบุญในปัจจุบันซึ่งเป็นยุคที่มีเวลาและปัจจัยอย่างจ ากัด เพื่อให้ผู้ท าบุญได้รับ
ผลจากการท าบุญอย่างเต็มที่และคุ้มค่า ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 42  หนังสือเล่มนี้จะช่วยให้เราค้นพบว่า ในพระไตรปิฎกมีตัวอย่างการ
ท าบุญแบบไหนที่ได้บุญมากเป็นพิเศษ ได้บุญมากเพราะอะไร 
รวมถึงท าแล้วจะได้อะไรกลับมา จึงเหมาะส าหรับผู้ที่มีเวลาหรือมี
ปัจจัย (เงิน) ที่ค่อนข้างจ ากัด แล้วก าลังมองหาการท าบุญที่จะช่วย
ให้เราสามารถใช้เงินและเวลาได้อยา่งคุ้มค่า ไดบุ้ญมากข้ึนโดยใช้
เงินและเวลาเท่าเดิม 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: ค าน าผู้เขียน) 
 

ตัวอย่างที่ 43 เราทุกคนควรจะต้องใช้วิจารณญาณในการตัดสนิใจอย่างถ่ีถ้วน ว่า
เราจะบริหารเงินที่เรามีอย่างไรให้เหมาะสม ไม่ให้ชีวิตในชาตินี้
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อัตคัดขัดสนเกินไป (เงินที่ใช้) และให้มีอนาคตที่มั่นคง (เงินเก็บ) 
และในขณะเดียวกันก็ต้องท าบุญให้มากพอที่จะท าให้ชีวิตชาติ
ต่อไปของเรามีความเป็นอยู่ที่ดีมากพอด้วย (เงินที่ท าบุญ) 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 53) 
 
    จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ “เวลา” “ปัจจัย” 
“เงิน” ซึ่งมีอยู่อย่าง “จ ากัด” จึงต้องใช้อย่าง “คุ้มค่า”เพื่อช่วยในการท าบุญให้ได้บุญมาก รวมถึงต้อง 
“บริหาร” การเงินอย่าง “เหมาะสม” ไม่ว่าจะเป็นเงินส าหรับใช้จ่ายในกิจกรรมต่าง ๆ เงินเก็บ และ
เงินส าหรับการท าบุญ เพื่อวางแผนชีวิตให้มีความเป็นอยู่ที่ดีทั้งในชาตินี้และชาติหน้า การใช้ชุด
ค าศัพท์ดังกล่าวเมื่อกล่าวถึงการท าบุญแสดงแนวคิดการบริหารจัดการทางธุรกิจที่ต้องบริหาร
ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัดให้เกิดประโยชน์หรือก าไรสูงสุด เพื่อให้เห็นว่าบุญนั้นเป็นเรื่องที่สามารถ
บริหารจัดการได้ เพื่อให้ผู้ท าบุญได้รับผลประโยชน์สูงสุดจากการกระท าหรอืลงทุนด้วยเวลาหรอืปัจจัย
ที่มีอยู่อย่างจ ากัด แสดงให้เห็นความคิดเชิงธุรกิจในการน าเสนอความคิดเรื่องบุญ 
 
   4.2.1.3.2 การใช้วัจนกรรม 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะปรากฏวัจนกรรมที่
เกี่ยวข้องกับการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ ได้แก่ วัจนกรรมแนะน าซึ่งอยู่ในกลุ่ม  
วัจนกรรมช้ีน า ดังนี้ 
 
    4.1.1.3.2.1 วัจนกรรมแนะน า  
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่าผู้ผลิต
วาทกรรมใช้วัจนกรรมแนะน าเพื่อเสนอแนะวิธีการท าบุญแก่ผู้อ่านว่าท าบุญแล้วควรหวังผลจากการ
ท าบุญโดยการอธิษฐานหรือขอพร ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 44 ดังนั้นจึงไม่ต้องกังวลว่าจะท าบุญกับพระสงฆ์ที่ดีมีเนื้อนาบุญสูง
หรือไม่ ขอแค่ให้เราท าจิตใจให้บริสุทธ์ิ สะอาด ก็รับอานิสงส์บุญ
อย่างเต็มที่  ไม่มีกรรมทางการปรามาสอะไรมาขวางกัน แต่มี
ข้อปลีกย่อยที่ส าคัญมากอยากจะบอกให้ทราบ แนะน าเพิ่มเติมก็
คือ ข้าวปลาอาหาร สิ่งของที่น าไปใส่บาตรพระหรือในสงัฆทานน้ัน 
ควรจะเป็นสิ่งของที่ดี ประณีต มีคุณภาพ ควรมีการพิจารณาวัตถุ
ทานนั้นอย่างประณีตที่สุดเท่าที่เราจะท าได้ ... เมื่อเสร็จจากการ
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ท าบุญแล้วควรอธิษฐานจิตร่วมมหาบุญกุศล ขอพระบารมีของ
พระพุทธเจ้าประทานพรให้ชีวิตนั้นมีความสุข ความขัดข้องความ
ไม่มีในชีวิตอย่าได้บังเกิดข้ึนนับตั้งแต่บัดนี้เป็นต้นไป ... ต่อจากนี้
ไปชีวิตจะรุ่งเรืองพูนสุขด้วยพลานุภาพแห่งบุญนั้นพาไป 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 39-41) 
 
    จากตัวอย่างผู้เขียนกล่าวแนะน าการท าบุญด้วยการใส่บาตรหรือ
ถวายสังฆทานว่าของที่จะน าไปใส่บาตรหรือถวายพระนั้นควรเปน็สิ่งของที่ดี มีคุณภาพ และเมื่อท าบุญ
แล้วควรอธิษฐานขอพร แสดงให้เห็นถึงความคิดเกี่ยวกับการท าบุญเพื่อหวังผลตอบแทนซึ่งเป็นวิธีคิด
ทางธุรกิจ กล่าวคือ เมื่อท าบุญแล้วควรได้รับสิ่งตอบแทนจากการท าบุญนั้น ซึ่งเป็นลักษณะของการ
ลงทุนเพื่อหวังผลก าไรหรอืผลตอบแทน โดยผลตอบแทนที่อธิษฐานหรอืขอพรจากการท าบญุใหเ้กิดผล
หรือประโยชน์ ได้แก่ ความขัดข้องความไม่มีในชีวิตอย่าได้บังเกิด ซึ่งก็คือขอให้ชีวิตปราศจากความ 
ขัดสน มี (ทรัพย์สิน) ใช้จ่ายไม่ขัดข้อง ส่งผลให้ชีวิต “รุ่งเรืองพูนสุข” ได้ 
 
   4.2.1.3.3 การใช้อุปลักษณ์ 
   การใช้อุปลักษณ์เป็นลักษณะการใช้ภาษาแบบเปรียบเทียบที่ผู้ใช้ภาษาใช้ใน
การสื่ อสารในชีวิตประจ าวันหรือ เรียกอีกอย่างได้ ว่า  “ถ้อยค าอุปลักษณ์” (metaphorical 
expressions) เป็นสิ่งที่ได้มาจากระบบวิธีคิดหรือมโนทัศน์ที่ผู้ใช้ภาษาได้รับมาจากการเรียนรู้ผ่าน
ประสบการณ์วัฒนธรรมและสังคมของผูใ้ช้ภาษาน้ันๆ ดังนั้นอุปลักษณ์จึงไม่ได้เป็นเพียงถ้อยค าหรือรูป
ภาษาที่ใช้กันอย่างแพร่หลายในชีวิตประจ าวันแต่เป็นสิ่งที่สะท้อนความคิดและการกระท าของมนุษย์
ได ้
   การศึกษาอุปลักษณ์ตามแนวคิดเดิมเป็นการศึกษาอุปลักษณ์ในฐานะที่เป็น
โวหารภาพพจน์ (Figure of speech) ซึ่งเป็นเครื่องมือทางวรรณศิลป์ที่ผู้แต่งใช้ถ่ายทอดอารมณ์
ความรู้สึกไปสู่ผู้อ่าน ที่ก่อให้เกิดความงามหรือสุนทรียภาพในการประพันธ์ ที่ผ่านมาการศึกษา      
อุปลักษณ์จึงมุ่งเน้นการวิเคราะห์อุปลักษณ์ในฐานะที่เป็นศิลปะของการประพันธ์ที่ก่อให้เกิดความงาม
ทางวรรณศิลป์  
   ต่อมาเลคอฟและจอห์นสัน  (Lakoff and Johnson, 1980) ได้ เสนอ
แนวคิดใหม่ของการศึกษาอุปลักษณ์ในมุมมองภาษาศาสตร์ปริชาน (Cognitive linguistics) กล่าวคือ 
อุปลักษณ์ไม่ได้เป็นเพียงเครื่องมือในการสร้างงานประพันธ์เท่านั้น แต่อุปลักษณ์เป็นผลผลิตที่สะท้อน
ให้เห็นกระบวนการคิด การท าความเข้าใจ และเรียนรู้ประสบการณ์นามธรรมต่าง ๆ โดยน ามโนทัศน์



  133 

นามธรรมที่ต้องการเรยีนรูไ้ปเปรียบเทยีบกับอีกมโนทัศน์หนึ่งที่เปน็รูปธรรมมากกว่า เป็นกระบวนการ
ที่เกิดข้ึนโดยที่เราไม่รู้ตัว (วรวรรณา เพ็ชรกิจ, 2551: 13)  
   อุปลักษณ์ที่สะท้อนให้เห็นการกระท าและความคิดของมนุษย์มีใช้อยู่ทั่วไป
ในชีวิตประจ าวันโดยผู้ใช้ภาษาไม่รู้ตัวว่าตนเองก าลังใช้อุปลักษณ์นั้นเรียกว่ามโนอุปลักษณ์ซึ่งเกิดจาก
การเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งเป็นอีกสิ่งหนึ่ง โดยสิ่งที่น ามาเปรียบนั้นมาจากต่างวงความหมายกัน (Lakoff 
and Johnson, 1980: 3-9) และมีกระบวนการถ่ายโยงความหมายจากวงความหมายต้นทางซึ่งเป็น
แบบเปรียบ (source domain) ไปยังวงความหมายปลายทางซึ่งเป็นสิง่ทีถู่กเปรียบ (target domain) 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการใช้อุปลักษณ์ที่
สื่อความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ ดังนี้ 
 
    4.2.1.3.3.1 [บุญ คือ สิ่งที่สร้างขึ้นได้] 
    จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าบุญคือสิ่ง
ที่สร้างขึ้นได้ โดยใช้ค า “ท า” “สร้าง” “เสริม” เช่น  
 

ตัวอย่างที่ 45 เราสามารถท าบุญได้ด้วยการชักชวนให้ผูอ้ื่นท าบุญ ยินดีที่ผู้อื่น
ท าบุญ สรรเสริญเวลาที่ผู้อื่นท าบุญ 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 8) 
 

ตัวอย่างที่ 46 วิธีสร้างบุญแบบสร้างสรรค์ให้  “บุญ” ที่ คุณท าเป็น “กุศล” 
มากกว่าเดิม 

(คู่มือท าบญุ: 11) 
 

ตัวอย่างที่ 47 ตั้งหน้าตั้งตาพยายามสร้างบุญประกอบกรรมดีกันให้มากเข้าไว้ 
เพื่อการมีชีวิตที่มีความสุข 

(ท าง่ายได้บญุ: 7) 
 

ตัวอย่างที่ 48 การสร้างพระพุทธรูปเสมอืนหนึ่งเปน็การเสริมบุญเป็นการส่งเสริม
พระพุทธศาสนาให้หยั่งรากลึก เป็นการสร้างความคงทนถาวรให้
เกิดกับพระพุทธศาสนา 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 36) 
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    จากตัวอย่างที่  45 – 48 มีการใช้ค า “ท า” “สร้าง” “เสริม” 
ถ้อยค าเหล่าน้ีแสดงการเปรียบเทยีบบญุกับสิ่งสรา้งขึ้นได้ โดยสามารถสร้างให้มข้ึีนหรือท าให้เกิดข้ึนได้ 
สะท้อนมุมมองของผู้ใช้ภาษาว่าบุญเป็นวัตถุที่สามารถสร้างหรือท าให้เกิดข้ึนได้ นอกจากนี้ยังสามารถ
ท าให้บุญที่มีอยู่นั้นอยู่ในสภาวะที่มั่นคงข้ึนได้ด้วย 
 
    4.2.1.3.3.2 [บุญ คือ สสารที่มีปริมาณ] 
    จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าบุญคือ
สสารที่มีปริมาณ โดยใช้ค า “ปริมาณ” “สะสม” “เก็บ” “แบ่ง” “หมด” “มาก” “น้อย” “เยอะ” 
เช่น  
 

ตัวอย่างที่ 49 ปริมาณบุญก็ไม่ได้เกี่ยวกับจ านวนเสมอไป 
(ท าง่ายได้บญุ: 142) 

 
ตัวอย่างที่ 50 ถึงแม้เราจะไม่สุขสบายเต็มที่ เพราะสะสมบุญไว้ไม่มากพอ แต่ก็

คงไม่ล าบากเกินไป เพราะอย่างน้อยเราก็ยังได้เคยสะสมบุญไว้
บ้างแล้ว 

(ท าง่ายได้บญุ: 26) 
 

ตัวอย่างที่ 51 วิธีหนึ่งในการสะสมบุญที่ดียิ่งส าหรับการนี้คือการท าทานด้วยการ
ช่วยเหลือผู้พิการและผู้ด้อยโอกาสซึ่งมีอยู่เป็นจ านวนมากใน
ประเทศไทยของเรา 

(คู่มือท าบญุ: 27) 
 

ตัวอย่างที่ 52 ไปท าบุญมาแล้วเหรอ แบ่งบุญให้บ้างสิ 
(ท าง่ายได้บญุ: 38) 

 
ตัวอย่างที่ 53 การท าสิ่งใดจะได้บุญมากหรือน้อยนั้นมีตัวช้ีวัดง่าย ๆ ที่เราท่านก็

น่าจะสามารถทราบได้ว่าท าสิ่งใดแล้วจะได้บุญมาก 
(ท าง่ายได้บญุ: 46) 
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ตัวอย่างที่ 54 บุญที่ท าไว้หมดเสียก่อน ก็จ าเป็นต้องไปจุติใหม่ 
(ท าง่ายได้บญุ: 19) 

 

ตัวอย่างที่ 55 มันต้องมีวิธีที่ได้บุญเยอะ ๆ ส ิ
(ท าง่ายได้บญุ: 46) 

 
    จากตัวอย่างที่ 49 – 55 มีการใช้ค า “ปริมาณ” “สะสม” “เก็บ” 
“แบ่ง” “หมด” “มาก” “น้อย” “เยอะ” การใช้ค าเหล่านี้เป็นการกล่าวเปรียบบุญกับสสารที่มี
ปริมาณ สามารถนับจ านวนได้ สะท้อนมุมมองของผู้ใช้ภาษาว่าบุญเป็นวัตถุสิ่งของที่สามารถเก็บ 
สะสม หรือเพิ่มพูนให้มีปริมาณมากข้ึนได้ แบ่งให้กันได้ ในขณะเดียวกันบุญก็สามารถลดลงหรือหมด
ไปได ้
 
    4.2.1.3.3.3 [บุญ คือ สินค้า]  
    จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าบุญคือ
สินค้า เป็นของที่มีค่ามีราคา โดยใช้ค า “ผลิต” “เลือก” “ช้อป” “ช้อปปิ้ง” “มีค่า” “สินค้า” เช่น 
 

ตัวอย่างที่ 56 หากเราได้ท าวิหารทานก็เปรียบเหมือนเรามีเครื่องจักรผลิตบุญให้
ตลอดเวลา  

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 28) 
 

ตัวอย่างที่ 57 บุญวางอยู่ทุกที่ เลือก ๆ แล้วช้อปได้ฟรี สบายใจ๊ สบายใจ 
(ช้อปปิง้บุญ: ปก) 

 
ตัวอย่างที่ 58 บุญมีอยู่ทุกหนทุกแห่งทุกเวลา รอให้เราเก็บเกี่ยวเอามาใส่ชีวิต 

แล้วจะรอช้าอยู่ใย เรามาช้อปปิ้งบุญกันเถอะ 
(ช้อปปิง้บุญ: ปก) 

 
    จากตัวอย่างที่  56 – 58 มีการใช้ค า “ผลิต” “เลือก” “ช้อป”    
“ช้อปปิ้ง” ถ้อยค าเหล่าน้ีเป็นถ้อยค าที่ใช้ในแวดวงการซื้อขายสินค้า สะท้อนมุมมองของผู้ใช้ภาษาว่า
บุญเป็นสินค้า เป็นสิ่งที่มีราคาสามารถเลือกซื้อได้ตามความพอใจ ซึ่งมุมมองดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า
บุญนั้นเป็นสินค้า เป็นของมีค่า ผู้ท าบุญสามารถหาซื้อหรือ “เลือกช้อป” ได้ง่ายและสะดวกสบาย 
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    การใช้อุปลักษณ์ [บุญ คือ สิ่งที่สร้างข้ึนได้] [บุญ คือ สสารที่มี
ปริมาณ] และ [บุญ คือ สินค้า] ดังกล่าวข้างต้นแสดงให้เห็นความคิดว่าบุญเป็นวัตถุ/สินค้า เป็นปัจจัย
ในการท าธุรกิจ โดยบุญนั้นสามารถสร้างให้มีขึ้นหรือท าให้เกิดข้ึนได้ สามารถเก็บ สะสม หรือเพิ่มพูน
ให้มีปริมาณมากข้ึนได้ ในขณะเดียวกันบุญก็สามารถลดลงหรือหมดไปได้ นอกจากนี้บุญยังเป็นสิ่งที่มี
ราคา เป็นสินค้าที่สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยนได้  
 
    4.2.1.3.3.4 [การท าบุญ คือ การลงทุน]  
    จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าการ
ท าบุญคือการลงทุน โดยใช้ค า “ต้นทุน” “บัญชี” “ทรัพย์สิน” “ก าไร” “ดอกผล” เช่น 
 

ตัวอย่างที่ 59 บุญที่ต้นทุนต่ า แต่ผลที่ได้รับกลับสูงเป็นพิเศษ 
(บุญใหญ่พลิกชีวิต: ปก) 

 
ตัวอย่างที่ 60 หากเปรียบในรูปของบัญชีบุญจึงเปรียบได้กับทรัพย์สิน ใครมีมาก

ก็จะร่ ารวย 
(บัญชีบญุ ดอกเบี้ยบาป: 5) 

 
ตัวอย่างที่ 61 หากมีก าไรเป็นบุญก็ควรท าต่อไป และท าให้มากยิ่ง ๆ ข้ึนในทุก

โอกาส 
(บัญชีบญุ ดอกเบี้ยบาป: 30-31) 

 
ตัวอย่างที่ 62 แนวทางการสั่งสมบุญในจิต เพื่อดอกผลที่ดีในชีวิต ไม่ติดลบไปถึง

ชาติหน้า 
(บุญใหญ่พลิกชีวิต: ปก) 

 
    จากตั วอ ย่ างที่  59 – 62 มี ก าร ใช้ค า  “ต้ นทุ น ”  “ บัญ ชี ” 
“ทรัพย์สิน” “ก าไร” “ดอกผล” ถ้อยค าเหล่านี้เป็นถ้อยค าที่ใช้ในแวดวงการลงทุนและการท าธุรกิจ 
สะท้อนมุมมองของผู้ใช้ภาษาว่าการท าบุญเป็นการลงทุนทางธุรกิจ มีต้นทุน มีทรัพย์สิน เกี่ยวข้องกับ
ก าไร ดอกผล โดยผู้ท าบุญสามารถบริหารจัดการบุญเพื่อให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทนสูงสุดต่อการ
ท าบุญในแต่ละครั้งได้ 



  137 

    การใช้อุปลักษณ์ [การท าบุญ คือ การลงทุน] นั้นแสดงให้เห็นว่า
การท าบุญเป็นการลงทุนทางธุรกิจที่ต้องมีการวางแผน โดยผู้ท าบุญสามารถบริหารจัดการการท าบุญ
เพื่อให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทน 
 
    4.2.1.3.3.5 [การท าบุญ คือ การท าการเกษตร] 
จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าการท าบุญคือการท าการเกษตร โดยผู้ใช้
ภาษาใช้ค า “หว่าน” “เมล็ดข้าว” “ต้น” “เจริญงอกงาม” “ออกดอกออกผล” “เก็บเกี่ยว” “ผล” 
เช่น  
 

ตัวอย่างที่ 63 เมื่อเปรียบบุญเสมือนดั่งเมล็ดข้าว ถ้าถูกหว่านลงไปในผืนนาที่ดี 
บุญนั้นย่อมเจริญงอกงามได้ดีออกดอกออกผลให้เราได้เก็บเกี่ยว
อย่างจุใจ ในทางกลับกันถ้าถูกหว่านลงในผืนนามี่ไม่ได้คุณภาพ 
ผลบุญก็ไม่เจริญงอกงามเท่าที่ควร 

(ท าง่ายได้บญุ: 74) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ค า “หว่าน” “เมล็ดข้าว” “ต้น” “เจริญงอก
งาม” “ออกดอกออกผล” “เก็บเกี่ยว” “ผล” ถ้อยค าเหล่านี้เป็นถ้อยค าที่ใช้ในแวดวงการท า
การเกษตร สะท้อนมุมมองของผู้ใช้ภาษาว่าการท าบุญเป็นการท าการเกษตร มีลักษณะเป็นการ
ประกอบอาชีพที่ต้องลงทุนเพื่อหวังผลผลิตเป็นผลตอบแทน โดยบุญนั้นเป็นสิ่งที่สามารถปลูก ดูแลให้
เติบโต จนกระทั่งให้ผลผลิตที่สามารถเก็บเกี่ยวเพื่อเป็นประโยชน์หรือรายได้แก่ผู้ผลิตต่อไป  
 
 จากที่กล่าวมาจะพบว่ากลวิธีทางภาษา ได้แก่ การเลือกใช้ค าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการ 
การใช้วัจนกรรมแนะน า และการใช้อุปลักษณ์ สื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ โดย
ความคิดดังกล่าวสะท้อนให้เห็นความคิดเกี่ยวกับบุญและการท าบุญว่าบุญเป็นวัตถุ/สินค้า เป็นปัจจัย
ในการท าธุรกิจ สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยน เป็นการประกอบอาชีพ รวมถึงสามารถบริหารจัดการการ
ท าบุญเพื่อให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทน ความคิดดังกล่าวสัมพันธ์กับการด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจที่มี
การลงทุน ซื้อขายแลกเปลี่ยนเพื่อให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทน เน้นผลประโยชน์และการท าก าไรเป็น
หลัก โดยมีก าไรเป็นเป้าหมายในการด าเนินกิจกรรม ซึ่งการที่จะได้ผลต่าง ๆ เหล่าน้ีมานั้นในบางครั้ง
ผู้ท าบุญต้องบริหารจัดการ เพื่อให้ได้รับผลประโยชน์สูงสุดจากการกระท าหรือลงทุนด้วยเวลาหรือ
ปัจจัยที่มีอยู่อย่างจ ากัด 
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 การน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจผ่านตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะมีส่วนโน้มน้าวใจให้ผู้อ่านหมั่นท าบุญเพื่อสะสมบุญไว้เป็นทุน และหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้
ผลตอบแทน อย่างไรก็ตามความคิดและการกระท าเกี่ยวกับบุญที่น าเสนอเป็นการท าบุญที่ไม่เป็นไป
ตามแนวทางการท าบุญของศาสนาพุทธ กล่าวคือ การท าบุญดังกล่าวเป็นการท าบุญด้วยจิตที่มีกิเกส 
เป็นการท าบุญเพือ่หวังผลตอบแทน มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อขัดเกลาจติใจให้ปราศจากกิเลสหรือลดกิเกส
และความเห็นแก่ตัวลงให้จิตใจสงบสุข หากแต่เป็นการลงทุนเพื่อให้ได้ก าไรจากการลงทุน ซึ่งเป็นการ
ท าบุญลักษณะเดียวกับการท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายที่สุนทรี โชติดิลก (2561: 119) 
พบว่าการท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายจะมุ่งเน้นการอธิษฐานขออานิสงส์จากบุญ เพื่อ
ขอให้ตนเองได้รับสิ่งที่ปรารถนา และเช่ือว่าบุญมีอ านาจศักดิ์สิทธ์ิสามารถดลบันดาลผลที่ปรารถนาได้ 
เพียงแต่การท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายนั้นจะปลูกฝังให้ท าบุญกับวัดพระธรรมกาย
เท่านั้นจึงจะได้บุญคุ้มค่า ในขณะที่การท าบุญที่น าเสนอผ่านหนังสือธรรมะนั้นไม่ได้เจาะจงว่าต้อง
ท าบุญแบบไหนหรือท าบุญกับใคร 
 

 4.2.2 ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็นผลจากการกระท าในหนังสือธรรมะ 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะที่เป็นผลจากหรืออานิสงส์จากการท าความดีที่
ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ ได้แก่  
 1. บุญท าให้เกิดความสุข  
 2. บุญมีผลต่อดวงชะตา  
 ความคิดแต่ละชุดดังกล่าวมีรายละเอียดดังนี้ 
 
  4.2.2.1 บุญท าให้เกิดความสุข 
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะปรากฏความคิดบุญท าให้เกิดความสุข คือ 
ความสบายกาย สบายใจ จากการได้รับสิ่งที่น่าปรารถนา น่าพอใจต่าง ๆ ทั้งที่ตอบสนองความ
ต้องการทางร่างกาย และตอบสนองความต้องการทางจิตใจ โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะมีการกล่าวถึงผลที่เกิดจากการท าบุญว่าท าให้จิตใจเบิกบาน ผ่องใส มีชีวิตเป็นอยู่ที่ดี มีความ
เจริญรุ่งเรือง ตลอดจนใช้ชีวิตได้อย่างราบรื่นไม่มีอุปสรรคใด ๆ อีกทั้งยังมีการกล่าวถึงบุญและการ
ท าบุญว่าท าให้ได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชีวิตเกิดความสุข ได้แก่ ความสุขจากการมีสุขภาพ
แข็งแรง ความสุขจากการมีทรัพย์สินเงินทอง ความสุขจากการมีความรู้และสติปัญญา ความสุขจาก
ความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน และความสุขจากการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี เป็นต้น 
  นอกจากนี้ความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในหนังสือธรรมะยังแสดงให้เห็นว่าบุญนั้น
เป็นสมบัติหลังความตาย กล่าวคือ บุญนั้นยังส่งผลให้เกิดความสุขในชีวิตภายหลังความตาย ด้วยการ
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น าเสนอว่าผลของบุญสามารถส่งผลต่อชีวิตหลังความตายได้ โดยบุญจะติดตามและส่งผลท าให้ใช้ชีวิต
หลังความตายอย่างมีความสุข เป็นการสร้างความเช่ือมั่นว่าเมื่อตายไปแล้วจะได้ใช้ชีวิตอย่างมี
ความสุขด้วยทิพย์สมบัติต่าง ๆ ในโลกสวรรค์ (สุนทรี โชติดิลก, 2560: 189) หรือในชาติภพหน้า 
  ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 8 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ 
การใช้มูลบท การใช้สหบท การใช้ประโยคแสดงเหตุผล การใช้ประโยคแสดงเงื่อนไข การใช้วัจนกรรม 
การใช้อุปลักษณ์ และการใช้ค าประพันธ์ ดังนี้ 
 
   4.2.2.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขใน
ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงความสุข การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่
ท าให้เกิดความสุข การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย การใช้ค าแสดงการเน้นย้ า และการ
ใช้ค าแสดงความรวดเร็ว ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 10 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในหนังสือธรรมะ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่สื่อถึงความสุข สุข ความสุข สงบ อยู่เป็นสุข อยู่เย็นเป็นสุข 

ความสุขใจ อิ่มใจ แช่มช่ืนเบิกบาน อิ่มเอิบ  
ค าที่สื่อถึงสิ่งทีท่ าใหเ้กิด
ความสุข  

ด้านสุขภาพ
ร่างกาย 

สุขภาพ หายจาก/ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บ 
สุขภาพแข็งแรง สุขภาพกายดี อายุยืนยาว 
รักษาโรคภัย เยียวยา ภักษาหารอุดมสมบูรณ์ มี
อาหารการกินพรั่งพร้อม  

ด้านการเงิน บริบูรณ์ไปด้วยทรัพย์สมบัติเงินทอง ลาภ ลาภ
ผล ฐานะดี โชคลาภ มั่งมีเงินทอง ไม่เกิดหนี้  

ด้านความรู้และ
สติปัญญา 

ความรู้ สติปัญญา เรียนเก่ง 

ด้านต าแหน่ง
หน้าที่และการ
ท างาน 

ท างานเก่ง หน้าที่การงาน ยศ ต าแหน่ง  
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ตารางท่ี 10 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในหนังสือธรรมะ (ต่อ) 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
 ด้านรูปร่างหน้าตา รูปร่างหน้าตาดี ไม่พิการ รูปกายสวยงาม สวย 

หล่อ 
ด้ านการ ใช้ ชี วิต
ทั่วไป 

เจริญ รุ่งเรือง ราบรื่น ไม่มีอุปสรรค สิริมงคล 
มงคล เจริญก้าวหน้า ด าเนินชีวิตอย่างราบรื่น  

ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ เป็นสมบัติ
หลังความตาย 

ชีวิตการเกิดใหม่ เทพบุตร เทพธิดา เทวดา นางฟ้า 

ที่อยู่อาศัย วิมาน ทิพยวิมาน วิมานทอง สวรรค์ สรวง
สวรรค์ โลกทิพย์ เทวโลก แดนสุขาวดี 

 
    4.2.2.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงความสุข 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีการใช้ค าศัพท์ที่สื่อให้เห็น
ว่าผลของบุญนั้นท าให้เกิดความสุข ความสบายกาย ท าให้จิตใจเบิกบาน ผ่องใส ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 64 การสวดมนต์นั้นเราได้รับผลบุญทันทีทั้งทางกายและจิตใจ อาจ
เรียกว่าเป็นการตั้งโปรแกรมทางจิตก็ไม่ผิด การไหว้พระสวดมนต์
ในทางพระพุทธศาสนาถือเป็นพิธีกรรมหรือข้อปฏิบัติอย่างหนึ่งที่
ส าคัญ หรือแม้แต่ในศาสนาอื่น ๆ ก็ได้มีการปฏิบัติกันมาอย่าง
สม่ าเสมอตั้งแต่โบราณกาล การไหว้พระสวดมนต์นั้นเป็นเครื่อง
กล่อมเกลาจิตใจให้สงบ เกิดความสุขทางจิตใจ ท าให้ ชี วิต
เจริญก้าวหน้า ท าให้อยู่เป็นสุขในปัจจุบัน 

(ท าบุญไม่เป็นเห็นนรกได:้ 100) 
 

ตัวอย่างที่ 65  ท าบุญบ้าน อยู่เย็นเป็นสุข 
  ข้ึนช่ือว่าการท าบุญแล้ว ไม่ว่าจะเป็นการท าบุญเพื่อจุดประสงค์ใด

ก็ตาม ย่อมน ามาซึ่งบุญกุศลและความเป็นสิริมงคล 
(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 39) 

 



  141 

ตัวอย่างที่ 66 อานิสงส์ที่เกิดจากการท าบุญด้วยความบริสุทธ์ิใจ จะท าให้ดวงจิต
แช่มช่ืนเบิกบาน ด าเนินชีวิตด้วยความราบรื่นเป็นสุข 

(แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์: 5) 
 
ตัวอย่างที่ 67 เมื่อท าบุญแล้วจิตใจย่อมเป็นสุข อิ่มเอิบ 

(คู่มือท าบญุ: 3) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ “สงบ” “ความสุข” “อยู่เป็นสุข” “อยู่เย็น
เป็นสุข” “แช่มช่ืนเบิกบาน” “เป็นสุข" “อิ่มเอิบ” แสดงให้เห็นการใช้ชีวิตอย่างเป็นสุข มีจิตใจสงบ 
สดช่ืน เบิกบาน เป็นความสุขสบายในชีวิต ความสุขดังที่ได้กล่าวมานี้เป็นผลหรือเป็นอานิสงส์ที่เกิด
จากการท าบุญ 
 
    4.2.2.1.1.2 การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้เกิดความสุข  
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการ
ใช้ค าศัพท์ที่สื่อให้เห็นความสุขจากการได้รับสิ่งที่น่าปรารถนาต่าง ๆ ซึ่งเป็นผลมาจากจากการท าบุญ 
อันได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง มีทรัพย์สินเงินทอง มีความรู้และสติปัญญา มีความก้าวหน้าในหน้าที่
การงาน และมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีชีวิตที่ราบรื่น ไร้อุปสรรค และมีความ
เจริญรุ่งเรือง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
     4.2.2.1.1.2.1 ด้านสุขภาพร่างกาย 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
เรื่องสุขภาพ คือ ภาวะที่ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญ
นั้นส่งผลให้มีสุขภาพร่างกายแข็งแรง ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บต่าง ๆ นอกจากนี้ยังรวมถึงการมีอาหาร
การกินอุดมสมบูรณ์ซึ่งส่งผลต่อสุขภาพร่างกายด้วย ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 68 ยารักษาโรคเป็น 1 ในปัจจัย 4 อันเป็นสิ่งพื้นฐานในการด ารงชีวิต
ยามที่ เจ็บไข้ได้ป่วย ยาจะช่วยให้หายจากโรคภัยไข้เจ็บ ช่วย
เยียวยาให้ร่างกายกลับมามีสุขภาพแข็งแรง ช่วยลดทอนความ
ทรมานที่ เกิด ช่วยให้ ชีวิตของผู้ป่วยยืดยาวออกไป ยาจึงมี
คุณประโยชน์มากมายมหาศาล การให้ยารักษาโรคจึงเป็นการ
สร้างกุศลที่เกิดก าลังบุญมาก เมื่อยารักษาโรคช่วยในสิ่งเหล่าน้ีแก่
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ผู้ที่ได้รับยานั้นๆ ผู้ที่สร้างกุศลด้วยการให้ยารักษาโรคก็ย่อมได้
อานิสงส์ที่เกิดแก่ตนเช่นเดียวกัน … 

 การสร้างกุศลด้วยการใหย้ารักษาโรคจะเกิดมงคลด้านสุขภาพและ
ด้านความราบรื่นเป็นหลัก เพราะเป็นการสร้างประโยชน์ให้เกิดใน
เรื่องสุขภาพของผู้รับโดยตรง 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 47-48) 
 

ตัวอย่างที่ 69 สิ่งที่ผู้ถวายสังฆทานส่วนใหญ่ต้องการก็คือการอุทิศส่วนบุญส่วน
กุศลให้แก่เจ้ากรรมนายเวรหรือผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว ท าเพื่อต้องการ
ให้ตนเองเกิดความสบายใจ และยังเช่ือกันอีกว่าการถวายสังฆทาน
จะได้อานิสงส์สูง ช่วยให้เจริญด้วยลาภยศ ภักษาหารอุดมสมบูรณ์ 
มีอาหารการกินพรั่งพร้อม และช่วยดลบันดาลให้ประสบแต่ความ
เจริญยิ่งขึ้นไป 

(แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์: 29) 
 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “หายจากโรคภัยไข้เจ็บ” “เยียวยา
ให้ร่างกายกลับมามีสุขภาพแข็งแรง” “สุขภาพ” “ภักษาหารอุดมสมบูรณ์” และ “มีอาหารการกิน
พรั่งพร้อม” ซึ่งเป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องสุขภาพ อันได้แก่ การมีสุขภาพร่างกายแข็งแรง ไม่มี
โรคภัยไข้เจ็บ รวมถึงการมีอาหารการกินที่สมบูรณ์ ถือเป็นความสุขทางกายด้านสุขภาพร่างกายที่
ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ 
 
     4.2.2.1.1.2.2 ด้านการเงิน 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
เรื่องการเงิน อันได้แก่ ทรัพย์สิน เงินทอง โชคลาภ ความมั่งค่ังร่ ารวย เมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดย
แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นส่งผลต่อฐานะทางการเงินของผู้ท าบุญ ท าให้เกิดความมั่งค่ัง มีทรัพย์สิน 
และลาภผลต่าง ๆ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 70 เมื่อได้ท าทานเสร็จไปแล้ว หากระลึกถึงทานที่ได้กระท าไว้ก็เกิด
ความปีติ จิตมีความโสมนัส อิ่มเอิบ เบิกบาน มีความยินดีที่ได้ให้
ทานเพื่อสงเคราะห์ทานให้ผู้อื่นได้รับความสุขจากทานที่ตนได้ให้ 
ย่อมส่งผลให้ผู้ท าทานได้รับผลบุญแห่งทาน เมื่อมีอายุมากขึ้นจะมี
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ฐานะดีข้ึนร่ ารวยด้วยทรัพย์สินเงินทอง แม้จะแก่ชราแต่ก็ไม่
ล าบากเพราะมีสมบัติมากมายไม่ต้องเหน็ดเหนื่อยในวัยชรา บั้น
ปลายชีวิตมีความสุขจากผลบุญที่ได้กระท า 

(คู่มือสร้างบุญอุ่นใจตลอดชาติ: 135-136) 
 

ตัวอย่างที่ 71 ค าว่า “โชคลาภ” ไม่ว่าจะเป็นด้านใดก็ดี จะต้องได้มาโดยไม่ลงทุน
ลงแรงมากนัก โดย “โชคลาภ” ที่ผู้คนปรารถนากันมากที่สุด หนี
ไม่พ้น “ลาภลอย” ที่ไม่ต้องลงทุนอะไรมาก แต่ได้ผลเกินคุ้ม เช่น 
ถูกหวย หรือชิงโชคได้รับรางวัลต่างๆ ที่อาจจะพลิกชีวิตให้ รวย
แบบไม่คาดฝันได้ภายในข้ามคืน โดยผู้ที่มีโชคลาภเข้ามาอยู่บ่อย 
ๆ จนให้ชีวิตร่ ารวยนั้นไม่ใช่เหตุบังเอิญ เพราะทุกอย่างที่เกิดข้ึน
ล้วนประกอบด้วยเหตุและผล อย่างเรื่องของโชคลาภนี้ โดยมาก
เกิดจาก “บุญเก่า” 

(บุญท า กรรมแต่ง: 32) 
 
     จากตัวอย่างมีการเลือกใช้ “ฐานะดี ข้ึนร่ ารวยด้วย
ทรัพย์สินเงินทอง” “มีสมบัติมากมาย” “โชคลาภ” “ลาภลอย” “รวย” “ร่ ารวย” ซึ่งเป็นกลุ่มค าศัพท์
ที่สื่อถึงเรื่องการเงิน แสดงให้เห็นว่าบุญและการท าบุญส่งผลท าให้มีทรัพย์สินเงินทอง เกิดความมั่งค่ัง
ร่ ารวย เป็นความสุขทางกายที่ส่งผลท าให้ชีวิตด ารงอยู่ได้ท่ามกลางสังคมที่ขับเคลื่อนไปโดยมีเงินเป็น
ปัจจัยที่ส าคัญในการด ารงชีวิต 
 
     4.2.2.1.1.2.3 ด้านความรู้และสติปัญญา 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
เรื่องความรู้และสติปัญญาเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นส่งผลต่อความรู้
และสติปัญญา คือ ท าให้มีสติปัญญา เรียนเก่ง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 72 “บุญ” นอกจากจะท าให้ใจท่านสะอาดแล้ว ยังมีผลต่อชีวิตท่าน
ด้วย นั่นคือ “ทาน” มีผลต่อฐานะการเงิน 

   “ศีล” มีผลต่อรูปร่างหน้าตา 
   “ภาวนา” มีผลต่อสติปัญญา 

(บรกิารด้วยใจ บญุก็ได้งานกส็ าเร็จ: 101) 
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ตัวอย่างที่ 73 การให้ความรู้ต่างจากการสร้างกุศลด้วยเงินทองหรือสิ่งของ เป็น
การสร้างความเจริญที่ยั่งยืน เพราะถ้าผู้ที่รับเงินหรือสิ่งของที่ท่าน
ได้มอบให้ไม่สามารถน าไปใช้สร้างให้เกิดประโยชน์ต่อเนื่อง เมื่อ
เงินหรือสิ่งของที่ได้รับจากท่านหมดลง คนคนนั้นก็จะกลับไป
ล าบากอีก ซึ่งต่างจากการให้หนังสืออันจะน ามาซึ่งความรู้ ที่จะ
สร้างความเจริญก้าวหน้าได้อย่างแท้จริง เมื่อการสร้างกุศลที่ท าให้
ผู้รับไม่มีวันกลับไปตกต่ าอีก กุศลที่เกิดข้ึนจึงมหาศาล ก าลังบุญที่
เกิดจะเกื้อหนุนให้ท่านเจริญรุ่งเรืองในทุก ๆ ด้าน 
1. ช่วยให้ปราศจากอุปสรรค 
2. เสริมด้านเงินทองทั้งที่เกิดจากน้ าพักน้ าแรงและโชคลาภ 
3. ช่วยให้ลูกหลานของท่านมีสติปัญญาดี 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 238-239) 
 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “สติปัญญา” “มีสติปัญญาดี” ซึ่ง
เป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรือ่งความรูแ้ละสติปัญญา ลักษณะดังกล่าวเป็นผลมาจากการท าบุญ กล่าวคือ 
การท าบุญนั้นมีผลต่อสติปัญญาท าให้ผู้ท าบุญเป็นผู้มีสติปัญญาดี เรียนเก่ง โดยผู้ที่มีวิชาความรู้ มี
สติปัญญาหากน าไปใช้ในทางที่ถูกก็สามารถท าให้เกิดประโยชน์ และน าไปสู่การประสบความส าเร็จใน
เรื่องต่าง ๆ ได้ จัดเป็นความสุขทางกายประการหนึ่งที่คนในสังคมปรารถนา  
 
     4.2.2.1.1.2.4 ด้านต าแหน่งหน้าที่และการท างาน 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
เรื่องต าแหน่งหน้าที่และการท างานเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นส่งผลต่อ
หน้าที่ การท างาน ยศ และต าแหน่ง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 74  การท าบุญวิหารทานมักจะส่งผลบุญให้มียศ ต าแหน่ง ตระกูล 
และฐานะด ี

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 31) 
 
ตัวอย่างที่ 75 ใครภาวนามาดีก็เรียนเก่ง ท างานเก่ง 

(บรกิารด้วยใจ บญุก็ได้งานกส็ าเร็จ: 105) 
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     จากตัวอย่างมีการใช้ “ยศ” “ต าแหน่ง” “ท างานเก่ง” ซึ่ง
เป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องเกี่ยวกับต าแหน่งหน้าที่และการท างาน สิ่งเหล่านี้ถือเป็นสิ่งที่บุคคล
ปรารถนาให้เกิดกับชีวิต เนื่องจากท าให้เกิดความสุขอันเป็นผลมาจากการท าบุญ โดยยศและต าแหน่ง
หน้าที่ในการท างานเป็นสิ่งที่แสดงถึงความเจริญก้าวหน้า ช่วยท าให้เกิดทรัพย์สินเงินทอง และ
ความสุข น าไปสู่การได้รับการเคารพยกย่องจากบุคคลรอบข้าง  
 
     4.2.2.1.1.2.5 ด้านรูปร่างหน้าตา 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
เรื่องรูปร่างหน้าตาเมือ่กลา่วถึงการท าบุญ โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นส่งผลต่อรูปร่างหน้าตา ท า
ให้ผู้ท าบุญมีรูปร่างหน้าที่ดี สวยงาม ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 76 หากท่านรักษาศีลห้าได้บริสุท ธ์ิเป๊ะเว่อร์ ไม่ด่างไม่พร้อยเลย 
อานิสงส์จะส่งให้รูปกายของท่านสวยงามด้วย 

(บรกิารด้วยใจ บญุก็ได้งานกส็ าเร็จ: 102) 
 
ตัวอย่างที่ 77 บุญที่จะท าให้เป็นคนที่งามได้นั้น จะต้องเป็นบุญที่แสดงออกมา

จากภายใน หรือแสดงออกมาจากจิตใจที่สดใสและเบิกบาน 
(บุญที่ท าให้คนงาม: 6) 

 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “รูปกาย” “สวยงาม” “งาม” ซึ่ง
เป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องเกี่ยวกับลักษณะทางกายภาพ ได้แก่ รูปร่างหน้าตา ความสวย ความงาม 
โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นมีผลต่อลักษณะทางกายภาพดังกล่าว กล่าวคือ ท าให้ผู้ท าบุญมี
รูปลักษณ์ที่งดงาม ลักษณะดังกล่าวนี้มีผลต่อการใช้ชีวิตในสังคม ท าให้เกิดความนิยมรักใคร่ 
คุณลักษณะทางกายภาพด้านรูปร่างหน้าตานี้ถือเป็นความสุขประการหนึ่งที่เกิดข้ึนได้จากการท าบุญ
ตามที่ผู้ผลิตวาทกรรมน าเสนอให้ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ 
 
     4.2.2.1.1.2.6 ด้านการใช้ชีวิตทั่วไป 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงสิ่ง
ที่ท าให้ชีวิตมีความสุข ได้แก่ การมีชีวิตที่ราบรื่น ไร้ปัญหาและอุปสรรคในการด าเนินชีวิต ความเป็น
มงคลและความดีงามในชีวิต รวมถึงการมีชีวิตที่เจริญรุ่งเรือง ซึ่งเป็นความสุขทั่วไปที่บุคคลปรารถนา
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จะให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน ความสุขดังกล่าวเกิดข้ึนได้โดยเป็นผลมาจากการท าบุญ ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 78 การใส่บาตรพระเท่ากับเป็นการท าบุญสืบสานบวรพุทธศาสนาให้
เจริญยั่งยืนสืบไป เป็นการให้ความเจริญรุ่งเรืองแก่สงฆ์ ตลอดจน
ความสมบูรณ์พูนสุขในความเป็นอยู่ การใส่บาตรพระเป็นการ
สร้างกุศลที่ยิ่งใหญ่ โดยที่ไม่ต้องลงทุนอะไรมากนัก สามารถท าได้
เท่าที่ก าลังทรัพย์ของเราพึงจะอ านวยให้ แม้เพียงใส่บาตรพระ
เพียงแค่ข้าวสุกไม่ถึงหยิบมือ หากแต่มีความตั้งใจที่แน่วแน่
อานิ สงส์ที่ เกิด ข้ึนก็ มากเพี ยงพอที่ จะท าให้ ชี วิตของท่ าน
เจริญก้าวหน้า 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 44) 
 

ตัวอย่างที่ 79 อานิสงส์ที่เกิดจากการท าบุญด้วยความบริสุทธ์ิใจ จะท าให้ดวงจิต
แช่มช่ืนเบิกบาน ด าเนินชีวิตด้วยความราบรื่นเป็นสุข 

(แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์: 5) 
 

ตัวอย่างที่ 80 การบริจาคอวัยวะท าให้เกิดบุญอย่างคาดไม่ถึง อานิสงส์ที่เกิดเป็น
สิ่งผลักดันให้มีเงินทองใช้สอยไม่ขาดมือ สติปัญญาดี หน้าตาผ่อง
ใส มีต าแหน่งหน้าที่การงานดี ด าเนินชีวิตได้อย่างราบรื่นไร้
อุปสรรค ร่างกายครบ 32 ประการ ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บ 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 92) 
    
    จากตัวอย่างมีการใช้ “ชีวิตของท่านเจริญก้าวหน้า” “ด าเนินชีวิต
ด้วยความราบรื่นเป็นสุข” “ด าเนินชีวิตได้อย่างราบรื่นไร้อุปสรรค” แสดงให้เห็นการใช้ชีวิตอย่างเป็น
สุข มีความราบรื่น ไม่มีอุปสรรคในการด าเนินชีวิต รวมถึงการมีชีวิตที่เจริญก้าวหน้า เป็นความสุข
สบายในชีวิต ซึ่งถือเป็นความสุขโดยทั่วไปที่ปรารถนาจะให้เกิดข้ึน ความสุขดังที่ได้กล่าวมานี้เป็นผล
หรือเป็นอานิสงส์ที่เกิดจากบุญและการท าบุญ 
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    4.2.2.1.1.3 การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการ
ใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย ได้แก่ การใช้ค าศัพท์ที่เกี่ยวข้องกับชีวิตการเกิดใหม่ 
และที่อยู่อาศัยหลังความตาย ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการใช้ชีวิตหลังความตายที่เป็นไปอย่างมีความสุข ได้
ไปเกิดเป็นเทวดา นางฟ้า ในสวรรค์ ซึ่งทั้งหมดล้วนเป็นผลมาจากบุญที่ได้กระท าไว้ การใช้ชุดค า
ดังกล่าวช่วยถ่ายทอดความคิดบุญท าให้เกิดความสุขได้เป็นอย่างดี หากแต่ความสุขที่เกิดข้ึนนั้นมิได้
เป็นความสุขในปัจจุบัน แต่เป็นความสุขที่เกิดข้ึนภายหลังในชีวิตหลังความตาย โดยการใช้ค าที่สื่อให้
เห็นถึงสิ่งที่ เป็นสมบัติหลังความตายอันท าไปสู่ความสุขซึ่งเป็นผลมาจากการท าบุญที่ปรากฏใน     
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
     4.2.2.1.1.3.1 ชีวิตการเกิดใหม่ 
     วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมมะมีการกล่าวถึงผล
บุญที่ส่งผลต่อชีวิตหลังความตาย โดยผลบุญนั้นสามารถส่งผลให้ได้ไปเกิดเป็นมนุษย์ที่มีความสุขในภพ
ชาติถัดไป อย่างไรก็ตามหากไม่ได้ไปเกิดเป็นมนุษย์ในภพชาติถัดไป ผลบุญที่ท าไว้อาจส่งผลให้มีชีวิต
การเกิดใหม่เป็นเทวดานางฟ้า ซึ่งถือเป็นสมบัติที่ได้รับจากผลของการท าบุญ จากการศึกษาพบว่ามี
การเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อชีวิตการเกิดใหม่ลักษณะดังกล่าว ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
  

ตัวอย่างที่ 81 บุญที่ท ามา เมื่อสิ้นบุญในชาตินี้หรือไปเกิดในชาติไหน ก็ยังส่งผล
ให้ชีวิตพบแต่ความสุขความเจริญ มีแต่ความมั่งค่ัง อีกทั้งยังเช่ือว่า
จะช่วยดลบันดาลให้พ้นทุกข์พ้นโศก และเมื่อสิ้นอายุขัยก็จะไป
เกิดเป็นเทพบุตรเทพธิดาอยู่ในวิมานทองบนสรวงสวรรค์ 

(แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์: 29) 
 
ตัวอย่างที่ 82 แม้ว่าจะตายจากชาติภพที่ได้ท าบุญไปแล้ว แต่ผลบุญนั้นยังคงมี

ผลต่อดวงจิตของเรา ผลบุญย่อมท าให้เราไปในที่อันสุข หากผล
บุญมากก็ได้ไปเกิดในเทวโลกได้เป็นเทวดาหรือนางฟ้า 

(คู่มือสร้างบุญอุ่นใจตลอดชนติ: 134) 
      
     จากตัวอย่างข้างต้นใช้ค า “เทพบุตร” “เทพ ธิดา” 
“เทวดา” “นางฟ้า” ซึ่งเป็นค าศัพท์ที่สื่อถึงชีวิตการเกิดใหม่หลงัจากความตายซึ่งเป็นผลมากจากบุญที่
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ได้กระท าไว้ ทั้งนี้ในสังคมไทยเช่ือว่าการเกิดเป็นเทพบุตร เทพธิดา เทวดา นางฟ้า นั้นจะมีชีวิตความ
เป็นอยู่ที่ดีและมีความสุขอยู่บนสวรรค์ 
 
     4.2.2.1.1.3.2 ที่อยู่อาศัย 
     จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ
พบว่ามีการใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงที่อยู่อาศัย โดยกล่าวถึงที่อยู่อาศัยของบุคคลหลังความตายที่มีชีวิตการ
เกิดใหม่เป็นเทวดานางฟ้า ได้แก่ วิมาน ทิพยวิมาน วิมานทอง สวรรค์ สรวงสวรรค์ โลกทิพย์ เทวโลก 
แดนสุขาวดี ซึ่งถือว่าเป็นสถานที่และดินแดนที่สุขสบาย เพื่อแสดงสมบัติหลังความตายที่ได้ไปอยู่ใน
สถานที่ที่ท าให้มีความสุข ดังตัวอย่างต่อไปนี้  
 

ตัวอย่างที่ 83 อานิสงส์ในการถวายพระพุทธรูปทั้งองค์เล็กหรอืองค์ใหญ่ก็ตามถือ
เป็นสังฆทานที่ก่อประโยชน์ให้เกิดศรัทธาแก่ทั้งภิกษุ สามเณร 
และประชาชนทั่วไป ส่งผลให้เกิดการสร้างบารมี มีศักดิ์มีศรีเป็นที่
รักและเคารพทั้งเทพและเทวดา ตลอดจนสิ่งมีชีวิตในภพภูมิทั้ง 3 
โลก เมื่อตายไปอยู่ในโลกทิพย์จะมีรัศมีกายที่สว่างไสวเจิดจ้า 

 หากเมื่อเกิดเป็นมนุษย์จะมีรูปร่างอันงดงาม อวัยวะครบถ้วนทั้ง 
32 ประการ ท าให้บุคคลผู้นั้นหลุดพ้นจากภยันตรายต่าง ๆ เมื่อ
ตายไปแล้วจะไม่ไปสู่อบายภูมิ (ไม่มีวันลงนรกได้เลย) 

(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 87) 
 
ตัวอย่างที่ 84 หมั่นท าบุญในชาตินี้เพื่อให้ได้รับผลแห่งความดีเป็นวิมานหลังใหญ่

ในชาติหน้า 
(คู่มือท าบญุ: 2) 

 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “โลกทิพย์” “วิมาน” เพื่อแสดงให้
เห็นถึงที่อยู่อาศัยซึ่งเป็นดินแดนหรือสถานที่ที่มีความสุขอันเป็นผลมาจากผลบุญที่ได้ท าไว้  
     การเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย
ท าให้เห็นผลที่จะได้รับจากการท าบุญ ซึ่งมีส่วนในการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมยอมรับความคิด
ดังกล่าว และส่งอิทธิพลต่อความคิดและการท าบุญของผู้บริโภควาทกรรมท าให้เกิดการท าบุญเพื่อจะ
ได้รับสมบัติอันเป็นผลจากการท าบุญดังกล่าวอันได้แก่ ชีวิตการเกิดใหม่และที่อยู่อาศัยหลังความตาย  
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     นอกจากการใช้ค าที่สื่อถึงความสุขและค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท า
ให้เกิดความสุขแล้ว ยังพบการใช้ค าแสดงการเน้นย้ าและค าแสดงความรวดเร็วปรากฏร่วมกับการ
เลือกใช้ศัพท์ที่สื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขดังกล่าว โดยท าให้เห็นว่าเมื่อท าบุญแล้ว ผลของบุญ
นั้นจะท าให้เกิดความสุขได้จริงและความสุขนั้นเกิดข้ึนได้อย่างรวดเร็วทันใจ ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 11 แสดงค าศัพท์ท่ีปรากฏร่วมในการน าเสนอความคิดบญุท าให้เกิดความสุข 
ในหนังสือธรรมะ 

 
กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

ค าแสดงการเน้นย้ า ได้จริง เป็นเช่นน้ันจริง ๆ อย่างแน่นอน 
ค าแสดงความรวดเร็ว ทันใจ ทันตาเห็น ติดจรวด ฉับพลัน ทันที  
 
    4.2.2.1.1.4 การใช้ค าแสดงการเน้นย้ า 
    ค าแสดงการเน้นย้ า หมายถึง ค าหรือกลุ่มค าขยายที่ ช่วยเพิ่ม
น้ าหนักให้ข้อความมีความหนักแน่นและน่าเช่ือถือมากยิ่งขึ้น จากการวิเคราะห์วาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในหนังสือธรรมะพบว่าผู้ผลติวาทกรรมมีการเลอืกใช้ค าแสดงการเน้นย้ าเพื่อเพิ่มน้ าหนักให้แก่ข้อความ
ที่กล่าวถึง โดยเน้นย้ าถึงผลที่ได้จากการท าบุญว่าสามารถท าให้เกิดความร่ ารวย ประสบความส าเร็จ 
ใช้ชีวิตได้อย่างราบรื่น และมีความเจริญรุ่งเรืองได้จริง ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 85 หลายคนคงเคยได้ยินว่าคนนั้นคนนี้รวยเพราะมีบุญเก่า คนนั้นท า
อะไรไม่ส าเร็จ ไม่มีทางรวย เพราะบุญเก่าไม่มี คนนั้นรอดชีวิตมา
ได้เพราะมีบุญเก่ามาช่วยทัน ซึ่งก็เป็นเช่นน้ันจริง ๆ 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 21) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ “เป็นเช่นน้ันจริง ๆ ” ซึ่งเป็นกลุ่มค าแสดงการ
เน้นย้ าเพื่อเน้นย้ าและเพิ่มน้ าหนักให้กับข้อความที่ผู้ผลิตวาทกรรมกล่าวถึงบุญว่ามีผลท าให้เกิดความ
ร่ ารวย ประสบความความส าเร็จในชีวิต มีความแคล้วคลาดปลอดภัย การใช้ค าแสดงการเน้นย้ า
ดังกล่าวช่วยเพิ่มความน่าเช่ือถือท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเช่ือมั่นในผลของบุญมากขึ้น 
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ตัวอย่างที่ 86 ถ้าได้เป็นเจ้าภาพหรือร่วมเป็นเจ้าภาพในงานทอดผ้าป่าหรือพระ
กฐินติดต่อกันอย่างน้อยสัก 3-5 ปี ก็จะท าให้ได้อานิสงส์ร่ ารวย
ตลอดไปไม่มีตกอับอย่างแน่นอน 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 75) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ “อย่างแน่นอน” ซึ่งเป็นกลุ่มค าแสดงการเน้นย้ าเพื่อ
แสดงให้เห็นว่าการท าบุญด้วยการเป็นเจ้าภาพหรือร่วมเป็นเจ้าภาพในงานทอดผ้าป่าหรือพระกฐิน
ติดต่อกันอย่างน้อยสัก 3-5 ปี จะท าให้เกิดความร่ ารวย ชีวิตเจริญรุ่งเรือง ไม่ตกอับอย่างแน่นอน 
 
    4.2.2.1.1.5 การใช้ค าแสดงความรวดเร็ว 
    ค าแสดงความรวดเร็ว คือ ค าหรือกลุ่มค าขยายที่หมายถึงความ
รวดเร็ว ใช้แสดงความรวดเร็วของอานิสงส์หรือผลที่ได้จากการท าบุญ จากการวิเคราะห์วาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการเลือกใช้ค าแสดงความรวดเร็ว เพื่อแสดงให้เห็นว่าผู้ท าบุญจะ
ได้รับผลตอบแทนจากการท าบุญอย่างรวดเร็ว ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 87 เราผู้ไม่มีอภิญญา ไม่มีนิมิต จะไม่มีทางรู้เลยว่าบุญที่เราใช้ ๆ อยู่นี้
จะหมดลงเมื่อใด จึงต้องเร่งสร้างบุญบารมีใหม่เข้ามาเพิ่มเป็น
ก าลังส าคัญ เพื่อความไม่ประมาทของชีวิต ท าให้สุข ร่ ารวยได้จริง
แบบทันตาเห็นดังที่เราปรารถนา 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 75) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ “ทันตาเห็น” เพื่อแสดงความรวดเร็วของผล
บุญ ท าให้เกิดความเข้าใจว่าผลบุญนั้นจะส่งผลในทันที กล่าวคือ การเร่งสร้างบุญเพิ่มมากขึ้นจะท าให้
ชีวิตมีความสุข และมีความร่ ารวยได้จริงอย่างรวดเร็วในเวลาน้ีหรือในชาติปัจจุบันตามที่ปรารถนา 
 

ตัวอย่างที่ 88 หากท่านเป็นผู้ให้ รักษาบุญแก่ตัวเองสม่ าเสมอ ยามตัวท่านหรือ
ครอบครัวท่านมีความทุกข์ มันจะเกิดสิ่งมหัศจรรย์ช่วยเหลือท่าน 
สิ่งมหัศจรรย์ตรงนี้เขาเรียกว่า “บุญที่มันติดจรวด” 

(บุญติดจรวด: 28) 
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    จากตัวอย่างมีการใช้ “ติดจรวด” ซึ่งเป็นกลุ่มค าแสดงความ
รวดเร็วขยายค าว่า “บุญ” มีความหมายว่าบุญนั้นส่งผลอย่างรวดเร็ว โดยหากผู้ท าบุญรวมถึง
ครอบครัวมีความทุกข์ ผลบุญจะช่วยเหลือผู้ท าบุญให้หายจากความทุกข์ได้อย่างรวดเร็ว  
 

ตัวอย่างที่ 89 ขอให้จ าให้มั่นว่า หลังการท าบุญทุกครั้ง ต้องตั้งจิตอธิษฐานรวม
บุญแล้วอุทิศบุญไป และควรกรวดน้ าหลังท าบุญทุกครั้ง ...จากนั้น
ให้น าน้ านั้นไปรดลงดินที่ใต้ต้นไม้เพื่อให้พระธรณีและปวงเทพ   
เทวาท่านเป็นสักขีพยานในการท าบุญนี้ บุญกุศลที่เกิดข้ึนฉับพลัน
ทันทีก็คือความสุขใจ มีก าลังใจที่ดีเพื่อต่อสู้ชีวิต 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 63-64) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ “ฉับพลันทันที” ซึ่งเป็นกลุ่มค าแสดงความ
รวดเร็วที่มาขยาย “บุญกุศลที่เกิดข้ึน” มีความหมายว่าบุญนั้นส่งผลอย่างรวดเร็วทันที โดยผลที่
เกิดข้ึนทันทีหลังจากการท าบุญก็คือความสุขใจ และมีก าลังใจที่ดีเพื่อต่อสู้ 
 
   4.2.2.1.2 การใช้มูลบท  
   จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือธรรมะปรากฏการใช้มูลบทที่
มีนัยส าคัญต่อการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุข สื่อให้เห็นว่าเมื่อท าบุญแล้วจะได้รับ
ผลตอบแทนเป็นความสุข นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นว่าความสุขด้านต่าง ๆ เป็นสิ่งที่ผู้ท าบุญปรารถนา
จะให้เกิดข้ึนกับตน ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 90 ผลบุญนั้นพี่ชายได้อธิษฐานว่าขอให้ได้บรรลุธรรม (ขออย่างเดียว) 
ส่วนน้องชายอธิษฐานว่าขอให้ได้ข้ึนสวรรค์ ขอให้ร่ ารวย และ
ขอให้บรรลุธรรม (ขอ 3 อย่าง) 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 194)  
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค า “ขอ” ซึ่ งเป็นค ากริยากลุ่ มแนะความที่ มี
ความหมายเกี่ยวกับความต้องการหรือความปรารถนาเพื่อแนะความว่า “ความร่ ารวย” นั้นเป็นสิ่งที่
ปรารถนาจากการท าบุญ โดยเช่ือว่าการท าบุญนั้นจะสามารถดลบันดาลให้เกิดข้ึนแก่ผู้ท าบุญได้ จึง
แสดงออกผ่านการใช้รูปภาษา “ขอ” ร่วมกับ “ร่ ารวย” เพื่อแสดงความปรารถนาหลังจากการท าบุญ 
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ซึ่งความร่ ารวยนั้นถือเป็นสิ่งที่คนในสังคมปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับตน สามารถท าให้ใช้ชีวิตอยู่ได้
อย่างสุขสบาย 
 

ตัวอย่างที่ 91 บุญเหล่าน้ีล้วนส่งผลโดยตรงต่อการยืดชีวิต และท าให้โรคภัย
เบาบางลงได้ทั้งสิ้น 

(ท าง่ายได้บญุ: 16) 
 
ตัวอย่างที่ 92 บุญให้ผลโดยตรงคือสุขภาพดีข้ึน 

(ท าง่ายได้บญุ: 16) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค า “เบาบางลง” “ดีข้ึน” ซึ่งเป็นค ากริยากลุ่มบ่งการ
เปลี่ยนสภาพเพื่อแนะความถึงการมีโรคภัยหรือการมีสุขภาพก่อนหน้าน้ีในลักษณะที่ไม่ดีคือมีโรคภัย
รุมเร้าและมีสุขภาพรา่งกายไม่แข็งแรง แต่โรคภัยต่าง ๆ ที่มีอยู่นี้ได้ “เบาบางลง” หรือสุขภาพร่างกาย
ที่ไม่แข็งแรงกลับมีสุขภาพ “ดีข้ึน” ซึ่งถือเป็นความสุขจากการไม่มีโรคภัยไข้เจ็บ การมีสุขภาพร่างกาย
แข็งแรง ลักษณะดังกล่าวเกิดข้ึนได้ด้วยผลของบุญหรือการท าบุญ 
 

ตัวอย่างที่ 93 เราสร้างบุญกุศลมากเท่าไรก็ไม่ได้เป็นการแบ่งแยกหรือท าให้บุญ
กุศลที่เราสร้างนั้นถดถอยน้อยลงแต่ประการใด คงสะสมส่งผล
ให้แก่เราเมื่อถึงกาลอันสมควร เมื่อส่งผลแล้วจึงเป็นการใช้ไป 
หมดไปซึ่งบุญในแต่ละส่วน แต่บุญมีผลอันยิ่ง สามารถส่งผลให้แก่
ผู้สร้างได้นานข้ามภพข้ามชาติได้หลาย ๆ ชาติทีเดียว 

(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 106) 
 

ตัวอย่างที่ 94 การท าบุญร่วมชาติตักบาตรร่วมกันในวันแต่งงาน บุญจะส่งผลให้
ท่านและคนรักเกิดเป็นเนื้อคู่กันไปทุกภพทุกชาติ 

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 187) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค า “ข้ามภพข้ามชาติ” “ร่วมชาติ” “ทุกภพทุกชาติ” 
สื่อนัยยะถึงความเช่ือที่มีร่วมกันเกี่ยวกับ “การเวียนว่ายตายเกิด” และการมีอยู่ของ “ชาติน้ี” “ชาติ
หน้า” ของคนในสังคม โดยแสดงให้เห็นว่าบุญนั้นไม่เพียงส่งผลต่อผู้ท าบุญในชาตินี้เท่านั้น แต่ยัง
สามารถติดตามผู้ท าบุญหรือส่งผลต่อผู้ที่ท าบุญไปในชาติภพต่อ ๆ ไปทุกชาติได้ด้วย 
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   4.2.2.1.3 การใช้สหบท  
   จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือธรรมะปรากฏการใช้สหบทที่
สื่อให้เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในลักษณะต่าง ๆ ได้แก่ การอ้างพระไตรปิฎก การอ้างพระ
ธรรมาจารย์ การอ้างนิทาน และการอ้างข้อมูลทางการแพทย์ ดังรายละเอียดต่อไปนี ้
 
    4.2.2.1.3.1 การอ้างพระไตรปิฎก 
    จากการศึกษาพบว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีการ
อ้างพระไตรปิฎกเพื่อสร้างความน่าเช่ือถือโดยแสดงให้เห็นว่าบุญนั้นท าให้มีความสุขในชีวิตหลังความ
ตาย ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 95 ทาน แปลว่า “การให้” ใครที่ยินดีในการให้ มีฝ่ามืออันชุ่มด้วยการ
แบ่งปันและสละออก จะส่งผลให้มีฐานะดี ดังที่ในจูฬกัมมวิภังค
สูตรกล่าวไว้ว่า 

 “ดูกรมาณพ บุคคลบางคนในโลกนี้ จะเป็นสตรีก็ตาม บุรุษก็ตาม 
ย่อมเป็นผู้ให้ข้าว น้ า เครื่องนุ่งห่ม ยานพาหนะ ดอกไม้ ของหอม 
เครื่องลูบไล้ ที่นอน ที่อยู่อาศัย และประทีปโคมไฟแก่สมณะหรือ
พราหมณ์ เขาตายไปจะเข้าถึงสุคติโลกสวรรค์ เพราะกรรมนั้นอัน
เขาให้พรั่งพร้อมสมาทานไว้อย่างนี้ หากตายไปไม่เข้าถึงสุคติโลก
สวรรค์ ถ้ามาเป็นมนุษย์เกิด ณ ที่ใด ๆ ในภายหลัง จะเป็นคนมี
โภคทรัพย์มาก” 

(บรกิารด้วยใจ บญุก็ได้งานกส็ าเร็จ: 101) 
 
    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงข้อความในจูฬกัมมวิภังคสูตร ซึ่งปรากฏ
ในพระไตรปิฎก ฉบับบาลีสยามรัฐ (ภาษาไทย) เล่มที่ 14 พระสุตตันตปิฎก เล่มที่ 6 มัชฌิมนิกาย  
อุปริปัณณาสก์ แสดงให้เห็นผลจากการท าบุญด้วยการให้ทานว่าเมื่อตายไปจะได้ไปอยู่ในภูมิที่มี
ความสุขในสวรรค์ หรือหากเกิดเป็นมนุษย์ก็จะท าให้มีโภคทรัพย์มาก เป็นการเน้นย้ าถึงผลของการ
ท าบุญตามที่ปรากฏในพระไตรปิฎกว่าเป็นสมบัติที่ติดตัวไปหลังความตาย ท าให้ชีวิตหลังความตายน้ัน
มีความสุข 
 

ตัวอย่างที่ 96 ในพระไตรปิฎกมีกรณีศึกษาจากตัวอย่างของนางปติปูชิกา เธอ
เคยเป็นนางฟ้าตกสวรรค์ หมดบุญต้องโบกมือลาสามีที่ เป็น
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เทพบุตรบนดาวดึงส์ ... ตลอดเวลาที่ใช้ชีวิตอยู่บนโลกเธอจึงหมั่น
ท าบุญท าทาน ทั้งถวายภัตตาหารแด่พระภิกษุเสมอ ๆ ทั้งบูชา
พระด้วยดอกไม้และเครื่องบชูาต่าง ๆ เป็นประจ า เมื่อเธอเสียชีวิต
ลง (อาจเพราะได้สร้างบุญจนพอเพียงที่จะยกระดับแล้ว) ก็ได้ไป
เกิดในสวรรค์ช้ันเดียวกันกับเทวดาสามีเก่า 

(กฎแห่งบุญ: 12) 
 
    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงเรื่องเล่าที่ปรากฏในพระไตรปิฎก ได้แก่ 
พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย ที่กล่าวถึงนางปติปูชิกาที่หมดบุญจุติลงมาเกิดในโลกมนุษย์ เมื่อใช้ชีวิต
เป็นมนุษย์ได้หมั่นท าบุญและอธิษฐานจิตอย่างสม่ าเสมอ ส่งผลให้เมื่อเสียชีวิตได้กลับไปเกิดในสวรรค์
ตามเดิม การอ้างถึงเรื่องนางปติปูชิกาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะนั้นแสดงให้เห็นว่าบุญ
นั้นส่งผลให้มีความสุขในชีวิตหลังความตาย หากผู้ใดหมั่นท าบุญและอธิษฐานจิตอย่างสม่ าเสมอ ก็จะ
ส่งผลให้เมื่อตายไปได้ไปเกิดในสวรรค์ มีชีวิตหลังความตายที่มีความสุข ซึ่งมีส่วนในการครอบง า
ความคิดของผู้บริโภควาทกรรมให้เกิดความปรารถนาในการท าบุญเพื่อจะได้รับสมบัติเป็นการได้ไป
เกิดบนสวรรค์เช่นเดียวกับนางปติปูชิกา 
    นอกจากนี้ ในอรรถกถาก็มีเรื่องเล่าที่แสดงให้เห็นว่าบุญเป็นสมบัติ
หลังความตาย โดยผู้ผลิตวาทกรรมได้ยกมาแทรกไว้ในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ ดัง
ตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 97 มีเรื่องเล่าในอรรถกถาว่า ที่หมู่บ้านเล็ก ๆ แห่งหนึ่ง ขณะที่
ชาวบ้านก าลังร่วมกันท างานในชุมชนอย่างขะมักเขม้น มฆมาณพ
ซึ่งช่วยท างานอยู่แถวนั้นได้ท าความสะอาดที่พักเพื่อเตรียมตัวจะ
พักกลางวันจนสะอาดเรยีบรอ้ยน่าพักผอ่น แต่เมื่อมีคนเห็นว่าจุดที่
มฆมาณพท าความสะอาดเป็นสถานที่น่าพักผ่อนก็ เข้ามาใช้      
มฆมาณพต้องออกไปแต่ไม่โกรธ จากนั้นมฆมาณพก็ไปช าระท า
ความสะอาดที่จุดอื่นต่อแล้วถูกคนอื่นแย่งเอาที่ไปอกี ก็ไม่โกรธ คง
ย้ายที่ไปเรื่อย ๆ เช่นน้ี พร้อมกับคิดว่าคนเหล่านี้ได้รับความสุขก็ดี
แล้ว เขามีความสุขจากที่ของเราจากการกระท าของเรา การ
กระท าของเราเปน็การกระท าที่เปน็บุญ บุญนี้จึงให้ความสุขแก่เรา
ด้วย 
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  วันต่อมา มฆมาณพจึงมาจัดแต่งพื้นที่กลางหมู่บ้านให้เป็นลาน
สะอาดน่ารื่นรมย์ ให้ทุกคนที่ท างานได้อาศัยใช้พักผ่อนพร้อมทั้ง
จัดหาน้ าบ าบัดความกระหาย จากนั้นได้ไปพัฒนาถนนเข้าหมู่บ้าน 
ปรับทางให้สะดวกแก่ยานพาหนะ อีกทั้งยังสร้างศาลาข้ึนที่สี่แยก 
เป็นต้น 

  มฆมาณพท างานมากมาย เป็นเหตุให้กลับบ้านค่ ามืด เพื่อนบ้าน
ถามว่าไปท าอะไรมา ก็ตอบว่า “ไปท าบุญช าระทางสวรรค์” 
ต่อมามีชายหนุ่มในหมู่บ้านเห็นด้วยกับวิธีการท าบุญแบบนี้ ก็มา
ช่วยมฆมาณพมากมายรวมเป็นกลุ่มถึง 33 คน 

  ตัวมฆมาณพเองต่อมาก็กลายเป็นหัวหน้ากลุ่มท าบุญด้วยการ
สร้างสรรค์ชุมชน ก็ได้รับความเช่ือถือจากชาวบ้านเป็นอย่างดี เขา
จึงชักชวนชาวบ้านให้มีความเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่แบ่งปันกันและกัน 
และร่วมกันละเว้นจากอบายมุข สุรายาเมา สิ่งเสพติดและการ
พนัน จนชาวบ้านหันมาถือศีลกันทั่วหน้า 

  ยังไม่หมดแค่นั้น ชาวบ้านในหมู่บ้านยังรวมตัวกันพัฒนา ปรับปรุง
ถนนหนทาง สร้างศาลาที่พักตามทาง ขุดบ่อน้ า สร้างสะพาน 
ปลูกไม้พุ่ม ไม้กอ ไม้ดอกไม้ประดับต่าง ๆ จนเกิดความสวยงาม 

  มฆมาณพและเพื่อน ๆ ผู้เป็นนักท าบุญทั้งหลายได้ท าบุญด้วยการ
สร้างสรรค์ชุมชนเช่นนี้ เมื่อสิ้นชีวิตไปแล้วได้ไปเกิดในสวรรค์ ตัว
มฆมาณพผู้เป็นหัวหน้านักท าบุญไปเกิดเป็นท้าวสักกะ คือพระ
อินทร์ในกาลต่อมา 

(ฉลาดท าบญุ: 16-17) 
 
    ตัวอย่างข้างต้นมีการอ้างถึงเรื่องเล่าในอรรถกถาเกี่ยวกับมฆมาณพ
ซึ่งเป็นผู้ที่หมัน่ท าบุญด้วยการสร้างสาธารณประโยชน์อันได้แก่ การพัฒนาชุมชน ปรับปรุงถนนหนทาง 
สร้างศาลาที่พักตามทาง ขุดบ่อน้ า สร้างสะพาน ให้เป็นประโยชน์แก่ส่วนรวม อีกทั้งยังชักชวนให้ผู้คน
มีใจใฝ่ทาน รักษาศีลอยู่เสมอ ผลจากบุญนี้ส่งผลให้เมื่อตายไปได้ไปเกิดในสวรรค์ คือไปเกิดเป็นท้าว
สักกะ ซึ่งต่อมาคือพระอินทร์ 
 

ตัวอย่างที่ 98 อานิสงส์ หมายถึง ผลบุญที่เราจะได้รับจากการท าบุญนั้น ๆ  ซึ่งผล
จากการถวายกฐิน (ซึ่งเป็นผ้า) ก็จะช่วยเราในเรื่องของฐานะทาง
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การเงิน เพราะเป็นการท าบุญด้วยการให้ (ทาน) และผลทางอ้อมก็
จะช่วยให้เรามีผิวพรรณที่ดีและมีเสื้อผ้าสวยงามใส่ เหมือนการ
ท าบุญของนางวิสาขา ซึ่งในอดีตชาติเคยท าบุญด้วยการถวายจีวร
แก่พระจ านวน 20,000 รูปด้วยผลบุญนั้นก็มีส่วนท าให้มาเกิดใน
ครอบครัวที่มีทรัพย์สมบัติมากมายจนนับไม่ถ้วน และด้วยผลบุญ
นั้นก็ท าให้มีเสื้อผ้าที่สวยงามใส่ ... (อรรถกถา เล่มที่  41 พระ
สุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย ขุททกปาฐสุตตนิบาต หน้า 85 เรื่อง
นางวิสาขา) 

(บุญใหญ่พลิกชีวิต: 19) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้สหบทโดยเป็นกล่าวอ้างถึงเรื่องราวและ
เหตุการณ์เกี่ยวกับบุคคลที่ปรากฏอยู่ในพุทธประวัติ ได้แก่ นางวิสาขา ซึ่งระบุที่มาว่ามาจากอรรถกถา 
เล่มที่ 41 พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย ขุททกปาฐสุตตนิบาต หน้า 85 เรื่องนางวิสาขา ทั้งนี้การ
กล่าวอ้างถึงเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับนางวิสาขาน้ันเป็นการยืนยันและเน้นย้ าว่าการท าบุญด้วยการ
ถวายกฐินอันเป็นการท าบุญด้วยการให้ทานในอดีตชาตินั้น ส่งผลให้มาเกิดในครอบครัวที่มีทรัพย์
สมบัติมาก มีเสื้อผ้าที่สวยงามใส่ กล่าวได้ว่าบุญนั้นท าให้เกิดความสุข โดยถือเป็นสมบัติหลังความตาย
ท าให้เกิดมาในภพชาติใหม่โดยมีชีวิตความเป็นอยู่ที่สุขสบาย 
   การอ้างพระไตรปิฎกในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะนั้นแสดงให้
เห็นว่าบุญนั้นท าให้เกิดความสุข โดยเฉพาะความสุขใน156ชีวิตหลังความตาย หากผู้ใดหมั่นท าบุญให้
ทานอย่างสม่ าเสมอ ก็จะส่งผลให้เมื่อตายไปได้ไปเกิดในสวรรค์ มีชีวิตหลังความตายที่มีความสุข ซึ่งมี
ส่วนในการครอบง าความคิดของผู้บริโภควาทกรรมให้เกิดความปรารถนาในการท าบุญเพื่อจะได้รับ
สมบัติเป็นการได้ไปเกิดบนสวรรค์เช่นเดียวกับนางปติปูชิกา มฆมาณพ หรือนางวิสาขา เป็นต้น 
  
    4.2.2.1.3.2 การอ้างพระธรรมาจารย์ 
    วาทกรรม เกี่ ย วกั บบุญ ในหนั งสือธรรมะพบการอ้ างพ ระ          
ธรรมาจารย์เพื่อสื่อให้เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยเป็นการอ้างถึงค าสอนของบุคคลที่
น่าเช่ือถือและเป็นที่ยอมรับในทางธรรมท าให้เช่ือว่าสิ่งที่ตัวบทวาทกรรมน าเสนอน้ีเป็นสิง่ทีถู่กต้องและ
เช่ือถือได้ แม้ว่าในบางครั้งจะไม่ระบุว่าเป็นบุคคลใดอย่างชัดเจน แต่ลักษณะดังกล่าวก็ท าให้สิ่งที่
น าเสนอเป็นที่ยอมรับในสังคมวัฒนธรรมไทย ทั้งนี้การอ้างพระธรรมาจารย์เป็นการสร้างความ
น่าเช่ือถือให้กับตัวบทและเป็นการโน้มน้าวใจผู้บริโภคให้เห็นด้วยและคล้อยตามกับผลที่ได้รับจากการ
ท าบุญ ดงัตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 99 ศีล 
 หลวงปู่มั่น ภูริทัตโต กล่าวว่า “เจตนาเป็นตัวศีล ผู้มีศีลเป็นผู้ไม่มี

โทษ เป็นผู้มีปกติไม่หว่ันไหว และองอาจในท่ามกลาง เป็นผู้มี
ความสุขไม่มีเวรไม่มีภัย จะเป็นผู้มั่งค่ังไม่อดอยาก” 

(ท าง่ายได้บญุ: 87-88) 
 
    จากตัวอย่างมีการกล่าวถึงศีลหรือการรักษาศีลซึ่งเป็นวิธีการ
ท าบุญประการหนึ่ง โดยมีการใช้สหบทกล่าวอ้างถึงค ากล่าวของพระธรรมาจารย์ คือ หลวงปู่มั่น        
ภูริทัตโต ว่าผู้มีศีลหรือผู้ที่รักษาศีลจะเป็นผู้ที่มีความสุข ไม่มีภยันตรายใด ๆ อีกทั้งยังท าให้บุคคล
ผู้รักษาศีลเป็นผู้ที่มีความมั่งค่ัง ไม่อดอยาก ซึ่งถือเป็นความสุขอันเป็นผลที่ได้รับจากการท าบุญด้วย
การรักษาศีล การอ้างค ากล่าวของหลวงปูม่ั่น ภูริทัตโต พระธรรมาจารย์ที่มช่ืีอเสียง เป็นทีรู่้จกั และมีผู้
เคารพนับถือจ านวนมาก เป็นกลวิธีทางภาษาที่ช่วยสร้างความน่าเช่ือถือให้กับตัวบทวาทกรรมที่ผู้ผลิต
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะน าเสนอได้เป็นอย่างดี ซึ่งอาจส่งผลให้ผู้บริโภควาทกรรมน าไป
ปฏิบัติตามเพื่อให้ได้รับผลเป็นความสุขตามที่กล่าวมาอีกด้วย 
 

ตัวอย่างที่ 100 อธิษฐานจิตเสร็จแล้วควรนั่งนิ่ง ๆ ท าใจนิ่งสักครู่ และจะกรวดน้ า
ไปด้วยหรือไม่กรวดน้ าไม่มีข้อจ ากัด ขอให้พยายามท าทุกครั้งหลัง
สร้างบุญเสร็จ หากลืมแล้วนึกได้ก็ท าได้เลยทันที บุญที่เราท ามา
ไม่ได้ตกหล่นไปไหน ครูบาอาจารย์ท่านบอกว่า ใครท าได้ท าเป็น
ประจ า สุขและรวยได้ในชาตินี้ 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 35) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้สหบทโดยเป็นการกล่าวอ้างถึงค ากล่าวของ
พระธรรมาจารย์ซึ่งไม่ได้ระบุแน่ชัดว่าเป็นผู้ใด แต่ก็ถือได้ว่าเป็นที่ยอมรับของคนในสังคมวัฒนธรรม
ไทย โดยท าให้เช่ือได้ว่าการท าบุญเป็นประจ านั้นจะท าให้ชีวิตมีความสุขและร่ ารวย เป็นการยืนยัน
และเน้นย้ าว่าการท าบุญนั้นจะท าให้เกิดความสุขดังกล่าวตามค าที่ครูบาอาจารย์ได้กล่าวไว้ 
 
    4.2.2.1.3.3 การอ้างนิทาน 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีการแทรกนิทานซึ่งแสดง
ให้เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยท าให้เห็นผลหรืออานิสงส์ของการท าบุญว่าสามารถส่งผล
ต่อชีวิตหลังความตาย ท าให้ได้ไปเกิดในภพภูมิที่มีความสุข ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 101 การสละวัตถุเพียงเล็กน้อยในการก่อสร้างวัตถุเวจกุฎี ย่อมมี
อานิสงส์มากมายแก่ผู้บริจาคทาน ดั่งมีตัวอย่างนิทานเรื่องหนึ่ง
ความว่า เศรษฐีคนหนึ่งได้สร้างเวจกุฎีแก่พระสงฆ์ ครั้นเสร็จแล้วก็
มีการเฉลิมฉลองถวายจตุปัจจัยแก่พระสงฆ์เป็นอันมาก ยามนั้นมี
บุรุษผู้ยากจนเข็ญใจผู้หนึ่งเกิดศรัทธา จึงเอาทองเท่าปีกริ้นที่ตน
เก็บหอมรอมริบไว้ไปใส่ในใต้ถุนเวจกุฎี ไปร่วมท าบุญ และยังมี
หญิงผู้ยากไร้อีกผู้หนึ่งได้มาช่วยผ่าฟืนและหุงต้มอาหารถวายแด่
พระภิกษุสงฆ์ในการฉลองครั้งนี้  

 เมื่อทั้งสามได้สิ้นอายุขัยแล้ว เศรษฐีก็ได้ไปเกิดเป็นพระราชาผู้
ครองเมือง และมีทรัพย์สมบัติอันมั่งค่ัง ส่วนหญิงผู้ยากไร้นั้นก็ได้
ไปเกิดเป็นธิดาของพระราชาองค์นี้ ส่วนชายเข็ญใจนั้นได้ไปเกิด
เป็นชาวบ้านอยู่ที่นอกเมือง ซึ่งอาณาบริเวณที่อยู่ของเขาน้ันมีหนอ่
ทองเกิดข้ึนมากมายเต็มไปหมด 

 ต่อมาธิดาของพระราชาก็ได้เสกสมรสกับหนุ่มชาวบ้านที่ได้เป็น
เจ้าของหน่อทองอันมากมายนั้น 

 เหล่านี้คืออานิสงส์ที่ได้ท าบุญร่วมกันมาในการฉลองเวจกุฎีของ
ท่านเศรษฐีในปางก่อนนั้นนั่นเอง จึงท าให้เป็นผู้มีทรัพย์สินเงิน
ทองเพิ่มพูนมีความสุขและมีบุญวาสนาดีสูงส่งในภพหน้า 

(อานิสงสจ์ากการท าบญุ: 44-45) 
 
    ตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะมีการแทรกนิทานเกี่ยวกับการสร้างเวจกุฎีแก่พระสงฆ์ของเศรษฐี และผู้ยากไร้ซึ่งมีศรัทธาใน
การท าบุญ โดยแสดงให้เห็นผลของการท าบุญ ว่าเมื่อสิ้นอายุขัยแล้วท าให้ได้ไปเกิดและมีชีวิตความ
เป็นอยู่ที่สุขสบาย บุญจึงเป็นสมบัติที่ติดตามผู้ท าบุญและส่งผลให้ชีวิตหลังความตายน้ันมีความสุข 
 
    4.2.2.1.3.4 การอ้างข้อมูลทางการแพทย์ 
    การอ้างข้อมูลทางการแพทย์เป็นการอ้างข้อมูลทางวิทยาศาสตร์
หรือผลการวิจัยเพื่อสนับสนุนความคิดที่ว่าการท าบุญท าให้เกิดความสุขที่ปรากฏในตัวบทวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ โดยแสดงให้เห็นว่าผลจากการท าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความสุข เกิดพลัง
ในการรักษาโรคได้ซึ่งเป็นข้อมูลทางวิทยาศาสตร์ที่สามารถพิสูจน์และตรวจสอบได้ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 102 การสวดมนต์ก็คือการภาวนาแบบ “อนุสติ” นั่นเอง เป็นได้ทั้ง
พุทธานุสติ ธัมมานุสติ สังฆานุสติ เป็นได้ทั้งการเจริญภาวนา
โดยเฉพาะผู้มีศรัทธาจริตหรือมีศรัทธาแก่กล้า จะช่วยให้เกิดปีติ  
เกิดความสุข จิตใจเบิกบาน แจ่มใส ท าให้เกิดพลังใจที่ดี บ้างก็
หายโรคภัย ดังที่นายแพทย์ชาวอเมริกันหลายรายได้ท าการวิจัย
แล้วเขียนไว้ว่า สวดมนต์ท าให้เกิดพลังรักษาโรคได้ทุกชนิดหากมี
ศรัทธา เมื่อมีศรัทธาแล้วสมาธิและปัญญาที่แท้จริงก็ตามมา 

(ท าบุญไม่เป็นเห็นนรกได:้ 101) 
 
    จากตัวอย่างกล่าวถึงการสวดมนต์ซึ่งเป็นวิธีการที่ท าให้ได้บุญวิธี
หนึ่งว่าสามารถท าให้เกิดความสุข หายจากโรคภัยต่าง ๆ ได้ โดยมีการอ้างถึงข้อมูลทางวิทยาศาสตร์ที่
เป็นผลการวิจัยของนายแพทย์ชาวอเมริกันเพื่อสนับสนุนข้อมูลที่ตัวบทวาทกรรมน าเสนอว่าการสวด
มนต์น้ันท าให้เกิดพลังรักษาโรค ท าให้หายจากโรคภัยไข้เจ็บได้ 
 
   4.2.2.1.4 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล  
   จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการใช้ประโยคแสดงเหตุผลเพื่อสื่อความคิดบุญ
ท าให้เกิดความสุข แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความสุขจากการได้รับสิ่งที่ปรารถนาอัน
ส่งผลให้มีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดี มีความสุขสบาย ไม่ว่าจะเป็นความเจริญรุ่งเรืองในชีวิต การมีสุขภาพ
แข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน การมี
รูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี เป็นต้น โดยส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงเหตุน้ันจะกล่าวถึงบุญ
หรือการท าบุญ และส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงผลจะแสดงถึงผลที่ได้จากการท าบุญซึ่งก็คือ
ความสุขด้านต่าง ๆ ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 103 คนที่ท าความดีสะสมไว้เมื่อถึงเวลาที่ความดีหรือบุญนั้นส่งผลก็จะ
ท าให้เกิดความสุขความเจริญและผ่านพ้นเรื่องราวที่ร้าย ๆ มาได้ 

(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 102) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ท าให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วนของ
ประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “คนที่ท าความดีสะสมไว้” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “เกิด
ความสุขความเจริญและผ่านพ้นเรื่องราวที่ร้าย ๆ มาได้” อันเป็นการแสดงให้เห็นว่าคนที่ท าความดี
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หรือท าบุญไว้เมื่อถึงเวลาบุญนั้นจะส่งผลช่วยท าให้เกิดความสุขความเจริญและผ่านพ้นเรื่องราวร้าย ๆ 
ได ้
 

ตัวอย่างที่ 104 คนที่ท าบุญครบทุกด้านก็ส่งผลให้ชีวิตเพียบพร้อมในทุกด้าน ไม่ว่า
จะเป็นการงาน การเงิน ครอบครัว เพื่อนฝูง ความรัก รูปร่าง
หน้าตา ผิวพรรณ 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 75) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ส่งผลให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วน
ของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “คนที่ท าบุญครบทุกด้าน” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ 
“ชีวิตเพียบพร้อมในทุกด้าน ไม่ว่าจะเป็นการงาน การเงิน ครอบครัว เพื่อนฝูง ความรัก รูปร่างหน้าตา 
ผิวพรรณ” อันเป็นการแสดงให้เห็นว่าการท าบุญอย่างครบถ้วนรอบด้านนั้น ผลของการท าบุญจะ
ส่งผลให้ชีวิตมีความเพียบพร้อมในด้านต่าง ๆ ทั้งการงาน การเงิน ครอบครัว เพื่อนฝูง ความรัก 
รูปร่างหน้าตา และผิวพรรณ ซึ่งผลที่เกิดข้ึนนี้จัดเป็นความสุขที่ผู้ท าบุญจะได้รับ การใช้ประโยคแสดง
เหตุผลดังกล่าวเป็นการใช้ผลที่ได้จากการท าบุญอันได้แก่ความสุขที่ทุกคนปรารถนามาโน้มน้าว
ผู้บริโภค    วาทกรรมให้เกิดท าบุญต่อไป  
 

ตัวอย่างที่ 105 บุญที่เกิดข้ึนจากการถวายเครื่องก าเนิดไฟฟ้า เป็นพิพัฒนกุศลที่
จะเกื้อหนุนท่านไปทุกชาติ ส่งผลให้ท่านได้เกิดในสถานที่ที่เจริญ 
ได้เกิดในครอบครัวที่รักและเอาใจใส่ สุขภาพแข็งแรง ปราศจาก
โรคภัยไข้เจ็บ มีอายุยืนยาว  

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 168) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ส่งผลให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วน
ของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “บุญที่เกิดข้ึนจากการถวายเครื่องก าเนิดไฟฟ้า เป็นพิพัฒนกุศลที่จะ
เกื้อหนุนท่านไปทุกชาติ” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “ท่านได้เกิดในสถานที่ที่เจริญ ได้เกิด
ในครอบครัวที่รักและเอาใจใส่ สุขภาพแข็งแรง ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บ มีอายุยืนยาว” แสดงให้เห็น
ผลบุญที่เกิดจากการถวายเครื่องก าเนิดไฟฟ้าซึ่งจะติดตามเกื้อหนุนผู้ท าบุญไปทุกชาติ และท าให้ได้ไป
เกิดโดยมีชีวิตความเป็นอยู่ที่มีความสุข 
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ตัวอย่างที่ 106 บุญจากการให้ทรัพย์เป็นทานจึงเสริมอ านาจด้านการเงิน และโชค
ลาภได้ แต่ทั้งนี้ก็ข้ึนอยู่กับความบริสุทธ์ิจิตของแต่ละบุคคล และ
ข้ึนอยู่กับความต่อเนื่องในการสร้างบุญ 

(บุญท า กรรมแต่ง: 104) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “จึง” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วนของ
ประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “บุญจากการให้ทรัพย์เป็นทาน” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ 
“เสริมอ านาจด้านการเงิน และโชคลาภได้” อันเป็นการแสดงให้เห็นว่าการการท าบุญด้วยการให้
ทรัพย์สินเงินทองเป็นทานจะช่วยเสริมด้านการเงิน และโชคลาภซึ่งเป็นความสุขที่ประชาชนปรารถนา
จะให้เกิดข้ึน 
 
   4.2.2.1.5 การใช้ประโยคแสดงเงื่อนไข 
   ประโยคแสดงเงื่อนไขเป็นประโยคที่ประกอบด้วยเนื้อความ 2 ส่วน คือ 
ส่วนที่แสดงเงื่อนไขให้เลือกท าหรือไม่ท า และส่วนที่แสดงผลที่ เกิดข้ึนจากการกระท านั้น จาก
การศึกษาข้อมูลพบว่ามีการใช้ประโยคแสดงเงื่อนไขเพื่อสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยเป็น
การโน้มน้าวให้เกิดการกระท าตามที่ผู้ผลิตวาทกรรมต้องการนั่นคือการท าบุญ กล่าวคือ หากผู้บริโภค
วาทกรรมเลือกที่จะท าบุญ ผลที่เกิดข้ึนจะท าให้เกิดความสุข ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 107 ถ้าหมั่นสร้างบุญไว้อย่างสม่ าเสมอ มากบ้าง น้อยบ้าง ตามก าลัง
ชีวิตจะประสบความสุข ความเจริญ มีโภคสมบัติ  

(ท าบุญ-ท ากรรม มหัศจรรย์แหง่ชีวิต: 99-100) 
 
   จากตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ถ้า ... จะ” เป็นค าเช่ือมแสดงเงื่อนไข ระหว่าง
ส่วนของประโยคที่แสดงเงื่อนไขให้เลือกท าหรือไม่ท า คือ “หมั่นสร้างบุญไว้อย่างสม่ าเสมอ มากบ้าง 
น้อยบ้าง ตามก าลัง” กับส่วนของประโยคที่แสดงผลจากการกระท า คือ “ชีวิตจะประสบความสุข 
ความเจริญ มีโภคสมบัติ” อันเป็นการแสดงให้เห็นว่าหากผู้อ่านเลือกที่จะท าบุญ จะเกิดผลเป็น
ความสุข ความเจริญ มีทรัพย์สมบัติ 
 

ตัวอย่างที่ 108 ชีวิตจะมีความสุข จิตใจสงบ ถ้าหากท าบุญรักษาศีล เจริญภาวนา 
(คู่มือท าบญุ: 123) 
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   จากตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ถ้าหาก” เป็นค าเช่ือมแสดงเงื่อนไข ระหว่าง
ส่วนของประโยคที่แสดงเงื่อนไขให้เลือกท าหรอืไม่ท า คือ “ท าบุญรักษาศีล เจริญภาวนา” กับส่วนของ
ประโยคที่แสดงผลจากการกระท า คือ “ชีวิตจะมีความสุข จิตใจสงบ” อันเป็นการโน้มน้าวให้ผู้อ่าน
เลือกที่จะท าบุญรักษาศีล เจริญภาวนา เพื่อให้เกิดผลที่ตามมาคือการที่ชีวิตมีความสุขและมีจิตใจสงบ 
 
   4.2.2.1.6 การใช้วัจนกรรม  
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะปรากฏวัจนกรรมที่
เกี่ยวข้องกับการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ได้แก่ วัจนกรรมอธิบาย และวัจนกรรมยืนยัน 
ดังนี ้
 
    4.2.2.1.6.1 วัจนกรรมอธิบาย  
    วัจนกรรมอธิบายที่สื่อให้เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุขที่
ผู้ผลิตวาทกรรมใช้ในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะนั้นเป็นการอธิบายและให้ข้อมูลเกี่ยวกับ
บุญและการท าบุญแก่ผู้บริโภควาทกรรมว่าสามารถน าไปสู่ความสุขที่สัมผัสได้ เป็นความสุขที่
ปรารถนา ได้แก่ ความมั่งค่ังร่ ารวยได้จริง การมีรูปร่างหน้าตาดี ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 109 การให้ด้วยใจเป็นสุขนั้น ท าให้คนร่ ารวยได้จริงมาตั้งแต่ครั้งอดีต
กาลจนถึงปัจจุบัน คนรวยน้ันเค้ามีสูตรเฉพาะของเค้าเลยว่ายิ่งให้
ยิ่งได้รับ หลักการฝึกใจให้เป็นผู้ให้นั้นต้องเริ่มจากการมีพรหม
วิหาร 4 เป็นที่ตั้ง คือ มีเมตตา กรุณา มุทิตา อุเบกขา ให้เพราะมี
ความเมตตา มีใจกรุณาปรารถนาให้ผู้รับนั้นเป็นสุข และเมื่อให้
แล้วก็ไม่คิดเสียดาย แบบให้แล้วให้เลยวางเฉยไม่ยินดียินร้ายอะไร 
เริ่มให้จากคนที่ เราคุ้นเคยกันเพื่อฝึกใจให้มีก าลัง ตอนแรก ๆ 
อาจจะยากยังท าใจไม่ได้ ก็ให้ไปทั้ง ๆ ที่เสียดายนั่นแหละ ให้ไป
เรื่อย ๆ พอชินในการให้แล้วใจก็จะปรับตามในฝ่ายบุญจะเกิด
ปัญญาในใจจึงถึงจุดใหแ้บบไม่เสียดายให้เพราะอยากจะช่วยเหลือ
จริง ๆ หลังจากนั้นก็เริ่มให้ผู้อื่นที่เราไม่รู้จัก 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 22) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้วัจนกรรมอธิบายโดยผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในหนังสือธรรมะกล่าวถึงการให้ด้วยใจที่เป็นสุขว่าจะส่งผลให้ผู้ให้เกิดความร่ ารวย โดยอธิบาย
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หลักการฝึกใจให้เป็นผู้ให้ เริ่มจากการมีพรหมวิหาร 4 นอกจากนี้ยังให้รายละเอียดว่าให้เริ่มจากการ
ให้แก่บุคคลที่รู้จักคุ้นเคยกันกอ่น แล้วจึงฝึกให้แก่คนที่ไม่รู้จักอันน าไปสู่การให้แบบใจเป็นสุข คือไม่คิด
เสียดาย เป็นการให้ด้วยใจเป็นสุขอันส่งผลให้เกิดอานิสงส์คือความร่ ารวยคือท าให้ผู้ให้ร่ ารวยได้จริง 
 

ตัวอย่างที่ 110  ศีลส่งผลต่อรูปร่างหน้าตา แต่คนเราจะมีรูปร่างหน้าตาดีได้ ก็
จะต้องมีอวัยวะครบ 32 ไม่พิกลพิการไป ซึ่งการที่เราจะไม่พิการ
นัน้ เราก็ต้องเกิดเป็นคนก่อน ถ้าเขียนเป็นแผนภาพก็จะได้ดังนี้ 

 
  
 
 

 จากแผนภาพสรุปได้ว่า “ศีลห้า” นั้น มีผลต่อการปรุงรูปกายของ
ท่าน ตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า จนถึงปลายน้ าเลยค่ะ ผู้ที่รักษาศีลห้า
มาดีจึงได้เกิดมาเป็นมนุษย์ (ที่เราเคยคุยกันแล้วว่ายากนักหนา) 
และหากท่านตั้งใจรักษาศีล 5 ให้ครบทุกข้อ อัตภาพมนุษย์ที่ท่าน
ได้ในชาตินี้ก็จะสมบูรณ์ มีอวัยวะครบ 32 ไม่พิกลพิการ และมี
สุขภาพแข็งแรง 

(บรกิารด้วยใจ บญุก็ได้งานกส็ าเร็จ: 102) 
 
    จากตัวอย่างผู้ผลิตวาทกรรมใช้วัจนกรรมอธิบายเพื่ ออธิบาย
เกี่ยวกับศีลและการรักษาศีลซึ่งเป็นวิธีการท าบุญวิธีหนึ่งว่ามีผลต่อรูปร่างหน้าตา กล่าวคือ ศีลมีผลต่อ
รูปร่างหน้าตา การรักษาศีลห้ามาดีท าให้ได้เกิดมาเป็นมนุษย์ และหากตั้งใจรักษาศีลมาครบทุกข้อจะ
ท าให้ร่างกายครบสมบูรณ์ ไม่พิการ และมีสุขภาพแข็งแรง ทั้งนี้มีการใช้แผนภาพประกอบการอธิบาย
เพื่อให้เข้าใจชัดเจนย่ิงข้ึน  
 
   4.2.2.1.6.2 วัจนกรรมยืนยัน 
   วัจนกรรมยืนยันเป็นวัจนกรรมที่ใช้เน้นย้ า ยืนยันข้อมูลที่กล่าวถึงว่าเป็นจริง 
อาจมีการยกหลักฐานมาสนับสนุนเพื่อสรา้งความมั่นใจใหเ้กดิข้ึน มักปรากฏรูปภาษาที่แสดงวัจนกรรม
ยืนยัน ได้แก่ “ยืนยัน” ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะใช้วัจนกรรมยืนยันในการสื่อ
ความคิดว่าบุญท าให้เกิดความสุข เพื่อยืนยันและเน้นย้ าผลของการท าบุญว่าท าใหเ้กิดลาภผล ความมั่ง
ค่ังร่ ารวย การประสบความส าเร็จ การมีความสุขและสมหวังในชีวิตได้จริง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

เกิดเป็น 
มนุษย์ 

ไม่พิการ หน้าตาดี 
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ตัวอย่างที่ 111 ขอยืนยันกันได้เลยว่า “กรรมนั้นแก้ไม่ได้” เพียงแต่เมื่อกรรมเกิด

ไปแล้วก็มีวิธีคลายกรรมจากหนักให้เป็นเบาได้ และยิ่งท ากรรมดี
ผลบุญกุศลนั้นก็จะยิ่งช่วยให้เราพบกับความสุขสมหวังในชีวิตเร็ว
ข้ึน 

(ท าบุญไม่เป็นเห็นนรกได:้ 19) 
 
    จากตัวอย่างปรากฏรูปภาษา “ยืนยัน” แสดงวัจนกรรมยืนยันที่
ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะใช้ยืนยันผลที่เกิดจากการท าบุญว่าสามารถส่งผลให้เกิด
ความสุขในชีวิตได้ กล่าวคือ ผลบุญที่เกิดจากการท าดีนั้นจะช่วยท าให้พบกับความสุขสมหวังในชีวิต
เร็วข้ึน 
 
  4.2.2.1.7 การใช้อุปลักษณ์ 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการใช้อุปลักษณ์ที่สื่อ
ความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ดังนี้ 
 
   4.2.2.1.7.1 [บุญ คือ อาหาร] 
   จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าบุญคืออาหาร โดย
ใช้ค า “อาหาร” “ห่อข้าว” “เสบียง” “อิ่ม” เมื่อกล่าวถึงบุญ เช่น  
 

ตัวอย่างที่ 112 เป็นเรื่องดีที่จะบอกว่า “บุญ” นั้นเป็นอาหารของใจ บุญเป็น
เครื่องช าระจิตใจให้ผอ่งใส ขจัดสิ่งหมองมัวกิเลสทั้งหลาย ท าให้ใจ
นั้นมีก าลังในฝ่ายดีมีก าลังมากพอที่จะพาทุกคนไปสู่ความดี สุข 
รวย มั่งค่ังได้จริง 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 17) 
 
ตัวอย่างที่ 113 การสะสมบุญเหมือนการห่อข้าวไว้กินในทางข้างหน้าที่ไม่รู้ต้อง

เจออะไรบ้าง 
(ท าง่ายได้บญุ: 39) 
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ตัวอย่างที่ 114 รีทวีตอิ่มบุญ นอกจากการสนทนากันแบบซึ่ งหน้าแล้ว การ
แลกเปลี่ยนความเห็นกันบนหน้าจอคอมพิวเตอร์ ... ก็ถือเป็นการ
ท าบุญด้วยเช่นกัน 

(คู่มือท าบญุ: 242) 
 
ตัวอย่างที่ 115 บุญที่เราท ามาไม่ได้ตกหล่นไปไหน ครูบาอาจารย์ท่านบอกว่า ใคร

ท าได้ท าเป็นประจ า สุขและรวยในชาติน้ีไม่พอ จะเป็นเสบียงบุญ
ติดตัวไปทุกภพชาติ 

(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 35) 
 
    จากตัวอย่างที่  112 – 115 มีการใช้ค า “อาหาร” “ห่อข้าว” 
“เสบียง” “อิ่ม” ถ้อยค าเหล่านี้เป็นถ้อยค าที่ใช้ในแวดงวงเกี่ยวกับอาหาร สะท้อนมุมมองของผู้ใช้
ภาษาว่าบุญเป็นอาหารหรือของที่สามารถบริโภคได้ เมื่อรับประทานแล้วท าให้เกิดอาการอิ่ม ทั้งนี้
อาหารเป็นหนึ่งในปัจจัยสี่ที่ส าคัญและจ าเป็นต่อการด ารงชีวิต เป็นสิ่งที่มนุษย์ต้องการ การใช้         
อุปลักษณ์ [บุญ คือ อาหาร] แสดงให้เห็นความส าคัญของบุญ กล่าวคือ บุญเป็นสิ่งส าคัญที่มนุษย์
ปรารถนาที่จะช่วยท าให้ชีวิตสามารถด ารงอยู่ได้อย่างมีความสุข 
 
    4.2.2.1.7.2 [บุญ คือ พาหนะ] 
    จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าบุญคือ
พาหนะ โดยใช้ค า “น าไปสู่” “พาไป” “ขับเคลื่อน” เมื่อกล่าวถึงบุญ เช่น  
 

ตัวอย่างที่ 116 ต่อจากนี้ไปชีวิตจะรุ่งเรืองพูนสุขด้วยพลานุภาพแห่งบุญนั้นพาไป 
(สร้างบญุแบบฉลาดให้ได้บญุมาก: 41) 

 
ตัวอย่างที่ 117 บางคนแม้จะท าบุญด้วยความบริสุทธ์ิใจ แต่ก็ยังอดคิดไม่ได้ว่าบุญ

นั้นจะน าไปสู่สวรรค์ 
(คู่มือท าบญุ: 6) 

 
ตัวอย่างที่ 118 การสร้างบุญกุศลแบบต่างๆ ให้ต่อเนื่องจะขับเคลื่อนให้เราก้าวไป

ถึงจุดหมาย 
(ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรใหป้าฏิหาริยเ์กิด: 91) 
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    จากตัวอย่างที่  116 – 118 มีการใช้ค า “น าไปสู่ ” “พาไป” 
“ขับเคลื่อน” ถ้อยค าเหล่าน้ีเป็นถ้อยค าที่เกี่ยวข้องกับการเดินทาง มีการขับเคลื่อนหรือเคลื่อนที่ไป ซึ่ง
บุญจะเป็นสิ่งที่น าไปสู่จุดหมายปลายทาง สะท้อนมุมมองของผู้ใช้ภาษาว่าการท าบุญเป็นการเดินทาง 
โดยบุญจะเป็นพาหนะที่ช่วยให้เกิดความสะดวกสบาย โดยจะน าผู้ท าบุญไปสู่จุดหมายปลายทาง ซึ่ง
จุดหมายที่กล่าวถึง ได้แก่ ความสุข หรือสวรรค์ 
    การใช้อุปลักษณ์  [บุญ  คือ อาหาร ] และ [บุญ  คือ พาหนะ ] 
ดังกล่าวข้างต้นแสดงให้เห็นความคิดว่าบุญนั้นท าให้เกิดความสุข โดยอาหารนั้นเป็นปัจจัยส าคัญใน
การด ารงชีวิต ในขณะที่พาหนะเป็นสิ่งที่จะท าให้ชีวิตมีความสะดวกสบายมากยิ่งข้ึน การเปรียบเทียบ
บุญกับอาหารและยานพาหนะนั้น แสดงให้เห็นว่าบุญนั้นมีความจ าเป็นและมีความส าคัญท าให้ชีวิตมี
ความสุขและความสะดวกสบาย ซึ่งสัมพันธ์กับความคิดที่ว่าบุญท าให้เกิดความสุขนั่นเอง 
 
   4.2.2.1.8 การใช้ค าประพันธ์ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการใช้ค า
ประพันธ์ที่แต่งข้ึน เพื่อแสดงให้เห็นผลจากการท าบุญว่าท าให้เกิดความสุข ความเปรมปรีดิ์ข้ึน ดังนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 119 คนมักพ้อ  ว่าท าดี  ไม่ได้ด ี
 แต่ท าช่ัว  กลับได้ดี  เหตุไฉน 
 ผลของบุญ มาไม่ถึง  หรืออย่างไร 
 ใครตอบได้ วอนเฉลย ให้แจ้งที 
 การกระท า อาจส่งผล ถึงชาติหน้า 
 รอเวลา  จะส าแดง ในทุกที่ 
 ควรหมั่นสร้าง สะสมบุญ บารมี 
 ความเปรมปรีดิ์ พลันบังเกิด ประเสริฐใจ 

(ท าง่ายได้บญุ: 21) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค าประพันธ์เพื่อแสดงให้เห็นว่าการสะสมบุญจะท าให้
เกิดผลเป็นความสุข ความเปรมปรีดิ์ อันเป็นการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมหมั่นท าบุญ เพื่อให้
ได้รับผลเป็นความสุข 
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ตัวอย่างที่ 120 สังฆทาน  ว่าด้วยการ น าถวาย 
 สิ่งทั้งหลาย ไม่ระบุ  ผู้ใช้สอย 
 ถึงฤกษ์ด ี มีเวลา  อย่ารอคอย 
 บุญไม่น้อย หากให้ด้วย ใจศรัทธา 
 คิดจะให้  ก็ต้องให้  อย่างใจกว้าง 
 เผื่อแผ่บ้าง ตามแนวทาง ศาสนา 
 ช่วยปลดเปลื้อง ความตระหนี่ ที่มีมา 
 สุขกายา  บุญน าพา เจริญใจ 

(ท าง่ายได้บญุ: 83) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค าประพันธ์กล่าวถึงการท าบุญด้วยการถวายสังฆทาน
ซึ่งจะช่วยขจัดความตระหนี่ถ่ีเหนียวแก่ผู้ท าบุญ ส่งผลให้เกิดความสุขกายสุขใจ 
 
 จากที่กล่าวมาจะเหน็ได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะที่ผลิตโดยกลุ่มผู้เขียนที่เป็น
พระสงฆ์ และกลุ่มผู้เขียนที่เป็นบุคคลทั่วไปซึ่งล้วนเป็นบุคคลที่ได้ฝึก ศึกษาเรียนรู้ และปฏิบัติธรรม
จากส านักต่าง ๆ มาเป็นอย่างดี มีกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในการน าเสนอที่ขยายฐานผู้อ่านให้กว้างขึ้น
เป็นบุคคลทุกเพศทุกวัยนั้น มีการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุขผ่านกลวิธีทางภาษา ได้แก่ 
การเลือกใช้ค าศัพท์ ไม่ว่าจะเป็นการใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงความสุข ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้เกิดความสุข ค าที่
สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย ค าแสดงการเน้นย้ า และค าแสดงความรวดเร็ว นอกจากนี้ยัง
รวมถึงการใช้มูลบท การใช้สหบท การใช้ประโยคแสดงเหตุผล การใช้ประโยคแสดงเงื่อนไข การใช้  
วัจนกรรม การใช้อุปลักษณ์ ตลอดจนการใช้ค าประพันธ์ 
 กลวิธีทางภาษาเหล่าน้ีแสดงให้เหน็ผลจากการท าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความสุข อันได้แก่ การมี
จิตใจเบิกบาน ผ่องใส มีชีวิตเป็นอยู่ที่ดี มีความเจริญรุ่งเรือง ตลอดจนใช้ชีวิตได้อย่างราบรื่ นไม่มี
อุปสรรคใด ๆ  นอกจากนี้ยังการได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชีวิตเกิดความสุขด้านต่าง ๆ ได้แก่ การ
มีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน 
และการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี ความสุขดังกล่าวนี้ส่วนมากจะเป็นความสุขทางโลกที่จับต้องได้ 
เป็นความสุขที่เกิดจากการมีทรัพย์ มีเครื่องอ านวยความสะดวกช่วยให้เกิดความสบายแก่ชีวิต มีความ
เป็นอยู่ที่ดี มีสติปัญญาหน้าที่การงาน และมีรูปร่างผิวพรรณที่ดี ซึ่งแม้ว่าจะเป็นความสุขที่ไม่ยั่งยืน แต่
ก็เป็นสิ่งที่ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน เนื่องจากเป็นสิ่งที่จะท าให้ชีวิตด าเนิน
ไปได้อย่างราบรื่น มีความสุข 
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 นอกจากนี้กลวิธีทางภาษาดังกล่าวยังแสดงให้เห็นว่าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความสุขในชีวิตหลัง
ความตาย แสดงให้เห็นความเช่ือเกี่ยวกับชีวิตหลังความตายและการเวียนว่ายตายเกิด กล่าวคือ บุญ
จะติดตามและส่งผลท าให้ใช้ชีวิตหลังความตายได้อย่างมีความสุข ได้ไปอยู่ในสวรรค์ เป็นเทวดา
นางฟ้า หรือหากเกิดเป็นมนุษย์ในภพชาติถัดไปบุญก็จะส่งผลให้พบกับสิ่งต่าง ๆ ที่สามารถท าให้เกิด
ความสุขได้ ไม่ว่าจะเป็น ความมั่งค่ังอุดมสมบูรณ์ ความสะดวกสบาย การมีรูปร่า งหน้าตาดี การมี
ช่ือเสียงเกียรติยศ การน าเสนอดังกล่าวเปน็การตอกย้ าผลหรืออานิสงส์ของบุญว่าไม่เพียงส่งผลต่อการ
ใช้ชีวิตในปัจจุบัน แต่ยังติดตามไปในภพชาติอื่น ๆ ถือเป็นสมบัติที่บุคคลปรารถนาจะมีติดตัวไว้ อัน
เป็นการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมให้เกิดความปรารถนาในบุญ ด้วยการท าบุญสะสมไว้เพื่อความ
ความสุขในชาติภพหน้า 
 อย่างไรก็ตาม ความสุขที่เป็นผลจากการท าบุญตามหลักพุทธศาสนาที่ปรากฏในพระไตรปิฎก
นั้น เมื่อพิจารณาแล้วพบว่าเป็นความสุขที่เกิดจากความอิ่มเอมใจ หรือความยินดีในการท าบุญ 
กล่าวคือ เป็นความสุขที่เกิดจากใจที่บริสุทธ์ิ สะอาด ได้รับการขัดเกลาให้ปราศจากกิเลสและห่างไกล
เหตุแห่งความช่ัวร้ายหรือบาปทั้งปวง ดังนั้นความสุขที่น าเสนอในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะดังที่กล่าวมาข้างต้นจึงไม่ใช่ความสุขที่เป็นจุดมุ่งหมายของการท าบุญที่แท้จริง 
 
  4.2.2.2 บุญมีผลต่อดวงชะตา 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการน าเสนอความคิดบุญมี
ผลต่อดวงชะตา โดยน าเสนอว่าการท าบุญมีความสัมพันธ์กับดวงชะตา กล่าวคือ ผลจากการท าบุญท า
ให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน  
  การน าเสนอความคิดดังกล่าวแสดงให้เห็นความเช่ือเกี่ยวกับเรื่องโชคชะตาของคนใน
สังคมตามแนวคิดเรื่องชะตานิยม ซึ่งชนกพร พัวพัฒนกุล (2556: 102) กล่าวถึงแนวคิดเรื่องชะตานิยม
ไว้ว่าเป็นความเช่ือที่ว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ นั้นถูกก าหนดโดยชะตากรรม และเป็นสิ่งที่คนเราไม่สามารถ
ควบคุมได้ มนุษย์ไม่มีอ านาจที่จะก าหนดสิ่งต่าง ๆ ทุกสิ่งที่เกิดข้ึนล้วนเป็นพรหมลิขิตที่ชะตากรรมได้
ก าหนดไว้ก่อนแล้วทั้งสิ้น ไม่ว่าจะด้วยอิทธิพลของดวงดาว พระเจ้า เทพเจ้า เทวลิขิต พรหมลิขิต หรือ
กรรม ตามแต่ความเช่ือของคนในแต่ละสังคม 
  อย่างไรก็ตาม แม้ว่าคนในสังคมจะเช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ นั้นถูกก าหนดโดยชะตา
กรรม และเป็นสิ่งที่คนเราไม่สามารถควบคุมได้ แต่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะแสดงให้เหน็
ว่า “การท าบุญ” นั้นสามารถเปลี่ยนแปลงดวงชะตาหรือชะตากรรมให้ดีข้ึนได้  
  ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 4 กลวิธี ได้แก่ 
การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การใช้มูลบท การใช้สหบท และการใช้ประโยคแสดงเหตุผล ดังนี้ 
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   4.2.2.2.1 การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการใช้ค า
แสดงทัศนภาวะ “ควร” เพื่อแนะน าสิ่งที่ควรปฏิบัติเพื่อเปลี่ยนแปลงดวงชะตาดีข้ึนด้วยการท าบุญ 
โดยผลบุญนั้นจะส่งผลให้ดวงชะตาดีข้ึน แสดงให้เห็นความคิดว่าบุญมีผลต่อดวงชะตาที่ปรากฏใน  
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 121 ดวงชะตาหม่นมัว ชีวิตอับเฉา ควรไปไหว้พระแล้วท าบุญด้วยการ
เติมน้ ามันตะเกียง บริจาคเงินใส่ตู้เพื่อร่วมซื้อน้ ามันตะเกียง หรือ
ซื้อน้ ามันจากตลาดไปเติมตะเกียงที่วัด 

(แก้กรรม ท าบุญเสริมดวง สะเดาะเคราะห์: 9) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ควร” เพื่อแนะน าสิ่งที่ควรปฏิบัติ
เมื่อดวงชะตาหม่นมัว ชีวิตอับเฉา ว่า “ควรไปไหว้พระแล้วท าบุญด้วยการเติมน้ ามันตะเกียง หรือซื้อ
น้ ามันจากตลาดไปเติมตะเกียงที่วัด” ทั้งนี้ในสังคมไทยเช่ือว่าการท าบุญด้วยการเติมน้ ามันตะเกียง
ดังกล่าวจะส่งผลให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไป ท าให้ดวงชะตาสว่างสดใส มีแสงสว่างน าทาง 
 

ตัวอย่างที่ 122 ท่านที่ตกรอบปีชง มีเคราะห์ หรือรู้สึกว่ามีแต่เรื่องไม่ดี ควรท าบุญ
สร้างโบสถ์จะช่วยลดทอนเคราะห์ที่ เจ้ากรรมนายเวรและสิ่ง
อัปมงคลชักน าให้เกิด เสริมเกณฑ์ดวงชะตาและปกป้องดวงชะตา
ของท่านไม่ให้แตกดับก่อนถึงเวลาอันควร  

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 89) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ควร” เพื่อแนะน าสิ่งที่ควรปฏิบัติ 
เมื่อชีวิตตกรอบปีชง มีเคราะห์ หรือรู้สึกว่ามีแต่เรื่องไม่ดี ด้วยการท าบุญสร้างโบสถ์ ซึ่งผลจากการ
ท าบุญดังกล่าวจะช่วยลดทอนเคราะห์ เสริมดวงชะตา และปกป้องดวงชะตาของไม่ให้แตกดับก่อนถึง
เวลาอันควร 
 
   4.2.2.2.2 การใช้มูลบท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบว่ามีการใช้มูลบท
เพื่อแสดงให้เห็นว่าผลจากการท าบุญนั้นสามารถท าให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ สื่อให้
เห็นความคิดที่ว่าบุญมีผลต่อดวงชะตา ดังตัวอย่าง 
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ตัวอย่างที่ 123 ความจริงแล้วถ้าท่านอยากเสริมดวงชะตาให้รุ่งเรืองข้ึน อยาก
สะเดาะเคราะห์และแก้กรรมต่าง ๆ นั้น สามารถกระท าได้ไม่
ยากเย็นเลย แค่หมั่นท าบุญท าทานด้วยใจบริสุทธ์ิ ประพฤติดีงาม
อยู่เสมอ 

(แก้กรรม ท าบุญเสริมดวง สะเดาะเคราะห์: 6) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “เสริม” และ “รุ่งเรืองข้ึน” ซึ่งเป็นค ากริยากลุ่มบ่ง
การเปลี่ยนสภาพร่วมกับค า “ดวงชะตา” เพื่อแนะว่าดวงชะตานั้นสามารถเปลี่ยให้ดีข้ึนได้ด้วยการ
ท าบุญ ผลจากการท าบุญจะช่วยเพิ่มหรือหนุนดวงชะตาให้ยาวออกไปหรือรุ่งเรืองข้ึน และใช้ค า 
“สะเดาะ” ร่วมกับค า “เคราะห์” เพื่อแนะความว่าการมีเคราะห์ซึ่งเป็นสิ่งที่ท าให้ชีวิตมีอุปสรรคนั้น
สามารถก าจัดออกไปหรือท าให้มีน้อยลงได้ด้วยการท าบุญ  โดยผลจากการท าบุญท าให้เคราะห์นั้น
หมดสิ้นไปหรือเบาบางลง กล่าวได้ว่าการท าบุญนั้นช่วยส่งเสริมให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดี
ข้ึน กล่าวคือ ช่วยหนุนดวงชะตาให้ยาวข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท าให้เคราะห์ที่มีอยู่นั้นหมดสิ้นไปหรือ
เบาบางลง 
 
   4.2.2.2.3 การใช้สหบท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือธรรมะปรากฏการใช้สหบทที่
สื่อให้เห็นความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา ได้แก่ การอ้างโบราณ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
    4.2.2.2.3.1 การอ้างโบราณ 
    การอ้างโบราณเป็นการอ้างถึงค ากล่าวของคนโบราณหรือค า
โบราณซึ่งมีลักษณะเปน็เสยีงภายนอกตัวบทที่ได้รับการยอมรับและเช่ือถือเพือ่เพิ่มความหนักแน่นและ
น้ าหนักความน่าเช่ือถือให้กับสิ่งที่ตัวบทวาทกรรมก าลังน าเสนอ จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในหนังสือธรรมะพบการอ้างโบราณซึ่งมีส่วนท าให้ความคิดเกี่ยวกับเรื่องผลของบุญมีผลต่อดวงชะตา
ได้รับการยอมรับมากขึ้น ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 124 โบราณท่านว่าเช่นน้ีต้องสะเดาะเคราะห์ที่เกี่ยวกับความเป็นความ
ตาย ท าบุญมอบโลงศพให้แก่ผู้อื่นไปเพื่อที่ว่าท่านยังไม่จ าเป็นต้อง
ใช้มันในตอนนี้ ดวงชะตาของท่านก็จะยืดยาวออกไป  

(บุญสร้างปาฏิหาริย์ฯ: 34) 
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   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่าตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมี
การอ้างค ากล่าวของคนโบราณที่ท าให้เช่ือได้ว่าการท าบุญนั้นมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงดวงชะตา โดย
เป็นการกล่าวถึงการท าบุญมอบโลงศพให้ผู้อื่น ซึ่งส่งผลให้เคราะห์ที่มีอยู่ลดน้อยลง และมีดวงชะตาที่
ดีข้ึน  
 
   4.2.2.2.4 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะพบการใช้ประโยค
แสดงเหตุผลเพื่อสื่อความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา โดยส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงเหตุน้ัน
จะกล่าวถึงการท าบุญ และส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงผลก็จะแสดงถึงผลที่ได้จากการ
ท าบุญซึ่งก็คือ การที่เคราะห์หมดไป และการมีดวงดีข้ึน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 125 ด้วยการท าบุญนี้ ท าให้ภัยทั้งหลาย คือดาวเคราะห์ทับ ด้วย
เคราะห์ย้าย อันจักมาถึง และอาจน ามาซึ่งความทุ กข์ ความ
เดือดร้อน ไม่เป็นอันกินอันนอน หายไปไกล ๆ เถิด  

(แก้กรรม ท าบุญเสริมดวง สะเดาะเคราะห์: 91) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ท าให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วนของ
ประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “การท าบุญ” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “ภัยทั้งหลาย คือดาว
เคราะห์ทับ ด้วยเคราะห์ย้าย อันจักมาถึง และอาจน ามาซึ่งความทุกข์ ความเดือดร้อน ไม่เป็นอันกิน
อันนอน หายไปไกล ๆ เถิด” แสดงให้เห็นว่าการการท าบุญนั้น จะส่งผลท าให้เคราะห์ต่าง ๆ ซึ่งมีส่วน
ท าให้ชีวิตมีความทุกข์หมดไป 
 

ตัวอย่างที่ 126 บุญที่ผู้นั้นสั่งสมมา ส่งผลให้ดวงดีข้ึน 
(กฎแห่งบุญ: 49) 

 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ส่งผลให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วน
ของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “บุญที่ผู้นั้นสั่งสมมา” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “ดวงดี
ข้ึน” แสดงให้เห็นว่าผลบุญที่สะสมมาน้ัน ท าให้มีดวงที่ดีข้ึน 
 
 จากที่กล่าวมาจะพบว่ากลวิธีทางภาษา ได้แก่ การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การใช้มูลบท การ
ใช้สหบท และการใช้ประโยคแสดงเหตุผลมสี่วนในการน าเสนอให้เหน็ความคิดบุญมผีลต่อดวงชะตาใน
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วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ โดยแสดงให้เห็นว่าในสังคมไทยมีความเช่ือเกี่ยวกับเรื่อง
โชคชะตา ยอมรับอ านาจของดวงชะตาว่าเป็นสิง่ที่มอี านาจ มีอิทธิพล และมีผลในการก าหนดชีวิตและ
ความเป็นไปของมนุษย์ แต่ทั้งนี้ดวงชะตานั้นสามารถเปลี่ยนแปลงไปได้ โดยน าเสนอให้เห็นว่าการ
ท าบุญนั้นสามารถส่งผลให้โชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ กล่าวคือ การ
ท าบุญนั้นจะส่งผลให้มีดวงชะตาที่ดีข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท าให้เคราะห์ที่มีอยู่นั้นหมดสิ้นไปหรือเบา
บางลง 
 
 วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะซึ่งผลิตโดยกลุ่มผู้เขียนที่เป็นพระสงฆ์และกลุ่มผู้เขียน
ที่เป็นบุคคลทั่วไปที่ศึกษาและมีความรูเ้รือ่งธรรมะเป็นอย่างดี ผู้เขียนบางคนเป็นผู้มีช่ือเสียงและเป็นที่
รู้จัก ผ่านการกลั่นกรองและตรวจสอบความครบถ้วนสมบรูณ์ของต้นฉบับก่อนการตีพิมพ์เผยแพร่นั้นมี
การวางจ าหน่ายในร้านขายหนังสือที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศมากที่สุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ ร้านซี
เอ็ดบุ๊คเซ็นเตอร์ ร้านนายอินทร์ และร้านบีทูเอส ซึ่งร้านหนังสือเหล่าน้ีเป็นร้านขนาดใหญ่ เป็นที่รู้จัก 
ท าให้เข้าถึงประชาชนทั่วประเทศได้เป็นจ านวนมาก ยิ่งในปัจจุบันหนังสือธรรมะได้ขยายฐานผู้อ่าน
กว้างขึ้น เนื่องจากส านักพิมพ์และบรรณาธิการมีการตั้งช่ือหนังสือ ออกแบบปก และใส่ภาพประกอบ 
ให้ทันสมัย น่าสนใจ เพื่อดึงดูดใจผู้อ่านผู้อ่าน เป็นการขยายกลุ่มผู้อ่านให้เป็นบุคคลทุกเพศทุกวัย จาก
การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะดังกล่าวพบว่ามีการน าเสนอความคิดส าคัญ 5 
ประการ แบ่งเป็น 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 3 ประการ 
ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิง่ที่ชาวพุทธพึงกระท า 2) การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู และ 3) การ
ท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
 ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าน าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นกิจกรรม
ส าคัญที่ยึดถือปฏิบัติกันมาอย่างยาวนาน มีการถ่ายทอดและปลูกฝังให้เกิดพฤติกรรมการท าบุญจาก
รุ่นสู่รุ่น โดยเฉพาะเมื่อถึงวันส าคัญที่ เกี่ยวข้องกับศาสนาชาวพุทธทั้งหลายควรไปท าบุญ ผู้ผลิต      
วาทกรรมต้องการตอกย้ าให้เห็นความส าคัญของการท าบุญ เพื่อโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมซึ่งไม่
จ ากัดเฉพาะบุคคลเพศใดและวัยใด เกิดความปรารถนาที่จะท าบุญ เพื่อสืบทอดแนวคิดส าคัญทาง
ศาสนาให้คงอยู่ 
 ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูเป็นการน าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญ รวมถึง
การชักชวนให้เกิดการท าบุญนั้นถือเป็นวิธีการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ ในขณะเดียวกันการ
แสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณนั้นก็ถือเป็นการกระท าความดีที่ส่งผลให้ ได้บุญด้วย การที่ผู้ผลิต  
วาทกรรมน าเสนอความคิดเกี่ยวกับความกตัญญูในหนังสือธรรมะนั้นมีส่วนส าคัญอย่างยิ่งในการ
ส่งเสริมให้ผูบ้รโิภควาทกรรมเกิดการท าบุญเพือ่แสดงความกตัญญู อีกทั้งยังสนับสนุนใหเ้กดิพฤติกรรม
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การแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ โดยท าให้เห็นว่าการแสดงความกตัญญูนั้นเป็นการกระท าที่ท า
ให้ได้บุญ นับเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการขัดเกลาทางสังคมที่มุ่งปลูกฝังคุณลักษณะที่พึงประสงค์ให้
เกิดข้ึนกับคนในสังคมผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ 
 ความคิดทั้ง 2 ประการดังกล่าวมีส่วนส าคัญในการก าหนดบทบาท พฤติกรรม และ
คุณลักษณะของผู้บริโภควาทกรรมให้เป็นสมาชิกที่ดีในฐานะชาวพุทธ นั่นคือ การรู้จักท าบุญตาม
แนวคิดในพระพุทธศาสนา รวมถึงการเป็นคนที่ต้องมคีวามกตัญญู โดยนอกจากจะถือว่าเป็นคุณสมบตัิ
ของการเป็นสมาชิกที่ดีในกลุ่มสังคมชาวพุทธแล้ว ยังถือเป็นคุณสมบัติของการเป็นคนดีในฐานะที่เป็น
เป็นสมาชิกหนึ่งของสังคมอีกด้วย 
 ความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจแสดงให้เห็นถึงความคิด ความเช่ือเกี่ยวกับการด าเนิน
ธุรกิจในสังคมไทยที่แฝงมากับตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ สะท้อนให้เห็นความคิด
เกี่ยวกับบุญและการท าบุญว่าบุญเป็นวัตถุ/สินค้า  เป็นปัจจัยในการท าธุรกิจ สามารถซื้อขาย
แลกเปลี่ยน เป็นการประกอบอาชีพ รวมถึงสามารถบริหารจัดการการท าบุญเพื่อให้ได้ก าไรหรือ
ผลตอบแทน ความคิดดังกล่าวสัมพันธ์กับการด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจที่มีการลงทุน ซื้อขาย
แลกเปลี่ยนเพื่อใหไ้ด้ก าไรหรอืผลตอบแทน เน้นผลประโยชน์และการท าก าไรเป็นหลัก โดยมีก าไรเป็น
เป้าหมายในการด าเนินกิจกรรม ซึ่งการที่จะได้ผลต่าง ๆ เหล่าน้ีมานั้นในบางครั้งผู้ท าบุญต้องบริหาร
จัดการ เพื่อให้ได้รับผลประโยชน์สงูสดุจากการกระท าหรือลงทุนด้วยเวลาหรือปัจจัยที่มีอยู่อย่างจ ากัด 
 การน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจผ่านตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะนับว่ามีอิทธิพลและส่งผลต่อวิธีคิด วิถีชีวิต และการกระท าของคนในสังคมในวงกว้าง เนื่องจาก
ผู้เผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะเป็นบุคคลที่ได้รับการยอมรับ โดยมีทั้งพระสงฆ์และ
บุคคลทั่วไปที่ศึกษาหลักปฏิบัติทางพระพุทธศาสนา มีส านักพิมพ์ที่เป็นที่รู้จักเป็นผู้พิมพ์และจัด
จ าหน่าย ผู้อ่านสามารถหาซื้อหนังสือได้จากร้านขายหนังสอืขนาดใหญ่ที่มสีาขากระจายอยู่ทั่วประเทศ 
จึงสามารถถ่ายทอดความคิดและค่านิยมต่าง ๆ ไปสู่ผู้บริโภคได้ง่าย อีกทั้งยังสามารถโน้มน้าวใจให้
ผู้บริโภควาทกรรมเกดิการท าบุญ เพราะแสดงให้เหน็ว่าการท าบญุนั้นท าได้ง่าย สามารถบริหารจดัการ
เองได้ และมีผลตอบแทนทีคุ้่มค่าเปน็ความมั่งค่ังร่ ารวย คนในสังคมจึงหมั่นท าบุญเพื่อสะสมบุญไว้เป็น
ทุน โดยหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้ผลตอบแทนเป็นความมั่งค่ังร่ ารวยซึ่งไม่เป็นไปตามแนวทางการ
ท าบุญตามหลักพุทธศาสนา 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 
ประการ ได้แก่ 1) บุญท าให้เกิดความสุข และ 2) บุญมีผลต่อดวงชะตา  
 ความคิดบุญท าให้เกิดความสุขนับเป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าให้เห็นว่าผลจากการท าบุญนั้น
ส่งผลให้เกิดความสุขได้อย่างรวดเร็วทันทีทันใด โดยความสุขที่เป็นผลมาจากการท าบุญที่ปรากฏ 
ได้แก่ การมีจิตใจเบิกบาน ผ่องใส มีชีวิตเป็นอยู่ที่ดี มีความเจริญรุ่งเรือง ตลอดจนใช้ชีวิตได้อย่าง
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ราบรื่นไม่มีอุปสรรคใด ๆ อีกยังท าให้ได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชีวิตเกิดความสุขด้านต่าง ๆ 
ได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าใน
หน้าที่การงาน และการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี ความสุขดังกล่าวนี้ส่วนมากจะเป็นความสุขทาง
โลกที่จับต้องได้ เป็นความสุขที่เกิดจากการมีทรัพย์ มีเครื่องอ านวยความสะดวกช่วยให้เกิดความสบาย
แก่ชีวิต มีความเป็นอยู่ที่ดี มีสติปัญญาหน้าที่การงาน และมีรูปร่างผิวพรรณที่ดี ซึ่งแม้ว่าจะเป็น
ความสุขที่ไม่ยั่งยืน แต่ก็เป็นสิ่งที่ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน เนื่องจากเป็น
สิ่งที่จะท าให้ชีวิตด าเนินไปได้อย่างราบรื่น มีความสุข 
 นอกจากนี้ผลหรืออานิสงส์ของบุญนั้นไม่เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบัน แต่ยังติดตามไป
ส่งผลยังชาติภพหน้า ท าให้ผู้ที่ท าบุญมีชีวิตหลังความตายที่เป็นสุข ได้เป็นเทวดานางฟ้าอยู่ในสวรรค์
ซึ่งเป็นสถานที่ที่มีความเป็นอยู่ที่สุขสบายตามคติความเช่ือของคนไทย หรือหากเกิดเป็นมนุษย์ในภพ
ชาติถัดไป บุญก็จะส่งผลให้พบกับสิ่งที่ท าให้มีความสุข บุญจึงถือเป็นสมบัติที่บุคคลปรารถนาจะมีติด
ตัวไว้หลังจากตายไป โดยหวังว่าบุญนั้นจะสามารถส่งผลต่อชีวิตหลังความตายได้ การน าเสนอดังกล่าว
เป็นการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความปรารถนาในบุญ ด้วยการท าบุญสะสมไว้เพื่อความ
ความสุขในชาติภพหน้า 
 การน าเสนอความคิดบุญท าให้เกดิความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะดังกล่าว
มีส่วนโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมหมั่นท าบุญเพิ่มมากข้ึน แต่การท าบุญที่เกิดข้ึนอาจเป็นไปใน
ลักษณะการท าบุญเพื่อสะสมบุญ และหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้ผลตอบแทนเป็นความความสุขทาง
กายในลักษณะต่าง ๆ อันได้แก่ ความสุขจากการมีชีวิตที่ เจริญรุ่งเรือง ใช้ชีวิตอย่างราบรื่นไม่มี
อุปสรรคใด ๆ  รวมถึงความสุขจากการมีสุขภาพแข็งแรง ความสุขจากการมีทรัพย์สินเงินทอง ความสุข
จากการมีความรู้และสติปัญญา ความสุขจากความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน และความสุขจากการมี
รูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี เป็นต้น การท าบุญลักษณะนี้มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อลดกิเกสและความเห็น
แก่ตัวลงให้จิตใจสงบสุข แต่เป็นการท าบุญที่ยึดติดกับความสุขทางโลก ซึ่งไม่ใช่จุดมุ่งหมายของการ
ท าบุญที่แท้จริง 
 ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาที่ถ่ายทอดผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะถือเป็น
การผลิตซ้ าและช่วยเพิ่มน้ าหนักให้แก่ผลจากการท าบุญให้ด ารงอยู่ในสังคมต่อไป โดยแสดงให้เห็นว่า
ในสังคมไทยมีความเช่ือเกี่ยวกับเรื่องโชคชะตา ยอมรับอ านาจของดวงชะตาว่าเป็นสิ่งที่มีอ านาจ มี
อิทธิพล และมีผลในการก าหนดชีวิตและความเป็นไปของมนุษย์ แต่ทั้งนี้ดวงชะตานั้นสามารถ
เปลี่ยนแปลงไปได้ กล่าวคือผลจากการท าบุญนั้นสามารถสง่ผลให้โชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลง
ไปในทางที่ดีข้ึนได้ การน าเสนอดังกล่าวช้ีน าให้ผู้บริโภควาทกรรมซึ่งเช่ือว่ามนุษย์ไม่สามารถควบคุม
เหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึน และมีอ านาจที่จะก าหนดสิ่งต่าง ๆ ให้เป็นไป เช่ือมั่นในผลของบุญ และ
ก าหนดพฤติกรรมการท าบุญให้ต้องท าบุญเพื่อเปลี่ยนแปลงดวงชะตาให้ดีข้ึน 
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 ความคิดเกี่ยวกับบุญทั้ง 5 ประการดังที่น าเสนอผา่นวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมี
ส่วนส าคัญในการปลูกฝงัพฤติกรรมแก่ผู้บริโภควาทกรรม โดยน าเสนอใหเ้หน็ว่าชาวพุทธนั้นควรท าบญุ 
ควรแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณผ่านการท าบุญ สิ่งที่น่าสนใจคือผู้ผลิตวาทกรรมได้น าเสนอให้
เห็นว่าบุญนั้นเป็นวัตถุหรือสินค้า เป็นสิ่งที่ควรบริหารจัดการเพื่อให้ได้รับผลตอบแทนจากการท าบุญ
อย่างสูงสุด นอกจากนี้ยังน าเสนอให้เห็นผลหรืออานิสงส์จากการท าบุญว่าสามารถท าให้เกิดความสุข 
สามารถเปลี่ยนแปลงดวงชะตา ก่อให้เกิดพฤติกรรมการเร่งขวนขวายในการท าบุญ สะสมบุญ เพื่อให้
ได้บุญมาก และหวังให้ผลบุญนั้นบนัดาลใหเ้กดิผลดังกลา่ว ซึ่งไม่ใช่จุดมุ่งหมายของการท าบุญที่มุ่งสละ
กิเลสหรือขจัดความโลภที่มีอยู่ในตัวออกในทางกลับกันการท าบุญลักษณะดังกล่าวเป็นการท าบุญด้วย
จิตที่มีกิเลส ปรารถนา อยากมี และอยากได้ผลของบุญเพื่อหวังความสุขสบาย 
 
4.3 ความคิดเก่ียวกับบุญท่ีปรากฏในหนังสือพิมพ์ 
 จากการวิเคราะห์วาทกรรมเกี่ยวกับบญุในหนังสอืพิมพพ์บความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็น
การกระท าและความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า รวม 4 ประการ ได้แก่ 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ 
ได้แก่ การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า และ 2) การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 
ประการ ได้แก่ 1) บุญท าให้เกิดความสุข และ 2) บุญมีผลต่อดวงชะตา 
 ความคิดดังกล่าวข้างต้นสื่อผ่านกลวิธีทางภาษาโดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

 4.3.1 ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็นการกระท าในหนังสือพิมพ์ 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะการกระท าหรือพฤติกรรมการแสดงออกที่เป็น
ความดีที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ 
ได้แก่  
 1. การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า  
 2. การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู  
 
  4.3.1.1 การท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท า 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบการน าเสนอความคิดการ
ท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า เพื่อน าเสนอว่าให้เห็นว่าการท าบุญเป็นสิ่งส า คัญส าหรับชาวพุทธ 
และชาวพุทธนั้นควรท าบุญ  
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ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 3 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การอ้างส่วนใหญ่ 
และการใช้มูลบท ดังนี้ 
 
   4.3.1.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อความคิดบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึง
กระท าในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ 
การใช้ค าแสดงภาพว่ามีปริมาณมาก และการใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 12 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท าในหนังสือพิมพ์ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ ชาวพุทธ พุทธศาสนิกชน ชาวไทยพุทธ 
 
    4.3.1.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
ผู้ที่นับถือศาสนาพุทธซึ่งในที่นี้ได้แก่ชาวพุทธที่เป็นคนในสังคมไทยในวงกว้าง ไม่จ ากัดเพศ วัย อายุ 
และอาชีพ อันเป็นกลุ่มเป้าหมายของผู้ที่รับสารผ่านสื่อประเภทหนังสือพิมพ์ เป็นการเจาะจงและ
แสดงให้เห็นว่าบุคคลที่เกี่ยวข้องกับการท าบุญนั้นได้แก่ “บุคคลที่นับถือศาสนาพุทธ” โดยบุคคลกลุ่ม
นี้พึงกระท าบุญ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 127 ชาวพุทธร่วมท าบุญ “มาฆบูชา” ทั่วประเทศ 
(คมชัดลึก: 24 กุมภาพันธ์ 2559) 

 
ตัวอย่างที่ 128 ส่วนบริเวณพุทธมณฑล นครปฐม มหาชนเวียนเทียนล้น สมเด็จ

พระสังฆราชเป็นประธานฝ่ายสงฆ์ ขณะที่พุทธศาสนิกชนทั่ว
ประเทศนุ่งขาวห่มขาวท าบุญ เวียนเทียนตามประเพณีเนื่องในวัน
พระใหญ่ 

(เดลินิวส:์ 23 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าว่า “ชาวพุทธ” “พุทธศาสนิกชน” ซึ่ ง
หมายถึง ผู้ที่นับถือศาสนาพุทธเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยเจาะจงให้เห็นว่าบุคคลกลุ่มนี้เกี่ยวข้อง
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โดยตรงกับการท าบุญซึ่งเป็นการกระท าตามหลักศาสนาพุทธ โดยแสดงให้เห็นว่าชาวพุทธหรือ
พุทธศาสนิกชนต่างมาร่วมกิจกรรมท าบุญ เวียนเทียนตามประเพณีในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 
    นอกจากการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธแล้ว ยังพบค าศัพท์
ที่ปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธในการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธ
พึงกระท า ได้แก่  การใช้ค าแสดงภาพว่ามีปริมาณมากและการใช้ค าที่ สื่อถึง วันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนา เพื่อแสดงให้เห็นภาพของชาวพุทธหรอืผูท้ าบุญจ านวนมากทีเ่ข้าร่วมกจิกรรมเกีย่วกับ
การท าบุญ และการท าบุญนั้นกิจกรรมส าคัญที่ชาวพุทธจะต้องปฏิบัติ เมื่อถึงวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนา ดังนี ้
 

ตารางท่ี 13 แสดงค าศัพท์ท่ีปรากฏร่วมในการน าเสนอความคิด 
การท าบญุเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท าในหนังสือพิมพ์ 

 
กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

ค าแสดงภาพว่ามีปริมาณมาก แห่ หลั่งไหล เนืองแน่น คึกคัก จ านวนมาก 
ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา วันส าคัญทางพระพุทธศาสนา วันมาฆบูชา 

วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเข้าพรรษา 
วันออกพรรษา 

 
    4.3.1.1.1.2 การใช้ค าแสดงภาพว่ามีปริมาณมาก 
    ค าแสดงภาพว่ามีปริมาณมาก คือ ค ากริยาหรือค าขยายที่แสดงให้
เห็นภาพว่ามีผู้คนจ านวนมากมาร่วมท ากิจกรรมหนึ่ง ๆ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มักมีการ
ใช้ค าแสดงภาพว่ามีปริมาณมาก เพื่อท าให้เห็นภาพของชาวพุทธหรือผู้ท าบุญจ านวนมากที่เข้าร่วม
กิจกรรมเกี่ยวกับการท าบุญ ซึ่งการน าเสนอดังกล่าวมีสว่นช่วยโน้มน้าวให้ผู้อ่านเหน็ถึงความส าคัญของ
การท าบุญรวมถึงเห็นว่าบุญนั้นเป็นสิ่งส าคัญที่พึงกระท า ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 129 ชาวพุทธแห่ท าบุญวิสาขาบูชาเนืองแน่นทั่วถ่ินไทย 
(เดลินิวส:์ 21 พฤษภาคม 2559) 
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ตัวอย่างที่ 130 กทม. จัดตักบาตรพระสงฆ์ 234 รูป มณฑลพิธีท้องสนามหลวง 
เน้นส่งเสริมพุทธศาสนา พุทธศาสนิกชนแห่ร่วมท าบุญเป็นจ านวน
มากเน้นกิจกรรมเจริญภาวนาถวายเป็นพระราชกุศล 

(เดลินิวส:์ 21 พฤษภาคม 2559) 
  
ตัวอย่างที่ 131 วิสาขบูชา คึกคัก ชาวพุทธเข้าวัดท าบุญ-เวียนเทียน 

(มติชน: 21 พฤษภาคม 2559) 
 
ตัวอย่างที่ 132 ส่วน จ.บุรีรัมย์ ที่วัดกลาง อ.เมืองบุรีรีมย์ นายวิทยา จันทร์ฉลอง 

รอง ผวจ. บุ รีรัมย์  เป็นประธานพิ ธีท าบุญตักบาตร โดยมี
พุทธศาสนิกชน ข้าราชการ นักเรียน นักศึกษาร่วมตักบาตร
พระสงฆ์และสามเณร 99 รูป ขณะที่ตามวัดต่าง ๆ หลายแห่งใน
พื้นที่ จ.บุรีรัมย์ พุทธศาสนิกชนหลั่งไหลท าบุญเนื่องในวันมาฆบูชา
กันเนืองแน่นเช่นกัน 

(ข่าวสด: 23 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ค า “แห่” “เนืองแน่น” จ านวนมาก” 
“คึกคัก” “หลั่งไหล” เมื่อกล่าวถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธในการมาร่วมท าบุญ โดย “แห่” เป็นค ากริยา
ที่แสดงให้เห็นว่ามีชาวพุทธจ านวนมากร่วมกันท าบุญ ส่วน “หลั่งไหล” เป็นค ากริยาที่ท าให้เห็นภาพ
ของชาวพุทธจ านวนมากเดินทางมาร่วมท าบุญอย่างไม่ขาดสาย นอกจากนี้ค า “เนืองแน่น” จ านวน
มาก” “คึกคัก” ท าให้เห็นภาพของชาวพุทธจ านวนมากที่เข้าร่วมกิจกรรมการท าบุญ การน าเสนอ
ดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าการท าบุญเป็นกิจกรรมที่สัมพันธ์กับชาวพุทธ โดยมีส่วนโน้มน้าวให้ผู้บริโภค
วาทกรรมเกิดความคิดว่าบุญนั้นเป็นสิ่งที่พึงกระท าด้วยการแสดงให้เห็นได้ว่ากิจกรรมการท าบุญนั้น
เป็นกิจกรรมที่ส าคัญที่ชาวพุทธจ านวนมากพร้อมใจกันกระท าในช่วงวันส าคัญทางศาสนา 
  
    4.3.1.1.1.3 การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
วันส าคัญทางพระพุทธศาสนาร่วมกับค าที่สือ่ถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธเพื่อเน้นย้ าและแสดงให้เห็นว่าใน
ส าคัญทางพระพุทธศาสนาซึ่งเป็นวันส าคัญตามความเช่ือของศาสนาพุทธนั้น กิจกรรมส าคัญที่ชาว
พุทธจะต้องปฏิบัติในวันส าคัญดังกล่าวก็คือการท าบุญ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 133  ชาวพุทธเวียนเทียนอิ่มบุญมาฆบูชา ร้อยใจตักบาตร ทั่วไทยจัด
ใหญ่ 

(เดลินิวส:์ 23 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
ตัวอย่างที่ 134 บรรยากาศการจัดกิจกรรมทางศาสนาเนื่องในวันวิสาขบูชา ที่ตรง

กับวันที่ 20 พฤษภาคม พบว่าทั่วทุกจังหวัดมีการจัดงานพิธีท าบุญ
ตักบาตรในช่วงเช้าและการเวียนเทียนในช่วงเย็น พุทธศาสนิกชน 
มาท าบุญอย่างต่อเนื่องตามวัดต่าง ๆ 

(มติชน: 21 พฤษภาคม 2559) 
 
ตัวอย่างที่ 135 เนื่องในเทศกาลมาฆบูชา 2559 กระทรวงวัฒนธรรม โดยกรมการ

ศาส น า  จึ ง ได้ จั ดพิ ธีตั ก บ าต รพ ระส ง ฆ์  เพื่ อ ส่ ง เส ริ ม ให้
พุทธศาสนิกชนได้ท าบุญในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 

(คมชัดลึก: 24 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
    จากตัวอย่างวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มีการใช้ค าที่สื่อ
ถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาร่วมกบัค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยใน
วันส าคัญทางพระพุทธศาสนา ได้แก่ วันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา เป็นต้น ชาวพุทธ
จะต้องร่วมกิจกรรมที่ส าคัญ ได้แก่ การท าบุญตามวัดต่าง ๆ การตักบาตรในช่วงเช้า และมีการเวียน
เทียนในช่วงเย็น การน าเสนอดังกล่าวเป็นการเน้นย้ าให้เห็นว่าเมื่อถึงโอกาสหรือวันส าคัญทางศาสนา 
ชาวพุทธในฐานะที่เป็นบุคคลที่เกี่ยวข้องกับการท าบุญโดยตรงควรต้องท าบุญ 
 
   4.3.1.1.2 การอ้างส่วนใหญ่ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบว่ามีการใช้การอ้าง
ส่วนใหญ่เพื่อสื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า กล่าวคือ มีการเลือกใช้ค าเพื่อ
อ้างถึงถึงคนส่วนใหญ่ในสังคม เช่น ทั่วไทย ทั่วประเทศ ทั่วถ่ินไทย ซึ่งล้วนมีความหมายสื่อให้ผู้อ่าน
เห็นว่าบุคคลส่วนใหญ่ในสังคมหรือคนไทยทุกคนล้วนท าบุญ ทั้งที่จริงแล้วทุกคนในสังคมอาจมีได้มี
พฤติกรรมเช่นน้ัน การอ้างถึงบุคคลส่วนใหญใ่นสังคมเช่นน้ีเปน็การแสดงใหเ้หน็ถึงความส าคัญของการ
ท าบุญเพื่อให้ผู้อ่านคลอ้ยตามและเหน็ว่าบุญนั้นเป็นสิ่งส าคัญที่พึงกระท าดังที่ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในหนังสือพิมพ์พยายามสร้างและสื่อไปยังผู้อ่าน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 136 ชาวพุทธทั่วไทยท าบุญ “มาฆะ” นายกฯ แนะ “เข้าถึงแก่นธรรม” 
(คมชัดลึก: 23 กุมภาพันธ์ 2559) 

 
ตัวอย่างที่ 137 ชาวพุทธทั่วประเทศร่วมงานท าบุญในวันอาสาฬหบูชาและวัน

เข้าพรรษา แต่ละจังหวัดจัดกิจกรรมแห่เทียนพรรษาบรรยากาศ
เป็นไปอย่างคึกคัก 

(คมชัดลึก: 20 กรกฎาคม 2559) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค าว่า “ทั่วไทย” “ทั่วประเทศ” ร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่
นับถือศาสนาพุทธเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ เพื่อแสดงให้เห็นว่าคนไทยที่เป็นพุทธศาสนิกชนทั่วประเทศ
นั้นร่วมท าบุญในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาไม่ว่าจะเป็นการท าบุญในวันมาฆบูชา วันอาสาฬหบูชา
และวันเข้าพรรษา 
   การอ้างส่วนใหญ่ที่กล่าวมาข้างต้นเป็นการอ้างบุคคลที่เป็นคนไทยที่นับถือ
ศาสนาพุทธเพื่อให้ผู้อ่านเห็นว่าชาวพุทธในสังคมล้วนท าบุญ  แสดงให้เห็นถึงความส าคัญของการ
ท าบุญ และท าให้ผู้อ่านคล้อยตามว่าบุญนั้นเป็นสิ่งที่พึงกระท า โดยท าให้เช่ือว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่
พุทธศาสนิกชนทั่วประเทศปฏิบัติกันอยู่จริง  
 
   4.3.1.1.3 การใช้มูลบท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ปรากฏการใช้มูลบทที่มี
นัยส าคัญสื่อให้เห็นว่าการท าบุญเป็นสิ่งที่ดี เป็นสิ่งที่ปรารถนาจะให้ชาวพุทธพึงกระท า โดยการใช้
ค ากริยาเพื่อแนะความให้ชาวพุทธพึงท าบุญ ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 138 เนื่องในเทศกาลมาฆบูชา 2559 กระทรวงวัฒนธรรม โดยกรมการ
ศาสนาจึงจัดพิธีตักบาตรพระสงฆ์เพื่อส่งเสริมให้พุทธศาสนิกชนได้
ท าบุญด้วยการให้ในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 

(มติชน: 23 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
   ตัวอย่างข้างต้นมีการใช้ค า “ส่งเสริม” ซึ่งเป็นค ากริยากลุ่มแนะความ 
หมายถึง ช่วยเหลือสนับสนุนให้ดีข้ึน ซึ่งเป็นค ากริยาที่มีความหมายเชิงบวก เป็นการสนับสนุนเพื่อ
แนะความว่า “การท าบุญ” นั้นเป็นสิ่งที่ชาวพุทธเช่ือว่าเป็นสิ่งที่ดี เป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า จึงมี
การส่งเสริมให้พุทธศาสนิกชนร่วมท าบุญ  
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   การใช้มูลบทดังที่กล่าวมานี้แสดงให้เห็นความคิดที่แฝงมากับวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ว่าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ดีและควรส่งเสริมให้เกิดการท าบุญ ท าให้ผู้อ่านรับรู้และ
เข้าใจได้ว่าบุญนั้นเป็นสิ่งที่พุทธศาสนิกชนพึงกระท า 
 
 กลวิธีทางภาษาดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ ซึ่งประกอบด้วยการใช้ค าที่
สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ การใช้ค าแสดงภาพว่ามีปริมาณมาก และการใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนา การอ้างส่วนใหญ่ รวมถึงการใช้มูลบทสื่อให้เห็นความคิดว่าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึง
กระท า ซึ่งชาวพุทธที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของการรับสารผ่านหนังสือพิมพ์ในที่นี้ก็คือคนในสังคมไทยใน
วงกว้าง ไม่จ ากัดเพศ วัย อายุ และอาชีพ ดังนั้นการน าเสนอความคิดการบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึง
กระท าจึงเป็นการน าเสนอให้เห็นว่าประชาชนชาวไทยทั้งประเทศที่นับถือศาสนาพุทธนั้นควรท าบุญ 
โดยบุญนั้นเป็นสิ่งที่ดี จึงได้เชิญชวนและส่งเสริมให้เกิดการท าบุญ 
 
  4.3.1.2 การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบการน าเสนอความคิดการ
ท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู ด้วยการน าเสนอว่าการท าบุญเป็นวิธีการหนึ่งในการแสดงความ
กตัญญู เป็นการระลึกถึงบุญคุณและตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณ ทั้งนี้การน าเสนอความคิดการท าบุญ
เป็นการแสดงความกตัญญูเป็นการแสดงว่าคนในสังคมให้ความส าคัญกับความกตัญญู ต้องการให้
ผู้บริโภควาทกรรมตระหนักถึงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ โดยเฉพาะพ่อ แม่ และบรรพบุรุษ ซึ่งถือ
เป็นบุคคลที่มีบุญคุณ การท าบุญเช่นน้ีถือเป็นวิธีการแสดงออกถึงความกตัญญูได้วิธีหนึ่ง  
  การน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในหนังสือพิมพ์แสดงให้เห็นการตอกย้ าการให้คุณค่ากับความกตัญญูซึ่งถือเป็นเครื่องหมายของคน
ดี ดังที่มีการผลิตซ้ าความคิดเกี่ยวกับความกตัญญูและยกย่องบุคคลที่มีความกตัญญูผ่านสื่อต่าง ๆ ใน
สังคมอย่างแพร่หลาย 
  ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา ได้แก่ การนิยามความกตัญญู ดังนี้ 
 
   4.3.1.2.1 การนิยามความกตัญญู 
   จากการศึกษาพบกลวิธีการนิยามความกตัญญูเพื่อสื่อความคิดว่าการท าบุญ
เป็นการแสดงความกตัญญูในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสอืพิมพ์ โดยเป็นการก าหนดสิ่งที่ต้อง
ท าเพื่อเป็นการแสดงออกถึงความกตัญญูซึ่งในที่นี้ได้แก่การท าบุญ ดังต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 139 ... พอพาไปชอบเลยนะ สบายใจจริง ๆ และเราท าให้พ่อแม่ด้วย 
เบื้องหลังที่เราท าบุญจะเขียนถึงคุณพ่อคุณแม่ กฐินจะมีช่ือพ่อแม่ 
สิ่งที่เราท าไปไม่รู้จะเกิดข้ึนหรือไม่เกิด แต่เป็นสิ่งที่ดี นอกจากเป็น
การตอบแทนพ่อแม่ การท าบุญนึกถึงครอบครัว ผู้มีพระคุณเป็น
สิ่งที่ท าได้ในชาตินี้ 

(ไทยรัฐ: 20 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
ตัวอย่างที่ 140 วันน้ีทั้งครอบครัวพุ่มพวง ครอบครัวของตนอยู่กันอย่างมีความสุข 

โดยเฉพาะการที่ลูกเพชร ลูกชายของตนได้บวชท าบุญเพื่อเปน็การ
ทดแทนคุณของพ่อแม่ ถือเป็นเรื่องที่สมบูรณ์แบบ 

(ไทยรัฐ: 14 มิถุนายน 2559) 
 
    จากตัวอย่างแสดงให้เห็นการนิยามความกตัญญูกล่าวคือแสดงให้
เห็นว่าการกระท าที่สามารถแสดงออกถึงความกตัญญู ตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณได้น้ันคือการท าบญุ 
เพื่อแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเปน็วิธีการหนึ่งในการตอบแทนบุญคุณอันเป็นการแสดงออกถึงความ
กตัญญูต่อพ่อแม่ 
 
 การนิยามความกตัญญูดังที่ได้กล่าวมาสื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความ
กตัญญู โดยการท าบุญนั้นถือเป็นการแสดงออกถึงความกตัญญู เป็นการตอบแทนบุญคุณของผู้มี
พระคุณ การน าเสนอความคิดดังกล่าวเป็นการตอกย้ าการให้คุณค่าและความส าคัญเกีย่วกับเรื่องความ
กตัญญูในสังคมไทย ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์จึงแฝงการน าเสนอความคิดการ
ท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูเพื่อปลูกฝังและก าหนดพฤติกรรมแก่ผู้บริโภควาทกรรมซึ่งในที่นี้
ได้แก่คนทั่วไปในสังคมในวงกว้าง ไม่จ ากัดเพศ วัย และอาชีพให้รู้จักแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ 
รู้จักตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณ 
 

 4.3.2 ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็นผลจากการกระท าในหนังสือพิมพ์ 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะที่เป็นผลจากหรืออานิสงส์จากการท าความดีที่
ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ ได้แก่  
 1. บุญท าให้เกิดความสุข  
 2. บุญมีผลต่อดวงชะตา  
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  4.3.2.1 บุญท าให้เกิดความสุข 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบการน าเสนอความคิดบุญท า
ให้เกิดความสุข คือ ความสุขที่เกิดจากความเบิกบาน ความสุขใจ และความสบายใจ โดยน าเสนอว่าให้
เห็นว่าผลของการท าบุญนั้นท าให้เกิดความสุขดังกล่าวเหล่าน้ีได้ ความคิดดังกล่าวนี้น าเสนอผ่านกลวิธี
ทางภาษา 4 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้มูลบท การใช้สหบท และการใช้ประโยคแสดง
เหตุผล ดังนี้ 
 
   4.3.2.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขใน
ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงความสุขและการใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่
ท าให้เกิดความสุข ดังต่อไปนี้ 
  

ตารางท่ี 14 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในหนังสือพิมพ์ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่สื่อถึงความสุข ใบหน้าเบิกบาน สุขใจ อิ่มใจ  
ค าที่ สื่ อถึงสิ่ งที่ ท าให้ เกิด
ความสุข 

ด้ าน ก าร ใช้ ชี วิ ต
ทั่วไป 

สิริมงคล  

 
    4.3.2.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงความสุข 
    วาทกรรมเกี่ ยวกับบุญ ในหนังสือพิมพ์ มีการใช้ค าศัพท์ที่ มี
ความหมายสื่อถึงความสุข โดยแสดงให้เห็นว่าผลจากการท าบุญนั้นท าให้เกิดความอิ่มใจ สุขใจ ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 141 น.ส.ยิ่งลักษณ์เดินข้ึนไปกราบหลวงพ่อบ้านแหลมพร้อมอธิษฐาน
จิตและเดินออกจากวัดด้วยใบหน้าเบิกบานอิ่มใจหลังจากท าบุญ 

(ไทยรัฐ: 16 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
ตัวอย่างที่ 142 ท าบุญสุขใจทั่วไทยฉลองอาสาฬหบูชา พุทธศาสนิกชนทั่วประเทศ

พร้อมใจท าบุญเนื่องในวันอาสาฬหบูชาและเข้าพรรษา ชาวผักไห่
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ร่วมแห่เทียนทางน้ าสุดยิ่งใหญ่ ที่สุรินทร์ตักบาตรพระ 90 รูปบน
หลังช้างหนึ่งเดียวในโลก 

(คมชัดลึก: 20 กรกฎาคม 2559) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ใบหน้าเบิกบาน” เป็นการแสดงออกทาง
กายที่แสดงให้เห็นว่ามีความสุข โดย “เบิกบาน” มีความหมายว่า แช่มช่ืน สดใส “อิ่มใจ” หมายถึง 
ปลื้มใจ สบายใจ ปีติยินดี และค า “สุขใจ” เพื่อแสดงให้เห็นผลตอบแทนทีพุ่ทธศาสนิกชนหรือผู้ท าบุญ
จะได้รับจากการท าบุญซึ่งได้แก่ความสุขความสบายใจซึ่งเป็นความสุขข้ันแรกที่ได้รับหลังจากการได้
ท าบุญ 
 
    4.3.2.1.1.2 การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้เกิดความสุข 
    ความสุขอาจเกิดข้ึนได้จากการได้รับสิ่งที่น่าปรารถนาในต่าง ๆ 
เช่น การมีสุขภาพแข็งแรง มีทรัพย์สินเงินทอง มีความรู้และสติปัญญา มีความก้าวหน้าในหน้าที่การ
งาน และมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีชีวิตที่ราบรื่น ไร้อุปสรรค และมีความเจริญรุ่งเรือง 
จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบว่ามีการใช้ค าศัพท์ที่มีความหมายสื่อถึงสิ่งที่ท า
ให้เกิดความสุข คือ ท าให้ชีวิตเกิดความดีงาม มีความเป็นมงคลซึ่งถือเป็นความสุขโดยทั่วไปในการใช้
ชีวิต ดังนี ้
 
     4.3.2.1.1.2.1 ด้านการใช้ชีวิตทั่วไป 
     วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มีการใช้ค าที่สื่อถึง
สิ่งที่ท าให้เกิดความสุข ได้แก่ ความสุขจากการได้รับความเป็นมงคลและความดีงามในชีวิต ท าให้ชีวิต
มีความเป็นอยู่ที่ราบรื่นและเจริญรุ่งเรือง ซึ่งถือเป็นความสุขโดยทั่วไปที่บุคคลปรารถนาให้เกิดข้ึนกับ
ชีวิตของตน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 143 วันมาฆบูชาปีนี้ รัฐบาลได้จัดพิธีท าบุญตักบาตรเพื่อท าให้เกิด
ความเป็นสิริมงคลและส่งเสริมให้พุทธศาสนิกชนได้ท าบุญเพื่อเป็น
การสืบทอดพุทธศาสนาให้อยู่คู่สังคมไทย 

(เดลินิวส:์ 23 กุมภาพันธ์ 2559) 
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ตัวอย่างที่ 144 ส่วนการท ากิจกรรมท าบุญตักบาตรน ามาซึ่งความเป็นสิริมงคลสู่
ชีวิตตนเองในวันข้ึนปีใหม่ 

(ไทยรัฐ: 1 มกราคม 2559) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “สิริมงคล” แสดงให้เห็นผลที่ได้รับจากการท าบุญ 
กล่าวคือ การท าบุญตักบาตรนั้นส่งผลท าให้ชีวิตเกิดความเป็นสิริมงคลคือเกิดความดีงามในการใช้ชีวิต 
โดยความเป็นมงคลนั้นจะน าความเจริญมาสู่ชีวิต ช่วยป้องกันไม่ให้เกิดสิ่งเลวร้ายต่าง ๆ ลักษณะ
ดังกล่าวท าให้ชีวิตเกิดความสุข ถือเป็นความสุขโดยทั่วไปที่ปรารถนาจะให้เกิดข้ึน 
 
   4.3.2.1.2 การใช้มูลบท 
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ปรากฏการใช้มูลบทที่สื่อให้เห็นว่าผลจากการท าบุญนั้นสามารถ
ท าให้เกิดสิริมงคล ส่งผลให้ชีวิตมีความสุขได้ โดยการใช้ค ากริยา “ขอ” เพื่อแนะความปรารถนาจะให้
เกิดสิริมงคลจากการท าบุญ ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่าง 145 พุทธศาสนิกชนจ านวนมากร่วมท าบุญขอความเป็นสิริมงคลส่ง
ท้ายปีเก่าที่ภูเขาทอง และร่วมพิธีสวดมนต์ข้ามปีที่พระอุโบสถวัด
สระเกศราชวรมหาวิหาร ตั้งแต่ช่วงค่ าวันที่ 31 ธ.ค. ต่อเนื่องล่วง
เข้าสู่วันที่ 1 ม.ค. 2559 

(ข่าวสด: 1 มกราคม 2559) 
 
ตัวอย่าง 146 ประชาชนทั่วประเทศแห่ท าบุญตักบาตรในวันเริ่มต้นศักราชใหม่ 

2559 ขอความเป็นสิริมงคลในชีวิต 
(ไทยรัฐ: 1 มกราคม 2559) 

 
   จากตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ขอ” ซึ่ งเป็นค ากริยากลุ่มแนะความ มี
ความหมายเกี่ยวกับความต้องการหรือความปรารถนาเพื่อแนะความว่า “ความเป็นสิริมงคล” เป็นสิ่ง
ที่ต้องการและปรารถนาจะให้เกิดข้ึนในชีวิตจากการท าบุญ คนในสังคมเช่ือว่าการท าบุญนั้นจะ
สามารถดลบันดาลให้เกิดสิ่งที่ต้องการแก่ผู้ท าบุญได้ หรือท าให้เกิดความเป็นสิริมงคลได้จริง จึง
แสดงออกผ่านการใช้รูปภาษา “ขอ” ร่วมกับ “ความเป็นสิริมงคล” เพื่อแสดงความปรารถนาหลังจาก
การท าบุญ 
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   4.3.2.1.3 การใช้สหบท  
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ปรากฏการใช้สหบทที่
สื่อให้เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ได้แก่ การอ้างพุทธพจน์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  
    4.3.2.1.3.1 การอ้างพุทธพจน์ 
    การอ้างพุทธพจน์เป็นกลวิธีทางภาษาประการหนึ่งที่ปรากฏใน 
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสอืพิมพ์ที่สื่อให้เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยพบว่ามีการแทรก
พุทธพจน์หรือพุทธศาสนสุภาษิตที่เกี่ยวข้องการความสุขในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสอืพมิพ์ 
เพื่อสร้างความน่าเช่ือถือให้กับตัวบทและโน้มน้าวใจผู้บริโภคให้เห็นด้วยและคล้อยตามกับผลที่ได้รับ
จากการท าบุญซึ่งเป็นความคิดที่น าเสนอในตัวบทวาทกรรม ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 147 เมื่อถึงจุดหนึ่ง สิ่งที่เราท า ไม่ว่าจะบุญหรือบาป จะจดัสรรใหเ้ราได้
เจอในสิ่งที่ได้ท าลงไป การสั่งสมบุญย่อมจะน ามาซึ่งความสุข สุข
นั้นแม้กว่าจะมาถึงต้องใช้เวลา ก็ต้องหมั่นท าบุญ ค่อย ๆ เพิ่มพลัง
ทีละน้อย ท าไปเรื่อย ๆ แล้ววันหนึ่งเราก็จะได้รับผลแห่งบุญนั้น 

(เดลินิวส:์ 28 มีนาคม 2559) 
 
    จากตัวอย่างนี้มีการอ้างพุทธพจน์หรือพุทธศาสนสุภาษิต “การสั่ง
สมบุญย่อมจะน ามาซึ่งความสุข” ซึ่งมาจาก “สุโข ปุญฺญสฺส อุจฺจโย” หมายความว่าการสั่งสมบุญ ทั้ง
ทานมัย การท าบุญด้วยการให้ทาน สีลมัย การท าบุญด้วยการรักษาศีล และภาวนามัย การท าบุญด้วย
การเจริญภาวนา นั้นส่งผลให้ได้รับความสุขเนื่องจากได้ช าระจิตจนสะอาดปราศจากกิเลส  
    การยกพุทธพจน์มาแทรกในตัวบทวาทกรรมเกี่ ยวกับบุญใน
หนังสือพิมพ์ดังกล่าวเป็นการแสดงและเน้นย้ าให้เห็นผลที่จะได้รับตอบแทนจากการท าบุญซึ่งก็คือ
ความสุข เพื่อโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมหมั่นท าบุญอยู่เสมอ เพราะว่าผลแห่งการสั่งสมบุญนั้นจะ
ท าให้เกิดความสุข 
 
   4.3.2.1.4 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
   จากการศึกษาพบการใช้ประโยคแสดงเหตุผลเพื่อสื่อความคิดว่าบุญท าให้
เกิดความสุขในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ โดยส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึง
เหตุน้ันจะกล่าวถึงบุญหรือการท าบุญ และส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงผลก็จะแสดงถึงผลที่
ได้จากการท าบุญซึ่งก็คือความสุข ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 148 มีบุญน าพา จะท าให้เราพบสุขสดใส 
(เดลินิวส:์ 28 มีนาคม 2559) 

 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ท าให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วนของ
ประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “มีบุญน าพา” กับส่วนของประโยคที่กลา่วถึงผล คือ “เราพบสุขสดใส” อัน
เป็นการแสดงให้เห็นว่าบุญหรือการที่ได้ท าบุญไว้นั้นจะช่วยท าให้พบกับความสุขสดใสในชีวิต 
 

ตัวอย่างที่ 149 อุบลฯ แห่เทียนทองค า 200 จีนบวชที่เชียงใหม่ ทั่วประเทศแห่
ท าบุญวันพระใหญ่เพื่อท าให้เกิดความสบายใจ ทหารสามจังหวัด
ชายแดนใต้จัดกิจกรรมถวายเทียนพรรษา 316 วัดสร้างขวัญ
ก าลังใจ 

(ไทยรัฐ: 19 กรกฎาคม 2559) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ท าให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วนของ
ประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “ท าบุญ” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “เกิดความสบายใจ” อัน
เป็นการแสดงให้เห็นผลตอบแทนของการท าบุญที่ท าให้เกิดความสุขความสบายใจ 
 
 กลวิธีทางภาษาดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ ทั้งค าที่สื่อถึงความสุขและ
ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้เกิดความสุข การใช้มูลบท การใช้สหบท และการใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
น าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุข การน าเสนอดังกล่าวเป็นการตอกย้ าให้เห็นว่าชีวิตจะมี
ความสุขได้จากการท าบุญ ซึ่งเป็นการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมที่ต้องการให้ชีวิตมีความสุขเห็น
ความส าคัญของการท าบุญ ส่งผลต่อพฤติกรรมของคนในสังคมให้เกิดความต้องการที่จะท าบุญเพิ่ม
มากขึ้น 
 
  4.3.2.2 บุญมีผลต่อดวงชะตา 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือพิมพ์พบการน าเสนอความคิดบุญมีผล
ต่อดวงชะตา โดยน าเสนอให้เห็นว่าบุญกับความเช่ือเรื่องดวงชะตานั้นมีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กัน โดย
เมื่อกล่าวถึงบุญก็จะเช่ือมโรงกับความเช่ือเรื่องดวงชะตา ด้วยการแสดงให้เห็นว่าผลจากการท าบุญท า
ให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน โดยความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 3 กลวิธี 
ได้แก่ การใช้มูลบท การใช้สหบท และการใช้ประโยคแสดงเหตุผล ดังนี้ 
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   4.3.2.2.1 การใช้มูลบท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบว่ามีการใช้มีการใช้
มูลบทเพื่อสื่อให้เห็นความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา โดยเพื่อแนะให้เห็นว่าดวงชะตานั้นสามารถเพิ่มข้ึน
ได้ด้วยการท าบุญ ในขณะเดียวกันก็แนะให้เห็นว่าเคราะห์ซึ่งเป็นสิ่งที่ท าให้ชีวิตมีอุปสรรคนั้นสามารถ
ก าจัดออกไปหรือท าให้มีน้อยลงได้ด้วยการท าบุญ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 150 น.ส.กัญจนา ศิลปอาชา บุตรสาวนายบรรหาร ศิลปอาชา ประธาน
ที่ปรึกษาหัวหน้าชาติไทยพัฒนาท าบุญเสริมดวงชะตาให้บิดาที่
ก าลังป่วย รักษาตัวที่ห้องไอซียู โรงพยาบาลศิริราช ปิยมหาราช
การุณย์ เมื่อวันที่ 22 เมษายน 

(มติชน: 23 เมษายน 2559) 
 
ตัวอย่างที่ 151 มูลนิธิ สมาคมและองค์กรการกุศลในเขตภาคอีสาน จัดงาน

ทอดผ้าป่าสามัคคีหีบศพ จ านวน 1,010 โลงพร้อมจัดเตรียมโลง
ศพให้ประชาชนร่วมท าบุญต่อชะตาสะเดาะเคราะห์ มีประชาชน
ร่วมท าบุญจ านวนมาก ที่วัดพลับ อ.เมือง จ.นครราชสีมา เมื่อวันที่ 
21 ส.ค. 

(คมชัดลึก: 22 สงิหาคม 2559) 
 
   จากตัวอย่างข้างต้นมีการใช้ค า “เสริม” “ต่อ” ซึ่งเป็นค ากริยากลุ่มบ่งการ
เปลี่ยนสภาพร่วมกับค า “ดวงชะตา” “ชะตา” แนะความว่าดวงชะตานั้นจะเปลี่ยนแปลงไปกล่าวคือ
ดวงชะตาจะดีข้ึนได้ด้วยผลจากการท าบุญ และใช้ค า “สะเดาะ” ร่วมกับค า “เคราะห์” เพื่อแนะ
ความหมายว่าเคราะห์ ซึ่ งเป็นสิ่ งที่น าผลมาให้ โดยไม่ได้คาดหมาย มักนิยมใช้ในทางที่ ไม่ดี 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 269) นั้น เป็นสิ่งที่ไม่พึงปรารถนา ถูกท าให้หมดสิ้นไปหรือเบาบางลง โดย
บุญนั้นสามารถท าให้เคราะห์หมดสิ้นไปหรือเบาบางลงได้  
 
   4.3.2.2.2 การใช้สหบท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ปรากฏการใช้สหบทที่
สื่อให้เห็นความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา ได้แก่ การอ้างบุคคลที่มีช่ือเสียง ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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    4.3.2.2.2.1 การอ้างบุคคลที่มีช่ือเสียง 
    การอ้างบุคคลที่มีช่ือเสียง เป็นการอ้างถ้อยค าหรือค ากล่าวของ
บุคคลที่มีช่ือเสียง เป็นที่รู้จัก หรือเป็นที่ยอมรับเพื่อเพิ่มเพิ่มน้ าหนักความน่าเช่ือถือ ท าให้เกิดการ
ยอมรับ จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบว่ามีการอ้างค ากล่าวของบุคคลที่มี
ช่ือเสียงในวงการหมอดูซึ่งเกี่ยวข้องกับการพยากรณ์ดวงชะตา มีผลท าให้ความคิดบุญมีผลต่อดวง
ชะตาที่น าเสนอนั้นเกิดความน่าเช่ือถือและได้รับการยอมรับจากผู้บริโภควาทกรรมได้ง่ายข้ึนข้ึน ดัง
ตัวอย่าง 
     

ตัวอย่างที่ 152 ด้านนายทศพร ศรีตุ ล า ห รืออาจารย์ ช้ าง กล่ าวถึ งห ลั ก
โหราศาสตร์เกี่ยวกับดาวพระราหูว่าปัจจุบันคนรู้จักในเรื่องการ
ท าบุญและพระราหูมากขึ้น พระราหูไม่ได้เป็นดวงดาวที่เป็นตัวตน 
แต่ เปรียบเสมือนเงาของโลก พระอาทิตย์ และพระจันทร์ 
โหราศาสตร์ถือว่าเงาถ้าเข้าไปสู่ดวงชะตาใดเปรียบเสมือนชีวิตของ
เราแสงสว่างลดน้อยลง บางคนเจอพระราหูชีวิตดีข้ึนมาก เช่น
อาชีพที่เกี่ยวกับเงา ดารา นักแสดง เพราะเขาอยู่กับเงา บางคนที่
เจอพระราหูมีปัญหาคือพวกที่ไปยุ่งเกี่ยวกับอบายมุขของมึนเมา 
ในการเสริมดวงนั้นอยากให้ทกุคนต้องท าบุญ พอมีดวงดาวแห่งเงา
เข้ามาต้องท าบุญด้วยแสงสว่าง 

(ไทยรัฐ: 17 มกราคม 2559) 
 
    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงค ากล่าวของนายทศพร ศรีตุลา หรือ
อาจารย์ช้างซึ่งเติบโตมาในครอบครัวที่เช่ียวชาญด้านโหราศาสตร์ มีโอกาสเรียนรู้ศาสตร์ด้านการ
พยากรณ์ตั้งแต่เด็ก ปัจจุบันอาจารย์ช้างเป็นหมอดูที่มีช่ือเสียง เป็นที่รู้จัก และได้รับความนิยม โดยมี
ผลงานการพยากรณ์มากมายทั้งในรูปแบบหนังสือ นิตยสาร เว็บไซต์ โทรศัพท์ บริการข้อความขนาด
สั้นผ่านทางโทรศัพท์มือถือ รวมถึงการรับเชิญไปให้สัมภาษณ์ในรายการโทรทัศน์และวิทยาต่าง ๆ 
(ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556: 74) การอ้างถึงค ากล่าวของอาจารย์ช้างเกี่ยวกับหลักโหราศาสตร์และ
ดวงดาวที่มีอิทธิพลต่อชีวิตและความเป็นไปในชีวิตมนุษย์ท าให้เกิดการยอมรับความคิดเกี่ยวกับเรื่อง
ดวงชะตา และช่วยเพิ่มน้ าหนักความน่าเช่ือถือให้กับความเช่ือเรื่องดวงชะตาได้ง่ายข้ึน  
    อย่างไรก็ตามการอ้างถึงค ากล่าวของอาจารย์ช้างยังได้น าเสนอให้
เห็นว่าผลที่เกิดจากการท าบุญสามารถท าให้ดวงชะตาที่ได้รบัอิทธิพลจากสิ่งที่สามารถควบคุมชีวิตและ
ความเป็นไปในชีวิตมนุษย์อันได้แก่พระราหูและการโคจรของดวงดาวนี้สามารถเปลี่ยนแปลงไปในทาง
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ที่ดีข้ึนได ้การน าเสนอดังกล่าวเป็นการเน้นย าให้เห็นผลของบุญว่าสามารถเปลี่ยนแปลงดวงชะตา โดย
สามารถเสริมให้ดวงชะตาดีข้ึนได้ ส่งผลในการช้ีน าพฤติกรรมของผู้บริโภควาทกรรมให้เกิดการท าบุญ
เพื่อเปลี่ยนแปลงดวงชะตาของตน 
 
   4.3.2.2.3 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
   จากการศึกษาพบการใช้ประโยคแสดงเหตุผลเพื่อสื่อความคิดบุญมีผลต่อ
ดวงชะตาในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ โดยส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึง
เหตุนั้นจะกล่าวถึงการท าบุญ และส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงผลก็จะแสดงถึงผลที่ได้จาก
การท าบุญซึ่งก็คือการเสริมดวงชะตา คือการท าให้มีดวงชะตาที่ดีข้ึน หรือการเพิ่มหรือหนุนดวงชะตา
ให้ยาวออกไป ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 153 ชาวไทยทั่วประเทศแห่ท าบุญตักบาตรเช้าวันแรกของปีใหม่เพื่อท า
ให้ดวงดีเสริมดวงเสริมบุญบารมี เอาฤกษ์เอาชัยเป็นสิริมงคลชีวิต  

(ไทยรัฐ: 1 มกราคม 2559) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “เพื่อท าให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล ระหว่างส่วน
ของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “ชาวไทยทั่วประเทศแห่ท าบุญตักบาตรเช้าวันแรกของปีใหม่” กับส่วน
ของประโยคที่กล่าวถึงผล คือ “ดวงดีเสริมดวงเสรมิบุญบารมี เอาฤกษ์เอาชัยเป็นสิริมงคลชีวิต” แสดง
ให้เห็นผลที่ปรารถนาจะได้รับจากการท าบุญตักบาตร กล่าวคือท าให้ผู้ท าบุญมีดวงที่ดีข้ึนคือช่วยหนุน
หรือเพิ่มดวงแก่ผู้ท าบุญ 
 
 จากที่กล่าวมาจะพบว่ากลวิธีทางภาษา ได้แก่ การใช้มูลบท การใช้สหบท และการใช้ประโยค
แสดงเหตุผลน าเสนอให้เห็นความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา โดยแสดงให้เห็นว่าในสังคมไทยมีความเช่ือ
เรื่องโชคชะตา เช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนถูกก าหนดโดยชะตากรรม มนุษย์ไม่สามารถควบคุมได้ 
แต่บุญนั้นสามารถส่งผลให้โชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ โดยการท าบุญนั้น
จะส่งผลให้มีดวงชะตาที่ดีข้ึน ช่วยส่งเสริมให้ดวงชะตาดีข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท าให้เคราะห์ที่มีอยู่น้ัน
หมดสิ้นไปหรือเบาบางลง 
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  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์พบความคิดส าคัญทั้งหมด 4 ประการ 
แบ่งเป็น 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ 
ได้แก่ การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า และ 2) การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
 ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท ามุ่งน าเสนอให้ชาวพุทธ ซึ่งชาวพุทธที่เป็น
กลุ่มเป้าหมายของการรับสารผ่านหนังสือพิมพ์ในที่นี้ก็คือคนในสังคมไทยในวงกว้าง ไม่จ ากัดเพศ วัย 
อายุ และอาชีพ ดังนั้นความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าจึงเป็นการน าเสนอให้เห็นว่า
ประชาชนชาวไทยทั้งประเทศที่นับถือศาสนาพุทธนั้นควรท าบุญ โดยการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ดี น่าเชิญ
ชวน และส่งเสริมให้เกิดการท าบุญ 
 ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูเป็นการตอกย้ าการให้คุณค่าและความส าคัญ
เกี่ยวกับเรื่องความกตัญญูในสังคมไทย ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์จึงแฝงการน าเสนอ
ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูเพื่อปลูกฝังพฤติกรรมแก่ผู้บริโภควาทกรรมซึ่งในที่นี้
ได้แก่คนทั่วไปในสังคมในวงกว้าง ไม่จ ากัดเพศ วัย และอาชีพให้รู้จักแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ 
รู้จักตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณ 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 
ประการ ได้แก่ 1) บุญท าให้เกิดความสุข และ 2) บุญมีผลต่อดวงชะตา 
 ความคิดบุญท าให้เกิดความสุขนั้น มุ่งแสดงให้เห็นผลที่ได้รับจากการท าบุญ ซึ่งได้แก่ความสุข
ใจอันเป็นความสุขเบื้องต้นที่ได้รับจากการท าบุญ รวมถึงความเป็นสิริมงคลที่ถือเป็นสิ่งที่ผู้ท าบุญ
ปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน เนื่องจากจะท าให้เกิดความดีงามในชีวิต ท าให้ชีวิตมีความสุข 
โดยเช่ือว่าการท าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความเป็นสิริมงคลได้จริง หากปรารถนาความเป็นสิริมงคลก็
จะต้องท าบุญ การน าเสนอดังกล่าวเป็นการตอกย้ าให้เห็นว่าชีวิตจะมีความสุขได้จากการท าบุญ ซึ่ง
เป็นการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาจะท าบุญหากต้องการให้ชีวิตมีความสุข ส่งผลต่อ
พฤติกรรมของคนในสังคมให้เกิดความต้องการท าบุญมากขึ้น 
 ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาแสดงให้เห็นว่าในสังคมไทยมีความเช่ือเรื่องโชคชะตา เช่ือว่า
เหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนถูกก าหนดโดยชะตากรรม มนุษย์ไม่สามารถควบคุมได้ แต่การท าบุญนั้น
สามารถส่งผลใหโ้ชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ โดยการท าบุญนั้นจะส่งผลให้
มีดวงชะตาที่ดีข้ึน ช่วยส่งเสริมให้ดวงชะตาดีข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท าให้เคราะห์ที่มีอยู่นั้นหมดสิ้นไป
หรือเบาบางลง อย่างไรก็ตามในทางพระพุทธศาสนานั้นไม่ได้สอนให้เช่ือเรื่องโชคชะตาหรือดวงชะตา 
พระพุทธศาสนาสอนให้เช่ือเรือ่งกรรมซึง่เป็นผลมาจากการกระท าของมนุษย์ หากท ากรรมดีย่อมได้รับ
ผลดีตอบแทน แต่หากท ากรรมช่ัวย่อมได้รับสิ่งไม่ดีเป็นผลตอบแทน ส าหรับการท าบุญนั้นก็เพื่อละ
บาป ช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิ อันเป็นเหตุของความสุข มิได้เป็นไปเพื่อท าให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลง 
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 ความคิดเกี่ยวกับบุญทั้ง 4 ประการดังที่ได้กล่าวมามีส่วนในการก าหนดพฤติกรรมของ
ผู้บริโภควาทกรรมเกีย่วกับบญุในหนังสือพิมพ์ซึ่งได้แก่คนในสังคมไทยในวงกว้าง ไม่จ ากัดเพศ วัย อายุ 
และอาชีพให้เกิดการท าบุญ โดยน าเสนอให้เห็นผลของการท าบุญ ไม่ว่าจะเป็นบุญท าให้เกิดความสุข 
และบุญมีผลต่อดวงชะตา ซึ่งช่วยโน้มน้าวให้ผู้บริโภคหันมาท าบุญกันมากขึ้น ทั้งนี้ความคิดบุญมีผลต่อ
ดวงชะตานอกจากจะช่วยโน้มน้าวใจให้ผู้บริโภควาทกรรมหันมาท าบุญแล้ว ยังแสดงให้เห็นถึงความ
เช่ือเรื่องโชคชะตาหรือดวงชะตาที่มีอยู่ในสังคม โดยเช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ นั้นถูกก าหนดโดยชะตา
กรรม และเป็นสิ่งที่คนเราไม่สามารถควบคุมได้ มนุษย์ไม่มีอ านาจที่จะก าหนดสิ่งต่าง ๆ ซึ่งความคิด
ดังกล่าวไม่สอดคล้องกับความเช่ือในพระพุทธศาสนาที่สอนให้เช่ือในการกระท าตามกฎแห่งกรรม สิ่ง
ต่าง ๆ ล้วนเกิดจากผลของการกระท าทั้งสิ้น นอกจากนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์ยังได้
ปลูกฝังพฤติกรรมความกตัญญูผ่านการท าบุญด้วย กล่าวคือ ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความ
กตัญญูช่วยเน้นย้ าให้เห็นความส าคัญของความกตัญญู สอนให้รู้จักรู้จักตอบแทนบุญคุณผู้มีพระคุณ 
โดยแสดงออกผ่านการท าบุญ 
  
4.4 ความคิดเก่ียวกับบุญท่ีปรากฏในเว็บไซต ์
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการ
กระท าและความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า รวม 3 ประการ ได้แก่ 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ 
ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า และ 2) การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 1 
ประการ คือ บุญท าให้เกิดความสุข  
 ความคิดดังกล่าวข้างต้นสื่อผ่านกลวิธีทางภาษาโดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

 4.4.1 ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็นการกระท าในเว็บไซต ์
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะการกระท าที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
เว็บไซต์ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ ได้แก่  
 1. การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า  
 2. การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ  
 ความคิดดังกล่าวมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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  4.4.1.1 การท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท า 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบการน าเสนอความคิดการท าบุญ
เป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 6 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้
ค าศัพท์ การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การใช้มูลบท การใช้สหบท การใช้ประโยคแสดงเหตุผล และการใช้
ค าขวัญดังนี้ 
 
   4.4.1.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อ
ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นกิจกรรมส าคัญที่
เกี่ยวข้องกับชาวพุทธโดยตรง อีกทั้งยังน าเสนอให้เห็นว่าชาวพุทธควรท าบุญในโอกาสและเทศกาล
ส าคัญทางพระพุทธศาสนา ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธและ
การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 15 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท าในเว็บไซต์ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ ชาวพุทธ พุทธศาสนิกชน บรรพชิต อุบาสก 

อุบาสิกา 
 
    4.4.1.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงผู้ที่นับถือ
ศาสนาพุทธแทนการใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงบุคคลทั่วไป เพื่อเน้นย้ าและแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้น
เกี่ยวข้องกับบุคคลที่นับถือศาสนาพุทธ โดยเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 154 ในช่วงปีใหม่หรือช่วงเทศกาลต่าง ๆ พุทธศาสนิกชนจะมีการไปวัด
ท าบุญเพื่อเป็นสิริมงคลแก่ตัวเองและครอบครัว 

(www.bokboontoday.com) 
  
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าว่า “พุทธศาสนิกชน” เมื่อกล่าวถึงการท าบุญ 
โดยแสดงให้เห็นว่าในช่วงวันข้ึนปีใหม่หรือในช่วงเทศกาลส าคัญต่าง ๆ สิ่งที่ชาวพุทธปฏิบัติคือการไป
วัดท าบุญเพื่อความเป็นสิริมงคลแก่ตัวเองและครอบครัว 
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ตัวอย่างที่ 155 ชาวพุทธทั้งคฤหัสถ์และบรรพชิตนับถือว่าวันพระเป็นวันส าคัญที่
จะถือโอกาสไปวัดเพื่อท าบุญ ถวายภัตตาหารแก่พระสงฆ์ และฟัง
ธรรมเทศนา ส าหรับผู้ที่เคร่งครัดในพระพุทธศาสนาอาจจะถือศีล 
8 หรือศีลอุโบสถ ในวันพระด้วย นอกจากนี้ชาวพุทธยังถือว่าวัน
พระไม่ควรท าบาปใด ๆ โดยเช่ือว่าการท าบาป หรือไม่ถือศีล 5 ใน
วันพระถือว่าเป็นบาปมากกว่าในวันอื่น 

(www.bokboontoday.com) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ชาวพุทธ” “บรรพชิต” เพื่อสื่อถึงบุคคลที่
นับถือศาสนาพุทธ โดยชาวพุทธทั้งที่เป็นชาวบ้านทั่วไปและนักบวชในพระพุทธศาสนาจะไปวัดเพื่อ
ท าบุญ ถวายภัตตาหารแก่พระสงฆ์ และฟังธรรมเทศนา รวมถึงถือศีล 8 หรือศีลอุโบสถในวันพระที่ถือ
เป็นวันส าคัญส าหรับชาวพุทธ 
    นอกจากการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธแล้ว ยังพบค าศัพท์
ที่ปรากฏร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธในการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธ
พึงกระท า ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา เพื่อแสดงให้เห็นว่าเมื่อถึงเทศกาล
หรือวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา ชาวพุทธจะพร้อมใจกันท าบุญ ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 16 แสดงค าศัพท์ท่ีปรากฏร่วมในการน าเสนอความคิด 
การท าบญุเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท าในเว็บไซต ์

 
กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา วันส าคัญในพระพุทธศาสนา วันพระ วันมาฆบูชา 
วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเข้าพรรษา วัน
ออกพรรษา  

 
    4.4.1.1.1.2 การใช้ค าที่สื่อถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงวันส าคัญ
ทางพระพุทธศาสนาร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ เพื่อแสดงให้เห็น
ว่าชาวพุทธนั้นจะท าบุญ โดยเฉพาะในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาซึ่งถือเป็นโอกาสพิเศษ ดังนี้ 
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ตัวอย่างที่ 156 เมื่อถึงวันส าคัญในพระพุทธศาสนา อย่างวันอาสาฬหบูชาหรือที่
เรียกว่าวันพระสงฆ์ (คือวันที่ เริ่มเกิดมีพระสงฆ์) พิ ธีกรรมที่
พุทธศาสนิกชนกระท าในวันนี้โดยทั่วไป คือ ท าบุญ ตักบาตร 
รักษาศีล เวียนเทียน ฟังพระธรรมเทศนา 

(www.bokboontoday.com) 
    
    ตัวอย่างนี้ กล่ าวถึงวันส า คัญทางพระพุทธศาสนา คือ วัน
อาสาฬหบูชา ร่วมกับค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ โดยแสดงให้เห็นว่าในวันดังกล่าวมีสิ่งที่ชาวพุทธ
ควรกระท า ได้แก่ การท าบุญ ตักบาตร รักษาศีล เวียนเทียน ฟังพระธรรมเทศนา 
 

ตัวอย่างที่ 157 แม้การเข้าพรรษาจะเป็นเรื่องของพระภิกษุ แต่พุทธศาสนิกชนก็
ถือเป็นโอกาสดีที่จะได้ท าบุญรักษาศีลและช าระจิตใจให้ผ่องใส 
ก่อนวันเข้าพรรษาก็จะไปช่วยท าความสะอาดเสนาสนะ ซ่อมแซม
กุฏิวิหารและอื่น ๆ พอถึงวันเข้าพรรษาก็ไปร่วมท าบุญตักบาตร 
ถวายเครื่องสักการะบูชา ดอกไม้ ธูปเทียน และเครื่องใช้ เช่น สบู่ 
ยาสีฟัน เป็นต้น พร้อมฟังเทศน์ ฟังธรรม และรักษาอุโบสถศีลกัน
ที่วัด 

(www.bokboontoday.com) 
 
    ตัวอย่างนี้กล่าวถึงกิจกรรมที่พุทธศาสนิกชนจะได้กระท าในวัน
เข้าพรรษา ได้แก่ การท าบุญ ตักบาตร ถวายเครื่องสักการะบูชา ดอกไม้ ธูปเทียน และเครื่องใช้ต่าง ๆ  
เช่น สบู่ ยาสีฟัน เป็นต้น นอกจากนี้ยังได้ฟังเทศน์ ฟังธรรม และรักษาอุโบสถศีล เพื่อช าระจิตใจให้
ผ่องใส เป็นการแสดงให้เห็นถึงกิจกรรมที่ผู้ที่นับถือศาสนาพุทธพึงกระท าเมื่อถึงโอกาสหรือวันส าคัญ
ทางพระพุทธศาสนา 
 
   4.4.1.1.2 การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในเว็บไซต์พบการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ 
“ควร” “ต้อง” และ “พึง” เพื่อสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า แสดงให้เห็นแนว
ปฏิบัติเกี่ยวกับการท าบุญว่าเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่าง 
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ตัวอย่างที่ 158 ชาวพุทธควรพร้อมใจกันท าบุญในวันวิสาขบูชา เพื่อน้อมร าลึกถึง
พระกรุณาธิคุณ พระปัญญาธิคุณ และพระบริสุทธิคุณ ของ
พระองค์ท่าน ผู้เป็นดวงประทีปของโลก 

(www.bokboontoday.com) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ควร” เพื่อแนะน าสิ่งที่ควรปฏิบัติ 
ในวันวิสาขาบูชา กล่าวคือ ชาวพุทธควรท าบุญเพื่อน้อมร าลึกถึงพระกรุณาธิคุณ พระปัญญาธิคุณ และ
พระบริสุทธิคุณของพระพุทธเจ้าเนื่องในวันวิสาขบูชา 
 

ตัวอย่างที่ 159 เราต้องเร่งสร้างบุญอยู่ทุกลมหายใจ บุญจะได้คุ้มครองรักษา 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” เพื่อแนะน าว่าการท าบุญเป็น
สิ่งจ าเป็นที่ต้องท า เพื่อให้ผลบุญคุ้มครองรักษาผู้ท าบุญ 
 

ตัวอย่างที่ 160 พึงหมั่นสร้างบุญใหญ่เรื่อย ๆ ทุกวัน ทุกขณะที่มีโอกาสด้วยหลัก
ทาน ศีล ภาวนา แม้ได้เกิดผลในขณะนั้น แต่จงเช่ือว่ากรรมดีนั้น
จะเกิดผลในซักวัน 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “พึง” เพื่อแสดงให้เห็นแนวปฏิบัติ
เกี่ยวกับการท าบุญของชาวพุทธ โดยพึงหมั่นท าบุญอย่างสม่ าเสมอด้วยหลักทาน ศีล ภาวนา ซึ่งการ
กระท าดังกล่าวจะส่งผลแก่ผู้ท าบุญในไม่ช้า 
  
   4.4.1.1.3 การใช้มูลบท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บปรากฏการใช้มูลบทที่สื่อให้เห็น
ว่าการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 161 การรักษาประเพณีการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธกระท ามาตั้งแต่
โบราณ 

(www.bokboontoday.com) 
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   จากตัวอย่างมีการใช้ค ากริยากลุ่มแนะความ “รักษา” เมื่อกล่าวถึง 
“ประเพณีการท าบญุ” สื่อมูลบทว่าประเพณีการท าบุญเปน็สิ่งทีด่ี ดังนั้นชาวพุทธจึงควรรักษาและควร
ประพฤติสืบต่อเป็นแบบแผนปฏิบัติเพื่อให้การท าบุญนั้นยังคงมีอยู่ในสังคม  
 
   4.4.1.1.4 การใช้สหบท 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ปรากฏการใช้สหบทเพื่อ
ยืนยันและย้ าให้เห็นว่าการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ได้แก่ การอ้างพระธรรมาจารย์ ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 
 
    4.4.1.1.4.1 การอ้างพระธรรมาจารย์ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการอ้างพระธรรมาจารย์เพื่อสื่อ
ให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 162 “บุญเราควรสร้าง เป้าหมายแรกเพื่อความสะดวกในการด าเนิน
ชีวิต เป้าหมายส าคัญและเป้าหมายหลักเพื่อช าระใจให้สะอาด” 
พระราชพรหมยาน หลวงพ่อฤๅษีลิงด า 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงค าสอนของพระราชพรหมยาน หรือที่รู้จัก
กันโดยทั่วไปว่า หลวงพ่อฤๅษีลิงด าเจ้าอาวาสวัดจันทาราม (วัดท่าซุง) จังหวัดอุทัยธานี แสดงให้เห็นว่า
การท าบุญเป็นสิ่งที่ควรท า โดยมีเป้าหมาย 2 ประการ ประการแรกคือเพื่อความสะดวกสบายในการ
ด าเนินชีวิตอันเกิดจากผลหรืออานิสงส์จากบุญที่ได้กระท าไว้ และประการที่ 2 ซึ่งเป็นเป้าหมายหลัก
คือเพื่อช าระจิตใจให้สะอาด ทั้งนี้พระราชพรหมยานเป็นพระเกจิที่มีช่ือเสียงในด้านการบ าเพ็ญ
วิปัสสนากรรมฐาน มีลูกศิษย์ที่เคารพนับถือจ านวนมาก การอ้างค าสอนของพระราชพรหมยาน
ดังกล่าวจึงท าให้เช่ือได้ว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ควรกระท า โดยบรรดาศิษย์ยอมรับวาทกรรมและน า
ความคิดที่น าเสนอดังกล่าวไปปฏิบัติตาม 
 

ตัวอย่างที่ 163 ครูบาอาจารย์ท่านเมตตาสอนไว้ว่าให้หมั่นท าบุญ ทุกครั้งที่มีการ
สร้างบุญ แล้วจะดีเอง 

(www.bokboontoday.com) 
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ตัวอย่างที่ 164 ครูบาอาจารย์ท่านสอนให้สร้างบุญเสมอ หมั่นท าทาน รักษาศีล 
เจริญภาวนา บุญเป็นสิ่งจ าเป็น ท าให้ใจผ่องใสบริสุทธ์ิ 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
    จากตัวอย่างมีการกล่าวอ้างถึงค ากล่าวของครูบาอาจารย์ซึ่งเป็นผู้
สั่งสอนธรรมะซึ่งเป็นค ากล่าวที่กล่าวสืบทอดต่อกันมา แม้ว่าจะไม่ระบุว่าเป็นพระธรรมาจารย์รูปใด 
แต่ก็เป็นที่ยอมรับและสรา้งความน่าเช่ือถือใหก้ับตัวบทได้เป็นอย่างดี โดยเป็นการตอกย้ าให้เหน็ว่าการ
ท าบุญเป็นสิ่งที่ควรกระท า เป็นสิ่งจ าเป็น เมื่อท าแล้วจะเกิดผลดีแก่ผู้กระท าบุญ  
 
   4.4.1.1.5 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามีการใช้ประโยคแสดง
เหตุผลเพื่อสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า โดยส่วนของประโยคที่มีเนื้อค วาม
กล่าวถึงเหตุนั้นจะกล่าวถึงผลที่ได้รับจากการท าบุญ เพื่อน าไปสู่ข้อสรุปหรือส่วนของประโยคที่มี
เนื้อความกล่าวถึงผล ได้แก่ การควรหมั่นท าบุญ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 165 บุญเป็นเครื่องช าระจิตใจให้สะอาด ปราศจากโลภ โกรธ หลง 
ดังนั้นเราจึงต้องสร้างบุญเอาไว้ 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 166  การท าบุญต้องได้บุญแน่นอน เราจึงควรหมั่นท าบุญ เพื่อให้ส่งผล

ในซักวัน 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ดังนั้น...จึง” “จึง” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล โดย
กล่าวถึงการท าบุญว่าสามารถส่งผลให้จิตใจให้สะอาด ปราศจากโลภ โกรธ หลง รวมถึงการท าบุญนั้น
จะได้รับผลตอบแทนกลับคืนมา ก่อให้เกิดข้อสรุปอันเปน็ผลที่ตามมาซึ่งกคื็อ “เราต้องสร้างบุญเอาไว้” 
“เราควรหมั่นท าบุญ”  
 
   4.4.1.1.6 การใช้ค าขวัญ 
   จากการศึกษาพบการใช้ค าขวัญเพื่อสื่อความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาว
พุทธพึงกระท าในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ ดังตัวอย่าง 
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ตัวอย่างที่ 167 “บุญ ยิ่งท า ยิ่งได้ ยิ่งให้ ยิ่งมี” ชาวพุทธจึงต้องท าบุญ เพราะการ
ให้ที่เลิศที่สุด คือ ให้บุญ 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
   ตัวอย่างนี้มีการใช้ภาษาในลักษณะของค าขวัญหรือค าคมที่ท าให้จดจ าได้
ง่าย โดยกล่าวว่า “บุญ ยิ่งท า ยิ่งได้ ยิ่งให้ ยิ่งมี” เพื่อแสดงให้เห็นว่าย่ิงท าบุญมากก็จะได้รับผลจาก
การท าบุญมากตามไปด้วย ในขณะเดียวกันถ้าย่ิงให้บุญแก่ผู้อื่นมาก ก็ยิ่งท าให้มีบุญมากไปด้วย การใช้
ค าขวัญดังกล่าวเป็นการเชิญชวนและปลูกฝังให้ชาวพุทธหันมาท าบุญกันมากขึ้น 
 
 กลวิธีทางภาษาที่ได้กล่าวมา ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การใช้มูล
บท การใช้สหบท การใช้ประโยคแสดงเหตุผล และการใช้ค าขวัญ สื่อให้เห็นความคิดการท าบุญเป็นสิ่ง
ที่ชาวพุทธพึงกระท าในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ โดยน าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญ เป็น
กิจกรรมที่ชาวพุทธพึงปฏิบัติโดยเฉพาะในเทศกาลหรือวันส าคัญทางศาสนา มีการกล่าวอ้างถึงค า
กล่าวของครูบาอาจารย์ซึ่งเป็นผู้สั่งสอนธรรมะเพื่อตอกย้ าให้เห็นว่าการท าบุญเป็นสิ่งจ าเป็นที่ควร
กระท า อีกทั้งยังมีการกล่าวถึงการท าบุญว่าจะท าให้ได้รับผลตอบแทน ด้วยการใช้ค าขวัญและการใช้
ประโยคแสดงเหตุผล เพื่อปลูกฝังและโน้มน้าวชักจูงให้ผู้บริโภควาทกรรมเห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่ง
ส าคัญ เป็นสิ่งที่พึงกระท า น าไปสู่การลงมือปฏิบัติคือผู้บริโภควาทกรรมหันมาท าบุญกันมากขึ้น 
 
  4.4.1.2 การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบความคิดการท าบุญเป็นการท า
ธุรกิจโดยมีการกล่าวถึงการท าบุญว่าเป็นสิ่งที่ต้องบริหารจัดการเพื่อให้เกิดประโยชน์หรือได้รับ
ผลประโยชน์สูงสุด นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นว่าบุญนั้นเป็นวัตถุหรือสิ่งของที่สามารถสร้างข้ึนหรือท า
ให้เกิดข้ึนได้ รวมถึงเป็นสิ่งที่สามารถเก็บ สะสม หรือเพิ่มพูนให้มีปริมาณมากข้ึนได้ ในขณะเดียวกัน
บุญก็สามารถลดลงหรอืหมดไปได้ สะท้อนให้เห็นความคิดและมมุมองเชิงธุรกิจในการท าบญุ โดยมีบุญ
เป็นปัจจัยส าคัญในการลงทุนที่ต้องบริหารจัดการเพื่อให้ได้ผลก าไร  
  ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 2 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ 
และการใช้อุปลักษณ์ ดังนี้ 
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   4.2.1.2.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อความคิดการท าบุญเป็นการท า
ธุรกิจในตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ ได้แก่  การใช้ค าที่ เกี่ยวกับการบริหารจัดการ 
ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 17 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจในเว็บไซต์ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการ แบ่ง จัดสรร บริหาร ทรัพยากร คุ้มค่า 
    
    4.2.1.2.1.1 การใช้ค าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการ 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามีการเลือกใช้
ค าศัพท์ที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการ โดยกล่าวถึงการบริหารจัดการทรัพยากรในการใช้ชีวิตในสังคม
ปัจจุบันที่มีอยู่อย่างจ ากัด ได้แก่ เวลา และเงิน มาท าให้เกิดความสมดุล โดยแบ่งเวลาและเงินที่มีอยู่
อย่างจ ากัดนั้นมาท าบุญเพื่อให้ได้บุญอย่างสูงสุด ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 168  ในยุคที่เศรษฐกิจชะลอตัว ผู้คนต้องด าเนินชีวิตด้วยความรวดเร็ว 
แต่สิ่งที่จะขาดไปไม่ได้ก็คือการท าบุญเพื่อเป็นที่พึ่งทางใจ เรา
จ าเป็นต้องแบ่งเวลา จัดสรรเงินทุกบาททกุสตางค์โดยไม่ท าให้ชีวิต
เดือดร้อนไปท าบุญให้ได้บุญอย่างคุ้มค่าสมกับเวลาและเงินที่ใช้ไป 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 169 ทรัพยากรในการใช้ชีวิตในทุกวันนี้นับวันจะจ ากัดเหลือน้อย เรา

จะต้องบริหารใหเ้กิดประโยชน์ ส่วนหนึ่งนั้นควรแบ่งไปส าหรบัการ
ท าบุญ 

(www.bokboontoday.com) 
 
    จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ “แบ่ง” “จัดสรร” 
“บริหาร” “ทรัพยากร” “เวลา” “เงิน” และ “คุ้มค่า” แสดงให้เห็นการบริหารจัดการทรัพยากร
เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด ซึ่งในที่นี้ได้แก่การบริหารแบ่งเวลาและจัดสรรเงินที่จ าเป็นส าหรับการ
ด ารงชีวิตในสังคมที่ต้องเร่งรีบท่ามกลางเศรษฐกิจที่ชะลอตัว โดยการบริหารเวลาและเงินที่มีอยู่นั้น 
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ส่วนหนึ่งน าไปใช้ส าหรับการท าบุญเพื่อให้เกิดผลบุญอย่างคุ้มค่าและได้ผลประโยชน์อย่างสูงสุด
เนื่องจากมีเวลาและเงินอย่างจ ากัด  
 
   4.4.1.2.2 การใช้อุปลักษณ์ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบการใช้อุปลักษณ์ที่สื่อ
ความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ ดังนี้ 
 
    4.4.1.2.2.1 [บุญ คือ สิ่งที่สร้างขึ้นได้] 
    จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าบุญคือสิ่ง
ที่สร้างขึ้นได้ โดยใช้ค า “ท า” “สร้าง” เช่น  
 

ตัวอย่างที่ 170 บุญเป็นสิ่งต้องสร้างเพื่อหนีบาปให้ทัน ถ้ามีบุญมาก ต่อให้ไล่ทัน
มันก็ท าอะไรมากไม่ได้ 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 171 หมั่นสร้างบุญหนัก ๆ แรงบุญจะส่งผลก่อนแรงกรรม 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 172 ทุกครั้งที่มีการสร้างบุญ ชีวิตจะดีจะสดใส 

(www.bokboontoday.com) 
 
ตัวอย่างที่ 173 บุญที่ท าข้ึนแม้จะไม่ส่งผลในทันที แต่ต้องส่งผลในซักวัน 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 174 ชีวิตนี้ไม่ควรประมาท ต้องท าบุญสร้างบุญไว้อย่างสม่ าเสมออย่า

ให้ขาด เพื่อความสุขในชีวิตภายหน้า 
(www.bokboontoday.com) 

 
    จากตัวอย่างที่  170 – 174 มีการใช้ค า “ท า” “สร้าง” กับการ
ท าบุญ ถ้อยค าเหล่าน้ีแสดงการเปรียบเทียบบุญว่าเป็นวัตถุคือเป็นสิ่งที่สามารถสร้างให้มีขึ้นหรือท าให้
เกิดข้ึนได้  
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    4.4.1.2.2.2 [บุญ คือ สสารที่มีปริมาณ] 
    จากการศึกษาพบถ้อยค าอุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าบุญคือ
สสารที่มีปริมาณ สามารถนับจ านวนได้ มีปริมาณเพิ่มขึ้น น้อยลง หรือหมดไปได้ โดยใช้ค า “สะสม” 
“น้อย” “มาก” “หมด” เช่น  
 

ตัวอย่างที่ 175 ตื่นเช้าตักบาตรทุกวัน หยอดสะสมบุญ นั่งสมาธิเจริญภาวนา 
สร้างบรรยากาศด้วยรอยยิ้มและปิยวาจา 

(www.webgebboon.com) 
 
ตัวอย่างที่ 176 บุญนั้นต้องสะสม ต้องหมั่นเพียรท า จะไปหวังให้มันพลิกผันทันที

เลยไม่ได้ 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
ตัวอย่างที่ 177 เรามีบุญน้อยเราก็ท าใหม่ให้มาก ๆ ไม่มีเราต้องขยัน มีบุญแล้ว

อยากมีมาก ๆ ก็ท ามาก ๆ  
(www.ponboon.com) 

 
ตัวอย่างที่ 178 บุญเก่าใช้ไปเรื่อย ๆ บุญก็จะหมดลงได้ในสักวัน 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 179 บุญนี้จะมากขึ้นทวีคูณและไม่มีวันหมด  

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
    จากตัวอย่างที่ 175 – 179 มีการใช้ค า “สะสม” “น้อย” “มาก” 
“หมด” เมื่อกล่าวถึงบุญ การใช้ค าเหล่าน้ีเป็นการกล่าวเปรียบเทียบบุญกับสสารที่มีปริมาณ สะท้อน
มุมมองของผู้ใช้ภาษาว่าบุญเป็นวัตถุสิ่งของที่สามารถนับจ านวนได้ โดยสามารถเก็บสะสมจากที่มีน้อย
สามารถท าให้มีมากขึ้นได้ หรือสามารถใช้ให้หมดไปได้ 
    การใช้อุปลักษณ์ [บุญ คือ สิ่งที่สร้างขึ้นได้] และ [บุญ คือ สสารทีม่ี
ปริมาณ] แสดงให้เห็นความคิดว่าบุญเป็นวัตถุ/สินค้า เปรียบเสมือนวัตถุดิบหรือปัจจัยในการท าธุรกิจ 
ที่สามารถผลิตหรอืสร้างขึ้นมาได้ โดยจากที่มีปริมาณน้อยก็สามารถสะสมให้มีปริมาณเพิ่มข้ึน และเมื่อ
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ใช้ไป ปริมาณที่มีอยู่ก็สามารถลดลงหรือหมดไปได้ ทั้งนี้เมื่อหมดไปก็เข้าสู่กระบวนการผลิตสามารถ
สร้างให้มีขึ้นใหม่ได้  
 
    4.4.1.2.2.3 [การท าบุญ คือ การลงทุน]  
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ ในเว็บไซต์พบถ้อยค า        
อุปลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์ว่าการท าบุญคือการลงทุน โดยใช้ค า “การลงทุน” “บริหาร” “ก าไร” 
“ผลตอบแทน” เช่น 
 

ตัวอย่างที่ 180 การสั่งสมบุญก็เหมือนการลงทุน ท าเก็บสะสมไว้ แล้วจะได้ก าไร
คือบุญเป็นผลตอบแทนเราซักวัน  

(www.ponboon.com) 
 
ตัวอย่างที่ 181 บุญเกิดข้ึนได้แม้ไม่ท าทานหรือใช้เงิน หากแต่ต้องรู้จักคิด รู้จัก

บริหาร คิดให้เป็นก็เกิดบุญ  
(www.ponboon.com) 

 
    จากตัวอย่างที่ 180 – 181 มีการใช้ค า “การลงทุน” “บริหาร” 
“ก าไร” “ผลตอบแทน” ถ้อยค าเหล่านี้เป็นถ้อยค าที่ใช้ในแวดวงการลงทุน สะท้อนมุมมองของผู้ใช้
ภาษาว่าการท าบุญเป็นท าธุรกิจ มีการลงทุน บริหารจัดการ เพื่อให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทน  
 
 จากที่กล่าวมาจะพบว่ากลวิธีทางภาษา ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์และการใช้อุปลักษณ์ สื่อให้
เห็นความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ โดยแสดงให้เห็นว่าบุญ
เป็นวัตถุ/สินค้า เป็นปัจจัยในการท าธุรกิจ สามารถผลิตหรือสร้างให้มีข้ึนได้ อีกทั้งยังสามารถบริหาร
เพื่อให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทนสูงสุดจากการลงทุนนั้น ทั้งนี้ผู้ผลิตวาทกรรมน าความคิดเกี่ยวกับการ
ท าธุรกิจมาใช้ในการกล่าวถึงการท าบุญเพื่อชักชวนผู้บริโภควาทกรรมให้รู้จักท าบุญเพื่อสะสมไว้เป็น
ทุน และหวังผลจากการลงทุนนั้น โดยแสดงให้เห็นว่าบุญนั้นสามารถลดน้อยลงและหมดไปได้ อย่างไร
ก็ตามเมื่อบุญนั้นลดน้อยลง ผู้บริโภควาทกรรมสามารถท าบุญเพื่อเพิ่มบุญให้มากข้ึนได้ โดยเมื่อมีบุญ
มากขึ้นก็จะได้รับผลจากการท าบุญนั้นตอบแทน  
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 4.4.2 ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็นผลจากการกระท าในเว็บไซต์ 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่กล่าวถึงบุญในฐานะที่เป็นผลจากหรืออานิสงส์จากการท าความดีที่
ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ประกอบด้วยความคิดหลัก 1 ประการ คือ บุญท าให้เกิด
ความสุข ความคิดดังกล่าวมีรายละเอียดดังนี้ 
 
  4.4.2.1 บุญท าให้เกิดความสุข 
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ปรากฏความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยแสดงให้
เห็นผลที่เกิดจากการท าบุญว่าท าให้ผู้ท าบุญเกิดความสุข สงบ มีความแช่มช่ืนเบิกบาน นอกจากนี้ยัง
กล่าวถึงการได้รับสิ่งที่น่าปรารถนาด้านต่าง ๆ อันก่อให้เกิดความสุขและความพอใจในชีวิตซึ่งล้วนเป็น
ผลมาจากการท าบุญ 
  ความคิดดังกล่าวน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 5 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ 
การใช้มูลบท การใช้สหบท การใช้ประโยคแสดงเหตุผล และการใช้ค าประพันธ์ ดังต่อไปนี้ 
 
   4.4.2.1.1 การเลือกใช้ค าศัพท์ 
   จากการศึกษาพบการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขใน
ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ ได้แก่ การใช้ค าที่สื่อถึงความสุข การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้
เกิดความสุข การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย และการใช้ค าแสดงการเน้นย้ าดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 18 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในเว็บไซต ์
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าที่สื่อถึงความสุข สุข ความสุข เป็นสุข สงบ สงบเย็นใจ สบายใจ 

เบิกบานใจ แช่มช่ืนเบิกบาน จิตใจเบิกบานผ่อง
ใส ชุ่มช่ืน อิ่มเอิบ ปีติ 

ค าที่สื่อ ถึงสิ่ งที่ท าให้ เกิด
ความสุข  

ด้านสุขภาพ
ร่างกาย 

สุขภาพ สุขภาพร่มเย็น สุขภาพแข็งแรง หาย
จากโรคภัย อายุยืน ต่ออายุ  
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ตารางท่ี 18 แสดงค าศัพท์ท่ีสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในเว็บไซต์ (ต่อ) 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 

 

ด้านการเงนิ ทรัพย์สินเงินทอง ฐานะดี ไม่ขัดสน มีลาภ มั่งมี
เงินทอง บริบูรณ์ ไม่เกิดหนี้ เงินทองไหลมาเท
มา 

ด้านความรู้และ
สติปัญญา 

ความรู้ สติปัญญา เพิ่มพูนปัญญา หูตาสว่างไสว 
เฉลียวฉลาด ปัญญามาก 

ด้านต าแหน่ง
หน้าที่และการ
ท างาน 

หน้าที่การงาน การงานเจริญก้าวหน้า ได้งานท า 
ประสบความส าเร็จในการงาน 

ด้านรูปร่าง
หน้าตา 

ผิวพรรณผ่องใส รูปงาม 

ด้านการใช้ชีวิต
ทั่วไป 

ชีวิตดีงาม เจริญ รุ่งเรือง ราบรื่น มงคล สิริมงคล 
ชีวิตเจริญก้าวหน้า ไม่มีอุปสรรค  

ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ เป็นสมบัติ
หลังความตาย 

ที่อยู่อาศัย วิมานทอง สวรรค์ สรวงสวรรค์  

 
    4.4.2.1.1.1 การใช้ค าที่สื่อถึงความสุข 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการใช้ค าศัพท์ที่สื่อให้เห็นว่าเมื่อ
ท าบุญแล้วผลที่ได้จะท าให้เกิดความสุข มีความสบายใจ จิตใจแช่มช่ืนเบิกบาน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 182 ท าบุญแล้วสบายใจ เกิดความสงบเย็นใจ 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
ตัวอย่างที่ 183 การทอดกฐินเป็นประเพณีส าหรับพุทธศาสนิกชนที่มีศรัทธา

เลื่อมใส ประสงค์จะท านุบ ารุงพระพุทธศาสนาและส่งเสริมให้
พระภิกษุได้ตามปฏิบัติตามพระวินัย ซึ่งถือปฏิบัติมาตั้งแต่ครั้ง
พุทธกาลเป็นการเพิ่มพูนบุญกุศลซึ่งน ามาความสุขมาให้ 

(www.bokboontoday.com) 
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ตัวอย่างที่ 184 บญุจะช่วยขัดเกลาจิตใจให้บริสุทธ์ิผุดผ่องสว่างไสว ชุ่มช่ืนอิ่มเอิบ 
เป็นความสุขที่เต็มอิ่มท าให้เกิดปีติในบุญนั้น เมื่อเราท าแล้วบุญก็
ไม่หมดย่ิงท าก็ยิ่งเพิ่มมากขึ้น ครั้นเมื่อนึกถึงข้ึนมาทีไรก็จิตใจเบิก
บานผ่องใสเรื่อยไป  

(www.bokboontoday.com) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ “สบายใจ” “ความสงบเย็นใจ” “ความสุข” 
“ชุ่มช่ืนอิ่มเอิบ” “ปีติ” “จิตใจเบิกบานผ่องใส” ซึ่งเป็นกลุ่มค าที่แสดงถึงให้เห็นถึงความสุข ทั้งความ
สบายใจ ความเบิกบานใจ การมีจิตใจสุขสงบ อันเป็นความสุขที่ล้วนเกิดข้ึนจากผลบุญที่ได้กระท าไว้  
 
    4.4.2.1.1.2 การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้เกิดความสุข  
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามีการใช้
ค าศัพท์ที่สื่อให้เห็นความสุขจากการได้รับสิ่งที่น่าปรารถนาต่าง ๆ ซึ่งเป็นผลมาจากการท าบุญ ด้าน  
ต่าง ๆ ได้แก่ ด้านสุขภาพร่างกาย ด้านการเงิน ด้านความรู้และสติปัญญา ด้านต าแหน่งหน้าที่และการ
ท างาน ด้านรูปร่างหน้าตา และด้านการใช้ชีวิตทั่วไป ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
     4.4.2.1.1.2.1 ด้านสุขภาพร่างกาย 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
เรื่องสุขภาพ คือ ภาวะที่ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญ
นั้นส่งผลให้มีสุขภาพร่างกายแข็งแรง ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บต่าง ๆ นอกจากนี้ยังรวมถึงการมีอาหาร
การกินอุดมสมบูรณ์ซึ่งส่งผลต่อสุขภาพร่างกายด้วย ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 185 ถวายยารักษาโรคให้วัด ออกเงินค่ารักษาให้พระตามโรงพยาบาล
สงฆ์ อานิสงส์ก่อให้เกิดสุขภาพร่มเย็นทั้งครอบครัว หายจาก
โรคภัย อายุยืน ถ้าป่วยก็จะไม่ขาดแคลนการรักษา 

(www.bokboontoday.com) 
 
ตัวอย่างที่ 186 บริจาคเลือดหรือร่างกาย อานิสงส์ผิวพรรณผ่องใส สุขภาพ

แข็งแรง ช่วยต่ออายุต่อไป จะมีผู้คอยช่วยเหลือไม่ให้ตกทุกข์ได้
ยาก  

(www.bokboontoday.com) 



  207 

     จากตัวอย่างมีการใช้ “สุขภาพร่ม เย็น” “หายจาก
โรคภัย” “อายุยืน” “สุขภาพแข็งแรง” และ “ต่ออายุ” ซึ่งสื่อถึงเรื่องการมีสุขภาพร่างกายที่แข็งแรง 
ทั้งนี้การมีสุขภาพร่างกายที่แข็งแรง มีอายุยืน ถือเป็นการได้รับสิ่งที่ปรารถนาอันเกิดจากผลบุญส่งผล
ให้ชีวิตมีความสุข 
 
     4.4.2.1.1.2.2 ด้านการเงิน 
     จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามี
การเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องการเงิน อันได้แก่ ทรัพย์สิน เงินทอง โชคลาภ การมีฐานะดี ความไม่
ขัดสน ซึ่งสิ่งต่าง ๆ เหล่าน้ีเป็นสิ่งที่จะได้รับโดยเป็นผลมาจากการท าบุญ ชุดค าศัพท์เหล่าน้ีสะท้อนให้
เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุขที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ได้เป็นอย่างดี ทั้งนี้
ทรัพย์สินเงินทอง โชคลาภต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนน้ีจะท าให้ใช้ชีวิตได้อย่างสะดวกสบาย ก่อให้เกิดความสุข 
ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 187 การท าบุญในที่ขาดแคลนหรือวัดที่คนไม่ค่อยไปวัด จะช่วยให้ท่าน
ไม่ขัดสน เราเองก็จะได้อานิสงส์มีเงิน ไม่ขัดสน ไม่ล าบากใด ๆ 

(www.ponboon.com) 
 
ตัวอย่างที่ 188 เงิน สัก 100 บาท ใส่ซองเขียนด้วยว่า ใช้ในกิจสงฆ์ส่วนรวมได้

หมดทุกอย่าง (หากท่านน าไปใช้ซื้อข้าวของมาท าภัตตาหารให้
พระเณรเราก็ได้บุญสังฆทาน หากท่านน าไปสร้างโบสถ์ เราได้บุญ
วิหารทาน เงินส่วนนี้จึงส าคัญมาก จะหนุนให้เรามีลาภ ทรัพย์สิน
เงินทอง 

(www.ponboon.com) 
 
ตัวอย่างที่ 189 การท าบุญปิดยอด หากไปวัดไหน หรืองานบุญไหน ที่ยอดเขา

ก าลังจะครบ หรือใกล้ครบ ให้เราไปช่วยปิดยอดให้เต็ม อานิสงส์
จะท าให้เราไม่ขัดสน ไม่ขาดเขิน บริบูรณ์ตลอด 

(www.ponboon.com) 
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     จากตัวอย่างมีการเลือกใช้ “มีเงิน” “ไม่ขัดสน” “มีลาภ” 
“ทรัพย์สินเงินทอง” “ไม่ขาดเขิน” “บริบูรณ์” ซึ่งเป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องการเงิน เป็นสิ่งที่ได้รับ
จากการท าบุญ อันส่งผลให้ชีวิตมีความสุขได้ 
 
     4.4.2.1.1.2.3 ด้านความรู้และสติปัญญา 
     จากการศึกษาพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่อง
ความรู้และสติปัญญาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ สื่อให้เห็นความสุขประการหนึ่งซึ่งเป็นผลที่
ได้รับจากการท าบุญ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 190 "ประเพณีหล่อเทียนเข้าพรรษา" ประเพณีที่กระท ากันเมื่อใกล้ถึง
ฤดูเข้าพรรษา ซึ่งมีมาตั้งแต่โบราณกาล การหล่อเทียนเข้าพรรษา
นี้มีอยู่เป็นประจ าทกุปี เพราะในระยะเข้าพรรษา พระภิกษุจะต้อง
มีการสวดมนต์ท าวัตรทุกเช้า-เย็น และในการนี้จะต้องมีธูป เทียน
จุดบูชาด้วย พุทธศาสนิกชนทั้งหลายจึงพร้อมใจกันหล่อเทียน
เข้าพรรษาส าหรับให้พระภิกษุจุดเป็นการกุศลทานอย่างหนึ่ง 
เพราะเช่ือกันว่าในการให้ทานด้วยแสงสว่าง จะมีอานิสงส์เพิ่มพูน
ปัญญาหูตาสว่างไสว 

(www.bokboontoday.com) 
 
ตัวอย่างที่ 191 การสร้างบุญบารมีในชีวิตประจ าวัน 1. นั่งสมาธิให้จิตนิ่งสนิท 

อย่างน้อยวันละ 15 นาที (หรือเดินจงกรมก็ได้) อานิสงส์เพื่อ
สติปัญญาที่เฉลียวฉลาดข้ึน 

(www.bokboontoday.com) 
 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “เพิ่มพูนปัญญา” “หูตาสว่างไสว” 
“สติปัญญาเฉลียวฉลาดข้ึน” ซึ่งเป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องความรู้และสติปัญญา ทั้งนี้การมี
สติปัญญาดี มีความเฉลียวฉลาดถือเป็นสิ่งที่สามารถท าให้เกิดความสุขได้ กล่าวคือ การเป็นผู้มีปัญญา
นั้นสามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการประกอบอาชีพ แก้ไขปัญหาต่าง ๆ ท าให้ชีวิตมีความเป็นอยู่ที่ดี 
ประสบความส าเร็จ ซึ่งลักษณะดังกล่าวเกิดข้ึนได้โดยเป็นผลมาจากการท าบุญ 
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     4.4.2.1.1.2.4 ด้านต าแหน่งหน้าที่และการท างาน 
     จากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึง
เรื่องต าแหน่งหน้าที่และการท างานเมื่อกล่าวถึงการท าบุญ โดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นส่งผลต่อ
หน้าที่ การท างาน ยศ และต าแหน่ง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 192 การท าบุญด้วยการสวดมนต์ด้วยพระคาถาต่าง ๆ อย่างน้อยวันละ
ครั้งก่อนนอน อานิสงส์เพื่อให้สิ่งศักดิ์สิทธ์ิคุ้มครอง ชีวิตหน้าที่การ
งานเจริญก้าวหน้า เงินทองไหลมาเทมา  

(www.bokboontoday.com) 
 
ตัวอย่างที่ 193 งานอะไรก็ตามที่ท าแล้ว อ านวยความสะดวกให้คนจ านวนมากได้ 

โดยที่เราเพียงออกแรงท าด้วยความเต็มใจ ไม่หวังผลตอบแทน   
ใด ๆ จะเป็นบุญกุศลยิ่งใหญ่มากโดยเฉพาะผลเกี่ยวกับหน้าที่การ
งาน คนที่ก าลังตกงานก็จะมีโอกาสได้งานท า คนที่ก าลังติดปัญหา
ต่างๆ ก็จะผ่านพ้นอุปสรรคนั้นด้วยดี คนที่ป่วยเป็นโรคร้ายก็จะมี
โอกาสหายดี 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “การงานเจริญก้าวหน้า” “หน้าที่
การงาน” “ได้งานท า” ซึ่งเป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องเกี่ยวกับต าแหน่งหน้าที่และการท างานที่
ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ ท าให้เห็นว่าผลบุญนั้นมีความสัมพันธ์ส่งผลต่อความ
เจริญก้าวหน้าในหน้าที่การงาน ถือเป็นความสุขประการหนึ่งจากการได้รับความส าเร็จและ
ความก้าวหน้าในอาชีพ  
 
     4.4.2.1.1.2.5 ด้านรูปร่างหน้าตา 
     จากการศึกษาพบว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มี
การเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องรูปร่างหน้าตาเมื่อกล่าวถึงผลจากการท าบุญ ซึ่งมีส่วนท าให้ชีวิตเกิ ด
ความสุขได้ โดยผลบุญสามารถส่งผลให้รูปร่างหน้าตาผิวพรรณผ่องใส ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 194 เมื่อจิตสงบนิ่ง จะปราศจากโลภะ โทสะ โมหะ ได้บุญมาก จิตจะ
ผ่อนปรนจากกิเลส ปล่อยวางได้ง่าย จิตจะรู้วิธีแก้ปัญหาชีวิตโดย
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อัตโนมัติ ชีวิตจะเจริญรุ่งเรืองไม่มี วันอับจน ผิวพรรณผ่องใส 
สุขภาพกายและจิตแข็งแรง  

(www.bokboontoday.com) 
 
ตัวอย่างที่ 195 แต่บุญยังมีประโยชน์อีกหลายทางโดยเฉพาะ การมีบุญท าให้เกิด

ความสะดวกในการด ารงชีวิต ท าให้มีทรัพย์ มีรูปงาม และมี
ปัญญามาก 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “ผิวพรรณผ่องใส” “มีรูปงาม” ซึ่ง
เป็นกลุ่มค าศัพท์ที่สื่อถึงเรื่องเกี่ยวกับลักษณะทางกายภาพ คือ การมีผิวพรรณและมีรูปร่างหน้าตาดี 
สื่อถึงสิ่งที่แสดงให้เห็นถึงความสุขจากการมีรูปร่างหน้าตาที่งดงามอันเป็นผลมาจากบุญ 
 
     4.4.2.1.1.2.6 ด้านการใช้ชีวิตทั่วไป 
     จากการศึกษาพบว่ามีการเลือกใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงสิ่งที่ท า
ให้ชีวิตมีความสุขโดยทั่วไป ได้แก่ การมีชีวิตที่ดีงาม มีความเป็นมงคล มีความเจริญรุ่งเรือง ลักษณะ
ดังกล่าวถือเป็นสิ่งที่ท าให้ชีวิตเกิดความสุขอันเป็นผลมาจากการท าบุญ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 196 คนที่น าทางให้ทาน ให้ศีล ให้เขารู้จักเจริญภาวนา เป็นผู้มีบุญมาก
ด้วยอานุภาพแห่งบุญนี้จะส่งผลให้ชีวิตดีงาม เจริญรุ่งเรือง เมื่อ
ยามมีภัย พบวิบากกรรมจะมีคนมาช่วย 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 197 “สวดมนต์” เป็นหนทางสร้างบุญทางหนึ่ง เป็นสิ่งที่ท าแล้วเป็น

มงคล ท าให้จิตใจเบิกบานดี เสวยผลแห่งบุญส่วนหนึ่งในปัจจุบัน 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “ชีวิตดีงาม” “เจริญรุ่งเรือง” “เป็น
มงคล” สื่อถึงสิ่งที่ท าให้ชีวิตด าเนินไปอย่างมีความสุข เป็นความสุขสบายในชีวิต อันเป็นผลที่เกิดจาก
บุญและการท าบุญ 
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    4.4.2.1.1.3 การใช้ค าที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามีการใช้
ค าศัพท์ที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตาย ได้แก่ การใช้ค าศัพท์ที่เกี่ยวข้องกับที่อยู่อาศัยหลังความ
ตาย โดยถือเป็นสิ่งที่ท าให้เกิดความสุขในชีวิตหลังความตาย เป็นสมบัติที่ได้รับภายหลังความตายอัน
เป็นผลมาจากการท าบุญ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
     4.4.2.1.1.3.1 ที่อยู่อาศัย 
     จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามี
การใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงที่อยู่อาศัยหลังความตาย ได้แก่ วิมานทอง สรวงสวรรค์ ซึ่งเป็นที่อยู่ที่เช่ือว่าเป็น
สมบัติอันเกิดจากผลบุญท าให้ได้อยู่ในสถานที่ที่สุขสบาย ดังตัวอย่างต่อไปนี้  
 

ตัวอย่างที่ 198 อานิสงส์จากการท าบุญถวายสังฆทานจะดลบันดาลให้ผู้นั้นเจริญ
ไปด้วยลาภบริบูรณ์เป็นนิจมิได้บกพร่องไม่เสื่อมคลาย หากเมื่อสิ้น
อายุขัยในการเป็นมนุษย์ในชาติใดก็จะได้ไปเกิดสถิตอยู่ในวิมาน
ทองบนสรวงสวรรค์ 

(www.bokboontoday.com) 
 
ตัวอย่างที่ 199 บุญกุศลที่ได้ท าจากทาน ศีล ภาวนา จะยังผลให้ได้ไปมีชีวิตสุข

สบายอยู่บนสวรรค์ 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
     จากตัวอย่างมีการใช้ “วิมานทอง” ซึ่ งเป็นที่อยู่บน 
“สวรรค์” “สรวงสวรรค์” ภายหลังความตายของผู้ที่ท าบุญ ทั้งนี้สวรรค์หรือสรวงสวรรค์ถือเป็น
สถานที่ที่มีชีวิตความเป็นอยู่ที่สุขสบายตามความเช่ือของคนในสังคมไทย กล่าวได้ว่าบุญนั้นถือเป็น
สมบัติของผู้ท าบุญที่ไม่เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบัน แต่ยังส่งผลให้ได้มีชีวิตความเป็นอยู่ที่สุข
สบาย ได้ใช้ชีวิตอยู่ในวิมานบนสรวงสวรรค์ 
     นอกจากการใช้ค าที่สื่อถึงความสุข ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้
เกิดความสุข และค าที่สื่อถึงสิ่งที่เป็นสมบัติหลังความตายแล้ว ยังพบการใช้ค าแสดงการเน้นย้ าร่วมกับ
การเลือกใช้ศัพท์ที่สื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขดังกล่าว โดยย้ าให้เห็นว่าผลของบุญนั้นท าให้เกิด
ความสุขได้อย่างแน่นอน ดังนี้ 
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ตารางท่ี 19 แสดงค าศัพท์ท่ีปรากฏร่วมในการน าเสนอความคิดบญุท าให้เกิดความสุขในเว็บไซต์ 
 

กลุ่มค าศัพท์ ค า/กลุ่มค า 
ค าแสดงการเน้นย้ า แน่นอน อย่างแน่นอน 
 
    4.4.2.1.1.4 การใช้ค าแสดงการเน้นย้ า 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามีการเลือกใช้
ค าแสดงการเน้นย้ าเพื่อเพิ่มน้ าหนักให้แก่สิ่งที่กล่าวถึง โดยเป็นการเน้นย้ าให้ว่าบุญนั้นส่งผลได้ จริง 
และสามารถท าให้เกิดความสุขได้อย่างแน่นอน ดังตัวอย่าง 
 

ตัวอย่างที่ 200 บุญอาจจะไม่ส่งผลในเร็ววัน แต่ส่งผลแน่นอน 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
ตัวอย่างที่ 201 ทาน ศีล เจริญภาวนา ลงมือท าตอนนี้อธิษฐานท าเลย บุญที่ท า

ย่อมส่งผลให้ส าเร็จแน่นอน 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
ตัวอย่างที่ 202 ท าบุญย่อมได้ผลบุญท าให้มีความสุขได้อย่างแน่นอน บางทีอาจจะ

ไม่เกิดผลฉับพลัน แต่เกิดผลแน่นอน หากเช่ือใน “บุญ” ผลบุญ
ย่อมมาถึงในซักวัน! 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
    จากตัวอย่างมีการใช้ “แน่นอน” “อย่างแน่นอน” ซึ่งเป็นกลุ่มค า
แสดงการเน้นย้ าที่ผู้ผลิตวาทกรรมใช้เพื่อเน้นย้ าให้ผู้บริโภควาทกรรมเช่ือว่าบุญนั้นสามารถส่งผลได้
จริง กล่าวคือ บุญที่ได้กระท าไว้จะส่งผลท าให้ชีวิตประสบความส าเร็จและมีความสุขได้อย่างแน่นอน 
เป็นการสร้างความมั่นใจและตอกย้ าให้เห็นผลจากการท าบุญที่สื่อให้เห็นความคิดที่ว่าบุญท าให้เกิด
ความสุข 
 
   4.4.2.1.2 การใช้มูลบท  
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ปรากฏการใช้มูลบทที่สื่อให้
เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ดังตัวอย่าง 
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ตัวอย่างที่ 203 การท าบุญถวายยารักษาโรค อานิสงส์ที่เราจะได้รับคือ โรคที่เรา
เป็นจะบรรเทาลง สุขภาพก็จะดีข้ึน 

(www.ponboon.com) 
 
ตัวอย่างที่ 204 บุญหนุนน าชีวิตของผู้ให้และผู้รับให้รุ่งเรืองยิ่งข้ึน เปลี่ยนทุกข์ให้

เป็นสุข 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
ตัวอย่างที่ 205 ทาน ศีล และการภาวนา และการท าบุญกุศลต่างๆ เพื่อแก้ไข

ปัญหาชีวิตให้ดีข้ึน 
(www.ponboon.com) 

 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค า “เบาบางลง” “ดีข้ึน” “หนุนน า” “เปลี่ยน” 
“แก้ไข” ซึ่งเป็นค ากริยากลุ่มบ่งการเปลี่ยนสภาพ เพื่อแนะความถึงพลังหรือผลของบุญว่าสามารถ
เปลี่ยนแปลงสิง่ที่ไม่เป็นที่ต้องการ อาทิ การมีโรคภัยไข้เจ็บ การมีปัญหาชีวิต โดยบุญสามารถท าให้สิ่ง
เหล่าน้ีเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ นอกจากนี้ผลบุญยังสามารถท าให้สิ่งที่ดีอยู่แล้วดีย่ิงข้ึนไปอีกได้
ด้วย เช่น การหนุนน าให้ชีวิตเจริญรุ่งเรืองยิ่งข้ึน ลักษณะดังกล่าวถือเป็นความสุขอันเป็นผลหรือพลัง
จากบุญที่ได้กระท าไว้ 
 

ตัวอย่างที่ 206 ผลของทานไม่หายไปไหน ยังติดตามติดตัวติดใจสามารถน าไปใช้
ในภพชาติเบื้องหน้า 

(www.webgebboom.com) 
 

ตัวอย่างที่ 207 อานิสงส์จากบุญจะช่วยเขาได้มาก จากภพภูมิที่ล าบากจะสามารถ
เลื่อนภพภูมิข้ึนได้  

(www.ponboon.com) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค า “ภพชาติเบื้องหน้า” “ภพภูมิ” สื่อให้เห็นความเช่ือ
เกี่ยวกับ “ชาตินี้” “ชาติหน้า” โดยคนในสังคมยอมรับว่าบุญนั้นมีอานิสงส์สามารถส่งผลดีให้เกิด
ข้ึนกับผู้ท าบุญด้วยการติดตามไปในภพชาติเบื้องหน้า อีกทั้งยังสามารถท าให้ผู้ท าบุญได้ไปอยู่ในภพภูมิ
ที่ดีข้ึนได ้
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   4.4.2.1.3 การใช้สหบท  
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ปรากฏการใช้สหบทที่สื่อให้
เห็นความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ได้แก่ การอ้างพระธรรมาจารย์ การอ้างบุคคลที่มีช่ือเสียง และการ
อ้างโบราณ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
    4.4.2.1.3.1 การอ้างพระธรรมาจารย์ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการอ้างพระธรรมาจารย์ด้วย
การอ้างค ากล่าวของครูบาอาจารย์ที่เป็นผู้สั่งสอนธรรมะที่กล่าวสืบต่อกันมา แม้ว่าจะไม่ได้ระบุว่าเป็น
บุคคลใด แต่ก็สามารถสร้างความน่าเช่ือถือให้กับตัวบทได้ว่าชีวิตที่ดี ความสงบ และความสุขนั้น 
เกิดข้ึนได้จากผลของการท าบุญ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 208 ครูบาอาจารย์ท่านว่าชีวิตดี สงบ สุข ท าง่ายๆ แค่ท าบุญ 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงค ากล่าวของครูบาอาจารย์ในลักษณะของ
ค ากล่าวที่สืบทอดต่อกันมา โดยไม่ได้ระบุแน่ชัดว่าหมายถึงผู้ใด แต่การอ้างถึงค ากล่าวในลักษณะ
ดังกล่าวก็เป็นการย้ าให้เห็นว่าความสุขนั้นเกิดข้ึนได้ง่ายเพียงแค่ท าบุญ 
 
    4.4.2.1.3.2 การอ้างบุคคลที่มีช่ือเสียง 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการอ้างบุคคลที่มี ช่ือเสียง 
กล่าวคือ มีการอ้างถึงค ากล่าวของบุคคลที่เป็นที่รู้จักในแวดวงพุทธศาสนาส านักธรรมกาย “คุณยาย
ผู้ให้ก าเนิดวัดพระธรรมกาย” เพื่อสร้างความน่าเช่ือถือและท าให้ผู้บริโภควาทกรรมยอมรับสิ่งที่ผู้ผลิต
วาทกรรมน าเสนอ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 209 บุญเป็นสิ่งที่อยู่เบื้องหลังทั้งความสุข และความส าเร็จ เหมือนดัง
ค าสอนของคุณยายผู้ให้ก าเนิดวัดพระธรรมกายที่ท่านให้ไว้ว่า 
“จะท าอะไรต่างๆ ให้นึกถึงบุญ ให้อยู่ในบุญ ถ้าเรามีบุญ สิ่งนั้นก็
จะส าเร็จได้ด้วยบุญ” 

(www.webgebboon.com) 
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    จากตัวอย่างมีการอ้างถึงค าสอนของ “คุณยายผู้ให้ก าเนิดวัด
พระธรรมกาย” ซึ่งหมายถึงมหารัตนอุบาสิกาจันทร์ ขนนกยูง บุคคลส าคัญที่เป็นผู้ให้ก าเนิดวัด
พระธรรมกายซึ่งเป็นที่เคารพศรัทธาของผู้บริโภควาทกรรมที่เลื่อมใสแนวคิดเกี่ยวกับการท าบุญแบบ
ธรรมกาย โดยการที่ผู้ผลิตวาทกรรมอ้างถึงค ากล่าวของมหารัตนอุบาสิกาจันทร์ ขนนกยูงว่า “จะท า
อะไรต่าง ๆ ให้นึกถึงบุญ ให้อยู่ในบุญ ถ้าเรามีบุญ สิ่งนั้นก็จะส าเร็จได้ด้วยบุญ” ส่งผลให้ผู้บริโภค  
วาทกรรมยอมรับว่าความคิดที่ผู้ผลิตวาทกรรมน าเสนอได้ง่ายข้ึน กล่าวคือ ผู้ผลิตวาทกรรมยอมรับว่า
บุญนั้นสามารถท าให้ประสบความส าเร็จได้จริง 
 
    4.4.2.1.3.3 การอ้างโบราณ 
    จากการศึกษาพบว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการอ้างค า
กล่าวของคนโบราณเพื่อแสดงและตอกย้ าให้เห็นว่าบุญนั้นส่งผลให้มีความสุขในชีวิตหลังความตาย 
กล่าวคือ บุญเป็นสมบัติที่ติดไปหลังความตาย ท าให้ได้ไปเกิดในสวรรค์ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 210 อานิสงส์ของการท าบุญด้วยการกวาดลานวัดคนโบราณเขาเช่ือถือ
กันมาว่า ผู้ที่มีโรคผิวหนังพุพองหรอืโรคเรือ้น ถ้าได้มาเก็บขยะเก็บ
ใบไม้ที่ล่วงหล่นปัดกวาดลาดวัดให้สวยงามสะอาดตาแล้วนั้น เช่ือ
กันว่าจะท าให้ผิวพรรณวรรณะงดงามและท าให้โรคร้ายหายไปได้ 
การกวาดวัดน้ีมีอานิสงส์ถึง 5 อย่างคือ 
1. บุคคลเห็นเข้าก็เลื่อมใส 
2. เทวดาเห็นเข้าก็เลื่อมใส 
3. จิตของผู้กวาดตั้งสมาธิได้เร็ว 
4. ผิวพรรณผ่องใส 
5. เมื่อตายดับสังขารจากโลกนี้ไปแล้วก็ไปบงัเกิดในภพภูมิสวรรค์ 

 นี่คือผลอานิสงส์ของการเก็บปัดกวาดลานวัด  
(www.ponboon.com) 

 
    จากตัวอย่างมีการอ้างค ากล่าวของคนโบราณซึ่งกล่าวถึงอานิสงส์
ของการท าบุญด้วยการกวาดลานวัดว่าสามารถส่งผลให้ผู้ที่ท าบุญดังกล่าวเมื่อตายไปจะได้ไปบังเกิดใน
สวรรค์ การอ้างค ากล่าวของคนโบราณสะท้อนความคิดเกี่ยวกับบุญเป็นสมบัติหลังความตายว่ามีมา
ตั้งแต่อดีต เป็นการตอกย้ าความคิดให้มีน้ าหนักและเช่ือได้ว่าบุญนั้นไม่เพียงส่งผลในปัจจุบัน แต่ยัง
ส่งผลให้เกิดความสุขในชีวิตหลังความตายได้ด้วย 
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   4.4.2.1.4 การใช้ประโยคแสดงเหตุผล  
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์พบว่ามีการใช้ประโยคแสดง
เหตุผลเพื่อสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงเหตุนั้นจะ
กล่าวถึงบุญหรือการท าบุญ และส่วนของประโยคที่มีเนื้อความกล่าวถึงผลจะแสดงถึงผลที่ได้จากการ
ท าบุญซึ่งก็คือความสุขด้านต่าง ๆ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 211 เมื่อได้ประกอบศีล เข้ากับทานและสวดมนต์ภาวนา ท าให้เรา
แคล้วคลาดปลอดภัย ช่วยคุ้มครอง คุ้มภัย ให้มีความสุขสุข ให้เกิด
ความเจริญ 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
ตัวอย่างที่ 212 บุญที่เราสร้างเปน็ประจ า เป็นนิสัยจะท าให้เราเป็นผู้มีจิตใจผ่องใส 
 ท าอะไรก็รุ่งเรือง ลาภผลที่เคยท ามาก็สง่ผลอย่างเต็มที่ ได้พบคนดี 

ได้ครอบครัวที่ดี 
(www.sabiangbunpublishing.com) 

 
ตัวอย่างที่ 213 บุญที่เราท า กรรมดีที่เราสร้าง น าเราไปสู่ความสุข ความเจริญ 

(www.sabiangbunpublishing.com) 
 
    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ท าให้” “น าไปสู่” เป็นค าเช่ือมแสดง
เหตุผล ระหว่างส่วนของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “บุญและการท าบุญที่เกิดข้ึน” กับส่วนของ
ประโยคที่กล่าวถึงผล คือ ความสุขด้านต่าง ๆ ทั้ง “แคล้วคลาดปลอดภัย ช่วยคุ้มครอง คุ้มภัย ให้มี
ความสุข ให้เกิดความเจริญ” “จิตใจผ่องใสท าอะไรก็รุ่งเรือง ลาภผลที่เคยท ามาก็ส่งผลอย่างเต็มที่ ได้
พบคนดี ได้ครอบครัวที่ดี” “ความสุข ความเจริญ” อันเป็นการตอกย้ าให้เห็นว่าผลจากการท าบุญที่
ส่งผลให้ชีวิตมีความสุขซึ่งสามารถสื่อความคิดบุญท าให้เกิดความสุขได้อย่างชัดเจน 
 

ตัวอย่างที่ 214 บุญนั้นมีผลอันยิ่งใหญ่ส่งผลให้ผู้สร้างได้สุขสบายนานข้ามภพข้าม
ชาติได้หลาย ๆ ชาติทีเดียว 

(www.sabiangbunpublishing.com)  
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    ตัวอย่างนี้มีการใช้ค า “ส่งผลให้” เป็นค าเช่ือมแสดงเหตุผล 
ระหว่างส่วนของประโยคที่กล่าวถึงเหตุ คือ “บุญนั้นมีผลอันย่ิงใหญ่” กับส่วนของประโยคที่กล่าวถึง
ผล คือ “ผู้สร้างได้สุขสบายนานข้ามภพข้ามชาติได้หลาย ๆ ชาติทีเดียว” แสดงให้เห็นว่าบุญนั้นมี
อานิสงส์มาก โดยบุญนั้นสามารถติดตามท าให้ผู้ท าบุญได้รับความสุขสบายข้ามภพข้ามชาติได้หลาย
ชาติ 
 
    4.4.2.1.5 การใช้ค าประพันธ์ 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเว็บไซต์พบว่ามีการ
ใช้ค าประพันธ์เพื่อแสดงให้เห็นผลจากการท าบุญว่าท าให้เกิดความสุข กล่าวคือ ผลของบุญที่ท าไว้จะ
ท าให้ไม่เดือดร้อน ตลอดจนท าให้ผู้ท าบุญมีรูปร่างหน้าตาสวยงาม มีทรัพย์สิน ยศศักดิ์ เป็นต้น ดังนี้ 
 

ตัวอย่างที่ 215 กุศลบุญ  คุณล้ า   เคยท าไว้  
 จะส่งให้   สวยเด่น  เช่นดวงแข  
  ทั้งทรัพย์ยศ  ไมตรี   มีเย็นแด  
 เพราะกระแส  บุญเลิศ   ประเสริฐนัก 

(www.bokboontoday.com) 
 
ตัวอย่างที่ 216 การประพฤติ  ตามธรรม  ค าพระสอน  
  ไม่เดือดร้อน  ถอนทุกข์ ยามฉุกเฉิน  
 คนรักธรรม  ธรรมรักษ์คน  ผลเจริญ  
 นั่ง ยืน เดิน นอน สุข  ทุกข์ไม่มี 

(www.bokboontoday.com) 
 
   จากตัวอย่างมีการใช้ค าประพันธ์เพื่อแสดงให้เห็นว่าผลบุญที่เคยท าไว้จะท า
ให้เป็นผู้มีรูปร่างหน้าตาสวยงาม มีทรัพย์สิน ยศ รวมถึงไม่เดือดร้อน จะท าอะไรก็ไม่มีความทุกข์  
 
 จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์มีการน าเสนอความคิดบุญท าให้
เกิดความสุขผ่านกลวิธีทางภาษา ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้มูลบท การใช้สหบท การใช้
ประโยคแสดงเหตุผล และการใช้ค าประพันธ์ กลวิธีทางภาษาเหล่าน้ีแสดงให้เห็นผลจากการท าบุญนั้น
ส่งผลให้เกิดความสุขในการใช้ชีวิตด้านต่าง ๆ โดยมุ่งเน้นไปที่ความสุขทางโลกซึ่งเป็นความสุขที่สัมผัส
ได้จากการได้รับสิ่งที่ปรารถนาต่าง ๆ ที่จะช่วยให้ชีวิตด าเนินไปอย่างสะดวกสบาย และราบรื่น ซึ่งสิ่ง
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เหล่านี้เป็นสิ่งที่ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นว่า
บุญนั้นสามารถติดตามและส่งผลท าให้ชีวิตหลังความตายมีความเป็นอยู่ที่สุขสบาย ท าให้ได้ไปอาศัย
อยู่บนสวรรค์ โดยคนในสังคมยอมรับว่าบุญนั้นมีอานิสงส์ส่งผลต่อชีวิตหลังความตายได้จริง การ
น าเสนอดังกล่าวแสดงให้เห็นความเช่ือเกี่ยวกับภพชาติและชีวิตหลังความตายของคนในสังคม โดย
ตอกย้ าผลหรืออานิสงส์ของบุญว่ามีอยู่จริง ท าให้ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาที่จะท าบุญ และหวังจะ
ได้รับผลแห่งบุญเป็นสมบัติติดตัวไปหลังความตายที่ช่วยน าไปสู่ความสุขสบายในที่สุด 
 การน าเสนอความคิดดังกล่าวมีส่วนช้ีน าและโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมให้เกิดการท าบุญ
อย่างมีกิเลส โดยปรารถนาความสุขสบายในชีวิตอันเป็นผลจากการท าบุญ มิได้ท าบุญเพื่อหวังสละ
กิเลสและความต้องการให้หมดไป 
 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ซึ่งผู้ผลิตวาทกรรมมีทั้งบุคคล กลุ่มบุคคลที่มี
ความสนใจเกี่ยวกับหลักธรรมในพระพุทธศาสนา ส านักพิมพ์ที่จัดพิมพ์เผยแพร่หนังสือธรรมะ
โดยเฉพาะ และชมรมพุทธศาสตร์สากลสังกัดวัดพระธรรมกายพบความคิดส าคัญ 3 ประการ แบ่งเป็น 
 1. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่เป็นการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก 2 ประการ 
ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า และ 2) การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
 ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าท าหน้าที่ก าหนดพฤติกรรมของชาวพุทธด้วย
การท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเห็นว่าการท าบุญเป็นกิจกรรมที่ชาวพุทธพึงปฏิบัติโดยเฉพาะในเทศกาล
หรือวันส าคัญทางศาสนา ผู้ผลิตวาทกรรมได้ยกค ากล่าวค ากล่าวของพระเกจิและครูบาอาจารย์ซึ่งเป็น
ผู้สั่งสอนธรรมะเพื่อตอกย้ าให้เห็นว่าการท าบุญเป็นสิ่งจ าเป็นที่ควรกระท า น าไปสู่การลงมือปฏิบัติคือ
ผู้บริโภควาทกรรมหันมาท าบุญกันมากขึ้น  
 ความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจกล่าวถึงการท าบุญว่าเป็นสิ่งที่ต้องบริหารจัดการเพื่อให้
เกิดประโยชน์หรือได้รับผลประโยชน์สงูสดุในยุคที่ทุกอย่างด าเนินไปเร่งรีบ ผู้ผลิตวาทกรรมน าเสนอให้
เห็นว่าบุญนั้นเป็นวัตถุหรือสิ่งของที่สามารถสร้างข้ึนหรือท าให้เกิดข้ึนได้ สามารถเก็บ สะสม หรือ
เพิ่มพูนให้มีปริมาณมากข้ึนได้ ในขณะเดียวกันบุญก็สามารถลดลงหรือหมดไปได้ สะท้อนให้เห็น
ความคิดและมุมมองเชิงธุรกิจในการท าบุญ โดยมีบุญเป็นปัจจัยส าคัญในการลงทุนที่ต้องบริหาร
จัดการเพื่อให้ได้ผลก าไร การน าเสนอดังกล่าวส่งผลต่อความคิดและวิธีการท าบุญของผู้บริโภคท าให้
เกิดการท าบุญเพื่อสะสมไว้เป็นทุน และหวังผลจากการลงทุนนั้น 
 2. ความคิดเกี่ยวกับบุญในฐานะที่ เป็นผลจากการกระท า ประกอบด้วยความคิดหลัก          
1 ประการ คือ บุญท าให้เกิดความสุข  
 ความคิดบุญท าให้เกิดความสุขแสดงให้เห็นผลที่เกิดจากการท าบุญว่าท าให้เกิดความสุขใน
การใช้ชีวิตด้านต่าง ๆ ได้อย่างแน่นอน โดยเฉพาะอย่างยิ่งความสุขทางโลกซึ่งเป็นความสุขที่สัมผัสได้
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จากการได้รับสิ่งที่ปรารถนาต่าง ๆ ที่จะช่วยให้ชีวิตด าเนินไปอย่างสะดวกสบาย และราบรื่น การ
น าเสนอดังกล่าวนี้เป็นการสร้างความศรัทธาเกี่ยวกับพลังบุญให้เกิดข้ึนในหมู่ผู้บริโภควาทกรรม 
ก่อให้เกิดการท าบุญอย่างมีกิเลส โดยปรารถนาความสุขสบายในชีวิตอันเป็นผลจากการท าบุญ  
 นอกจากนี้ความคิดบุญท าให้เกิดความสุขเป็นการตอกย้ าให้เห็นผลจากการท าบุญว่าไม่เพียง
ส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบันเท่านั้น หากแต่เป็นสิ่งที่ติดตามไปส่งผลต่อชีวิตหลังความตายได้ด้วย 
โดยท าให้ชีวิตหลังความตายเป็นไปอย่างมีความสุข ส่งผลให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความปรารถนาใน
บุญ หวังให้บุญส่งผลต่อชีวิตหลังความตายด้วยการเกิดในโลกสวรรค์ หรือมีชีวิตการเกิดในภพชาติใหม่
อย่างมีความสุข 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญทั้ง 3 ประการดังที่ได้กล่าวมาที่ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์
น าเสนอมุ่งท าให้ผู้บริโภควาทกรรมซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้ที่มีความเช่ือเกี่ยวกับบุญเป็นรากฐานเดิมและ
สนใจกิจกรรมเกี่ยวกับการท าบุญเกิดความศรัทธาและเช่ือมั่นในผลบุญมากยิ่งข้ึน โดยมุ่งปลูกฝัง
พฤติกรรมการท าบุญในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อสะสมบุญไว้ และหวังผลตอบแทนจากการท าบุญ โดยมี
ความสุขทั้งความสุขในปัจจุบันและความสุขในโลกหน้าที่ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาเป็นจุดหมาย
ของการท าบุญ 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ พบว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะน าเสนอความคิดส าคัญที่สัมพันธ์กับเรื่องบุญรวมทั้งสิ้น 5 ประการ ได้แก่ 
 1. การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า   
 2. การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู 
 3. การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
 4. บุญท าให้เกิดความสุข 
 5. บุญมีผลต่อดวงชะตา 
 ความคิดทั้ง 5 ประการดังกล่าวสามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 
 กลุ่มที่ 1 บุญส่วนที่เป็นเหตุ หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นการกระท าของบุคคล เรียกว่า “การ
ท าบุญ” ประกอบด้วยความคิดส าคัญ 3 ประการ ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า 2) 
การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู และ 3) การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
 กลุ่มที่ 2 บุญส่วนที่เป็นผล หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท าของบุคคล เรียกว่า 
“ผลหรืออานิสงส์ของบุญ” ประกอบด้วยความคิดส าคัญ 2 ประการ ได้แก่ 1) บุญท าให้เกิดความสุข 
และ 2) บุญมีผลต่อดวงชะตา  
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 ความคิดดังที่ได้กล่าวมาถูกถ่ายทอดสู่ผู้บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญกลุ่มต่าง ๆ ครอบคลุม
ทั้งเด็ก วัยรุ่น ผู้ใหญ่ ผู้สูงวัย แบบไม่จ ากัดเพศและอาชีพผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ โดยมี
รายละเอียดดังตาราง 
 

ตารางท่ี 20 แสดงความคิดเก่ียวกับบุญท่ีปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อต่าง ๆ 
 
         ความคิด 
            ท่ีปรากฏ 
 
 
 
 
วาทกรรม 
เกี่ยวกับบุญ 
ในสื่อต่าง ๆ 

ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็น
การกระท า 

ความคิดเก่ียวกับบุญในฐานะท่ีเป็น 
ผลจากการกระท า 
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หนังสือเรียน      
หนังสือธรรมะ      
หนังสือพิมพ์      
เว็บไซต์      
 
 จากตารางจะเห็นได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อประเภทต่าง ๆ น าเสนอความคิดที่
หลากหลาย มีทั้งที่เหมือนและแตกต่างกันไปตามแต่ละสื่อ โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ
ทั้ง 4 ประเภท มุ่งน าเสนอให้ผู้บริโภควาทกรรมทุกกลุ่มในสังคมไทยเห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ชาว
พุทธพึงกระท าเพื่อปลูกฝังและก าหนดคุณลักษณะของชาวพุทธที่ดีผ่านการท าบุญ โดยเมื่อท าบุญแล้ว
จะได้รับผลที่เป็นรูปธรรมคืนกลับมาอย่างแน่นอนและรวดเร็ว ซึ่งผลที่ได้รับกลับมาน้ันก็คือความสุข
จากการได้รับสิ่งที่ปรารถนาต่าง ๆ นอกจากนี้ยังมีการพยายามปลูกฝังความคิดเรื่องความกตัญญูแก่
ผู้บริโภคผ่านการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู โดยความคิดดังกล่าวปรากฏ
ซ้ า ๆ ผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 3 ประเภท คือ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา 
หนังสือธรรมะ และหนังสือพิมพ์  
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 ด้านความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจนั้นปรากฏเฉพาะวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะและเว็บไซต์ ทั้งนี้อาจเป็นเพราะในสังคมปัจจุบันผู้คนใช้ชีวิตอย่างเร่งรีบและแข่งขันในสภาวะที่
เศรษฐกิจฝืดเคือง คนในสังคมต้องบริหารจดัการสิง่ต่าง ๆ รอบตัวเพื่อให้เกิดความสะดวกสบายในชีวิต 
ด้วยบริบททางสังคมดังกล่าวท าให้ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญหนังสือธรรมะและเว็บไซต์ผลิตเนื้อหา
และน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญโดยใช้วิธีคิดและการใช้ชีวิตในสังคมยุคปัจจุบัน ด้วยการกล่าวถึงการ
ท าบุญที่ให้ผลอย่างรวดเร็วและต้องบริหารจัดการเพื่อให้เกิดประโยชน์หรือได้รับผลประโยชน์สูงสุด 
ซึ่งสะท้อนให้เห็นความคิดและมุมมองเชิงธุรกิจในการท าบุญ ส าหรับความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาที่
ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสอืธรรมะและหนังสอืพิมพ์นั้นอาจเป็นเพราะความเช่ือเกี่ยวกับ
โชคชะตานั้นเป็นประเด็นที่คนในสังคมในความสนใจ ดังนั้นวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ
และหนังสือพิมพ์จงึน าประเด็นความเช่ือดังกลา่วมาน าเสนอเพือ่ดึงดูดความสนใจจากผูอ้่าน อันน าไปสู่
การกระตุ้นยอดจ าหน่ายหนังสือธรรมะและหนังสอืพิมพ์ให้สงูข้ึน ทั้งนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
เรียนนั้นมุ่งถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับบุญที่ถูกต้องตามหลักพุทธศาสนาเพื่อให้ผู้เรียนน าไปปฏิบัติตามได้
อย่างถูกต้อง จึงไม่ปรากฏการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจและความคิดบุญมีผลต่อ
ดวงชะตาดังกล่าว 
 การน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญดังกล่าวแสดงให้เห็นการกล่าวถึง
บุญทั้งส่วนที่เป็นเหตุและส่วนที่เป็นผลซึ่งสอดคล้องกับประไตรปิฎกที่กล่าวถึงบุญทั้งส่วนที่เป็นเหตุ
และส่วนที่เป็นผลเช่นเดียวกัน โดยบุญส่วนที่เป็นเหตุในพระไตรปิฎกนั้นคือการกระท าของบุคคล เป็น
การกระท าที่ดีที่เป็นกุศลเจตนา อันได้แก่ บุญกิริยาวัตถุ ประกอบด้วย ทาน ศีล และภาวนา ส าหรับ
บญุส่วนที่เป็นผลคือผลจากการกระท าของบุคคลซึ่งได้แก่ ความสุข  
 อย่างไรก็ตาม ความคิดที่ถ่ายทอดในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมีส่วนที่แตกต่าง
กับบุญที่น าเสนอในประไตรปิฎก โดยเฉพาะความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจที่ถูกน ามาใช้เป็น
เครื่องมือในการน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญอันมีส่วนในก าหนดพฤติกรรมการท าบุญของผู้บริโภค
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในยุคปัจจุบัน ที่มีลักษณะการท าบุญแบบสะสม หวังผลจากการท าบุญ และ
ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาที่แสดงให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างบุญกับความเช่ือเรื่องชะตาซึ่ง
พระพุทธศาสนานั้นไม่ได้สอนให้เช่ือเรือ่งโชคชะตา แต่พระพุทธศาสนาสอนให้เช่ือเรือ่งกรรมซึ่งเป็นผล
มาจากการกระท าของมนุษย์ หากท ากรรมดีย่อมได้รบัผลดีตอบแทน หากท ากรรมช่ัวย่อมได้รับสิ่งไม่ดี
เป็นผลตอบแทน ส าหรับการท าบุญนั้นก็เพื่อละบาป ช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิ มิได้เป็นไปเพื่อท าให้ดวง
ชะตาเปลี่ยนแปลง 
 อนึ่ง ความคิดเกี่ยวกับบุญในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อประเภทต่าง ๆ สื่อผ่านกลวิธีทาง
ภาษาสรุปได้ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 21 แสดงกลวิธีทางภาษาท่ีปรากฏในการน าเสนอความคิดเก่ียวกับบญุ 
ในวาทกรรมเกี่ยวกับบญุในสื่อตา่ง ๆ 
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 จากตารางแสดงให้เห็นว่ากลวิธีทางภาษาที่สัมพันธ์กับความคิดที่น าเสนอในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ มีทั้งสิ้น 13 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การนิยาม
ความกตัญญู การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การใช้มูลบท การอ้างส่วนใหญ่ การใช้สหบท การใช้ประโยค
แสดงเหตุผล การใช้ประโยคแสดงเงื่อนไข การใช้ปฏิบัติปริจเฉท การใช้วัจนกรรม การใช้อุปลักษณ์ 
การใช้ค าขวัญ และการใช้ค าประพันธ์ 
 กลวิธีทางภาษาที่ปรากฏอย่างโดดเด่นในการน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญ ได้แก่ การเลือกใช้
ค าศัพท์ เนื่องจากการเลือกใช้ค าศัพท์เป็นกลวิธีทางภาษาที่สามารถสื่อและสร้างความหมายให้กับสิ่ง
ต่าง ๆ ท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเข้าใจสิ่งที่น าเสนอได้ง่ายและชัดเจนย่ิงข้ึน  
 ด้านการใช้ประโยคแสดงเหตุผลและการใช้สหบทนั้นมีบทบาทส าคัญในการน าเสนอความคิด
ที่กล่าวถึงบุญส่วนที่เป็นผล ได้แก่ บุญท าให้เกิดความสุขและบุญมีผลต่อดวงชะตา โดยการใช้ประโยค
แสดงเหตุผลท าให้ผู้บริโภคคล้อยตามความคิดด้วยการท าให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างการความดีหรือ
การท าบุญที่สามารถส่งผลให้เกิดอานิสงส์ด้านต่าง ๆ ทั้งการท าให้เกิดความสุข และการมีผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงดวงชะตา ส่วนการใช้สหบทนั้นท าให้เห็นความเช่ือมโยงระหว่างผลของบุญกับความคิด
อื่นหรือตัวบทอื่นที่มีอยู่ก่อนแล้วในเชิงตอบสนอง โดยถือเป็นหลักฐานที่ช่วยสนับสนุน เน้นย้ า และ
เพิ่มน้ าหนักความน่าเช่ือถือให้กับผลของบุญตามที่ผู้ผลิตตัวบทวาทกรรมน าเสนอ ก่อให้เกิดการ
ยอมรับความคิดดังกล่าวได้ง่าย และอาจส่งผลให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการท าบุญเพื่อหวังผลหรือ
อานิสงส์ของบุญเหล่าน้ัน 
 นอกจากนี้ผู้วิจัยยังพบว่าการใช้อุปลักษณ์เป็นกลวิธีทางภาษาที่ปรากฏอย่างโดดเด่นในการ
น าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ โดยอุปลักษณ์ถูกน ามาใช้เป็นเครื่องมือส าคัญในการช่วย
อธิบายความให้ผู้บริโภควาทกรรมเข้าใจมุมมองเกี่ยวกับการบุญได้ง่ายข้ึน ด้วยการใช้แบบเปรียบที่
เกี่ยวข้องกับการลงทุนซึ่งเป็นสิ่งที่อยู่ใกล้ตัวกับผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะที่อยู่ใน
แวดวงการท าธุรกิจ มีการแข่งขันทางการตลาดซึ่งเป็นรูปธรรมมากกว่าความคิดเรื่องการท าบุญ  
 กลวิธีทางภาษาที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ นับว่ามี
บทบาทส าคัญในการสื่อความคิดเกี่ยวกับบุญไปยังผู้บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสังคมไทยในวง
กว้างครอบคลุมบุคคลทุกเพศทุกวัย ความคิดที่น าเสนอถือเป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าความคิด
เกี่ยวกับบุญ ซึ่งมีส่วนในการปลูกฝังความคิดและค่านิยมเกี่ยวกับบุญ โดยท าให้เห็นคุณสมบัติที่พึง
ประสงค์ของสมาชิกในสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งคนที่นับถือศาสนาพุทธที่มีความเกี่ยวข้องกับเรื่องบุญ
และการท าบุญโดยตรงผ่านการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าและความคิด
การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู ท าให้เห็นพฤติกรรมการท าบุญที่ต้องลงทุน บริหารจัดการ และ
หวังผลตอบแทนจากการท าบุญผ่านการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ ท าให้เห็นผลที่
ได้รับจากการท าบุญเป็นความสุขทั้งความสุขในโลกนี้และโลกหน้าผ่านการน าเสนอความคิดบุญท าให้
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เกิดความสุข ตลอดจนท าให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างบุญกับความเช่ือเรื่องโชคชะตาที่ว่าสามารถ
เปลี่ยนแปลงดวงชะตาหรือชะตากรรมให้ดีข้ึนได้ผ่านการน าเสนอความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา 
 จะเห็นได้ว่าความคิดเกี่ยวกับบุญที่น าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษาดังกล่าวแฝงความเช่ือบาง
ประการ สามารถประกอบสร้างอุดมการณ์ที่เป็นระบบความคิดความเช่ือที่สมาชิกของกลุ่มในสังคมมี
ร่วมกันซึ่งมีส่วนในการครอบง าพฤติกรรม ตลอดจนมีส่วนในการก าหนดแบบแผนพฤติกรรมการ
ท าบุญของคนในสังคม นับเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการขัดเกลาทางสังคมที่ส าคัญ ทั้งในบทต่อไป
ผู้วิจัยจะได้กล่าวถึงอุดมการณ์ที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ รวมถึงวิเคราะห์วิถี
ปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรมเพื่อพิจารณาว่ามีปัจจัยทางสังคมวัฒนธรรมใดบ้างที่สัมพันธ์กับตัวบท
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 



  
 

บทที่ 5 
อุดมการณ์และวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในสื่อสาธารณะ 

 
 วาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ไม่เพียงให้ข้อมูลความรู้ และถ่ายทอด
ความคิดเกี่ยวกับเรื่องบุญแก่คนในสงัคมไทยดังที่ได้กล่าวมาแลว้ในบทที่ผา่นมาเท่านั้น แต่ยังแฝงความ
เช่ือและอุดมการณ์บางประการซึ่งมีส่วนในการครอบง าพฤติกรรมและการกระท าของสมาชิกในสังคม
ด้วย  
 ในบทนี้ผู้วิจัยจะกล่าวถึงอุดมการณ์และวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในสื่อสาธารณะ โดยมีหัวข้อการน าเสนอดังนี้ 
 1. อุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านสื่อสาธารณะ 
 2. วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
อุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านสื่อสาธารณะนั้นผู้วิจัยจะพิจารณาจากความคิด
เกี่ยวกับบุญที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะตามที่ได้น าเสนอไปแล้ว
ในบทที่ 4 ส่วนวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ผู้วิจัยจะ
พิจารณาปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมไทยที่มีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะ รวมถึงผลที่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่อาจมีต่อพฤติกรรมและการกระท าของ
คนในสังคม ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  
5.1 อุดมการณ์ท่ีสื่อผ่านความคิดเก่ียวกับบุญท่ีปรากฏผา่นสื่อสาธารณะ 
 ความคิดเกี่ยวกับบุญที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้
เห็นความเช่ือและอุดมการณ์บางประการซึ่งมีส่วนในการก าหนดรวมถึงครอบง าพฤติกรรมและการ
กระท าของสมาชิกในสังคม ทั้งนี้จากการศึกษาพบอุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏ
ผ่านสื่อสาธารณะทั้งสิ้น 4 อุดมการณ์ ได้แก่ 
 1. อุดมการณ์ชาวพุทธ 
 2. อุดมการณ์ธุรกิจ 
 3. อุดมการณ์ความสุข 
 4. อุดมการณ์โชคชะตา 
 อุดมการณ์แต่ละอุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิดเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ มีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้ 
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 5.1.1 อุดมการณ์ชาวพุทธ 
 ในสังคมไทยประกอบด้วยกลุ่มทางสังคมที่หลากหลาย โดยกลุ่มทางสังคมนั้น หมายถึง กลุ่ม
บุคคลที่มีความรู้สึกเป็นสมาชิกรว่มกันหรือมคีวามส านึกว่าเปน็สมาชิกในกลุ่มเดียวกัน แยกออกได้จาก
กลุ่มอื่น ๆ มีการกระท าระหว่างกันตามเป้าหมายร่วมกัน มีแบบแผนพฤติกรรมของกลุ่มโดยการตกลง
ร่วมกัน (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556: 149)  
 ชาวพุทธ หมายถึง กลุ่มบุคคลที่นับถือศาสนาพุทธ เคารพเลื่อมใสและศรัทธาในพระ
รัตนตรัย มีหน้าที่ในการศึกษาและปฏิบัติตามหลักธรรมค าสอนของพระพุทธศาสนา  เอาใจใส่ท านุ
บ ารุงและบ าเพ็ญประโยชน์ต่อวัดและพระสงฆ์ โดยค าว่า “ชาวพุทธ” แปลมาจากค าภาษาบาลีว่า 
“พุทธฺมามก” ตามรูปศัพท์ แปลว่า “ผู้นับถือว่าพระพุทธเจ้าเป็นของเรา” คือ นับถือพระพุทธเจ้าทรง
เป็นที่พึ่งของเรา นอกจากนี้ยังมีค าที่ถือความหมายได้ว่า “ชาวพุทธ” อีก ได้แก่ “พุทธศาสนิก” ที่
หมายถึง “ผู้เลื่อมใสในค าสอนของพระพุทธเจ้า” คือ เลื่อมใสและปฏิบัติตามที่พระพุทธเจ้าตรัสสอน 
และค าว่า “อุบาสก” “อุบาสิกา” ซึ่งแปลว่า “ผู้อยู่ใกล้พระรัตนตรัย (ภาควิชาภาษาตะวันออก คณะ
อักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2549: 152) ทั้งนี้ชาวพุทธถือเป็นกลุ่มทางสังคมขนาดใหญ่
กลุ่มหนึ่งในสังคมไทย โดยจากการส ารวจสภาวะทางสังคม วัฒนธรรมและสุขภาพจิต (ความสุข) คน
ไทย พ.ศ.2557 ของส านักงานสถิติแห่งชาติ พบว่าประชากรร้อยละ 94.60 ของประเทศไทยนับถือ
ศาสนาพุทธ (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2558: 8) 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นอุดมการณ์ชาวพุทธซึ่งเป็น
ชุดความคิดท่ีน าเสนอภาพของชาวพุทธด้านต่าง ๆ โดยกล่าวถึงการกระท าหรือพฤติกรรมท่ีผ่าน
การประเมินค่าและตัดสินแล้วว่าเป็นสิ่งท่ีดีและควรกระท า ท้ังนี้เพ่ือก าหนดเป็นแนวทางให้
ผู้บริโภควาทกรรมปฏิบัติตามในฐานะท่ีเป็นคุณสมบัติท่ีพึงประสงค์อันน าไปสู่การเป็นชาวพุทธท่ีดี 
ทั้งนี้ผู้ผลิตวาทกรรมวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ไม่ว่าจะเป็นกระทรวงศึกษาธิการซึ่งเป็น
หน่วยงานของรัฐในฐานะผู้รับผิดชอบผลิตหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา พระสงฆ์ บุคคลที่
ศึกษาธรรมะ หน่วยงานหรือองค์ทางศาสนาที่ผลิตหนังสือธรรมะและเว็บไซต์เกี่ยวกับบุญ รวมถึง
ผู้ผลิตสื่อที่มีอิทธิพลอย่างหนังสือพิมพ์พยายามน าเสนอคุณสมบตัิที่พึงประสงค์ของกลุ่มสังคมชาวพุทธ 
ได้แก่ สิ่งที่ชาวพุทธต้องปฏิบัติหากต้องการเป็นชาวพุทธที่ดี เพื่อเป็นการตีกรอบและก าหนด
พฤติกรรมของชาวพุทธให้เป็นไปตามคุณสมบัติของชาวพุทธที่ดี ปฏิบัติตนถูกต้องในฐานะที่เป็น
พุทธศาสนิกชนและในฐานะที่เป็นสมาชิกหนึ่งของสังคม โดยอุดมการณ์ชาวพุทธดังกล่าวน าเสนอผ่าน
ความคิดเกี่ยวกับบุญ 2 ประการ คือ 1. การท าบุญเป็นสิง่ทีช่าวพุทธพึงกระท า และ 2. การท าบุญเป็น
การแสดงความกตัญญู  
 อุดมการณ์ชาวพุทธที่สื่อผ่านความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าก าหนดให้
ผู้บริโภควาทกรรมเหน็ว่าการกระท าส าคัญในการแสดงออกถึงการเป็นชาวพุทธที่ดีนั่นคือชาวพุทธต้อง
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ท าบุญ ส าหรับอุดมการณ์ชาวพุทธที่สื่อผ่านความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูนั้นก าหนด
พฤติกรรมของการเป็นชาวพุทธที่ดีน่ันคือชาวพุทธต้องมีความกตัญญู ทั้งนี้ “การท าบุญ” และ “การมี
ความกตัญญู” ถือเป็นคุณสมบัติที่พึงประสงค์ของการเป็นชาวพุทธที่ดี โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  
  5.1.1.1 ชาวพุทธต้องท าบุญ 
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้ เห็นสิ่งที่ชาวพุทธต้องปฏิบัติ นั่นคือ 
“การท าบุญ” เพื่อน าไปสู่การเป็นชาวพุทธที่ดีตามที่ผู้ผลิตวาทกรรมต้องการ โดยน าเสนอผ่าน
ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ทั้งนี้ความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะ
ทั้ง 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ 
แสดงให้เห็นความส าคัญของการท าบุญตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะจึงพยายามน าเสนอให้เห็นว่าชาวพุทธนั้นต้องท าบุญ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท าบุญในวัน
ส าคัญทางพระพุทธศาสนา กล่าวได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมีส่วนในการช้ีน าให้
ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการท าบุญ 
  อนึ่ง ในทางพระพุทธศาสนามีการกล่าวถึงลักษณะการเป็นชาวพุทธ โดยปรากฏใน 
“พุทธธรรมในพระไตรปิฎก” (ภาควิชาภาษาตะวันออก คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2549: 152-155) สรุปได้ว่า การเป็นชาวพุทธเป็นได้ 2 ลักษณะ คือ 
  1. เป็นโดยชาติก าเนิด คือ เกิดในประเทศ ถ่ินฐาน หรือครอบครัวที่เป็นชาวพุทธ 
และระบุในส ามะโนประชากรว่าเป็นชาวพุทธ 
  2. เป็นด้วยใจ คือ มีใจเลื่อมใสในพระรัตนตรัย คือ พระพุทธเจ้า พระธรรม และ
พระสงฆ์ 
  เมื่อมีใจเลื่อมใสพระพุทธเจา้ พระธรรม และพระสงฆ์แล้ว ชาวพุทธต้องมีการกระท า
และค าพูดที่สอดคล้องกับใจที่เลื่อมใสศรัทธา โดยก าหนดให้การกระท าและค าพูดที่สอดคล้องกับใจที่
เลื่อมใสศรัทธาน้ันเป็นวิธีประกาศตัวเป็นชาวพุทธซึ่งมี 4 วิธี ได้แก่ 
  1. การประกาศตัวแบบมอบตัว หมายถึง ประกาศมอบกายถวายตัวแก่พระพุทธเจ้า 
พระธรรม และพระสงฆ์ 
  2. การประกาศตัวแบบขอถือพระรัตนตรัยเป็นผู้น าทาง หมายถึง ประกาศเทิดทูน
พระพุทธเจ้า พระธรรม และพระสงฆ์ เป็นผู้น าทางชีวิต 
  3. การประกาศตัวแบบแสดงตัวเป็นศิษย์ หมายถึง ประกาศตัวให้อยู่ในการดูแลของ
พระพุทธเจ้า พระธรรม และพระสงฆ์ 
  4. การประกาศตัวแบบแสดงความเคารพ หมายถึง การประกาศตัวด้วยการแสดง
ความเคารพต่าง ๆ เช่น การไหว้ 
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  วิธีประกาศตัวเป็นชาวพุทธทั้ง 4 วิธีดังกล่าวข้างต้นนั้นเน้นที่การกระท าความเคารพ
และการเปล่งวาจาอันสอดคล้องกับใจที่เลื่อมใส ทั้งนี้การประกาศตัวนับถือพระพุทธเจ้าโดยวิธีใดวิธี
หนึ่งก็ถือว่าส าเร็จความเป็นชาวพุทธเป็นที่เรียบร้อย 
  นอกจากประกาศตัวแล้ว ความเป็นชาวพุทธยังให้พิจารณาวิถีชีวิตอันประกอบด้วย 
ศีล อาชีพ และสมบัติ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  1. ศีล คือ การท าดีเป็นปกตินิสัย มี 5 ประการ ประกอบด้วย 
   1) ไม่ฆ่าสัตว์ 
   2) ไม่ลักทรัพย์ 
   3) ไม่ประพฤติผิดในกาม 
   4) ไม่พูดเท็จ 
   5) ไม่ดื่มสุราและเมรัย รวมทั้งไม่เสพของมึนเมาอันเป็นฐานให้เกิดการขาด
สต ิ
  ในศีล 5 ยังมีธรรมหรือความดีที่เป็นส่วนสนับสนุนให้ไม่ให้ศีลขาดไว้ 5 ประการ 
ประกอบด้วย 
   1) เมตตา คือ ความรัก ความปรารถนาดี 
   2) จาคะ คือ การเสียสละ 
   3) กามสังวร คือ การส ารวมระวังในกาม 
   4) สัจจะ คือ การพูดค าจริง 
   5) สติ คือ การมีความรู้สึกควบคุมความคิด การกระท า และการพูด 
  ศีลและธรรม เรียกอีกอย่างหนึ่งว่า “เบญจศีล-เบญจธรรม” ซึ่งต่างเกื้อหนุนกัน ทั้งนี้
ชาวพุทธที่แท้จริงย่อมมีศีล 5 นี้เป็นวิถีชีวิต 
  2. อาชีพ คือ การท ามาหากินอย่างถูกต้องทั้งทางกฎหมายและศีลธรรม มี 5 
ประการ ประกอบด้วย 
   1) ไม่ขายอาวุธ 
   2) ไม่ขายสัตว์ 
   3) ไม่ขายเนื้อสัตว์ 
   4) ไม่ขายของมึนเมา 
   5) ไม่ขายยาพิษ รวมทั้งของเป็นพิษ 
  3. สมบัติ คือ ความพร้อมทางด้านคุณธรรมอื่น ๆ อันเป็นคุณสมบัติประกอบ มี 5 
ประการ ประกอบด้วย 
   1) มีศรัทธา คือ มีความเช่ือมั่นในพระปัญญาตรัสรู้ของพระพุทธเจ้า 
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   2) มีศีล คือ การท าความดีเป็นปกติ ดังที่ได้กล่าวมาแล้ว อันแสดงให้เห็นถึง
การเคารพตนเองโดยไม่ดื่มสุราหรือเสพของมึนเมา และแสดงให้เห็นถึงการเคารพสิทธิในชีวิต 
ทรัพย์สิน คู่ครอง และความเสียประโยชน์ของผู้อื่น ด้วยการไม่ฆ่าสัตว์ ไม่ลักทรัพย์ ไม่ประพฤติผิดใน
กาม และไม่พูดโกหก 
   3) ไม่ถือมงคลตื่นข่าว แต่เช่ือกรรม คือ เช่ือว่ากรรมดีกรรมช่ัวมีจริง ผลของ
กรรมดีกรรมช่ัวมีจริง สัตว์ต้องได้รับผลกรรมจริง 
   4) ไม่ขวนขวายหาผู้รับทักษิณานอกพระพุทธศาสนา คือ ไม่ท าบุญนอก
ศาสนา โดยคิดว่าในพระพุทธศาสนาไม่มีผู้รับทักษิณาที่เหมาะสม 
   5) ท าบุญในพระพุทธศาสนา คือ ท าความดีต่าง ๆ ตามที่พระพุทธศาสนา
สอน อันจะสะท้อนให้เห็นความเป็นวิถีชีวิตแบบพุทธ 
  วิถีชีวิตทั้ง 3 ประการ ได้แก่ ศีล อาชีพ และสมบัติ ถือได้ว่าเป็นวิถีชีวิตของชาวพุทธ
ที่แท้จริง โดย “ศีล” เป็นสิ่งที่ก ากับควบคุม “อาชีพ” ให้เกิดการกระท าที่ดีประกอบอาชีพที่ถูกต้อง 
และเป็นส่วนหนึ่งใน “สมบัติ” ท าให้เกิดการท าความดีเป็นปกต ิ
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าอุดมการณ์ชาวพุทธที่กล่าวถึงคุณลักษณะชาวพุทธที่ดีที่ว่า 
“ชาวพุทธต้องท าบุญ” นั้นสอดคล้องกับ “สมบัติ” ใน “วิถีชีวิต” ของชาวพุทธที่กล่าวถึงคุณสมบัติ
ประการหนึ่งของชาวพุทธ นั่นคือ “ท าบุญในพระพุทธศาสนา คือ ท าความดีต่าง ๆ ตามที่
พระพุทธศาสนาสอน อันจะสะท้อนให้เห็นความเป็นวิถีชีวิตแบบพุทธ” ซึ่งมีส่วนท าให้ชาวพุทธที่
ปฏิบัติตามมีลักษณะเป็นชาวพุทธที่แท้จริง  
  อนึ่ง วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นมุ่งน าเสนอการท าบุญด้วยการให้ทาน
ที่เป็นวัตถุ (วัตถุทาน) คือ การให้หรือสละทรัพย์สิน สิ่งของ และวัตถุเป็นส าคัญ แม้ว่าทานจะมีหลาย
ระดับตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา ทั้งนี้อาจเป็นเพราะการท าบุญด้วยการให้ทานที่เป็นวัตถุนั้น
เป็นการกระท าที่มองเห็นเป็นรูปธรรมได้ง่ายและถือเป็นทานในระดับต้นที่สามารถท าได้ง่ายและ
รวดเร็วซึ่งเหมาะกับการใช้ชีวิตในสังคมปัจจุบัน การน าเสนอดังกล่าวอาจท าให้เกิดความเข้าใจผิดว่า
การท าบุญนั้นสามารถท าได้ด้วยการให้ทานเท่านั้น ดังที่กาญจนา นาคสกุล (2555: 80) กล่าวว่า “คน
ทั่วไปมักเข้าใจว่าการท าบุญมีวิธีเดียว คือ การให้ทานหรือถวายสิ่งของแก่พระภิกษุสงฆ์เท่าน้ัน” ทั้งที่
ในความเป็นจริงแล้วการท าบุญในพระพุทธศาสนาตามที่ปรากฏในพระไตรปิฎกนั้นสามารถท าได้ด้วย
การกระท าตามบุญกิริยาวัตถุ 3 ซึ่งประกอบด้วย ทาน ศีล และภาวนา อันน าไปสู่การช าระและขัด
เกลาจิตใจให้สะอาดปราศจากอกุศลมูลทั้งปวง 
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  5.1.1.2 ชาวพุทธต้องมีความกตัญญู 
  พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ให้ความหมายค าว่า “กตัญญู” ไว้
ว่า “ว. ซึ่งรู้อุปการะที่ทา่นท าให้, ซึ่งรู้คุณท่าน, เป็นค าคู่กันกับ กตเวที. [ป. กต ว่า อันเขาท าแล้ว + ญู 
ว่า ซึ่งรู้].” (ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 6) และให้ความหมายค าว่า “กตเวที” ไว้ว่าหมายถึง “ว. ซึ่ง
ประกาศคุณท่าน, ซึ่งสนองคุณท่าน, เป็นค าคู่กันกับ กตัญญู. [ป. กต ว่า อันเขาท าแล้ว + เวที ว่า ซึ่งรู,้ 
ซึ่งประกาศให้รู้].” (ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 6)  
  พจนานุกรมพุทธศาสน์ ฉบับประมวลศัพท์ ให้ความหมายค าว่า “กตัญญู” ไว้ว่า 
“รู้คุณท่าน” และค าว่า “กตเวที” แปลความหมายว่า “ตอบแทนหรือสนองคุณท่าน” เมื่อรวมกันเป็น
ค าว่า “กตัญญูกตเวที” หมายถึง “ผู้รู้อุปการะที่ท่านท าแล้วและตอบแทน” โดยความกตัญญูกตเวที 
แยกได้เป็น 2 ระดับ คือ 1) การแสดงความกตัญญูกตเวทีต่อบุคคลผู้มีความดีหรืออุปการะต่อตนเป็น
การส่วนตัว และ 2) การแสดงความกตัญญูกตเวทีต่อบุคคลผู้ได้บ าเพ็ญคุณประโยชน์หรือมีคุณความดี
เกื้อกูลแก่ส่วนรวม (พระธรรมปิฎก, 2538: 2-3) 
  “ความกตัญญู” ที่กล่าวถึงในที่นี้จะหมายความรวมทั้ง “กตัญญู” คือ การรู้สึกส านึก
ในคุณ แล้วแสดง “กตเวที” คือ การตอบแทนคุณด้วยวิธีการต่าง ๆ ความกตัญญูนีถื้อเป็นเครื่องหมาย
ของคนดี ทั้งนีใ้นสังคมไทยได้รับการปลูกฝังคุณลักษณะที่ดีเรื่องความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณด้วยวิธีการ
ต่าง ๆ ทั้งการอบรมเลี้ยงดูจากบุคคลในครอบครัว รวมถึงการสั่งสอนผ่านระบบการศึกษาของ
สถาบันการศึกษาต่าง ๆ เป็นต้น  
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะได้น าเสนอให้เห็นว่า “ชาวพุทธต้องมีความ
กตัญญู” ซึ่งความกตัญญูนั้นเป็นคุณลักษณะที่กลุ่มชาวพุทธให้ความส าคัญและเช่ือว่าเป็นสิ่งที่ดี โดย
น าเสนอผ่านความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู ความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อ
สาธารณะ 3 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ และหนังสือพิมพ์ 
เป็นการตอกย้ าและผลิตซ้ าค่านิยมหรือบรรทัดฐานของการเป็นคนดี โดยแสดงให้เห็นว่าชาวพุทธที่ดี
นั้นต้องมีความกตัญญู 
  ความกตัญญูนั้นถือเป็นคุณธรรมข้ันพื้นฐานของมนุษย์ที่ท าให้มีความสัมพันธ์กันใน
สังคมมนุษย์ และเป็นบ่อเกิดแห่งความรับผิดชอบต่อความเป็นมนุษย์ เป็นเครื่องท าลายความเห็นแก่
ตัว ท าให้เกิดความสุขุม รอบคอบ ความส านึกในหน้าที่ และความรับผิดชอบ (พระมหาบุญกอง  
คุณาธโร, 2548: 13) ความกตัญญูจะท าให้มนุษย์มีความรักใคร่ปรองดองกัน มีความเมตตา และ
ปรารถนาดีต่อกัน จึงไม่เบียดเบียนซึ่งกันและกัน 
  ในทางพระพุทธศาสนานอกจากจะมีหลักค าสอนที่มุ่งสอนให้บุคคลเป็นคนดี มี
ศีลธรรม ละเว้นจากการกระท าสิ่งที่ไม่ดีอันจะได้รับผลที่เป็นความทุกข์ซึ่งเป็นไปตามกฎแห่งกรรมแล้ว 
ยังมีคุณสมบัติที่ส าคัญของการเป็นคนดีตามหลักค าสอนของพระพุทธศาสนานั่นคือการเป็นคนที่มี
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ความกตัญญูกตเวที (จริยา วีระพันธ์เทพา, 2552: 1 อ้างจาก พระสูตร และอรรถกถาแปล อังคุตตร
นิกาย เอกนิบาต เล่มที่ 1 ภาคที่ 2, 2536: 356-357) 
  พระไตรปิฎก พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย ทุกนิบาต สมจิตตวรรค กล่าวถึง
ความกตัญญูเป็นสิ่งที่สัตบุรุษสรรเสริญ ความว่า 
 

  ภูมิสัตบุรุษ เป็นอย่างไร  
  คือ สัตบุรุษเป็นคนกตัญญู เป็นคนกตเวที ความเป็นคนกตัญญู ความเป็น
คนกตเวที สัตบุรุษทั้งหลายสรรเสริญ ความเป็นคนกตัญญู และความเป็นคนกตเวที
ทั้งหมดนี้เป็นภูมิสัตบุรุษ 
  การท าตอบแทนแก่ท่านทั้งสองเราไม่กล่าวว่าเป็นการท าได้โดยง่ายท่านทั้ง
สองคือใคร คือ มารดาและบิดา ถึงบุตรจะมีอายุ  100 ปี  มี ชี วิตอยู่  100 ป ี
ประคับประคองมารดาด้วยบ่าข้างหนึ่ง ประคับประคองบิดาด้วยบ่าข้างหนึ่ง ปฏิบัติ
ท่านทั้งสองนั้นด้วยการอบกลิ่น การนวด การให้อาบน้ า และการบีบนวด และแม้
ท่านทั้งสองนั้นจะถ่ายอุจจาระและปัสสาวะลงบนบ่าทั้งสองของเขานั่นแล การ
กระท าอย่างนั้นยังไม่ช่ือว่าอันบุตรได้ท า หรือท าตอบแทนแก่มารดาและบดิาเลย ถึง
บุตรจะสถาปนามารดาและบิดาไว้ในราชสมบัติซึ่งเป็นเจ้าเหนือหัวแห่งแผ่นดินใหญ่
ที่มีรัตนะ ๗ ประการมากมายนี้ การกระท าอย่างนั้นยังไม่ช่ือว่าอันบุตรได้ท า หรือ
ท าตอบแทนแก่มารดาและบิดาเลย ข้อนั้นเพราะเหตุไร เพราะมารดาและบิดามี
อุปการะมาก บ ารุงเลี้ยง แสดงโลกนี้แก่บุตรทั้งหลาย 
  ส่วนบุตรคนใดให้มารดาและบิดาผู้ไม่มีศรัทธา สมาทาน ตั้งมั่น ด ารงอยู่ใน
สัทธาสัมปทา (ความถึงพร้อมด้วยศรัทธา) ให้มารดาและบิดาผู้ทุศีล สมาทาน ตั้งมั่น
ด ารงอยู่ในสีลสัมปทา (ความถึงพร้อมด้วยศีล) ให้มารดาและบิดาผู้ตระหนี่ 
สมาทานตั้งมั่น ด ารงอยู่ในจาคสัมปทา (ความถึงพร้อมด้วยการเสียสละ) ให้มารดา
และบิดาผู้ไม่มีปัญญา สมาทาน ตั้งมั่น ด ารงอยู่ในปัญญาสัมปทา (ความถึงพร้อม
ด้วยปัญญา) 
  ด้วยเหตุเพียงเท่านี้แล การกระท าอย่างนั้นช่ือว่าอันบุตรได้ท าและท าตอบ
แทนแก่มารดาและบิดา 

(องฺ.ทกุ.20/33-34/77-78) 
 
  จากข้อความข้างต้นแสดงให้เห็นว่าคนที่เป็นสัตบุรุษนั้นต้องมีความกตัญญูกตเวที 
โดยเฉพาะกับมารดาและบิดาที่ถือว่าเป็นผู้มีอุปการคุณอย่างมาก บุตรต้องเลี้ยงดูและตอบแทนท่าน
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ด้วยวิธีการต่าง ๆ ในขณะที่ท่านมีชีวิตอยู่ นอกจากนี้หากบุตรช่วยมารดาบิดาที่ไม่มีศรัทธาในพุทธ
ศาสนาอย่างถูกต้อง ให้กลายเป็นผู้ที่มีศรัทธาอย่างถูกต้อง ช่วยมารดาบิดาที่ไม่ตระหนี่ให้กลายเป็นผู้ที่
เสียสละ และช่วยมารดาบิดาที่ไม่มีปัญญาให้กลายเป็นผู้มีปัญญา การกระท าแบบนี้ถึงจะถือได้ว่า
สามารถตอบแทนบุญคุณของมารดาบิดาได้อย่างเหมาะสม 
  นอกจากนี้ พระมหาบุญกอง คุณาธโร (2548: 17-18) ยังได้กล่าวว่า ในพระไตรปิฎก 
ได้ยกย่องบุคคลที่มีความกตัญญูไว้ ดังนี้ 
  1. เป็นสัตบุรุษ ได้แก่ คนดี มีคุณธรรม เป็นบัณฑิตในทางพระพุทธศาสนาเพราะ
ความกตัญญูกตเวทีเป็นภูมิของสัตบุรุษ (องฺ.ทุก.20/33/77) 
  2. เป็นบุคคลที่หาได้ยาก เพราะบุคคลที่มีความกตัญญูกตเวทีต้องฝึกฝนตนมาดี 
สามารถยกจิตใจของตนให้สูงส่งได้ ซึ่งมิใช่จะเกิดข้ึนกับทุกคนได้ (องฺ.ทุก.20/120/114) 
  3. ประสบแต่ความสุข เนื่องจากประพฤติตนถูกต้อง ชีวิตจึงมีแต่ความเจริญ และยัง
น าความสุขมาให้แก่บุคคลอื่น ๆ ด้วย (องฺ.จตุกฺก.21/33/77) 
  4. ควรแก่การยกย่องสรรเสรญิ เพราะเป็นผู้มีจติใจสูงส่ง ประกอบด้วยคุณธรรมอันดี 
และเป็นแบบอย่างแก่คนอื่น ๆ ได้ จึงสมควรได้นับการยกย่องชมเชย (ขุ.อป.33/321/282) 
  5. ประพฤติสิ่งที่เป็นอุดมมงคลแก่ชีวิต เพราะความกตัญญูเป็นข้อปฏิบัติที่ก่อให้เกิด
สวัสดิมงคลแก่ชีวิต เป็นอุดมมงคลในชีวิต (ขุ.ขุ.25/9/8) 
  อนึ่ง ความกตัญญูจัดเป็นคุณธรรมที่ท าให้ชีวิตประสบความเจริญในมงคล 38 
ประการ คือ หลักปฏิบัติข้ันพื้นฐานที่มนุษย์พึงมีอันเป็นเหตุแห่งความสุข ความก้าวหน้าในการด าเนิน
ชีวิตซึ่ งพระพุทธเจ้าได้ทรงแสดงไว้ให้พุทธศาสนิกชนได้พึงปฏิบัติ โดยน ามาจากมงคลสูตรที่
พระพุทธเจ้าตรัสตอบปัญหาแก่เทวดา ซึ่งความกตัญญูนั้นจัดเป็นมงคลประการที่ 25 ในมงคล 38 
ประการ หมายถึง การมีความกตัญญู คือ การรู้คุณ ร าลึกถึงพระคุณที่เคยให้ความอุปการะแก่เรา แล้ว
ตอบแทนท่าน การกระท าดังกล่าวจะท าให้ชีวิตด าเนินไปสู่ทางแห่งความเจริญได้  (พระสูตรและ  
อรรถกถาแปล ขุททกนิกาย ขุททกปาฐะ เล่มที่ 1, 2537: 117-118) 
  นอกจากที่ได้กล่าวมา ในพระพุทธศาสนายังปรากฏพุทธศาสนสุภาษิต “นิมิตฺต  สาธุ
รูปาน  กตญฺญูกตเวทิตา” หมายความว่า “ความกตัญญูกตเวทีเป็นเครื่องหมายของคนดี” ซึ่งแสดงให้
เห็นว่าความกตัญญูกตเวทีเป็นคุณสมบัติที่ส าคัญของการเป็นคนดีตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนา 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าอุดมการณ์ชาวพุทธที่กล่าวถึงชาวพุทธว่าต้องมีความ
กตัญญูนั้น สอดคล้องกับค่านิยมเรื่องความกตัญญูของชาวพุทธตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนา โดย
การน าเสนอดังกล่าวถือเป็นการผลิตซ้ าความคิดเกี่ยวกับความกตัญญูของคนในสังคมซึ่งช่วยตอกย้ าให้
คนในสังคมให้คุณค่าและเห็นความส าคัญของการแสดงความกตัญญูในฐานะที่เป็นคุณสมบัติของการ
เป็นคนดี ในขณะเดียวกันก็ได้ประกอบสร้างความคิดให้แก่ผู้บริโภควาทกรรมว่าชาวพุทธสามารถ
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แสดงความกตัญญูได้ด้วยการท าบุญ ดังนั้นชาวพุทธจึงต้องท าบุญเพื่อจะได้มีคุณสมบัติของการเป็นคน
ดีและเป็นชาวพุทธที่ดี 
  การน าเสนออุดมการณ์ชาวพุทธที่แสดงให้เห็นว่า “ชาวพุทธต้องท าบุญ” และ “ชาว
พุทธต้องมีความกตัญญู” ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นมีส่วนส าคัญในการก าหนดบทบาท พฤติกรรม และ
คุณลักษณะของสมาชิกในกลุ่มสังคมชาวพุทธ ตั้งแต่ระดับเด็กและเยาวชน ได้แก่ เด็กนักเรียน ไป
จนถึงผู้ใหญ่ทุกเพศ ทุกวัย ทุกอาชีพที่บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ 
ทั้งหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ แสดงให้เห็นกลไก
การใช้อ านาจของผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานของรัฐ ผู้มีอ านาจ และผู้มีอิทธิพล
ต่อความคิดของคนในสังคมในการก าหนดคุณสมบัติที่พึงประสงค์ท าให้เป็นสมาชิกที่ดีในกลุ่มสังคม
ชาวพุทธ นั่นคือ การรู้จักท าบุญตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา รวมถึงการเป็นคนที่ต้องมคีวามกตัญญู 
โดยนอกจากจะถือว่าเป็นคุณสมบัติของการเป็นสมาชิกที่ดีในกลุ่มสังคมชาวพุทธแล้ว ยังถื อเป็น
คุณสมบัติของการเป็นคนดีในฐานะที่เป็นเป็นสมาชิกหนึ่งของสังคมอีกด้วย  หากผู้บริโภควาทกรรม
ปฏิบัติตนตามคุณลักษณะดังกล่าวก็อาจส่งผลให้คนในสังคมอยู่ในศีลธรรม ลดความเห็นแก่ตัวลง และ
อยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข 
 

 5.1.2 อุดมการณ์ธุรกิจ 
 อนิวัช แก้วจ านงค์ (2553: 1-2) กล่าวถึงความหมายของ “ธุรกิจ” ว่าหมายถึง การด าเนิน
กิจกรรมของบุคคลหรือกลุ่มบุคคลเพื่อก่อให้เกิดสินค้าหรือบริการโดยมีการแลกเปลี่ยนหรือซื้อขาย
สินค้าและบริการนั้นไปยังบุคคลหรือกลุ่มบุคคลอื่น ส่งผลให้บุคคลหรือกลุ่มบุคคลได้รับประโยชน์จาก
การด าเนินกิจกรรมแม้ว่ากิจกรรมนั้นจะมีความเสี่ยงเกิดข้ึนก็ตาม โดยวัตถุประสงค์ล าดับแรกของการ
ประกอบธุรกิจก็คือการแสวงหาผลก าไรที่อาจอยู่ในรูปของตัวเงินหรือผลตอบแทนจากการลงทุน 
 นอกจากนี้สิริวุฒิ บูรณพิร (2557: 2) กล่าวถึง “ธุรกิจ” ว่าหมายถึง องค์การที่มุ่งแสวงก าไร
จากผลิตภัณฑ์ซึ่งเป็นทีต่้องการของลกูค้า โดยการมุ่งแสวงก าไรเป็นองค์ประกอบที่ท าให้ธุรกิจแตกต่าง
จากองค์การอื่น ๆ 
 ความหมายของ “ธุรกิจ” ดังที่ได้กล่าวมาสอดคล้องกับความหมายของ “ธุรกิจ” ตาม
พจนานุกรมศัพท์บริหารธุรกิจ ฉบับราชบัณฑิตยสภา (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2559: 21) ความ
ว่า “กิจการที่เกี่ยวข้องกับการผลิตหรือการซื้อขายสินค้าและบริการ หรือเป็นระบบเศรษฐกิจหรือ
อาชีพเพื่อหวังผลก าไร” 
 กล่าวโดยสรุป “ธุรกิจ” เป็นกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการแลกเปลี่ยนสินค้าเพื่อหวัง
ผลตอบแทนหรือก าไร ถือเป็นกิจกรรมการลงทุนที่สามารถสร้างผลตอบแทนและเพิ่มความมั่งค่ังให้แก่
เจ้าของธุรกิจ ดังนั้นอุดมการณ์ธุรกิจ หมายถึง ระบบความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับการซื้อขายแลกเปลี่ยน
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สินค้าเพ่ือหวังผลตอบแทน ให้ความส าคัญกับการลงทุน โดยมีการบริหารจัดการการลงทุนท่ี
มุ่งเน้นการท าก าไรเป็นหลัก และมีก าไรซึ่งในท่ีนี้ได้แก่ทรัพย์สินเงินทองและความมั่งคั่งร่ ารวยเป็น
เป้าหมายในการด าเนินกิจกรรม 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นอุดมการณ์ธุรกิจที่แฝงมากับ
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยกล่าวถึงบุญและการท าบุญว่าเป็นวัตถุ/สินค้า รวมถึงเป็น
การลงทุนที่ต้องบริหารจัดการเพื่อให้เกิดประโยชน์หรือได้รับผลประโยชน์สูงสุดคือได้ก าไรจากการ
ลงทุนนั้น  
 อุดมการณ์ธุรกิจนั้นน าเสนอผ่านความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ ความคิดดังกล่าว
ปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะ 2 ประเภท ได้แก่ หนังสือธรรมะและเว็บไซต์ โดยวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในหนังสือธรรมะและเว็บไซต์น้ันมลีักษณะรว่มกันบางประการ กล่าวคือ ผู้ผลิตวาทกรรมวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและเว็บไซต์มีทั้งพระสงฆ์ บุคคลทั่วไปที่ศึกษาธรรมะมาเป็นอย่างดี 
รวมถึงหน่วยงานหรือองค์กรทางศาสนา อีกทั้งวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ยังมีการเผยแพร่
เนื้อหาจากหนังสือธรรมะ อาทิ เว็บไซต์ของส านักพิมพ์เสบยีงบญุที่จดัพิมพ์และเผยแพร่หนังสือธรรมะ
ในระบบออนไลน์ ท าให้น าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญบางประการมีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน  ทั้งนี้   
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและเว็บไซต์ผลิตข้ึนในบริบทสังคมที่ผู้คนใช้ชีวิตอย่างเร่งรีบ
และแข่งขันในสภาวะที่เศรษฐกิจฝืดเคือง คนในสังคมต้องบริหารจัดการสิ่งต่าง ๆ รอบตัวเพื่อให้เกิด
ความสะดวกสบายในชีวิต สืบเนื่องจากบริบททางสังคมดังกล่าวท าให้ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
หนังสือธรรมะและเว็บไซต์น าวิธีคิดและการใช้ชีวิตในสังคมยุคปัจจุบันมาน าเสนอความคิดเรื่องบุญไป
ด้วย โดยกล่าวถึงการท าบุญที่ใหผ้ลอย่างรวดเร็วและต้องบริหารจัดการเพื่อให้เกิดประโยชน์หรือได้รับ
ผลประโยชน์สูงสุดซึ่งเป็นไปตามวิธีคิดและการใช้ชีวิตของคนในสังคม สะท้อนให้เห็นความคิดและ
มุมมองเชิงธุรกิจในการท าบุญ ส่งผลให้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะทั้ง 2 ประเภทมีการ
น าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญว่าเป็นการท าธุรกิจเหมือนกัน 
 ในขณะที่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนซึ่งเป็นสื่อการเรียนรู้และเป็นเครื่องมือในการ
ปลูกฝังคุณลักษณะบางประการทีเ่หน็ว่าดีงามและปรารถนาให้เกิดข้ึนกับตัวผู้เรียน มุ่งถ่ายทอดความรู้
เกี่ยวกับบุญตามหลักของพระพุทธศาสนาแก่นักเรียน เพื่อให้ผู้เรียนน าหลักธรรมค าสอนไปปฏิบัติใน
การพัฒนาตนเองและอยู่ร่วมกันในสังคม รวมทั้งถ่ายทอดความคิดเกี่ยวกับวิธีปฏิบัติตนที่ถูกต้องใน
ฐานะที่เป็นพุทธศาสนิกชนให้ผู้เรียนน าไปปฏิบัติและใช้เป็นแนวทางในการท างาน การประกอบอาชีพ 
และการแก้ปัญหาชีวิตต่อไปในอนาคต ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์นั้นมีจุดมุ่งหมายเพื่อ
น าเสนอเหตุการณ์ คือ รายงานข้อเท็จจริงของเหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่มีความเกี่ยวข้องเช่ือมโยง
กับความคิดเรื่องบุญให้ผู้อ่านรับรู้  ซึ่งโดยมากมักเป็นข่าวที่เกิดข้ึนกับบุคคลที่มีช่ือเสียง เช่น ดารา 
นายกรัฐมนตรี เกิดข้ึนในช่วงเทศกาลที่ส าคัญ เช่น วันข้ึนปีใหม่ หรือวันส าคัญทางศาสนาต่าง ๆ หรือ
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เกี่ยวข้องกับความเช่ือที่มีผลกระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ของคนในสังคม ด้วยเหตุน้ีจึงไม่ปรากฏการ
น าเสนอความคิดเชิงธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะทั้ง 2 ประเภทดังกล่าว  
 อุดมการณ์ธุรกิจที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะผ่านหนังสือธรรมะและ
เว็บไซต์นั้นประกอบสร้างความคิดใหม่เกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในปัจจุบัน โดยแสดงให้เห็นความคิด
เกี่ยวกับ “บุญ” ว่า บุญนั้นเป็นสินค้าที่มีมูลค่า สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยน และเป็นสิ่งที่สามารถ
ลงทุนแล้วจะได้รับก าไรหรือผลตอบแทน ดังนั้นการบริหารจัดการบุญจะท าให้ได้รับผลตอบแทนอย่าง
คุ้มค่า สะท้อนให้เห็นความคิดเกี่ยวกับบุญและการท าบุญที่ เป็นไปตามวิธีคิดเกี่ยวกับการด าเนิน
กิจกรรมทางธุรกิจที่มีการลงทุน ซื้อขายแลกเปลี่ยนเพื่อให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทนเป็นทรัพย์สินอัน
เป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนชีวิตให้ด ารงอยู่ได้ในสังคมปัจจุบัน เน้นผลประโยชน์และการท าก าไร
เป็นหลัก โดยมีก าไรเป็นเป้าหมายในการด าเนินกิจกรรม ซึ่งในที่นี้ก าไรที่เป็นเป้าหมายจากการท าบุญ
ก็คือทรัพย์สินเงินตรา ความมั่งค่ังร่ ารวย การที่จะได้ผลต่าง ๆ เหล่านี้มานั้น ผู้ท าบุญต้องบริหาร
จัดการ เพื่อให้ได้รับผลประโยชน์สงูสดุจากการกระท าหรือลงทุนด้วยเวลาหรือปัจจัยที่มีอยู่อย่างจ ากัด 
 การน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและเว็บไซต์นับว่ามี
อิทธิพลและส่งผลต่อวิธีคิด วิถีชีวิต และการกระท าของคนในสังคมในวงกว้าง เนื่องจากผู้ผลิต      
วาทกรรมมีทั้งพระสงฆ์ กลุ่มผู้เขียนที่เป็นบคุคลทั่วไปที่ศึกษาและมีความรู้เรื่องธรรมะเป็นอย่างดี และ
หน่วยงานและองค์กรทางศาสนาซึ่งถือว่าเป็นกลุ่มที่มีอ านาจและมีอิทธิพลต่อความคิดของคนใน
สังคมไทยโดยเฉพาะอย่างยิ่งชาวพุทธ อีกทั้งสื่อทั้ง 2 ประเภทดังกล่าวสามารถเข้าถึงผู้บริโภคทุกเพศ
ทุกวัย รวมถึงบุคคลที่มีการศึกษา โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ที่มีความเช่ือและสนใจเกี่ยวกับเรื่องบุญ โดย
สามารถหาซื้อหนังสือธรรมะได้จากร้านขายหนังสือขนาดใหญ่ที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศ หรือ
สามารถเลือกรับข้อมูลได้ตามความสนใจในช่วงเวลาต่าง ๆ ผ่านคอมพิวเตอร์หรือโทรศัพท์มือถือที่มี
การเช่ือมต่อเครือข่ายอินเทอร์เน็ต จึงสามารถถ่ายทอดความคิด ค่านิยม และอุดมการณ์ต่าง ๆ ไปสู่
ผู้บริโภคได้ง่าย โดยสามารถโน้มน้าวใจให้ผู้อ่านท าบุญ เพราะแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นท าได้ง่าย 
สามารถบริหารจัดการเองได้ และมีผลตอบแทนที่คุ้มค่าเป็นความมั่งค่ังร่ ารวย คนในสังคมจึงหมั่น
ท าบุญเพื่อสะสมบุญไว้เป็นทุน โดยหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้ผลตอบแทนดังที่ได้กล่าวมา  
 อนึ่ง ในทางพระพุทธศาสนาได้กล่าวถึงแนวคิดเกี่ยวกับบุญว่า “บุญ” คือ เครื่องช าระสันดาน 
โดยอาศัยบุญกิริยาวัตถุ 3 ซึ่งเป็นทางแห่งการท าความดี เป็นที่ตั้งแห่งการท าบุญช่วยช าระล้างใจให้
สะอาดบริสุทธ์ิ โดยบุญกิริยาวัตถุ 3 ประกอบด้วย ทานมัยบุญกิริยาวัตถุ เป็นการท าบุญด้วยการให้ 
ศีลมัยบุญกิริยาวัตถุ เป็นการท าบุญด้วยการรักษาศีล ควบคุมความประพฤติให้เป็นปกติ งดเว้นจาก
การเบียดเบียนกันและกันให้เดือดร้อน และภาวนามัยบุญกิริยาวัตถุ เป็นการท าบุญด้วยการเจริญ
ภาวนา คือ ฝึกอบรมจิตใจให้เจริญปัญญา การท าบุญทั้ง 3 วิธีดังกล่าวนี้จะช าระล้างอกุศลมูล อัน
ได้แก่ โลภะ โทสะ และโมหะ ซึ่งเป็นต้นเหตุแห่งความช่ัวร้ายหรือบาป 
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 อย่างไรก็ตาม ความคิดและการกระท าเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านอุดมการณ์ธุรกิจนั้นแสดงให้
เห็นการท าบุญด้วยจิตที่มีกิเกส ติดอยู่ในโลภะคือความโลภ หวังโชคลาภ เพื่อให้เกิดความมั่งค่ังร่ ารวย 
มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อขัดเกลาจิตใจให้ปราศจากกิเลสหรือลดกิเกสและความเห็นแก่ตัวลง หากแต่เป็น
การลงทุนเพื่อให้ได้ก าไรจากการลงทุนซึ่งก็คือความร่ ารวย ซึ่งเป็นการท าบุญลักษณะเดียวกับการ
ท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกาย ที่สุนทรี  โชติดิลก (2561: 119) พบว่าการท าบุญตาม
แนวทางของวัดพระธรรมกายจะมุ่งเน้นการอธิษฐานขออานิสงส์จากบุญเพื่อขอให้ตนเองได้รับสิ่งที่
ปรารถนา และเช่ือว่าบุญมีอ านาจศักดิ์สิทธ์ิสามารถดลบันดาลผลที่ปรารถนาได้ เพียงแต่การท าบุญ
ตามแนวทางของวัดพระธรรมกายนั้นจะปลกูฝังให้ท าบุญกับวัดพระธรรมกายเท่านั้นจึงจะได้บุญคุ้มค่า 
ในขณะที่การท าบุญที่น าเสนอผ่านสื่อสาธารณะนั้นมุ่งให้ผู้อ่านท าบุญเพื่อสะสมบุญให้มากข้ึน โดย
ไม่ได้เจาะจงว่าต้องท าบุญแบบไหนหรือท าบุญกับใคร 
 จากที่กล่าวมาแสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ธุรกิจที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะสื่อความคิดให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการท าบุญเพื่อสะสมบุญ ท าให้เกิดความโลภและหวัง
ให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้ผลตอบแทนเป็นความมั่งค่ังร่ ารวย ซึ่งไม่ถือเป็นการท าบุญตามหลักพุทธศาสนา 
เนื่องจากการท าบุญดังกลา่วมิได้มีจุดมุง่หมายของการท าบญุเพื่อลดกิเกส ช าระล้างอกุศลมูล อันได้แก่ 
โลภะ โทสะ และโมหะตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา 
 

 5.1.3 อุดมการณ์ความสุข 
 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 ให้ค าจ ากัดความค าว่า “สุข” ไว้ว่า “น. ความ
สบายกายสบายใจ เช่น ขอให้อยู่ดีมีสุข เกิดมาก็มีสุขบ้างทุกข์บ้าง, มักใช้เข้าคู่กับค า เป็น เช่น ขอให้
อยู่ เย็น เป็นสุข ขอให้ เป็นสุข ๆ นะ. ว. สบายกายสบายใจ เช่น เดี๋ ยวนี้ เขาอยู่สุขสบายดี ” 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 1241)  
 ในทางพระพุทธศาสนาได้ให้ความหมายของความสุขไว้สองนัยด้วยกัน นัยแรก ความสุข 
หมายถึง สภาพที่ทนได้ง่าย ตรงข้ามกับความทุกข์ ซึ่งหมายถึง สภาพที่ทนได้ยาก นัยที่สอง ความสุข 
หมายถึง ภาวะที่สิ้นกิเลสทั้งปวงหรือภาวะที่ปราศจากตัณหา ได้แก่ กามตัณหา ภวตัณหา และ
วิภวตัณหา พระพุทธศาสนาเรียกความสุขประเภทนี้ว่า “นิพพานสุข” โดยถือว่าเป็นสุขสูงสุดของ
มนุษย์ (พระครูวิมลธรรมรังสี และคณะ, 2560: 15-16) 
 ความสุขในทางพระพุทธศาสนามีหลายประเภทและหลายระดับ เริ่มตั้งแต่ความสุขแบบ
หยาบ ไปจนถึงความสุขแบบประณีต ทั้งนี้ในคัมภีร์อังคุตตรนิกาย ทุกนิบาต ได้จ าแนกความสุข
ออกเป็น 13 คู่ (องฺ.ทุก. (ไทย) 20/309-321/100-102) ความสุข 13 คู่ดังกล่าวจัดเป็นความสุขของ
คฤหัสถ์และความสุขของบรรพชิต (พระครูวิมลธรรมรังสี และคณะ, 2560: 20-22) สรุปได้ดังตาราง
ต่อไปนี ้
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ตารางท่ี 22 ประเภทของความสุขตามหลักพระพุทธศาสนา 
 
คู่ท่ี ความสุขของคฤหัสถ ์ ความสุขของบรรพชิต 
1. คิหิสุข หมายถึง สุขของคฤหัสถ์หรือสุขของ

ชาวบ้าน 
บรรพชาสุขหรือบรรพชิตสุข หมายถึง สุข
จากการบวชหรือสุขของนักบวช 

2. กามสุข หมายถึง สุขที่เกิดจากกาม เนกขัมมสุข  หมายถึง สุขที่ เกิดจากความ
ปลอดโปร่งจากกาม 

3. อุปธิสุข หมายถึง สุขกลั้วทุกข์ ได้แก่ สุขใน
ไตรภูมิหรือโลกียสุข 

นิรุปธิสุข  หมายถึง สุขไม่กลั้วทุกข์ ได้แก่ 
โลกุตตรสุข 

4. สาสวสุข หมายถึง สุขก่ออาสวะ อนาสวสุข หมายถึง สุขไม่ก่ออาสวะหรือสุข
ไร้อาสวะ 

5. สามิสสุข หมายถึง สุขอิงอามิสหรือสุขอาศัย
เหยื่อล่อ 

นิรามิสสุข หมายถึง สุขไม่อิงอามิสหรือสุขที่
ไม่ขึ้นต่อสิ่งเสพเสวย 

6. อนริยสุข หมายถึง สุขของผู้ไม่เป็นอริยะ คือ 
สุขของปุถุชน 

อริยสุข หมายถึง สุขของพระอริยะ 

7. กายิกสุข หมายถึง สุขทางกาย เจตสิกสุข หมายถึง สุขทางใจ 
8. สัปปีติกสุข หมายถึง สุขเจือปีติ ได้แก่ สุขใน

ฌานที่ 1 และสุขในฌานที่ 2 
นิปปีติกสุข หมายถึง สุขไม่เจือปีติ ได้แก่ สุข
ในฌานที่ 3 และสุขในฌานที่ 4 

9. สาตสุข หมายถึง สุขมีรสช่ืน อรรถกถาว่า 
ได้แก่ สุขในฌาน 3 ข้ันต้น 

อุเบกขาสุข หมายถึง สุขเกิดแต่อุเบกขา คือ 
ได้แก่ สุขในฌานที่ 4 

10. อสมาธิสุข หมายถึง สุขที่ไม่ถึงสมาธิ สมาธิสุข หมายถึง สุขเกิดจากสมาธิ 
11. สัปปีติการัมมณสุข  หมายถึง สุขเกิดแก่ผู้

พิจารณาฌาน 2 ข้ันแรกที่มีปีติ 
นิปปีติการัมมณสุข  หมายถึง สุขเกิดแก่ผู้
พิจารณาฌานที่ 3 และฌานที่ 4 ซึ่งไม่มีปีติ 

12. สาตารัมมณสุข สุขเกิดแก่ผู้พิจารณาฌาน 3 
ข้ันแรกที่มีรสช่ืน 

อุเปกขารัมมณสุข  หมายถึง สุขเกิดแก่ผู้
พิจารณาฌานที่ 4 ซึ่งมีอุเบกขา 

13. รูปารัมมณสุข หมายถึง สุขที่มีรูปธรรม หรือ
รูปฌานเป็นอารมณ์ 

อรูปารัมมณสุข หมายถึง สุขที่มีอรูปธรรม 
หรืออรูปฌานเป็นอารมณ์ 
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ความสุขแต่ละคู่ที่กล่าวมาข้างต้น ความสุขของบรรพชิตถือว่าเป็นเลิศกว่าความสุขของ
คฤหัสถ์ โดยบรรพชิตมุ่งเน้นการแสวงหาความสุขทางจิตใจ ซึ่งเป็นโลกุตตรสุขหรือสุขที่ไม่อิงอามิส 
ส่วนคฤหัสถ์มุ่งเน้นการแสวงหาความสุขทางกาย ซึ่งเป็นโลกียสุขหรือสุขที่อิงอามิส 
 นอกจากการแบ่งประเภทของความสุขออกเป็น 13 คู่ดังกล่าวข้างต้นแล้ว พระพุทธศาสนายัง
ได้แบ่งความสุขเป็นระดับข้ันจ านวน 10 ข้ัน (ม.ม. 13/100/96) ดังต่อไปนี้ 
 1. กามสุข สุขเนื่องด้วยกาม ได้แก่ ความสุขโสมนัสที่เกิดข้ึนด้วยอาศัยกามคุณ 5 
 2. ปฐมฌานสุข สุขเนื่องด้วยปฐมฌานซึ่งสงัดจากกามและอกุศลกรรมทั้งหลาย ประกอบด้วย
วิตก วิจาร ปีติ สุข และเอกัคคตา 
 3. ทุติยฌานสุข สุขเนื่องด้วยทุติยฌาน ซึ่งประกอบด้วยปีติ สุข และเอกัคคตา 
 4. ตติยฌานสุข สุขเนื่องด้วยตติยฌาน ซึ่งประกอบด้วยสุข และเอกัคคตา 
 5. จตุตถฌานสุข สุขเนื่องด้วยจตุตถฌาน ซึ่งประกอบด้วยอุเบกขา และเอกัคคตา 
 6. อากาสานัญจายตนสมาปัตติสุข สุขเนื่องด้วยอากาสานัญจายตนสมาบัติ ซึ่งล่วงพ้นรูป
สัญญาได้โดยสิ้นเชิง ปฏิฆสัญญาล่วงลับไปหมด ไม่มนสิการนานัตตสัญญา นึกถึงแต่อวกาศอันอนันต์
เป็นอารมณ์ 
 7. วิญญาณัญจายตนสมาปัตติสุข สุขเนื่องด้วยวิญญาณัญจายตนสมาบัติ ซึ่งค านึงวิญญาณอัน
อนันตเ์ป็นอารมณ์ 
 8. อากิญจัญญายตนสมาปัตติสุข สุขเนื่องด้วยอากิญจัญญายตนสมาบัติ ซึ่งค านึงภาวะที่ไม่มี
อะไรเลยเป็นอารมณ์ 
 9. เนวสัญญานาสัญญายตนสมาปัตติสุข สุขเนื่องด้วยเนวสัญญานาสัญญายตนสมาบัติ อันถึง
ภาวะที่มีสัญญาก็ไม่ใช่ ไม่มีสัญญาก็ไม่ใช่ 
 10. สัญญาเวทยิตนิโรธสมาปัตติสุข สุขเนื่องด้วยสัญญาเวทยิตนิโรธสมาบัติ อันถึงภาวะที่ดับ
สัญญาและเวทนาทั้งหมด 
 ความสุขทั้ง 10 ข้ันข้างต้นมีความประณีตข้ึนไปตามระดับข้ันจากความสุขข้ันต่ าไปสู่ความสุข
ข้ันสูง ความสุขที่สูงข้ึนจะบรรลุได้ยากข้ึนและต้องอาศัยการบ าเพ็ญภาวนาทางจิตเป็นส าคัญ ทั้ งนี้
ความสุขทั้ง 10 ข้ันดังกล่าวสามารถย่อลงเหลือความสุข 2 ระดับ ได้แก่ โลกียสุขและโลกุตตรสุข 
 1. โลกียสุข หมายถึง ความสุขอันเป็นวิสัยของโลก หรือเป็นความสุขที่เกี่ยวข้องกับภพและ
ภูมิ โดยภพในที่นี้หมายถึงแดนอันเป็นที่เกิดของสัตว์ทั้งหลาย จ าแนกได้เป็น กามภพ รูปภพ และอรูป
ภพ โลกียสุขนี้ถือเป็นความสุขระดับต้น เป็นความสุขที่เกิดจากกามหรืออาศัยกาม ซึ่งมี 2 อย่าง คือ 
วัตถุกามและกิเลสกาม นอกจากนี้ยังรวมถึงสุขในรูปฌาน 4 และสุขในอรูปฌาน 4 
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 2. โลกุตตรสุข เป็นความสุขที่เนื่องด้วยมรรค ผล นิพพาน เกิดจากการดับกองทุกข์และกิเลส
ทั้งปวง โลกุตตรสุขนี้ถือเป็นสุขที่สูงกว่าโลกียสุข ประกอบด้วยสุขในรูปฌาน 4 สุขในอรูปฌาน 4 และ
สุขในสัญญาเวทยิตนิโรธสมาบัติ 
 อนึ่ง สุขในรูปฌาน 4 สุขในอรูปฌาน 4 เป็นได้ทั้งโลกียสุขและโลกุตตรสุข ทั้งนี้เพราะฌาน
เป็นเจตสิก คือ สิ่งที่มีลักษณะประกอบด้วยจิต เมื่อจิตของบุคคลเป็นโลกียะ ฌานก็เป็นโลกียฌาน 
ความสุขที่ได้จึงเป็นโลกียสขุ แต่ถ้าจิตของบุคคลเป็นโลกุตตระ ฌานก็เป็นโลกุตตรฌาน ความสุขที่ได้ก็
เป็นโลกุตตรสุข (พระครูวิมลธรรมรังสี และคณะ, 2560: 33) 
 ความสุขนั้นถือเป็นเป้าหมายประการหนึ่งของชีวิตมนุษย์ ทั้งนี้ วัชระ งามจิตรเจริญ  (2561, 
425-426) กล่าวว่า เป้าหมายของชีวิตมนุษย์โดยทั่วไปก็คือ ความสุข (happiness) เพราะทุกสิ่งที่
มนุษย์ต้องการล้วนมุ่งไปที่ความสุขที่เกิดจากการได้สิ่งที่ต้องการ เช่น ความส าเร็จในอาชีพการงาน 
การได้เป็นศิลปินที่มีช่ือเสียง และความมั่งค่ังร่ ารวย ส าหรับพระพุทธศาสนาเถรวาทก็ถือว่าความสุข
เป็นเป้าหมายของชีวิต แต่เป้าหมายตามแนวคิดในพระพุทธศาสนาเถรวาทมีหลายระดับ ทั้งนี้
เป้าหมายระดับสูงสุดอันเป็นอุดมคติของชีวิตตามแนวพระพุทธศาสนาเถรวาทไม่ใช่ความสุขที่เกิดจาก
การได้สิ่งที่ต้องการ แต่เป็นความสุขที่ไร้ความทุกข์โดยสิ้นเชิง กล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือเป็นความสุขที่ไม่มี
การเสพเสวยใด ๆ ความสุขที่ว่านี้ก็คือนิพพานสุข นิพพานจึงถือเป็นเป้าหมายหรือเป็นอุดมคติของ
ชีวิตในพระพุทธศาสนาเถรวาท 
 ตามหลักพระพุทธศาสนา เมื่อบุคคลท าความดีหรือท าบุญแล้ว ผลที่บุคคลนั้นพึงจะได้รับใน
เบื้องต้นก็คือความสุข ความสบายใจ ทั้งนี้ จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้
เห็นอุดมการณ์ความสุขที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยกล่าวถึงบุญในแง่ผล
ของการกระท า ซึ่งได้แก่ผลหรืออานิสงส์ของบุญ โดยบุญเป็นผลที่ปรารถนาจากการท าความดี ซึ่งใน
ที่นี้ คือ ความสุข  
 วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะน าเสนออุดมการณ์ความสุขซึ่งหมายถึงชุดความคิดที่
แสดงถึงสิ่งที่คาดหวังและปรารถนาให้เกดิข้ึนในชีวิต ได้แก่ การมีจิตใจเบิกบาน ผ่องใส มีชีวิตเป็นอยู่ที่
ดี และการได้รับสิ่งที่ที่พงึปรารถนา อันน าไปสู่ความสุขทางโลกหรือเป็นโลกียสุข ซึ่งเป็นเป้าหมายของ
การใช้ชีวิตของคนในสังคมยุคปัจจุบัน ทั้งนี้อุดมการณ์ความสุขนั้นน าเสนอผ่านความคิดบุญท าให้เกิด
ความสุข ซึ่งความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์  
 การปรากฏความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภทนั้น แสดงให้เห็นว่า
ผู้ผลิตวาทกรรมทุกกลุ่มทั้งรัฐบาล พระสงฆ์ บุคคลที่ศึกษาธรรมะมาเป็นอย่างดี หน่วยงานหรือองค์กร
ทางศาสนา รวมถึงผู้ผลิตสื่อหนังสือพิมพ์ซึ่งถือเป็นผู้มีอ านาจและมีอิทธิพลต่อความคิดของคนใน
บริบทสังคมไทยน้ันพยายามท าให้ผูบ้รโิภควาทกรรมทุกกลุ่มในสังคมไทยเห็นว่าการท าบุญนั้นจะได้รับ
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ผลตอบแทนคือความสุข นับเป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าอุดมการณ์ความสุขอันเปน็ผลจากการท าบุญที่
ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความสุข อันได้แก่ การมี
จิตใจเบิกบาน ผ่องใส มีชีวิตเป็นอยู่ที่ดี มีความเจริญรุ่งเรือง ตลอดจนใช้ชีวิตได้อย่างราบรื่นไม่มี
อุปสรรคใด ๆ นอกจากนี้ยังท าให้ได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชี วิตเกิดความสุขด้านต่าง ๆ ได้แก่ 
การมีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าในหน้าที่การ
งาน และการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีความเป็นสิริมงคลที่ถือเป็นสิ่งที่ผู้ท าบุญ
ปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน เนื่องจากจะท าให้เกิดความดีงามในชีวิต ท าให้ชีวิตมีความสุข 
 นอกจากนี้ผลจากการท าบุญนั้นไม่เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบันเท่านั้น หากแต่เป็นสิ่ง
ที่ติดตามไปส่งผลต่อชีวิตหลังความตายได้ด้วย โดยคนในสังคมมีความเช่ือร่วมกันเกี่ยวกับชีวิตหลัง
ความตายและการเวียนว่ายตายเกิด ทั้งนี้ผลหรืออานิสงส์ของบุญนั้นไม่เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตใน
ปัจจุบัน แต่ยังติดตามไปส่งผลยังชาติภพหน้า ท าให้ผู้ที่ท าบุญมีชีวิตหลังความตายที่เป็นสุข ได้เป็น
เทวดานางฟ้าอยู่ในสวรรค์ซึ่งเป็นสถานที่ที่มีความเป็นอยู่ที่สุขสบายตามคติความเช่ือของคนไทย หรือ
หากเกิดเป็นมนุษย์ในภพชาติถัดไป บุญก็จะส่งผลให้พบกับสิ่งที่ท าให้มีความสุข บุญจึงถือเป็นสมบัติที่
บุคคลปรารถนาจะมีติดตัวไว้หลังจากตายไป โดยหวังว่าบุญนั้นจะสามารถส่งผลต่อชีวิตหลังความตาย
ได้  
 การน าเสนอความคิดเกี่ยวกับผลของบุญดังกล่าวถูกถ่ายทอดสู่ผู้บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
กลุ่มต่าง ๆ ครอบคลุมทั้งเด็ก วัยรุ่น ผู้ใหญ่ ผู้สูงวัย แบบไม่จ ากัดเพศและอาชีพผ่านสื่อสาธารณะ
ประเภทต่าง ๆ  ซึ่งมีผลต่อผู้บรโิภควาทกรรมในการโน้มน้าวและชักชวนให้ผูบ้รโิภควาทกรรมเกดิความ
ปรารถนาที่จะท าบุญ โดยใช้ผลของการท าบุญเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดความปรารถนาในการท าบุญ โดย
ใช้ผลตอบแทนจากการท าบุญซึ่งก็คือความสุขในลักษณะต่าง ๆ เป็น “เหยื่อล่อ” เปรียบเสมือนวัตถุที่
ตอบสนองความต้องการทางประสาทสัมผัสต่าง ๆ ส่งผลต่อพฤติกรรมของคนในสังคมให้เกิดความ
ต้องการท าบุญมากขึ้น 
 อนึ่ง การกล่าวถึงบุญในแง่ผลของการกระท าซึ่งในที่นี้คือ “ความสุข” ผ่านการน าเสนอ
ความคิดและอุดมการณ์ความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นนับว่ามีความสัมพันธ์กับ
แนวคิดเกี่ยวกับบุญในทางพระพุทธศาสนาบางสว่น กล่าวคือ ในทางพระพุทธศาสนากล่าวถึงบุญทัง้ใน
ส่วนของการกระท าและผลของการกระท า 
 บุญในส่วนที่เกี่ยวข้องกับผลของการกระท านั้นกล่าวถึงบุญในฐานะผลจากการกระท าของ
บุคคลซึ่งก็คือความสุข ทั้งนี้ความสุขที่ เป็นผลจากการท าบุญตามหลักพุทธศาสนาที่ปรากฏใน
พระไตรปิฎกนั้น เมื่อพิจารณาแล้วพบว่าเป็นความสุขที่เกิดจากความอิ่มเอมใจ หรือความยินดีในการ
ท าบุญ กล่าวคือ เป็นความสุขที่เกิดจากใจที่บริสุทธ์ิ สะอาด ได้รับการขัดเกลาให้ปราศจากกิเลสและ
ห่างไกลเหตุแห่งความช่ัวร้ายหรือบาปทั้ งปวง อันเกิดจากการท าบุญตามบุญกิริยาวัตถุ ซึ่ ง
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ประกอบด้วยทาน คือ การให้ การแบ่งปัน การสละเพื่อประโยชน์แก่ผู้อื่น ศีล คือ ความประพฤติ
สุจริต งดเว้นจากการเบียดเบียนกันและกัน และภาวนา คือ การอบรมจิตใจให้ตั้งมั่น พัฒนาจิตใจ (จิต
ภาวนา) ให้เจริญงอกงามด้วยคุณสมบัติที่ดีงาม เป็นสุข สดใส เบิกบานและสงบ ตั้งมั่นเป็นสมาธิจนถึง
ข้ันฌานต่าง ๆ รวมถึงพัฒนาปัญญา (ปัญญาภาวนา) ให้เห็นแจ้งความจริง หยั่งถึงไตรลักษณ์  จนมี
จิตใจเป็นอิสระไม่หว่ันไหวหรอืถูกครอบง าด้วยโลกธรรมและรู้จักมนสิการ ท าให้ได้สมาธิประณีตถึงข้ัน
ฌานสมาบัติและโลกียอภิญญา (พระพรหมคุณาภรณ์, 2559: 326-335) 
 อย่างไรก็ตาม ความสุขอันเป็นผลจากบุญตามที่ปรากฏผ่านอุดมการณ์ความสุขในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้น โดยมากเป็นความสุขทางโลกหรือโลกียสุขที่เกิดจากกามซึ่งมี 2 อย่าง 
คือ วัตถุกามและกิเลสกาม เป็นความสุขที่คฤหัสถ์แสวงหา กล่าวคือ เป็นความสุขที่จับต้องได้ เป็น
ความสุขเกิดจากการมีทรัพย์ มีเครื่องอ านวยความสะดวกช่วยให้เกิดความสบายแก่ชีวิต มีความ
เป็นอยู่ที่ดี มีสติปัญญาหน้าที่การงาน และมีรูปร่างผิวพรรณที่ดี ซึ่งแม้ว่าจะเป็นความสุขที่ไม่ยั่งยืน แต่
ก็เป็นสิ่งที่ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน เนื่องจากเป็นสิ่งที่จะท าให้ชีวิตด าเนิน
ไปได้อย่างราบรื่น มีความสุขในสังคมยุคปัจจุบัน ดังนั้นการน าเสนออุดมการณ์ความสุขในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะจงึมสี่วนส าคัญในการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมหมั่นท าบุญเพิ่มมากขึน้ 
แต่การท าบุญที่เกิดข้ึนอาจเป็นไปในลักษณะการท าบุญเพื่อสะสมบุญ และหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้
ผลตอบแทนเป็นความความสุขทางโลกในลักษณะต่าง ๆ  อันได้แก่ ความสุขจากการมีชีวิตที่
เจริญรุ่งเรอืง ใช้ชีวิตอย่างราบรื่นไม่มีอปุสรรคใด ๆ  รวมถึงความสุขจากการมีสุขภาพแข็งแรง ความสุข
จากการมีทรัพย์สินเงินทอง ความสุขจากการมีความรู้และสติปัญญา ความสุขจากความก้าวหน้าใน
หน้าที่การงาน และความสุขจากการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี เป็นต้น  
 การท าบุญเพื่อความสุขลักษณะดังกล่าวนี้จึงมิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อลดกิเกสและความต้องการ 
รวมถึงลดความเห็นแก่ตัวลงให้จิตใจสงบสุข ในทางกลับกันการท าบุญลักษณะดังกล่าวเป็นการท าบุญ
ด้วยจิตที่มีกิเลส ปรารถนา อยากมี และอยากได้ผลของบุญเพื่อหวังความสุขสบาย เป็นการท าบุญที่
ยึดติดกับความสุขทางโลก ก่อให้เกิดพฤติกรรมการเร่งขวนขวายในการท าบุญ สะสมบุญ เพื่อให้ได้บุญ
มาก และหวังให้ผลบุญนั้นบันดาลให้เกิดผลซึ่งไม่ใช่จุดมุ่งหมายของการท าบุญที่แท้จริง  
 

 5.1.4 อุดมการณ์โชคชะตา 
 อุดมการณ์ โชคชะตาเป็นระบบความคิดท่ีเชื่อว่าดวงชะตาหรือชี วิตของมนุษย์มี
ความสัมพันธ์กับสิ่งท่ีมีอ านาจในการควบคุมหรือก าหนดการกระท าของมนุษย์ โดยเฉพาะอิทธิพล
ของดวงดาว เหตุการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตท่ีเกิดขึ้นล้วนถูกก าหนดไว้แล้ว มนุษย์ไม่สามารถหลีกเลี่ยง
ได้ แต่สามารถแก้ไขหรือเปลี่ยนแปลงได้ เมื่อตกอยู่ในสภาวะท่ีมีเคราะห์ซึ่งท าให้ชีวิตเป็นทุกข์ 
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ระบบความคิดนี้เป็นไปตามกรอบความคิดทางโหราศาสตร์และศาสตร์การพยากรณ์ซึ่งแฝงมากับ   
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ  
 การน าเสนอดังกล่าวแสดงให้เห็นความเช่ือและการยอมรับอ านาจของโชคชะตาที่ สามารถ
ก าหนดความเป็นไปของชีวิตของคนในสังคมตามแนวคิดเรื่องชะตานิยม ซึ่งชนกพร พัวพัฒนกุล 
(2556: 102) กล่าวถึงแนวคิดเรื่องชะตานิยมไว้ว่าเป็นความเช่ือที่ว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ นั้นถูกก าหนด
โดยชะตากรรม และเป็นสิ่งที่คนเราไม่สามารถควบคุมได้ มนุษย์ไม่มีอ านาจที่จะก าหนดสิ่งต่าง ๆ ทุก
สิ่งที่เกิดข้ึนล้วนเป็นพรหมลิขิตที่ชะตากรรมได้ก าหนดไว้ก่อนแล้วทั้งสิ้น ไม่ว่าจะด้วยอิทธิพลของ
ดวงดาว พระเจ้า เทพเจ้า เทวลิขิต หรือพรหมลิขิต ตามแต่ความเช่ือของคนในแต่ละสังคม 
 แนวคิดเรื่องชะตานิยมดังกล่าวส่งผลให้คนในสังคมพยายามหาวิธีการเพื่อแก้ไ ขหรือ
เปลี่ยนแปลงดวงชะตาให้ดีข้ึน โดยเฉพาะเมื่อตกอยู่ในสภาวะที่มีเคราะห์ที่ท าให้ชีวิตเป็นทุกข์ ทั้งนี้
การแก้ไขดวงชะตาน้ันสามารถท าได้โดยการประพฤติตนให้สอดคล้องกับดวงชะตาหรือการกระท าให้
ถูกโฉลกกับดวงชะตาโดยอาศัยหลักโหราศาสตร์ผสานกับหลักไสยศาสตร์ (ปราณเวท: 2562) 
 อุดมการณ์โชคชะตาที่ถ่ายทอดผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะถือเป็นการผลิตซ้ า
ความเช่ือเรื่องโชคชะตาของคนในสังคม อย่างไรก็ตาม แม้ว่าคนในสังคมจะเช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ นั้น
ถูกก าหนดโดยชะตากรรม และเป็นสิ่งที่คนเราไม่สามารถควบคุมได้ นอกจากนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในหนังสือธรรมะได้ประกอบสร้างความคิดแก่ผู้บริโภควาทกรรมโดยแสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นมี
ความสัมพันธ์กับดวงชะตา กล่าวคือ บุญมีผลต่อดวงชะตา ผลจากการท าบุญท าให้ดวงชะตา
เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ ซึ่งมีส่วนช่วยเพิ่มน้ าหนักให้แก่ผลจากการท าบุญให้ด ารงอยู่ในสั งคม
ต่อไป  
 อุดมการณ์โชคชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นน าเสนอผ่านความคิดบุญมี
ผลต่อดวงชะตา โดยปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะ 2 ประเภท ได้แก่ หนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์ 
ทั้งนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์นั้นน าความคิด
ความเช่ือเกี่ยวกับโชคชะตาหรือดวงชะตาซึ่งเป็นประเด็นที่คนในสังคมให้ความสนใจมาผสมผสานกับ
แนวคิดเกี่ยวกับบุญมาสร้างเป็นเนื้อหาหรือข่าวเพื่อดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภควาทกรรมอันน าไปสู่
ยอดจ าหน่ายที่มีมากขึ้น  
 ด้านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนน้ันมุ่งถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับบุญตามหลักธรรม
ของพระพุทธศาสนาแก่นักเรียน เพื่อให้ผู้เรียนน าหลักธรรมค าสอนไปปฏิบัติในการพัฒนาตนเองและ
อยู่ร่วมกันในสังคม รวมทั้ ง ถ่ายทอดความคิดเกี่ยวกับ วิธีปฏิบัติตนที่ ถูกต้องในฐานะที่ เป็น
พุทธศาสนิกชน ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์นั้นมุ่งเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับบุญ ให้ความรู้
เกี่ยวกับหลักการท าบุญ รวมถึงเชิญชวนบุคคลให้เกิดความสนใจในการท าบุญและได้ร่วมกิจกรรมการ
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ท าบุญ ด้วยเหตุนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนและวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์จึงไม่
ปรากฏการน าเสนอความคิดและอุดมการณ์โชคชะตาดังกล่าว 
 อุดมการณ์โชคชะตาที่น าเสนอผ่านความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์แสดงให้เห็นว่าคนในสั งคมไทยมีความเช่ือเกี่ยวกับเรื่องโชคชะตา 
ยอมรับอ านาจของดวงชะตาว่าเป็นสิ่งที่มีอ านาจ มีอิทธิพล และมีผลในการก าหนดชีวิตและความ
เป็นไปของมนุษย์ เช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนถูกก าหนดด้วยดวงชะตาไว้แล้ว มนุษย์ไม่สามารถ
ควบคุมได้ แต่สามารถแก้ไขหรือเปลี่ยนแปลงให้ดีข้ึนได้ ซึ่งความเช่ือเช่นนี้มีพื้นฐานมาจากความเช่ือ
ตามคติโหราศาสตร์ ที่เช่ือว่าดวงชะตาสามารถก าหนดชีวิตคนให้แตกต่างกันไป ทั้งนี้ส่วนหนึ่งเป็น
เพราะความแตกต่างเรื่องเวลาเกิดของแต่ละคนซึ่งสัมพันธ์กับการโคจรของดวงดาวต่าง ๆ อันมี
ผลกระทบต่อมนุษย์ โลก และสิ่งต่าง ๆ บนโลก (เนื่องน้อย บุณยเนตร, 2537ข: 52-53) ความคิดดังที่
ได้กล่าวมาแสดงให้เห็นการยอมรับสิ่งที่มีอ านาจเหนือการกระท าของมนุษย์ โดยเฉพาะอิทธิพลของ
ดวงดาวในการควบคุมสิ่งต่าง ๆ ให้เป็นไป 
 นอกจากการยอมรับการมีอยู่ของ “โชคชะตา” แล้ว อุดมการณ์โชคชะตายังสร้างชุดความคิด
ที่แสดงให้เห็นว่าบุญกับโชคชะตามีความสัมพันธ์กัน ด้วยการน าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญนั้นสามารถ
ส่งผลให้โชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ กล่าวคือ การท าบุญนั้นจะส่งผลให้มี
ดวงชะตาที่ดีข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท าให้เคราะห์ที่มีอยู่นั้นหมดสิ้นไปหรือเบาบางลง การน าเสนอ
ดังกล่าวแสดงให้เห็นการผสมผสานความคิดจากความเช่ือในทางโหราศาสตร์และคติทางพุทธศาสนา
เข้าด้วยกัน ซึ่งลักษณะดังกล่าวปรากฏอยู่ในสังคมไทยมาตั้งแต่สมัยโบราณ ดังที่เนื่องน้อย บุณยเนตร 
(2537ข: 57) กล่าวว่า 
  

  ความคิดเรื่องดวงชะตาซึ่งเป็นการผสมผสานระหว่างมโนทัศน์แบบ
โหราศาสตร์และมโนทัศน์บางส่วนของพุทธศาสนาน้ีมีอิทธิพลต่อการมองชีวิตของ
คนไทยมาต้ังแต่สมัยโบราณ ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มผู้ปกครอง กลุ่ม “เจ้านาย” หรือกลุ่ม
ชนชาวบ้านธรรมดา ในกลุ่มเจ้านายนั้นจะเห็นได้ว่ามีพระมหากษัตริย์ไทยพระองค์
หนึ่งที่ได้ทรงบวชเรียนในพุทธศาสนา และในขณะเดียวกันก็ได้ทรงศึกษาต ารา
โหราศาสตร์มาอย่างช านาญ จนกระทั่งทรงพระราชนิพนธ์กวีนิพนธ์ทางโหราศาสตร์
ไว้ คือ พระบาทสมเด็จพระจองเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 4 พระองค์ได้ทรงพระราช
นิพนธ์กาพย์ต าราจอมตรีภพอันเป็นต าราท านายดวงชาตา โดยนับวัน เดือน ปี ที่
เกิดจากต าราทางโหราศาสตร์โบราณที่ได้ทรงศึกษามา และในขณะเดียวกันก็ได้ทรง
ใช้แนวคิดเกี่ยวกับบุญกรรมในพุทธศาสนาอธิบายดวงชาตาด้วย ดังตอนหนึ่งได้ทรง
พระราชนิพนธ์ไว้ว่า 
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  ตัวเราพระจอมเกล้า  บ ารุงเหล่าราษฎรส าราญ 
  เลี้ยงเสนาข้าราชการ  ใช้แบบนี้ดีหนักหนา ฯ 
  ต าราน้ีช่ือตรีภพ   จงปรารภเร่งศึกษา 
  หญิงชายที่เกิดมา   ตามชะตาช่ัวและดี ฯ 
  ... 
  จงส าเร็จเสร็จสิ้นสิบทัศน์  ครั้งแจ้งชัดควรท านาย 
  จะดีช่ัวคนทั้งหลาย  เป็นบุญกรรมหนุนน ามา 
 
 กล่าวได้ว่าการน าเสนออุดมการณ์โชคชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนอกจาก
จะเป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าความคิดเกี่ยวกับโชคชะตาซึ่งมีอยู่ในสังคมไทยแล้วซึ่งแสดงให้เห็นการ
ยอมรับสิ่งที่มีอิทธิพลและมีอ านาจในการก าหนดความเป็นไปของชีวิตแล้ว ยังสร้างการรับรู้เกี่ยวกับ
การผสมผสานความคิดจากความเช่ือในทางโหราศาสตร์และคติทางพุทธศาสนาเข้าด้วยกันซึ่งเป็น
ความคิดที่ยังคงสืบทอดมาในปัจจุบัน 
 นอกจากนี้อุดมการณ์โชคชะตายังมีส่วนช่วยโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมเปิดรับอุดมการณ์
หรือความคิดอื่น ๆ ได้ง่ายข้ึน โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากผู้บริโภควาทกรรมเช่ือเรื่องอ านาจของดวงชะตา
มากเท่าใด ก็จะไม่ตั้งค าถาม ปฏิเสธ หรือโต้แย้งความคิดที่ น าเสนอผ่านตัวบทวาทกรรม ในทาง
กลับกันจะท าให้ผู้บริโภควาทกรรมยอมรับความคิด ความเช่ือ ค่านิยมที่ถ่ายทอดผ่านตัวบทวาทกรรม
ได้มากข้ึน (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556: 103) ซึ่งในที่นี้อุดมการณ์โชคชะตาที่ถ่ายทอดผ่านวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะอาจท าให้ผู้บริโภควาทกรรมที่ยอมรับและมีความเช่ือเกี่ยวกับโชคชะตา
เกิดความปรารถนาที่จะท าบุญเพื่อแก้ไขหรือเปลี่ยนแปลงดวงชะตาของตนให้ดีข้ึน หรือท าให้เคราะห์
ที่มีอยู่ลดน้อยหรือเบาบางลงไป 
 อย่างไรก็ตาม ในทางพระพุทธศาสนาน้ันไม่ได้สอนให้เช่ือเรื่องโชคชะตาหรือดวงชะตาซึ่งอยู่
เหนือการกระท าและการควบคุมของมนุษย์ พระพุทธศาสนาสอนให้เช่ือเรื่องกฎแห่งกรรมซึ่งเป็นกฎ
ย่อยกฎหนึ่งในกฎ 5 อย่าง (นิยาม 5) ของกฎปฏิจจสมุปบาท โดยเป็นกฎแห่งความเป็นเหตุและผล
ของกรรมที่เป็นการกระท าของมนุษย์และสัตว์กับเหตุการณ์หรือสภาวะที่เกิดกับชีวิตของมนุษย์และ
สัตว์เหล่าน้ัน (วัชระ งามจิตรเจริญ, 2561: 265) 
 ชีวิตของมนุษย์และสัตว์ต้องเป็นไปตามกฎแห่งกรรมอันเป็นกฎแห่งความเป็นไปตาม เหตุ
ปัจจัยกล่าวคือ เมื่อกระท าแล้วจะต้องเกิดผลตามกฎแห่งกรรม โดยหากท ากรรมดีย่อมได้รับผลดีตอบ
แทน แต่หากท ากรรมช่ัวย่อมได้รับสิ่งไม่ดีเป็นผลตอบแทน ดังปรากฏข้อความในพระไตรปิฎก ความ
ว่า 
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 บุคคลหว่านพืชเช่นใด ย่อมได้ผลเช่นน้ัน 
  คนท าดีย่อมได้ดี ท าช่ัวย่อมได้ช่ัว 

(ส .ส 15/256/374) 
 
 กล่าวได้ว่า ความคิดเรื่องโชคชะตาหรือดวงชะตาที่น าเสนอผ่านอุดมการณ์ โชคชะตาใน    
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นไม่เป็นไปตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนาที่เช่ือเรื่องกรรม
ลิขิต ชีวิตของมนุษย์และสัตว์เป็นไปตามกฎแห่งกรรม มิได้ข้ึนอยู่กับสิ่งที่มีอ านาจ มีอิทธิพล และมีผล
ในการก าหนดชีวิตและความเป็นไปของมนุษย์ ส าหรับการท าบุญในพระพุทธศาสนานั้นเป็นการ
กระท าเพื่อละบาป ช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิ อันเป็นเหตุของความสุข มิได้เป็นไปเพื่อท าให้ดวงชะตา
เปลี่ยนแปลง อย่างไรก็ตามอุดมการณ์โชคชะตาที่ผู้ผลิตวาทกรรมน าเสนอนั้นก็ส่งผลให้ผู้บริโภค   
วาทกรรมเกิดความปรารถนาที่จะท าบุญมากขึ้น เพื่อหวังให้ผลบุญนั้นช่วยแก้ไขหรือเปลี่ยนแปลงดวง
ชะตาของให้ดีข้ึน  
  
5.2 วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกบับญุในสื่อสาธารณะ 
 วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (socio-cultural practice) หมายถึง สังคมและวัฒนธรรมที่
เป็นส่วนหนึ่งของการสื่อสารหรือการผลิตและบริโภคตัวบทนั้น ๆ ส าหรับการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทาง
สังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นเป็นการศึกษาสถานการณ์หรือปัจจัยทาง
สังคมวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่ อสาธารณะ โดยผู้ วิจัยจะอธิบาย
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะกับบริบททางสังคม
วัฒนธรรมตามกรอบการวิเคราะห์วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 3 มิติของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 
1995) 
 ผู้วิจัยจ าแนกผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 
 1. อิทธิพลของสังคมที่มีผลต่อตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
 2. ผลของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่อาจมีต่อสังคม 
 ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะดังกล่าวมี
รานละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

 5.2.1 อิทธิพลของสังคมท่ีมีผลต่อตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกบับุญในสื่อสาธารณะ 
 การศึกษาความคิดเกี่ยวกับบุญที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะตามที่ได้น าเสนอไปแล้วในบทที ่4 เผยให้เห็นอุดมการณ์ที่สือ่ผา่นความคิดเกี่ยวกับบญุทั้งสิน้ 
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4 อุดมการณ์ ได้แก่ อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์
โชคชะตา ทั้งนี้ปัจจัยทางสังคมวัฒนธรรมที่มีผลต่อการผลิตตัวบทที่แฝงอุดมการณ์ดังกล่าวนั้น อาจ
เกิดจากแนวคิดและความเช่ือต่าง ๆ 6 ประการ ที่มีอยู่ในสังคมไทย ดังต่อไปนี ้
 1. แนวคิดเรื่องบุญในพระไตรปิฎกและอรรถกถา 
 2. แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกาย 

3. แนวคิดพระพุทธศาสนาแบบประชานิยม 
4. แนวคิดเรื่องบริโภคนิยม 
5. ความเช่ือเรื่องดวงชะตาในสังคมไทย 

  6. ความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตาย 
 แนวคิดและความเช่ือดังกล่าวมีผลต่อตัวการผลิตบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
  5.2.1.1 แนวคิดเรื่องบุญในพระไตรปิฎกและอรรถกถา 
  พระไตรปิฎกและอรรถกถาซึ่งเป็นคัมภีร์ที่ส าคัญทางพระพุทธศาสนาที่เป็นแหล่ง
รวบรวมพระธรรมค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้ากล่าวถึง “บุญ” โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่  
  1. บุญส่วนที่เป็นเหตุ หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นการกระท า เรียกว่า “การท าบุญ”  
  2. บุญส่วนที่เป็นผล หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า เรียกว่า “ผล
หรืออานิสงส์ของบุญ”  
   
   5.2.1.1.1 บุญส่วนที่เป็นเหตุในฐานะที่เป็นการกระท า 
   “บุญ” ในฐานะที่เป็นการกระท า หมายถึง การกระท าที่ดีที่เป็นกุศล อัน
ได้แก่ การกระท าตามบุญกิริยาวัตถุ ประกอบด้วย ทาน ศีล และภาวนา เจตนา มุ่งเน้นการขัดเกลา
และช าระจิตใจให้สะอาดบริสุทธ์ิ ช่วยช าระล้างอกุศลมูล ได้แก่ โลภะ โทสะ และโมหะ ซึ่งเป็นต้นเหตุ
แห่งความช่ัวร้าย  
   “บุญ” ในฐานะที่เป็นการกระท าตามแนวคิดในพุทธศาสนาที่ปรากฏใน
พระไตรปิฎกและอรรถกถาดังกล่าวนับว่ามีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะ ไม่ว่าจะเป็นการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ซึ่งปรากฏอย่าง
สม่ าเสมอในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อทั้ง 4 ประเภท แสดงให้เห็นว่าชาวพุทธนั้นต้องท าบุญ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท าบุญในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา นอกจากนี้ “บุญ” ในฐานะที่เป็นการ
กระท ายังมีอิทธิพลต่อการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู โดยความกตัญญูนั้น
ถือเป็นการกระท าที่ดีและเปน็คนสมบัติของการเป็นคนดีตามหลกัค าสอนของพระพุทธศาสนา ทั้งนี้ทั้ง
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ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าและความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู จัด
อยู่ในส่วนของบุญในฐานะที่เป็นการกระท าความดี อันเป็นส่วนส าคัญในการประกอบสร้างอุดมการณ์
ชาวพุทธ  
   อุดมการณ์ชาวพุทธดังกล่าวนับเป็นการผลติซ้ าและตอกย้ าความคิดเกี่ยวกับ
การท าบุญในฐานะของการท าความดี ซึ่งมีผลในการก าหนดพฤติกรรม และคุณลักษณะของสมาชิกใน
กลุ่มสังคมชาวพุทธให้มีคุณลักษณะที่พึงประสงค์ เป็นสมาชิกที่ดีในกลุ่มสังคมชาวพุทธ และเป็นคนดี
ในฐานะที่เป็นเป็นสมาชิกหนึ่งของสังคม 
 
   5.2.1.1.2 บุญส่วนที่เป็นผลในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า 
   “บุญ” ในฐานะที่เป็นผลจากการกระท า หมายถึง ผลจากการกระท าความ
ดีของบุคคลซึ่งก็คือความสุข โดยความสุขที่เป็นผลจากบุญตามที่ปรากฏในพระไตรปิฎกและอรรถกถา
นั้นเป็นความสุขใจ ความสบายใจ ความอิ่มเอมใจ หรือความยินดีในการท าบุญ เป็นความสุขที่เกิดจาก
การช าระ ขัดเกลาจิตใจ ให้ปราศจากกิเลส 
   “บุญ” ในฐานะที่เป็นผลจากการกระท าตามแนวคิดในพุทธศาสนาที่ปรากฏ
ในพระไตรปิฎกและอรรถกถาดังกล่าวมีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะ ในการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุข น าไปสู่การประกอบสร้างอุดมการณ์
ความสุข โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าเสนอผลของการท าบุญที่ท าให้เกิดความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา ซึ่งน าเสนอให้เห็นว่าความสุขจากการท าบุญนั้น ได้แก่ 
ความสงบ ความเบิกบานสบายใจ รวมถึงการมีจิตใจที่สะอาดปราศจากกิเลส  ซึ่งเป็นไปตาม
จุดมุ่งหมายของการท าบุญตามหลักพุทธศาสนา ที่เป็นเช่นนี้อาจเป็นเพราะหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนามุ่งให้ความรู้ที่ถูกต้องเกี่ยวกับบุญตามหลักพุทธศาสนา 
   อย่างไรก็ตาม ความสุขอันเป็นผลจากบุญและการท าบุญตามที่ปรากฏใน
พระไตรปิฎกและอรรถกถาอาจถูกตีความใหม่ กล่าวคือ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในหนังสือ
ธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์มุ่งเน้นความสุขทางกายซึ่งถือเป็นความสุขทางโลกหรือโลกียสุข อัน
ได้แก่ การมีชีวิตอย่างราบรื่นไร้อุปสรรค การได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชีวิตเกิดความสุขด้าน  
ต่าง ๆ ได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้า
ในหน้าที่การงาน และการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีความเป็นสิริมงคลที่ถือเป็นสิ่งที่ผู้
ท าบุญปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน ซึ่งสิ่งต่าง ๆ เหล่าน้ีนับว่าเป็นสิ่งที่มนุษย์ทุกคนปรารถนา 
เนื่องจากจะท าให้เกิดสิ่งดีงามในชีวิต ท าให้ชีวิตมีความสุข ผู้ผลิตวาทกรรมจึงน าความสุขลักษณะ
ดังกล่าวมาถ่ายทอดในฐานะที่เป็นผลที่มนุษย์ปรารถนาจะให้เกิดข้ึนจากการท าบุญ ซึ่งมีผลโน้มน้าว
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และชักชวนให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความปรารถนาที่จะท าบุญ โดยใช้ผลของการท าบุญเป็นปัจจัย
ส าคัญในการกระตุ้นให้เกิดความปรารถนาในการท าบุญ 
 
  5.2.1.2 แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกาย 
  แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกายนี้ ผู้วิจัยจะอ้างอิงจากผลการศึกษาของ
สุนทรี โชติดิลก (2560) ซึ่งได้ศึกษาเรื่อง “บุญ: ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรม
ที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย” โดยผลการศึกษาแสดงให้เห็นแนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกาย
ผ่านการศึกษากลวิธีทางภาษาที่เผยให้เห็นอุดมการณ์เกี่ยวกับบุญที่แฝงมากับวาทกรรมที่ผลิตโดยวัด
พระธรรมกาย ดังนี ้
  วัดพระธรรมกายเป็นวัดในสังกัดพุทธศาสนา มหานิกาย ผู้บุกเบิกสร้างวัด
พระธรรมกาย คือ อุบาสิกาจันทร์ ขนนกยูง พระเทพญาณมหามุนี (หลวงพ่อธัมมชโย) และพระ
ภาวนาวิริยคุณ (หลวงพ่อทัตตชีโว) โดยเริ่มต้นจากสถานปฏิบัติธรรมบ้านธรรมประสิทธ์ิ วัดปากน้ า 
ภาษีเจริญ แล้วพัฒนามาเป็นศูนย์พุทธจักรปฏิบัติธรรม ซึ่งภายหลังพัฒนาเป็นวัดพระธรรมกายในทีส่ดุ 
  วัดพระธรรมกายมีอัตลักษณ์ที่สามารถเห็นได้ชัดเจน จ าแนกได้เป็น 3 ประการ 
ได้แก่ 
  1. อัตลักษณ์ด้านการแต่งกาย 
  การแต่งกายของผู้ศรัทธาวัดพระธรรมกายมักนิยมใส่ชุดสีขาวแบบเดียวกัน โดย
ผู้ชายนุ่งกางเกงขายาวสีขาว เสื้อแขนสั้นสีขาวผ่าติดกระดุมด้านหน้า ส่วนผู้หญิงมักสวมผ้าถุงหรือ
กระโปรงยาวสีขาว เสื้อแขนสั้นสีขาวผ่าติดกระดุมด้านหน้า ตีเกร็ดทั้งด้านซ้ายและขวา 
  2. อัตลักษณ์เรื่องวัตถุและสัญลักษณ์ 
  วัดพระธรรมกายใช้สัญลักษณ์ “ดวงแก้ว” เพื่อสื่ออัตลักษณ์ความบริสุทธ์ิ ใส และ
สว่าง นอกจากนี้ยังใช้พระมหาธรรมกายเจดีย์เป็นสัญลักษณ์ศูนย์รวมใจของชาวธรรมกาย 
  3. อัตลักษณ์ด้านกิจกรรมการท าบุญ 
  วัดพระธรรมกายมีแนวทางการจัดงานบุญตามแบบของตนเอง โดยมักจัดงานบุญใน
วันอาทิตย์ต้นเดือน เนื่องจากความสะดวกของผู้ที่จะเดินทางมาวัด การท าบุญมักมีการก่อสร้าง
เกี่ยวกับการสร้างพุทธสถานตามแนวทางของวัดพระธรรมกาย เช่น การสร้างมหาวิหาร ลานสภา
ธรรมกาย หรือเจดีย์ในพื้นที่วัดสาขาต่าง ๆ นอกขากนี้รูปแบบการท าบุญของวัดพระธรรมกายมักมีริ้ว
ขบวนแห่ มีการคัดเลือกหญิงสาวเพื่อมาสวมชุดมหาลดาปสาธน์ซึ่งเป็นเครื่องประดับของนางวิสาขา 
  อนึ่ง วัดพระธรรมกายได้รับกระแสวิพากษ์วิจารณ์เกี่ยวกับวิถีปฏิบัติอย่างต่อเนื่อง 
และถูกสังคมมองว่ามีแนวคิดที่บิดเบือนไปจากพระพุทธศาสนา โดยเฉพาะอย่างยิ่งแนวคิดเรื่องบุญที่
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บิดเบือนไปจากพุทธศาสนาแบบเถรวาท ทั้งนี้แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกาย มี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
  1. แนวคิดการท าบุญด้วยทาน 
  จากการศึกษาวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย สุนทรี โชติดิลก (2560: 285-
286) พบว่ามีการใช้กลวิธีทางภาษาเพื่อสื่อความคิดเกี่ยวกับการให้ทานไปพร้อมกับความคิดว่า
อานิสงส์ของบุญคือปาฏิหาริย์ โดยมุ่งน าเสนอให้เห็นว่าการท าทานด้วยวัตถุเป็นทานที่ท าได้ยาก ต้อง
เสียสละ แต่เมื่อท าแล้วจะท าให้เกดิความปีติเอิบอิ่มใจ และที่ส าคัญบุญจะสง่ผลให้เกิดผลที่พึงประสงค์ 
  นอกจากนี้วาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายมีการผลิตตัวบทผสมผสานข้อธรรม
ที่เกี่ยวกับหลักธรรมที่ปรากฏในพระไตรปิฎกและอรรถกถา ได้แก่ บุญกริยาวัตถุตามที่ปรากฏใน
พระไตรปิฎก แต่มีนัยทางความคิดเกี่ยวกับการให้ทานที่มีความสัมพันธ์ในระดับวัตถุทาน ซึ่งเป็นการ
ให้ทานในระดับอามิสทาน แต่ทานที่ได้รับยกย่องอย่างสูงสุดคือธรรมทาน วาทกรรมที่ผลิตโดยวัด
พระธรรมกายน าเสนอความคิดน้ีไว้อย่างแยบคาย หากกลุ่มผู้ศรัทธาวัดพระธรรมกายมองว่าวาทกรรม
ที่เผยแพร่โดยวัดพระธรรมกายคือธรรมทานแล้ว วาทกรรมเหล่าน้ีจะถูกตีตราความถูกต้องและถูกให้
คุณค่าในสถานะหลักธรรมค าสอนในระดับเดียวกับพระวจนะขององค์พระสัมมาสัมพุทธเจ้า 
  2. แนวคิดการสร้างต้นแบบการท าบุญจากวรรณกรรมอานิสงส์ 
  สุนทรี โชตดิลก (2560: 287-289) กล่าวถึงแนวคิดการท าบุญตามแนวทางของ
ธรรมกายว่ามีการสร้างต้นแบบการท าบุญจากวรรณกรรมอานิสงส์ โดยวรรณกรรมอานิสงส์นั้นเน้น
เรื่องทานซึ่งมีเป็นจ านวนมากในวัฒนธรรมพุทธศาสนาไทยสัมพันธ์กับวัฒนธรรมและประเพณีไทย 
และสะท้อนให้เห็นความส าคัญของค่านิยมในการท าทานในสังคมไทยอย่างเด่นชัด  
  จากการวิเคราะห์ตัวบทวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย พบว่ามีการน า
วรรณกรรมอานิสงส์มาเป็นส่วนหนึ่งของสื่อที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อที่ผลิต
เพื่อกลุ่มประชาชนทั่วไป และสื่อที่ผลิตเพื่อกลุ่มเด็กและเยาวชน ทั้งนี้วาทกรรมที่ผลิตโดยวัด
พระธรรมกายน าวรรณกรรมอานิสงส์ดังกล่าวมาผลิตซ้ าในช่วงเวลาที่จะจัดกิจกรรมหล่อพระทองค า 
ซึ่งในส่วนท้ายเรื่องผู้ผลิตวาทกรรมแสดงเจตนาชัดเจนว่าต้องการให้ผู้บริโภควาทกรรมร่วมท าบุญกับ
วัดพระธรรมกาย ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่าผู้ผลิตวาทกรรมเลือกน าตัวบทที่มีอยู่เดิมในบริบทพุทธศาสนามา
ผลิตซ้ า โดยแฝงเจตนาที่จะเรียกร้องการท าบุญจากผู้ศรัทธาด้วยการน าวรรณกรรมอานิสงส์มาเป็น
ต้นแบบให้ผู้บริโภคตั้งใจท าบุญอย่างทุ่มเท ด้วยการน าอานิสงส์ของบุญมาเป็นแรงจูงใจ 
  3. แนวคิดการอรรถาธิบายของบุญอย่างเป็นรูปธรรมจากวิมานวัตถุ 
  สุนทรี โชติดิลก (2560: 289-295) กล่าวว่าวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายมัก
มีการอรรถาธิบายผลของบุญอย่างเป็นรปูธรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งประเด็นเกี่ยวกับชีวิตหลังความตาย 
เช่น ตายแล้วไปเกิดเป็นอะไร อยู่ที่ไหน มีวิมานหรือสมบัติอะไรบ้าง หากพิจารณาการอรรถาธิบายผล
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ของบุญในบริบทสังคมไทย จะเห็นว่าในคัมภีร์หรือเรื่องเล่าในพุทธศาสนาก็กล่าวถึงผลของบุญว่าตาย
ไปแล้วจะได้อะไร แต่มีการดัดแปลงตัวละครและเนื้อหาให้เป็นที่รู้จักของคนในสังคม ทั้งนี้ตัวบท   
วาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายนั้นมีทั้งความคิดที่เหมือนและต่างกับความคิดในพุทธศาสนา 
กล่าวคือ การอรรถาธิบายผลของบุญมีลักษณะเหมือนกับความเช่ือเกี่ยวกับชีวิตหลังความตายใน
สังคมไทยทั่วไปว่าท าบุญแล้วจะข้ึนสวรรค์ แต่ถ้าท าบาปก็ต้องตกนรก แต่สิ่งที่ท าให้วาทกรรมที่ผลิต
โดยวัดพระธรรมกายแตกต่างจนเกิดข้อถกเถียงในสังคม คือ การต่อยอดการอธิบายเรื่องสวรรค์/นรก 
ต่างออกไปอย่างเป็นรูปธรรมมากกว่าสื่ออื่น ดังนี้ 
  1) การกล่าวถึงวัตถุที่ท าบุญในปัจจุบันจะส่งผลในชาติหน้าอย่างไรบ้าง 
  2) การกล่าวถึงสมบัติหลังความตายอย่างละเอียด ทั้งสิ่งของ ปริมาณ ความทันสมัย 
และเทคโนโลยี 
  3) การสร้างภาพจ าลองกราฟิกของชีวิตความตายของแต่ละบุคคลอย่างละเอียด 
  ปัจจัยเหล่านี้ท าให้เกิดการตั้งค าถามจากสังคมว่าเป็นการแสดงตนเป็น “ผู้หยั่งรู้” 
หรือไม่ ทั้งที่เรื่องชีวิตหลังความตายองค์สัมมาสัมพุทธเจ้ากล่าวว่าเป็นเรื่อง “อจินไตย” (เรื่องไม่ควร
คิดค านึง) ซึ่งการสอนเรื่องท าบุญเพื่อชาติหน้าแท้จริงแล้วเป็นความเช่ือที่มีรากอยู่แล้วในสังคมไทย 
เมื่อวัดพระธรรมกายต่อยอดความเช่ือให้เป็นรูปธรรมที่ชัดเจน มีความสมเหตุสมผล และละเอียด
เฉพาะรายบุคคลมากขึ้น จึงท าให้ผู้บริโภควาทกรรมยอมรับได้โดยง่าย 
  จากการวิเคราะห์ตัวบทวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย แม้ว่าตัวบทจะได้รับ
อิทธิพลจากแนวคิดทางพุทธศาสนา กล่าวถึงความสัมพันธ์ของการท าบุญการท าความดี เพื่อผลิตซ้ า
ความคิดเกี่ยวกับชีวิตหลังความตายก็ตาม แต่ทว่ายังมิใช่แก่นแท้ที่มุ่งไปสู่การละกิเลส เนื่องจาก 
“บุญ” ตามแนวทางของวัดพระธรรมกายใช้ค าว่า “บุญ” เป็นแรงจูงใจให้คนเข้าวัดมากกว่าการท าบุญ
ตามก าลังศรัทธาแบบวัดทั่วไป อีกทั้งค าว่า “บุญ” ตามแนวทางของวัดพระธรรมกายยังมีบทบาทเป็น
พลังอ านาจในการขจัดปัญหาในชาตินี้ และสามารถแลกชีวิตที่ดีในโลกหลังความตายได้อีกด้วย 
  การท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายที่มุ่งเน้นสมบัติทั้งในชาตินี้และชาติหน้า
นั้น สะท้อนให้เห็นความไม่เท่าเทียมกันทางสังคมในด้านชนช้ัน แม้ว่าในสังคมไทยจะไม่มีการแบ่งชน
ช้ันที่ชัดเจน แต่ก็มีการแบ่งชนช้ันทางสังคมตามสถานะทางสังคม หรือด้วยความร่ ารวยเป็นหลัก ตัว
บทวาทกรรมที่ผลติโดยวัดพระธรรมกายมีการผลิตซ้ าความคิดเกี่ยวกับความร่ ารวยกว่า คนรวยเป็นชน
ช้ันสูงในสังคม และหากต้องการร่ ารวยก็จะต้องท าบุญให้มาก นอกจากนี้การน าเสนอแนวคิดเรื่องบุญ
ตามแนวทางของธรรมกายยังสื่อนัยทางความคิดว่าการท าบุญที่ “ถูกต้อง” คือ การท าบุญกับวัด
พระธรรมกาย ทั้งที่การท าบุญที่แท้จริงมิได้มีลักษณะเจาะจงว่าต้องท าบุญที่วัดใดวัดหนึ่งเท่านั้น 
  4. แนวคิดการสร้างบารมีในพุทธศาสนากับแนวคิดการสร้างบุญและบารมีของวัด
พระธรรมกาย 
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  สุนทรี โชติดิลก (2560: 295-296) กล่าวถึงแนวคิดเรื่องบารมีซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
หลักพุทธศาสนา โดยแนวคิดเรื่องบารมีมีอิทธิพลต่อตัวบทที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย แต่มีลักษณะที่
ต่างไปจากความหมายของค าว่า “บารมี” ในบริบทพุทธศาสนาที่ต้องการแสดงให้เห็นถึงการบ าเพ็ญ
คุณธรรมอย่างอุกฤษฏ์ของผู้ที่ปรารถนาความเป็นพระพุทธเจ้า ส่วนค าว่า “บารมี” ตามแนวทางของ
วัดพระธรรมกาย หมายถึง การท าบุญอย่างยิ่งยวด ซึ่งเป็นการขยายขอบเขตทางความหมายจากเดิม 
คือ บารมีของพระโพธิสัตว์ ไปสู่บารมีของปุถุชน ดังนั้นจึงเป็นการสื่อนัยทางความคิดได้ว่าเมื่อท าบุญ
กับวัดพระธรรมกายถือว่าเป็นการสะสมบารมี และการปฏิบัติตามหลักวิชชาธรรมกายเป็นแนวทางที่
น าไปสู่การหลุดพ้น ซึ่งอาจเป็นการช่วยยืนยัน “ความถูกต้อง” ของวิชชาธรรมกายในฐานะ “ความ
จริง” ของการหลุดพ้นตามหลักศาสนา 
  5. แนวคิด “สังโยชน”์ กับวิถีการท าบุญของวัดพระธรรมกาย 
  ผลการศึกษาวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายของสุนทรี โชติดิลก (2560: 296-
297) พบว่าความคิดเรื่องบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายนั้นมิได้เป็นไปเพื่อการสละหรือตัด
กิเลสและตัดความตระหนี่ในจิตใจตนเอง แต่กลับเป็นการเพิ่มความตระหนี่ในใจให้เกิดข้ึนกับผู้บริโภค
วาทกรรม หรืออาจกล่าวได้ว่าเป็นการขับเน้น “สังโยชน์” ซึ่งหมายถึง “ธรรมที่มัดใจสัตว์ไว้กับทุกข์” 
คือเป็นการร้อยรัดกิเลสไว้ในใจมนุษย์ แบ่งได้เป็น 3 ประการ ดังนี้ 
  1) การท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายแสดงให้เห็นการมี “สักกายทิฏฐิ” 
หมายถึง “ความเห็นว่าเป็นตัวของตน” กล่าวคือ แนวทางการท าบุญของวัดพระธรรมกายมีการสอน
ให้เข้าใจว่าการท าบุญเป็นเรื่องส าคัญ หากอยากได้บุญมากต้องเลือกท าบุญกับวัดพระธรรมกายเพราะ
มีสายปูชนียาจารย์ ได้แก่ พระมงคลเทพมุนี (สด  จนฺทสโร) มหารัตนอุบาสิกาจันทร์ ขนนกยูง หรือ
แม้กระทั่งตัวตนของพระธรรมกาย เป็นผู้สอดส่องคุมบญุให ้ซึ่งจะท าให้ผูบ้รโิภควาทกรรมเข้าใจว่าการ
ร่วมบุญกับวัดพระธรรมกายมีความพิเศษและเป็นการยืนยันการมีอยู่ของตัวตนของชีวิตหลังความตาย
ในฐานะวิญญาณศักดิ์สิทธ์ิอีกด้วย 
  2) การท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายแสดงให้เห็นการมี “วิจิกิจฉา” 
หมายถึง “ความสงสัย, ความเคลือบแคลงในกุศลธรรมทั้งหลาย” กล่าวคือ การท าบุญตามแนวทาง
ของวัดพระธรรมกายมุ่งเน้นการอธิษฐานขออานิสงส์จากบุญเพื่อขอให้ตนเองได้รับสิ่งที่ปรารถนา ซึ่ง
สะท้อนให้เห็นว่าผู้บริโภควาทกรรมมิได้เช่ือมั่นในก าลังความสามารถและก าลังสติปัญญาของตนแต่
กลับยึดถือว่า “บุญ” เป็นเครื่องก าหนดความเป็นไปในชีวิต ดังนั้น “บุญ” จึงเป็นเสมือนอ านาจ
ศักดิ์สิทธ์ิที่ดลบันดาลให้ผู้ท าได้ผลในสิ่งที่ตนปรารถนา ซึ่งแท้จริงแล้วการท าบุญมิได้มีจุดมุ่งหมาย
เช่นน้ี และที่ส าคัญที่สุดผู้ศรัทธาวัดพระธรรมกายจะถูกปลูกฝังให้มีความลังเล สงสัยในการท าบุญตาม
แบบพุทธศาสนาทั่วไป เพราะกลัวว่าถ้าท าบุญกับวัดอื่นหรือท าบุญแบบอื่นอาจจะไม่ได้บุญคุ้มค่า
เท่ากับที่ท ากับวัดพระธรรมกาย จนกระทั่งวัดพระธรรมกายมีสถานะกลายเป็นวัดที่ผูกขาดบุญในที่สุด 
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  3) การท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายแสดงให้ เห็นการมี “สีลพรต
ปรามาส” หมายถึง “การถือศีลพรตโดยสักว่าท าตาม ๆ กันไปอย่างงมงาย” กล่าวคือ การท าบุญตาม
แนวทางของวัดพระธรรมกายมุ่งเน้นให้ผู้บริโภควาทกรรมแต่งกายเหมือนกันด้วยชุดขาว เข้าปฏิบัติ
ธรรมตามกันอย่างเป็นระเบียบเพื่อเข้าร่วมกิจกรรมหรืองานบุญที่วัดพระธรรมกายจัดข้ึน ซึ่งมี
ผู้เข้าร่วมพิธีจ านวนมาก โดยเช่ือว่าบุญที่ได้รับจะส่งอานิสงส์เป็นผลดีกับชีวิตตนเอง ปัจจัยด้านจ านวน
มวลชนดังกล่าวเป็นสิ่งส าคัญที่ท าให้สามารถเผยแพร่แนวคิดเรื่อง “บุญ” ตามแนวทางของวัด
พระธรรมกายได้อย่างกว้างขวาง 
  จากที่กล่าวมาจะเหน็ได้ว่าวาทกรรมที่ผลติโดยวัดพระธรรมกายไม่ได้สอนใหผู้้บริโภค
วาทกรรมสละกิเลสตามหลักปรัชญาพุทธศาสนา แต่กลับสร้างความยึดติดกับ “บุญ” และใช้ “บุญ” 
เป็นเครื่องก าหนดชีวิตมากกว่าการใช้สติปัญญาไตร่ตรอง 
  6. แนวคิด “อริยสัจ 4” กับวิถีการท าบุญของวัดพระธรรมกาย 
  สุนทรี โชติดิลก (2560: 297-299) พบว่าการใช้ “บุญ” เป็นทางออกของปัญหาตาม
แนวทางของวัดพระธรรมกายนั้นมิได้เป็นไปเพื่อการแก้ไขปัญหาหรือดับทุกข์ แต่กลับเป็นการเพิ่ม
ความทุกข์ หรืออาจกล่าวได้ว่าขัดกับหลัก “อริยสัจ 4” ซึ่งเป็นหลักธรรมที่ใช้พิจารณาหาหนทางดับ
ทุกข์ ผู้ศึกษาธรรมในทางพุทธศาสนามักใช้หลักอริยสัจ 4 เพื่อพิจารณาทุกข์ในสังสารวัฏ คือ การเกิด 
แก่ เจ็บ และตาย เพื่อหาหนทางบรรลุนิพพาน และอาจใช้ในการพิจารณาหาทางดับทุกข์จากปัญหา
อื่นได้อีกด้วย สุนทรี โชติดิลกได้น าหลักธรรมนี้มาประยุกต์เพื่อใช้วิเคราะห์แนวทางการแก้ไขปัญหา
ของวัดพระธรรมกาย โดยจะใช้ “บุญ” เป็นทางออกของปัญหาหรืออาจกล่าวได้ว่าใช้ “บุญ” เป็น
เครื่องดับทุกข์ 
  หากพิจารณาตามหลักอริยสัจ 4 จะพบว่าค าสอนเกี่ยวกับ “บุญ” ตามแนวทางของ
วัดพระธรรมกายท าให้ผู้บริโภควาทกรรมยึดติดกับอ านาจของบุญโดยมิได้ใช้ปัญญาไตร่ตรองหา
หนทางแก้ไขความทุกข์อย่างแท้จริง สามารถจ าแนกการวิเคราะห์ได้ 4 ประการ 
  1) ทุกข์ หมายถึง “สภาพที่ทนได้ยาก” หากพิจารณาข้อมูลวาทกรรมที่ผลิตโดยวัด
พระธรรมกาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อที่ผลติเพือ่กลุม่ประชาชนทั่วไป มักน าเสนอให้เห็นว่าความจนเป็น
ความทุกข์ การไม่มีเงินทองเป็นทุกข์ 
  2) สมุทัย หมายถึง “เหตุให้เกิดทุกข์ ได้แก่ ตัณหา คือความทะยานอยาก” หาก
พิจารณาข้อมูลวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายจะน าเสนอให้ผู้บริโภควาทกรรม “โลภบุญ” 
เพราะเข้าใจว่าย่ิงมีบุญมากยิ่งมีทุกข์น้อย นั่นก็คือการเพิ่ม “ภวตัณหา” คือ ความทะยานอยาก อยาก
เป็นน่ันเป็นน่ี ซึ่งก็คืออยากได้บุญเพื่อเปลี่ยนความทุกข์ที่มีอยู่ให้กลายเป็นความสุข 
  3) นิโรธ หมายถึง “ความดับทุกข์ คือดับตัณหาได้สิ้นเชิง” วาทกรรมที่ผลิตโดยวัด
พระธรรมกายไม่ได้มุ่งสอนให้ตัดตัณหา (ความอยาก) แต่กลับเพิ่มตัณหามากยิ่งข้ึนด้วยการครอบง า
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ทางความคิดว่ายิ่งมีบุญมากชีวิตในชาตินี้ก็สุขสบาย อีกทั้งยังเพิ่มตัณหาแบบข้ามภพข้ามชาติเพราะ
ต้องการสะสมบุญให้มากเพื่อจะมีชีวิตสุขสบายในชาติหน้า 
  4) มรรค หมายถึง “ข้อปฏิบัติให้ถึงความดับทุกข์” หากพิจารณาวาทกรรมที่ผลิต
โดยวัดพระธรรมกาย จะพบว่าไม่ได้น าเสนอข้อปฏิบัติให้ถึงความดับทุกข์ตามหลักมรรคมีองค์ 8 ได้แก่ 
1) สัมมาทิฐิ (ความเห็นที่ถูกต้อง) 2) สัมมาสังกัปปะ (ความคิดที่ถูกต้อง) 3) สัมมาวาจา (วาจาที่
ถูกต้อง) 4) สัมมากัมมันตะ (การปฏิบัติที่ถูกต้อง) 5) สัมมาอาชีวะ (การหาเลี้ยงชีพที่ถูกต้อง) 6) 
สัมมาวายามะ (ความเพียรที่ถูกต้อง) 7) สัมมาสติ (การมีสติที่ถูกต้อง) 8) สัมมาสมาธิ (การมีสมาธิที่
ถูกต้อง) แต่กลับน าเสนอข้อปฏิบัติให้ถึงความดับทุกข์จากการหวังผลของ “บุญ” ดลบันดาลให้ได้ใน
สิ่งที่พึงปรารถนา 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายมิได้สอนให้ผู้บริโภค
วาทกรรมเข้าใจวิธีการแก้ปัญหาที่ถูกต้อง ซึ่งตามหลักอริยสัจ 4 แล้วควรไตร่ตรองหาสาเหตุแห่งทุกข์
แล้วแก้ไขที่สาเหตุของความทุกข์นั้น แต่วาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายกลับสอนให้อ้อนวอน
อานิสงส์ของบุญเพื่อแก้ปัญหาในชีวิตแทนการพึ่งพาสติปัญญาของตนเอง 
  7. แนวคิดการท าบุญด้วยการบริจาคเงินกับการถือครองทรัพย์ของพระสงฆ์ 
  ผลการศึกษาของสุนทรี โชติดิลก (2560: 299-300) พบว่าแนวคิดการท าบุญของวัด
พระธรรมกายมักเน้นการบริจาคเงิน ซึ่งมีการตั้งข้อสงสัยจากสังคมภายนอกว่าพระสงฆ์ถือครองทรัพย์
ได้หรือไม่ ทั้งนี้ใน “ภิกษุปาฏิโมกข์” ข้อที่ 18 หมวดนิสสัคคีปาจิตต์ กล่าวถึงวินัยสงฆ์ว่าการถือครอง
ทรัพย์นับเป็น “อาบัต”ิ อย่างหนึ่ง กล่าวคือ พระสงฆ์ห้ามถือเงินถือทอง หากถือไว้จะต้องสละเสียจึง
จะรักษาความบริสุทธ์ิของศีลไว้ได้ จากลักษณะดังกล่าวท าให้มีการวิพากษ์วิจารณ์ความบริสุทธ์ิของ
พระธรรมวินัยของคณะสงฆ์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกรณีการถือครองทรัพย์จ านวนมากของวัด
พระธรรมกาย 
  หากพิจารณาบริบทสถาบันสงฆ์ในสังคมไทยจะเห็นได้ว่ามีการอนุโลมให้พระสงฆ์รับ
เงินบริจาคเพื่อยังชีพได้ ซึ่งข้ออนุโลมนี้ปรากฏตั้งแต่การสังคายนาพระไตรปิฎกครั้งที่ 2 ในสมัยพระ
เจ้าอโศกมหาราช ดังกล่าวไว้ในทุติยสังคีติกถา ภิกษุวัชชีบุตรแสดงวัตถุ 10 ประการว่า “10 ทองและ
เงินควร” (พระเทพวิสุทธิเมธี, 2557: 61) ซึ่งมีมาก่อนที่พุทธศาสนาจะเข้ามาในเอเชียตะวันออกเฉียง
ใต้ ดังนั้นในปัจจุบันจึงอนุโลมให้พระสงฆ์ถือครองทรัพย์ได้ 
  ในปัจจุบันวัดต่าง ๆ ในสังคมไทยก็มีการขอรับบริจาคเพื่อด าเนินกิจการต่าง ๆ 
ภายในวัด จึงอาจกล่าวได้ว่าวิถีการรับบริจาคเงินของวัดพระธรรมกายก็เป็นกิจปกติในบริบทสังคม
วัฒนธรรมไทยที่พระสงฆ์จ าเปน็ต้องขอรบับริจาคเพื่อด ารงพุทธศาสนา ซึ่งพุทธศาสนิกชนก็เห็นว่าเป็น
การท า “บุญ” เพื่อท านุบ ารุงพุทธศาสนาอันเป็นหนึ่งในหน้าที่ของพุทธบริษัท แต่ข้อที่ท าให้วัด
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พระธรรมกายถูกตั้งข้อสงสัยด้านการรับบริจาคสังคม คือ การระดมทุนเพื่อสร้างพุทธสถานขนาดใหญ่ 
และการหล่อพระทองค าจ านวนมาก 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายน้ันน าเสนอแนวคิด
หรืออุดมการณ์เกี่ยวกับ “บุญ” ทั้งที่สอดคล้องกับแนวทางการท าบุญในพุทธศาสนา อาทิ การให้ทาน 
การบริจาค แต่ก็มีส่วนที่แตกต่างจากหลักพุทธศาสนา ไม่ว่าจะเป็นการสั่งสมบุญที่จะต้องท าบุญให้
มากและต้องท าบุญกับวัดพระธรรมกายเท่าน้ัน การท าบุญที่สอนให้ยึดติดกับ “บุญ” และใช้ “บุญ” 
เป็นเครื่องก าหนดชีวิตมากกว่าการใช้สติปัญญาไตร่ตรอง รวมถึงการสอนให้อ้อนวอนอานิสงส์ของบุญ
เพื่อแก้ปัญหาในชีวิตแทนการพึ่งพาสติปัญญาของตนเอง สิ่งเหล่าน้ีท าให้สังคมมองว่าแนวคิดเรื่องบุญ
ตามแนวทางของธรรมกายนั้นบิดเบือนไปจากแนวคิดเรื่องบุญในพระพุทธศาสนา เพราะมุ่งเน้นให้
ผู้บริโภควาทกรรมเลือกท าบุญแบบขวนขวายเพื่อสะสมบุญ ซึ่งไม่ใช่หนทางการดับทุกข์ที่แท้จริง 
  อย่างไรก็ตาม แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกายน้ันเปน็ที่รู้จกัและได้รับการ
เผยแพร่สู่สังคมในวงกว้างผ่านลูกศิษย์หรือผู้ที่เลื่อมใสศรัทธาวัดพระธรรมกายซึ่งมีอยู่เป็นจ านวนมาก 
รวมถึงสื่อต่าง ๆ ที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย ไม่ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น วารสาร นิตยสาร หนังสือ 
แผ่นพับ ใบปลิว หรือสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เช่น เว็บไซต์ โทรทัศน์ผ่านดาวเทียมช่อง DMC เป็นต้น ด้วย
เหตุนี้ แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกายจึงอาจส่งผลและมีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบท      
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ในการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ที่แสดงให้เห็นผล
หรืออานิสงส์จากการท าบุญ ท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความคิดในการรอหรืออ้อนวอนอานิสงส์ของ
บุญ ยึดติดกับผลบุญเพื่อใช้ในการแก้ปัญหาชีวิต น าไปสู่การประกอบสร้างอุดมการณ์ความสุข 
โดยเฉพาะความสุขทางโลกที่จะท าให้ชีวิตในปัจจุบันด าเนินไปอย่างราบรื่นและเป็นสุข  
 
  5.2.1.3 แนวคิดพระพุทธศาสนาแบบประชานิยม 
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นมีส่วนที่สอดคล้องและสัมพันธ์กับแนวคิด
พระพุทธศาสนาแบบประชานิยม (Popular Buddhism) โดยภัทรพร สิริกาญจน (2557: 193-216) 
กล่าวถึงพระพุทธศาสนาแบบประชานิยมว่าเป็นพระพุทธศาสนาแบบที่คนส่วนใหญ่หรือคนทั่วไปนับ
ถือ จึงอาจเรียกได้ว่าเป็นพระพุทธศาสนาของชาวบ้านหรือพระพุทธศาสนาแบบพื้นบ้าน ( Folk 
Buddhism)  
  พระพุทธศาสนาแบบประชานิยมนี้มีแนวคิดและแนวปฏิบัติที่ผสมผสานกันระหว่าง
พระพุทธศาสนา ศาสนาพราหมณ์-ฮินดู และลัทธิวิญญาณนิยม เห็นได้จากประเพณีวัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตของประชาชนที่เกี่ยวข้องกับศาสนาตั้งแต่เกิดจนตาย กล่าวคือ ชาวพุทธมีความเช่ือและยอมรับใน
พระรัตนตรัย แต่ก็นับถือผีสางเทวดาไปพร้อมกันได้ โดยสามารถเช่ือมโยงการยอมรับพระพุทธศาสนา
ให้กลมกลืนไปกับการนับถือผีสางเทวดาได้ มีความเช่ือในความศักดิ์สิทธ์ิ และพลังอ านาจเหนือ
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ธรรมชาติ คาถาอาคม เครื่องรางของขลัง และการทรงเจ้าเข้าผี รวมถึงยอมรับในพรหมลิขิต เทวลิขิต 
และโชคชะตาที่ถูกก าหนดไว้แล้วล่วงหน้ามากกว่าการยอมรับกรรมลิขิต โดยถือว่าชีวิตของมนุษย์
เป็นไปตามโชคชะตาที่พระพรหมได้ก าหนดไว้ตั้งแต่เกิดและเทพประจ าดาวนพเคราะห์ได้ควบคุมให้
เป็นไปเช่นน้ัน แนวคิดและประเพณีพิธีกรรมที่สืบทอดต่อมาจากความเช่ือดังกล่าว จึงได้แก่ ประเพณี
การต่ออายุ การสะเดาะเคราะห์ การตรวจโชคชะตา (ดูหมอ) และการแก้กรรม เป็นต้น ซึ่งสะท้อนให้
เห็นว่าอ านาจของสิ่งศักดิ์สิทธ์ิและพิธีกรรมทางไสยศาสตร์สามารถเปลี่ยนแปลงกรรมของบุคคลจาก
ร้ายกลายเป็นดีได้  
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะได้รับอิทธิพลจากแนวคิดและแนวปฏิบัติของ
พระพุทธศาสนาแบบประชานิยมในการน าเสนอความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา ซึ่งน าไปสู่การประกอบ
สร้างอุดมการณ์ดวงชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยแสดงให้เห็นถึงความเช่ือและ
การยอมรับอ านาจของโชคชะตาที่สามารถก าหนดความเป็นไปของชีวิตของคนในสังคมตามแนวคิด
เรื่องชะตานิยม เช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ นั้นถูกก าหนดโดยชะตากรรม และเป็นสิ่งที่คนเราไม่สามารถ
ควบคุมได้ มนุษย์ไม่มีอ านาจที่จะก าหนดสิ่งต่าง ๆ ทุกสิ่งที่เกิดข้ึนล้วนก าหนดไว้ก่อนแล้วทั้งสิ้น ไม่ว่า
จะด้วยอิทธิพลของดวงดาว พระเจ้า เทพเจ้า เทวลิขิต หรือพรหมลิขิต ซึ่งเป็นการผลิตซ้ าและสืบทอด
อุดมการณ์ดวงชะตาในสังคมไทย 
  นอกจากนี้พระพุทธศาสนาแบบประชานิยมยังไม่เน้นค าสอนทางพระพุทธศาสนา
จากพระไตรปิฎกและอรรถกถา แต่ให้ความส าคัญกับต านานท้องถ่ินและวรรณกรรมชาวบ้านเพราะ
เป็นสิ่งที่ประชาชนทั่วไปคุ้นเคยมากกว่า ตลอดจนไม่สนใจในการพยายามเพื่อบรรลุ “นิพพาน” 
เนื่องจากคิดว่าอยู่ไกลเกินความสามารถของบุคคลทั่วไป โดยคิดว่านิพพานเป็นเรื่องการแสวงหาของ
นักบวชโดยเฉพาะ ส่วนคนทั่วไปพอใจในการแสวงหาอุดมคติ คือ การเกิดในภพภูมิที่มีความสุขหรือใน
สภาพที่สุขสมบูรณ์ในโลกมนุษย์  
  แนวคิดดังกล่าวสอดคล้องกับอุดมการณ์ความสุขที่ปรากฏในตัวบทวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่ไม่ได้มุ่งเน้นไปสู่นิพพานอันเป็นความสุขที่เป็นเป้าหมายหรือเป็นอุดมคติ
ของชีวิตในทางพระพุทธศาสนา หากแต่อุดมการณ์ความสุขที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะนั้นเป็นความสุขที่เกิดจากการมทีรพัย์ มีเครื่องอ านวยความสะดวกช่วยให้เกิดความสบายแก่
ชีวิต มีความเป็นอยู่ที่ดี มีสติปัญญาหน้าที่การงาน และมีรูปร่างผิวพรรณที่ดี อีกทั้งความสุขที่เกิดข้ึน
ยังเป็นความสุขในชีวิตหลังความตายหรือความสุขในชาติภพหน้า กล่าวคือ การมีชีวิตหลังความตายที่
เป็นสุข ได้เป็นเทวดานางฟ้าอยู่ในสวรรค์ซึ่งเป็นสถานที่ที่มีความเป็นอยู่ที่สุขสบายตามคติความเช่ือ
ของคนไทย หรือการมีความสุขหลังจากเกิดเป็นมนุษย์ในภพชาติถัดไป อุดมการณ์ความสุขลักษณะ
ดังกล่าวอาจได้รับอิทธิพลจากแนวพระพุทธศาสนาแบบประชานิยมที่ไม่สนใจในการพยายามเพื่อ
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บรรลุนิพพาน แต่แสวงหาความสุข อันได้แก่ การเกิดในภพภูมิที่มีความสุขหรือในสภาพที่สุขสมบูรณ์
ในโลกมนุษย์น่ันเอง 
 
  5.2.1.4 แนวคิดเรื่องบริโภคนิยม 
  ในปัจจุบันที่ความเจรญิก้าวหน้าทางเทคโนโลยีท าให้สงัคมเกิดการเปลี่ยนแปลง ผู้คน
ได้รับอิทธิพลจากความเจริญทางวัตถุ หลงใหลบูชาเงินและให้ความส าคัญกับวัตถุ แสวงหาวัตถุเพื่อ
ความสะดวกสบาย เกิดการกระตุ้นให้ใช้จ่ายและบริโภค โดยเช่ือว่าความสุขจะเกิดข้ึนได้ด้วยการ
บริโภคเท่านั้น แสดงให้เห็นถึงแนวคิดบริโภคนิยมที่มีอิทธิพลต่อความคิดและการกระท าของคนใน
สังคม 
  บริโภคนิยม (Consumerism) หมายถึง การกระตุ้นพฤติกรรมการบริโภคให้สนใจ
ซื้อสินค้าและบริการ และมุ่งหวังให้ได้รับการยอมรับในกลุ่มผู้บริโภคให้ได้มากที่สุด (ลัทธิ “บริโภค
นิยม”, 2550 อ้างถึงใน ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556: 217)  
  ชนกพร พัวพัฒนกุล (2556: 217) อธิบายถึงแนวคิดบริโภคนิยม (Consumerism) 
ว่าในสังคมทุนนิยมสมัยใหม่ การบริโภคเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้ภาคเศรษฐกิจด าเนินไปได้ โดยการ
บริโภคต้องได้รับการผลักดันและสนับสนุนอย่างต่อเนื่องเพื่อให้กระบวนการผลิตด าเนินไปตามปกติ 
การบริโภคเป็นที่มาของการจ าแนกความแตกต่างด้านสถานภาพแก่กลุ่มต่าง ๆ ในสังคม และการ
บริโภคเป็นแหล่งส าคัญของความบันเทิงและความใฝ่ฝันของสมาชิกในสังคม (Featherstone, 1992 
อ้างถึงใน กัลยา กนกกุศลพงษ์, 2547: 14-20)  
  แนวคิดบริโภคนิยมนี้มักจะมาควบคู่กับ “วัฒนธรรมบริโภคนิยม” (Consumer 
culture) โดยณัฐธิดา ศิริชัยยงบุญ (2559: 24-27) ได้กล่าวถึงวัฒนธรรมบริโภคนิยม ว่าเกิดข้ึนจาก
พื้นฐานของการขยายตัวในระบบการผลิตสินค้าแบบทุนนิยม น าไปสู่การเปลี่ยนแปลงหรือแปรรูป
วัฒนธรรมทางวัตถุให้กลายเป็นสินค้าของผู้บริโภคที่สามารถซื้อขายหรือบริโภคได้ (Featherstone, 
1992 อ้างถึงใน ธนภูมิ อติเวทิน, 2543: 24) ทั้งนี้วัฒนธรรมบริโภคนิยมท าให้เกิดความต้องการที่จะ
บริโภคอย่างไม่มีที่สิ้นสุด บริโภคเกินความจ าเป็นพื้นฐาน ท าให้เกิดการดิ้นรนเพื่อใหไ้ด้รับความสุขจาก
การครอบครองสิ่งของเครื่องใช้ซึ่งเป็นความสุขช่ัวคราว คุณค่าของสิ่งต่าง ๆ จึงถูกลดทอนให้เสื่อมลง
กลายเป็นเพียงสินค้าที่สามารถซื้อขายกันได้ในตลาด เช่น การซื้อสิทธ์ิขายเสียง หรือ บุญ เป็นต้น 
(นันทวัฒน์ ฉัตรอุทัย, 2559: 126)  
  ในสังคมไทย สถาบันส าคัญอย่างสถาบันศาสนาก็ได้รับอิทธิพลจากแนวคิดบริโภค
นิยม ท าให้พระพุทธศาสนาเกิดการปรับและเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสวัฒนธรรมบริโภคนิยม 256
โดยพระไพศาล วิสาโล (2559: 143) กล่าวถึงแนวคิดบริโภคนิยมที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงของ
พระพุทธศาสนาว่า “การที่ผู้คนเข้าหาพุทธศาสนาเยี่ยงผู้บริโภคก็ดี การที่วัดและพระเป็นฝ่ายเข้าหา
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เศรษฐกิจแบบเงินตราโดยการน าศาสนสมบัติไปสร้างผลประโยชน์ก็ดี ล้วนมีผลท าให้วัดหรือพระเป็น
อันมากหากันปรับเปลี่ยนตนเองเป็นผู้ขายบริการ จนกระทั่งพุทธศาสนาในเมืองไทยมีแนวโน้มที่จะ
กลมกลืนไปกับลัทธิบริโภคนิยมไป” 
  พระพุทธศาสนาที่มีการปรับและเปลี่ยนแปลงไปตามแนวคิดบริโภคนิยม (พระ
ไพศาล วิสาโล, 2559: 143-144) มีลักษณะดังนี้ 
 

 1. เน้นคุณค่าแบบวัตถุนิยม มุ่งสนองความต้องการทางวัตถุ เช่น ท ามาค้า
ข้ึน ถูกหวย ร่ ารวย การอวยพรปลุกเสกให้ “บ้านนี้อยู่แล้วรวย” กลายเป็นเรื่องที่
ส าคัญกว่าการอวยพรให้อยู่เย็นเป็นสขุ การสอนให้ผู้คนลดละกิเลสหรอืความเห็นแก่
ตัวจะถูกมองข้าม 
 2. ใช้เงินเป็นอุปกรณ์ส าคัญ บุญกุศล วัตถุมงคล ถูกท าให้กลายเป็นสินค้า 
ซึ่งสามารถหามาได้ด้วยการใช้เงินซื้อ โดยไม่ต้องท าความดีหรือเพียรพยายาม 
แม้กระทั่งสมาธิ สติ ฌาน ก็กลายเป็นสิ่งที่ไม่ต้องลงแรงเท่าไรเพราะโฆษณาว่าเงิน
และเทคโนโลยีสามารถช่วยให้เข้าถึงได้ หลักกรรมหรือการพึ่งความเพียรของตนถูก
ลบเลือนหายไป 
 3. รวดเร็วทันใจ เนื่องจากบุญกุศล อิทธิฤทธ์ิ และความสามารถพิเศษทาง
จิตเป็นเรื่องที่ไม่ต้องใช้ความวิริยะอุตสาหะ เพียงแต่ใช้เงินเป็นใบเบิกทางเท่านั้น 
กระบวนการจึงใช้เวลาไม่นาน ท าให้เกิดผลทางใจอย่างรวดเร็ว เช่น เกิดความสบาย
ใจ แต่ให้ผลได้ไม่นาน นอกจากนั้นพิธีกรรมต่าง ๆ ก็จะถูกทอนให้สั้นลง อาทิ พิธีศพ 
ขณะเดียวกันก็มีบริการและอุปกรณ์ส าเร็จรูปซึ่งเอื้อให้ท าพิธีกรรมได้สะดวกรวดเร็ว
ข้ึน เช่น ถังสังฆทาน อาหารบิณฑบาต บุคคลไม่ต้องเสียเวลาจัดเตรียมสิ่งของ 
เพียงแต่มีเงินติดตัวมาก็สามารถท าพิธีกรรมได้เลย 
 4. กระตุ้นความต้องการที่จะ “บริโภค” เช่น ท าให้เกิดความอยากที่จะมี
ประสบการณ์การบวชอย่างน้อยก็ครั้งหนึ่งในชีวิต นอกจากนั้นยังพยายามสร้าง
ความต้องการให้เพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ โดยการซอยความส าเร็จออกเป็นหลายข้ัน เช่น 
ชักชวนให้เกิดความต้องการอยากเห็นสวรรค์ช้ันสูงข้ึนเรื่อย ๆ หรือเห็นนิมิตล าดับ
สูงข้ึน หาไม่ก็จ าแนกแตกบุญออกเป็นหลายชนิดดังผลิตภัณฑ์ที่ ต้องท าให้
หลากหลายไม่จ าเจ โดยพรรณนาอานิสงส์ของบุญไว้ต่างกัน เพื่อดึงดูดให้คนท าบุญ
หลาย ๆ แบบ ขณะเดียวกันก็มีการใช้เทคนิคการตลาด เช่น มี “เซลส์แมนหรือผู้น า
บุญ” เพื่อกระตุ้นให้อยากท าบุญมาก ๆ ดังมีวัดพระธรรมกายเป็นตัวอย่างที่ชัดเจน 
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 5. ลักษณะปัจเจกนิยม คือสนองความต้องการของปัจเจกบุคคล โดยมุ่ง
เฉพาะตัวเองไม่ค านึงถึงความสัมพันธ์กับผู้อื่นหรือสังคมส่วนรวม เช่น การอวยพร
หรือให้วัตถุมงคลเพื่อให้บุคคลประสบความส าเร็จ โดยไม่ค านึงว่าความส าเร็จนั้น
หากบังเกิดข้ึนจริงจะมีผลเสียต่อผู้อื่นหรือส่วนรวมเพียงใดบ้าง หรือการท าวัตถุ
มงคล “ดูดทรัพย์” เพื่อให้ตนร่ ารวย โดยไม่สนใจว่าทรัพย์ที่ถูกดูดนั้นจะมาจาก
กระเป๋าของใคร 

 
  แนวคิดบริโภคนิยมที่ส่งผลต่อการปรับและการเปลี่ยนแปลงของพระพุทธศาสนา
ดังกล่าวข้างต้นนับได้ว่ามีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยส่งผล
ต่อการน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจผ่านความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือธรรมะและเว็บไซต์ ซึ่งแสดงให้เห็นความคิดว่าบุญนั้นเป็นสินค้า สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยน 
และเป็นสิ่งที่สามารถลงทุนแล้วจะได้รับก าไรหรือผลตอบแทน ทั้งนี้หากผู้ท าบุญรู้จักบริหารจัดการ
การท าบุญจะท าให้ได้รบัผลตอบแทนอย่างคุ้มค่า ส าหรับก าไรหรอืผลตอบแทนที่ผู้ท าบุญจะได้รับนั้นก็
คือทรัพย์สินเงินตรา ความมั่งค่ังร่ ารวย เป็นต้น สิ่งเหล่าน้ีล้วนเปน็ปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนชีวิตให้
ด ารงอยู่ได้อย่างมีความสุข  
  นอกจากแนวคิดบริโภคนิยมจะมีอิทธิพลต่อการน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจใน       
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะแล้ว แนวคิดดังกล่าวยังอาจส่งผลต่อการน าเสนออุดมการณ์
ความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะอีกด้วย กล่าวคือ แนวคิดบริโภคนิยมนั้นเน้นคุณค่า
แบบวัตถุนิยมที่มุ่งเน้นให้ความส าคัญกับวัตถุเพื่อตอบสนองความสุขทางประสาทสัมผัสทั้ง 5 หรือ
อายตนะทั้ง 5 ได้แก่ ตา หู จมูก ลิ้น และกาย กล่าวอีกนัยหนึ่งคือมุ่งตอบสนองกามตัณหา ซึ่งเป็น
ความสุข ความสะดวกสบายจากรูป รส กลิ่น เสียง และสัมผัส ยิ่งไปกว่านั้นแนวคิดบริโภคนิยมยัง
ตอบสนองความต้องการที่ลึกซึ้งยิ่งกว่านั้น นั่นคือความต้องการมี “ภาวะชีวิตใหม่” ที่น่าปรารถนา 
ในทางพุทธศาสนาเรียกว่า “ภวตัณหา” อันเป็นการตอบสนองทางจิตใจซึ่งเป็นอายตนะที่หก (พระ
ไพศาล วิสาโล, 2553: 72-75) 
  แนวคิดดังกล่าวข้างต้นส่งผลต่อการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุขที่ปรากฏ
ร่วมกันในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ 
หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ ที่มุ่งน าเสนอให้เห็นผลที่ได้รับจากการท าบุญว่ามีผลท าให้ชีวิตมีความสุข 
ได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าใน
หน้าที่การงาน การมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี และการมีความเป็นสิริมงคลที่ถือเป็นสิ่งที่ผู้ท าบุญ
ปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน รวมถึงความปรารถนาให้มีชีวิตที่เป็นสุขภายหลังชีวิตหลังความ
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ตาย ซึ่งความสุขเหล่านี้เป็นความสุข ความสะดวกสบายที่ตอบสนองกามตัณหาและภวตัณหาตาม
แนวคิดบริโภคนิยมนั่นเอง 
  อิทธิพลของแนวคิดบริโภคนิยมที่ส่งผลต่อการน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจและ
อุดมการณ์ความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นนับว่ามีบทความส าคัญในการก าหนด
ความคิดและควบคุมการกระท าเกี่ยวกับบุญของผู้บริโภควาทกรรม ท าให้เกิดค่านิยมใฝ่บุญคือมุ่ง
ขวนขวายท าบุญเพื่อสะสมบุญ วางแผนการท าบุญ และใช้เงินซื้อบุญเพื่อความสะดวกสบายโดยหวัง
ผลตอบแทนที่คุ้มค่าจากการท าบุญ รวมถึงรอผลจากการท าบุญให้บันดาลความสุขซึ่งเป็นความสุข
สบายที่ให้ความส าคัญกับวัตถุเพื่อตอบสนองความต้องการทางด้านร่างกายและจิตใจ ไม่ได้เป็นไปเพื่อ
การลดตัณหาหรือสละกิเลสซึ่งเป็นจุดมุ่งหมายของการท าบุญที่แท้จริง 
 
  5.2.1.5 ความเชื่อเรื่องโหราศาสตร์ในสังคมไทย 
  พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 อธิบายความของของค าว่า 
“โหราศาสตร์” ไว้ว่า “วิชาว่าด้วยการพยากรณ์โดยอาศัยการโคจรของดวงดาวเป็นหลัก ” 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2556: 1357) ทั้งนี้ ธีระนันท์ วิชัยดิษฐ์ (2561: 209) อธิบายเพิ่มเติมเกี่ยวกับ 
“โหราศาสตร์” สรุปได้ว่า โหราศาสตร์นั้นเป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยการสังเกตการณ์โคจรของดวงดาวใน
จักรวาล ซึ่งในสมัยโบราณนั้นผู้คนได้สังเกตการโคจรของดวงดาวต่าง ๆ ในจักรวาล แล้วน ามาบันทึก
เป็นสถิติว่าการโคจรของดวงดาวส่งผลต่อธรรมชาติและวิถีชีวิตมนุษย์อย่างไร เมื่อได้ข้อมูลเชิงสถิติที่
แน่นอนแล้วจึงตั้งเป็นหลักเกณฑ์เพื่อใช้พยากรณ์เหตุการณ์ต่าง ๆ ในโลก  
  ชนชาติแรกที่ศึกษาโหราศาสตร์นั้นมีการสันนิษฐานว่าเป็นชนชาติในอารยธรรม 
เมโสโปเตเมีย เนื่องจากสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศเหมาะแก่การสังเกตการโคจรของดวงดาว 
นอกจากนี้ใน อารยธรรมอียิปต์ก็มีความสนใจในสนใจวิชาโหราศาสตร์เพื่อค านวณหาเวลาน้ าข้ึนน้ าลง
ของแม่น้ าไนล์ในการเตรียมการเพื่อเพาะปลูก รวมถึงการสร้างปฏิทิน ที่ต่อมาชาวกรีก โรมัน รวมถึง
ประเทศในอารยธรรมยุโรปได้น าแนวคิดดังกล่าวไปพัฒนาจนกลายเป็นปฏิทินสากลที่ใช้กันมาจนถึง
ปัจจุบัน 
  ประเทศในแถบเอเชียที่สนใจศึกษาเกี่ยวกับโหราศาสตร์นั้นประกอบด้วยประเทศจีน
และประเทศอินเดีย โดยชาวจีนได้ศึกษาการโคจรของดวงดาวเพื่อสร้างปฏิทิน และใช้ในการเดินเรือ 
นอกจากนี้ยังได้พัฒนาความรู้ทางโหราศาสตร์โดยใช้หลักธาตุทั้ง 5 เพื่อพยากรณ์ลักษณะบุคคล อีกทั้ง
ยังใช้หลักทางโหราศาสตร์เพื่อใช้ในการรักษาโรคอีกด้วย 
  ด้านประเทศอินเดียนั้นสันนิษฐานว่าการศึกษาทางโหราศาสตร์เกิดข้ึนในยุคพระเวท 
ราว 3,000 – 4,000 ปีมาแล้ว โดยโหราศาสตร์อินเดียได้เช่ือมโยงกับความเช่ือทางศาสนา โดยเฉพาะ
ศาสนาพราหมณ์-ฮินดู ที่ต่อมาได้พัฒนาไปสู่การประกอบพิธีกรรมที่ต้องอาศัยหลักทางโหราศาสตร์
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ด้วย ทั้งนี้โหราศาสตร์ของอินเดียมีลักษณะเด่นคือการพยากรณ์เรื่องราวของบุคคล ซึ่งแนวคิด
โหราศาสตร์ของอินเดียได้ส่งอิทธิพลไปยังลังกา รวมถึงดินแดนต่าง ๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียง
ใต้ 
  ในสังคมไทยนั้นสันนิษฐานว่าได้รับวิชาโหราศาสตร์มาจากชมพูทวีป (อินเดียและ
ลังกา) ตั้งแต่สมัยสุโขทัย โดยปรากฏหลักฐานที่เกี่ยวข้องกับโหราศาสตร์ในสมัยพระมหาธรรมราชา   
ที่ 1 (พญาลิไท) ซึ่งได้รับอิทธิพลมาจากลังกาผ่านกลุ่มพระสงฆ์ กล่าวคือ พญาลิไททรงมีความรู้ทาง
โหราศาสตร์จนทรงค านวณและเรียบเรียงพระต าราพรรษา มาส สุริยุปราคา จันทรุปราคา ทินวาร 
และนักษัตร อีกทั้งยังได้ทรงตัดศักราชจากเดิมเริ่มปีใหม่ในเดือนอ้าย ข้ึน 1 ค่ า เป็นเดือน 5 ข้ึน 1 ค่ า 
กระทั่งในสมัยอยุธยาได้เกิดต าแหน่งพระโหราธิบดีข้ึนซึ่งมีหน้าที่อย่างหนึ่งคือการพยากรณ์ทาง
โหราศาสตร์ 
  ในสมัยรัตนโกสินทร์วิชาโหราศาสตร์ยังคงเป็นศาสตร์ที่ได้รับความนิยม โดยเฉพาะ
ในราชส านัก ชนกพร พัวพัฒนกุล (2556: 199) กล่าวว่าโหราศาสตร์นั้นเป็นศาสตร์ที่ได้รับการยกย่อง 
โดยในราชส านักสมัยต้นรัตนโกสินทร์ปรากฏหลักฐานว่ามีการตั้ง “กรมโหร” สังกัดกระทรวงวัง มี
ต าแหน่งข้าราชการ เช่น หลวงญาณเวท หลวงไตรเพทวิไสย ขุนโลกพรหมา และขุนโลกพยากรณ์ ท า
หน้าที่ค านวณปฏิทินถวายพระมหากษัตริย์ พยากรณ์ดวงพระชะตาของพระมหากษัตริย์และพระบรม
วงศานุวงศ์ รวมทั้งติดตามกองทัพเพื่อให้ค าปรึกษาด้านฤกษ์ยามและการประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ 
ส าหรับประชาชนทั่วไปในสังคมไทยก็มีความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์และการพยากรณ์ดวงชะตา
เช่นเดียวกัน ดังจะเห็นได้จากการใช้ถ้อยค าส านวนต่าง ๆ เช่น พรหมลิขิต เคราะห์หามยามร้าย ฟาด
เคราะห์ ช่ัวเจ็ดทีดีเจ็ดหน บุญมาวาสนาส่ง แข่งเรือแข่งพายแข่งได้ แข่งบุญวาสนาแข่งไม่ได้ ราชรถมา
เกย ฤกษ์พานาที ถูกชะตา ศรศิลป์ไม่กินกัน เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีการกล่าวถึงการพยากรณ์ดวง
ชะตาและบทบาทของ “โหร” “หมอดู” “พระหมอดู” ในวรรณคดี นิทาน และต านานต่าง ๆ ซึ่ง
สะท้อนให้เห็นว่าสังคมไทยมีความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์และการพยากรณ์ดวงชะตาอย่างแนบแน่น 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งความเช่ือเรื่องเคราะห์ที่เป็นความเช่ือที่ผูกพันกับวิถีชีวิต โดยมีความเกี่ยวข้องกับ
พระราหูซึ่งมีความสัมพันธ์กับดวงชะตาและศาสตร์การพยากรณ์ในด้านไม่ดี เป็นสัญลักษณ์ของลาง
ร้ายและความทุกข์ต่าง ๆ (ประเสริฐ รุนรา, 2562: 183)  
  จากที่กล่าวมาจะเหน็ได้ว่าสังคมไทยเป็นสงัคมทีม่ีความเช่ือเกีย่วกับเรือ่งโหราศาสตร์
มาอย่างยาวนาน โดยความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์ผูกพันกับความเช่ือและวิถีชีวิตด้านต่าง ๆ ของคนใน
สังคม ทั้งนี้ความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์ดังกล่าวเป็นความเช่ือที่มอียู่แล้วในสังคมไทยจึงอาจมีอิทธิพลต่อ
การผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าเสนอความคิดบุญมีผล
ต่อดวงชะตาที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์อันน าไปสู่การ
ประกอบสร้างอุดมการณ์โชคชะตา โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงความเช่ือ
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เกี่ยวกับดวงชะตาที่เช่ือว่าดวงชะตาของมนุษย์มีความสัมพันธ์กับสิ่งที่มีอ านาจในการควบคุมหรือ
ก าหนดการกระท าและเหตุการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นเทพเจ้า เทวลิขิต พรหมลิขิต หรือ
อิทธิพลของดวงดาว โดยเฉพาะอย่างยิ่งอิทธิพลของดาวราหูหรือพระราหูที่ในทางโหราศาสตร์เช่ือว่า
เป็นดวงดาวในฝ่ายบาปเคราะห์ เป็นสัญลักษณ์แทนความหมายของค าท านายในแง่ร้ายและความไม่
เป็นมงคล ก่อให้เกิดเคราะห์และความทุกข์ต่าง ๆ  
  เมื่อเกิดเคราะห์และความทุกข์ข้ึน มนุษย์จะแสวงหาสิ่งที่ท าให้เคราะห์และความ
ทุกข์นั้นน้อยลงหรือหมดไป ทั้งนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะยังได้น าเสนอให้เห็นว่าสิ่งที่จะ
ช่วยให้เคราะห์และความทุกข์ต่าง ๆ น้อยลงหรือหมดไปนั้นคือ “บุญ” กล่าวคือ “บุญ” และ “การ
ท าบุญ” นั้นจะส่งผลให้มีดวงชะตาหรือชะตากรรมเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท า
ให้เคราะห์ที่มีอยู่นั้นหมดสิ้นไปหรือเบาบางลงได้ 
  การน าเสนออุดมการณ์โชคชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะดังกล่าว
เป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์ที่มีอยู่ในสังคมไทย ในขณะเดียวกันก็สร้าง
ความคิดเกี่ยวกับการผสมผสานความคิดระหว่างความเช่ือในทางโหราศาสตร์และคติทางพุทธศาสนา
เข้าด้วยกัน ช่วยเน้นย้ าให้เห็นผลจากการท าบุญว่าสามารถเปลี่ยนแปลงหรือแก้ไขดวงชะตาได้ ซึ่งมี
ส่วนช่วยโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความปรารถนาที่จะท าบุญโดยมีเป้าหมายคือการท าให้ชีวิต
มีความสุขด้วยการมีดวงชะตาที่ดีข้ึนหรือการมีเคราะห์น้อยหรือเบาบางลงไป 
 
  5.2.1.6 ความเชื่อเรื่องชีวิตหลังความตาย 
  ความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตายน้ันผูกพันอยู่กับความเช่ือเรื่องกรรมและความเช่ือ
เรื่องนรก สวรรค์ โดยความเช่ือเรื่องกรรมเป็นความเช่ือที่ส าคัญประการหนึ่งที่มีอยู่ในสังคมไทยมา
อย่างยาวนานตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา เป็นความเช่ือที่ใช้อธิบายเกี่ยวกับโลกและชีวิตในทัศนะ
ของคนไทย โดยมีความหมายสัมพันธ์กับค าว่า กุศล อกุศล บุญ บาป วาสนา บารมี  
  พระเมธีธรรมาภรณ์ (2537: 112-113) กล่าวว่าในทางพระพุทธศาสนา “กรรม” นั้น 
เป็นค ากลางๆ แปลว่า การกระท า ยังไม่ได้มีความหมายว่าดีหรือช่ัว ส าหรับการกระท าที่ดีเรียกว่า 
“กรรมดี” หรือ “กุศลกรรม” มีช่ือเรียกโดยทั่วไปว่า “บุญ” หมายถึง การกระท าที่ดีด้วยกุศลเจตนา 
เช่น ให้ทาน รักษาศีล เจริญภาวนา มีผลเป็นความสุขกายและสุขใจทั้งในชาตินี้และชาติหน้า ส่วนการ
กระท าที่ช่ัวเรียกว่า “กรรมช่ัว” หรือ “อกุศลกรรม” มีช่ือเรียกโดยทั่วไปว่า “บาป” หมายถึง การ
กระท าที่ช่ัวด้วยอกุศลเจตนา เช่น ฆ่าสัตว์ ลักทรัพย์ มีผลเป็นความทุกข์กายและทุกข์ใจทั้งในชาตินี้
และชาติหน้า  
  คนในสังคมไทยเช่ือว่ากรรมของบุคคลนั้นไม่ได้ให้ผลแต่เพียงปัจจุบัน หากแต่
สามารถให้ผลต่อเนื่องจากอดีตสู่ปัจจุบันและจากปัจจุบันสู่อนาคต อีกทั้งยังให้ผลได้ในภพภูมิต่าง ๆ 
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จึงมีส านวนไทย เช่น “ข้ามภพข้ามชาติ” ที่หมายถึง การเวียนว่ายตายเกิดในภพภูมิต่าง ๆ อาทิ ตาย
จากภพของมนุษย์ไปเกิดใหม่ในภพสวรรค์ หรือส านวน “ชาติหน้าชาติหลัง” ซึ่งเป็นการยอมรับว่า
บุคคลมิได้มีชีวิตอยู่แต่เพียงในชาติปัจจุบันเท่าน้ัน แต่เคยเกิดมาในชาติอดีตและท ากรรมบางอย่างอัน
ส่งผลให้เกิดมาในชาติปัจจบุันตามสภาพที่เปน็อยู่ และการกระท าหรือกรรมในชาติปัจจุบันจะส่งผลให้
บุคคลไปเกิดใหม่ในชาติหน้าตามกรรมที่ท าข้ึน (ภัทรพร สิริกาญจน, 2558: 13)  
  ความเช่ือเรื่องกรรมดังที่ได้กล่าวมาแสดงให้เห็นถึงการกระท าที่มีผลต่อเนื่องกับชีวิต 
ทั้งชีวิตในอดีต ชีวิตในปัจจุบัน และชีวิตหลังความตาย นอกจากนี้ความเช่ือเรื่องกรรมยังสัมพันธ์กับ
ความเช่ือเรื่องนรก สวรรค์ซึ่งเป็นภพภูมิที่เกี่ยวข้องกับการกระท าซึ่งน าไปสู่ชีวิตหลังความตาย โดย
สวรรค์นั้นเป็นดินแดนแห่งความสุขสมบูรณ์ เพียบพร้อม และงดงาม เป็นรางวัลส าหรับผู้ประกอบ
กรรมดี ส่วนนรกถือเป็นสถานที่ที่น่าหวาดกลัว น่าสยดสยอง มีไว้ส าหรับลงโทษผู้กระท ากรรมช่ัว 
(สุวรรณา สถาอานันท์, 2537: 122)  
  ความเช่ือเรื่องนรก สวรรค์ในสังคมไทยปรากฏหลักฐานที่เป็นลายลักษณ์อักษรใน
หนังสือไตรภูมิพระร่วง โดยหนังสือไตรภูมิพระร่วงถือเป็นหนังสือเล่มแรกของไทยที่มีการพรรณนาถึง
นรก สวรรค์ เช่ือมโยงเข้ากับภูมิมนุษย์ และสัตว์ประเภทต่าง ๆ เข้าอยู่ในระบบจักรวาลวิทยาเดียวกัน 
ทั้งนี้ พระยาอนุมานราชธน (เสฐียรโกเศศ, 2511 อ้างถึงใน สุวรรณา สถาอานันท์, 2537: 122-123) 
อธิบายไว้ในหนังสือเล่าเรื่องในไตรภูมิ ดังนี้ 
 

  เรื่องไตรภูมิ ซึ่งกล่าวถึงเรื่องนรก เรื่องสวรรค์ อันมนุษย์จะต้องไปเกิด
เพราะด้วยบาปบุญคุณโทษที่ตนท าไว้ มนุษย์จะได้ไม่ท าบาปเพราะกลวัตกนรก และ
พยายามท าบุญกุศลเพราะอยากจะได้ข้ึนสวรรค์ อันมีความสุขสนุกสบายหาที่
เปรียบไม่ได้ 

 
  นอกจากหนังสือไตรภูมิพระรว่งแล้ว ยังมีวรรณกรรมไทยที่เปน็ที่รูจ้ักอย่างแพร่หลาย
อีกเรื่องหนึ่งที่แสดงให้เห็นความเช่ือเรื่องนรก สวรรค์ซึ่งสัมพันธ์กับความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตาย 
ได้แก่ หนังสือเรื่องพระมาลัย ซึ่งมีอยู่หลายส านวนด้วยกัน หนังสือเรื่องพระมาลัยน้ีกล่าวถึงพระมาลัย
ผู้เดินทางไปโปรดสัตว์นรกให้พ้นทุกข์ช่ัวขณะ หลังจากนั้นจึงเดินทางไปสวรรค์เพื่อพบพระศรีอาริย์ 
เนื้อหาเป็นการแสดงธรรมให้ผูค้นรู้จักบาป บุญ คุณ โทษ เกิดความเกรงกลัวการกระท าช่ัวอันส่งผลให้
เกิดความทุกข์ทรมานในนรก และให้รู้จักบ าเพ็ญบุญกุศลเพื่อจะได้ไปใช้ชีวิตที่สุขสบายในสวรรค์ 
  ในพระไตรปิฎกก็มีการกล่าวถึงความเช่ือเรื่องกรรมหรือการกระท าที่สัมพันธ์กับ
ความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตาย และความเช่ือเรื่องนรก สวรรค์ด้วยเช่นเดียวกัน โดยในจูฬกัมมวิภังค
สูตรมีการกล่าวถึงผลจากการท าความช่ัวว่าส่งผลให้ไปเกิดในนรกหรือหากเกิดเป็นมนุษย์ในชาติภพ
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หน้าก็จะที่ไม่มีความสุข เช่นกล่าวถึงการเบียดเบียนหรือท าร้ายผู้อื่นท าให้ไปเกิดในอบายมีนรกเป็นต้น
หรือท าให้เกิดมาเป็นมนุษย์มีอายุสั้นหรือมีโรคมาก (ม.อุ. 14/289/349-351) หรือในปฐมปุญญา
ภิสันทสูตรที่มีการกลา่วถึงการท าความดีหรอืท าบญุว่าส่งผลให้ได้ไปเกิดในสวรรค์ เช่น “ภิกษุทั้งหลาย 
ห้วงบุญ 4 ประการนี้แลน าสุขมาให้ เป็นไปเพื่อให้ได้อารมณ์ดี มีสุขเป็นผล ให้เกิดในสวรรค์ เป็นไป
เพื่อเกื้อกูล เพื่อสุขที่น่าปรารถนา น่าใคร่ น่าพอใจ” (องฺ.จตุกฺก 21/51/84) 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าความเช่ือเรื่องกรรม และความเช่ือเรื่องนรก สวรรค์ นั้น
ผูกพันกับคติความเช่ือเรื่องชาติภพ การเวียนว่ายตายเกิดซึ่งเกี่ยวข้องกับความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความ
ตายที่มีอยู่ในสังคมไทย ความเช่ือดังกล่าวมีอิทธิพบต่อการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมีการน าเสนอความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตายผ่าน
อุดมการณ์ความสุข ด้วยการน าเสนอให้เห็นผลของการท าบุญว่าไม่เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบนั
เท่านั้น หากแต่เป็นสิ่งที่สามารถติดตามไปส่งผลต่อชีวิตหลังความตายได้ด้วย กล่าวคือผลหรืออานิสงส์
ของบุญสามารถติดตามไปส่งผลยังชาติภพหน้า ได้ไปเกิดเป็นเทวดานางฟ้าอยู่ในสวรรค์ซึ่งเป็นสถานที่
ที่มีความเป็นอยู่ที่สุขสบายตามคติความเช่ือของคนไทย หรือหากเกิดเป็นมนุษย์ในภพชาติถัดไป บุญก็
จะส่งผลให้พบกับสิ่งที่ท าให้มีความสุข กล่าวได้ว่าการท าบุญนั้นจะส่งผลให้ชีวิตหลังความตายนั้น
เป็นไปอย่างมีความสุข 
  การน าเสนอความคิดเกี่ยวกับชีวิตหลังความตายผ่านอุดมการณ์ความสุขใน       
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นนับเป็นการถ่ายทอดและตอกย้ าความคิดความเช่ือเรื่องชีวิต
หลังความตายที่มีอยู่แล้วในสังคมไทย นอกจากนี้ยังถือเป็นการผลิตซ้ าวิธีการสั่งสอนศีลธรรมวิธีหนึ่ง
นั่นคือการสัญญาว่าจะมี “รางวัล” ตอบแทนการท ากรรมดี และการขู่ให้กลัวว่ามี “บทลงโทษ”
ส าหรับการท ากรรมช่ัว ซึ่งท าให้คนในสังคมรู้จักบาป บุญ คุณ และโทษของการกระท าในชาตินี้ อันจะ
ส่งผลต่อความสุขและความทุกข์ในชาติหน้า โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนี้น าเสนอให้
เห็น “รางวัล” ที่จะได้รับตอบแทนจากการท าบุญ ซึ่งได้แก่ การได้รับสมบัติหลังความตาย ทั้งการได้
ไปเกิดและใช้ชีวิตอย่างมีความสุขในสวรรค์ และการได้มีชีวิตอย่างมีความสุขหากไปเกิดเป็นมนุษย์ใน
ภพชาติถัดไป 
 

 5.2.2 ผลของวาทกรรมเกี่ยวกับบญุในสื่อสาธารณะท่ีอาจมีต่อสังคม 
 การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสือ่สาธารณะ นอกจาก
จะพิจารณาปัจจัยทางสงัคมและวัฒนธรรมไทยที่มอีิทธิพลต่อการผลติตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญแล้ว 
ยังต้องพิจารณาถึงผลที่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญนั้นมีต่อพฤติกรรมและการกระท าของคนในสังคมด้วย 
โดยพิจารณาว่าอุดมการณ์ต่าง ๆ ที่ถูกประกอบสร้างขึ้นในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นมี
ผลกระทบต่อความคิด และพฤติกรรมต่าง ๆ รวมถึงมีส่วนในการประกอบสร้างความหมายหรือ
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ก าหนดแนวปฏิบัติให้แก่ผู้บริโภควาทกรรมอย่างไร ทั้งนี้ ฟาน ไดก์ (van Dijk, 1998) อธิบายว่า 
อุดมการณ์นั้นมีความสัมพันธ์กับแนวคิดเรื่องค่านิยมทางสังคมวัฒนธรรมอย่างแนบแน่น จึงเป็น
บรรทัดฐานให้สมาชิกในกลุ่มสังคมใช้ประเมินสิ่งต่าง ๆ ว่าดีหรือไม่ดี และเป็นแนวปฏิบัติในเชิง
พฤติกรรมและการแสดงออกให้แก่สมาชิกในกลุ่ม ตลอดจนให้แนวทางในการรับรู้และปฏิสัมพันธ์กัน
ทั้งในและนอกกลุ่มสังคม (ชนกพร พัวพัฒนกุล, 2556: 218-219) 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกีย่วกับบญุในสื่อสาธารณะเผยใหเ้หน็อุดมการณ์ทั้งสิน้ 4 อุดมการณ์ 
ได้แก่ อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์โชคชะตา อุดมการณ์
ดังกล่าวมีส่วนท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการรับรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับ “บุญ” ไปในทิศทาง
เดียวกันซึ่งอาจส่งผลต่อสังคม โดยมีอิทธิพลต่อความคิดจนกลายเป็นแบบแผนปฏิบัติของผู้บริโภค 
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสังคมไทย ทั้งนี้ผลของอุดมการณ์ที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะที่อาจมีต่อสังคมสามารถสรุปได้เป็น 7 ประการ ดังนี้ 
 1. การสืบทอดและด ารงอยู่ของแนวคิดเรื่องบุญในสังคมไทย 
 2. การท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ 
 3. ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 9 วัด 
 4. กระแสการท าบุญออนไลน์ 
 5. การก าหนดคุณสมบัติสมาชิกที่พึงประสงค์ในฐานะชาวพุทธ 
 6. การสืบทอดความเช่ือเรื่องการท าบุญที่สัมพันธ์กับดวงชะตาในสังคมไทย 
 7. การใช้ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยม 
 ผลของอุดมการณ์ที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่อาจมีต่อสังคมดังกล่าว 
มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
  5.2.2.1 การสืบทอดและด ารงอยู่ของแนวคิดเรื่องบุญในสังคมไทย 
  อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์โชคชะตา
ที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนี้มีแนวโน้มว่ามีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท าบุญของ
คนในสังคม ท าให้คนในสังคมยังคงให้ความส าคัญและยังท าบุญกันอย่างต่อเนื่อง นับเป็นการสืบทอด
แนวคิดเรื่องบุญให้ยังคงด ารงอยู่ในสังคมไทย  
  หากพิจารณาพฤติกรรมการท าบุญของคนในสังคมไทยย้อนกลับนับตั้งแต่ปี 2555 
โดยจากการส ารวจพฤติกรรมการท าบุญที่เกิดข้ึนในช่วงดังกล่าวพบว่าในปี 2555 การท าบุญของคน
ไทยส่งผลให้  
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 ตลาดเครื่องสังฆภัณฑ์มีแนวโน้มเติบโตได้ดี โดยคาดว่าจะโตเพิ่มจากปีก่อนหน้า
ประมาณ 10% จากเหตุผลหลัก 2 ประการ คือ การบวชในโอกาสเฉลิมฉลอง
ครบรอบพุ ท ธชยันตี  2,600 ปี  และบวชเพื่ อถวาย เป็ นพระราชกุ ศลแด่
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวให้ทรงหายจากพระอาการประชวร  

(มติชน, 3 สิงหาคม 2555)  
 
  ในปี 2556 จากการส ารวจพฤติกรรมการใช้จ่ายในช่วงเทศกาลปีใหม่ ปี 2556 ของ
คนกรุงเทพ โดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย (20 ธันวาคม 2555) พบว่า กิจกรรมที่คนกรุงเทพวางแผนท า
ในช่วงเทศกาลปีใหม่ 3 อันดับแรกคือ การซื้อของขวัญให้กับบุคคลต่าง ๆ การท าบุญเพื่อความเป็นสิริ
มงคล และการจัดกิจกรรมเลี้ยงสังสรรค์กับญาติหรือเพื่อนฝูง โดยคาดว่าเงินที่ใช้ส าหรับการท าบุญมี
มูลค่าถึง 2,800 ล้านบาท 
  นอกจากนี้ในปี 2556 กระแสความนิยมเดินทางท่องเที่ยวท าบุญที่มีแนวโน้ม
ขยายตัวอย่างต่อเนื่องมีการจัดกิจกรรมในช่วงเทศกาลเข้าพรรษากันอย่างยิ่งใหญ่ในหลายพื้นที่ เพื่อ
รองรับกระแสการท าบุญที่ขยายตัวอย่างกว้างขวางไปในหมู่คนไทยชาวพุทธ ทุกเพศ ทุกวัย (ศูนย์วิจัย
กสิกรไทย, 18 กรกฎาคม 2556) นอกจากนี้ในช่วงเทศกาลทอดกฐิน คนไทยยังนิยมไปท าบุญ โดย
ศูนย์วิจัยกสิกรไทย (โพสต์ทูเดย์, 27 ตุลาคม 2556) ระบุว่าเทศกาลทอดกฐินระหว่างวันที่ 20 ตุลาคม 
- 17 พฤศจิกายน 2556 พุทธศาสนิกชนไทยส่วนใหญ่ยังคงให้ความส าคัญกับการทอดกฐินและปฏิบัติ
สืบต่อกันมานับแต่พุทธกาล ด้วยความเช่ือที่ว่าการท าบุญทอดกฐินจะได้รับอานิสงส์อันยิ่งใหญ่ ในแต่
ละปีจึงมีคนไทยร่วมท าบุญในงานประเพณีทอดกฐินตามวัดวาอารามใกล้บ้านหรือวัดที่ได้รับความ
เลื่อมใสศรัทธาในภูมิภาคต่าง ๆ ของไทย ขณะที่การเดินทางไปร่วมงานประเพณีทอดกฐินในต่างพื้นที่
พ านักอาศัยส่วนใหญ่จะเดินทางไปกับสมาชิกในครอบครัว และกลุ่มเพื่อน รวมถึงกลุ่มองค์กรหลาย
แห่งเลือกเดินทางไปทอดกฐินตามวัดในชนบทที่ห่างไกลความเจริญ 
  จากการส ารวจพฤติกรรมการใช้จ่ายในช่วงเทศกาลปีใหม่ ปี 2557 และปี 2558 
(ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 18 ธันวาคม 2556, 16 ธันวาคม 2557) พบว่า ในปี 2557 คนกรุงเทพฯ จะใช้
จ่ายด้านการท าบุญเป็นเงินมูลค่า 2,700 ล้านบาท และในปี 2558 คนกรุงเทพฯ จะใช้จ่ายด้านการ
ท าบุญเป็นเงินมูลค่า 2,400 ล้านบาท 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าในสังคมไทยนั้นให้ความส าคัญกับการท าบุญเป็นอย่าง
มาก เห็นได้จากตัวเลขค่าใช้จ่ายที่ในแต่ละปีคนไทยน้ันใช้ไปกับการท าบุญ ทว่า ในปี 2559 ที่ถือได้ว่า
เป็นช่วงที่เศรษฐกิจไทยอยู่ในสภาวะตกต่ าและซบเซา อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจชะลอตัว มีปัญหา
ราคาเกษตรตกต่ า การส่งออกยังไม่ฟื้นตัว ท าให้เอกชนไม่มั่นใจในการลงทุน (ไทยรัฐ, 2 มกราคม 
2560) ประชาชนต้องใช้จ่ายอย่างประหยัด และต้องใช้ชีวิตอย่างเร่งรีบแข่งขัน พยายามสร้างรายได้
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ส าหรับการใช้จ่าย ทั้งนี้ แม้ว่าสังคมไทยจะได้รับผลกระทบจากปัญหาเศรษฐกิจดังกล่าว แต่คน ใน
สังคมก็ยังคงให้ความส าคัญกับการท าบุญ เห็นได้จากในปี 2559 ที่พบว่าในช่วงวันมาฆบูชามีการใช่
จ่ายเงินกับกิจกรรมท าบุญและการท่องเที่ยว มูลค่ารวม 2,663 ล้านบาท โดยนายธนวรรธน์ พลวิชัย 
ผู้อ านวยการศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย เปิดเผยผลส ารวจทัศนคติ 
พฤติกรรม และการใช้จ่ายของประชาชนในวันมาฆบูชาว่ากลุ่มส ารวจร้อยละ 91.1 วางแผนออกไป
ท าบุญ ซึ่งเพิ่มข้ึนจากปี 2558 (มติชน, 18 กุมภาพันธ์ 2559) 
  ข้อมูลที่กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่าในช่วงเวลาที่ประเทศไทยตกอยู่ในสภาวะ
เศรษฐกิจตกต่ า คนไทยก็ยังคงให้ความส าคัญกับการท าบุญ นอกจากนี้ยังเห็นได้จากพฤติกรรมการ
ท าบุญที่แสดงออกในช่วงเทศกาลส าคัญทางศาสนาที่มีผู้ออกไปท าบุญและมีการใช้จ่ายในการท าบุญ
เป็นจ านวนมาก เหตุผลส าคัญประการหนึ่งคือการท าบุญนั้นเป็นที่พึ่งและที่ยึดเหนี่ยวทางจิตใจ โดยมี
ความคิดว่าการท าบุญเป็นการลุงทุนที่ก่อให้เกิดผลก าไร กล่าวคือ บุญนั้นอาจก่อให้เกิดความมั่งค่ัง
ร่ ารวย ซึ่งเป็นสิ่งที่คนในสังคมปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับตนเอง ดังปรากฏเหตุการณ์การเข้าวัดท าบุญ
เพื่อขอโชคลาภและขอให้ถูกลอตเตอรี่ตามที่ปรากฏในนิตยสารและหนังสือพิมพ์อย่างต่อเนื่อง เช่น 
 

  ชาวบ้านแห่ท าบุญตักบาตรเนื่องในวันอาสาฬหบูชาและวันเข้าพรรษาแน่น
วัดปทุมชาติ ก่อนด่ิงไปขอเลขเด็ด 

(ไทยรัฐ, 22 กรกฎาคม 2556) 
 
  ชาวบ้านแห่ท าบุญ-ขอโชคลาภ “3 เจ้าแม่ตะเคียน” ที่วัดหลวงพ่อนาค อ.
บ้านผือ อุดรธานี 

(ทีวีพูล, 15 เมษายน 2560) 
 

  ก่อนที่จะตัดสินใจซื้อหวยเพื่อเสี่ยงดวงสักงวด ส่วนใหญ่ก็ขอให้ได้ท าบุญ 
สร้างบุญก่อน โดยเช่ือกันว่าผลบุญจะดลบันดาลให้มีความสุข ความเจริญรุ่งเรือง 
และมีโชคลาภตามมา ด้วยความเช่ือนี้จึงเกิดมิติใหม่ของการท าบุญ โดยรวมทั้งสอง
สิ่งไว้ด้วยกัน คือ ได้ทั้งบุญพร้อมเสี่ยงโชคลุ้นหวย 

(ไทยรัฐ, 30 สิงหาคม 2560) 
 
  ปรากฏการณ์ดังกล่าวอาจเป็นผลมาจากวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่
เผยแพร่ในช่วงเวลาดังกล่าว โดยเผยให้เห็นอุดมการณ์ต่าง ๆ ทั้งอุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ 
อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์โชคชะตา ซึ่งท าให้คนในสังคมรับรู้และเกิดความเข้าใจว่าชาวพุทธ
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ที่ดีนั้นต้องท าบุญ โดยเฉพาะการท าบุญในช่วงเทศกาลและวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา นอกจากนี้
ยังท าให้เกิดความคิดว่าการท าบุญในปัจจุบันต้องมีการวางแผนและอาจมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบไป
ให้เหมาะสมกับช่วงเวลาที่ทุกคนต่างต้องใช้ชีวิตอย่างเร่งรีบ โดยหวังให้ผลบุญนั้นส่งผลตอบแทนเป็น
ความสุข หรือท าให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน ด้วยเช่ือว่าบุญนั้นเป็นที่พึ่งและที่ยึดเหนี่ยว
ทางจิตใจ ช่วยให้ฟันฝ่าอุปสรรคต่าง ๆ รวมถึงเกื้อหนุนให้ชีวิตเจริญก้าวหน้า คนในสังคมจึงยังคง
ท าบุญและให้ความส าคัญกับการท าบุญ อันเป็นการสืบทอดแนวคิดเรื่องบุญให้ยังคงด ารงอยู่ใน
สังคมไทย แต่การท าบุญในลักษณะดังกล่าวนั้นมีจุดมุ่งหมายของการท าบุญที่เปลี่ยนแปลงไป โดยเป็น
การท าบุญที่เน้นผลหรอืประโยชน์ของการท าบุญ หวังให้บญุนั้นส่งผลท าให้ชีวิตได้รับการตอบสนองให้
มีความเป็นอยู่ที่ดี ได้รับสิ่งที่ปรารถนา มิได้เป็นไปเพื่อขจัดกิเลสท าให้จิตใจบริสุทธ์ิ 
  กล่าวได้ว่าการน าเสนออุดมการณ์ในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะผ่านผู้มี
อ านาจ ไม่ว่าจะเป็นกระทรวงศึกษาธิการในฐานะผู้ก าหนดและรับผิดชอบการผลิตหนังสือเรียน
รายวิชาพระพุทธศาสนาและผู้ที่ได้รับการยอมรับจากคนในสังคมอย่างพระสงฆ์และองค์กรทางศาสนา
ต่าง ๆ นับว่ามีอิทธิพลและส่งผลต่อวิธีคิด วิถีชีวิต และการกระท าของคนในสงัคมในวงกว้าง เนื่องจาก
วาทกรรมที่เผยแพร่ผ่านสื่อต่าง ๆ สามารถเข้าถึงผู้บริโภคทุกเพศทุกวัย รวมถึงบุคคลที่มีการศึกษา 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ที่มีความเช่ือและสนใจเกี่ยวกับเรื่องบุญ จึงสามารถปลูกฝังความคิด ค่านิยม และ
พฤติกรรมแก่ผู้บริโภควาทกรรมได้ง่าย โดยสามารถโน้มน้าวใจและกระตุ้นให้ผู้อ่านเกิดความปรารถนา
ที่จะท าบุญ อันเป็นการควบคุมพฤติกรรมของคนในสังคมให้เป็นไปตามกรอบความประพฤติของการ
เป็นคนดีตามหลักคิดของพุทธศาสนา อีกทั้งยังเป็นการสืบทอดแนวคิดเรื่องบุญให้ยังคงด ารงอยู่ใน
สังคมไทย  
 
  5.2.2.2 การท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ 
  อุดมการณ์ธุรกิจและอุดมการณ์โชคชะตาที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะอาจส่งผลต่อพฤติกรรมการท าบุญของคนในสังคม โดยอาจท าให้เกิดปรากฏการณ์ต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการท าบุญ ปรากฏการณ์ที่ส าคัญประการหนึ่งนั่นก็คือการท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ 
  พุทธพาณิชย์ หมายถึง กิจกรรมหรือพิธีกรรมที่มีลักษณะเป็นกระบวนการทางธุรกิจ
โดยใช้วัตถุหรือสัญลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับพุทธศาสนาหรือพระรตันตรัยมาเป็นเครื่องมือสร้างรายได้หรือ
แสวงหาผลประโยชน์ในทางพาณิชย์ทุกรูปแบบ เช่น การเช่าบูชาพระเครื่อง การสักการะพระพุทธรูป
ด้วยดอกไม้ ธูป เทียนที่วัดจัดบริการไว้ให้ การปิดทอง สะเดาะเคราะห์ และรวมถึงการท าบุญ (ภณกุล 
ภวคุณวรกิตต์ิ, 2555: 9) 
  ในปัจจุบันการท าบุญในสังคมไทยมีลักษณะเป็นการท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ โดยจะ
เห็นได้จากวัดแต่ละวัดมีการจัดกิจกรรมการท าบญุไว้หลายรูปแบบเพื่อใหผู้้ท าบุญเลือกท าได้ตามความ
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ต้องการ กิจกรรมการท าบญุต่าง ๆ เหล่าน้ันมีการจัดเตรียมอุปกรณ์หรือเครื่องสักการบูชาซึ่งส่วนใหญ่
มีการก าหนดราคา ไม่ได้เป็นการท าบุญตามความศรัทธาของผู้ท าบุญ ถือเป็นการน าหลักค าสอนทาง
พระพุทธศาสนามาเปลี่ยนเป็นต้นทุนทางธุรกิจ เพื่อแสวงหาช่องทางการท ารายได้อย่างเป็นระบบ 
นอกจากนี้การท าบุญยังมุ่งความส าคัญไปที่การบริจาคเงิน บริจาควัตถุ หากมีก าลังทรัพย์มากก็จะได้
บุญมาก 
  จากการส ารวจของแก้วกานดา ตันเจริญ (2559) ในบทความเรื่อง “ช าแหละพุทธ
พาณิชย์ (1) ส ารวจกิจกรรมบุญ 5 วัดอารามหลวง-สังฆทานเวียน 200 บาท/ถัง” พบว่า  
 

  ปัจจุบันทุก วัดมีกิจกรรมท าบุญ เพื่ อ ให้บริการแก่พุ ทธศาสนิกชน
หลากหลายรูปแบบ อาทิ การท าบุญถวายสังฆทาน การท าบุญกับพระประจ าวัน
เกิด การท าบุญสะเดาะเคราะห์ต่อดวงชะตา การท าบุญโลงศพ การให้เช่าพระวัตถุ
มงคล เป็นต้น ขณะที่ราคากิจกรรมท าบุญที่แต่ละวัดตั้งไว้ก็แตกต่างกันไปตาม
รูปแบบและกิจกรรมของบุญที่จะท า เฉลี่ยอยู่ที่หลัก 100 บาทข้ึนไป 

 
  การท าบุญในลักษณะที่กล่าวมาข้างต้นเป็นปรากฏการณ์ทางศาสนาที่แสดงให้เห็น
ถึงการซื้อขายบุญ จนเกิดเป็นปรากฏการณ์พุทธพาณิชย์ที่เป็นการน าหลักธรรมค าสอนเรื่องบุญทาง
พุทธศาสนามาเป็นเครื่องมือในการสร้างวงจรทางธุรกิจ โดยใช้เงินเป็นปัจจัยแลกเปลี่ยน โดยมี
ความคิดว่าผู้ใดมีก าลังทรัพย์มาก ก็จะได้บุญมาก เป็นการท าบุญที่เน้นการบริจาคเงินหรือบริจาควัตถุ
จากผู้ท าบุญ ทั้งนี้ภณกุล ภวคุณวรกิตต์ิ (2555: 10) เรียกกระบวนการซื้อขายบุญลักษณะนี้ว่า “บุญ
พาณิชย”์  
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ท าให้วัดกลายสภาพเป็น 
“ตลาด” ในอีกรูปลักษณ์หนึ่ง “สินค้า” หรือสิ่งที่น ามาซื้อขายกันนั้นไม่ได้มีแค่เครื่องรางของขลัง
เท่านั้น แต่ยังรวมถึงบุญกุศลและพิธีกรรมที่ต้องใช้เงินซื้อ พระอยู่ในฐานะของ “ผู้ขาย” ส่วนคนที่
ท าบุญเป็น “ผู้ซื้อ” ทั้งนี้คนที่ปรารถนาจะท าบุญไม่จ าเป็นต้องท าความดีอีกต่อไป เพียงแค่ใช้เงินซื้อ
เท่านั้น โดยหากใช้เงินมากก็เช่ือว่าจะได้บุญมาก ส่วนพิธีกรรมต่าง ๆ ก็กลายเป็น “บริการ” ที่มีราคา
ก าหนดไว้ ทั้งบุญกุศลและพิธีกรรมแม้จะไม่มีผลเป็นรูปธรรมที่ชัดเจน แต่ผู้คนก็ปรารถนาจะซื้อเพราะ
ปรารถนาความมั่งค่ังร่ ารวย  
 
  5.2.2.3 ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 9 วัด 
  การท าบุญไหว้พระ 9 วัด เป็นคติการท าบุญของพุทธศาสนิกชนในสังคมไทยที่
เกิดข้ึนในช่วงที่ประเทศไทยประสบปัญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจราวปลายทศวรรษที่ 2530 โดยการ
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ท าบุญไหว้พระ 9 วัดถือเป็นที่พึ่งทางจิตใจของคนในสังคมที่ได้รับผลกระทบจากวิกฤตดังกล่าว      
(เอกรินทร์ พึ่งประชา, 2550: 56) การท าบุญไหว้พระ 9 วัดดังกล่าวก่อให้เกิดปรากฏการณ์ที่ส าคัญ
อย่างหนึ่งในสังคมไทย นั่นคือ การจัดการท่องเที่ยวท าบุญไหว้พระตามวัดและสถานที่ส าคัญทาง
พระพุทธศาสนาหรือที่เรียกว่า “ทัวร์ท าบุญไหว้พระ” ซึ่งเป็นธุรกิจที่ท าก าไรได้จ านวนมากในแต่ละปี 
  อนึ่ง ในช่วงปี 2559 เป็นช่วงที่สังคมไทยยังต้องเผชิญกับวิฤตเศรษฐกิจและปัญหา
ทางการเมืองอื่น ๆ คนในสังคมจึงพยายามแสวงหาสิ่งยึดเหนี่ยวทางใจเพื่อให้สามารถฝ่าฟันอุปสรรค
ปัญหาต่าง ๆ  
  อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์โชคชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในสื่อสาธารณะที่เผยแพร่สู่สังคมในวงกว้างในช่วงเวลาดังกล่าวนั้นแสดงให้เห็นความคิดเชิงธุรกิจ
ในการท าบุญ อีกทั้งยังแสดงให้เห็นว่าบุญว่าสามารถส่งผลให้เกิดความสุขในลักษณะต่าง ๆ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการท าให้ประสบความส าเร็จและการมีหน้าที่การงานที่ดี รวมถึงบุญนั้นสามารถสะเดาะ
เคราะห์หรือเสริมดวงชะตาให้เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ การน าเสนอความคิดเกี่ยวกับผลบุญ
ดังกล่าวจึงสามารถโน้มน้าวให้คนในสังคมเช่ือในผลที่เกิดจากบุญได้ง่าย โดยอาจส่งผลให้ผู้บริโภควาท
กรรมกลับมาให้ความส าคัญกับการท าบุญ ท าให้ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 9 วัดกลับมาได้รับ
ความสนใจและได้รับความนิยมในช่วงเวลาดังกล่าวด้วย 
  ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 9 วัดเป็นธุรกิจการท าบุญที่ เกิดข้ึนโดยผูกโยง
ความหมายกับเลข “9” ซึ่งเป็นตัวเลขมงคลที่สื่อถึงความก้าวหน้าและความเจริญในชีวิต อันได้แก่ 
การมีลาภ ยศ สรรเสริญ ความส าเร็จ และชัยชนะ (กฤดิ์กมล, 2547: 9) นอกจากนี้ยังมีการพยายาม
อธิบายความศักดิ์สิทธ์ิของวัดหรือศาสนสถานที่ไปท าบุญโดยเช่ือมโยงกับความหมายที่เป็นมงคลอัน
เป็นผลที่ปรารถนาจากการท าบุญ เช่น วัดพระแก้ว มีค าว่า “แก้ว” เพื่อสื่อถึงแก้วแหวนเงินทอง วัด
อรุณราชวราราม สื่อถึงอรุณแรกหรือการเริ่มต้นที่ดี เป็นต้น ซึ่งเป็นไปตามที่กลุ่มงานประชาสัมพันธ์ 
ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ กระทรวงวัฒนธรรมเสนอแนวทางปฏิบัติเรื่อง “ก้าวไปใน
บุญ” เสริมการท าบุญให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้นตามคติความเช่ือของสถานที่ศักดิ์สิทธ์ิแต่ละแห่ง (เอกรินทร์ พึ่ง
ประชา, 2550: 63-64) 
  ในปัจจุบันการท าบุญไหว้พระ 9 วัดยังคงได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง เห็นได้จาก
การเติบโตของธุรกิจการจัดการท่องเที่ยวท าบุญไหว้พระที่เจริญเติบโตและได้รับการตอบรับอย่าง
แพร่หลาย มีการพัฒนาเส้นทางการท าบุญที่หลากหลายทั้งการไหว้พระตามวัดที่มีช่ือเสียง การ
สักการะสิ่งศักดิ์สิทธ์ิของแต่ละท้องถ่ิน รวมถึงการท าบุญในต่างประเทศเพื่อดึงดูดความสนใจจากคน
ในสังคม นอกจากนี้องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก) ยังได้มีการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการ
ท าบุญไหว้พระ โดยจัดกิจกรรมท าบญุไหว้พระ 9 วัดในวันเสาร์และอาทิตย์ การจัดกิจกรรมเวียนเทยีน 
ไหว้พระ 9 วัดในช่วงเทศกาลหรือวันส าคัญทางศาสนา อาทิ 
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ภาพท่ี 12 รายการท าบุญไหว้พระ 9 วัดในช่วงเทศกาลสกัการะรอยพระพุทธบาท จัดโดย ขสมก 

ท่ีมา http://www.bmta.co.th/th/content/ 
 
  ความนิยมของการจัดการท่องเที่ยวท าบุญไหว้พระยังสามารถเห็นได้จากรายการ
ท่องเที่ยวท าบุญไหว้พระ 9 วัดที่โฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ โดยเฉพาะในช่วงเทศกาลส าคัญหรือวันส าคัญ
ทางพระพุทธศาสนา เช่น 
 

 
 

ภาพท่ี 13 รายการท่องเท่ียวท าบุญไหว้พระ 9 วัด จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ท่ีมา https://www.sdty-tour.com/package-tour 
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ภาพท่ี 14 ทัวร์สมุทรสงคราม ไหว้พระ 9 วัด ตลาดน้ าอัมพวา 
ท่ีมา https://travelthailand.me/th/ 

 
  จากตัวอย่างภาพที่ 12-14 แสดงให้เห็นการโฆษณารายการท่องเที่ยวท าบุญไหว้พระ 
9 วัด ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของธุรกิจการจัดการท่องเที่ยวท าบุญไหว้พระได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายใน
ปัจจุบัน มีจุดมุ่งหมายคือการท าบุญตามเส้นทางการท าบุญหรือวัดที่มีช่ือเสียง มีการไหว้พระและ
สักการะสิ่งศักดิ์สิทธ์ิของแต่ละทอ้งถ่ิน โดยหวังผลจากการท าบุญด้วยการขอพรจากสิง่ศักดิ์สทิธ์ิให้ชีวิต
มีความสุข เกิดความเป็นสิริมงคล ประสบความส าเร็จ รวมถึงเป็นการเสริมดวง และสะเดาะเคราะห์ 
เป็นต้น 
  ปรากฏการณ์ไหว้พระ 9 วัดดังที่ได้กล่าวมาแสดงให้เห็นการท าบุญของคนในยุคที่
สังคมตกอยู่ในสภาวะเศรษฐกิจตกต่ าว่าแล้วปรารถนาผลที่เกิดจากการท าบุญนั้น ได้แก่ การมีฐานะ
ทางการเงินมั่งค่ัง ความเจริญก้าวหน้าในหน้าที่การงาน การมีโชคหรือดวงชะตาที่ดีข้ึน ซึ่งสิ่งเหล่านี้
ล้วนตอบสนองความต้องการทางวัตถุซึ่งเป็นสิ่งที่คนในสังคมยุคปัจจุบันปรารถนาจะให้เกิดข้ึนหรือมี
ข้ึนกับตนเอง 
 
  5.2.2.4 กระแสการท าบุญออนไลน์  
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่เผยให้เห็นอุดมการณ์ธุรกิจ 
แสดงให้เห็นว่าบุญเป็นสินค้าในการลงทุน รวมถึงแสดงให้เห็นถึงการท าบุญตามแนวคิดทาง
เศรษฐศาสตร์ที่ต้องบริหารจัดการเวลา และปัจจัย (เงิน) ที่มีอยู่อย่างจ ากัด มาท าให้เกิดประโยชน์
สูงสุดซึ่งหมายถึงการได้บุญมากที่สุด อุดมการณ์ธุรกิจดังกล่าวจึงอาจส่งผลต่อพฤติกรรมการท าบุญ
ของคนในสังคมยุคปัจจุบันที่มีเงื่อนไขเกี่ยวกับเวลามาเป็นปัจจัยส าคัญ กล่าวคือ คนในสังคมต้อง
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ท างานแข่งขันกับเวลาในช่วงที่สังคมประสบปัญหาภาวะเศรษฐกิจตกต่ า หากแต่ยังมีบุญเป็นเครื่องยึด
เหนี่ยวจิตใจและมีความปรารถนาที่จะท าบุญ  
  อนึ่ง สังคมในปัจจุบันเป็นสังคมที่มีความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการ
โทรคมนาคมและการสื่อสารมวลชน เป็นยุคแห่งการสื่อสารไร้พรหมแดน มีการใช้เครือข่ายสังคม
ออนไลน์ในรูปแบบต่าง ๆ การท าบุญในสังคมยุคนี้จึงน าเทคโนโลยีมาช่วยบริหารและจัดการการ
ท าบุญผ่านการท าบุญแบบออนไลน์ เพื่อความสะดวกสบาย รวดเร็ว และคุ้มค่ากว่าเมื่อเทียบกับค่า
เดินทางไปยังสถานที่ที่ต้องการท าบุญ สอดคล้องกับวิถีชีวิตของคนท างานที่ไม่มีเวลาหรือมีเวลาว่างไม่
สอดคล้องกับเวลาท าการของวัดหรือองค์กรรับบริจาค (อรรถภูมิ อองกุลนะ, 2559) 
  อรรถภูมิ อองกุลนะ (2559) กล่าวถึงผลส ารวจความคิดเห็นต่อการท าบุญออนไลน์
ผ่านระบบอินเทอรเ์น็ตของกลุม่ตัวอย่างประชาชนทั่วไปในเขตกรงุเทพมหานครและปริมณฑล จ านวน 
1,173 คน โดยส านัก วิจัยสยาม เทคโนโลยีอิ นเทอร์ เน็ ตโพลล์  วิทยาลัย เทคโนโลยีสยาม 
(ระดับอุดมศึกษา) ว่า 
 

  ในวาระโอกาสส าคัญ เช่น วันเกิด วันข้ึนปีใหม่ คนไทยได้เปลี่ยนพฤติกรรม
ท าบุญให้กับหน่วยงานหรือองค์กรต่าง ๆ ผ่านช่องทางออนไลน์มากข้ึน 
  ดร.ศรีศักดิ์ จามรมาน ประธานกรรมการอาวุโส ส านักวิจัยฯ กล่าวว่า กลุ่ม
ตัวอย่างร้อยละ 64.71 เคยท าบุญบริจาคเงิน โดยใช้วิธีโอนเงินผ่านบัญชีธนาคาร มี
เพียงร้อยละ 35.29 ที่ยังไม่เคย ขณะที่เมื่อจ าแนกวิธีการท าบุญจะพบว่ามีร้อยละ 
47.57 ท าธุรกรรมการเงินโดยใช้ช่องทางอินเทอร์เน็ตส่งไปยังที่หมาย โดยคนกลุ่มนี้
มักหาข้อมูลและโอนเงินไปยังรายละเอยีดที่ระบุจากเว็บไซต์องค์กรหรือหน่วยงานที่
รับบริจาคนั้น ๆ โดยตรง 

 
  จากข้อมูลข้างต้นแสดงให้เห็นว่าการท าบุญออนไลน์น้ันก าลังได้รับความนิยมจากคน
ในสังคมยุคปัจจุบัน โดยเหตุผลส าคัญมาจากความสะดวกรวดเร็ว กล่าวคือ ผู้ท าบุญสามารถท าบุญได้
ทุกที่ ทุกเวลา เมื่อมีโอกาส เพียงโอนเงินผ่านระบบออนไลน์ทางอินเทอร์เน็ต โดยไม่ต้องเดินทางไปยัง
สถานที่จริง อีกทั้งยังสามารถท าบุญได้อย่างหลากหลาย เนื่องจากการท าบุญออนไลน์มีการจัด
หมวดหมู่การท าบุญไว้อย่างเป็นระบบ เช่น ท าบุญคนชรา ผู้ยากไร้ สัตว์ เด็ กอนาถา การศึกษา 
พระสงฆ์ที่อาพาธ เป็นต้น (วันพรรษา อภิรัฐนานนท์, 2559)  
  กระแสการท าบุญออนไลน์ในปัจจุบันท าให้องค์กรหรือมูลนิธิต่าง ๆ จัดท าเว็บไซต์
เพื่อเป็นช่องทางหรือทางเลือกหนึ่งให้คนในสังคมปัจจุบันได้มีโอกาสท าบุญ นอกจากนี้บางหน่วยงาน
ยังมีการจัดรวบรวมมลูนิธิหรอืองค์กรต่าง ๆ เพื่อเป็นศูนย์รวมการท าบุญ เช่น ธนาคารทหารไทยที่ได้มี
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การจัดท าเว็บไซต์ปันบุญ (www.punboon.org) เพื่อเป็นศูนย์รวมมูลนิธิและองค์กรสาธารณกุศลทั่ว
ประเทศ นับเป็น “การเช่ือมต่อโลกแห่งการแบ่งปันไว้เพียงปลายน้ิวคลิก” ซึ่งมีองค์กรสาธารณกุศล
มากกว่า 40 องค์กรเข้าร่วมโครงการเว็บไซต์ปันบุญ และคาดว่าจะเพิ่มเป็น 200 องค์กรในไม่ช้านี้ 
ทั้งนี้การจัดท าเว็บไซต์ดังกล่าวถือเป็น “การเปลี่ยนเรื่องบริจาคเงินให้เป็นเรื่องง่ายเหมือนการช้อปปิ้ง
ออนไลน์ แต่เป็นช้อปปิ้งบุญ ง่าย สะดวก บริจาคได้ทุกที่ ทุกเวลา มั่นใจได้ว่าเงินบริจาคส่งถึงมูลนิธิ
อย่างแน่นอน (คมชัดลึก, 5 พฤศจิกายน 2561) 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการท าบุญออนไลน์นั้นเป็นรูปแบบการท าบุญที่สามารถ
เข้าถึงได้ง่ายในยุคปัจจุบัน โดยอาศัย “เงิน” เป็นปัจจัยส าคัญในการท าบุญด้วยการโอนผ่านระบบ
ออนไลน์ไปยังจุดหมายที่ต้องการท าบุญ โดยไม่ต้องเดินทางไปยังสถานที่จริง สามารถท าบุญได้ทุกที่ 
ทุกเวลา เน้นความสะดวกสบายและรวดเร็ว เหมาะสมกับวิถีชีวิตที่ต้องบริหารจัดการเวลาในยุคที่การ
ใช้ชีวิตเป็นไปอย่างเร่งรีบ การท าบุญลักษณะดังกล่าวนี้เป็นรูปแบบการท าบุญที่เปลี่ยนแปลงไปจาก
อดีตซึ่งอาจเป็นผลมาจากอุดมการณ์ธุรกิจที่ใช้เงินเป็นปัจจัยส าคัญในการท าบุญและเน้นความสะดวก
รวดเร็วทันใจ เป็นการท าบุญที่ไม่ใช้เวลามากนัก เพียงแค่มีเงินก็สามารถท าบุญได้ 
 
  5.2.2.5 การก าหนดคุณสมบัติสมาชิกท่ีพึงประสงค์ในฐานะชาวพุทธ 
  ส าราญ ผลดี (2561: 293-294) กล่าวถึงบทบาทของพระพุทธศาสนาที่ต่อสังคมไทย 
โดยบทบาทที่ส าคัญประการหนึ่ง ได้แก่ ด้านการควบคุมสังคม กล่าวคือ สังคมไทยอยู่ร่วมกันได้ก็ด้วย
บรรทัดฐานทางสังคมที่ถูกก าหนดข้ึน ทั้งวิถีประชาหรือวิถีชาวบ้าน จารีต รวมถึงกฎหมาย ซึ่งบรรทัด
ฐานทางสังคมเหล่านี้ล้วนมีพื้นฐานมาจากศีลธรรมจรรยาทางศาสนา เช่น ศีล 5 โดยมีส่วนช่วยให้คน
ในสังคมอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข ปราศจากความวุ่นวาย 
  จากการศึกษาพบว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะซึ่งเป็นวาทกรรมที่
เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องบุญในพระพุทธศาสนาก็ท าหน้าที่และมีบทบาทด้านการควบคุมสังคม โดย
ผู้ผลิตวาทกรรมดังกล่าว ทั้งรัฐบาลในฐานะผู้รับผิดชอบโดยตรงในการผลิตหนังสือเรียน พระสงฆ์ 
องค์กรและหน่วยงานทางศาสนา และผู้ผลิตสื่อหนังสือพิมพ์น าแนวคิดเรื่องบุญมาใช้เป็นเครื่องมือใน
การสั่งสอนศีลธรรมให้แก่คนในสังคม รวมถึงก าหนดวิธีปฏิบัติตนที่ถูกต้องตามแนวทางพุทธศาสนา 
โดยเฉพาะกลุ่มสังคมชาวพุทธ เริ่มตั้งแต่กลุ่มเยาวชนที่เป็นนักเรียนในสถาบันการศึกษา เรื่อยไปจนถึง
คนในสังคมกลุ่มอื่น ๆ ที่บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญ ครอบคลุมบุคคลทุกเพศ ทุกวัย ทุกระดับ
การศึกษา และทุกสาขาอาชีพ ผ่านการน าเสนออุดมการณ์ชาวพุทธที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในสื่อสาธารณะ 
  อุดมการณ์ชาวพุทธที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะดังกล่าวท า
หน้าที่ก าหนดคุณสมบัติของการเปน็ “ชาวพุทธที่ดี” ว่าจะต้องมีคุณสมบัติอย่างไร ซึ่งในที่นี้อุดมการณ์
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ชาวพุทธสื่อให้เห็นบทบาทของชาวพุทธซึ่งได้รับการประเมินค่าแล้วว่าเป็นสิ่งที่ดีและถูกต้อง ได้แก่ สิ่ง
ที่ชาวพุทธพึงปฏิบัติ ตลอดจนน าเสนอสิ่งที่เป็นค่านิยมที่คนในกลุ่มชาวพุทธเช่ือว่าเป็นสิ่งที่ดี 
  สิ่งที่ชาวพุทธพึงปฏิบัติตามแนวทางของการเป็นชาวพุทธที่ดีคือการท าบุญอันเป็น
แนวปฏิบัติ ข้ันพื้นฐานของชาวพุทธ โดยเฉพาะการท าบุญในช่วงเทศกาลและวันส าคัญทาง
พระพุทธศาสนาที่นอกจากการเปน็การท าความดีแล้ว ยังถือเป็นการสืบทอดขนบธรรมเนียม ประเพณี 
และพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนา ที่สืบทอดอายุพระพุทธศาสนาวิธีหนึ่งอีกด้วย ทั้งนี้การท าบุญนั้น
สามารถท าได้ 3 วิธี ตามหลักบุญกิริยาวัตถุ ได้แก่ ทาน ศีล และภาวนา 
  “ทาน” คือ การให้หรือแบ่งปนั เป็นเครื่องสนับสนุน “ศีล” คือ ความประพฤติสุจริต 
มีกาย วาจาที่เกื้อกูล ไม่เบียดเบียนกัน ช่วยให้ก้าวต่อไปใน “ภาวนา” อันเป็นการฝึกอบรมพัฒนา
จิตใจ เจริญปัญญา ทั้งนี้ แม้ว่าทานจะมีหลายระดับตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา แต่วาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมุ่งปลูกฝังการท าบุญด้วยการให้ทานที่เป็นการให้หรือสละทรัพย์สิน 
สิ่งของ และวัตถุเป็นส าคัญ เนื่องจากเป็นทานในระดับต้นถือการท าบุญที่ท าได้ง่ายและเป็นจุดเริ่มต้น
ของการช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิ คือช าระล้างหรือก าจัดกิเลส โดย เฉพาะความโลภ ความเห็นแก่ตัว 
ความมีใจคับแคบ ความตระหนี่ รวมถึงช่วยลดความยึดติดถือมั่นในตัวตนให้ลดน้อยลง เป็นการเตรียม
จิตใจให้พร้อมที่จะเพิ่มพูนคุณความดีและการท าบุญอื่น ๆ ที่สูงข้ึนไป (พระพรหมคุณาภรณ์, 2559: 
286-291)  
  นอกจากนี้อุดมการณ์ชาวพุทธที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะยัง
ปลูกฝังคุณธรรมที่คนในกลุ่มชาวพุทธเช่ือว่าเป็นสิ่งที่ดี นั่นคือ ชาวพุทธที่ดีต้องมีความกตัญญู โดย
ความกตัญญูนั้นเป็นคุณธรรมข้ันพื้นฐานของมนุษย์ เป็นคุณธรรมเบื้องต้นของมนุษยธรรมทั้งหลาย 
และหนึ่งในมงคลอันสูงสุด ผู้ที่มีความกตัญญูย่อมจะท าตนเองให้มีความสุขและท าให้ผู้อื่นมีความสุข
ด้วย ดังนั้นการน าเสนอความคิดว่าชาวพุทธต้องมีความกตัญญูผ่านอุดมการณ์ชาวพุทธจึงเป็นสร้าง
และตอกย้ าบรรทัดฐานของการเป็นคนดีผ่านการแสดงความกตัญญูซึ่งเป็นคุณธรรมที่น าไปสู่การเป็น
สังคมที่อยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข มีความรักใคร่ปรองดองกัน มีความเมตตา และปรารถนาดีต่อกัน 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่ารัฐ พระสงฆ์ และองค์กรศาสนาใช้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในสื่อสาธารณะเป็นเครื่องมือในการก าหนดคุณสมบัติของสมาชิกที่พึงประสงค์ในฐานะชาวพุทธ 
รวมถึงหล่อหลอมและปลูกฝังพฤติกรรมที่พึงประสงค์ของคนในสังคม ผลที่เกิดข้ึนไม่เพียงท าให้บุคคล
มีคุณสมบัติของการเป็น “ชาวพุทธที่ดี” ตามบรรทัดฐานของสังคมไทย แต่ยังท าให้บุคคลนั้นมี
คุณสมบัติของการเป็น “สมาชิกที่ด”ี ในฐานะที่เป็นเป็นสมาชิกหนึ่งของสังคมอีกด้วย 
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  5.2.2.6 การสืบทอดความเชื่อเรื่องการท าบุญกับดวงชะตาในสังคมไทย 
  จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะพบว่ามีการน าเสนออุดมการณ์
โชคชะตาและอุดมการณ์ความสุขซึ่งแสดงให้เห็นถึงความเช่ือของคนในสังคมไทยเกี่ยวกับเรื่องดวง
ชะตาที่มีอ านาจในการควบคุมหรือก าหนดการกระท าและเหตุการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตมนุษย์  เช่ือว่า
เหตุการณ์ต่าง ๆ นั้นถูกก าหนดไว้แล้ว และเป็นสิ่งที่มนุษย์ไม่สามารถควบคุม แต่มีสิ่งที่สามารถ
เปลี่ยนแปลงดวงชะตาหรือชะตากรรมให้ดี ข้ึนได้นั่นคือ “บุญ” โดยบุญนั้นส่งผลให้ดวงชะตา
เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนน าไปสู่การมีความสุขในชีวิต 
  การน าเสนออุดมการณ์โชคชะตาผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะถือเป็น
การผลิตซ้ าความเช่ือเรื่องโชคชะตาของคนในสังคม ในขณะเดียวกันก็สร้างชุดความคิดใหม่ที่
ผสมผสานความเช่ือเรื่องดวงชะตาเข้ากับแนวคิดการท าบุญในพุทธศาสนา เกิดเป็นความเช่ือเรื่องการ
ท าบุญที่สัมพันธ์กับความเช่ือเรื่องดวงชะตาซึ่งมีส่วนช่วยเพิ่มน้ าหนักให้แก่ผลจากการท าบุญให้ด ารง
อยู่ในสังคมต่อไป ดังจะเห็นได้จากโฆษณาหรือการแนะน าวิธีการสะเดาะเคราะห์ แก้ไขดวง หรือการ
เสริมดวง เสริมโชคซึ่งเป็นส่วนหนึ่งความเช่ือเกี่ยวกับดวงชะตาด้วยการท าบุญแบบต่าง ๆ เช่น 
 

 
 

ภาพท่ี 15 อาหารใส่บาตร ตามวันเกิด เสริมดวง เสริมโชค 
ท่ีมา https://www.horolive.com/713.html 

 
  ภาพที่ 15 สื่อถึงอาหารที่ใช้ใส่บาตรตามวันเกิด โดยต้องเลือกของใส่บาตรตามวัน
เกิด ซึ่งจะช่วยเสริมดวงและเสริมโชคแก่เจ้าของวันเกิด 
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ภาพท่ี 16 เคล็ดลับท าบุญเสริมดวงชะตา รับปี 2560 
ท่ีมา http://horo.teenee.com/betterhoro/325.html 

 
 

 
 

ภาพท่ี 17 ท าบญุเสริมดวงตามราศ ี
ท่ีมา https://pantip.com/topic/31606534 
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ภาพท่ี 18 วิธีท าบุญเสริมดวงความรัก 
ท่ีมา http://janehoroheal.blogspot.com/2015/02/blog-post_6.html 

  

 
 

ภาพท่ี 19 ท าบญุเสริมดวงปีใหม่ 2561 
ท่ีมา https://www.facebook.com/rattanakosin3678/posts/711725669031386/ 

 
  ภาพที่ 16 – 19 แสดงให้เห็นปรากฏการณ์การท าบุญที่สัมพันธ์กับความเช่ือเรื่อง
ดวงชะตา โดยเป็นปรากฏการณ์ที่ได้รับความนิยมจากคนในสังคมปัจจุบัน แสดงให้เห็นวิธีการท าบุญ
ลักษณะต่าง ๆ ที่สอดคล้องกับดวงชะตา เพื่อเสริมดวงชะตาตามราศี ทั้งนี้เมื่อท าบุญตามดวงชะตา 
แล้วเช่ือว่าจะท าให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไป ท าให้ชีวิตเกิดความเป็นสิริมงคล รวมถึงมีชีวิตที่ดี มี
ความสุข ซึ่งการท าบุญที่สัมพันธ์กับความเช่ือเรื่องดวงชะตาน้ีปรากฏผ่านสื่อต่าง ๆ อย่างแพร่หลาย 
ทั้งหนังสือพิมพ์ นิตยสาร และเว็บไซต์  
  กล่าวได้ว่าปรากฏการณ์ต่าง ๆ ดังที่ได้กล่าวมานั้นอาจเป็นผลมาจากการน าเสนอ
อุดมการณ์โชคชะตาและอุดมการณ์สุขผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ทั้งนี้แม้ว่าความเช่ือ
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เรื่องโชคชะตานั้นจะไม่เป็นไปตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนา แต่ความคิดดังกล่าวมีส่วนท าให้
ผู้บริโภควาทกรรมเช่ือและยอมรบัในผลของบุญได้ง่ายข้ึน กล่าวคือ เช่ือว่าบุญนั้นสามารถส่งผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงดวงชะตาให้เป็นไปในทางที่ดี ท าให้ชีวิตมีความสุข ความคิดความเช่ือดังกล่าวจึงส่งผลให้
ความเช่ือเรื่องการท าบุญเพื่อเปลี่ยนแปลงดวงชะตาปรากฏอยู่ในสังคมไทยในปัจจุบัน 
 
  5.2.2.7 การใช้ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยม 
  อุดมการณ์ที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ไม่ว่าจะเป็น
อุดมการณ์ธุรกิจและอุดมการณ์ความสุขนั้น นอกจากจะมีอิทธิพลต่อความคิด วิถีชีวิต และการกระท า
ที่เกี่ยวข้องกับบุญและการท าบุญของคนในสังคมไทยในฐานะที่เปน็พุทธศาสนิกชนดังที่ได้กล่าวมาแล้ว 
อุดมการณ์ดังกล่าวยังอาจส่งผลต่อวิธีคิดและการใช้ชีวิตโดยทั่ว ๆ ไปของคนในสังคมด้วย โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งท าให้เกิดการใช้ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยม 
  การใช้ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยมเป็นการใช้ชีวิตที่ยึดติดกับความต้องการในการ
บริโภคอย่างไม่มีที่สิ้นสุด เน้นคุณค่าแบบวัตถุนิยม มุ่งตอบสนองความต้องการทางวัตถุ โดยมีเงินเป็น
ปัจจัยส าคัญที่ท าให้เกิดผลอย่างรวดเร็ว น าไปสู่การได้รับความสุขจากการครอบครองสิ่งของเครื่องใช้ 
ท าให้สิ่งต่าง ๆ ถูกลดทอนคุณค่ากลายเป็นเพียงสินค้าที่สามารถซื้อขายกันได้  
  ผลของการน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจและอุดมการณ์ความสุขนั้นตอบสนองการใช้
ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยมดังกล่าว โดยอุดมการณ์ธุรกิจมีส่วนท าให้คนในสังคมคิดและมองสิ่งต่าง ๆ 
เป็นวัตถุสิ่งของที่สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยนเพื่อให้ได้รับผลก าไรเป็นสิ่งตอบแทนในรูปของเงินตราซึ่ง
เป็นปัจจัยในส าคัญในการใช้ชีวิต ยิ่งในสภาวะเศรษฐกิจในสังคมยุคปัจจุบันท าให้คนในสังคมต้องรู้จัก
บริหารจัดการการใช้ชีวิตให้คุ้มค่าและก่อให้เกิดประโยชน์อย่างสูงสุด เพื่อน าไปสู่การมีชีวิตที่มี
ความสุข ซึ่งความสุขที่เป็นเป้าหมายในการชีวิตในสังคมปัจจุบันน้ันไมใ่ช่เพียงการมีความสุข ความเบิก
บานใจเท่านั้น หากแต่เป็นความสุขที่เกิดจากการได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชีวิตเกิดความสุขด้าน
ต่าง ๆ ได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้า
ในหน้าที่การงาน และการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี ความสุขเหล่าน้ีเป็นความสุขที่จับต้องได้ ที่
แม้ว่าจะเป็นความสุขที่ไม่ยั่งยืน แต่ก็เป็นสิ่งที่คนในสังคมปรารถนา เนื่องจากเป็นสิ่งที่จะท าให้ชีวิต
ด าเนินไปได้อย่างราบรื่น มีความสุข ซึ่งความสุขลักษณะดังกล่าวถูกปลูกฝังและน าเสนอผ่าน
อุดมการณ์ความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
  กล่าวได้ว่าอุดมการณ์ที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นอาจมี
อิทธิพลและส่งผลต่อการใช้ชีวิตโดยทั่วไปของคนในสังคม โดยมีส่วนปลูกฝังพฤติกรรมการใช้ชีวิตตาม
กระแสบริโภคนิยมที่ผู้คนหลงใหลบูชาเงินและให้ความส าคัญกับวัตถุ มุ่งแสวงหาและบริโภควัตถุ 
สินค้า และบริการต่าง ๆ เพื่อความสะดวกสบายและเพื่อให้ชีวิตด ารงอยู่ได้อย่างมีความสุข  
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 จากการศึกษาอุดมการณ์ที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้น ท าให้เห็น
อุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิดเกี่ยวกับบุญทั้งสิ้น 4 อุดมการณ์ ได้แก่ อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์
ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์โชคชะตา อุดมการณ์ดังกล่าวมีทั้งส่วนที่สอดคล้องและส่วน
ที่แตกต่างจากแนวคิดเกี่ยวกับบุญตามแนวทางของพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในพระไตรปิฎก ดังนี้ 
 อุดมการณ์ชาวพุทธน าเสนอให้เห็นคุณสมบัติที่พึงประสงค์ของชาวพุทธนั่นคือ “ชาวพุทธต้อง
ท าบุญ” ซึ่งเป็นไปตามหลักพุทธธรรมในพระไตรปิฎกเกี่ยวกับ “สมบัติ” ใน “วิถีชีวิต” ของชาวพุทธ 
นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นว่า “ชาวพุทธต้องมีความกตัญญู” ซึ่งความกตัญญูกตเวทีนั้นถือเป็น
คุณสมบัติที่ส าคัญของการเป็นคนดีตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนา 
 อุดมการณ์ธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะแสดงให้เห็นความคิดเกี่ยวกับบุญว่า 
บุญนั้นเป็นสินค้าที่มีมูลค่า สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยน และเป็นสิ่งที่สามารถลงทุนแล้วจะได้รับก าไร
หรือผลตอบแทน หากมีการบริหารจัดบุญจะท าให้ได้รับผลตอบแทนอย่างคุ้มค่า ความคิดเกี่ยวกับบุญ
ดังกล่าวแสดงให้เห็นการท าบุญด้วยจิตที่มีกิเกส หวังโชคลาภ เพื่อให้เกิดความมั่งค่ังร่ ารวย เป็นการ
ท าบุญเพื่อหวังผลตอบแทน มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อขัดเกลาจิตใจให้ปราศจากกิเลสหรือลดกิเกสและ
ความเห็นแก่ตัวลง หากแต่เป็นการลงทุนเพื่อให้ได้ก าไรจากการลงทุนซึ่งก็คือความร่ ารวย ซึ่งไม่เป็น
ตามแนวทางการท าบุญตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา ส่งผลให้ผู้บริโภควาทกรรมท าบุญแบบสะสม 
เกิดความโลภและหวังผลจากการท าบุญนั้น 
 อุดมการณ์ความสุขกล่าวถึงบุญในแง่ผลของการกระท า แสดงให้เห็นว่าผลจากการท าบุญนั้น
ส่งผลให้เกิดความสขุ ทั้งความสุขทางกายและความสุขทางใจ ได้แก่ การมีจิตใจเบิกบาน ผ่องใส การมี
ชีวิตเป็นอยู่ที่ดี มีความเจริญรุ่งเรือง ตลอดจนใช้ชีวิตได้อย่างราบรื่นไม่มีอุปสรรคใด ๆ นอกจากนี้ยัง
ท าให้ได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชีวิตเกิดความสุขด้านต่าง ๆ ได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง การมี
ทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน และการมีรูปร่างหน้าตา
ผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีความเป็นสิริมงคล การน าเสนออุดมการณ์ความสุขดังกล่าวเป็นไปตามหลัก
พระพุทธศาสนาที่ว่าเมื่อบุคคลท าความดีหรือท าบุญแล้ว ผลที่บุคคลนั้นพึงจะได้รับในเบื้องต้นก็คือ
ความสุข ความสบายใจ อย่างไรก็ตาม ความสุขอันเป็นผลจากบุญตามที่ปรากฏผ่านอุดมการณ์
ความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้น โดยมากจะมุ่งเน้นที่ความสุขทางกายซึ่งถือเป็น
ความสุขทางโลกหรือโลกียสขุ เป็นความสุขที่คฤหัสถ์แสวงหา การท าบุญเพื่อความสุขลักษณะดังกล่าว
นี้จึงมิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อลดกิเกสและความต้องการ รวมถึงลดความเห็นแก่ตัวลงให้จิตใจสงบสุข 
ในทางกลับกันการท าบุญลักษณะดังกล่าวเป็นการท าบุญด้วยจิตที่มีกิเลส ปรารถนา อยากมี และ
อยากได้ผลของบุญเพื่อหวังความสุขสบาย เป็นการท าบุญที่ยึดติดกับความสุขทางโลก ก่อให้เกิด
พฤติกรรมการเร่งขวนขวายในการท าบุญ สะสมบุญ เพื่อให้ได้บุญมาก และหวังให้ผลบุญนั้นบันดาลให้
เกิดผลซึ่งไม่ใช่จุดมุ่งหมายของการท าบุญที่แท้จริง 
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 อุดมการณ์โชคชะตาแสดงให้เห็นความเช่ือและการยอมรับอ านาจของโชคชะตาที่สามารถ
ก าหนดความเป็นไปของชีวิตของคนในสังคม เช่ือที่ว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ นั้นถูกก าหนดไว้แล้ว มนุษย์ไม่
สามารถควบคุมได้ แต่สามารถแก้ไขและเปลี่ยนแปลงได้ตามวิถีทางของหลักโหราศาสตร์ อย่างไรก็
ตามวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะได้ประกอบสร้างชุดความคิดแก่ผู้บริโภควาทกรรมโดย
แสดงให้เห็นว่าการท าบุญนั้นมีความสัมพันธ์กับดวงชะตา กล่าวคือ บุญมีผลต่อดวงชะตา ผลจากการ
ท าบุญท าให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไป ความคิดดังกล่าวเป็นการผสมผสานความคิดจากความเช่ือ
ในทางโหราศาสตร์และคติทางพุทธศาสนาเข้าด้วยกัน ทั้งนี้ในทางพระพุทธศาสนานั้นไม่ได้สอนให้เช่ือ
เรื่องโชคชะตาหรือดวงชะตาซึ่ งอยู่ เหนือการกระท าและการควบคุมของมนุษย์ หากแต่
พระพุทธศาสนาสอนให้เช่ือเรื่องกฎแห่งกรรม กล่าวคือ มนุษย์และสัตว์ต้องเป็นไปตามกฎแห่งกรรม
อันเป็นกฎแห่งความเป็นไปตามเหตุปัจจัย เมื่อกระท าแล้วจะต้องเกิดผลตามกฎแห่งกรรม โดยหากท า
กรรมดีย่อมได้รับผลดีตอบแทน แต่หากท ากรรมช่ัวย่อมได้รับสิ่งไม่ดีเป็นผลตอบแทน 
 ด้านวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมจะพิจารณาปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมไทยที่มีอิทธิพล
ต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ และผลที่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะที่อาจมีต่อพฤติกรรมและการกระท าของคนในสังคม โดยจากการศึกษาพบว่าปัจจัยทาง
สังคมวัฒนธรรมที่มีผลต่อการผลิตตัวบทที่แฝงอุดมการณ์ดังกล่าวนั้น อาจเกิดจากแนวคิดและความ
เช่ือต่าง ๆ 6 ประการที่มีอยู่ในสังคมไทย ได้แก่ แนวคิดเรื่องบุญในพระไตรปิฎกและอรรถกถา แนวคิด
เรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกาย แนวคิดพระพุทธศาสนาแบบประชานิยม ความคิดเรื่องบริโภค
นิยม ความเช่ือเรื่องดวงชะตาในสังคมไทย และความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตาย 
 ปัจจัยต่าง ๆ ดังกล่าวส่งผลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยมีทั้ง
ที่เป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าความคิดเกี่ยวกับการท าบุญตามแนวทางของพระพุทธศาสนา แต่ใน
ขณะเดียวกันก็มีลักษณะที่บิดเบือน ท าให้เห็นการผสมผสานและการเปลี่ยนแปลงที่ เกิดข้ึนกับ
พระพุทธศาสนาในปัจจุบัน น าไปสู่ผลที่อาจมีต่อพฤติกรรมและการกระท าของคนในสังคมซึ่งสรุปได้
เป็น 6 ประการ ได้แก่ การสืบทอดและด ารงอยู่ของแนวคิดเรื่องบุญในสังคมไทย การท าบุญแบบพุทธ
พาณิชย์ ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 9 วัด กระแสการท าบุญออนไลน์ การก าหนดคุณสมบัติ
สมาชิกที่พึงประสงค์ในฐานะชาวพุทธ และการสืบทอดความเช่ือเรือ่งการท าบุญทีส่ัมพันธ์กับดวงชะตา
ในสังคมไทย 
 กล่าวได้ว่า วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนี้มีแนวโน้มว่ามีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ท าบุญของคนในสังคม ท าให้คนในสังคมยังคงให้ความส าคัญและยังท าบุญกันอย่างต่อเนื่อง นับเป็น
การสืบทอดแนวคิดเรื่องบุญให้ยังคงด ารงอยู่ในสังคมไทย ในขณะเดียวกันก็แสดงให้เห็นรูปแบบ 
แนวคิด และวิธีการท าบุญที่เปลี่ยนแปลงไป โดยการท าบุญในปัจจุบันเป็นการท าบุญโดยหวังให้บุญ
เป็นที่พึ่งหรือที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ หวังให้บุญนั้นช่วยให้ชีวิตประสบความส าเร็จ ผ่านพ้นอุปสรรคปัญหา
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ต่าง ๆ นอกจากนี้ยังมีความคิดเกี่ยวกับบุญว่าเป็นสินค้า สามารถเลือกซื้อได้ง่าย สะดวก และรวดเร็ว 
โดยอาศัยเงินเป็นใบเบิกทาง สิ่งต่าง ๆ เหล่าน้ีเป็นลักษณะส าคัญของพระพุทธศาสนาแบบบริโภคนิยม 
ซึ่งแสดงออกผ่านปรากฏการณ์การท าบุญ ได้แก่ การท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ ปรากฏการณ์การ
ท าบุญไหว้พระ 9 วัด และกระแสการท าบุญออนไลน์  
 วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะยังถือเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการขัดเกลาทางสังคม 
โดยมีส่วนส าคัญในการครอบง าความคิดและก าหนดคุณสมบัติสมาชิกที่พึงประสงค์ในฐานะชาวพุทธ 
อันเป็นการหล่อหลอมและปลกูฝงัพฤติกรรมที่พึงประสงค์ของคนในสังคม ผลที่เกิดข้ึนไม่เพียงขัดเกลา
ท าให้บุคคลมีคุณสมบัติของการเป็น “ชาวพุทธที่ดี” ตามที่ผู้ผลิตวาทกรรมต้องการ แต่ยังท าให้บุคคล
นั้นมีคุณสมบัติของการเป็น “สมาชิกที่ดี” ในฐานะที่เป็นเป็นสมาชิกหนึ่งของสังคมอีกด้วย อีกทั้ง  
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะยังส่งผลต่อการการสืบทอดความเช่ือเรื่องการท าบุญที่สัมพันธ์
กับดวงชะตาในสังคมไทย ท าให้เกิดปรากฏการณ์การท าบุญเพื่อเปลี่ยนดวงชะตาซึ่งเป็นปรากฏการณ์
ที่น่าสนใจในปัจจุบัน 
 นอกจากอุดมการณ์ที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะจะมีอิทธิพลต่อ
ความคิด วิถีชีวิต และการกระท าทีเ่กี่ยวข้องกบับญุและการท าบุญของคนในสังคมไทยแล้ว อุดมการณ์
ที่น าเสนอยังอาจส่งผลต่อวิธีคิดและการใช้ชีวิตโดยทั่ว ๆ ไปของคนในสังคมด้วย โดยเฉพาะอย่างยิ่งท า
ให้เกิดการใช้ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยมที่ให้ความส าคัญกับวัตถุ มุ่งแสวงหาและบรโิภควัตถุเพื่อความ
สะดวกสบายและเพื่อให้ชีวิตด ารงอยู่ในสังคมได้อย่างมีความสุข 



  
 

บทที่ 6 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 งานวิจัยนี้มุ่งศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ใช้
น าเสนออุดมการณ์เกี่ยวกับบุญในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ตลอดจนวิเคราะห์วิถีปฏิบัติ
ทางวาทกรรมและวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ตามกรอบ
การวิเคราะห์ 3 มิติ (three dimensional framework) ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) ทั้งนี้
ผู้วิจัยมีสมมุติฐานว่ากลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมีกลวิธีเด่น ได้แก่ การ
เลือกใช้ค าศัพท์และการใช้อุปลักษณ์ และอุดมการณ์ที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในสื่อสาธารณะที่โดดเด่น ได้แก่ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์ธุรกิจ 
 ผู้ วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(purposive sampling) กล่าวคือ ผู้ วิจัยเลือกเก็บข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อ
สาธารณะ 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ เพื่อให้ได้ข้อมูลที่
หลากหลายและครอบคลุมสื่อสาธารณะที่น าเสนอข้อมูลไปสู่คนจ านวนมากในสังคม โดยที่วาทกรรม
เกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะเหล่าน้ีเผยแพร่ข้อมูลระหว่างวันที่ 1 มกราคม 2559 ถึงวันที่ 31 
ธันวาคม 2559  
 หลังจากได้สื่อสาธารณะที่ใช้ในการเก็บข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญแล้ว ผู้วิจัยจึงสุ่มตัวอย่าง
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ต่อไป โดยหนังสือเรียน ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (purposive sampling) ด้วยการเลือกหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา ระดับ
มัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ของกลุ่มสาระการเรียนรู้สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม ตามหลักสูตร
แกนกลางการศึกษาข้ันพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 ของส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน 
กระทรวงศึกษาธิการ จ านวน 4 เล่ม  6 ช้ันปี ส่วนหนังสือธรรมะ ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(purposive sampling) ด้วยการเลือกหนังสือธรรมะที่ช่ือหนังสือมีค าว่า “บุญ” ปรากฏอยู่ โดย
หนังสือดังกล่าวเผยแพร่ในปี 2559 ในร้านหนังสือที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศมากที่สุด 3 ล าดับ
แรก หลังจากนั้นน ามาสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (simple random sampling) ด้วยการจับฉลากให้ได้
หนังสือธรรมะจ านวน 30 เล่ม เพื่อใช้ในการศึกษา 
  ด้านหนังสือพิมพ์ ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ด้วยการ
เก็บข้อมูลจากหนังสือพิมพ์รายวันที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด 5 อันดับ คือ ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก ข่าว
สด และมติชน ซึ่งวางจ าหน่ายระหว่างวันที่ 1 มกราคม 2559 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2559 ในการเก็บ
ข้อมูลผู้วิจัยเลือกเก็บข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” โดยอาจปรากฏในพาดหัวข่าว เนื้อข่าว หรือค า
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บรรยายใต้ภาพ ในหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับเท่านั้น ทั้งนี้หากข่าวที่ตรงกับเงื่อนไขดังกล่าว
แล้วมีเนื้อหาข่าวให้อ่านต่อในฉบับผู้วิจัยจึงจะตามไปเก็บข้อมูลข่าวดังกล่าวต่อไป จากการเก็บข้อมูล
ข่าวที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชัดลึก ข่าวสด และมติชน 
ผู้วิจัยพบข่าวที่น ามาใช้ศึกษารวมทั้งสิ้น 113 ข่าว ส าหรับเว็บไซต์ ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(purposive sampling) ด้วยการเก็บข้อมูลจากเว็บไซต์ที่ปรากฏค าว่า “บุญ” ในช่ือและเผยแพร่
ข้อมูลเกี่ยวกับบุญในปี 2559 ซึ่งปรากฏเว็บไซต์ทั้งสิน้ 4 เว็บไซต์ ทั้งนี้ผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากทกุหน้าของ
เว็บไซต์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับบุญ 
  
6.1 สรุปผลการวิจัย 
 ผลการวิเคราะห์วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะสามารถสรุปเป็นประเด็นต่าง ๆ ได้
ดังต่อไปนี้ 
 

 6.1.1 วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
 การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏในสื่อสาธารณะ 4 
ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ โดยมี
ประเด็นที่มุ่งพิจารณา ได้แก่ 1) กระบวนการผลติและกระจายตัวบท และ 2) กระบวนการบริโภคและ
ตีความตัวบท  
 การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะสามารถสรุป
ได้ดังตาราง 
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ตารางท่ี 23 แสดงวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
 

รายละเอียด 
ตัวบท 

หนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ เว็บไซต ์
วัตถุประสงค์ - ให้ความรู้ความ

เข้าใจเกี่ยวกับบุญ 
- ปลูกฝงั
พฤติกรรมบาง
ประการ 

- ให้ความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับบญุ 
- ให้ข้อคิดและ 
ช้ี แนะแนวทาง
การท าบุญที่ท าให้
ได้ รั บ อ านิ ส ง ส์
หรือผลจากการ
ท าบุญในลักษณะ
ต่าง ๆ 

- รายงาน
ข้อเท็จจรงิของ
เหตุการณ์หรือ
สถานการณ์ทีม่ี
ความเกี่ยวข้อง
เช่ือมโยงกับ
ความคิดเรื่องบุญ
แสดงใหเ้ห็นความ
เช่ือเกี่ยวกบับุญ
และพฤติกรรม
การท าบญุของคน
ในสังคม 

- ให้ความรู้ความ
เข้ าใจ เกี่ ย วกั บ
บุญ 
- แนะน า
แนวทางเกี่ยวกับ
หลักและวิธีการ
ท าบุญ 
- เชิญชวนให้ร่วม
กิจกรรมการ
ท าบุญ 

ผู้ที่เกี่ยวข้องกับ
การผลิต 

- ก ร ะ ท ร ว ง 
ศึกษาธิการ 
- ที่ปรึกษา 
- ผู้เขียน 
- บรรณาธิการ 

- ส านักพิมพ์ 
- บรรณาธิการ 
- ผู้เขียนหนังสือ 

- ส านักพิมพ์ 
- บ ร รณ า ธิก า ร
บริหาร 
- บ ร รณ า ธิก า ร
ข่าว/ หัวหน้าข่าว 
- นักข่าว/ผู้สื่อข่าว 
- ผู้เรียบเรียงข่าว 
- ผู้ตรวจต้นฉบับ 
- ผู้พิสูจน์อักษร 

- เจ้าของเว็บไซต์ 
- ผู้เขียน 
- ผู้ดูแลระบบ  
 

 
 
 
 
 



  285 

ตารางท่ี 23 แสดงวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ (ต่อ) 
 

รายละเอียด 
ตัวบท 

หนังสือเรียน หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ เว็บไซต ์
การกระจายตัว
บท 

- ใช้ใน โรงเรียน
ระดับมัธยมศึกษา
ทั่วประเทศ 

- มีกระบวนการ
ผลิตและตีพิมพ์
ผ่านโรงพิมพ์ 
สามารถผลิตได้
ครั้งละเป็น
จ านวนมาก 
- ห าซื้ อ ได้ จ าก
ร้านหนั งสือที่ มี
สาขากระจายอยู่
ทั่วประเทศ 

- จัดจ าหน่ายทั่ว
ทุ ก ภูมิ ภ าคขอ ง
ประเทศไทย ผ่าน
สายส่ งโรงพิ มพ์ 
สายส่งอิสระ และ
ตัวแทนจ าหน่าย
ต่าง ๆ 
- หาซื้อได้จาก
ร้านหนังสือ 
ร้านค้า ร้าน
สะดวกซื้อ และ
ตัวแทนจ าหน่ายที่
มีกระจายอยู่ทั่ว
ประเทศ 

- สามารถรับ
ข้อมูลได้ตาม
ความสนใจใน
ช่วงเวลาต่าง ๆ 
ผ่านคอมพิวเตอร์
หรือ
โทรศัพทม์ือถือที่
มีการเช่ือมต่อ
เครือข่าย
อินเทอร์เน็ต 

ผู้บริโภคตัวบท - นักเรียน - ผู้อ่านทั่วไป - ผู้อ่านทั่วไป - ผู้อ่านทั่วไป 
การตี ค วามตั ว
บท 

- นักเรียนเช่ือว่าสิ่ง
ที่ถ่ายทอดออกมา
น้ันเป็นสิ่งที่ถูกต้อง
เหมาะสม โดยมีครู
ซ่ึ งสั ง ค ม ไท ย ให้
ความเคารพนับถือ
เป็นผู้ถ่ายทอด 

- ผู้ อ่ า น เค า ร พ
ศรัทธาและเช่ือถือ
ในหลักปฏิบัติ  ที่
น าเสนอเน่ืองจากมี
พระสงฆ์ซ่ึงเป็นผู้มี
สถ านภ าพสู งใน
สังคมไทย รวมถึง
บุ ค ค ล ที่ ศึ ก ษ า
ธรรมะมาเป็นอย่าง
ดีเป็นผู้ถ่ายทอด  

- ผู้อ่านเช่ือว่าข่าว
ในหนังสือพิมพ์เป็น
ข้อ เท็จจ ริงและมี
หลักฐานอ้างอิงได้ 
ผู้ อ่ านจึ งยอม รับ
และเช่ือตามข้อมูล
ที่น าเสนอ 

- ผู้อ่านส่วนมากมี
ความเช่ือเก่ียวกับ
บุญ เป็นรากฐาน
เดิ ม แ ล ะ ส น ใ จ
กิจกรรมเก่ียวกับ
บุญและการท าบุญ 
เม่ือรับหรือบริโภค
ข้อมูลจากเว็บไซต์
จึงคล้อยตามและ
น าไปปฏิบัติตาม 
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  6.1.1.1 กระบวนการผลิตและกระจายตัวบท 
  กระบวนการผลิตและกระจายตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญนั้นท าให้ เข้าใจ
วัตถุประสงค์ของการผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อแต่ละประเภท ได้แก่ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนานั้นผลิตข้ึนเพื่อใช้เป็นสื่อการเรียนรู้ของกลุ่มสาระการเรียนรู้
สังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรมส าหรับครูและนักเรียนในสถาบันการศึกษา  อีกทั้งยังใช้เป็น
เครื่องมือในการปลูกฝังคุณลักษณะบางประการที่เห็นว่าดีงามและปรารถนาให้เกิดข้ึนกับตั วผู้เรียน
ด้วย ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและเว็บไซต์นั้นมีจุดมุ่งหมายเพื่ออธิบายให้ความรู้
เกี่ยวกับบุญ การท าบุญ ตลอดจนแนะน าแนวทางการท าบุญ รวมถึงเชิญชวนบุคคลให้ได้ร่วมกิจกรรม
การท าบุญ ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสอืพิมพ์มีจดุมุ่งหมายเพือ่น าเสนอเหตุการณ์ คือ รายงาน
เหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่มีความเกี่ยวข้องเช่ือมโยงกับความคิดเรื่องบุญให้ผู้อ่านรับรู้ 
  ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะประกอบด้วย
บุคคลหลากหลายกลุ่ม โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนามี
กระทรวงศึกษาธิการเป็นผู้รับผิดชอบหลักในการแต่งตั้งคณะจัดท าหนังสือซึ่งมีทั้งนักวิชาการผู้มี
ความรู้และเช่ียวชาญด้านพระพุทธศาสนา และนักวิชาการศึกษาที่มีความรู้เกี่ยวกับหลักสูตรและการ
จัดท าหนังสือ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีบรรณาธิการท าหน้าที่ คัดเลือกผู้เขียนและ
ตรวจสอบเนื้อหาของหนังสือที่จะจัดพิมพ์ รวมถึงจัดท าต้นฉบับและจัดท ารูปเล่มให้น่าสนใจเพื่อจะได้
ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้อ่านได้หลากหลาย ทั้งนี้ผู้เขียนหนังสือธรรมะแบ่งเป็น 2 กลุ่ม 
ได้แก่ กลุ่มผู้เขียนที่เป็นพระสงฆ์ และกลุ่มผู้เขียนที่เป็นบุคคลทั่วไปที่ศึกษาและมีความรู้เรื่องธรรมะ
เป็นอย่างดี ส าหรับวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์นั้นมีบรรณาธิการข่าวเป็นผู้รับผิดชอบงาน
การข่าว โดยข่าวแต่ละข่าวจะผ่านการกลั่นกรองหลายข้ันตอนจากผู้ท างานในองค์กรหนังสือพิมพ์ใน
ฐานะนายด่านข่าวสารหรือนายประตูข่าวสาร (gatekeeper) ส่วนผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์ ได้แก่ เจ้าของเว็บไซต์ซึ่งมีทั้งบุคคล กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจเกี่ยวกับ
หลักธรรมในพระพุทธศาสนา ส านักพิมพ์ที่จัดพิมพ์เผยแพร่หนังสือธรรมะโดยเฉพาะ และชมรมพุทธ
ศาสตร์สากลสังกัดวัดพระธรรมกายซึ่งมีผู้เลื่อมใสศรัทธาเป็นจ านวนมาก 
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเหล่านี้แพร่กระจายไปยังบุคคลหลากหลาย
กลุ่มในสังคมไทย โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนาจัดเป็นวาทกรรม
ที่จ าเป็นส าหรับการจัดการศึกษาในสถานศึกษาต่าง ๆ นักเรียนรวมถึงครูที่อยู่ในระบบการศึกษาต้อง
ใช้หนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนาเป็นสื่อการเรียนรู้ในการเรียนการสอน วาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมีกลุ่มเป้าหมายหลัก ได้แก่ กลุ่มผู้อ่านวัยท างานที่เป็นวัยที่เริ่มสนใจ
ธรรมะและกลุ่มผู้อ่านวัยผู้ใหญ่ที่เริ่มเข้าวัดศึกษาธรรมะและปฏิบัติธรรม แต่พยายามขยายกลุ่มผู้อ่าน
ให้เป็นบุคคลทุกเพศทุกวัย ด้วยการปรับการน าเสนอให้น่าสนใจ ผู้อ่านสามารถหาซื้อหนังสือได้จาก
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ร้านขายหนังสือขนาดใหญ่ที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศ ในขณะที่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือพิมพ์มีจัดจ าหน่ายทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย ผู้อ่านซึ่งไม่จ ากัดบุคคลว่าเป็นเพศใดหรือวัย
ใดสามารถหาซื้อหนังสือพิมพ์ได้จากร้านหนังสือ ร้านค้า ร้านสะดวกซื้อ และตัวแทนจ าหน่ายที่มี
กระจายอยู่ทั่วประเทศ ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในเว็บไซต์น้ัน ผู้อ่านซึ่งเป็นผู้ที่มีความเช่ือเกี่ยวกับ
บุญเป็นรากฐานเดิมและสนใจกิจกรรมเกี่ยวกับการท าบุญและมีความรู้ด้านเทคโนโลยี สามารถใช้
คอมพิวเตอร์และสามารถสบืค้นข้อมูลทางเว็บไซต์สามารถเลือกรับข้อมูลได้ตามความสนใจในช่วงเวลา
ต่าง ๆ ผ่านคอมพิวเตอร์หรือโทรศัพท์มือถือที่มีการเช่ือมต่อเครือข่ายอินเทอร์เน็ต 
 
  6.1.1.2 กระบวนการบริโภคและตีความตัวบท 
  ด้านกระบวนการบริโภคและตีความตัวบท พบว่า วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะเป็นวาทกรรมที่ได้รับการยอมรับ มีผลต่อความคิด ความเช่ือ และการกระท าของคนใน
สังคมในวงกว้าง กล่าวคือ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนามีหน่วยงาน
ของรัฐที่มีหน้าที่ดูแลจัดการศึกษาของชาติเข้ามามีส่วนร่วมในจัดท าหนังสือ มีผู้เขียนที่เป็นผู้ที่มีความ
เกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนา ทั้งผู้ทรงคุณวุฒิฝ่ายมหานิกายและธรรมยุติกนิกาย จากมหาเถรสมาคม 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหามกุฎราชวิทยาลัย และนักวิชาการจาก
มหาวิทยาลัยต่าง ๆ อีกทั้งยังมีคณะบรรณาธิการและบรรณาธิการจัดพิมพ์ตรวจสอบและกลั่นกรอง
ก่อนการประกาศอนุญาตให้น าไปใช้ในสถานศึกษาได้ ส าหรับวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะมี
กระบวนการผลิตโดยเริ่มจากการส ารวจแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคและคัดเลือกผู้เขียน
หนังสือที่จะจัดพิมพ์เพื่อให้ตรงกับความต้องการและความสนใจของผู้บริโภค โดยผู้เขียนมีทั้งพระสงฆ์
และบุคคลที่มีความรู้ ความเช่ียวชาญ มีประสบการณ์เกี่ยวกับเรื่องที่เขียนเป็นอย่างดี รวมถึงอาจเป็น
บุคคลที่มีช่ือเสียงหรือเป็นที่รู้จักในวงการหนังสือธรรมะ ซึ่งมีผลท าให้เนื้อหามีความน่าสนใจและ
น่าเช่ือถือ 
  วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือพิมพ์มีขั้นตอนการท างานอย่างละเอียดถ่ีถ้วน มีการ
กลั่นกรองหลายข้ันตอน นับตั้งแต่การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อลงพิมพ์ในหนังสือพิมพ์ การเรียบเรียง
ข่าวในรูปแบบที่ถูกต้องเหมาะสม การตรวจสอบความถูกต้องของเนื้อหาและข้อเท็จจริง และการ
ตรวจสอบการใช้ภาษาให้ถูกต้อง ซึ่งเป็นหน้าที่ของผู้ท างานในองค์กรหนังสือพิมพ์ในฐานะนายด่าน
ข่าวสารหรือนายประตูข่าวสาร (gatekeeper) นอกจากนี้การน าเสนอข่าวในหนังสือพิมพ์ยังถูกก ากับ
ด้วยจริยธรรมแห่งวิชาชีพหนังสือพิมพ์และจริยธรรมของวิชาชีพที่สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่ง
ประเทศไทยก าหนดข้ึน ท าให้การน าเสนอข่าวนั้นเกิดความน่าเช่ือถือ ส่วนวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
เว็บไซต์มีบุคคลและกลุ่มบุคคลที่สนใจศึกษาและปฏิบัติตามหลักธรรมในพระพุทธศาสนาเป็นเจ้าของ
เว็บไซต์ นอกจากนี้ยังมีเจ้าของเว็บไซต์ที่เป็นส านักพิมพ์ที่จัดพิมพ์เผยแพร่หนังสือธรรมะโดยเฉพาะ 
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ซึ่งข้อมูลที่น าเสนอจึงมีการตรวจสอบกลั่นกรองจากบรรณาธิการตามกระบวนการจัดท าหนังสือ และ
เจ้าของเว็บไซต์ที่เป็นชมรมพุทธศาสตร์สากลซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับศาสนาพุทธ โดยเป็นชมรมที่สังกัด
วัดพระธรรมกายที่มีผู้เลื่อมใสศรทัธาและติดตามเป็นจ านวนมาก อีกทั้งการเผยแพร่ข้อมูลผ่านเว็บไซต์
นั้นถูกก ากับและติดตามโดยกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กระทรวงวัฒนธรรม และ
พระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ.2550 มีผลท าให้การผลิตและ
น าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับความเช่ือเรื่องบุญผ่านเว็บไซต์เป็นไปอย่างระมัดระวัง มีการน าเสนอข้อมูลที่
ถูกต้องเหมาะสม ไม่บิดเบือน และไม่ขัดต่อวัฒนธรรมไทย เพื่อไม่ให้ผิดกฎหมาย 
 
 กล่าวโดยสรุป วาทกรรมของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ได้แก่ หนังสือเรียน
รายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ มีจุดมุ่งหมายของการผลิตตัวบท
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญแตกต่างกันไปตามสื่อแต่ละประเภท  โดยผู้ที่ เกี่ยวข้องกับการผลิตตัวบท      
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญนั้นมีอิทธิพลต่อความคิดและการกระท าต่อผู้บริโภคซึ่งมีอยู่หลากหลายกลุ่มใน
สังคมไทยครอบคลุมบุคคลทุกเพศทุกวัย ทั้งนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเหล่านี้ถือเป็น 
วาทกรรมที่ได้รับการยอมรับสามารถถ่ายทอดความคิด ค่านิยม และอุดมการณ์ต่าง ๆ ไปสู่ผู้บริโภคได้
ง่าย เนื่องจากถูกถ่ายทอดโดยบุคคลที่ได้รับความศรัทธาและมีความน่าเช่ือถือ นอกจากนี้ยังอาจมีการ
พิจารณาและกลั่นกรองตามกระบวนการต่าง ๆ จนท าให้สังคมไทยยอมรับว่าสิ่งที่ถ่ายทอดออกมานั้น
เป็นสิ่งที่ถูกต้องเหมาะสม และสามารถสื่ออุดมการณ์ไปสู่สังคมในวงกว้างได้อย่างน่าเช่ือถือ จน
ผู้บริโภคไม่ตระหนักรู้ถึงอุดมการณ์ที่แฝงมาพรอ้มกบัเนื้อหาที่ก าลังบริโภคอยู่ ซึ่งอุดมการณ์ที่แฝงมานี้
มีผลต่อความคิด ความเช่ือ และการกระท าของผู้บริโภคซึ่งได้แก่บุคคลทุกระดับทั่วประเทศน่ันเอง 
 

 6.1.2 ความคิดเก่ียวกับบุญท่ีสื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะ 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์  พบว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะน าเสนอความคิดส าคัญที่สัมพันธ์กับเรื่องบุญซึ่งถ่ายทอดสู่ผู้บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
กลุ่มต่าง ๆ ครอบคลุมทั้งเด็ก วัยรุ่น ผู้ใหญ่ ผู้สูงวัย แบบไม่จ ากัดเพศและอาชีพ รวมทั้งสิ้น 5 ประการ 
แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 
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  6.1.2.1 กลุ่มท่ี 1 บุญส่วนท่ีเป็นเหตุ 
  บุญส่วนที่เป็นเหตุ หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นการกระท าของบุคคล เรียกว่า “การ
ท าบุญ” ประกอบด้วยความคิดส าคัญ 3 ประการ ได้แก่ 1) การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า 2) 
การท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู และ 3) การท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
  ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท า สื่อให้เห็นว่าการท าบุญสิ่งที่ชาว
พุทธพึงกระท า โดยเน้นย้ าและน าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเกี่ยวข้องกับคนไทยที่นับถือศาสนา
พุทธ เป็นกิจกรรมส าคัญที่ยึดถือปฏิบัติกันมาอย่างยาวนาน มีการถ่ายทอดและปลูกฝังให้เกิด
พฤติกรรมการท าบุญจากรุ่นสู่รุ่น โดยเฉพาะเมื่อถึงวันส าคัญที่เกี่ยวข้องกับศาสนาซึ่งถือเป็นโอกาส
ส าคัญตามความเช่ือของศาสนาพุทธนั้นสิ่งที่ชาวพุทธทั้งหลายควรท าคือการท าบุญ ทั้งนี้การท าบุญนั้น
ถือเป็นการท านุบ ารุงพระพุทธศาสนา เป็นการสืบต่ออายุพระพุทธศาสนาให้คงอยู่สืบไป  
  ความคิดการท าบุญเป็นสิ่งทีช่าวพุทธพึงกระท าน าเสนอผา่นวาทกรรมเกี่ยวกับบญุทัง้ 
4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ โดย
ใช้กลวิธีทางภาษาสามารถสรุปได้ดังตาราง 

 
ตารางท่ี 24 แสดงกลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนอความคิดการท าบญุเป็นสิ่งท่ีชาวพุทธพึงกระท า 

ในสื่อต่าง ๆ 
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  ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู แสดงให้เห็นว่าการท าบุญกับความ
กตัญญูมีความสัมพันธ์กัน กล่าวคือ การท าบุญเป็นวิธีการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณ การ
น าเสนอความคิดการท าบุญเปน็การแสดงความกตัญญูน้ันเป็นการตอกย้ าให้เห็นความส าคัญของความ
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กตัญญูในสังคมไทยผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ อันมีส่วนในการส่งเสริมให้ผู้บริโภค
วาทกรรมเกิดการท าบุญเพื่อแสดงความกตัญญู อีกทั้งยังสนับสนุนให้เกิดพฤติกรรมการแสดงความ
กตัญญูต่อผู้มีพระคุณ ซึ่งส่งผลดีต่อชีวิตความเป็นอยู่ของผู้ที่มีพฤติกรรมดังกล่าว 
  ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญูน าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ 3 
ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ และหนังสือพิมพ์ โดยใช้กลวิธี
ทางภาษาสามารถสรุปได้ดังตาราง 
 

ตารางท่ี 25 แสดงกลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนอความคิดการท าบญุเป็นการแสดงความกตัญญู 
ในสื่อต่าง ๆ 
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  ความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ เป็นการกล่าวถึงบุญและการท าบุญว่าเป็น
วัตถุ/สินค้า และเป็นการลงทุนที่ต้องบริหารจัดการเพื่อให้เกิดประโยชน์หรือได้รับผลประโยชน์สูงสุด
คือได้ก าไรจากการลงทุนน้ัน ซึ่งเป็นไปตามระบบการท าธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการผลิตหรือการซื้อขาย
สินค้าและบริการ เป็นระบบเศรษฐกิจหรืออาชีพเพื่อหวังผลก าไร มีการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าเพื่อ
หวังผลตอบแทน ให้ความส าคัญกับการลงทุน ซึ่งการที่จะได้ผลต่าง ๆ  เหล่าน้ีมานั้นในบางครั้งผูท้ าบญุ
ต้องบริหารจัดการ เพื่อใหไ้ด้รับผลประโยชน์สูงสุดจากการกระท าหรอืลงทุนด้วยเวลาหรือปัจจัยที่มีอยู่
อย่างจ ากัด อย่างไรก็ตาม ความคิดและการกระท าเกี่ยวกับบุญที่น าเสนอดังกล่าวเป็นการท าบุญด้วย
จิตที่มีกิเกส เป็นการท าบุญเพื่อหวังผลตอบแทน มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อขัดเกลาจิตใจให้ปราศจากกิเลส
หรือลดกิเกสและความเหน็แก่ตัวลงให้จติใจสงบสขุ หากแต่เป็นการลงทนุเพื่อให้ได้ก าไรจากการลงทุน 
โดยหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้ผลตอบแทนเป็นความมั่งค่ังร่ ารวย 
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  ความคิดการท าบุญเป็นการธุรกิจน าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ 2 ประเภท 
ได้แก่ หนังสือธรรมะและเว็บไซต์ โดยใช้กลวิธีทางภาษาสามารถสรุปได้ดังตาราง 
 

ตารางท่ี 26 แสดงกลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนอความคิดการท าบญุเป็นการท าธุรกิจ 
ในสื่อต่าง ๆ 
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  6.1.2.2 กลุ่มท่ี 2 บุญส่วนท่ีเป็นผล 
  บุญส่วนที่เป็นผล หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นผลจากการกระท าของบุคคล เรียกว่า 
“ผลหรืออานิสงส์ของบุญ” ประกอบด้วยความคิดส าคัญ 2 ประการ ได้แก่ 1) บุญท าให้เกิดความสุข 
และ 2) บุญมีผลต่อดวงชะตา  
  ความคิดบุญท าให้เกิดความสุข เป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าให้เห็นว่าผลจากการ
ท าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความสุข อันได้แก่ การมีจิตใจเบิกบาน ผ่องใส มีชีวิตเป็นอยู่ที่ดี มีความ
เจริญรุ่งเรือง ตลอดจนใช้ชีวิตได้อย่างราบรื่นไม่มีอุปสรรคใด ๆ อีกยังท าให้ได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอัน
ท าให้ชีวิตเกิดความสุขด้านต่าง ๆ ได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้
และสติปัญญา ความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน และการมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี ความสุขดังกล่าว
นี้ส่วนมากจะเป็นความสุขทางโลกที่จับต้องได้ เป็นความสุขที่เกิดจากการมีทรัพย์ มีเครื่องอ านวย
ความสะดวกช่วยให้เกิดความสบายแก่ชีวิต มีความเป็นอยู่ที่ดี มีสติปัญญาหน้าที่การงาน และมีรูปร่าง
ผิวพรรณที่ดี ซึ่งแม้ว่าจะเป็นความสุขที่ไม่ยั่งยืน แต่ก็เป็นสิ่งที่ผู้บริโภควาทกรรมปรารถนาให้เกิด
ข้ึนกับชีวิตของตน เนื่องจากเป็นสิ่งที่จะท าให้ชีวิตด าเนินไปได้อย่างราบรื่น มีความสุข 
  นอกจากนี้ผลหรืออานิสงส์ของบุญนั้นไม่เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบัน แต่ยัง
ติดตามไปส่งผลยังชาติภพหน้า ท าให้ผู้ที่ท าบุญมีชีวิตหลังความตายที่เป็นสุข ได้เป็นเทวดานางฟ้าอยู่
ในสวรรค์ซึ่งเป็นสถานที่ที่มีความเป็นอยู่ที่สุขสบายตามคติความเช่ือของคนไทย หรือหากเกิดเป็น
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มนุษย์ในภพชาติถัดไป บุญก็จะส่งผลให้พบกับสิ่งที่ท าให้มีความสุข บุญจึงถือเป็นสมบัติที่บุคคล
ปรารถนาจะมีติดตัวไว้หลังจากตายไป โดยหวังว่าบุญนั้นจะสามารถส่งผลต่อชีวิตหลังความตายได้ 
การน าเสนอดังกล่าวเป็นการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความปรารถนาในบุญ ด้วยการท าบุญ
สะสมไว้เพื่อความความสุขในชาติภพหน้า 
  การน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ
ดังกล่าวมีส่วนโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมหมั่นท าบุญเพิ่มมากขึ้น แต่การท าบุญที่เกิดข้ึนอาจเป็นไป
ในลักษณะการท าบุญเพื่อสะสมบุญ และหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้ผลตอบแทนเป็นความความสุข
ทางกายในลักษณะต่าง ๆ ซึ่งการท าบุญลักษณะนี้มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อลดกิเกสและความเห็นแก่ตัว
ลงให้จิตใจสงบสุข แต่เป็นการท าบุญที่ยึดติดกับความสุขทางโลก ซึ่งไม่ใช่จุดมุ่งหมายของการท าบุญที่
แท้จริง 
 ความคิดบุญท าให้เกิดความสุขน าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญทั้ ง 4 ประเภท ได้แก่ 
หนังสือเรียนรายวิชาพระพทุธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ โดยใช้กลวิธีทางภาษา
สามารถสรุปได้ดังตาราง 
 

ตารางท่ี 27 แสดงกลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนอความคิดบญุท าให้เกิดความสุขในสื่อต่าง ๆ 
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  ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา น าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญมีความสัมพันธ์กับดวง
ชะตา กล่าวคือ ผลจากการท าบญุท าให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน ถือเป็นการผลิตซ้ าและ
ช่วยเพิ่มน้ าหนักให้แก่ผลจากการท าบุญให้ด ารงอยู่ในสังคมต่อไป  
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  ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาน้ีแสดงให้เห็นว่าในสังคมไทยมีความเช่ือเกี่ยวกับเรื่อง
โชคชะตา ยอมรับอ านาจของดวงชะตาว่าเป็นสิง่ที่มอี านาจ มีอิทธิพล และมีผลในการก าหนดชีวิตและ
ความเป็นไปของมนุษย์ แต่ทั้งนี้ดวงชะตาน้ันสามารถเปลี่ยนแปลงไปได้ กล่าวคือ ผลจากการท าบุญ
นั้นสามารถส่งผลให้โชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ การน าเสนอดังกล่าวช้ีน า
ให้ผู้บริโภควาทกรรมซึ่งเช่ือว่ามนุษย์ไม่สามารถควบคุมเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึน และมีอ านาจที่จะ
ก าหนดสิ่งต่าง ๆ ให้เป็นไป เช่ือมั่นในผลของบุญ และก าหนดพฤติกรรมการท าบุญให้ต้องท าบุญเพื่อ
เปลี่ยนแปลงดวงชะตาให้ดีข้ึน อย่างไรก็ตามในทางพระพุทธศาสนานั้นไม่ได้สอนให้เช่ือเรื่องโชคชะตา
หรือดวงชะตา พระพุทธศาสนาสอนให้เช่ือเรื่องกรรมซึ่งเป็นผลมาจากการกระท าของมนุษย์ หากท า
กรรมดีย่อมได้รับผลดีตอบแทน แต่หากท ากรรมช่ัวย่อมได้รับสิ่งไม่ดีเป็นผลตอบแทน ส าหรับการ
ท าบุญนั้นก็เพื่อละบาป ช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิ อันเป็นเหตุของความสุข มิได้เป็นไปเพื่อท าให้ดวงชะตา
เปลี่ยนแปลง 
  ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาน าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 2 
ประเภท ได้แก่ หนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์ โดยใช้กลวิธีทางภาษาสามารถสรุปได้ดังตาราง 
 

ตารางท่ี 28 แสดงกลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนอความคิดบญุมีผลต่อดวงชะตาในสื่อต่าง ๆ 
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 ความคิดต่าง ๆ ที่น าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษานั้นแฝงความเช่ือบางประการ สามารถ
ประกอบสร้างอุดมการณ์ที่เป็นระบบความคิดความเช่ือที่สมาชิกในสังคมมีร่วมกันซึ่งมีส่วนในการ
ครอบง าพฤติกรรม ตลอดจนมีส่วนในการก าหนดแบบแผนพฤติกรรมการท าบุญของคนในสังคม 
นับเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการขัดเกลาทางสังคมที่ส าคัญ 
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 6.1.3 อุดมการณ์และวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะ 
 อุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านสื่อสาธารณะนั้นผู้วิจัยจะพิจารณาจาก
ความคิดที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ  ส่วนวิถีปฏิบัติทางสังคม
วัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ผู้วิจัยจะพิจารณาปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม
ไทยที่มีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ รวมถึงผลที่วาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในสื่อสาธารณะที่อาจมีต่อพฤติกรรมและการกระท าของคนในสังคม 
 
  6.1.3.1 อุดมการณ์ท่ีสื่อผ่านความคิดเก่ียวกับบุญท่ีปรากฏผ่านสื่อสาธารณะ 
  ความคิดเกี่ยวกับบุญที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะเผยให้เห็นความเช่ือและอุดมการณ์บางประการซึ่งมีส่วนในการก าหนดรวมถึงครอบง า
พฤติกรรมและการกระท าของสมาชิกในสังคม ทั้งนี้จากการศึกษาพบอุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิด
เกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านสื่อสาธารณะทั้งสิ้น 4 อุดมการณ์ ดังนี้ 
    
   6.1.3.1.1 อุดมการณ์ชาวพุทธ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นอุดมการณ์
ชาวพุทธซึ่งกล่าวถึงสิ่งที่ชาวพุทธต้องปฏิบัติหากต้องการเป็นชาวพุทธที่ดี เพื่อเป็นการตีกรอบและ
ก าหนดพฤติกรรมของชาวพุทธให้เป็นไปตามคุณสมบัติของชาวพุทธที่ดี ปฏิบัติตนถูกต้องในฐานะที่
เป็นพุทธศาสนิกชนและในฐานะที่เป็นสมาชิกหนึ่งของสังคม อุดมการณ์ชาวพุทธดังกล่าวน าเสนอผ่าน
ความคิด 2 ประการ คือ 1) การท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า และ 2) การท าบุญเป็นการแสดง
ความกตัญญู 
   อุดมการณ์ชาวพุทธที่สื่อผ่านความคิดการท าบุญเปน็สิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า
ก าหนดให้ผู้บริโภควาทกรรมเห็นว่าการกระท าส าคัญในการแสดงออกถึงการเป็นชาวพุทธที่ดีนั่นคือ
ชาวพุทธต้องท าบุญ ส าหรับอุดมการณ์ชาวพุทธที่สื่อผ่านความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความ
กตัญญูนั้นก าหนดพฤติกรรมของการเป็นชาวพุทธที่ดีนั่นคือชาวพุทธต้องมีความกตัญญู ทั้งนี้ “การ
ท าบุญ” และ “การมีความกตัญญู” ถือเป็นคุณสมบัติที่พึงประสงค์ของการเป็นชาวพุทธที่ดี ดังนี้ 
 
    6.1.3.1.1.1 ชาวพุทธต้องท าบุญ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นสิ่งที่ชาวพุทธต้อง
ปฏิบัติ นั่นคือ “การท าบุญ” โดยน าเสนอผ่านความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท า ทั้งนี้
ความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะทั้ ง 4 ประเภท ได้แก่  หนังสือเรียนรายวิชา
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พระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ แสดงให้เห็นความส าคัญของการท าบุญ
ตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา เป็นสิ่งที่ชาวพุทธต้องท าเพื่อจะได้มีคุณสมบัติของการเป็นชาวพุทธที่ดี 
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะจึงพยายามน าเสนอให้เห็นว่าชาวพุทธนั้นต้องท าบุญ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการท าบุญในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา กล่าวได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมี
ส่วนในการช้ีน าให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการท าบุญ ทั้งนี้อุดมการณ์ชาวพุทธที่กล่าวถึงชาวพุทธว่า 
“ชาวพุทธต้องท าบุญ” นั้นสอดคล้องกับ “สมบัติ” ใน “วิถีชีวิต” ของชาวพุทธที่กล่าวถึงคุณสมบัติ
ประการหนึ่งของชาวพุทธ นั่นคือ “ท าบุญในพระพุทธศาสนา คือ ท าความดีต่าง ๆ ตามที่
พระพุทธศาสนาสอน อันจะสะท้อนให้เห็นความเป็นวิถีชีวิตแบบพุทธ” ซึ่งมีส่วนท าให้ชาวพุทธที่
ปฏิบัติตามมีลักษณะเป็นชาวพุทธที่แท้จริง 
 
    6.1.3.1.1.2 ชาวพุทธต้องมีความกตัญญู 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะน าเสนอให้เห็นว่าชาวพุทธที่
ดีน้ันต้องมีความกตัญญู ซึ่งความกตัญญูถือเป็นคุณสมบัติของการเป็นชาวพุทธที่ดี โดยน าเสนอผ่าน
ความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู ความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อ สาธารณะ 3 
ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ และหนังสือพิมพ์ เป็นการตอก
ย้ าและผลิตซ้ าค่านิยมหรือบรรทัดฐานของการเป็นคนดี โดยแสดงให้เห็นว่าบุญนั้นเป็นเครื่องมือที่ใช้
แสดงความกตัญญูในสังคมไทยได้ด้วย ทั้งนี้อุดมการณ์ชาวพุทธที่กล่าวถึงชาวพุทธว่าต้องมีความ
กตัญญูนั้น สอดคล้องกับค่านิยมเรื่องความกตัญญูของชาวพุทธตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนา โดย
การน าเสนอดังกล่าวถือเป็นการผลิตซ้ าความคิดเกี่ยวกับความกตัญญูของคนในสังคมซึ่งช่วยตอกย้ าให้
คนในสังคมให้คุณค่าและเห็นความส าคัญของการแสดงความกตัญญูในฐานะที่เป็นคุณสมบัติของการ
เป็นคนดี ดังนั้นชาวพุทธจึงต้องท าบุญเพื่อจะได้มีคุณสมบัติของการเป็นคนดีและเป็นชาวพุทธที่ดี 
    การน าเสนออุดมการณ์ชาวพุทธที่แสดงให้เห็นว่า “ชาวพุทธต้อง
ท าบุญ” และ “ชาวพุทธต้องมีความกตัญญู” นั้นมีส่วนส าคัญในการก าหนดบทบาท พฤติกรรม และ
คุณลักษณะของสมาชิกในกลุ่มสังคมชาวพุทธ ตั้งแต่ระดับเด็กและเยาวชน ได้แก่ เด็กนักเรียน ไป
จนถึงผู้ใหญ่ทุกเพศ ทุกวัย ทุกอาชีพที่บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ 
ทั้งหนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ให้มีคุณสมบัติที่พึง
ประสงค์ เป็นสมาชิกที่ดีในกลุ่มสังคมชาวพุทธ นั่นคือ การรู้จักท าบุญตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา 
รวมถึงการเป็นคนที่มีความกตัญญู ให้ความส าคัญกับความกตัญญู โดยนอกจากจะถือว่าเป็นคุณสมบัติ
ของการเป็นสมาชิกที่ดีในกลุ่มสังคมชาวพุทธแล้ว ยังถือเป็นคุณสมบัติของการเป็นคนดีในฐานะที่เป็น
เป็นสมาชิกหนึ่งของสังคมอีกด้วย 
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   6.1.3.1.2 อุดมการณ์ธุรกิจ 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นอุดมการณ์
ธุรกิจที่แฝงมากับวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะผ่านความคิดการท าบุญเป็นการธุรกิจ ทั้งนี้
ความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะ 2 ประเภท ได้แก่ หนังสือธรรมะ และเว็บไซต์ 
   อุดมการณ์ธุรกิจที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะผ่าน
หนังสือธรรมะและเว็บไซต์นั้นแสดงให้เห็นความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ว่า บุญนั้นเป็นสินค้าที่มีมูลค่า 
สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยน และเป็นสิ่งที่สามารถลงทุนแล้วจะได้รับก าไรหรือผลตอบแทน ดังนั้นการ
บริหารจัดบุญจะท าให้ได้รับผลตอบแทนอย่างคุ้มค่า สะท้อนให้เห็นความคิดเกี่ยวกับบุญและการ
ท าบุญที่สัมพันธ์กับการด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจที่มีการลงทุน ซื้อขายแลกเปลี่ยนเพื่อให้ได้ก าไรหรือ
ผลตอบแทนเป็นทรัพย์สินอันเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนชีวิตให้ด ารงอยู่ได้อย่างมีความสุข เน้น
ผลประโยชน์และการท าก าไรเป็นหลกั โดยมีก าไรเป็นเป้าหมายในการด าเนินกิจกรรม ซึ่งในที่นี้ก าไรที่
เป็นเป้าหมายจากการท าบุญก็คือทรัพย์สินเงินตรา ความมั่งค่ังร่ ารวย ซึ่งการที่จะได้ผลต่าง ๆ เหล่านี้
มานั้นในบางครั้งผู้ท าบุญต้องบริหารจัดการ เพื่อให้ได้รับผลประโยชน์สูงสุดจากการกระท าหรือลงทุน
ด้วยเวลาหรือปัจจัยที่มีอยู่อย่างจ ากัด 
   อย่างไรก็ตาม ความคิดและการกระท าเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านอุดมการณ์
ธุรกิจนั้นแสดงให้เห็นการท าบุญด้วยจิตที่มีกิเกส หวังโชคลาภ เพื่อให้เกิดความมั่งค่ังร่ ารวย เป็นการ
ท าบุญเพื่อหวังผลตอบแทน มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อขัดเกลาจิตใจให้ปราศจากกิเลสหรือลดกิเกสและ
ความเห็นแก่ตัวลง หากแต่เป็นการลงทนุเพื่อให้ได้ก าไรจากการลงทุนซึ่งก็คือความร่ ารวย ซึ่งไม่เป็นไป
ตามจุดมุ่งหมายของการท าบุญตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา 
 
   6.1.3.1.3 อุดมการณ์ความสุข 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นอุดมการณ์
ความสุขผ่านความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ทั้งนี้ความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะทั้ง 4 
ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ 
   การปรากฏความคิดบุญท าให้เกิดความสขุในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภทนั้น 
นับเป็นการผลิตซ้ าและตอกย้ าอุดมการณ์ความสุขอันเป็นผลจากการท าบุญที่ปรากฏในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญ แสดงให้เห็นว่าผลจากการท าบุญนั้นส่งผลให้เกิดความสุข อันได้แก่ การมีจิตใจเบิกบาน 
ผ่องใส มีชีวิตเป็นอยู่ที่ดี มีความเจริญรุ่งเรือง ตลอดจนใช้ชีวิตได้อย่างราบรื่นไม่มีอุปสรรคใด ๆ 
นอกจากนี้ยังท าให้ได้รับสิ่งที่พึงปรารถนาอันท าให้ชีวิตเกิดความสุขด้านต่าง ๆ ได้แก่ การมีสุขภาพ
แข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าในหน้าที่การงาน และการ
มีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีความเป็นสิริมงคลที่ถือเป็นสิ่งที่ผู้ท าบุญปรารถนาจะให้เกิด
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ข้ึนกับชีวิตของตน เนื่องจากจะท าให้เกิดความดีงามในชีวิต ท าให้ชีวิตมีความสุข  นอกจากนี้ผลหรือ
อานิสงส์ของบุญนั้นไม่เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบัน แต่ยังติดตามไปส่งผลยังชาติภพหน้า ท าให้
ผู้ที่ท าบุญมีชีวิตหลังความตายที่เป็นสุข  
   อุดมการณ์ความสุขในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นนับว่ามี
ความสัมพันธ์กับแนวคิดเกี่ยวกับบุญในทางพระพุทธศาสนาบางส่วน กล่าวคือ ในทางพระพุทธศาสนา
กล่าวถึงบุญในฐานะผลจากการกระท าของบุคคลซึ่งก็คือความสุขอันเป็นความสุขที่เกิดจากความ
สบายใจ ความอิ่มเอมใจ หรือความยินดีในการท าบุญ เป็นความสุขที่เกิดจากการช าระ ขัดเกลาจิตใจ 
ให้ปราศจากกิเลส แต่ความสุขอันเป็นผลจากบุญตามที่ปรากฏผ่านอุดมการณ์ความสุขในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้น โดยมากเป็นความสุขทางโลกหรือโลกียสุข เป็นความสุขที่คฤหัสถ์
แสวงหา มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อลดกเิกสและความต้องการ รวมถึงลดความเห็นแก่ตัวลงให้จิตใจสงบสุข 
ในทางกลับกันการท าบุญลักษณะดังกล่าวเป็นการท าบุญด้วยจิตที่มีกิเลส ปรารถนา อยากมี และ
อยากได้ผลของบุญเพื่อหวังความสุขสบาย เป็นการท าบุญที่ยึดติดกับความสุขทางโลก ก่อให้เกิด
พฤติกรรมการเร่งขวนขวายในการท าบุญ สะสมบุญ เพื่อให้ได้บุญมาก และหวังให้ผลบุญนั้นบันดาลให้
เกิดผลซึ่งไม่ใช่จุดมุ่งหมายของการท าบุญที่แท้จริง 
 
   6.1.3.1.4 อุดมการณ์โชคชะตา 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นอุดมการณ์
โชคชะตาผ่านความคิดการบุญมีผลต่อดวงชะตา ความคิดดังกล่าวปรากฏร่วมกันในสื่อสาธารณะ 2 
ประเภท ได้แก่ หนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์ 
   อุดมการณ์โชคชะตาที่น าเสนอผ่านความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตาใน     
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์แสดงให้เห็นว่าคนในสังคมไทยมีความเช่ือ
เกี่ยวกับเรื่องโชคชะตา ยอมรับอ านาจของดวงชะตาว่าเป็นสิ่งที่มีอ านาจ มีอิทธิพล และมีผลในการ
ก าหนดชีวิตและความเป็นไปของมนุษย์ เช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนถูกก าหนดด้วยดวงชะตาไว้
แล้ว มนุษย์ไม่สามารถควบคุมได้ แต่สามารถแก้ไขหรือเปลี่ยนแปลงได้ตามหลักโหราศาสตร์ ซึ่งความ
เช่ือเช่นนี้มีพื้นฐานมาจากความเช่ือตามคติโหราศาสตร์ที่เช่ือว่าดวงชะตาสามารถก าหนดชีวิตคนให้
แตกต่างกันไป อย่างไรก็ตาม อุดมการณ์โชคชะตาที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบญุในสือ่สาธารณะ
แสดงให้เห็นว่าบุญกับโชคชะตามีความสัมพันธ์กัน ด้วยการน าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญนั้นสามารถ
ส่งผลให้โชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้ กล่าวคือ การท าบุญนั้นจะส่งผลให้มี
ดวงชะตาที่ดีข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท าให้เคราะห์ที่มีอยู่นั้นหมดสิ้นไปหรือเบาบางลง การน าเส นอ
ดังกล่าวแสดงให้เห็นการผสมผสานความคิดจากความเช่ือในทางโหราศาสตร์และคติทางพุทธศาสนา
เข้าด้วยกัน  
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   อย่างไรก็ตาม ในทางพระพุทธศาสนานั้นไม่ได้สอนให้เช่ือเรื่องโชคชะตา
หรือดวงชะตาซึ่งอยู่เหนือการกระท าและการควบคุมของมนุษย์ พระพุทธศาสนาสอนให้เช่ือเรื่องกฎ
แห่งกรรม กล่าวคือ ชีวิตของมนุษย์และสัตว์เป็นไปตามกฎแห่งกรรม มิได้ข้ึนอยู่กับสิ่งที่มีอ านาจ มี
อิทธิพล และมีผลในการก าหนดชีวิตและความเปน็ไปของมนุษย์ ทั้งนี้การท าบุญในพระพทุธศาสนานั้น
เป็นการกระท าเพื่อละบาป ช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิ อันเป็นเหตุของความสุข มิได้เป็นไปเพื่อท าให้ดวง
ชะตาเปลี่ยนแปลง ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่าความคิดเรื่องโชคชะตาหรือดวงชะตาที่น าเสนอผ่านอุดมการณ์
ดวงชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นไม่เป็นเป็นไปตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนา 
   
  6.1.3.2 วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
  วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม หมายถึง สังคมและวัฒนธรรมที่เป็นส่วนหนึ่งของการ
สื่อสารหรือการผลิตและบริโภคตัวบทนั้น ๆ ทั้งนี้ ผู้วิจัยจ าแนกผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางสังคม
วัฒนธรรมในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
 
   6.1.3.2.1 อิทธิพลของสังคมที่มีผลต่อตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะ 
   ปัจจัยทางสังคมวัฒนธรรมที่มีผลต่อการผลิตตัวบทที่แฝงอุดมการณ์ชาว
พุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์โชคชะตานั้น อาจเกิดจากแนวคิดและความ
เช่ือต่าง ๆ 6 ประการ ที่มีอยู่ในสังคมไทย ดังต่อไปนี้ 
 
    6.1.3.2.1.1 แนวคิดเรื่องบุญในพระไตรปิฎกและอรรถกถา 
    พ ระไต รปิ ฎก แล ะอ รรถกถาซึ่ ง เป็ น คั ม ภี ร์ ที่ ส า คัญ ท าง
พระพุทธศาสนาที่เป็นแหล่งรวบรวมพระธรรมค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้า กล่าวถึงบุญ  โดยแบ่ง
ออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) บุญส่วนที่เป็นเหตุ หมายถึง บุญในฐานะที่เป็นการกระท า เรียกว่า “การ
ท าบุญ” ได้แก่ การกระท าที่ดีที่เป็นกุศลเจตนา และ 2) บุญส่วนที่เป็นผล หมายถึง บุญในฐานะที่เป็น
ผลจากการกระท า เรียกว่า “ผลหรืออานิสงส์ของบุญ” ได้แก่ ความสุข  
    บุญส่วนที่ เป็นเหตุในฐานะที่ เป็นการกระท าตามที่ปรากฏใน
พระไตรปิฎกและอรรถกถานั้นมีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าเสนอความคิดการท าบญุเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าและความคิดการท าบุญ
เป็นการแสดงความกตัญญู ซึ่งเป็นบุญในฐานะที่เป็นการกระท าความดี อันเป็นส่วนส าคัญในการ
ประกอบสร้างอุดมการณ์ชาวพุทธ ส าหรับบุญส่วนที่เป็นผลในฐานะที่เป็นผลจากการกระท าตามที่
ปรากฏในพระไตรปิฎกและอรรถกถามีอทิธิพลต่อการผลติตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบญุในสือ่สาธารณะ 
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ในการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุข น าไปสู่การประกอบสร้างอุดมการณ์ความสุข 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าเสนอผลของการท าบุญที่ท าให้เกิดความสุขอันได้แก่ ความสงบ ความเบิก
บานสบายใจซึ่งเป็นไปตามจุดมุ่งหมายของการท าบุญตามหลักพุทธศาสนา 
    อย่างไรก็ตาม ความสุขอันเป็นผลจากบุญและการท าบุญตามที่
ปรากฏในพระไตรปิฎกและอรรถกถาอาจถูกตีความใหม่ โดยมุ่งเน้นความสุขทางกายซึ่งถือเป็น
ความสุขทางโลกหรือโลกียสขุ ซึ่งล้วนเป็นสิ่งทีม่นุษย์ทุกคนปรารถนา เนื่องจากจะท าให้เกิดสิ่งดีงามใน
ชีวิต ท าให้ชีวิตมีความสุข ผู้ผลิตวาทกรรมจงึน าความสุขลักษณะดังกล่าวมาถ่ายทอดในฐานะที่เป็นผล
ที่มนุษย์ปรารถนาจะให้เกิดข้ึนจากการท าบุญ ซึ่งมีผลโน้มน้าวและชักชวนให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิด
ความปรารถนาที่จะท าบุญ โดยใช้ผลของการท าบุญเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดความปรารถนาในการ
ท าบุญ 
 
    6.1.3.2.1.2 แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกาย 
    แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกายนั้นเป็นที่รู้จักและได้รับ
การเผยแพร่สู่สังคมในวงกว้างผ่านลูกศิษย์หรือผู้ที่เลื่อมใสศรัทธาวัดพระธรรมกายซึ่งมีอยู่เป็นจ านวน
มาก รวมถึงสื่อต่าง ๆ ที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย ไม่ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น วารสาร นิตยสาร 
หนังสือ แผ่นพับ ใบปลิว หรือสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เช่น เว็บไซต์ โทรทัศน์ผ่านดาวเทียมช่อง DMC ด้วย
เหตุนี้แนวคิดเรื่องบุญตามแนวทางของธรรมกายจึงอาจส่งผลและมีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบท       
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ในการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุข ที่แสดงให้เห็นผล
หรืออานิสงส์จากการท าบุญ ท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความคิดในการรอหรืออ้อนวอนอานิสงส์ของ
บุญ ยึดติดกับผลบุญเพื่อใช้ในการแก้ปัญหาชีวิต น าไปสู่การประกอบสร้างอุดมการณ์ความสุข 
โดยเฉพาะความสุขทางโลกที่จะท าให้ชีวิตในปัจจุบันด าเนินไปอย่างราบรื่นและเป็นสุข 
 
    6.1.3.2.1.3 แนวคิดพระพุทธศาสนาแบบประชานิยม 
    พระพุทธศาสนาแบบประชานิยมมีแนวคิดและแนวปฏิบัติที่
ผสมผสานกันระหว่างพระพุทธศาสนา ศาสนาพราหมณ์-ฮินดู และลัทธิวิญญาณนิยม ตลอดจนไม่เน้น
ค าสอนทางพระพุทธศาสนาจากพระไตรปิฎกและอรรถกถา โดยพอใจในการแสวงหาอุดมคติ คือ การ
เกิดในภพภูมิที่มีความสุขหรือในสภาพที่สุขสมบูรณ์ในโลกมนุษย์ 
    วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะได้รับอิทธิพลจากแนวคิด
และแนวปฏิบัติของพระพุทธศาสนาแบบประชานิยมในการน าเสนอความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตา ซึ่ง
น าไปสู่การประกอบสร้างอุดมการณ์ดวงชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยแสดงให้
เห็นถึงความเช่ือและการยอมรับอ านาจของโชคชะตาที่สามารถก าหนดความเป็นไปของชีวิตของคนใน
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สังคมตามแนวคิดเรื่องชะตานิยม ซึ่งถือเป็นการผลิตซ้ าและสืบทอดอุดมการณ์ดวงชะตาในสังคมไทย 
นอกจากนี้ แนวคิดพระพุทธศาสนาแบบประชานิยมยังอาจส่งผลต่ออุดมการณ์ความสุขที่ปรากฏในตัว
บทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่ไม่ได้มุ่งเน้นไปสู่นิพพานอันเป็นความสุขที่เป็นเป้าหมาย
หรือเป็นอุดมคติของชีวิตในทางพระพุทธศาสนา หากแต่มุ่งเน้นความสุขที่เกิดจากการมีทรัพย์ มีเครื่อง
อ านวยความสะดวกช่วยให้เกิดความสบายแก่ชีวิต มีความเป็นอยู่ที่ดี มีสติปัญญาหน้าที่การงาน มี
รูปร่างผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีชีวิตหลังความตายที่เป็นสุข ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดพุทธศาสนาแบบ
ประชานิยมนั่นเอง 
 
    6.1.3.2.1.4 แนวคิดเรื่องบริโภคนิยม 
    ในสังคมไทย สถาบันส าคัญอย่างสถาบันศาสนาได้รับอิทธิพลจาก
แนวคิดบริโภคนิยม ท าให้พระพุทธศาสนาเกิดการปรับและเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสวัฒนธรรม
บริโภคนิยม ทั้งนี้แนวคิดบริโภคนิยมมีอิทธิพลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 
โดยส่งผลต่อการน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจผ่านความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและเว็บไซต์ ซึ่งแสดงให้เห็นความคิดว่าบุญนั้นเปน็สินค้า สามารถซื้อขาย
แลกเปลี่ยน และเป็นสิ่งที่สามารถลงทุนแล้วจะได้รับก าไรหรือผลตอบแทน ทั้งนี้หากผู้ท าบุญรู้จัก
บริหารจัดการการท าบุญจะท าให้ได้รับผลตอบแทนอย่างคุ้มค่า ส าหรับก าไรหรือผลตอบแทนที่ผู้
ท าบุญจะได้รับนั้นก็คือทรัพย์สินเงินตรา ความมั่งค่ังร่ ารวย เป็นต้น สิ่งเหล่าน้ีล้วนเป็นปัจจัยส าคัญใน
การขับเคลื่อนชีวิตให้ด ารงอยู่ได้อย่างมีความสุข 
    นอกจากนี้ ยังอาจส่งผลต่อการน าเสนออุดมการณ์ความสุขใน  
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะอีกด้วย กล่าวคือ แนวคิดบริโภคนิยมนั้นเน้นคุณค่าแบบวัตถุ
นิยมที่มุ่งเน้นให้ความส าคัญกับวัตถุ ซึ่งส่งผลต่อการน าเสนอความคิดบุญท าให้เกิดความสุขที่ปรากฏ
ร่วมกันในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ 
หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ ที่มุ่งน าเสนอให้เห็นผลที่ได้รับจากการท าบุญว่ามีผลท าให้ชีวิตมีความสุข 
ได้แก่ การมีสุขภาพแข็งแรง การมีทรัพย์สินเงินทอง การมีความรู้และสติปัญญา ความก้าวหน้าใน
หน้าที่การงาน การมีรูปร่างหน้าตาผิวพรรณที่ดี และการมีความเป็นสิริมงคลที่ถือเป็นสิ่งที่ผู้ท าบุญ
ปรารถนาจะให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตน รวมถึงความปรารถนาให้มีชีวิตที่เป็นสุขภายหลังชีวิตหลังความ
ตาย ซึ่งความสุขเหล่าน้ีเป็นความสุข ความสะดวกสบายที่ตอบสนองตามแนวคิดบริโภคนิยม 
 
    6.1.3.2.1.5 ความเช่ือเรื่องดวงชะตาในสังคมไทย 
    สังคมไทยเป็นสังคมที่มีความเช่ือเกี่ยวกับเรื่องโหราศาสตร์มาอย่าง
ยาวนาน โดยความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์ผูกพันกับความเช่ือและวิถีชีวิตด้านต่าง ๆ ของคนในสังคม 
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ทั้งนี้ความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์ดังกล่าวเป็นความเช่ือที่มีอยู่แล้วในสังคมไทยจึงอาจมีอิทธิพลต่อการ
ผลิตตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าเสนอความคิดบุญมีผลต่อ
ดวงชะตาที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์อันน าไปสู่การประกอบ
สร้างอุดมการณ์โชคชะตา โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงความเช่ือเกี่ยวกับดวง
ชะตาที่เช่ือว่าดวงชะตาของมนุษย์มีความสัมพันธ์กับสิ่งที่มีอ านาจในการควบคุมหรือก าหนดการ
กระท าและเหตุการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตมนุษย์ นอกจากนี้ วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะยังได้
น าเสนอให้เห็นว่าสิ่งที่จะช่วยให้เคราะห์และความทุกข์ต่าง ๆ น้อยลงหรือหมดไปนั้นก็คือ “บุญ” 
กล่าวคือ “บุญ” และ “การท าบุญ” จะส่งผลให้มีดวงชะตาหรือชะตากรรมเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดี
ข้ึน ในขณะเดียวกันก็ท าให้เคราะห์ที่มีอยู่นั้นหมดสิ้นไปหรือเบาบางลงได้ 
 
     6.1.3.2.1.6 ความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตาย 
    ความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตายนั้นผูกพันอยู่กับความเช่ือเรื่อง
กรรมและความเช่ือเรื่องนรก สวรรค์ โดยความเช่ือเรื่องกรรมเปน็ความเช่ือที่ส าคัญประการหนึ่งที่มีอยู่
ในสังคมไทยมาอย่างยาวนานตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา ความเช่ือดังกล่าวมีอิทธิพบต่อการผลิต
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ โดยวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมีการน าเสนอความ
เช่ือเรื่องชีวิตหลังความตายผ่านอุดมการณ์ความสุข ด้วยการน าเสนอให้เห็นผลของการท าบุญว่าไม่
เพียงส่งผลต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบันเท่านั้น หากแต่เป็นสิ่งที่สามารถติดตามไปส่งผลต่อชีวิตหลังความ
ตายได้ด้วย กล่าวคือผลหรืออานิสงส์ของบุญสามารถติดตามไปส่งผลยังชาติภพหน้า ได้ไปเกิดเป็น
เทวดานางฟ้าอยู่ในสวรรค์ซึ่งเป็นสถานที่ที่มีความเป็นอยู่ที่สุขสบายตามคติความเช่ือของคนไทย หรือ
หากเกิดเป็นมนุษย์ในภพชาติถัดไป บุญก็จะส่งผลให้พบกับสิ่งที่ท าให้มีความสุข กล่าวได้ว่าการท าบุญ
นั้นจะส่งผลให้ชีวิตหลังความตายน้ันเป็นไปอย่างมีความสุข 
 
   6.1.3.2.2 ผลของวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่อาจมีต่อสังคม 
   จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะเผยให้เห็นอุดมการณ์
ทั้งสิ้น 4 อุดมการณ์ ได้แก่ อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์
โชคชะตา อุดมการณ์ดังกล่าวมีส่วนท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการรับรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับ 
“บุญ” ไปในทิศทางเดียวกันซึ่งอาจส่งผลต่อสังคม โดยมีอิทธิพลต่อความคิดจนกลายเป็นแบบ
แผนปฏิบัติของผู้บริโภควาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสังคมไทย ทั้งนี้ผลของอุดมการณ์ที่ปรากฏใน      
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่อาจมีต่อสังคมสามารถสรุปได้เป็น 7 ประการ ดังนี้ 
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    6.1.3.2.2.1 การสืบทอดและด ารงอยู่ของแนวคิดเรื่องบุญใน
สังคมไทย 
    อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และ
อุดมการณ์โชคชะตาที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนี้มีแนวโน้มว่ามีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการท าบุญของคนในสังคม ท าให้คนในสังคมยังคงให้ความส าคัญและยังท าบุญกันอย่าง
ต่อเนื่อง นับเป็นการสืบทอดแนวคิดเรื่องบุญให้ยังคงด ารงอยู่ในสังคมไทย เห็นได้จากพฤติกรรมการ
ท าบุญของคนไทยที่แสดงออกในช่วงเทศกาลส าคัญทางศาสนาที่มีผู้ออกไปท าบุญและมีการใช้จ่ายใน
การท าบุญเป็นจ านวนมาก แม้ว่าจะเป็นช่วงเวลาที่ประเทศไทยตกอยู่ในสภาวะเศรษฐกิจตกต่ า ทั้งนี้
ปรากฏการณ์ดังกล่าวอาจเป็นผลมาจากวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่เผยแพร่ในช่วงเวลา
ดังกล่าว ซึ่งท าให้คนในสังคมรับรู้และเกิดความเข้าใจว่าชาวพุทธที่ดีนั้นควรท าบุญ โดยเฉพาะการ
ท าบุญในช่วงเทศกาลและวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา นอกจากนี้ยังท าให้เกิดความคิดว่าการท าบุญ
ในปัจจุบันต้องมีการวางแผนและอาจมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปให้เหมาะสมกับช่วงเวลาที่ทุกคน
ต่างต้องใช้ชีวิตอย่างเร่งรีบ โดยหวังให้ผลบุญนั้นส่งผลตอบแทนเป็นความสุข หรือท าให้ดวงชะตา
เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน ด้วยเช่ือว่าบุญนั้นเป็นที่พึ่งและที่ยึดเหนี่ยวทางจิตใจ ช่วยให้ฟันฝ่า
อุปสรรคต่าง ๆ  รวมถึงเกื้อหนุนให้ชีวิตเจรญิก้าวหน้า คนในสังคมจึงยังคงท าบุญและให้ความส าคัญกบั
การท าบุญ อันเป็นการสืบทอดแนวคิดเรื่องบุญให้ยังคงด ารงอยู่ในสังคมไทย แต่การท าบุญในลักษณะ
ดังกล่าวนั้นมีจุดมุ่งหมายของการท าบุญที่เปลี่ยนแปลงไป โดยเป็นการท าบุญที่เน้นผลหรือประโยชน์
ของการท าบุญ หวังให้บุญนั้นส่งผลท าให้ชีวิตได้รับการตอบสนองให้มีความเป็นอยู่ที่ดี ได้รับสิ่งที่
ปรารถนา มิได้เป็นไปเพื่อขจัดกิเลสท าให้จิตใจบริสุทธ์ิ 
 
    6.1.3.2.2.2 การท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ 
    อุดมการณ์ธุรกิจและอุดมการณ์โชคชะตาที่ปรากฏในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะอาจส่งผลต่อพฤติกรรมการท าบุญของคนในสังคม ท าให้เกิดปรากฏการณ์
การท าบุญแบบพุทธพาณิชย์ที่แสดงให้เห็นถึงการซื้อขายบุญ มีการน าหลักธรรมค าสอนเรื่องบุญทาง
พุทธศาสนามาเป็นเครื่องมือในการสร้างวงจรทางธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นการท าบุญถวายสังฆทาน การ
ท าบุญกับพระประจ าวันเกิด การท าบุญสะเดาะเคราะห์ต่อดวงชะตา การท าบุญโลงศพ ซึ่งใช้เงินเป็น
ปัจจัยแลกเปลี่ยน โดยมีความคิดว่าผู้ใดมีก าลังทรัพย์มาก ก็จะได้บุญมาก เป็นการท าบุญที่เน้นการ
บริจาคเงินหรือบริจาควัตถุจากผู้ท าบุญ 
    การท าบุญแบบพุทธพาณิชย์นี้ท าให้วัดกลายสภาพเป็น “ตลาด” 
โดย “สินค้า” หรือสิ่งที่น ามาซื้อขายกันนั้น ได้แก่ บุญกุศลและพิธีกรรมที่ต้องใช้เงินซื้อ มีพระอยู่ใน
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ฐานะของ “ผู้ขาย” ส่วนคนที่ท าบุญเป็น “ผู้ซื้อ” ทั้งนี้คนที่ปรารถนาจะท าบุญไม่จ าเป็นต้องท าความดี 
เพียงแค่ใช้เงินซื้อเท่านั้น โดยหากใช้เงินมากก็เช่ือว่าจะได้บุญมากตามไปด้วย 
 
    6.1.3.2.2.3 ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 9 วัด 
    ในช่วงปี  2559 เป็น ช่วงที่ สั งคมไทยยังต้องเผ ชิญกับ วิกฤต
เศรษฐกิจและปัญหาทางการเมืองอื่น ๆ คนในสังคมจึงพยายามแสวงหาสิ่งยึดเหนี่ยวทางใจเพื่อให้
สามารถฝ่าฟันอุปสรรคปัญหาต่าง ๆ ในช่วงเวลาดังกล่าวพบว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ
ที่เผยแพร่สู่สังคมในวงกว้างนั้นมีการน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข และอุดมการณ์
โชคชะตาที่แสดงให้เห็นความคิดเกี่ยวกับบุญว่าสามารถส่งผลให้เกิดความสุขในลักษณะต่าง ๆ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท าให้ประสบความส าเร็จและการมีหน้าที่การงานที่ดี รวมถึงบุญนั้นสามารถ
สะเดาะเคราะห์หรือเสริมดวงชะตาให้เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้นั้นสามารถโน้มน้าวให้คนใน
สังคมเช่ือในผลที่เกิดจากบุญได้ง่าย อุดมการณ์ดังกล่าวอาจส่งผลให้ผู้บริโภควาทกรรมกลับมาให้
ความส าคัญกับการท าบุญ ท าให้ปรากฏการณ์การท าบุญไหว้พระ 9 วัดซึ่งเป็นธุรกิจการจัดการ
ท่องเที่ยวท าบุญไหว้พระกลับมาได้รับความสนใจและได้รับความนิยม ทั้งนี้การท าบุญไหว้พระ 9 วัด
ถือเป็นที่พึ่งทางจิตใจของคนในสังคม โดยผู้ท าบุญปรารถนาผลที่เกิดจากการท าบุญนั้น อันได้แก่ การ
มีฐานะทางการเงินมั่งค่ัง ความเจริญก้าวหน้าในหน้าที่การงาน การมีโชคหรือดวงชะตาที่ดีข้ึน ซึ่งสิ่ง
เหล่านี้ล้วนตอบสนองความต้องการทางวัตถุซึ่งเป็นสิ่งที่คนในสังคมยุคปัจจุบันปรารถนาจะให้เกิดข้ึน
หรือมีข้ึนกับตนเอง 
 
    6.1.3.2.2.4 กระแสการท าบุญออนไลน์ 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะที่เผยให้เห็น
อุดมการณ์ธุรกิจที่แสดงให้เห็นว่าบุญเป็นสินค้าในการลงทุน รวมถึงแสดงให้เห็นถึ งการท าบุญตาม
แนวคิดทางเศรษฐศาสตร์ที่ต้องบริหารจัดการเวลา และปัจจัย (เงิน) ที่มีอยู่อย่างจ ากัด มาท าให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดซึ่งหมายถึงการได้บุญมากทีสุ่ด อุดมการณ์ธุรกิจดังกล่าวจึงอาจส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ท าบุญของคนในสังคมยุคปัจจุบันที่มีเงื่อนไขเกี่ยวกับเวลามาเป็นปัจจัยส าคัญ กล่าวคือ คนในสังคม
ต้องท างานแข่งขันกับเวลาในช่วงที่สังคมประสบปัญหาภาวะเศรษฐกิจตกต่ า หากแต่ยังมีบุญเป็น
เครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจและมีความปรารถนาที่จะท าบุญ ก่อให้เกิดการน าเทคโนโลยีมาช่วยบริหารและ
จัดการการท าบุญผ่านการท าบุญแบบออนไลน์ เพื่อความสะดวกสบายและรวดเร็ว สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนท างานที่ไม่มีเวลาหรือมีเวลาว่างไม่สอดคล้องกับเวลาท าการของวัดหรือองค์กรรับบริจาค 
    การท าบุญออนไลน์นั้นเป็นรูปแบบการท าบุญที่สามารถเข้าถึงได้
ง่ายในยุคปัจจุบัน โดยอาศัย “เงิน” เป็นปัจจัยส าคัญในการท าบุญด้วยการโอนผ่านระบบออนไลน์ไป
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ยังจุดหมายที่ต้องการท าบุญ โดยไม่ต้องเดินทางไปยังสถานที่จริง สามารถท าบุญได้ทุกที่ ทุกเวลา เน้น
ความสะดวกสบายและรวดเร็ว เหมาะสมกับวิถีชีวิตที่ต้องบริหารจัดการเวลาในยุคที่การใช้ชีวิตเป็นไป
อย่างเร่งรีบ การท าบุญลักษณะดังกล่าวนี้เป็นรูปแบบการท าบุญที่เปลี่ยนแปลงไปจากอดีตซึ่งอาจเป็น
ผลมาจากอุดมการณ์ธุรกิจที่ใช้เงินเป็นปัจจัยส าคัญในการท าบุญและเน้นความสะดวกรวดเร็วทันใจ 
เป็นการท าบุญที่ไม่ใช้เวลามากนัก เพียงแค่มีเงินก็สามารถท าบุญได้ 
 
    6.1.3.2.2.5 การก าหนดคุณสมบัติสมาชิกที่พึงประสงค์ในฐานะ
ชาวพุทธ 
    อุดมการณ์ชาวพุทธที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะอาจส่งผลให้เกิดการก าหนดคุณสมบัติของการเป็น “ชาวพุทธที่ดี” ว่าจะต้องมีคุณสมบัติ
อย่างไร ซึ่งในที่นี้อุดมการณ์ชาวพุทธสื่อให้เห็นบทบาทของชาวพุทธ ได้แก่ สิ่งที่ชาวพุทธพึงปฏิบัติ 
ตลอดจนน าเสนอสิ่งที่เป็นค่านิยมที่คนในกลุ่มชาวพุทธเช่ือว่าเป็นสิ่งที่ดี 
    สิ่งที่ชาวพุทธพึงปฏิบัติตามแนวทางของการเป็นชาวพุทธที่ดีคือ
การท าบุญอันเป็นแนวปฏิบัติข้ันพื้นฐานของชาวพุทธ โดยเฉพาะการท าบุญในช่วงเทศกาลและวัน
ส าคัญทางพระพุทธศาสนาที่นอกจากการเป็นการท าความดีแล้ว ยั งถือ เป็นการสืบทอด
ขนบธรรมเนียม ประเพณี และพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนา ที่สืบทอดอายุพระพุทธศาสนาวิธีหนึ่งอีก
ด้วย นอกจากนี้อุดมการณ์ชาวพุทธที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะยังปลูกฝัง
ค่านิยมที่คนในกลุ่มชาวพุทธเช่ือว่าเป็นสิ่งที่ดี นั่นคือ ค่านิยมเรื่องความกตัญญูซึ่งเป็นคุณธรรมข้ั น
พื้นฐานของมนุษย์ เป็นคุณธรรมเบื้องต้นของมนุษยธรรมทั้งหลาย และหนึ่งในมงคลอันสูงสุด ผู้ที่มี
ความกตัญญูย่อมจะท าตนเองให้มีความสุขและท าให้ผู้อื่นมีความสุขด้วย  
    จะเห็นได้ว่าวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะส่งผลให้เกิดการ
ก าหนดคุณสมบัติของสมาชิกที่พึงประสงค์ในฐานะชาวพุทธ อันเป็นการหล่อหลอมและปลูกฝัง
พฤติกรรมที่พึงประสงค์ของคนในสังคม ผลที่เกิดข้ึนไม่เพียงท าให้บุคคลมีคุณสมบัติของการเป็น “ชาว
พุทธที่ดี” ตามบรรทัดฐานของสังคมไทย แต่ยังท าให้บุคคลนั้นมีคุณสมบัติของการเป็น “สมาชิกที่ดี” 
ในฐานะที่เป็นเป็นสมาชิกหนึ่งของสังคมอีกด้วย 
 
    6.1.3.2.2.6 การสืบทอดความเช่ือเรื่องการท าบุญที่สัมพันธ์กับดวง
ชะตาในสังคมไทย 
    จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะพบว่ามีการ
น าเสนออุดมการณ์โชคชะตาซึ่งแสดงใหเ้หน็ถึงความเช่ือของคนในสงัคมไทยเกี่ยวกับเรื่องดวงชะตาที่มี
อ านาจในการควบคุมหรือก าหนดการกระท าและเหตุการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตมนุษย์ แต่มีสิ่งที่สามารถ
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เปลี่ยนแปลงดวงชะตาหรือชะตากรรมให้ดีข้ึนได้นั่นคือ “บุญ” การน าเสนออุดมการณ์โชคชะตาผ่าน
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะดังกล่าวถือเป็นการผลิตซ้ าความเช่ือเรื่องโชคชะตาของคนใน
สังคมซึ่งมีส่วนช่วยเพิ่มน้ าหนักให้แก่ผลจากการท าบุญให้ด ารงอยู่ในสังคมต่อไป นอกจากนี้ยังอาจ
ส่งผลให้ความเช่ือเรื่องการท าบุญที่สัมพันธ์กับความเช่ือเรื่องดวงชะตายังคงด ารงอยู่ในสังคมไทยใน
ปัจจุบัน 
 
    6.1.3.2.2.7 การใช้ชีวิตตามกระแสบริโภคนิยม 
    นอกจากอุดมการณ์ที่น าเสนอผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะจะมีอิทธิพลต่อความคิด วิถีชีวิต และการกระท าที่เกี่ยวข้องกับบุญและการท าบุญของคนใน
สังคมไทยแล้ว อุดมการณ์อุดมการณ์ธุรกิจและอุดมการณ์ความสุขที่น าเสนอยังอาจส่งผลต่อวิธีคิดและ
การใช้ชีวิตโดยทั่ว ๆ ไปของคนในสังคมด้วย โดยเฉพาะอย่างยิ่งท าให้เกิดการใช้ชีวิตตามกระแส
บริโภคนิยมที่ให้ความส าคัญกับวัตถุ มุ่งแสวงหาและบริโภควัตถุเพื่อความสะดวกสบายและเพื่อให้ชีวิต
ด ารงอยู่ในสังคมได้อย่างมีความสุข 
 
6.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ผู้วิจัยพบข้อสังเกตและประเด็นที่
น่าสนใจสามารถอภิปรายได้ดังต่อไปนี้ 
 
 6.2.1 ผลการวิเคราะห์ความคิดเกี่ยวกับบุญที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในสื่อสาธารณะในบทที่ 4 พบว่ากลวิธีทางภาษาที่สัมพันธ์กับความคิดที่น าเสนอในวาทกรรมเกี่ยวกับ
บุญในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ มีทั้งสิ้น 13 กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การนิยามความ
กตัญญู การใช้ค าแสดงทัศนภาวะ การใช้มูลบท การอ้างส่วนใหญ่ การใช้สหบท การใช้ประโยคแสดง
เหตุผล การใช้ประโยคแสดงเงื่อนไข การใช้ปฏิบัติปริจเฉท การใช้วัจนกรรม การใช้อุปลักษณ์ การใช้
ค าขวัญ และการใช้ค าประพันธ์ ทั้งนี้กลวิธีทางภาษาที่ปรากฏโดดเด่นนั้น ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ 
การใช้อุปลักษณ์ การใช้ประโยคแสดงเหตุผล และการใช้สหบท ซึ่งผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้องกับ
สมมุติฐานบางส่วนของสมมุติฐานข้อที่ 1 ในวิทยานิพนธ์นี้ที่กล่าวว่า “กลวิธีทางภาษาในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะมีกลวิธีเด่น ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์และการใช้อุปลักษณ์” 
 การเลือกใช้ค าศัพท์เป็นกลวิธีทางภาษาที่ปรากฏใช้ในการน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญไม่ว่า
จะเป็นการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าที่สื่อผ่านการใช้ค าที่สื่อถึงผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ ค าที่สื่อ
ถึงวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา และค าแสดงการประเมิน หรือความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ 
ที่สื่อผ่านการใช้ค าเกี่ยวกับการบริหารจัดการ รวมถึงความคิดบุญท าให้เกิดความสุขที่สื่อผ่านการใช้ค า
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ที่สื่อถึงความสุข ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ท าให้เกิดความสุข ค าที่สื่อถึงสิ่งที่ เป็นสมบัติหลังความตาย ค าแสดง
การเน้นย้ า และค าแสดงความรวดเร็ว ทั้งนี้การเลือกใช้ค าศัพท์นั้นเป็นกลวิธีทางภาษาที่สามารถสื่อ
ความคิดได้อย่างชัดเจนและสามารถสร้างความหมายให้กับสิ่งต่าง ๆ ได้ง่าย ท าให้ผู้บริโภควาทกรรม
เข้าใจสิ่งที่น าเสนอได้ทันที ผู้ผลิตวาทกรรมจึงเลือกกลวิธีทางภาษาดังกล่าวในการถ่ายทอดความคิด
ต่าง ๆ ในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ 
 ด้านการใช้อุปลักษณ์นั้นถูกน ามาใช้เป็นเครื่องมือส าคัญในการช่วยอธิบายความคิดเรื่อง 
“บุญ” ทั้งนี้เนื่องจากความคิดเรื่อง “บุญ” นั้นเป็นสิ่งที่เป็นนามธรรมและมีความซับซ้อน เป็นสิ่งที่
เข้าใจได้ยาก การใช้อุปลักษณ์ซึ่งแสดงให้เห็นการเปรียบเทียบบุญกับแบบเปรียบลักษณะต่าง ๆ  
สะท้อนให้เห็นระบบวิธีคิดของคนไทยที่ท าให้บุญซึ่งเป็นนามธรรมสามารถรับรู้และเข้าใจความหมาย
ได้ด้วยการถ่ายโยงความหมายเข้ากับสิ่งที่เป็นรูปธรรม จึงท าให้ผู้บริโภควาทกรรมเข้าใจมุมมอง
เกี่ยวกับการบุญได้ง่ายข้ึน โดยการใช้อุปลักษณ์นั้นเป็นกลวิธีทางภาษาที่ปรากฏอย่างโดดเด่นในการ
น าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะซึ่งอยู่ในแวดวงธุรกิจ มีการแข่งขันทางการตลาด หวังผลตอบแทนจากการขายหนังสือธรรมะ 
ส่งผลให้มีการน าเสนอเนื้อหาที่แฝงแนวคิดเกี่ยวกับการท าธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่ผลิตข้ึน
เพื่อให้เกิดความน่าสนใจและดึงดูดผู้บริโภควาทกรรมด้วยการใช้แบบเปรียบที่เกี่ยวข้องกับการลงทุน
ซึ่งเป็นสิ่งที่อยู่ใกล้ตัวและเป็นรูปธรรมมากกว่ามาน าเสนอความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ผ่านการใช้       
อุปลักษณ์ 
 นอกจากนี้ผู้วิจัยยังพบการใช้ประโยคแสดงเหตุผลและการใช้สหบทซึ่งมีบทบาทส าคัญในการ
น าเสนอความคิดที่กล่าวถึงบุญส่วนที่เป็นผล ได้แก่ บุญท าให้เกิดความสุข และบุญมีผลต่อดวงชะตา 
โดยการใช้ประโยคแสดงเหตุผลท าให้ผู้บริโภคคล้อยตามความคิดด้วยการท าให้เห็นความสัมพันธ์
ระหว่างการท าความดีหรือการท าบุญที่สามารถส่งผลให้เกิดอานิสงส์ด้านต่าง ๆ ทั้งการท าให้เกิด
ความสุข และการมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงดวงชะตา ส่วนการใช้สหบทนั้นท าให้เห็นความเช่ือมโยง
ระหว่างผลของบุญกับความคิดอื่นหรือตัวบทอื่นที่มีอยู่ก่อนแล้วในเชิงตอบสนอง โดยถือเป็นหลักฐาน
ที่ช่วยสนับสนุน เน้นย้ า และเพิ่มน้ าหนักความน่าเช่ือถือให้กับผลของบุญตามที่ผู้ผลิตตัวบทวาทกรรม
น าเสนอ ก่อให้เกิดการยอมรับความคิดดังกล่าวได้ง่าย และอาจส่งผลให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดการ
ท าบุญเพื่อหวังผลหรืออานิสงส์ของบุญเหล่าน้ัน 
 
 6.2.2 ผลการวิเคราะห์อุดมการณ์ที่สื่อผ่านความคิดเกี่ยวกับบุญที่ปรากฏผ่านสื่อสาธารณะที่
พบอุดมการณ์ทั้งสิ้น 4 อุดมการณ์ ได้แก่ อุดมการณ์ชาวพุทธ อุดมการณ์ธุรกิจ อุดมการณ์ความสุข 
และอุดมการณ์โชคชะตานั้น ผลการศึกษาดังกล่าวสอดคลอ้งกับสมมุติฐานบางส่วนของสมมตุิฐานข้อที่ 
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2 ในวิทยานิพนธ์นี้ที่กล่าวว่า “อุดมการณ์ที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อ
สาธารณะที่โดดเด่น ได้แก่ อุดมการณ์ความสุขและอุดมการณ์ธุรกิจ” 
 อุดมการณ์ความสุขน าเสนอผ่านความคิดบุญท าให้เกิดความสุข โดยปรากฏอย่างเด่นชัด
ร่วมกันในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภท ได้แก่ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ 
หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ ที่เป็นเช่นน้ีอาจเป็นเพราะตามหลักพระพุทธศาสนานั้น เมื่อบุคคลท าความ
ดีหรือท าบุญแล้ว ผลที่บุคคลนั้นพึงจะได้รับในเบื้องต้นก็คือความสุข ความสบายใจ ดังปรากฏข้อความ
ในพระไตรปิฎก ความว่า “ค าว่าบุญนี้เป็นช่ือของความสุข เราย่อมรู้ชัดว่าบุญที่เราท าแล้วตลอดกาล
นาน มีผลที่น่าปรารถนา น่าใคร่ น่าพอใจ อันเราเสวยมาแล้วตลอดกาลนาน” (อง.สตฺตก. 
23/62/120) ดังนั้นเมื่อมีการกล่าวถึงบุญหรือการท าบุญ ย่อมหลีกเลี่ยงไม่ได้ที่จะกล่าวถึงผลของการ
ท าบุญซึ่งก็คือความสุขที่ผู้ท าบุญพงึจะได้รับ นับเปน็การผลิตซ้ าและตอกย้ าอุดมการณ์ความสุขอันเป็น
ผลจากการท าบุญที่ปรากฏในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ  
 อย่างไรก็ตาม ความสุขอันเป็นผลจากบุญตามหลักพุทธศาสนานั้นเป็นความสุขที่เกิดจาก 
ความอิ่มเอมใจหรือความยินดีในการท าบุญ เป็นความสุขที่ เกิดจากการช าระ ขัดเกลาจิตใจให้
ปราศจากกิเลส อันได้แก่ โลภะ โทสะ และโมหะ โดยอาศัยบุญกิริยาวัตถุ เริ่มตั้งแต่ ทาน ช่วยช าระ
กิเลสคือโลภะ ศีล เป็นความดีที่สูงกว่าทานช่วยช าระล้างโทสะ และภาวนา เป็นความดีที่สูงกว่าศีล 
เพราะเป็นเครื่องช าระล้างโมหะ ท าให้เกิดสมาธิและปัญญา แต่การน าเสนออุดมการณ์ความสุขใน 
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้นไม่ได้มุ่งเน้นที่ความสุขที่เกิดจากการช าระ ขัดเกลาจิตใจ ให้
ปราศจากกิเลส หากแต่มุ่งเน้นไปที่ความสุขทางโลกหรือโลกียสุขที่มนุษย์สัมผัสและจับต้องได้ อาทิ 
การมีทรัพย์ มีเครื่องอ านวยความสะดวกช่วยให้เกิดความสบายแก่ชีวิต มีความเป็นอยู่ที่ดี มีสติปัญญา
หน้าที่การงานดี มีรูปร่างผิวพรรณที่ดี รวมถึงการมีความเป็นสุขในชาติภพหน้า ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้บริโภค
วาทกรรมปรารถนาให้เกิดข้ึนกับชีวิตของตนในสังคมยุคปัจจุบัน อันจะท าให้ชีวิตด าเนินไปได้อย่าง
ราบรื่น ไม่มีอุปสรรค และท าให้ชีวิตมีความสุข ผลการศึกษาดังกล่าวสัมพันธ์กับผลการศึกษาของ
จารุณี วงศ์ละคร (2559) ที่ศึกษา “วาทกรรมบุญในวรรณกรรมอีสาน” แล้วพบว่า บุญที่ปรากฏใน
วรรณกรรมอีสานจ ากัดอยู่เฉพาะบุญที่เป็นโลกียะซึ่งมีลักษณะส าคัญ คือ การยังสิ่งเกี่ยวข้องกับผลที่
เป็นอามิส เช่น ความสวยงาม ผิวพรรณผุดผ่อง ความมั่งค่ัง ความสมปรารถนาในเรื่องคู่ครอง 
นอกจากนี้ในนิทานท้องถ่ินอีสานมักเช่ือมโยงให้เห็นว่าความมียศศักดิ์สูง มีอ านาจ มีทรัพย์สินเงินทอง
มากมาย เป็น “ภพที่น่าช่ืนชม” อันเป็นผลมาจากบุญ ลักษณะเช่นนี้ถูกผลิตซ้ าและถ่ายทอดผ่าน
นิทานหลายเรื่อง 
 ผู้ผลิตวาทกรรมเลือกน าเสนอความสุขในลักษณะดังกล่าวเพื่อดึงดูดและโน้มน้าวให้ผู้บริโภค
วาทกรรมเกิดความปรารถนาที่จะท าบุญ โดยใช้ผลของการท าบุญเป็นแรงกระตุ้ นให้เกิดความ
ปรารถนาในการท าบุญ ทว่าการท าบุญเพื่อความสุขลักษณะนี้มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อลดกิเกสและความ
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ต้องการ รวมถึงลดความเห็นแก่ตัวลงให้จิตใจสงบสุข ในทางกลับกันการท าบุญลักษณะดังกล่าวเป็น
การท าบุญด้วยจิตที่มีกิเลส คือ ความโลภ ความปรารถนา อยากมี และอยากได้ผลของบุญเพื่อหวัง
ความสุขสบาย เป็นการท าบุญที่ยึดติดกับความสุขทางโลก ก่อให้เกิดพฤติกรรมการเร่งขวนขวายใน
การท าบุญ สะสมบุญ เพื่อให้ได้บุญมาก และหวังให้ผลบุญนั้นบันดาลใหเ้กิดผลซึ่งไม่ใช่จุดมุง่หมายของ
การท าบุญที่แท้จริง 
 ด้านอุดมการณ์ธุรกิจนั้นน าเสนอผ่านความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและเว็บไซต์แสดงให้เห็นความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ว่า บุญนั้นเป็นสินค้าที่
มีมูลค่า สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยน และเป็นสิ่งที่สามารถลงทุนแล้วจะได้รับก าไรหรือผลตอบแทน 
ดังนั้นการบริหารจดับุญจะท าให้ได้รับผลตอบแทนอย่างคุ้มค่า สะท้อนให้เห็นพฤติกรรมการท าบุญที่มี
กิเกส หวังผลตอบแทน มิได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อขัดเกลาจิตใจให้ปราศจากกิเลสหรือลดกิเกสและ
ความเห็นแก่ตัวลง แต่เป็นการท าบุญเพื่อสะสมบุญ และหวังให้บุญที่สะสมไว้นั้นให้ผลตอบแทน ซึ่งไม่
เป็นไปตามจุดมุ่งหมายของการท าบุญตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา 
 การน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญผ่านอุดมการณ์ความสุขและอุดมการณ์ธุรกิจในวาทกรรม
เกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะข้างต้น ท าให้308เห็นการท าบุญลักษณะเดียวกับการท าบุญตามแนวทาง
ของวัดพระธรรมกาย ดังที่สุนทรี โชติดิลก (2561) พบว่าการท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกาย
จะมุ่งเน้นผลตอบแทนจากการท าบุญด้วยการอธิษฐานขออานิสงส์จากบุญ โดยเช่ือว่าบุญมีอ านาจ
ศักดิ์สิทธ์ิสามารถดลบันดาลผลที่ปรารถนาได้ เพียงแต่การท าบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกาย
นั้นจะปลูกฝังให้ท าบุญกับวัดพระธรรมกายเท่าน้ันจึงจะได้บุญคุ้มค่า ในขณะที่การท าบุญที่น าเสนอ
ผ่านสื่อสาธารณะนั้นมุ่งให้ผู้อ่านท าบุญเพื่อสะสมบุญให้มากข้ึน โดยไม่ได้เจาะจงว่าต้องท าบุญแบบ
ไหนหรือท าบุญกับใคร  
 การท าบุญที่ปลูกฝังผ่านอุดมการณ์ความสุขและอุดมการณ์ธุรกิจเป็นการตอกย้ าภาพ
พระพุทธศาสนาแบบบริโภคนิยม ดังที่พระไพศาล วิสาโล (2559) กล่าวไว้ว่าปัจจุบันพระพุทธศาสนา
มีการปรับและเปลี่ยนแปลงไปตามแนวคิดบริโภคนิยม การท าบุญนั้นเน้นคุณค่าแบบวัตถุนิยม มุ่งให้
ความส าคัญกับวัตถุเพื่อตอบสนองความสุขทางประสาทสัมผัสทั้ง 5 หรืออายตนะทั้ง 5 ได้แก่ ตา หู 
จมูก ลิ้น และกาย กล่าวอีกนัยหนึ่งคือมุ่งตอบสนองกามตัณหา ซึ่งเป็นความสุข ความสะดวกสบาย
จากรูป รส กลิ่น เสียง และสัมผัส ยิ่งไปกว่าน้ันยังต้องการมี “ภาวะชีวิตใหม่” ที่น่าปรารถนาอันเป็น
การตอบสนองทางจิตใจซึ่งเป็นอายตนะที่หกอีกด้วย 
 อนึ่ง การน าเสนออุดมการณ์ความสุขและอุดมการณ์ธุรกิจนั้นท าให้เห็นว่า “บุญ” ถูกน ามาใช้
เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในสังคมในปัจจุบัน โดยแสดงให้เห็นว่าคนในสังคมมีจิตใจที่อ่อนแอ 
ขาดที่พึ่ง เมื่อชีวิตประสบปัญหาหรือมีอุปสรรค ก็ไม่สามารถแก้ไขปัญหาต่าง ๆ เหล่าน้ันได้จึงหันหน้า
เข้าหาบุญและท าบุญเพื่อหวังให้ผลบุญช่วยแก้ปัญหา ซึ่งไม่ได้เป็นการแก้ปัญหาที่สาเหตุ แต่เป็นการ
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หวังให้บุญส่งผลตอบแทนคืนกลับมาเป็นวัตถุ สิ่งของ และเงินตรา หรือสิ่งที่จะช่วยให้ชีวิตปราศจาก
อุปสรรคทั้งปวง ท าให้ชีวิตมีความมั่นคงและด ารงอยู่ในสังคมนี้ได้อย่างมีความสุข ทั้งนี้อุดมการณ์
ความสุขและอุดมการณ์ธุรกิจนั้นมีส่วนในการโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมเกิดความปรารถนาในการ
ท าบุญ แต่เป็นการท าบุญด้วยจิตที่มีกิเกส หวังผลตอบแทน ซึ่งเปลี่ยนแปลงไปจากการท าบุญตาม
แนวคิดในพระไตรปิฎกที่มุ่งท าบุญด้วยใจบริสุทธ์ิ เป็นการช าระและขัดเกลาจิตใจให้ปราศจากกิเลส 
ท าให้จิตใจสงบสุข ด้วยเหตุนี้ผู้บริโภควาทกรรมต้องรับข้อมูลวาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่น าเสนอ
อุดมการณ์ความสุขและอุดมการณ์ธุรกิจผ่านสื่อสาธารณะ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในหนังสือธรรมะ 
หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์อย่างระมัดระวัง เนื่องจากอาจได้รับข้อมูลที่บิดเบือนไปจากแนวคิดทาง
พระพุทธศาสนา 
 
 6.2.3 อุดมการณ์ชาวพุทธในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะแสดงให้เห็นบทบาทของ
วาทกรรมในการควบคุมคนในสังคม ด้วยการก าหนดคุณสมบัติที่พึงประสงค์ของสมาชิกในสังคม 
กล่าวคือ อุดมการณ์ชาวพุทธที่ปรากฏในการวิจัยน้ีมีส่วนในการก าหนดคุณสมบัติของชาวพุทธที่ดีใน
ฐานะสมาชิกหนึ่งของสังคม โดยแสดงให้เห็นว่าชาวพุทธที่ดีนั้นต้องท าบุญ ซึ่งการท าบุญถือเป็นแนว
ปฏิบัติข้ันพื้นฐานของชาวพุทธ ผลการศึกษาที่พบนี้สอดคล้องกับผลการศึกษาของสุนทรี โชติดิลก 
(2560) ที่พบว่าวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกายนั้นมีส่วนในการหล่อหลอมและก าหนดรูปแบบ
พฤติกรรมที่พึงประสงค์ให้กับสมาชิกที่ศรัทธาวัดพระธรรมกาย โดยเฉพาะการปลูกฝังพฤติกรรมให้
เป็นผู้รักในการท าบญุ มุ่งเน้นที่กิจกรรมบุญที่วัดพระธรรมกายจัดข้ึนเท่านั้นจึงจะได้บุญมาก ในขณะที่
อุดมการณ์ชาวพุทธที่ปรากฏในสื่อสาธารณะในการวิจัยนี้น าเสนอให้เห็นว่าชาวพุทธนั้นต้องท าบุญ 
โดยมุ่งไปที่การท าบุญในโอกาสและวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาแบบไม่เจาะจงว่าต้องท าบุญใน
หน่วยงานหรือองค์กรทางศาสนาใดศาสนาหนึ่งแบบเฉพาะเจาะจง ชาวพุทธสามารถท าความดีต่าง ๆ 
ตามที่พระพุทธศาสนาสอน อันจะสะท้อนให้เห็นความเป็นวิถีชีวิตแบบพุทธ ซึ่งมีส่วนท าให้ชาวพุทธที่
ปฏิบัติตามมีลักษณะเป็นชาวพุทธที่แท้จริง 
 นอกจากนี้ อุดมการณ์ชาวพุทธในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะยังน าเสนอให้เห็นว่า
ชาวพุทธต้องมีความกตัญญู โดยแสดงให้เห็นว่าบุญนั้นเป็นเครื่องมือที่ใช้แสดงความกตัญญูใน
สังคมไทย ในขณะเดียวกันการแสดงความกตัญญูก็เป็นสิ่งที่ท าให้ได้บุญได้ด้วย ผลการศึกษานี้
สอดคล้องกับผลการศึกษาของจารุณี วงศ์ละคร (2559) ที่พบว่าการท าบุญอุทิศส่วนกุศลให้ผู้ล่วงลับ
และความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณก็เป็นวิธีท าบุญด้วย ลักษณะดังกล่าวเป็นการตอกย้ าค่านิยมเรื่องความ
กตัญญูของชาวพุทธตามแนวคิดทางพระพุทธศาสนา ท าให้คนในสังคมให้คุณค่าและเห็นความส าคัญ
กับการแสดงความกตัญญูในฐานะที่เป็นคุณสมบัติของการเป็นคนดี ดังปรากฏในพุทธศาสนสุภาษิตบท
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ที่ว่า “นิมิตฺต  สาธุรูปาน  กตญฺญูกตเวทิตา” ซึ่งหมายถึง “ความกตัญญูกตเวทีเป็นเครื่องหมายของคน
ดี” 
 การน าเสนออุดมการณ์ชาวพุทธผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ทั้งหนังสือเรียนรายวิชา
พระพุทธศาสนา หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ แสดงให้เห็นกลไกการใช้อ านาจของผู้ผลิต
วาทกรรมเกี่ยวกับบุญไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานของรัฐ ผู้มีอ านาจ และผู้มีอิทธิพลต่อความคิดของคนใน
สังคมในการก าหนดคุณสมบัติทีพ่ึงประสงค์ท าให้เป็นสมาชิกที่ดีในกลุ่มสังคมชาวพุทธ นั่นคือ การรู้จัก
ท าบุญตามแนวคิดในพระพุทธศาสนา รวมถึงการเป็นคนที่ต้องมีความกตัญญู หากผู้บริโภควาทกรรม
ปฏิบัติตามคุณลักษณะดังกล่าวก็อาจท าให้คนในสังคมอยู่ในศีลธรรมและอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข 
 
 6.2.4 อุดมการณ์โชคชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะนั้น ไม่ปรากฏในผล
การศึกษาของสุนทรี โชติดิลก (2560) ทั้งนี้ การปรากฏอุดมการณ์โชคชะตาในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ
ในสื่อสาธารณะแสดงให้เห็นการผสมผสานความคิดจากความเช่ือในทางโหราศาสตร์และคติทางพุทธ
ศาสนาเข้าด้วยกัน ซึ่งลักษณะดังกล่าวมีปรากฏอยู่ในสังคมไทย โดยคนในสังคมไทยมีความเช่ือ
เกี่ยวกับเรื่องโชคชะตา ยอมรับอ านาจของดวงชะตาว่าเป็นสิ่งที่มีอ านาจ มีอิทธิพล และมีผลในการ
ก าหนดชีวิตและความเป็นไปของมนุษย์ เช่ือว่าเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนถูกก าหนดด้วยดวงชะตาไว้
แล้ว มนุษย์ไม่สามารถควบคุมได้ แต่สามารถแก้ไขและเปลี่ยนแปลงได้โดยอาศัยคติทางโหราศาสตร์
และไสยศาสตร์ ทั้งนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะสร้างความคิดที่แสดงให้เห็นว่าบุญกับ
โชคชะตามีความสัมพันธ์กัน กล่าวคือ บุญนั้นมีอ านาจเหนือโชคชะตา การท าบุญนั้นสามารถส่งผลให้
โชคชะตาหรือดวงชะตาเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีข้ึนได้  
 ความเช่ือเรื่องโชคชะตาที่มีอยู่ในสังคมไทยมาอย่างยาวนานมีส่วนท าให้ผู้บริโภควาทกรรม
เปิดรับความคิดเกี่ยวกับบุญได้ง่ายข้ึน ซึ่งเป็นไปตามผลการศึกษาของชนกพร พัวพัฒนกุล (2556) ที่
พบว่าหากผู้บริโภควาทกรรมเช่ือเรื่องอ านาจของโชคชะตามากเท่าใด ก็จะไม่ตั้งค าถาม ปฏิเสธ หรือ
โต้แย้งความคิดที่น าเสนอผ่านตัวบทวาทกรรม ในทางกลับกันจะท าให้ผู้บริโภควาทกรรมยอมรับ
ความคิด ความเช่ือ ค่านิยมที่ถ่ายทอดผ่านตัวบทวาทกรรมได้มากข้ึน ในที่นี้อุดมการณ์โชคชะตาที่
ถ่ายทอดผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะอาจท าให้ผู้บริโภควาทกรรมที่ยอมรับและมีความ
เช่ือในอ านาจหรือผลของบุญและปรารถนาที่จะท าบุญเพื่อแก้ไขหรือเปลี่ยนแปลงดวงชะตาของตนให้
ดีข้ึนน่ันเอง 
 อย่างไรก็ตาม ตามหลักศาสนาพุทธนั้นไม่ได้สอนให้เช่ือเรื่องโชคชะตา แต่สอนให้เช่ือเรื่อง
กรรมซึ่งเป็นผลมาจากการกระท าของมนุษย์ ทั้งนี้การท าบุญตามหลักศาสนาพุทธนั้นก็เพื่อละบาป 
ช าระจิตใจให้บริสุทธ์ิ มิได้เป็นไปเพื่อท าให้ดวงชะตาเปลี่ยนแปลง ดังนั้นการน าเสนออุดมการณ์
โชคชะตาผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์จึงถือได้ว่ามีลักษณะที่บิดเบือน
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ไปจากแนวคิดเรื่องการท าบุญตามหลักศาสนาพุทธ ด้วยเหตุน้ีผู้บริโภควาทกรรมจึงต้องระมัดระวังเมื่อ
ต้องบริโภคข้อมูลจากสื่อทั้ง 2 ประเภทดังกล่าว 
 
 6.2.5 วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสือ่สาธารณะแต่ละประเภทมีการน าเสนอความคิดเกี่ยวกบับญุ
ซึ่งน าไปสู่การประกอบสร้างอุดมการณ์ทั้งที่เหมือนและแตกต่างกัน ทั้งนี้วาทกรรมเกี่ยวกับบุญที่
น าเสนอผ่านสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ นั้นส่วนใหญ่มีเป้าหมาย คือ การให้ความรู้เกี่ยวกับบุญ การ
ท าบุญ ตลอดจนแนะน าแนวทางการท าบุญ รวมถึงมีการให้ข้อมูลเหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่มีความ
เกี่ยวข้องเช่ือมโยงกับความคิดเรื่องบุญ แสดงให้เห็นว่าการบุญเป็นแนวปฏิบัติข้ันพื้นฐานของการเป็น
ชาวพุทธและเป็นสิ่งที่ชาวพุทธต้องกระท าหากต้องการเปน็ชาวพุทธที่ดี และเมื่อท าบุญแล้วผลที่บุคคล
นั้นพึงจะได้รับในเบื้องต้นก็คือความสุข วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะทั้ง 4 ประเภทจึงมีการ
น าเสนอให้เห็นว่าการท าบุญนั้นเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึงกระท าและเมื่อท าบุญแล้วผลที่จะได้รับกลับมาก็
คือความสุข การน าเสนอดังกล่าวเป็นการตอกย้ าให้เห็นว่าความคิดการท าบุญเป็นสิ่งที่ชาวพุทธพึง
กระท าและความคิดบุญท าให้เกิดความสุขเป็นความคิดส าคัญที่อยู่ในกระบวนการปลูกฝังความคิด
เกี่ยวกับบุญ ตั้งแต่กลุ่มเด็กนักเรียนระดับมัธยมที่อยู่ในระบบการศึกษา ไปจนถึงกลุ่มวัยท างานแบบไม่
จ ากัดเพศ วัย และอาชีพ นอกจากนี้ยังมีการพยายามปลูกฝังความคิดเรื่องความกตัญญูแก่ผู้บริโภค
วาทกรรมผ่านการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการแสดงความกตัญญู โดยความคิดดังกล่าวปรากฏ
ซ้ า ๆ ผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ 3 ประเภท คือ หนังสือเรียนรายวิชาพระพุทธศาสนา 
หนังสือธรรมะ และหนังสือพิมพ์ 
 ความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจปรากฏอย่างโดดเด่นในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะ ทั้งนี้อาจเป็นเพราะวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะผลิตข้ึนในบริบทสังคมที่ผู้คนใช้ชีวิต
อย่างเร่งรีบและแข่งขันในสภาวะที่เศรษฐกิจฝืดเคือง คนในสังคมคนในสังคมให้ความส าคัญกับวัตถุ
และเงินตรา และต้องบริหารจัดการสิ่งต่าง ๆ รอบตัวเพื่อให้เกิดความสะดวกสบายในชีวิต ด้วยบริบท
ทางสังคมดังกล่าวท าให้ผู้ผลิตวาทกรรมเกี่ยวกับบุญหนังสือธรรมะน าวิธีคิดและการใช้ชีวิตในสังคมยุค
ปัจจุบันมาน าเสนอความคิดเรื่องบุญไปด้วย โดยกล่าวถึงการท าบุญที่ให้ผลอย่างรวดเร็วและต้อง
บริหารจัดการเพื่อใหเ้กิดประโยชน์หรือได้รับผลประโยชน์สูงสุดซึ่งเปน็ไปตามวิธีคิดและการใช้ชีวิตของ
คนในสังคม สะท้อนให้เห็นความคิดและมุมมองเชิงธุรกิจในการท าบุญ 
 ความคิดบุญมีผลต่อดวงชะตานั้นปรากฏอย่างเด่นชัดในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือ
ธรรมะและหนังสือพิมพ์ ทั้งนี้อาจเป็นเพราะความเช่ือเกี่ยวกับโชคชะตานั้นเป็นประเด็นที่คนในสังคม
ในความสนใจ ดังนั้นวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะและหนังสือพิมพ์จึงน าประเด็นความเช่ือ
ดังกล่าวมาน าเสนอเพื่อดึงดูดความสนใจจากผู้อ่าน อันน าไปสู่การกระตุ้นยอดจ าหน่ายหนังสือธรรมะ
และหนังสือพิมพ์ให้สูงข้ึน  
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 อนึ่ง วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนน้ันมุ่งถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับบุญตามหลักธรรม
ของพระพุทธศาสนาแก่นักเรียน เพื่อให้ผู้เรียนน าหลักธรรมค าสอนไปปฏิบัติในการพัฒนาตนเองและ
อยู่ร่วมกันในสังคม รวมทั้ ง ถ่ายทอดความคิดเกี่ยวกับ วิธีปฏิบัติตนที่ ถูกต้องในฐานะที่ เป็น
พุทธศาสนิกชนจึงไม่ปรากฏการน าเสนอความคิดการท าบุญเป็นการท าธุรกิจและความคิดบุญมีผลต่อ
ดวงชะตาซึ่งถือเป็นความคิดที่ไม่เป็นไปตามแนวคิดเกี่ยวกับบุญตามหลักศาสนาพุทธ 
 
 6.2.6 การศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ของแฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995) แสดงให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษาที่ใช้ใน
การประกอบสร้างความคิดและสื่ออุดมการณ์ ผู้ผลิตวาทกรรมเลือกน าเสนอความคิดที่เหมาะสมและ
สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภควาทกรรมซึ่งมีทั้งส่วนที่เหมือนและแตกต่างกันไปในแต่ละสื่อ อีกทั้ง 
ความคิดและอุดมการณ์ที่น าเสนอมีทั้งส่วนที่สอดคล้องกับความคิดเรื่องบุญตามหลักศาสนาพุทธ ใน
ขณะเดียวกันก็มีส่วนที่แตกต่างและบิดเบือนไปจากความคิดเรื่องบุญตามหลักศาสนาพุทธด้วยเช่นกัน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าเสนออุดมการณ์ธุรกิจและอุดมการณ์โชคชะตาผ่านวาทกรรมเกี่ยวกับบุญใน
หนังสือธรรมะ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ ทั้งนี้อุดมการณ์ดังกล่าวน าเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญที่
บิดเบือนไปจากแนวคิดในพระพุทธศาสนา แต่กลับส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมการท าบุญของคนใน
สังคมในวงกว้าง ผู้บริโภควาทกรรมจึงต้องตระหนักและรับข้อมูลผ่านสื่อดังกล่าวอย่างระมัดระวัง 
ในขณะที่วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือเรียนนั้นมุ่งถ่ายทอดความรู้ที่ถูกต้องเกี่ยวกับบุญตาม
หลักธรรมของพระพุทธศาสนาแก่นักเรียน จึงน าเสนอข้อมูลอย่างถูกต้องและสอดคล้องกับแนวคิด
เกี่ยวกับบุญในพระพุทธศาสนา เพื่อให้ผู้เรียนน าหลักธรรมค าสอนไปปฏิบัติตามได้อย่างถูกต้องใน
ฐานะที่เป็นพุทธศาสนิกชน 
 อนึ่ง การน าเสนอความคิดและอุดมการณ์ที่แตกต่างและบิดเบือนไปจากความคิดเรื่องบุญ
ตามหลักศาสนาพุทธแสดงให้เห็นความคิดเรื่องบุญในสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปตามเหตุและปัจจัยทาง
สังคมวัฒนธรรมที่แวดล้อมตัวบทวาทกรรมในปัจจุบัน ทั้งนี้ความคิดและอุดมการณ์ที่น าเสนอนั้นมี
อิทธิพลในการก าหนดความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” และพฤติกรรม “การท าบุญ” รวมถึงมีส่วนในการ
ก าหนดคุณสมบัติของสมาชิกชาวพุทธที่พึงประสงค์ในสังคมไทยด้วย กล่าวคือ ความคิดและ
อุดมการณ์ต่าง ๆ มุ่งส่งเสริมและโน้มน้าวให้ผู้บริโภควาทกรรมนั้นเกิดความปรารถนาในบุญและ
ต้องการที่จะท าบุญ ถือเป็นการสืบทอดแนวคิดส าคัญของศาสนาพุทธให้ด ารงและคงอยู่ในสังคม ใน
ขณะเดียวกันก็ได้ปลูกฝังพฤติกรรมของการเป็นสมาชิกที่ดีของสังคมให้เกิดข้ึน ท าให้ได้สมาชิกที่เป็นที่
ต้องการของสังคม ผลการศึกษาดังกล่าวท าให้เห็นอ านาจและบทบาทของวาทกรรมศาสนาที่ถูก
น ามาใช้ก าหนดและควบคุมพฤติกรรมของคนให้เป็นไปตามกรอบความคิดที่ผู้ผลิตวาทกรรมต้องการ 
ดังนั้นผู้บริโภควาทกรรมจึงควรตระหนักและรับข้อมูลจากวาทกรรมที่ เผยแพร่ผ่านสื่อต่าง ๆ อย่าง
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ระมัดระวัง และตั้งค าถามเกี่ยวกับข้อมูลต่าง ๆ ว่ามีความคิดอื่น ๆ แอบแฝงอยู่หรือไม่ เพื่อจะได้ไม่ตก
เป็นเครื่องมือของผู้ผลิตวาทกรรมในการครอบง าความคิดและการกระท าผ่านตัวบทวาทกรรมที่มีอยู่
ในสังคม 
 
6.3 ข้อเสนอแนะ 
 ผู้วิจัยเห็นว่ายังมีประเด็นอื่น ๆ ที่น่าสนใจและสามารถน ามาศึกษาได้ในโอกาสต่อไป ดังนี้ 
 
 6.3.1 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ผู้วิจัยพบว่าความคิดเรื่อง “บุญ” 
ในศาสนาพุทธนั้นมีความสัมพันธ์กับแนวคิดเรื่อง “กรรม” กล่าวคือ “กรรมดี” หรือ “กุศลกรรม” ซึ่ง
มีช่ือเรียกโดยทั่วไปว่า “บุญ” ส่วน “กรรมช่ัว” หรือ “อกุศลกรรม” มีช่ือเรียกโดยทั่วไปว่า “บาป” 
ทั้งนี้หากมีการศึกษาความคิดเรื่อง “บาป” ที่ปรากฏในสื่อสาธารณะประเภทต่าง ๆ ตามแนวทาง  
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ จะช่วยท าให้เข้าใจความคิดเรื่อง “บุญ” และ “บาป” ในศาสนาพุทธ
ได้ชัดเจนยิ่งข้ึน ตลอดจนท าให้เห็นบทบาทของภาษาที่ปรากฏใช้วาทกรรมที่เกี่ยวข้องกับศาสนาใน
การประกอบสร้างความหมายซึ่งมีผลในการปลกูฝงัความคิดและอุดมการณ์อันสง่ผลต่อพฤติกรรมและ
การกระท าของคนในสังคมไทย 
 
 6.3.2 จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในสื่อสาธารณะ ผู้วิจัยพบกลวิธีทางภาษาที่โดด
เด่นที่หนังสือธรรมะเลือกใช้ในการถ่ายทอดความคิดเรื่อง “บุญ” ซึ่งก็คือการใช้อุปลักษณ์ ทั้งนี้หากมี
การศึกษาอุปลักษณ์และหน้าที่ของอุปลักษณ์ที่ปรากฏในหนังสือธรรมะอย่างละเอียดลึกซึ้งจะช่วยให้
เข้าใจความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ในมิติที่หลากหลายยิ่งขึ้น 
 
 6.3.3 ควรศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับความเช่ือทางศาสนาที่ปรากฏในศาสนาอื่น ๆ โดยอาศัย
แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ เช่น ความเช่ือเกี่ยวกับการบริจาคหรือ “เศาะดะเกาะฮฺ” ใน
ศาสนาอิสลาม รวมถึงความเช่ือเกี่ยวกับ “บาป” และความเช่ือเกี่ยวกับ “พระพร” ในศาสนาคริสต์ 
ทั้งนี้เพื่อท าให้เห็นอ านาจและบทบาทของวาทกรรมศาสนาที่ใช้ในการปลูกฝังความคิดและควบคุม
พฤติกรรมของคนในสังคมต่าง ๆ ได้ชัดเจนย่ิงข้ึน 
 



  
 

ราย ก ารอ ้างอ ิง 
 

รายการอ้างอิง 
 

 

ภาษาไทย 
กระทรวงศึกษาธิการ. (2551). หลักสูตรแกนกลางการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน พุทธศักราช 2551. 

กรุงเทพมหานคร: กระทรวงศึกษาธิการ. 
_________. (2555ก). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี 1 . 

กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
_________. (2555ข). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี 2 . 

กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
_________. (2555ค). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี  3. 

กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
_________. (2555ง). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี 4 -6. 

กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
กาญจนา นาคสกุล. (2555). ภาษาไทย ภาษาธรรม. กรุงเทพมหานคร: สมาคมครูภาษาไทยแห่ง

ประเทศไทย. 
กรีสุดา เฑียรทอง. (2524). “การศึกษาเปรียบเทยีบความเช่ือเรือ่งบุญและบาป ในพุทธศาสนาและคริสต์

ศาสนา และผลของความเช่ือนั้นที่มีต่อวิถีทางด าเนินชีวิตของพุทธศาสนิกชนและ
คริสตศาสนิกชน: ศึกษาเฉพาะกรณีต าบลส าเภาล่ม อ าเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาศาสนาเปรียบเทียบ 
มหาวิทยาลัยมหิดล. 

กฤดิ์กมล. (2547). “ไหว้พระ 9 วัด ‘ศรัทธา’ น า ‘ปัญญา’ ปรากฏการณ์ในความอ่อนแอของมนุษย์.” 
วารสารศิลปวัฒนธรรม 25, 3 (มกราคม): 29-31. 

กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์. (2539). “ปริจเฉทในมุมมองใหม่.” วารสารภาษาและภาษาศาสตร์. 14, 2 
(มกราคม-มิถุนายน): 1-14. 

_________. (2543). ปริจเฉทเกี่ยวกับชนกลุ่มน้อยในประเทศไทย: การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง
ภาษากับอุดมการณ์. คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ และจันทิมา เอียมานนท์, บรรณาธิการ. (2549). มองสังคมผ่านวาทกรรม. 
กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ และโสรัจจ์ หงศ์ลดารมภ์. (2549). “วาทกรรมภาคใต้และความรุนแรงใน
สังคมไทย.” ใน มองสังคมผ่านวาทกรรม, 103-134.  

 



  315 

 

กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ และจันทิมา เอียมานนท์, บรรณาธิการ. กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์แห่ง
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

กัลยา กนกกุศลพงศ์. (2547). “บริโภคนิยมของเด็ก: ศึกษากรณีความต้องการและการได้มาซึ่งสิ่งของ
จากพ่อแม่ ในเขตกรุงเทพมหานคร.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาสังคม
วิทยา คณะรัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

กาญจนา เจริญเกียรติบวร. (2543). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับมุมมองในข่าววัดพระธรรมกายที่
น าเสนอในหนังสือพิมพ์ไทย.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาศาสตร์ 
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

_________. (2548). “การวิเคราะห์วาทกรรมเรื่องตลกภาษาไทย.” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต 
สาขาวิชาภาษาศาสตร์ คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

เกศินี จุฑาวิจิตร , บรรณาธิการ. (2560). สื่อเป็นโรงเรียนของสังคม : ชุด จักรวาลสื่ อใหม่ . 
กรุงเทพมหานคร: มูลนิธิสร้างเสริมศิลปวัฒนธรรมภาคประชาชน. 

ขวัญ เพียงหทัย. (2559). ช้อปปิ้งบุญ. กรุงเทพมหานคร: เรือนธรรม. 
คณะกรรมการสภาการหนังสือพิมพ์แห่งชาติ  . (2541). “ข้อบังคับว่าด้วยจริยธรรมแห่งวิชาชีพ

หนังสือพิมพ์.” 30 มีนาคม. 
คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และศูนย์วิจัยเพื่อพัฒนาสังคมและธุรกิจ. (2558). 

“การศึกษาพฤติกรรมการอ่านและซื้อหนังสือของคนไทย.” รายงานผลการวิจัยภายใต้ทุน
สนับสนุนจากสมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ าหน่ายหนังสือแห่งประเทศไทย. 

จริยา วีระพันธ์เทพา. (2552). “ความกตัญญูกตเวทีในวิถีชีวิตของชาวไทยพุทธในปัจจุบัน.” วิทยานิพนธ์
ป ริ ญ ญ า ม ห า บั ณ ฑิ ต  ส า ข า วิ ช า พุ ท ธ ศ า ส น ศึ ก ษ า  ค ณ ะ ศิ ล ป ศ า ส ต ร์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

จันทิมา อังคพณิชกิจ. (2554). “สหบท: มุมมองใหม่ในการวิเคราะห์ภาษาและวาทกรรม.” วารสาร
ภาษาและภาษาศาสตร์ 29, 2 (มกราคม-มิถุนายน): 1-26. 

_________. (2557). การวิเคราะห์ข้อความ. กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
จันทิมา เอียมานนท์. (2549). “วาทกรรมเกี่ยวกับผู้ติดเช้ือเอดส์ในสังคมไทยตามแนวปฏิพันธวิเคราะห์.” 

วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาศาสตร์ คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

จารุณี วงศ์ละคร. (2559). “วาทกรรมบุญในวรรณกรรมอีสาน.” วารสารมนุษยศาสตร์สาร 17, 1 
(มกราคม-มิถนุายน): 44-76. 

ชนกพร พัวพัฒนกุล. (2548). “อุดมทรรศน์เกี่ยวกับ ‘เขมร’ ในปริจเฉทหนังสือพิมพ์ไทย: กรณีเหตุ
จลาจลเผาสถานทูตไทยในกัมพูชา พ.ศ. 2546.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต 

 



  316 

 

สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
_________. (2556). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา : 

การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์.” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย 
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ชนกพร อังศุวิริยะ . (2551). “‘ความเป็นหญิง’ ในนิตยสารสตรีสาร (พ .ศ.2491-2539): การศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ .” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชา
ภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ชาย โพธิสิตา. (2549). “ชีวิตและความตายในทัศนะของพุทธศาสนา.” เอกสารในการประชุมวิชาการ
ประจ าปีครั้งที่ 2 “ประชากรและสังคม 2549” เรื่องภาวะการตาย ภาพสะท้อนความ
มั่นคงทางประชากร เสนอที่โรงแรมเอเชีย กรุงเทพมหานคร, 30 มิถุนายน. 

“ชาวไทยทั่วประเทศแห่ท าบุญตักบาตรเช้าวันแรกของปีใหม่เอาฤกษ์เอาชัย.” (2559). ไทยรัฐ. (1 
มกราคม): 1. 

ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร. (2543). วาทกรรมการพัฒนา: อ านาจ ความรู้ ความจริง เอกลักษณ์และ
ความเป็นอ่ืน. กรุงเทพมหานคร: วิภาษา. 

ณัฐธิดา ศิริชัยยงบุญ. (2559). “เมืองในกวีนิพนธ์ไทยร่วมสมัย.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต 
สาขาวิชาไทย คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

ณัฐนันท์ ค าภา. (2558). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอัตลักษณ์ของคนพิการในสังคมไทย พ.ศ. 
2534-2554 จากมุมมองของคนทั่วไปและคนพิการตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์.” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะมนุษยศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. 

ณัฐพบธรรม ธนันท์เมธากร. (2555). บุญใหญ่พลิกชีวิต. พิมพ์ครั้งที่ 5. กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์
ธรรมะ. 

ณัฐพร พานโพธ์ิทอง. (2555). “การวิเคราะห์ภาษาไทยตามแนววัจนปฏิบัติศาสตร์ (ฉบับปรับปรุง).” 
เอกสารค าสอนรายวิชา 2201783 การวิเคราะห์ภาษาไทยตามแนววัจนปฏิบัติศาสตร์
ภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

_________. (2556). วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ตามแนวภาษาศาสตร์: แนวคิดและการน ามา
ศึกษาวาทกรรมในภาษาไทย. กรุงเทพมหานคร: โครงการเผยแพร่ผลงานวิชาการ คณะ
อักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

เทพี จรัสจรุงเกียรติ. (2543). “หน่วยเช่ือมโยงปริจเฉทภาษาไทยตั้งแต่สมัยสุโขทัยถึงปัจจุบัน.” 
วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

 



  317 

 

ธนภูมิ  อติเวทิน. (2543). “วัฒนธรรมบริโภคนิยมกับอาหารเพื่อสุขภาพในบริบทสังคมเมือง.” 
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชามานุษยวิทยา คณะรัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

ธีระ บุษบกแก้ว . (2553). “กลวิธีทางภาษากับการน าเสนออัตลักษณ์ของตนเองโดยกลุ่ม ‘เกย์
ออนไลน์’.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ธี ร ะ นั น ท์  วิ ชั ย ดิ ษ ฐ์ .  (2561) . “ โห ร าศ าส ต ร์ กั บ วิ ถี ชี วิ ต ไท ย .”  ใน  วิ ถี ไท ย , 199-253. 
ม ห า วิ ท ย า ลั ย สุ โ ข ทั ย ธ ร ร ม า ธิ ร า ช .  น น ท บุ รี : ส า ข า วิ ช า ศิ ล ป ศ า ส ต ร์ 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.  

ธีระยุทธ สุริยะ. (2554). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพตัวแทนของโทษประหารและการประหาร
ชีวิตในหนังสือพิมพ์รายวันไทย.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย 
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

_________. (2560). “ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับภาพตัวแทนของชาวโรฮิงญาในสื่อ
ออนไลน์ภาษาไทย: การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ .” วิทยานิพนธ์
ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

นรินทร์ น าเจริญ. (2549). การสื่อข่าวและการเขียนข่าวหนังสือพิมพ์. กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์
แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

นันทวัฒน์ ฉัตรอุทัย. (2559). “วัฒนธรรมบริโภคนิยม.” ใน โลกสมัยใหม่ในชีวิตประจ าวัน, 126-140. 
วสันต์ ปัญญาแก้ว, บรรณาธิการ. เชียงใหม่: ภาควิชาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา คณะ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 

นิติพงศ์ พิเชฐพันธ์ุ. (2553). “วาทกรรมเหตุการณ์พิพาทเขาพระวิหาร พ .ศ. 2551 จากหนังสือพิมพ์
รายวันไทย: การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ .” วิทยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

เนื่องน้อย บุณยเนตร. (2537ก). “โชค.” ใน ค า: ร่องรอยความคิด ความเชื่อไทย. พิมพ์ครั้งที่ 2, 41-
49. สุวรรณา สถาอานันท์ , บรรณาธิการ. โครงการเผยแพร่ผลงานวิจัย ฝ่ายวิจัย 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

_________. (2537ข). “ดวง.” ใน ค า : ร่องรอยความคิด ความเชื่อไทย . พิมพ์ครั้งที่  2 , 50-64. 
สุวรรณา สถาอานันท์, บรรณาธิการ. โครงการเผยแพร่ผลงานวิจัย ฝ่ายวิจัย จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

ประชุมจารึก ภาคท่ี 8 จารึกสุโขทัย. (2548). กรุงเทพมหานคร: กรมศิลปากร. 
ประเสริฐ รุนรา. (2562). สัญลักษณ์พระราหู: การสืบทอดและการสร้างสรรค์ความเชื่อในสังคมไทย. 

 



  318 

 

กรุงเทพมหานคร: ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. 
ปิ่น มุทุกันต์. (2502). บันทึกธรรม. กรุงเทพมหานคร: คลังวิทยา. 
ปุณณรัตน์ พิงคานนท์. (2548). ความรู้ท่ัวไปเกี่ยวกับการรายงานข่าว. กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์

แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
แปลก สนธิรักษ์ และวิทย์ วิศทเวทย์. (2522). ศีลธรรม. กรุงเทพมหานคร: อักษรเจริญทัศน์. 
พรทวี ยอดมงคล. (2542). “การบริหารธุรกิจหนังสือพิมพ์ในสภาวะเศรษฐกิจตกต่ า.” วิทยานิพนธ์

ปริญญามหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
พรสวัสดิ์ เพชรแดง. (2528). “ความเช่ือเรื่องบุญ-บาปในพระพุทธศาสนาของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 

6 ในเขตกรุงเทพมหานคร.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาศึกษาศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. 

พระครูวิมลธรรมรังสี และคณะ. (2560). การศึกษาความสุขตามทัศนะของพระเถระในสังคมไทย . 
พิมพ์ครั้งที่ 2. กรุงเทพมหานคร: สถาบันวิปัสสนาธุระมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย วัด
พระมหาธาตุยุวราชรังสฤษฎ์ิ ส านักงานพระพุทธศาสนา. 

พระธรรมปิฎก. (2538). พจนานุกรมพุทธศาสน์ ฉบับประมวลศัพท์. พิมพ์ครั้งที่ 8. กรุงเทพมหานคร: 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. 

_________. (2543ก). ไตรภูมิพระร่วงอิทธิพลต่อสังคมไทย. พิมพ์ครั้งที่ 5. กรุงเทพมหานคร: มูลนิธิ
โกมลคีมทอง. 

_________. (2543ข). พุทธธรรม. พิมพ์ครั้งที่ 9. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย. 

พระพรหมคุณาภรณ์. (2556). พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม . พิมพ์ครั้งที่  24. 
กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์พระพุทธศาสนาของธรรมสภา. 

_________. (2559). กรณีธรรมกาย บทเรียนเพ่ือการศึกษาพระพุทธศาสนาและสร้างสรรค์
สังคมไทย. พิมพ์ครั้งที่ 29. กรุงเทพมหานคร: พลมานัส. 

พระไพศาล วิสาโล. (2553). เปลี่ยนใจ. พิมพ์ครั้งที่ 2. สมุทรปราการ: ชมรมกัลยาณธรรม. 
_________. (2559). พุทธศาสนาไทยในอนาคต แนวโน้มและทางออกจากวิกฤต . พิมพ์ครั้งที่ 4. 

กรุงเทพมหานคร: มูลนิธิโกมลคีมทอง. 
พระมหาบุญกอง คุณาธโร. (2548). “การศึกษาเชิงวิเคราะห์ ความกตัญ ญู  (กตญฺ ญุตา)  ใน

พระพุทธศาสนาเถรวาท.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาพระพุทธศาสนา 
บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. 

พระมหาเอกนรินทร์ เอกนโร วงษ์ขันธ์. (2536). “การศึกษาเชิงวิเคราะห์เรื่องบุญในพุทธปรัชญาเถรวาท
และปรัชญาคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาปรัชญา 

 



  319 

 

บัณฑิตวิทยาลัย มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. 
พระเมธีธรรมาภรณ์. (2537). “กรรม.” ใน ค า: ร่องรอยความคิด ความเชื่อไทย. พิมพ์ครั้งที่ 2, 112-

121. สุวรรณา สถาอานันท์ , บรรณาธิการ. กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

_________. (2539). กรรมและการเกิดใหม่. พิมพ์ครั้งที่ 2. กรุงเทพฯ: มูลนิธิพุทธธรรม. 
พระราชวิสุทธิโมลี. (2537). ภาษาคน-ภาษาธรรม. กรุงเทพมหานคร: สมชายการพิมพ์. 
พระสุพจน์ กลฺยาณธมฺโม ภาพสิงห์. (2555). “ศึกษาความเช่ือเรื่องบุญและบาปในเทศนาพระมาลัยสูตร

ที่มีต่อวิถีชีวิตของชาวต าบลพระลับ อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น.” วิทยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต สาขาพระพุทธศาสนา บัณฑิตวิทยาลัย มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. 

พระสูตร และอรรถกถาแปล อังคุตตรนิกาย เอกนิบาต เล่มท่ี 1 ภาคท่ี 2. พิมพ์ครั้งที่ 3. (2536). 
กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์มหามกุฏราชวิทยาลัย. 

พระสูตร และอรรถกถาแปล ขุททกนิกาย ขุททกปาฐะ เล่ ม ท่ี  1. พิ มพ์ ครั้ งที่  3. (2537) . 
กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์มหามกุฏราชวิทยาลัย. 

พิรงรอง รามสูต. (2556). การก ากับดูแลเนื้อหาอินเทอร์เน็ต. กรุงเทพมหานคร: ศูนย์ศึกษานโยบายสื่อ 
คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

เพ็ญนภา คล้ายสิงห์โต. (2553). “อุดมการณ์ทางเพศสภาพในพาดหัวข่าวอาชญากรรมในหนังสือพิมพ์
ไทย: การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ .” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชา
ภาษาศาสตร์ คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

_________. (2554). “โครงสร้างพาดหัวข่าวอาชญากรรมในหนังสือพิมพ์ไทย: ภาพสะท้อนอุดมการณ์
ทางเพศสภาพในสังคมไทย.” วารสารภาษาและวัฒนธรรม 30, 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม): 
67-82. 

เพียรศิริ วงศ์วิภานนท์. (2530). “ปริจเฉท: แนวใหม่ในการศึกษาวากยสัมพันธ์ไทย.” วารสารภาษาและ
วรรณคดีไทย 4, 2: 29-43. 

_________. (2531). “การวิเคราะห์โครงสร้างความในภาษาไทย: ข้อเขียนประเภทแสดงความคิดเห็น
ในสาขามนุษยศาสตร์.” รายงานการวิจัยทุนรัชดาภิเษกสมโภช จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ภณกุล ภวคุณวรกิตติ์ . (2555). “พุทธพาณิชย์และไสยพาณิชย์ในพุทธศาสนาเชิงปฏิบัติของไทย : 
กรณีศึกษาวัดในจังหวัดนครปฐม.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาพัฒนา
มนุษย์และสังคม (สหสาขาวิชา) บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ภัทรพร สิริกาญจน. (2557). พระพุทธศาสนาในประเทศไทย : เอกภาพในความหลากหลาย . 
กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

_________.  ( 2558) .  “ เ กิ ด กั บ ต า ย ” .  ใ น  แ น ว คิ ด ไ ท ย .  พิ ม พ์ ค รั้ ง ที่  14, 1-44. 

 



  320 

 

ม ห า วิ ท ย า ลั ย สุ โ ข ทั ย ธ ร ร ม า ธิ ร า ช .  น น ท บุ รี : ส า ข า วิ ช า ศิ ล ป ศ า ส ต ร์ 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 

ภัทรา บุญสุยา. (2545). “ศึกษาระดับและเปรียบเทียบความเช่ือเรื่องบุญ – บาป ตามกฎแห่งกรรมใน
พระพุ ท ธศาสนา ของนั ก เรี ยน ช้ันมั ธยม ศึกษาปีที่  6 สั งกั ดกรมสามัญ ศึกษา 
กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา. ” 
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาไทยคดีศึกษา มหาวิทยาลัยทักษิณ. 

ภัทราวดี ธีเลอร์. (2556). “กรณีศึกษาเรื่องบาปบุญที่สะท้อนผ่านละครไทย.” วารสารนักบริหาร 33, 3 
(กรกฎาคม-กันยายน): 59-65. 

ภาควิชาภาษาตะวันออก คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. (2549). พุทธธรรมใน
พระไตรปิฎก. โครงการเอกสารค าสอน คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

มหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย. (2539). พระไตรปิฎกภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย . 
กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์มหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย. 

มาลี  บุญ ศิริพั น ธ์. (2556). วารสารศาสตร์เบื้ องต้น : ปรัชญาและแนวคิด . พิมพ์ ครั้ งที่  2 . 
กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

รัชนินท์ พงศ์อุดม. (2548). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับค่านิยมเกี่ยวกับความงาม: การศึกษา   วาท
กรรมโฆษณาเครื่องส าอางในภาษาไทย.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชา
ภาษาศาสตร์ คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

รัชนีย์ญา กลิ่นน้ าหอม และณัฐพร พานโพธ์ิทอง. (2551). “การเมืองคือการรักษาโรค: มโนอุปลักษณ์ที่
สะท้อนจากถ้อยค าอุปลักษณ์ของนักการเมืองไทย.” วารสารภาษาและวรรณคดีไทย. 25 
(ธันวาคม): 132-157. 

ราชกิจจานุเบกษา . (2550). “พระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ.
2550).” 18 มิถุนายน. 

ราชบัณฑิตยสถาน. (2556). พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 . พิมพ์ครั้งที่  2. 
กรุงเทพมหานคร: ราชบัณฑิตยสถาน. 

ฤทธิณัณฑ์ เช้ือทอง และรุจิระ โรจนประภายนต์. (2559). “ค่านิยม อุดมการณ์ และรูปแบบการสื่อสาร
ที่แสดงถึงลักษณะทางวัฒนธรรมของคนไทย.” วารสารนิด้าภาษาและการสื่อสาร 21, 29 
(กันยายน-ธันวาคม): 110-143. 

วรพงศ์ ไชยฤกษ์. (2556). “วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ : มุมมองใหม่ในการวิจัยทางภาษาไทย.” 
วารสารมนุษยศาสตร์สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยทักษิณ . 8, 1 (เมษายน-กันยายน): 
135-162. 

วรวรรณา เพ็ชรกิจ. (2551). “การศึกษาอุปลักษณ์เกี่ยวกับโรคมะเร็งในภาษาไทยตามแนวปริชาน

 



  321 

 

ศาสตร์และวัจนปฏิบัติศาสตร์.” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาศาสตร์ 
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

วัชระ งามจิตรเจริญ. (2561). พุทธศาสนาเถรวาท . พิมพ์ครั้งที่ 4. กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

วิจินตน์ ภานุพงศ์ และคณะ. (2552). บรรทัดฐานภาษาไทย เล่ม ๓ : ชนิดของค า วลี ประโยค และสัม
พันธสาร. กรุงเทพฯ : สถาบันภาษาไทย ส านักงานวิชาการและมาตรฐานการศึกษา 
ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน กระทรวงศึกษาธิการ. 

วิโรจน์ อรุณมานะกุล. (2547). “ภาษา อ านาจ และการเมือง.” ใน รู้ทันภาษา รู้ทันการเมือง, 1-45.เจิม
ศักดิ์ ปิ่นทอง และอมรา ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ, บรรณาธิการ. กรุงเทพมหานคร: ขอคิดด้วยคน.  

วิ ไล วรรณ  ขนิษฐานั นท์ . (2521). ภาษ าและภาษาศาสตร์ . กรุ ง เทพมหานคร : โรงพิ มพ์
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ. (2554). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในหนังสือเรียนรายวิชาภาษาไทย
ตามหลักสูตรประถมศึกษา พ.ศ.2503-2544: การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์.” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

วีรยุท ธ เกิ ดในมงคล . (2560). “รูป แบบและวิ ธีการทางธุรกิ จกับพุ ทธพาณิ ชย์ ในสถาบั น
พระพุทธศาสนา.” วารสารพุทธศาสน์ศึกษา 24, 1 (มกราคม-เมษายน): 57-79. 

วุฒินันท์ แก้วจันทร์เกตุ. (2554). “อุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาสินค้าและบริการส าหรบั
ผู้ชายในนิตยสารผู้ชาย.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษร
ศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ศักดิเดช ถิรบุตร. (2539). เลข 7 ตัวพยากรณ์ชีวิต. กรุงเทพมหานคร: กังหัน. 
ศิริพร ภักดีผาสุข. (2553). วาทกรรม “ความเป็นผู้หญิง” ในนิตยสารสุขภาพและความงาม . 

กรุงเทพมหานคร: ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษาและส านักงานกองทุนสนับสนุน
การวิจัย. 

_________. (2561). ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอัตลักษณ์และแนวทางการน ามาศึกษา
ภาษาไทย . กรุงเทพมหานคร : โครงการเผยแพร่ผลงานวิชาการ คณะอักษรศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ศิริพร สิริวิพัธน์. (2527). “การศึกษาความเช่ือในพุทธศาสนาของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย 
โรงเรียนมัธยมศึกษา เขตแทรกซึมของผู้ก่อการร้ายคอมมิวนิสต์ จังหวัดอุบลราชธานี. ” 
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. 

ศุภรัตน์ แสงฉัตรแก้ว. (2556). “วาทกรรมเกี่ยวกับประชาธิปไตย : กรณีศึกษาสุนทรพจน์ของ

 



  322 

 

นายกรัฐมนตรีไทย.” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย บัณฑิต
วิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร. 

สมเกียรติ วันทะนะ. (2551). อุดมการณ์ทางการเมืองร่วมสมัย. กรุงเทพมหานคร: อักษรข้าวสวย. 
สมเด็จพระญาณสังวร สมเด็จพระสังฆราช สกลมหาสังฆปรินายก. (2555). ทศบารมี ทศพิธราชธรรม. 

พิมพ์ครั้งที่ 4. กรุงเทพมหานคร: มหามกุฏราชวิทยาลัย. 
_________. (ม.ป.ป.). วิธีสร้างบุญบารมี. นครปฐม: โรงพิมพ์มหามกุฏราชวิทยาลัย. 
สมพร เทพสิทธา. (2542). ศาสนาและจริยธรรมกับความมั่นคงของชาติ. กรุงเทพมหานคร: สภาสังคม

สงเคราะห์แห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์. 
สมทรง บุรุษพัฒน์. (2537). วจนะวิเคราะห์: การวิเคราะห์ภาษาระดับข้อความ . พิมพ์ครั้งที่  2. 

กรุงเทพมหานคร: บริษัท สหธรรมิก จ ากัด. 
สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทย . (2541). “ข้อบังคับของสมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์

แห่งประเทศไทย (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม พ.ศ.2541).” 2 พฤศจิกายน. 
สามชาย ศรีสันต์. (2561). ว่าด้วยการวิเคราะห์วาทกรรมแนววิพากษ์ : บทศึกษาวิเคราะห์วาท

กรรมการพัฒนา/หลังการพัฒนา. กรุงเทพมหานคร: สมมติ. 
ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน. (2554). “ประกาศส านักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ัน

พื้นฐาน เรื่อง อนุญาตให้ใช้สื่อการเรียนรู้ในสถานศึกษา.” 20 ธันวาคม. 
ส านักงานราชบัณฑิตยสภา. (2558). พจนานุกรมศัพท์เศรษฐศาสตร์ ฉบับราชบัณฑิตยสภา. พิมพ์ครั้ง

ที่ 3. กรุงเทพมหานคร: อรุณการพิมพ์. 
_________. (2559). พจนานุกรมศัพท์บริการธุรกิจ ฉบับราชบัณฑิตยสภา. กรุงเทพมหานคร: อรุณ

การพิมพ์. 
ส านักงานสถิติแห่งชาติ. (2558). การส ารวจสภาวะทางสังคม วัฒนธรรมและสุขภาพจิต (ความสุข) 

คนไทย พ.ศ.2557. ส านักสถิติพยากรณ์ ส านักงานสถิติแห่งชาติ. 
_________. (2559). สรุปผล ท่ีส าคัญ  การส ารวจการอ่านของประชากร พ .ศ . 2558 . 

กรุงเทพมหานคร: ส านักสถิติพยากรณ์ ส านักงานสถิติแห่งชาติ. 
ส าราญ ผลดี. (2561). ไทยศึกษา. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
สิริวุฒิ บูรณพิร. (2557). “สภาพแวดล้อมของการประกอบธุรกิจ.” ใน การเป็นผู้ประกอบการและธุรกิจ

เบื้องต้น, 1-13. อดิศักดิ์ ธีรานุพัฒนา และศรัญญา กันตบุตร , บรรณาธิการ. เชียงใหม่ : 
ภาควิชาการจัดการ คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 

สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี. (2552). “การน าเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่ในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสาร
ส าหรับครอบครัว.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษร
ศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

 



  323 

 

สุชีพ ปุญญานุภาพ. (2539). พระไตรปิฎกฉบับส าหรับประชาชน. พิมพ์ครั้งที่ 16. กรุงเทพมหานคร: 
มหามกุฏราชวิทยาลัย ในพระบรมราชูปถัมภ์. 

สุนทรี โชติดิลก. (2560). “บุญ: ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมที่ผลิตโดยวัด
พระธรรมกาย.” วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

_________. (2561). “‘เด็กดีต้องท าบุญ’ ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมสื่อ
ส าหรับเด็กที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย.” วารสารอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
40, 1 (มกราคม-มิถุนายน): 85-123. 

สุภัทร แก้วพัตร . (2559). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพตัวแทนคนอีสานในหนังสือพิมพ์
ระดับชาติและหนังสือพิมพ์ท้องถ่ิน: การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์.” 
วิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

สุมาลัย กาลวิบูลย์. (2553). “ชีวิตหลังความตายในพุทธศาสนา และการตรวจสอบในเชิงวิทยาศาสตร์.” 
วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 2, 1 (ธันวาคม 2552-พฤษภาคม 2553): 131-
152. 

สุวรรณา สถาอานันท์. (2537). “นรก-สวรรค์”. ใน ค า: ร่องรอยความคิด ความเชื่อไทย. พิมพ์ครั้งที่ 2, 
122-132. สุวรรณา สถาอานันท์, บรรณาธิการ. กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

เสฐียรพงษ์ วรรณปก. (2544). เพ่ือความเข้าใจถูกต้องเกี่ยวกับหลักกรรม. กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์
บุ๊คเซ็นเตอร์. 

อนิวัช แก้วจ านงค์. (2553). ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจ . พิมพ์ครั้งที่  3. สงขลา : ศูนย์หนังสือ
มหาวิทยาลัยทักษิณ. 

อภิชัย พันธเสน. (2558). “พระพุทธศาสนาจะด ารงความส าคัญได้อย่างไรในสังคมทุนนิยมปัจจุบัน.” 
วารสารพุทธศาสน์ศึกษา 22, 2 (พฤษภาคม-สิงหาคม): 9-16. 

อมรา ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ. (2550). ภาษาศาสตร์สังคม . พิมพ์ครั้งที่  4. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, บรรณาธิการ. (2550). สื่อสารมวลชนเบื้องต้น: สื่อมวลชน วัฒนธรรม และ
สังคม. พิมพ์ปรับปรงุครั้งที่ 2. กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

อุมาวัลย์ ชีช้าง. (2555). “ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในเรื่องเล่าส าหรับเด็กในหนังสือวัน
เด็กแห่งชาติ พ.ศ. 2523-2553.” วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย 
คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

 



  324 

 

เอกรินทร์ พึ่งประชา. (2550). “ทัวร์ไหว้พระ 9 วัดและการก่อตัวของสูตรมหามงคลในสังคมบริโภค
นิยม.” วารสารด ารงวิชาการ 6, 1 (มกราคม-มิถุนายน): 56-73. 

 
ภาษาอังกฤษ 
Althusser, L. ( 1971) .  Lenin and Philosophy and other Essays. New York: Monthly 

Review Press. 
Baker, P., and Ellece, S. ( 2011) . Key Terms in Discourse Analysis. London: 

Continuum. 
Bellak, L. ( 1942) .  “The nature of slogans.” The Journal of Abnormal and Social 

Psychology 37, 4: 496. 
Benwell, B., and Stokoe, E. ( 2006) .  Language and Identity. Edinburgh: Edinburgh 

University Press. 
Blommaert, J. ( 2005) . Discourse: A Critical Introduction. Cambridge: Cambridge 

University Press. 
Brummett, B. (2011). Rhetoric in Popular Culture. 3rd ed. California: Sage. 
Fairclough, N. (1989). Language and Power. London: Longman. 
_________. (1992). Discourse and Social Change. Cambridge: Policy Press. 
_________. ( 1995a) .  Critical Discourse Analysis: The Critical Study of Language. 

London: Longman. 
_________. (1995b). Media Discourse. London: Arnold. 
_________. ( 2003) .  Analysing Discourse: Textual Analysis for Social Research. 

London: Routledge. 
Fairclough, N., and Wodak, R. (1997) .  “ Critical Discourse Analysis.”  In Discourse as 

Social Interaction, 58-85. T. A. van Dijk (ed.). London: Sage. 
Featherstone, M. (1992). Consumer Culture and Postmodernism. London: Sage 
Foucault, M. (1980). Knowledge/power: Selected Interviews and Other Writing 1972-

1977. New York: Pantheon Book.  
Gee, J. P. (2005). An Introduction to Discourse Analysis: Theory and Method. 2nd ed. 

New York: Routledge. 
Hall, S., Evans, J., and Nixon, S. (2013). Representation. 2nd ed. London: Sage.  
Halliday, M. A. K. (1978). Language as Social Semiotic. London: Edward Arnold. 

 



  325 

 

Halliday, M. A. K. ( 1985) . Introduction to Functional Grammar. London: Edward 
Arnold. 

Heywood, A. (2012). Political Ideologies. 5th ed. Hampshire: Macmillan. 
Lakoff, G., and Johnson, M. (1980). Metaphors We Live By. Chicago and London: The 

University of Chicago Press. 
Longacre, R.E. (1983). The Grammar of Discourse. New York: Plenum Press. 
Mey, J. (1993). Pragmatics: An Introduction. Oxford: Blackwell. 
Paltridge, B. (2006). Discouse Analysis an Introduction. London: Continuum. 
Rhys Davids, T. W. and William Stede. ( 1972) .  The Pali Text Society’s Pali-English 

Dictionary. London: The Pali Text Society. 
Saeed, J. I. (2003). Semantics. 2nd ed. Cornwall: Blackwell Publishing. 
Searl, J. R. (1969). Speech Acts. New York: Cambridge University Press. 
_________. (1976). “The Classification of Illocutionary Acts.” Language in Society 5: 1-

24. 
Stubbs, M. ( 1983) .  Discourse Analysis: The Sociolinguistic Analysis of Natural 

Language. Chicago: University of Chicago Press. 
van Dijk, T. A. (1997). Discourse as Social Interaction. London: Sage. 
_________. (1998). Ideology: A Multidisciplinary Approach. London: Sage. 
_________. (2003). Critical Discourse Analysis. In The Handbook of Discourse Analysis, 

352-371. D. S. D. Tannen and H. Hamilton (ed.). Oxford: Blackwell. 
_________. (2006a) . “Discourse and Manipulation.” Discourse and Society 17, 3: 358-

383.  
_________. (2006b). “Ideology and discourse analysis.” Journal of Political Ideologies 

11, 2: 115-140. 
_________. (2008). Discourse and Power. New York. Palgrave Macmillan. 
 
สื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
กระแสทัศน์. (18 กรกฎาคม 2556). ท่องเท่ียวท าบุญเขา้พรรษา ... คึกคักหนุนตลาดไทยเท่ียวไทยไตร

มาส 3 ปี’56 มีรายได้ 1.2 แสนลา้นบาท. เข้าถึงเมือ่ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก 
https://www.kasikornresearch.com/th/k-
econanalysis/pages/ViewSummary.aspx?docid=31545 

 



  326 

 

แก้วกานดา ตันเจริญ. (25 กันยายน 2559). ช าแหละพุทธพาณิชย์ (1) ส ารวจกิจกรรมบุญ 5 วัด
อารามหลวง-สังฆทานเวียน 200 บาท/ถัง. เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก
http://www.isranews.org/isranews-scoop/50299-report03_50299.html 

คมชัดลึก. (5 พฤศจิกายน 2561). แบ่งปันง่ายแค่ปลายนิ้วคลิก: เข้าถึงเมื่อ 7 เมษายน 2562. เข้าถึงได้
จาก http://www.komchadluek.net/news/lifestyle/351017 

“เคล็ ดลับท าบุญ เส ริมดวงชะตา  รับปี  2560.”  เข้ า ถึง เมื่ อ  2 กุมภาพั น ธ์ . เข้า ถึ งได้ จ าก 
http://horo.teenee.com/betterhoro/325.html 

ทวีพงศ์ นามกูล และคณะ. (4 พฤษภาคม 2561). พุทธพาณิชย์: การนเปลี่ยนแปลงภายใต้กระแส
โ ล ก า ภิ วั ต น์ .  เ ข้ า ถึ ง เ มื่ อ  7 เ ม ษ า ย น  2562.  เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ จ า ก
http://prachatai.com/print/76764 

“ทัวร์สมุทรสงคราม ไหว้พระ 9 วัด ตลาดน้ าอัมพวา.” (2562). เข้าถึงเมื่อ 2 กุมภาพันธ์. เข้าถึงได้จาก 
https://travelthailand.me/th/ 

“ ท า บุ ญ เ ส ริ ม ด ว ง ต า ม ร า ศี .”  เ ข้ า ถึ ง เ มื่ อ  2 กุ ม ภ า พั น ธ์ .  เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ จ า ก 
https://pantip.com/topic/31606534 

“ ท า บุ ญ เ ส ริ ม ด ว ง ปี ใ ห ม่  2561.”  เ ข้ า ถึ ง เ มื่ อ  2 กุ ม ภ า พั น ธ์ .  เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ จ า ก 
https://www.facebook.com/rattanakosin3678/posts/711725669031386/ 

ทีวีพูล. (15 เมษายน 2560). ชาวบ้านแห่ท าบุญ-ขอโชคลาภ “3 เจ้าแม่ตะเคียน” ท่ีวัดหลวงพ่อนาค 
อ .บ้ า น ผื อ  อุ ด ร ธ า นี !!!.  เ ข้ า ถึ ง เ มื่ อ  15 มี น า ค ม  2561.  เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ จ า ก
https://www.tvpoolonline.com/content/418224 

ไทยรัฐ. (2 มกราคม 2560). 5 สิ่งท่ีท าให้ “เศรษฐกิจไทย 2559”: ยังไปไม่ถึงฝัน. เข้าถึงเมื่อ 20 
มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก https://www.thairath.co.th/content/825870 

_________. (5 มีนาคม 2558). เงินแลกสวรรค์! แพ็กเกจบุญพุทธพาณิชย์ มหาศรัทธา หรือ ธุรกิจ
กุศล.  เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก 
http://www.thairath.co.th/content/484899 

_________. (5 เมษายน 2553). ธุรกิจหนังสือไทย เติบโตแต่น่าห่วง. เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. 
เข้าถึงได้จาก https://www.thairath.co.th/content/74796 

_________. (22 กรกฎาคม 2556). แห่ขอเลขเด็ด ‘เจ้าแม่ตะเคียน’ แน่นวัดปทุมชาติวันพระใหญ่. 
เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก 
https://www.thairath.co.th/content/358708 

_________. (30 สิงหาคม 2560). ขอให้งวดนี้ถูกเสียที! มิติใหม่ของคอหวย อ่ิมบุญแถมได้ลุ้นเสีย่ง
โชค. เข้าถึงเมื่อ 15 มีนาคม 2561. เข้าถึงได้จาก 

 



  327 

 

https://www.thairath.co.th/content/1053907 
นิธิ เอียวศรีวงศ์. (มีนาคม 2561). พุทธธรรมกับทุนนิยม. เข้าถึงเมื่อ 7 เมษายน 2562. เข้าถึงได้จาก

https://www.matichonweekly.com/column/article_89588 
เนช่ันทีวี. (20 กรกฎาคม 2559). ท าบุญออนไลน์ไดบุ้ญจริงหรือ?. เข้าถึงเมือ่ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึง

ได้จาก
https://www.nationtv.tv/main/content/378509909/?=MOSTVIEW_FULLPATH.
%27day/%27.$news_model_list%5B0%5D%5B%27CategoryNameEng%27%5
D.%27/%27?%3E 

ประชาชาติธุรกิจ. (1 มิถุนายน 2558). ภาวะเศรษฐกิจซบเซากับโครงสร้างเศรษฐกิจ. เข้าถึงเมื่อ 7 
เมษายน 2562. เข้าถึงได้จาก
https://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1433131359 

_________. (2 กรกฎาคม 2558) .SCB EIC วิเคราะห์มมุมองเศรษฐกิจไทยไตรมาส 3 ปี 2558. 
เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก  
https://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1435821093 

ปราณเวท. (2562). การแก้ดวงชะตาตามหลักโหราศาสตร์. เข้าถึงเมื่อ 20 กันยายน . เข้าถึงได้จาก 
http://www.horapayakorn.com/index.php?lay=show&ac=article&Id=5393672
98&Ntype=1 

ผู้จัดการ. (31 พฤษภาคม 2550). ทัวร์ท าบุญไหว้พระ: ตลาดท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มมูลคา่กว่า 2 
พันล้านบาท.  เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก
http://mgronline.com/business/detail/9500000062659 

โพสต์ทเูดย์. (27 ตุลาคม 2556). คนไทยใจพุทธทอดกฐินเงินสะพัด 8,700 ล้าน. เข้าถึงเมื่อ 20 
มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก 
https://www.posttoday.com/economy/research/255440 

มติชน. (3 สิงหาคม 2555). ยอดขายสังฆภัณฑ์พุ่งรับคนไทยใฝ่บุญ สังฆทาน-เครื่องบวชแชมป์สินคา้
ยอดนิยม.  เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก  
http://m.matichon.co.th/readnews.php?newsid=1343966012&grpid=03&catid
= 

_________. (18 กุมภาพันธ์ 2559). วันมาฆบูชาปีนี้ คนไทยหันเข้าวัดท าบุญเงินสะพัดกว่า 2.6 
พันล้าน.  เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้จาก 
https://www.matichon.co.th/news/43272 

มาลี บุญศิริพันธ์. (2554). สื่อสาธารณะ: สื่อมวลชนต้นแบบ. เข้าถึงเมื่อ 2 มกราคม 2560. เข้าถึงได้

 



  328 

 

จาก http://www2.thaipbs.or.th/bogmain/document.asp?newsid=W0000061 
“รายการท่องเท่ียวท าบุญไหว้พระ 9 วัด จังหวัดพระนครศรีอยุธยา .” (2562). เข้าถึงเมื่อ 2 

กุมภาพันธ์. เข้าถึงได้จาก https://www.sdty-tour.com/package-tour 
“รายการท าบุญไหว้พระ 9 วัดในช่วงเทศกาลสักการะรอยพระพุทธบาท จัดโดย ขสมก.” (2562). 

เข้าถึงเมื่อ 2 กุมภาพันธ์. เข้าถึงได้จาก http://www.bmta.co.th/th/content/ 
วันพรรษา อภิรัฐนานนท์. (22 กุมภาพันธ์ 2559). พุทธวิถีแห่งบุญโลกไซเบอร์. เข้าถึงเมื่อ 7 เมษายน 

2562. เข้าถึงได้จาก http://www.posttoday.com/life/healthy/417606 
“วิธีท าบุญเสริมดวงความรัก.” เข้าถึงเมื่อ 2 กุมภาพันธ์. เข้าถึงได้จาก 

http://janehoroheal.blogspot.com/2015/02/blog-post_6.html 
ศูนย์วิจัยกสิกรไทย. (16 ธันวาคม 2557).  เทศกาลปีใหม’่58: ลุ้นก าลังซื้อปลายปีที่มาพร้อมวันหยุด

ยาว ... คาดดันเม็ดเงินจบัจ่ายของคนกรุงเทพฯ สะพัดไมต่่ ากว่า 25,000 ล้านบาท. 
เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม2560. เข้าถึงได้จาก https://www.kasikornresearch.com/th/k-
econanalysis/pages/ViewSummary.aspx?docid=33476 

_________. (18 ธันวาคม 2556). เทศกาลปีใหม’่57: คาดเม็ดเงินคนกรุงสะพัด 23,100 ล้านบาท ... 
แม้เผชิญแรงกดดันจากคา่ครองชีพและปัญหาการเมือง. เข้าถึงเมื่อ 20 มีนาคม 2560. 
เข้าถึงได้จาก https://www.kasikornresearch.com/th/K-
EconAnalysis/Pages/ViewSummary.aspx?docid=32140 

_________. (20 ธันวาคม 2555). เทศกาลปีใหม่ 2556: คนกรุงสบายใจ...ไร้ปัญหาการเมือง-ภัย
ธรรมชาติ จบัจ่ายฉลองปีใหม่ 21,300 ล้านบาท. เข้าถึงเมือ่ 20 มีนาคม 2560. เข้าถึงได้
จาก https://www.kasikornresearch.com/th/k-
econanalysis/pages/ViewSummary.aspx?docid=29967 

อรรถภูมิ อองกุลนะ. (16 พฤศจิกายน 2559). ท าบุญออนไลน์ เรื่องง่ายท่ีปลายนิ้ว. เข้าถึงเมื่อ 7 
เมษายน 2562. เข้าถึงได้จาก  
http://www.bangkokbiznews.com/news/detail/727721 

“อาหารใส่บาตร ตามวันเกิด เสริมดวง เสริมโชค.” (2562). เข้าถึงเมื่อ 2 กุมภาพันธ์. เข้าถึงได้จาก 
https://www.horolive.com/713.html 

 
การสัมภาษณ์ 
ภัทรภร นิลเศรษฐี, (2561). บรรณาธิการส านักพิมพ์อมรินทร์ธรรมะ. สัมภาษณ์, 11 พฤษภาคม. 
สุภรณ์ สภาพงศ์. (2561). ผู้เขียนหนังสือเรียนรายวิชาพื้นฐาน พระพุทธศาสนา และอดีตผู้อ านวยการ
ศูนย์พัฒนาหนังสือ กรมวิชาการ กระทรวงศึกษาธิการ. สัมภาษณ์, 22 พฤษภาคม. 

 



  329 

 

เหยี่ยวข่าว [นามแฝง]. (2561). นักข่าวหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ. สัมภาษณ์, 18 พฤษภาคม. 
 
 

 

 

 



  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  331 

ภาคผนวก ก 
อักษรย่อชื่อคัมภีร์ท่ีปรากฏในวิทยานิพนธ ์

 
 อักษรย่อช่ือคัมภีร์พระไตรปิฎกภาษาบาลีและภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัยที่
ปรากฏในวิทยานิพนธ์นี้ มีดังนี้ 
 
ที.ม.     พระสุตตันตปิฎก ทีฆนิกาย มหาวรรค 
ม.ม.     พระสุตตันตปิฎก มัชฌิมนิกาย มัชฌิมปัณณาสก์ 
ม.อุ.     พระสุตตันตปิฎก มัชฌิมนิกาย อุปริปัณณาสก์ 
ส .ส     พระสุตตันตปิฎก สังยุตตนิกาย สคาถวรรค 
องฺ.ทุก.     พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย ทุกนิบาต 
องฺ.จตุกฺก.    พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย จตุกกนิบาต 
อง.สตตฺก.    พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย สัตตกนิบาต 
องฺ.นวก.     พระสุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย นวกนิบาต 
ขุ.ขุ.     พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย ขุททกปาฐะ 
ขุ.ธ.     พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย ธัมมบท 
ขุ.อิติ.     พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย อิติวุตตกะ 
ขุ.อป.     พระสุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย อปทาน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  332 

ภาคผนวก ข 
รายการข้อมูลท่ีใชใ้นการศึกษา 

 
1. หนังสือเรียน 
กระทรวงศึกษาธิการ. (2555). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี 

1. กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
_________. (2555). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี 2 . 

กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
_________. (2555). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีท่ี 3. 

กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
_________. (2555). หนังสือเรียน รายวิชาพ้ืนฐาน พระพุทธศาสนา ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4-6. 

กรุงเทพมหานคร: องค์การค้าของ สกสค. 
 

2. หนังสือธรรมะ 
กุลธิดา บุญญวนิช, สุรบุตร ศุภกิจจงเจริญ และอัคนี ท่องธารา, บรรณาธิการ. ท าง่ายได้บุญ . 

กรุงเทพมหานคร: ทิงค์เน็ต. 
แก้ว สุพรรโณ. (2548). อานิสงส์จากการท าบุญ. พิมพ์ครั้งที่ 3. กรุงเทพมหานคร: ไพลิน. 
แก้วธารา [นามแฝง]. (2555). บุญท ากรรมแต่ง. กรุงเทพมหานคร: พีอาร์. 
ขวัญ เพียงหทัย.(2559). ช้อปปิ้งบุญ. กรุงเทพมหานคร: เรือนธรรม. 
จิตตินันท์ นันทไพบูลย์. (2559). บริการด้วยใจ บุญก็ได้ งานก็ส าเร็จ. กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์

ธรรมะ. 
เจตสิก [นามแฝง]. (2550). บริหารบุญ บริหารบาป. พิมพ์ครั้งที่ 6. กรุงเทพมหานคร: เม็ดทรายพริ้น

ติ้ง. 
ไชยา บุญพิทั ก ษ์ . (2548). แก้กรรม ท าบุญ เสริมดวง สะเดาะเคราะห์ . พิ มพ์ ครั้ งที่  3 . 

กรุงเทพมหานคร: ไพลิน. 
ณัฐพบธรรม ธนันท์เมธากร. (2555). บุญใหญ่พลิกชีวิต. พิมพ์ครั้งที่ 5. กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์

ธรรมะ. 
ทองย้อย แสงสินชัย. (2550). ท าบุญถูกวิธี กุศลแรง. กรุงเทพมหานคร: เพื่อนคิด. 
ทิพากร รินไธสงค์. (2557). เปิดบุญรวย หยุดกรรมจน. กรุงเทพมหานคร: พีอาร์. 
ธ.ธรรมรักษ์ [นามแฝง]. (2559). สร้างบุญแบบฉลาด ให้ได้บุญมาก. กรุงเทพมหานคร: เสบียงบุญ. 



  333 

ธ.ธรรมรักษ์ และจิตตวชิระ [นามแฝง]. (2559). ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอย่างไรให้ปาฏิหาริย์
เกิด. กรุงเทพมหานคร: แฮปปี้บุ๊ค. 

บัญช์ บงกช. (2554). เส้นทางบุญ รู้แล้วไม่ตาย. กรุงเทพมหานคร: อนิเมทกรุ๊ป. 
ปรานี ทินราช. (2551). เหลือเชื่อ บุญ กุศล ส่งผลได้จริง. กรุงเทพมหานคร: สิริมงคลค า. 
พระชาญชัย อธิปญฺโญ. (2552). บัญชีบุญ ดอกเบี้ยบาป. พิมพ์ครั้งที่ 3. กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์

ธรรมะ. 
พระชาย วรธมฺโม และพระไพศาล วิสาโล. (2553). ฉลาดท าบุญ. พิมพ์ครั้งที่ 83. กรุงเทพมหานคร: 

เคล็ดไทย. 
พระธมฺมวโรภิกขุ. (2554). บุญสร้างปาฏิหาริย์: มหาบุญ 108 ประการ ยิ่งท ายิ่งได้ ยิ่งให้ยิ่งเจริญ. 

กรุงเทพมหานคร: มันตรา. 
พระภาสกร ภูริวฑฺฒโน ภาวิไล. (2552). บุญฟรีไม่มีในโลก บาปฟรีก็ไม่มีเช่นกัน. กรุงเทพมหานคร: 

บิสซี่เดย์. 
พระราชป ฏิภาณ มุนี  (บุญ มา อาคมปุญ โญ ) . (2559). รู้ ทั นกรรมและไขขานการบุญ . 

กรุงเทพมหานคร: ธรรมสภา. 
พระวิจิตรธรรมาภรณ์. (2557). หลักการท าบุญและปฏิบัติธรรมในชีวิตประจ าวัน. กรุงเทพมหานคร: 

ธรรมอินเทรนด์. 
พิศมัย ช านาญคิด. (2547). บุญท่ีท าให้คนงาม. กรุงเทพมหานคร: ไพลิน. 
แพรทองน้อย. (2554). ท าบุญอย่างไรให้ถึงผู้ล่วงลับ. กรุงเทพมหานคร: ย้อนรอย. 
มณฑล สายทัศน์. (2557). บุญติดจรวด. กรุงเทพมหานคร: ไอ.ซี.ซี.อินเตอร์เนช่ันแนล. 
รุ่งอรุณ. (2552). คู่มือสร้างบุญ อุ่นใจตลอดชาติ. พิมพ์ครั้งที่ 5. กรุงเทพมหานคร: บิสซี่เดย์. 
ฤทธิญาโณ และจิตตวชิระ. (2555). ท าบุญไม่เป็นเห็นนรกได้. กรุงเทพมหานคร: แฮปปี้บุ๊ค 
ศ.ศิลาแลง [นามแฝง]. (2556). ท าบุญ-ท ากรรม มหัศจรรย์แห่งชีวิต. กรุงเทพมหานคร: อนิเมทกรุ๊ป. 
ศรัณยู นกแก้ว. (2555). คู่มือท าบุญ. กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์ธรรมะ. 
ศศิริยะ [นามแฝง]. (2552). ปาฏิหาริย์  แรงบุญ  แรงกรรม ใครว่าไม่มีจริง . พิมพ์ครั้งที่  4. 

สมุทรปราการ: อชิรญาณ์กรุ๊ป. 
ส.ศิวโรจน์ [นามแฝง]. (2551). แก้กรรม-ท าบุญอย่างไรให้ชีวิตพ้นทุกข์. กรุงเทพมหานคร: ดอกหญ้า

วิชาการ. 
อรรคเดช นนทะโชติ. (2555). กฎแห่งบุญ. พิมพ์ครั้งที่ 2. กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์ธรรมะ. 
 
 
 



  334 

3. หนังสือพิมพ์ 
 3.1 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
ไทยรัฐ. (1 มกราคม 2559). ชาวไทยทั่วประเทศแห่ท าบุญตักบาตรเช้าวันแรกของปีใหม่เอาฤกษ์เอา

ชัย 
_________. (11 มกราคม 2559). ‘ปู’ เยือนอีสานไหว้พระท าบุญ 
_________. (17 มกราคม 2559). ‘ราหู’ ย้ายราศี แห่ไหว้ล้นวัด ส่งผลดีต่อประเทศให้ท าบุญเสริม

ดวง 
_________. (26 มกราคม 2559). สัปเหร่ออึ้ง อัฐิ ‘ปอ ทฤษฎี’ เป็นสีขาว ต่างจากคนป่วยนานที่เผา

แล้วอัฐิมักมีสีคล้ า เช่ือเป็นผลบุญความดี 
_________. (2 กุมภาพันธ์ 2559). ม่ายถูกหวยรับ 24 ล้าน บ. 
_________. (16 กุมภาพันธ์ 2559). ‘ป’ู ลุยเดินสายไหว้พระท าบุญ 
_________. (20 กุมภาพันธ์ 2559). ‘จุ๋ย วรัทยา’ เผยควง ‘พุฒ’ ท าบุญ (ร่วมชาติ) หลังเจอดราม่า

หนัก 
_________. (22 กุมภาพันธ์ 2559). คนท าบุญเข้าวัดตัวช้ีวัดเศรษฐกิจ 
_________. (23 กุมภาพันธ์ 2559). สานศรัทธา ‘พระพุทธศาสนา’ ยั่งยืน 
_________. (8 มีนาคม 2559). ผวาสุริยคราสผลร้าย โหรดังท านายแนะนายกนั่งสมาธิ ท าบุญ ปท. 
_________. (10 มีนาคม 2559). ท าบุญโลงศพ 
_________. (12 มีนาคม 2559). เลี้ยงช้าง 
_________. (15 มีนาคม 2559). ไหว้พระ 3 วัด 
_________. (19 มีนาคม 2559). เดินสายบุญ 
_________. (4 เมษายน 2559). บ้านเมืองสงบ 
_________. (25 เมษายน 2559). มะลิถามหาพ่อปองานท าบุญ 100 วัน 
_________. (21 พฤษภาคม 2559). อิ่มบุญ ‘วันวิสาขบูชา’ ทั่วประเทศจัดย่ิงใหญ่ 
_________. (14 มิถุนายน 2559). อาลัยพุ่มพวง จัดร าลึก 24 ปี ท าบุญช่ืนมื่นไกรสรกับลูก 
_________. (19 กรกฎาคม 2559). อุบลฯ แห่เทียนทองค า 200 จีนบวชที่เชียงใหม่ พุทธศาสนิกชน

แห่ร่วมงานบุญวันพระใหญ่กันอย่างคึกคัก 
_________. (20 กรกฎาคม 2559). เวียนเทียนล้น ‘อาสาฬหบูชา’ แห่เทียนวันน้ี 
_________. (21 กรกฎาคม 2559). ถวายเทียนพรรษา 
_________. (14 สิงหาคม 2559). อดีต ส.ส. ค้าน ห้ามใส่ซองท าบุญ 
_________. (29 กันยายน 2559). ร่วมบุญ 
_________. (1 ตุลาคม 2559). นักท่องเที่ยวแห่ร่วมงานท าบุญถือศีลกินผัก 
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_________. (3 ตุลาคม 2559). ‘คนจน’ กินเจฟรี คนมั่งมีกินฟรีท าบุญ 
_________. (17 ตุลาคม 2559). ทั่วประเทศร่วมท าบุญวันออกพรรษาถวายเป็นพระราชกุศล 
_________. (19 ตุลาคม 2559). คนไทยรวมพลังท า ‘เสื้อด า-ริบบิ้น’ พสกนิกรทั่วประเทศร่วม

ท าบุญถวายเป็นพระรากุศล 
_________. (25 ตุลาคม 2559). ถวายในหลวง 
_________. (20 พฤศจิกายน 2559). ใส่บาตร 
_________. (11 ธันวาคม 2559). ตูน บอดี้สแลมเจ๋ง ได้กว่า 60 ล. เกินเป้า ว่ิงระดมทุนช่วย รพ. 

บางสะพาน 
 
 3.2 หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ 
เดลินิวส์. (9 มกราคม 2559). ทัวร์บุญ 
_________. (23 กุมภาพันธ์ 2559). เวียนเทียนอิ่มบุญมาฆบูชา ร้อยใจตักบาตรทั่วไทยจัดใหญ่ 
_________. (10 มีนาคม 2559). ท าบุญ 
_________. (12 มีนาคม 2559). โต๊ะจีนช้าง 
_________. (15 มีนาคม 2559). แล้งจัดแม่น้ าปิงแห้ง พลิกวิกฤติให้เป็นโอกาสลุยท าสนามแข่งโม

โตครอส จัดทริปการกุศลหาเงินท าบุญ 
_________. (18 มีนาคม 2559). อนุโมทนา 
_________. (28 มีนาคม 2559). ‘มีธรรม-มีบุญ’ 
_________. (25 เมษายน 2559). แฟนคลับ ‘ปอ ทฤษฎี’ แห่ท าบุญครบ 100 วัน 
_________. (13 พฤษภาคม 2559). เลาะเลียบริมโขง ‘อิ่มบุญ’ ไหว้พระธาตุ 
_________. (22 พฤษภาคม 2559). แห่ท าบุญวิสาขบูชาเนืองแน่นทั่วถ่ินไทย 
_________. (28 พฤษภาคม 2559). สวดให้ก าลังใจ 
_________. (10 มิถุนายน 2559). เหลืองอร่ามทั้งแผ่นดินพสกนิกรชาวไทยร้อยดวงใจสวมใส่เสื้อ

เหลืองร่วมพิธีท าบุญตักบาตรพระสงฆ์ 770 รูป เฉลิมพระเกียรติ ‘ในหลวง’ 
_________. (24 มิถุนายน 2559). ไล่ตามฝัน ‘ปั่นปันบุญ’ 
_________. (8 กรกฎาคม 2559). ครูอิ๋วเข้าฝันเพื่อนกลับบ้านไม่ได้ เชิญวิญญาณรอบที่ 2 ญาติ

ท าบุญอุทิศกุศล 
_________. (13 กรกฎาคม 2559). อารมณ์ดี 
_________. (20 กรกฎาคม 2559). อาสาฬหบูชาชาวพุทธอิ่มบุญ 
_________. (21 กรกฎาคม 2559). เข้าพรรษาอบอวลอิ่มบุญ 
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_________. (13 สิงหาคม 2559). พสกนิกรทั่วประเทศพร้อมใจใส่เสื้อฟ้า ท าบุญตักบาตร -จัด
กิจกรรมเฉลิมพระเกียรติ 

_________. (8 กันยายน 2559). เอ๋-ชนม์สวัสดิ์พ้นคุก ได้รับอภัยโทษถึงบ้านเก็บตัว จ่อท าบุญใหญ่ 
_________. (18 กันยายน 2559). ชมไหลเรือไฟอิ่มบุญใหญ่เมืองนครพนม 
_________. (3 ตุลาคม 2559). กินเจคึกคัก ทั่วไทยอิ่มบุญ 
_________. (23 ธันวาคม 2559). ไหว้พระ-ท าบุญเสริมสิริมงคลรับปีใหม่ 2560 
_________. (26 ธันวาคม 2559). ‘เบลล่า’ ท าบุญเขินโดนเชียร์ให้ ‘เวียร์’ เป็นแฟน 
 
 3.3 หนังสือพิมพ์คมชัดลึก 
คมชัดลึก. (31 มกราคม 2559). ขึงป้ายหน้ากุฏิ-โยมผิดหวัง วัดบัวขวัญเลิกเจิมลูกเทพ 
_________. (2 กุมภาพันธ์ 2559). ยายน่ังวินไปท าบุญรถเมล์ทับดับสยอง 
_________. (23 กุมภาพันธ์ 2559). ทั่วไทยหลั่งไหลท าบุญ ‘มาฆะ’ นายกฯ แนะเข้าถึงแก่นธรรม 
_________. (24 กุมภาพันธ์ 2559). ไทย-ลาว ตักบาตร 2 แผ่นดิน มาฆบูชาอิ่มบุญทั่วหล้า 
_________. (21 เมษายน 2559). อุปสมบท 
_________. (25 เมษายน 2559). บุญ 100 วัน ‘ปอ’ ทฤษฎี 
_________. (27 เมษายน 2559). บุญใหญ่ 23 พ.ค. อุทิศบรรหาร 
_________. (7 พฤษภาคม 2559). นับแสนท าบุญธรรมกาย ร่วมจับตาสปายแฝงตัว 
_________. (15 พฤษภาคม 2559). เปิดใจวันเกิด 
_________. (22 พฤษภาคม 2559). สลดรถชน จยย. ตายายตะกายจับมือกันสิ้นลม 
_________. (11 มิถุนายน 2559). พสกนิกรพร้อมใจท าดีถวายในหลวง 
_________. (22 มิถุนายน 2559). ท าบุญ ผ่ากลุ่มทุนเสาหลักหนุนธรรมกาย 
_________. (6 กรกฎาคม 2559). ‘หญิงไก่’ เตรียมท าบุญให้คู่กรณีที่เชียงราย ยันไม่หลบหนี 
_________. (7 กรกฎาคม 2559). แฉหญิงไก่ส่งเด็กบ่อนฮ่องกง เขมร-พม่า เจ้าตัวท าบุญสองแคว 
_________. (19 กรกฎาคม 2559). คนไทยอิ่มบุญรับวันพระใหญ่ 
_________. (20 กรกฎาคม 2559). อิ่มบุญใหญ่ทั่วไทยฉลองอาสาฬหบูชา 
_________. (21 กรกฎาคม 2559). รับบุญใหญ่เข้าพรรษา 
_________. (22 สิงหาคม 2559). สืบชะตา 
_________. (5 กันยายน 2559). เนช่ันปั่นอิ่มบุญอุบลราชธานีเส้นทางวัฒนธรรม 
_________. (2 ตุลาคม 2559). สีสันสารทเดือนสิบ 
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 3.4 หนังสือพิมพ์ข่าวสด 
ข่าวสด. (1 มกราคม 2559). สวดข้ามปี 
_________. (21 มกราคม 2559). โบว์ค่อย ๆ บอก มะลิดูรูป ‘ปอ’ ร้องเรียก ‘พ่อขา’ ญาติท าบุญให้

วันเกิด-เสาร์นี้ 
_________. (23 มกราคม 2559). แฟน ๆ ท าบุญวันเกิดปอ 36 ปี คาดนับแสนร่วมเผา 
_________. (26 มกราคม 2559). อัฐิ ‘ปอ’ 
_________. (16 กุมภาพันธ์ 2559). ปิดทอง 
_________. (23 กุมภาพันธ์ 2559). ‘สมเด็จช่วง’ ท าพิธีน า ‘เวียนเทียน’ ล้นพุทธมณฑล ตักบาตร

ทั่ว ปท. อิ่มบุญวันมาฆะ 
_________. (19 มีนาคม 2559). ไหว้พระ 
_________. (8 เมษายน 2559). เบิร์ธเดย์ 
_________. (22 มิถุนายน 2559). ‘ปู’ ช่ืนมื่นท าบุญแลองวันเกิดครบ 49 ปี พระสวดให้พร 
_________. (14 พฤษภาคม 2559). เปิดไหว้สรีระหลวงพ่อคูณ 
_________. (16 พฤษภาคม 2559). ชาวพุทธหลั่งไหลร่วมท าบุญครบ 1 ปี หลวงพ่อคูณมรณภาพ 
_________. (30 พฤษภาคม 2559). ท าบุญครบ 7 วัน ขอทานเงินล้านสิ้นลม 
_________. (4 กรกฎาคม 2559). เสี่ยบุญชัยน าพิธีท าบุญธรรมกาย 
_________. (20 กรกฎาคม 2559). ชาวพุทธแห่เวียนเทียน ‘อาสาฬหบูชา’  
_________. (21 กรกฎาคม 2559). แห่เทียนเทียนพรรษา 
_________. (13 สิงหาคม 2559). ชาวไทยท าบุญตักบาตร-จัดกิจกรรมเฉลิมพระเกียรติ 
_________. (3 ตุลาคม 2559). อิ่มบุญ 
 
 3.5 หนังสือพิมพ์มติชน 
มติชน. (5 มกราคม 2559). ทัวร์บุญ ‘ขอนแก่น’ วุ่น กทม. โต้ปม ‘อุโมงค์’ ไฟ 
_________. (10 มกราคม 2559). ‘บรรหาร-สมชาย-ยิ่งลักษณ์’ อดีตนายกฯ ร่วมอวยพร ‘มติชน’ 

ท าบุญวันเกิดก้าวสู่ปีที่ 39 
_________. (20 กุมภาพันธ์ 2559). ครบรอบ 1 ปี ‘หลวงพ่อคูณ ’ ละสังขาร คณะแพทย์ ม.

ขอนแก่นจัดพิธีท าบุญ 
_________. (23 กุมภาพันธ์ 2559). พุทธศาสนิกชนท าบุญตักบาตรทั่ว ปท. 
_________. (12 มีนาคม 2559). โต๊ะจีนช้าง 
_________. (23 เมษายน 2559). เสริมชะตา 
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_________. (25 เมษายน 2559). นักการเมือง-ขรก.-นักธุรกิจร่วมพระพิธีธรรมสวดพระอภิธรรม
วันที่ 2 ครอบครัว ‘ศิลปอาชา’ น าเงินท าบุญตั้งมูลนิธิ 

_________. (26 เมษายน 2559). ‘กัญจนา’ ลั่นสานงานต่อ ‘บรรหาร’ เปิดใจสูญเสียพ่อกะทันหัน 
23 พ.ค. ท าบุญครบ 1 เดือน 

_________. (14 พฤษภาคม 2559). มข. ท าบุญใหญ่-เปิดไหว้ครบ 1 ปี พ่อคูณละสังขาร 
_________. (15 พฤษภาคม 2559). บ้านไร่เททองหล่อรูปเหมือน ท าบุญ 1 ปี ‘พ่อคูณ’ ลูกศิษย์
แน่น 
_________. (21 พฤษภาคม 2559). ‘วิสาขบูชา’ คึกคัก ชาวไทยเข้าวัดท าบุญ-เวียนเทียน 
_________. (22 พฤษภาคม 2559). มรภ. พระนครท าบุญใหญ่ ปลุกขวัญ-อุทิศกุศล 3 ดร. 
_________. (5 มิถุนายน 2559). ‘ธรรมกาย-ดีเอสไอ’ งดโต้ข่าว คาดร่วมแสนท าบุญใหญ่วันน้ี 
_________. (10 มิถุนายน 2559). นายกฯ น าท าบุญ-สวดมนต์ ทั่วโลกพร้อมใจใส่เหลือง 
_________. (20 มิถุนายน 2559). บุญยุค 4 จี 
_________. (22 มิถุนายน 2559). เบิร์ธเดย์ ‘ป’ู 
_________. (30 มิถุนายน 2559). ‘บรรยิน’ ได้ประกัน-โวย ตร. โต้ฆ่าชูวงษ์ 
_________. (8 กรกฎาคม 2559). ‘สุเทพ’ ท าบุญวันเกิดครบ 67 ปี 
_________. (21 กรกฎาคม 2559). ตักบาตรดอกไม้ 
_________. (4 สิงหาคม 2559). ‘มาร์ค’ ท าบุญวันเกิด 52 ป ี
_________. (28 สิงหาคม 2559). รวบพี่สาวคู่อริ ‘หญิงไก่’ แอบอ้างเบื้องสูงลวงคนมาร่วมท าบุญ

กว่า 2.9 ล้านบาท 
_________. (2 ตุลาคม 2559). กินเจ ‘เยาวราช’  
_________. (13 ธันวาคม 2559). ศาลอนุมัติ 13-16 ธ.ค. ให้ตรวจค้นธรรมกาย ศิษย์ ‘ธัมมชโย’ 

ทยอยเข้าวัด 
 
4. เว็บไซต์ 
http://www.bokboontoday.com/ 
http://www.ponboon.com/ 
http://www.sabiangbunpublishing.com/ 

http://www.webgebboon.com/ 
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