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MR. Chalitpong SESONGHONG : Values of the middle class in a consumer 
society Thesis advisor : Associate Professor Jakapan Vilasineekul 

Consumption culture has its roots in the Western capitalist economy. It empowers to 
the purchasers to satisfy the desire for goods or to persuade in society activities that are instilled 
as valuable until they become to the core values in society.  The values of the middle class in a 
consumer society are beliefs, expectations and dreams in the form of strong passion indeed 
which pressure and drive the middle classes to spend more money on food, housing, medicine 
to fulfill dreams according to the values that have been absorbed as good thing. 

The purposes of the study are: 1) to study the relationships between values and more 
spending of middle classes on clothes which related to capitalism, 2) to show up the viewpoint 
the consumption of middle classes who have dreams and expectations to persuade and 
empower buying on clothes for best appearance according to the values, and 3) to create the 
sculpture that is represented the social context which caused of empower buying brand name 
clothes unnecessarily. 

This project is created by using: 1) to create the distinctive feature in the meaning to 
product styles such as clothes, shoes, watches, bags that are combined with trade motivation to 
consume the products, notified the atmosphere and mood of product’s shapes and the 
connection between values and power to buy clothes related to the capitalist system, 2) to 
create the context overlapping by using how to set up the display where there are the cabinet of 
middle classes which set up overlapping, to notify that the consumption of middle classes who 
inspire purchasing power, create the appearance that arises from the creating of incentives to buy 
clothing products, and 3) to create a new shape by set up the leftover clothing putting 
overlapped in form of a tightly compressed apparel in a square frame, to be reflected the values 
of middle classes in urban societies who have the power purchasing as they need on the believe 
that when they put on those things, they will make their good appearance.  The works consist of 
3 pieces as: 1) Products with life, 2) fashion of the middle class, and 3) Purchasing power. 
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บทที่ 1  
บทนำ 

 

วัฒ นธรรมการบริ โภคมี รากฐานมาจากความ เติบโตของเศรษฐกิ จแบบ ทุนนิ ยม  
การรับวัฒนธรรมบริโภคนิยมแบบตะวันตกยังแสดงถึงสัญญะทางอำนาจอันเกิดจากอำนาจซื้อ  
ของผู้คนในสังคมท่ีจะตอบสนองต่อความปรารถนาท่ีจะได้เป็นเจ้าของวัตถุ สินค้า หรือมีส่วนร่วมกับ
ตัวกิจกรรมท่ีสังคมโดยรวมปลูกฝังว่ามีคุณค่า 

การบริโภคแบบระบบทุนนิยม เป็นเหตุทำให้การเลือกซื้อ วัตถุสินค้าตามกระแส (Trend)  
ในห้างสรรพสินค้าท่ีส่งผลให้คนในสังคมเมืองมีพฤติกรรมเลือกซื้อสินค้าท่ีมีค่านิยมทางวัตถุในกระแส
สังคมสมัยใหม่แบบ Fast Fashion  แฟช่ันรวดเร็ว หมายถึง เส้ือผ้า สินค้าท่ีเกี่ยวกับแฟช่ันต่าง ๆ  
ถูกผลิตออกมาอย่างรวดเร็ว ในราคาต่ำท่ีสุด ขณะท่ีผู้ซื้อมีความต้องการซื้อบ่อยๆ คือ ใช้ไม่กี่ครั้งก็ท้ิง 
แล้วไปซื้อรุ่นใหม่ ๆ มาทดแทน เจ้าของแบรนด์ ฟาสต์แฟช่ันจะผลิตสินค้าออกมาเพื่อนำเสนอลูกค้า 
ท่ีมีอยู่ทุกมุมโลกให้ได้เร็วท่ีสุดเท่าท่ีจะเร็วได้ ด้วยต้นทุนการผลิตต่ำท่ีสุด จึงเห็นว่าเวลาเราไปห้างทีไร 
จะเห็นเส้ือผ้ารุ่นใหม่ ๆ โชว์หน้าร้านทุกสัปดาห์ เส้ือผ้า มักมีสีสันเตะตา ดีไซน์ต่าง ๆ บนเส้ือผ้า 
น่าจับต้อง สุดท้ายผู้บริโภคก็ยินดีจ่ายให้ Collection ใหม่ๆในการท่ีจะสร้างกลยุทธ์ทางการตลาด 
เช่น การ Sale เป็นต้น 

ลดราคา การสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้าจากการจัดโปรโมช่ันลดราคาสินค้า ขึ้นมา 
ในช่วงเทศกาลต่าง ๆ ขึ้นอยู่กับแบรนด์สินค้านั้นจะเพิ่มยอดขายในช่วงไหน แต่ส่วนมากจะใช่ช่วง
เทศกาลในการจัดโปรโมช่ันลดราคาเพราะเป็นช่วงท่ีผู้บริโภคออกมาจับจ่ายซื้อสินค้ากันเป็นจำนวน
มาก เพราะฉะนั้นสินค้าท่ีลดราคาส่วนใหญ่จะพบว่าไม่ใช่สินค้าท่ีเป็นรุ่นใหม่ นี่จึงเป็นหนึ่งวิธีในการลด
ราคาสินค้าเพื่อจะกระตุ้นความน่าสนใจให้ผู้บริโภคเข้ามาซื้อสินค้าท่ีค้างสต็อกออกไปและเป็นการเปิด
โอกาสให้ลูกค้าใหม่ ๆ เข้ามาทดลองสินค้า 
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ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 

  ค่านิยมของคนชนช้ันกลางในเมืองคือ ความนิยม ความคาดหวัง และความฝันในชีวิตท่ีพวก
เขาอยากมี หรืออยากเป็น วิถีชีวิตของคนเมืองเป็นรูปแบบท่ีมีความหลากหลายท้ังทางวัฒนธรรม เช้ือ
ชาติ ความเป็นอยู่ทางสังคมท่ีแตกต่างกัน รวมถึงรูปแบบของการประกอบอาชีพและการหารายได้เพื่อ
เล้ียงดูจุนเจือครอบครัวให้อยู่อย่างสุขสบาย ชีวิตท่ีเต็มไปด้วยความคาดหวังและฝันก่อให้เกิดแรง
กดดันและแรงผลักดันไปพร้อมกัน ทำให้ชนช้ันกลางใช้จ่ายเงินมากกว่าค่าอาหาร ท่ีอยู่อาศัย 
เครื่องนุ่งห่ม และยารักษาโรค แต่พวกเขายังซื้อส่ิงของเพื่อการเติมเต็มชีวิตแบบคนเมือง หรือใช้จ่ายใน
กิจกรรมเพื่อสนองความฝันตามค่านิยมท่ีได้ซึมซับว่าเป็นภาพลักษณ์ท่ีดี 

วิถีชีวิตของคนเมืองปัจจุบันอาจเป็นภาพสะท้อนค่านิยมได้เป็นอย่างดี ผู้คนท่ีใช้ชีวิตในเมือง
จำเป็นต้องมีส่ิงอำนวยความสะดวกมากกว่าปัจจัย 4 แต่นอกเหนือไปจากการประกอบอาชีพและ  
การดำรงชีวิตข้ันพื้นฐานแล้วกลุ่มคนชนช้ันกลางในเมืองจำนวนไม่น้อยยังใช้จ่ายเงินกับส่ิงของและการ
ร่วมกิจกรรมเพื่อเติมเต็มความฝันประเภท “อยากมี” หรือ“อยากเป็น”ด้วย การรับส่ือข่าวสาร ท้ังส่ือ
กระแสหลักและส่ือโซเชียล ข่าวสารความเป็นไปทางสังคมเท่านั้น แต่ส่ือยังมีบทบาทสำคัญ  
ในการถ่ายทอดทัศนคติทางสังคมออกไปสู่ผู้คนในวงกว้าง และทำให้เกิดค่านิยมท่ีเผยแพร่ในกลุ่มหรือ
ขยายวงไปสู่ของค่านิยมของสังคมได้ด้วย ในรูปแบบของกิจกรรมทางสังคมหลายประการท่ีเป็น 
วิถีปฏิบัติของชนช้ันกลางในเมืองอาจแสดงให้เห็นแรงขับเคล่ือนจาก“ค่านิยม”หรือความนิยมท่ีชนช้ัน
กลางแต่ละกลุ่มเห็นว่าส่ิงนั้น กิจกรรมนั้น หรือสถานท่ีแห่งนั้นดี อาทิ การเดินห้างสรรพสินค้าชม
สินค้าแบรนด์เนม การสะสมสินค้าแบรนด์เนมตามบุคคลท่ีเป็นแรงจูงใจ นั่งร้านกาแฟดังเพื่อถ่ายรูป 
โพสลงส่ือโซเชียล การจองคิวไปกินอาหารร้านดังท่ีผู้คนลำลือ เป็นต้น และการซื้อหาส่ิงของหรือเข้า
ร่วมเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมและสถานท่ีนั้นเป็นส่ิงพึงปรารถนาท่ีสนองความต้องการคาดหวังในชีวิต 

กิจกรรมงานอดิเรกเป็นหนึ่งไลฟ์สไตล์ท่ีผู้คนในสังคมเมืองพึ่งปรารถณามาเติมเต็มในช่วงชีวิต 
แต่เดิมธรรมชาติชีวิตของคนเมืองมักมีการเดินทางท่องเท่ียวแสวงหาส่ิงใหม่ในโลกกว้างท่ีทำให้ผ่อน
คล้ายสมองและอิสระในการเรียนรู้ใหม่จากประสบการณ์เดินทาง ท่ีไม่เพียงแต่ไปเดินชมสินค้า 
ในห้างสรรพสินค้า เพราะในการเป็นอยู่อาศัยในเมืองท่ีมีความจำเจแออัดกับสภาพแวดล้อมเดิม ๆ  
ท่ีผู้คนต้องเร่งรีบแย่งชิงพื้นท่ีอยู่อาศัยอาหารการกินตลอดจนหน้าท่ีการงานท่ีต้องด้ินร้นประกอบ
อาชีพอย่างหนักเพื่อหารายได้มาจับจ่ายสร้างทรัพย์สินของมีค่ามาบำเรอความสุขของพวกเค้าให้มี
เหมือนคนอื่นๆท่ีเค้ามี เค้าเป็น ท้ังหมดนี้บันดาลให้เกิดอำนาจซื้อสินค้าท่ีมากกว่าความต้องการบน
พื้นฐานชีวิต อาทิ รถสปอตหรู เครื่องแต่งกายแบรนด์เนม ของสะสมงานอดิเรกท่ีมีมูลค่าเช่น นาฬิกา 
กระเป๋า แว่นตา ผลงานศิลปะ งานฝีมือท่ีมีราคาสูง ส่ิงเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึง ค่านิยมท่ีสร้างความ
เช่ือก่อให้เกิดไลฟ์สไตล์คนในสังคมเมืองกระแสหมู่มากท่ีขับเคล่ือนแรงจูงใจให้บันดาลอำนาจซื้อสินค้า
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สนองความต้องการของคนชนช้ันกลางในเมืองท่ีแสดงภาพลักษณ์ท่ีเช่ือว่าดูดี มีฐานะทางสังคมให้
สัมพันธ์กับพื้นท่ีเมืองอันมีข้อจำกัด 

ข้าพเจ้าเป็นผู้หนึ่งท่ีเติบโตมาในสังคมของคนชนช้ันกลางได้เห็นถึง บริบททางสังคมบริโภคท่ี
เกิดจากอำนาจซื้อสินค้าของกลุ่มคนชนช้ันกลางในเมืองหมู่มาก เกิดขึ้นจากกิจกรรมทางค่านิยมของ
สังคมเมืองท่ีเป็นแรงขับเคล่ือนกระตุ้นให้อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม ท่ีสร้าง
ภาพลักษณ์เช่ือว่าดูดี มีความมั่นคงในฐานะทางสังคม จึงทำให้ข้าพเจ้าเห็นถึง ค่านิยมในกิจกรรมท่ีเป็น
หนึ่งในความคาดหวังและฝันของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ี “อยากมี อยากเป็น” บันดาลให้เกิด
อำนาจซื้อสินค้าสร้างภาพลักษณ์ในวิถีชีวิตคนเมืองผ่านกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานประติมากรรม  

 

ความมุ่งหมายหมายและวัตถุประสงค์ของการศึกษา 

1. เพื่อศึกษาความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของคนชนช้ัน
กลางในสังคมบริโภคท่ีสัมพันธ์กับระบบทุนนิยมสร้างขึ้น 

2. เพื่อแสดงมุมมองต่อการบริโภคของคนชนช้ันกลางท่ีมีความฝันและความคาดหวังบันดาล
อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดีตามค่านิยม  

3. สร้างผลงานประติมากรรมท่ีแสดงถึงบริบททางสังคมท่ีเกิดจากอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่ง
กายแบรนด์เนมท่ีเกินความจำเป็นของกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์  

 

สมมุติฐานของการศึกษา 

การสร้างสรรค์ผลงานประติมากรรมในหัวข้อ “ค่านิยมของคนชนช้ันกลางในสังคมบริโภค” 
ผู้วิจัยมีสมมุติฐานเชิงความคิดและรูปแบบดังนี้ 
 
 

สมมุติฐานเชิงความคิด   

1. ค่านิยมกับอำนาจซื้อของคนชนช้ันกลางในเมืองเป็น ความนิยม ความฝันในชีวิตท่ีพวกเขา
อยากมี หรือ อยากเป็น ก่อให้เกิดแรงกดดันและแรงขับเคล่ือนไปพร้อมกัน ทำให้ชนช้ันกลาง  
ใช้จ่ายเงินมากกว่าค่าอาหาร เครื่องนุ่งห่ม ท่ีอยู่อาศัยและยารักษาโรค แต่พวกเขายังซื้อวัตถุส่ิงของ 
เพื่อการเติมเต็มชีวิตสนองความฝันตามค่านิยมท่ีเช่ือว่าเป็นภาพลักษณ์ท่ีดี 
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2. วิถีชีวิตของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีเต็มไปด้วย การคาดหวังและความฝัน  
ท่ีเป็นแรงผลักดัน ให้เกิดอำนาจซื้อสินค้าท่ีนอกเหนือจากความจำเป็นในชีวิต อาทิ สินค้าเครื่องแต่ง
กายแบรนด์เนม (brand name) เส้ือผ้า รองเท้า กระเป๋า แว่นตา สร้างภาพลักษณ์ท่ีซึมซับว่าดี 
ตามค่านิยมในสังคมเมือง  

3. บริบททางสังคมท่ีเกิดจากความอยากมี อยากเป็น ท่ีเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อ
สินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดี มีความสุขในส่ิงท่ีสัมพันธ์กับ
วิถีชีวิตในสังคมเมือง  

    

สมมุติฐานเชิงรูปแบบ 

ข้าพเจ้าเลือกใช้รูปแบบสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม (brand name) ท่ีบันดาลอำนาจซื้อ
ในวิถีคนชนช้ันกลาง โดยใช้วิธีเพิ่มและลดทอนเพื่อปรับเปล่ียนขอบเขตของสินค้าเครื่องแต่งกาย 
แบรนเนมให้สอดคล้องไปกับรูปแบบวิถีชีวิตชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีมีรสนิยมเครื่องแต่งกายและ
วัตถุส่ิงของเช่น เส้ือผ้า โต๊ะและตู้เส้ือผ้า ในความหมายใหม่ในวัตถุ สีสัน ลวดลาย เพื่อสร้างบริบทใหม่
ของวัตถุสินค้าสินค้าต่าง ๆ ในผลงานประติมากรรม ดังนี้ 

1. การสร้างลักษณะเด่นทำให้เกิดคุณค่าความหมายเพิ่มในวัตถุโดยใช้รูปแบบของแพ็กเกจ
สินค้าเครื่องแต่งกายของคนชนช้ันกลางในสังคมบริโภค เช่น รองเท้า, นาฬิกา, กระเป๋า, แว่นตาท่ี
ผสานแทรกกับบริบททางการค้าท่ีสร้างแรงจูงใจในการบริโภคสินค้า เพื่อแสดงถึง บรรยากาศและ
อารมณ์ของรูปทรงสินค้ากับความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีสัมพันธ์
กับระบบทุนนิยมสร้างขึ้น 

2. การสร้างบริบททับกันโดยใช้รูปแบบวิธีการจัดตู้แสดงสินค้า (display) นำมาซ้อนทับกับ 
ตู้เส้ือผ้าของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคมบริโภค แสดงให้เห็นการบริโภคของคนชนช้ันกลางท่ีบันดาล
อำนาจซื้อสินค้าสร้างภาพลักษณ์ท่ีเกิดจากบริบทการสร้างแรงจูงใจให้ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกาย  
แบรนด์เนม 

3. การประกอบสร้างรูปทรงขึ้นใหม่ด้วยวิธีการจัดวางร่วมวัสดุเส้ือผ้าของเหลือใช้ท่ีซ้อนทับ
กันในจำนวนมากในรูปแบบของสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีกระจายแผ่กระจายออกและทับซ้อนกันอัดแน่น
ในลักษณะกรอบส่ีเหล่ียมให้เห็นสีสันและช้ันของเส้ือผ้าท่ีซ้อนอัดแน่นกันอยู่ในรูปทรงเดียวกัน สะท้อน
ให้เห็นถึงค่านิยมคนของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีมีอำนาจซื้อสินค้าสนองความต้องการ  
ให้ภาพลักษณ์ท่ีดูดี มีไลฟ์สไตล์ 
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ขอบเขตของการศึกษา 

การศึกษาครั้งนี้ข้อมูลท่ีนำมาใช้ในสร้างสรรค์คือ ความเช่ือมโยงของค่านิยมของคนชน  
ช้ันกลางในสังคมบริโภคท่ีสัมพันธ์กับระบบทุนนิยม โดยมุ่งเน้นไปท่ีอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกาย  
แบรนด์เนม (brand name) สร้างภาพลักษณ์วิถีชีวิตคนเมือง 

 

ขอบเขตด้านพื้นที ่

ศูนย์การค้าท่ี ใหญ่และมีความทันสมัยเป็น ท่ีได้รับความนิยมมากท่ี สุดแห่งหนึ่ งใน
กรุงเทพมหานครและยังเป็นท่ีท่ีมีสินค้าแบรนด์นิยมจำนวนมาก 

ขอบเขตทางด้านเนื้อหา 

1. ศึกษาจากแนวคิดเกี่ยวกับอุตสาหกรรม Fast fashion  
2. ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับ Brand สินค้าเครื่องแต่งกาย 
3. ศึกษาจาก พฤติกรรมของผู้บริโภคก่อนซื้อและหลังซื้อสินค้า 
4. ศึกษาจากตัวแปรท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัย  
 

ขอบเขตทางด้านรูปแบบ 

1. ศึกษาศิลปินที่ทำงานสร้างสรรค์เกี่ยวข้องกับค่านิยมในการบริโภคสินค้า 
2. ศึกษาจากการลักษณะเฉพาะของสินค้าและแรงจูงใจในการสำรวจเรื่อง วัสดุ, หน้าท่ีการใช้

งานโดยมุ่งเน้นไปท่ีการจัดการวัตถุและภาษาทางทัศนศิลป์ 
 

คำสำคัญ 

  บริโภคนิยม (Consumerism)  
สัญญะทางอำนาจ (Power sign) 
ชนช้ันกลาง (The middle class) 
รสนิยม (Taste) 
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แหล่งข้อมูล 

- จากการลงพื้นท่ีสำรวจ เก็บข้อมูลกรณีศึกษาของผู้วิจัยเองในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  - หอสมุทรกลางมหาวิทยาลัยศิลปากร วังท่าพระและวิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์ 

- สืบค้นจากทางอินเทอร์เน็ต 
 

อุปกรณ์ที่ใช้ค้นคว้า 

ในการสร้างสรรค์ในโครงการวิจัยข้าพเจ้าได้แบ่งอุปกรณ์ในการใช้วิจัยเป็น 2 หมวดดังนี้ 
1. ภาคเอกสารประกอบด้วย  

- คอมพิวเตอร์และพรินเตอร์ 
- หนังสือ บทความทางศิลปะ 
- เอกสารอ้างอิง 
- ส่ือส่ิงพิมพ์ในการจัดแสดงและเผยแพร่ผลงาน 

2. ภาคปฏิบัติงาน 
- อุปกรณ์ปฏิบัติงานในสตูดิโอ 
- วัสดุในการสร้างสรรค์ผลงาน 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  

1. สร้างความรู้ความเข้าใจถึงการบริโภคสินค้าของชนช้ันกลางท่ีเช่ือมโยงกับอำนาจซื้อสินค้า
ภายใต้ระบบทุนนิยม 

2. เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อจากการตลาดท่ีสร้างแรงจูงใจท่ีทำให้ซื้อสินค้าซ้ำ ๆ 
3.เพื่อสร้างสรรค์ผลงานประติมากรรมเป็นเครื่องมือท่ีสะท้อนถึง พฤติกรรมของกลุ่มคนชน

ช้ันกลางท่ีมีความนิยม ความคาดหวังบันดาลอำนาจซื้อสินค้าตามค่านิยม 
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บทที่ 2  

การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 

การวิจัยสร้างสรรค์ผลงานท่ีเกี่ยวข้องกับ ค่านิยมของคนชนช้ันกลางในสังคมบริโภค  
โดยมุ่งเน้นไปท่ีการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายและสินค้าแบรนด์เนม (Brand name) เพื่อศึกษา
ปรากฏการณ์ทางสังคมและความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อสินค้าของคนชนช้ันกลาง  
ท่ีสัมพันธ์กับระบบทุนนิยม บ่งช้ีให้เห็นถึงมุมมองวิถีชีวิตของกลุ่มคนชนช้ันกลางท่ีมีความคาดหวัง 
ความฝันท่ีบันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของแบรนด์เนม ให้มีความสอดคล้องไปตามค่านิยม
ในสังคมไทยปัจจุบัน สะท้อนให้เห็นถึง บริบททางสังคมของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคมบริโภคท่ีบันดาล
อำนาจซื้อสินค้าคล้อยตามระบบทุนนิยมสร้างขึ้นผู้วิจัยสร้างสรรค์ได้แบ่งข้อมูลออกเป็น 3 ประเภท 
ดังนี้  

1. การศึกษาและรวบรวมข้อมูลภาคเอกสาร (Documentary research) 
1.1 อุตสาหกรรม Fast fashion  
1.2 Brand สินค้าเครื่องแต่งกาย 
1.3 พฤติกรรมของผู้บริโภคก่อนซื้อและหลังซื้อสินค้า 
1.4 ตัวแปรท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัย 

2. การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง (Theory) 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับ การนำเสนอภาพลักษณ์ของแบรนด์ในมุมของผู้บริโภค 
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการตกแต่งและโฆษณาสินค้าในเทศกาล Sale 
2.3 ทฤษฎีทางศิลปะแบบ Pop Art 
2.4 ทฤษฎีทางศิลปะแบบ Perception 

3. ข้อมูลศิลปินศึกษา 
3.1 บาร์บารา ครูเกอร์ (Barbara Kruger) 
3.2 โอซัง กวอน (Osang Gwon) 
3.3 บริจิต ดีเกอร์ (Birgit Dieker) 
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1. การศึกษาและรวบรวมข้อมูลภาคเอกสาร (Documentary research) 

ผู้วิจัยดำเนินการศึกษาและรวบรวมแหล่งข้อมูลจากบทความ วารสารทางวิชาการและ 
ส่ือส่ิงพิมพ์อื่น ๆ เพื่อใช้เป็นข้อมูลในการวิเคราะห์ สร้างประเด็นในงานวิจัยสร้างสรรค์ทัศนศิลป์  
โดยแบ่งออกเป็น 4 หัวข้อ ดังนี้ 

1.1 อุตสาหกรรม Fast fashion 

 
รูปภาพท่ี 1 Fast fashion คืออะไร? 

ท่ีมา https://www.springnews.co.th/spring-life/818490 
 

การบริโภคแบบ Fast fashion เติบโตอย่างรวดเร็วในประเทศไทย ทำให้พฤติกรรม
ผู้บริโภคยุคใหม่ท่ีเปล่ียนสไตล์ตามกระแสนิยม Fast Fashion หรือ “แฟช่ันรวดเร็ว” เป็นการผลิต
และจำหน่ายสินค้าต่างๆตามกระแสนิยม เน้นการขายในปริมาณมาก ราคาถูก ยิ่งเมื่อตลาดออนไลน์
ได้รับความนิยมมากขึ้น ผู้บริโภคยิ่งสามารถช็อปปิ้งเส้ือผ้าได้ง่ายจากการสำรวจโดยบริษัทท่ีปรึกษา
ด้านธุรกิจ McKinsey & Company ช้ีว่าปริมาณเส้ือผ้าท่ีซื้อโดยผู้บริโภคท่ัวโลกเพิ่มขึ้นถึง 60%  
ในระหว่างปี  2543 และ 2557 การเติบโตของ Fast Fashion ทำให้ แบรน ด์สิน ค้าเส้ือ ผ้า 
ในอุตสาหกรรมดังกล่าว เช่น Zara, Forever 21 และ Topshop เติบโตอย่างรวดเร็ว แบรนด์ดัง
อย่าง H&M มีมูลค่าในตลาดปัจจุบันมากกว่าแบรนด์หรูหราอย่าง Channel ถึงสองเท่า เหตุผลมาจาก
กลุ่มประชากรชนช้ันกลางท่ีมีจำนวนและกำลังซื้อเพิ่มข้ึน รวมท้ังความสำเร็จในการทำการตลาดของ
บริษัทแฟช่ันผ่านการนำเสนอแบบเส้ือผ้า ภาพถ่ายสินค้า หรือการใช้คนดังโฆษณาเส้ือผ้าผ่าน social 
media จูงใจให้ผู้บริโภคซื้อเส้ือผ้าตามกระแสท่ีมาเร็วและไปเร็วแม้ว่าราคาสินค้าท่ัวไปเพิ่มสูงขึ้นในทุก
ปี แต่ราคาสินค้าแฟช่ันกลับเพิ่มขึ้นเพียงเล็กน้อย นั่นหมายถึงการใช้ทรัพยากรอย่างเข้มข้น  
เพื่อลดต้นทุน โดยการผลิตสินค้าล็อตใหญ่ในราคาถูก และเน้นปริมาณการจำหน่ายให้ได้มากท่ีสุด 

นอกจากการใช้ประโยชน์ทรัพยากรอุตสาหกรรม Fast Fashion ยังสร้างพฤติกรรมการ
บริโภครวดเร็ว เบื่อเร็ว เปล่ียนง่าย ท้ิงเร็ว นี่เป็นผลจากการตลาดเชิงจิตวิทยาท่ีจูงใจผู้บริโภคให้ซื้อ



  
 

9 

ของใหม่สม่ำเสมอ เมื่อเส้ือผ้าถูกผลิตแล้วขายในราคาย่อมเยา การโละท้ิงเส้ือผ้าเหล่านั้นจึงเกิดขึ้น
ตามมา บริษัทวิจัยการตลาด YouGov เผยแพร่งานวิจัยการบริโภคสินค้า Fast Fashion ในกลุ่ม
ประชากรไทยผ่านการสำรวจ 1,137 ตัวอย่าง พบว่าคนไทยวัยผู้ใหญ่ 8 ใน 10 คนหรือ 77% โละท้ิง
เส้ือผ้าในช่วงเวลา 12 เดือนก่อนหน้าการสำรวจ ประมาณ 4 ใน 10 หรือ 40% ของกลุ่มตัวอย่างโละ
ท้ิงเส้ือผ้ามากกว่าสิบช้ินในระยะเวลาเดียวกัน อีก 40% ท้ิงเส้ือผ้าหลังจากการสวมใส่เพียงครั้งเดียว
ประเทศไทยเป็นหนึ่งในผู้นำด้านการท้ิงเส้ือผ้าในระดับภูมิภาค YouGov ระบุว่าผู้บริโภคไทย 17% 
ท้ิงเส้ือผ้าท่ีใช้เพียงครั้งเดียวมากกว่า 3 ช้ินภายในเวลาหนึ่งปีก่อนการสำรวจ (Green New, 2018) 

 

1.2 ข้อมูลเก่ียวกับ Brand สินค้าเคร่ืองแต่งกาย 

Brand สินค้าเครื่องแต่งกาย 
 

 

 

 

 

 

รูปภาพท่ี 2 รูปแบบแบรนด์สินค้าช้ันนำ 
ท่ีมา https://thaitop10brands.com 

 

รูปแบบสัญลักษณ์ท่ีแสดงตัวตนของสินค้า บางครั้งแบรนด์ก็เป็นสัญญะในการซื้อขายท่ีใช้การ
ส่ือสารความเป็นลักษณะเฉพาะของส่ิงเหล่านั้น เป็นส่ิงท่ีใช้เรียกตัวตนของสินค้าแบรนด์นั้น  
ด้วยในทางทฤษฎีแบรนด์ถูกออกแบบมาหรือสร้างรูปสัญลักษณ์นั้นขึ้นมาเพื่อความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะของแบรนด์แสดงให้เห็นถึงตัวตนของสินค้า การสร้างแบรนด์จึงจำเป็นต้องมีการวางแผน  
ทุกอย่างเป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นมุมองเป้าหมายขององค์กรหรือเป็นลักษณะอุปนิสัยในการท่ีจะ
ส่ือสารทางการตลาดได้อย่างดีและเหมาะสมกับสินค้าขององค์กร แบรนด์ของบริษัทต่างๆก็มีการ
ออกแบบแตกต่างกันออกไป ซึ้งจะมีรูปแบบในการสร้างสัญลักษณ์และความหมายขององค์กรใน
รูปแบบสินค้าต่าง ๆ ท่ีมีผลผลิตออกมาล้วนแต่มีการใช้นวัตกรรมเทคโนโลยีในการสร้างแบรนด์ 
เพราะฉะนั้นแบรนด์ไม่ใช่แค่สัญลักษณ์หรือ (Logo) เท่านั้นเพราะว่าตัวแบรนด์จะทำหน้าท่ีแสดง
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วิสัยทัศน์เป้าหมายและวัตถุประสงค์ขององค์กรให้ถึงเป้าหมายในรูปแบบต่างๆจึงจะทำให้เพิ่มมูลค่า
ของสินค้าหรือการบริการต่าง ๆ ท่ีผู้บริโภคได้จากแบรนด์ (เมธาวี พูลศิริ, 2558) 

สรุปการนิยามให้ความหมายของ Brand สินค้า คือ การสร้างรูปแบบ สัญญะท่ีแสดงถึง
วิสัยทัศน์ มุมมองของแบรนด์ท่ีมีวัตถุประสงค์ความต้องการของภาพลักษณ์สินค้านั้นๆท่ีจะสร้างความ
น่าเช่ือถือและเพิ่มมูลค่าในสินค้าท่ีจะอยู่ในใจผู้บริโภคแบรนด์ ถูกสร้างบนความรู้สึก สินค้าถูกสร้างบน
เหตุผล ตัวอย่างเช่น  ยาสีฟันคอลเกต คือสินค้าท่ีเป็นยาสีฟัน ป้องกันฟันผุ ราคาประหยัด หาซื้อได้
ง่าย หากจะนึกถึงในแง่ของแบรนด์ ก็คือรู้สึกเกิดความคุ้นเคย  มั่นใจในสุขภาพ ทำให้ฟันแข็งแรง 
ดังนั้นการศึกษาวิจัยครั้งนี้จะนำเสนอให้เห็นถึงความหมายของการสร้างแบรนด์สินค้าท่ีนำไปสู่การ
สร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้าด้วยภาพลักษณ์ของสินค้า  

 

 

 

 

รูปภาพท่ี 3 รูปแบบแบรนด์สินค้าช้ันนำ Apple 
ท่ีมา https://www.iphoneapptube.com 

 

ยกตัวอย่าง จะเห็นได้ว่า แบรนด์ ท่ี Apple สร้างขึ้นมานั้นสามารถนำเสนอวิสัยทัศน์  
และ จุดมุ่งหมายของบริษัท มาประยุกต์ในการส่ือสารการตลาดและพัฒนาเทคโนโลยี จึงออกมาเป็น
บริษัท Apple ท่ีเป็นเบอร์หนึ่งในเรื่องของเทคโนโลยีในปัจจุบันด้วยเหตุ คำว่าแบรนด์ คือ ช่ือเรียก 
ตัวตนของส่ิงนั้น เพื่อจะนำเสนอออกไปให้คนอื่นรู้จัก จะมีลักษณะ ความรู้สึก นิสัย แตกต่างกัน
ออกไปแล้วแต่ว่าเราอยากจะให้ผู้ท่ีรับ มองไปในรูปแบบใด 
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1.3 พฤติกรรมของผู้บริโภคก่อนซ้ือและหลังซ้ือสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพท่ี 4 รูปภาพ พฤติกรรมของผู้บริโภคออนไลน์ 
ท่ีมา https://www.pwc.com 

 

พฤติกรรมภายหลังการซื้อ (Postpurchase Behavior) หลังจากท่ีผู้บริโภคได้ทำการตัดสินใจ
ซื้อสินค้าหรือบริการไปแล้วนั้น นักการตลาดจะต้องทำการตรวจสอบความพึงพอใจภายหลังการซื้อ 
ซึ่งความพึงพอใจนั้นเกิดขึ้นจากการท่ีผู้บริโภคทำการเปรียบเทียบส่ิงท่ีเกิดขึ้นจริง กับส่ิงท่ีคาดหวัง  
ถ้าคุณค่าของสินค้าหรือบริการท่ีได้รับจริง ตรงกับท่ีคาดหวังหรือสูงกว่าท่ีได้คาดหวังเอาไว้ ผู้บริโภค 
ก็จะเกิดความพึงพอใจในสินค้าหรือบริการนั้น โดยถ้าลูกค้ามีความพึงพอใจก็จะเกิดพฤติกรรมในการ
ซื้อซ้ำ หรือบอกต่อ เป็นต้น แต่เมื่อใดก็ตามท่ีคุณค่าท่ีได้รับจริงต่ำกว่าท่ีได้คาดหวังเอาไว้ ผู้บริโภค 
ก็จะเกิดความไม่พึงพอใจ พฤติกรรมท่ีตามมาก็คือ ผู้บริโภคจะเปล่ียนไปใช้ผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขัน 
และมีการบอกต่อไปยังผู้บริโภคคนอื่น ๆ ด้วย ด้วยเหตุนี้นักการตลาดจึงต้องทำการตรวจสอบ 
ความพึงพอใจของผู้บริโภคหลังจากท่ีผู้บริโภคซื้อสินค้าหรือบริการไปแล้วโดยอาจจะทำผ่าน  
การใช้แบบสำรวจความพึงพอใจ หรือจัดต้ังศูนย์รับข้อร้องเรียนของลูกค้า (CallCenter) เป็นต้น  
(ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2552) 

จากแนวคิดการตัดสินใจ สรุปได้ว่า ผู้บริโภคจะเช่ือมั่นในการซื้อสินค้าไปแล้วก็ต่อเมื่อได้รับ
ความไว้ใจจากแบรนด์สินค้าท่ีให้บริการแก่ผู้บริโภคในรูปแบบต่าง ๆ เป็นกระบวนการท่ีผู้บริโภค
ตัดสินใจว่าจะซื้อผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการ โดยมีปัจจัย คือ ข้อมูลเกี่ยวกับตัวสินค้า และสังคม
ทัศนคติของผู้บริโภคท่ีซื้อสินค้าไปแล้วคุณภาพสินค้าตรงตามท่ีโฆษณาไว้ลูกค้าก็จะสร้างความ
น่าเช่ือถือและไว้ใจแบรนด์สินค้าเป็นพิเศษท่ีจะสร้างความจดจำ ประทับใจให้ลูกค้ากลับมาใช้สินค้า
แบบเดิมซ้ำ ๆ 
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1.4 ปัจจัยทางด้านตัวแปรที่เก่ียวข้อง 

ด้านตัวแปรที่เก่ียวข้องกับการวิจัย  
- ตัวแปรตาม (Dependent Variable) คือ ภาพลักษณ์ตราสินค้า, การรับรู้คุณค่า 
- ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) คือ การตัดสินใจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของ

ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ตัวแปรตามที่เก่ียวข้อง 
ภาพลักษณ์ตราสินค้า หรือ Brand Image หมายถึง ภาพลักษณ์เชิงบวกท่ีถูกสร้างขึ้นโดย

โป รแ กรม ข องนั ก ก ารตลาด  ภ าพ ลัก ษ ณ์ ต รา สิน ค้ าอ าจถู ก สร้ า งขึ้ น ไ ด้ ห ลาย วิ ธี  เช่ น  
จากการพูดแบบปากต่อปาก (Word of Mouth) จากประสบการณ์ตรงของผู้บริโภค และการอ้างอิง
จากตัวของแบรนด์เอง เช่น ช่ือสินค้าหรือโลโก้ รวมท้ังอาจมีการกำหนดตัวตนของแบรนด์ผ่านประเทศ
ผู้ผลิตสินค้า เครื่องหมายตราสินค้า เครื่องหมายรับรองคุณภาพ 

การรับรู้คุณค่า หมายถึง ความสามารถแต่ละบุคคลในการบอกถึงคุณค่าท่ีสามารถรับรู้ได้จาก
การซื้อบริการและสินค้านั้นในรูปของความคิดเห็น  สามารถเกิดได้จากการท่ีบุคคลนั้นมีความรู้
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือตราสินค้าซึ่งเป็นผลมาจากความคุ้นชินกับตราสินค้าและสามารถมองเห็นถึงข้อ
แตกต่างของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ในเชิงบวก โดยการรับรู้คุณค่าบ่งบอกได้ 3 ข้อ ดังต่อไปนี้ คุณค่าด้าน
ประโยชน์ใช้สอย คุณค่าทางด้านอารมณ์ และ คุณค่าในการแสดงออกถึงตัวตน 

 
ตัวแปรอิสระที่เก่ียวข้อง 

การตัดสินใจ หรือ Decision Making หมายถึง การพิจารณาตกลงใจช้ีขาด ในการเลือก
ทางเลือกใดทางเลือกหนึ่ง (Alternative) ท่ีมีอยู่มากกว่า 1 ทางเลือก ในการจะดำเนินกิจกรรมของ
ตนเพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีต้องการ โดยต้ังอยู่บนบรรทัดฐานท่ีว่า ทางท่ีเลือกนั้นมีโอกาสบรรลุ
เป้าหมายได้มากท่ีสุด (หรือมีความเส่ียงท่ีจะล้มเหลวต่ำท่ีสุด) โดยท่ีมีการพิจารณาเลือกและตรวจสอบ
ทางเลือกนั้นอย่างรอบคอบแล้วเป้าหมายได้มากท่ีสุด (หรือมีความเส่ียงท่ีจะล้มเหลวต่ำท่ีสุด) โดยท่ีมี
การพิจารณาเลือกและตรวจสอบทางเลือกนั้นอย่างรอบคอบ 
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กรอบแนวความคิดของการวิจัย 

ตัวแปรต้น 

 

 

 

          

          

          ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

รูปภาพท่ี 5 สรุปแผนผังกรอบแนวความคิดในการวิจัย 
ท่ีมา เขียนโดยผู้วิจัย 

 
 
 

ภาพลักษณ์ตราสินค้า (Brand Image Theory) 
1. ช่ือตราสินค้า (Brand Name) 
2. เครื่องหมายตราสินค้า (Brand Mark) 
3. เครื่องหมายรับรองคุณภาพ (Certificate Mark) 
4. ประเทศผู้ผลิตสินค้า (Country of origin) 

การตดัสินใจเลือกซือ้ 
สินคา้เครื่องแต่งกาย 
ของผูบ้ริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 

การรับรู้ (Perception Theory) 
1. ส่ิงเร้า ได้แก่ แสง สี กล่ิน รสต่างๆ 
2. อวัยวะรับสัมผัส ได้แก่ หู ตา จมูก ล้ิน ผิวหนัง 
3. ประสบการณ์เดิม การรู้จัก การจำได้ 
4. ค่านิยม, ทัศนคติ 
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กรอบแนวคิดของการวิจัยข้างต้นแสดงถึง ตัวแปรความสัมพันธ์ระหว่างภาพลักษณ์ตราสินค้า
และการรับรู้คุณค่าของผู้บริโภคสินค้าในเขตกรุงเทพมหานครท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า 
เครื่องแต่งกายภายแบรนด์เนมใต้แนวความคิดเรื่อง ภาพลักษณ์ตราสินค้า 

 
 

2. การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง (Theory) 

ผู้วิจัยได้ศึกษา แนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกรบริโภคสินค้าในสังคมเมืองเพื่อใช้ในการ
วิเคราะห์สร้างประเด็นใน การสร้างสรรค์ หัวข้อ ค่านิยมของชนช้ันกลางในสังคมบริโภค (กรณีศึกษา) 
ห้าง Siam Paragon เป็นพื้นท่ีศูนย์การค้าท่ีใหญ่และมีความทันสมัยเป็นท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุด
แห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานครและยังเป็นท่ีท่ีมีสินค้าแบรนด์นิยมจำนวนมากโดยมีแนวคิดและทฤษฎี  
ท่ีเกี่ยวข้องดังนี้ 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับ การนำเสนอภาพลักษณ์ของแบรนด์ 

ภาพลักษณ์ของสินค้าคือการสร้างความน่าเช่ือมั่นเช่ือถือของผู้บริโภคและตราสินค้าหรือ
สัญลักษณ์จึงเป็นการถ่ายทอดถึงรูปลักษณ์ของสินค้า คุณค่า คุณประโยชน์และประสิทธิภาพของ
สินค้านั้น เพื่อท่ีจะสร้างความไว้ใจเช่ือมั่นท่ีแข็งแกร่งต่อผู้บริโภคจึงต้องมีการจัดการให้บริการท่ีดีท่ีสุด
ท่ีจะทำให้ผู้บริโภคประทับใจแบรนด์กับสินค้าได้และจะต้องมีการพัฒนาตราสินค้าให้แข็งแกร่งโดยมี   
2 หลักการคือ 

1. พัฒนาคุณค่าของสินค่าเพิ่มอยู่ตลอดและข้อเสนอแนะต่างๆต้ังแต่การเลือก
ตำแหน่งการจัดวางให้สินค้าดูมีคุณค่ามากขึ้น   

2. การสร้างตราสินค้าหรือกำหนดคำมั่นสัญญาของช่ือท่ีเลือกให้เห็นเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะของสินค้าในยุคปัจจุบันและสร้างสินค้าให้มีความแตกต่างไปจากเดิมอยู่ตลอดจึงจำเป็นต้องเข้า
ใจความต้องการของผู้บริโภคหรือสถานการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงอยู่ตลอด 

นอกจากนี้ภาพลักษณ์ของแบรนด์ ทำให้รู้ถึงคุณภาพของสินค้าและการบริการท่ีจะทำให้
ผู้บริโภคซื้อสินค้านั้นอยู่เป็นประจำจะได้รับสินค้าท่ีมีคุณประโยชน์และคุณภาพ เหมือนเดิมทุกครั้งท่ี
ซื้อไปจึงจะทำให้สินค้านั้นมีเรื่องราวเกี่ยวกับคุณภาพพิเศษเฉพาะและเข้าใจถึงผู้บริโภคจะทำให้ง่ายต่อ
การจัดวางตำแหน่งสินค้าในการให้บริการท่ีดีสำหรับผู้บริโภคในการท่ีจะตัดสินใจซื้อสินค้าเพราะการ
ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคไม่ได้เกิดจากเหตุผลเท่านั้นแต่จะเกิดจากอารมณ์ความรู้ สึกมากกว่า   
(Philip Kotler, 2003) 
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สรุป ภาพลักษณ์ของแบรนด์สินค้าคือ การสร้างภาพลักษณ์ให้กับตราสินค้าเป็นอีกหนึ่งกล
ยุทธ์ท่ีมีความสำคัญในการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคโดยตราสินค้าจะสร้างความแตกต่าง
ภายในใจของผู้บริโภคจากภาพลักษณ์ของบริษัท สินค้า บริการ ท่ีส่ือออกมาในเชิงบวกเพื่อให้ผู้บริโภค
เข้าใจ รู้จัก และสามารถจดจำไปได้นาน โดยผู้บริโภคจะสามารถจดจำและรู้จักภาพลักษณ์ตราสินค้า
ได้จากการใช้ประสบการณ์เดิมท่ีไว้ใจน่าเช่ือถือต่อแบรนด์สินค้าและคุณค่า คุณประโยชน์ในงานบริการ
ท่ีประทับใจท่ีแบรนด์สินค้าบริการให้กับผู้บริโภคอย่างเช่นการจัด Display และจัดตกแต่งสินค้าให้
สวยงาม 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 6 การจัดตกแต่ง Display สินค้า 
ท่ีมาของภาพ :http://displaybybe101.blogspot.com เข้าถึงเมื่อวันท่ี 27 มีนาคม พ.ศ. 2563 

 
แนวคิดการตกแต่งและโฆษณาสินค้าที่สำคัญของการจัด Display design มี 5 ข้อ 

1. ตัวสินค้า (Merchandise) ต้องคำนึงถึงตัวสินค้าท่ีต้องการท่ีนำเสนอสินค้าอะไร 
เป็น New colection เป็นสินค้ามาใหม่ท่ีต้องบการนำเสนอเป็นสินค้าท่ีต้องการท่ีจะผลักดันออก
จากสต๊อก 

2. พื้นท่ีสำหรับจัดแสดง (Display area) พื้นท่ีในการจัดแสดงว่าต้ังอยู่ในจุดท่ีโดด
เด่น อยู่ในจุดท่ีทุกคนมองเห็นได้ดี มีรูปลักษณะยังไงมีพื้นท่ีแบบไหนมีข้อจำกัดอะไรบ้าง 

3. วัสดุตกแต่งหรือของตกแต่ง (Prop) สำหรับวัสดุหรือของตกแต่งนั้นจุดประสงค์ก็
เพื่อส่งเสริมตัวสินค้าให้เด่น ส่งเสริมบรรยากาศโดยรวมหรือเพื่อความสวยงามเช่น ดอกไม้ แจกัน 
กรอบรูป ฯลฯ 

http://displaybybe101.blogspot.com/
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4. แสงไฟ (Lighting) จัดแสงก็เพื่อส่องสว่างให้กับตัวสินค้าเพิ่มความโดดเด่นเน้นตัว
สินค้านำพาสายตาทำให้บรรยากาศดูมีมิติ ไม่ให้ดูแบน 

5. แผ่นป้าย (Show card) เป็นส่วนประกอบท่ีจำเป็นเพื่อการบอกข้อมูลเฉพาะของ
ตัวสินค้าให้ผู้บริโภคได้ทราบเพื่อประกอบการตัดสินใจในการเลือกซื้อสินค้า อย่างเช่น ขนาด สี แบบ 
ราคาและควรวางอยู่ในตำแหน่งท่ีผู้บริโภคเห็นได้ชัดเจน 

 
องค์ประกอบทางศิลป์ที่ใช้ในการจัด Display / Visual merchandise มี 6 ข้อ 

1. เอกภาพ (Unity) คือ การเลือกสินค้าท่ีจะจัดแสดงเป็นไปในทิศทางเดียวกันเช่น 
เป็น ชุดเดียวกัน เป็นสินค้ากลุ่มเดียวกัน มีวัสดุหรือพื้นผิว ชนิดเดียวกัน 

2. ความสมดุล (Balance) คือ ความพอเหมาะพอดีในสัดส่วนต่างๆท้ังซ้ายและขวา 
ในการจัดแสดง ซึ่งจะต้องคำนึงในส่วนนี้เดียวเพื่อไม่ให้เกิดความรู้สึกหนักไปทางด้านใด  

3. การเน้น (Emphasis) คือ การสร้างจุดเด่นหรือเน้นเพื่อให้เกิดความน่าสนใจ ด้วย
วิธีการต่าง ๆ เช่นการสร้างพื้นท่ีหรือกรอบเฉพาะ ใช้สีตรงกันข้ามกันเพื่อให้เกิดความสะดุดตาหรือใช้  

4. ความกลมกลืน (Harmony) คือ การสัมพันธ์กันในเรื่องประเภทของสินค้า
เดียวกันเช่น เรื่องของสี, การใช้งาน, รูปร่าง, ลักษณะพื้นผิว เมื่อนำมาประกอบเข้าด้วยกันแล้วดู
กลมกลืนและเข้ากันได้ดีไม่ผิดแปลกจนเกิดความรู้สึกแตกแยกจากพวกเดียวกัน  

5. ความขัดเเย้ง (Contrast) คือ ความไม่ลงตัวหรือไม่เข้าพวกกันเพื่อ เรียกร้องความ
สนใจ เพื่อให้ดูไม่น่าเบ่ือ กับผู้ท่ีพบเห็นแล้วทำให้เกิดความสนใจ 

6. จังหวะลีลา (Rhythm) คือ การใช้พื้นท่ีเพื่อการจัดองค์ประกอบความถี่ห่าง  
การเว้นช่องไฟของวัตถุหรือสินค้าท้ังในแนวนอนและแนวตั้ง.เพื่อให้เกิด จังหวะท่ีดูแล้วไม่น่าเบ่ือหรือ
แน่นจนรู้สึกอึดอัดจนเกินไปด้วยจังหวะและ ช่องไฟท่ีพอดี (Be 101, 2553 ) 
 

ยกตัวอย่าง เช่น จัด display สินค้ารูปทรง ปิรามิด Pyramid การจัดเรียงสินค้าเป็นแบบ
เหล่ียมในแนวต้ัง สำหรับสินค้าท่ีสามารถซ้อนกันได้ในแนวสูงหรือถ้าซ้อนกันไม่ได้ก็ต้องจัดใน 
แนวนอนซึ่งในการจัด display สินค้าแบบนี้จะให้ความรู้สึกโดดเด่นสะดุดตา ,หยิบยื่นหรือท่ิมแทง
ผู้บริโภค ตามรูปตัวอย่างด้านล่าง 
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รูปภาพท่ี 7 การจัดสินค้ารูปทรง ปิรามิด Pyramid 

ท่ีมาของภาพ :http://displaybybe101.blogspot.com เข้าถึงเมื่อวันท่ี 27 มีนาคม พ.ศ. 2563 
 

ยกตัวอย่าง เช่น ความสมดุลแบบ อสมมาตร คือ ความสมดุลแบบท้ัง 2 ด้านไม่เท่ากันและ 
มีรูปทรงหรือรูปแบบท่ีต่างกันแต่เมื่อ มองดีๆแล้วก่อให้เกิดความรู้สึกท่ีมีความถ่วงดุลกันทำให้รู้สึก
เท่ากัน โดยส่วนใหญ่การจัด Display สินค้ามักจะใช้แบบนี้กันเป็นส่วนมาก ตามรูปตัวอย่างด้านล่าง 

 
 
 

 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 8 การจัดสินค้าแบบ ความสมดุลแบบ อสมมาตร 
ท่ีมาของภาพ : http://displaybybe101.blogspot.com เข้าถึงเมื่อวันท่ี 27 มีนาคม พ.ศ. 2563 

 
สรุปแนวความคิด การสร้างกลไกการตลาดท่ีแบรนด์ต่าง ๆ ใช้เป็นโปรโมช่ันในการลดราคา

ส่วนมากจะพบได้จากศูนย์การค้าใหญ่ เช่น Siam Paragon, Central, Lotus, Big C ในแข่งขัน
ทางการตลาดท่ีสร้างกลยุทธ์ การลดราคา Sale ตกแต่งและโฆษณาสินค้า เพื่อเป็นการสร้างแรงจูงใจ
ท่ีทำให้ผู้บริโภคเข้ามาซื้อสินค้าจำนวนมาก ในท่ีจะทำยอดขายให้เพิ่มขึ้น นอกจากการตกแต่งสินค้า
และโฆษณาก็ส่ิงท่ีจะสร้างความน่าสนใจในการขายหลายๆแบบ จำเป็นต้องใช้การตกแต่งและโฆษณา
สินค้าเข้ามาสร้างการตัดสินใจในการซื้อสินค้า 

http://displaybybe101.blogspot.com/
http://displaybybe101.blogspot.com/
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2.2 แนวคิดเก่ียวกับ การตกแต่งและโฆษณาสินค้าในเทศกาล Sale 

 
 
 
 

 
 

รูปภาพท่ี 9 โปรโมช่ัน Sale 
ท่ีมา https://www.pwc.com 

การลดราคา (Sale) เป็นการสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้าโดยการจัดโปรโมช่ันลดราคาสินค้า 
ในช่วงเทศกาลต่าง ๆ ขึ้นอยู่กับแบรนด์สินค้านั้นจะเพิ่มยอดขายในช่วงไหน โดยส่วนมากจะใช่ช่วง
เทศกาลในการจัดโปรโมช่ันลดราคาเพราะเป็นช่วงท่ีต้องการบริโภคสินค้าสูงกว่าปกติ เพราะฉะนั้น
สินค้าท่ีลดราคาส่วนใหญ่จะพบว่าไม่ใช่สินค้าท่ีเป็นรุ่นใหม่ นี่จึงเป็นหนึ่งวิธีในการลดราคาสินค้าเพื่อจะ
กระตุ้นความน่าสนใจให้ผู้บริโภคเข้ามาซื้อสินค้าท่ีค้างสต็อกออกไปและเป็นการเปิดโอกาสให้ลูกค้า
ใหม่ๆเข้ามาทดลองสินค้าการสร้างแรงจูงใจให้ซื้อสินค้าแบบระบบทุนนิยมเป็นกลไกสำคัญท่ีขับเคล่ือน
สังคม ทุนนิยมได้สร้างกระแสบริโภคนิยมขึ้นและเห็นผลกระทบอย่างชัดเจนในบริบทพื้ นท่ีเมือง 
กระแสการบริโภคนิยมนั้นให้ความสำคัญกับวัตถุในฐานะท่ีเป็นสินค้าท่ีให้คนต้องบริโภคและผลักดันให้
มนุษย์จำเป็นต้องบริโภคตลอดเวลาเพื่ อกระตุ้นให้ เกิดเม็ดเงิน ไหลเวียนในระบบเศรษฐกิจ  
มนุษย์ในกรอบบริโภคนิยมจึงมีความสำคัญในแง่ท่ีเป็นนักบริโภคผลกระทบท่ีสำคัญอย่างหนึ่งของการ
บริโภคนิยมคือการท่ีความหมายหรือ สารัตถะ ในการกระทำหรือดำรงอยู่ของมนุษย์จะเกิดขึ้นไม่ได้  
ถ้าไม่มีการบริโภค (สุรเดช โชติอุดมพัน, 2550: 168) 

เทศกาล ลดราคา Sale หมายถึง การสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้าจากการจัดโปรโมช่ันลด
ราคาสินค้า ขึ้นมาในช่วงเทศกาลต่างๆขึ้นอยู่กับแบรนด์สินค้านั้นจะเพิ่มยอดขายในช่วงไหน  
แต่ส่วนมากจะใช่ช่วงเทศกาลในการจัดโปรโมช่ันลดราคาเพราะเป็นช่วงท่ีผู้บริโภคออกมาจับจ่ายซื้อ
สินค้ากันเป็นจำนวนมาก เพราะฉะนั้นสินค้าท่ีลดราคาส่วนใหญ่จะพบว่าไม่ใช่สินค้าท่ีเป็นรุ่นใหม่  
นี่ จึงเป็นหนึ่ งวิธีในการลดราคาสินค้าเพื่อจะกระตุ้นความน่าสนใจให้ ผู้บริโภคเข้ามาซื้อสินค้า 
ท่ีค้างสต็อกออกไปและเป็นการเปิดโอกาสให้ลูกค้าใหม่ๆเข้ามาทดลองสินค้า 
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2.3 ทฤษฎีทางศิลปะแบบ Pop Art  

Pop Art วัฒนธรรมป็อปกับการสร้างสรรค์ป็อปอาร์ต 
 

 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 10 Marilyn Monroe  (1967) 91.5 x 91.5 cm Aetna Silkscreen Products, Inc. 
ศิลปิน Andy Warhol 

ท่ีมาของภาพ: https://medium.com เข้าถึงเมื่อวันท่ี 22 มีนาคม พ.ศ. 2563 
 

ป็อปอาร์ต (Pop Art) เป็นศิลปะหรือวัฒนธรรมระดับล่าง (Low) ศิลปินป็อปอาร์ตส่วนใหญ่
มักจะนำเสนอผลงานในรูปแบบ โฆษณา การ์ตูน ภาพประกอบ ภาพยนตร์ นิตยสาร หนังสือพิมพ์ 
เป็นต้น เพื่อสะท้อนสังคมในระบบทุนนิยมผ่านส่ือสารมวลชนท่ีมีผลกระทบต่อชีวิตประจำวัน ศิลปะ   
(Pop Art) ป็อปอาร์ตจึงจะไม่ ใช่ภาพท่ีปรากฏในสังคมทุนนิยมจึงเป็นภาพท่ีคุ้นชินแบบเห็นใน
ชีวิตประจำวัน ในปี 1967 Warhol ได้ตีพิมพ์ชุดผลงาน Marilyn Monroe Silkscreen Products  
เป็นนักแสดงหญิงท่ีเขาเคยใช้สำหรับภาพวาดหลายสิบ เป็นผลงานท่ี Warhol ใช้การประชาสัมพันธ์ใน
รูปแบบศิลปะ Pop Art ภาพแต่ละภาพท่ีนำมาถ่ายมีพื้นท่ีสีท่ีแตกต่างกันไป เกี่ยวกับการทำซ้ำ 
Warhol กล่าวว่า “ยิ่งคุณมองส่ิงท่ีเหมือนกันมากเท่าไหร่ความหมายก็จะหายไปและยิ่งคุณรู้สึกดีขึ้น
และว่างเปล่ามากขึ้นเท่านั้น” (วิรุณ ต้ังเจริญ, 2547: 59) 

ผู้วิจัยได้รับอิทธิพลจาก Andy Warhol จากกรอบความคิดทางศิลปะแบบ (Pop Art) ในการ
แสดงออกทาง สีสันในผลงานประติมากรรมท่ีสะท้อนเรื่องราวเนื้อหาเกี่ยวกับ พฤติกรรมบริโภคสินค้า
ท่ีภายใต้กลไกการตลาด ได้อย่างน่าสนใจและดึงดูดใจให้ ผู้ชม  แนวความคิดแบบป็อปอาร์ต 
มีความเกี่ยวข้องในสร้างสรรค์ผลงานประติมากรรมท่ีสร้างแรงจูงใจให้ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายเพราะ
ศิลปะป็อปอาร์ตเป็นการแสดงถึงความนิยมของยุคสมัยนั้นท่ีเกิดขึ้น ในสังคมท่ีให้ค่านิยมด้วยการรับรู้
มองเห็น การใช้ วัตถุ วัสดุ สีสัน หรือเทคนิคต่างๆมาประกอบสร้างผลงานท่ีจะสะท้อนความรู้สึกของ
เรื่องการสร้างแรงจูงใจให้บริโภคในความเป็นอิทธพลในรูปแบบ ( Pop Art ) ป็อปอาร์ต 
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2.4 ทฤษฎีการรับรู้ Perception 

 

 

 

  
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 11 The Starry Night 2432 น้ำมันบนผ้าใบ ศิลปิน  Vincent van Gogh 
ท่ีมาของภาพ : https://translate.google.com เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 22 มีนาคม พ.ศ. 2563 

 
การรับรู้เป็นพื้นฐานการเรียนรู้ท่ีสำคัญของบุคคลเพราะการตอบสนองพฤติกรรมใด  ๆ  

จะขึ้นอยู่กับการรับรู้จากสภาพแวดล้อม ของตน และความสามารถในการแปลความหมายของสภาพ
นั้น ๆ ดังนั้น การเรียนรู้ท่ีมีประสิทธิภาพจึงขึ้นอยู่กับปัจจัยการรับรู้และส่ิงเร้าท่ีมีประสิทธิภาพซึ่ง
ปัจจัยการรับรู้ประกอบด้วยประสาทสัมผัส และปัจจัยทางจิต คือความรู้เดิม ความต้องการ และเจต
คติเป็นต้น การรับรู้จะประกอบด้วยกระบวนการสามด้าน คือการรับสัมผัสการแปลความหมายและ
อารมณ์การรับรู้ หมายถึง การรู้สึกสัมผัสท่ีได้รับการตีความให้เกิดความหมายแล้ว ดังนั้นการรับรู้
เกิดขึ้นก่อนเพราะการรับรู้ เป็นหนทางท่ีนำไปสู่การแปลความหมายท่ีเข้าใจกันได้ ซึ่งหมายถึง การ
รับรู้เป็นพื้นฐานของการเรียนรู้ ถ้าไม่มีการรับรู้เกิดขึ้น การเรียนรู้ย่อมเกิดขึ้นไม่ได้ การรับรู้จึงเป็น
องค์ประกอบสำคัญ ท่ีทำให้เกิดความคิดรวบยอด ทัศนคติของมนุษย์ อันเป็นส่วนสำคัญยิ่งใน
กระบวนการเรียนการสอนพฤติกรรมต่างๆนำไป สู่การกำหนดทฤษฎี การเรียนรู้ ต่ าง  ๆ  
(วชิระ ขินหนองจอก, 2012) 

The Starry Night โดยศิลปินแวนโก๊ะ เป็นการนำเสนอเรื่องราว จินตนาการความทรงจำ
และอารมณ์ของเขาภาพเขียนสีน้ำมันขนาดกลางนี้เป็นภาพท้องฟ้ายามค่ำคืนท่ีเต็มไปด้วยดวงจันทร์
และดาวที่ดูปั่นป่วนวุ่นวายในรูปแบบการหมุนวนท่ีดูเหมือนจะกล้ิงไปท่ัวพื้นผิวในภาพ 

 ผู้วิจัยได้รับอิทธิพลในวิธีการใช้กรอบแนวความคิดทางศิลปะแบบ Perception การรับรู้  
มาสร้างผลงานประติมากรรมท่ีเกี่ยวกับรูปแบบพฤติกรรมบริโภคสินค้าท่ีภายใต้กลไกการตลาดด้วย
วิธีการหยิบยืมวัตถุ วัสดุ ข้อเท็จจริงมานำเสนอในเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องเพื่อท่ีจะสะท้อน ประสบการณ์
การรับรู้ เข้าใจถึงเรื่องราวที่ผู้วิจัยสร้างสรรค์ต้องการถ่ายทอดออกมาเป็นผลงานศิลปะสร้างสรรค์ 
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3. ข้อมูลศิลปินศึกษา 

2.1 บาร์บารา ครูเกอร์ (Barbara Kruger)  

 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 12 ภาพครึ่งตัวศิลปินหญิง Barbara Kruger 
ท่ีมาของภาพ : https://www.smithsonianmag.com เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 22 มีนาคม พ.ศ. 2563 

 
บาร์บาร่า ครูเกอร์ เกิดในครอบครัวชนช้ันกลางในเมืองนวร์ก รัฐนิวเจอร์ซีย์ ในปี ค.ศ. 1965

เธอย้ายไปอยู่นิวยอร์ก และเข้าศึกษาท่ีสถาบัน Parson's School of Design โดยศึกษากับช่างภาพ
อเมริกัน ไดแอน อาร์บัส (Diane Arbus) และกราฟิกดีไซเนอร์ ช่ือดัง มาร์วิน อิสราเอล (Marvin 
Israel) ซึ่งส่งอิทธิพลทางความคิดผ่านการทำงานท้ังภาพ ภาษา และสัญลักษณ์ในเชิงส่ือสารของ  
บาร์บารา ครูเกอร์ 

บาร์บารา ครูเกอร์ เป็นศิลปินหญิงท่ีทำงานเกี่ยวข้องกับวงการแฟช่ัน เมื่อพูดถึงศิลปินท่ีส่ง
แรงบันดาลใจให้แก่วงการแฟช่ัน บาร์บารา ครูเกอร์ ได้กล่าวไว้ว่า “คุณรู้ไหมว่าทำไมภาษาในงานของ
ฉันถึงได้แสดงตัวตนออกมาได้อย่างแจ่มแจ้งชัดเจน นั่นก็เพราะฉันเข้าใจการดึงดูดความสนใจของผู้คน
ในช่วงเวลาอันส้ันไงล่ะ” บาร์บารา ครูเกอร์ ศิลปินคอนเซ็ปชวลชาวอเมริกันช่ือดัง ผู้เป็นท่ีรู้จักจาก
การทำงานศิลปะท่ีใช้สโลแกนส้ันๆ แรงๆ ท่ีสะท้อนใจคนอ่าน ได้เขียนเป็นข้อความสีขาวบนพื้นแดง
โดดเด่นสะดุดตาบนภาพขาวดำท่ีบาร์บารา ครูเกอร์ หยิบมาจากนิตยสารและส่ือส่ิงพิมพ์จนดูคล้าย
ป้ายโฆษณาในการนำเสนอสู่สังคมสาธารณะ 
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รูปภาพท่ี 13 "ฉันซื้อของดังนั้นฉนัเป็นอย่างนั้น"  ซิลค์สกรีน / ไวนิล 1987 
ท่ีมา : https://www.memecenter.com  เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 22 มีนาคม พ.ศ. 2563 

 
รูปถ่ายของ Barbra Kruger เป็นตัวแทนของการบริโภคในแง่ของความหมายของคำว่า  

"ฉันซื้อของดังนั้นฉันเป็นอย่างนั้น" ครูเกอร์กำลังนำเสนอเกี่ยวกับการใช้วัสดุ ตัวอักษรท่ีให้ผู้ชมกลับคิด
เรื่องวัตถุนิยม ครูเกอร์ท้าทายแนวคิดเรื่องการบริโภค เธอท้าทายการรับรู้ของผู้ชม โดยการทำเช่นนี้
เธอมีสองความหมายในงานศิลปะท่ีมีความเรียบง่ายของภาพถ่ายช่วยให้ ผู้ชมโฟกัสไปท่ีข้อความท่ี  
ครูเกอร์ กำลังทำอยู่เพราะก่อนหน้านี้ ครูเกอร์มีอาชีพด้านการโฆษณาความรู้ของเธอทำให้เธอ
สามารถดึงดูดความสนใจของผู้ชมได้ ส่ิงนี้ส่งผลให้เธอเลือกสีซึ่งดึงดูดและเรียกร้องความสนใจจาก
ผู้ชม งานศิลปะของ บาร์บารา ครูเกอร์ เกิดขึ้นจากปรัชญาของ Descartes ท่ีว่า "ฉันคิดว่าฉันเป็น
อย่างนั้น" เธอได้จัดสรรคำแถลงนี้เพื่อให้สอดคล้องกับแนวคิดของการใช้วัสดุซึ่งความหมายเริ่มต้น
นั้นเอง 
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4.2  โอซัง กวอน (Osang Gwon) 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 14 ภาพครึ่งตัวของศิลปิน Osang Gwon 
ท่ีมาของภาพ : https://www.fluorodigital.com เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 22 มีนาคม พ.ศ. 2563 

 
โอซัง กวอน เกิดในปี ค.ศ 1974  เป็นศิลปิน กรุงโซลประเทศเกาหลีใต้ท่ี ได้รับ MFA  

จากมหาวิทยาลัย Hongik เขาเริ่มต้นอาชีพของเขาด้วยซีรีย์ "Deodorant Type" ซึ่งเป็นจับภาพใน
รูปแบบ 3 มิติขนาดเท่าชีวิตจริงท่ีแกะสลักจากวัสดุท่ีเรียกว่า iso-pink เช่นเดียวกับภาพถ่ายหลาย
ร้อยรูปท่ีพยายามจะจับภาพท้ังหมดของ โอซัง กวอน ได้รับการยอมรับในการใช้นวัตกรรมการ
ถ่ายภาพให้เป็นประโยชน์ในเชิงสร้างสรรค์และท้าทายขอบเขตในวัฒนธรรมท่ีไม่มีตัวตนของ
ประสิทธิภาพดิจิทัลองค์ประกอบท่ีรวมเป็นหนึ่งเดียวของภาพถ่ายจำนวนมากเหล่าไม่ใช่แค่การแต่
เลียนแบบโครงสร้างของสายตาผู้ชม แต่ยังแสดงให้เราเห็นถึงความจริงในชีวิตประจำวันของเรา  

โดย ศิลปิน โอซัง กวอน สร้างผลงานประติมากรรม ขนาดเท่าจริงของ Park ออกมาจาก 
รูปถ่ายเป็นการนำเสนอ Park หนุ่มในชุด LA Dodgers Kim Tae-eun ภาพพาโนรามาของ Park 
รวมถึงภาพนิ่งจากเกมท่ีเขาชนะใน MLB นักเขียนการ์ตูน Lee Hyun-se นำเสนอการ์ตูนส้ัน ๆ  
กับปาร์คในฐานะตัวเอกโดยเน้นความมั่งค่ังสมบูรณ์ของเขาในเมเจอร์ลีกและความต้ังใจอันแข็งแกร่ง
ของเขาท่ีจะชนะศิลปินแห่งการติดต้ังคังอิกจุงมุ่งเน้นไปท่ีความหวังและความฝันท่ีปาร์คไ ด้นำมาให้ 
ชาวเกาหลีในงานท่ีมีภาพวาดด้วยมือของเด็ก ๆ และข้อความท่ีมีความหวัง 
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รูปภาพท่ี 15 รูปป้ันขนาดเท่าชีวิตจริงของ Park Chan-ho 
ท่ีมาของภาพ : http://www.koreaherald.com  เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 22 มีนาคม พ.ศ. 2563 

 
พาร์คชานโฮ ผู้เล่นเบสบอลชาวเกาหลีใต้คนแรกท่ีเล่นในเมเจอร์ลีกเบสบอลในสหรัฐอเมริกา

ถูกยกย่องว่าเป็นวีรบุรุษในช่วงวิกฤตเศรษฐกิจเอเชียในช่วงปลายยุค 90 เป็นบุคคลท่ีน่าต่ืนเต้นท่ีสุด 
ในประวัติศาสตร์ของกีฬาเบสบอลเกาหลีโดยได้รับรางวัล 124 เกมในสาขาวิชาระหว่างการแข่งขัน
เบสบอลอาชีพ 19 ปีนิทรรศการศิลปะใหม่ท่ีพิพิธภัณฑ์โซลจ่ายส่วยให้ฮีโร่เบสบอลโดยแสดงเบสบอล
เครื่องแบบชนะเลิศถุงมือรองเท้ารองเท้าต๋ัวเกมและตุ๊กตาเบสบอลรวมท้ังผลงานศิลปะท่ีได้  
แรงบันดาลใจจากอาชีพของปาร์คพาร์ 
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4.3 บริจิต ดีเกอร์ (Birgit Dieker) 

 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภาพท่ี 16 ภาพครึ่งตัวศิลปิน Birgit Dieker 

ท่ีมาของภาพ : https://web.facebook.com/BirgitDieker  เข้าถึงเมื่อวันท่ี 23 ก.พ. 2565 
 

บริจิต ดีเกอร์ เกิดท่ีเมืองเกสเชอร์ รัฐเวสต์ฟาเลียในประเทศ เยอรมันปี 2512 ศิลปินใน 
กรุงเบอร์ลิน เดียเกอร์เป็นนักศึกษาปริญญาโทของ Michael Schoenholtz เริ่มการศึกษาศิลปะ
ทางด้านประติมากรรมในกรุงเบอร์ลินควบคู่ไปกับภาษาเยอรมันด้วยทุนการศึกษาและรางวัลศิลปะ
มากมายเดียเกอร์เธอพบสามารถพิ เศษของเธอด้วยการเย็บและตัดผ้าหลายช้ันเป็นผลงาน
ประติมากรรมเช่นภาพครอบครัวท่ีทำขึ้นจากเส้ือผ้าท่ีไม่ใช้แล้วมันเกี่ยวกับส่วนลึกสุดของมนุษย์เสมอ
เป็นงานประติมากรรมท่ีเกี่ยวกับผู้คน ร่างกาย ความทรงจำ ความคาดหวังทางสังคม ผลงานของ   
บริจิต ดีเกอร์ โดดเด่นความสมบูรณ์แบบและการทำลายล้างด้วยความสัมพันธ์ระหว่างรูปแบบ
ภายนอกและสภาพภายในโดยใช้เส้ือผ้าเปรียบเสมือน"ผิวหนังท่ีสอง"เป็นสัญลักษณ์ของร่างกาย  
มันเป็นอุปมาเขตแดนระหว่างภายในและภายนอกระหว่างตนเองและโลก  
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รูปภาพท่ี 17 ผลงานรูปคนขนาดเท่าจริงของ Birgit Dieker 
ท่ีมาของภาพ :https://www.birgit-dieker.de/de/work/olga-28066  

เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 23 กุภาพันธ์พ.ศ. 2566 
 

ผลงานประติมากรรมท่ีทำจากเส้ือผ้าส่วนตัวของศิลปินหนึ่งในนั้นคือภาพเหมือนตนเองตอนนี้
อยู่ในเซนต์คานิเซียสคุณสามารถดูสองด้านตรงข้ามกันของมัดผ้าหนารอยบากลึกทำให้เส้ือผ้าหลาย ๆ 
ช้ันเปิดอ้าออกได้ ในขณะท่ีเปลือกนอกเป็นวัสดุสีขาวท่ีไม่มีจุดด่างพร้อย รอยบากเผยให้เห็นเลเยอร์ท่ี
มีสีสันและพื้นท่ีขนาดใหญ่ของสีแดงและดำ สร้างความน่าสนใจไม่น้อยในการท่ี บริจิต ดีเกอร์  
นำเสนอเนื้อหาเรื่องราวสะท้อนจิตใต้สำนึกของเธอออกมาในส่ือวัสดุผนวกกับจิตรนาการสร้างสรรค์
โดยใช้ เส้ือผ้าของตัวศิลปินเองจากท่ีเหลือใช้แล้วนำมาสร้างผลงานแสดงถึงเบ้ืองลึกเรื่องราวในรูปแบบ
ร่างกายมนุษย์ ความทรงจำ ภาวะจิตใต้สำนึก   
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ตารางที่ 1 ตารางสรุปส่ิงท่ีได้จากการวิเคราะห์ศิลปินกรณีศึกษา 
 
 
 
 
 

ศิลปิน แนวความคิด เน้ือหา รูปแบบ เทคนิค อิทธิพลทีไ่ด้รับ 

Barbara Kruger  

 
ผลงานชิ้น 
I shop 
therefore I am 

การใช้
วัสดุ ตัวอักษรที่
ให้ผู้ชมกลับมา
คิดเรื่องวัตถุ
นิยมครูเกอร์ท้า
ทายแนวคิด
เรื่องการ
บริโภค  

การโฆษณาสื่อ
ในการสร้าง
แรงจูงใจให้
บริโภคสินค้า 

ผลงานมี
ลักษณะเป็น
รูปถ่าย 2มิติ 

ถ่ายภาพ
ตัวอักษร
สีแดง ดำ 

เน้ือเรื่องการบริโภคแบบวัตถุ
นิยมในสังคมเมืองผ่านรูปแบบ
งานศิลปะการใช้ภาพถ่ายสีขาว 
ดำ แดง และตัวอักษรใน
โฆษณาสื่อสารอีกท้ังยังสะท้อน
การบริโภคนิยมในลักษณะที่
เข้าใจได้เรียบง่าย 

Osan Gwon 

 
ผลงานชิ้น 
ParkChan-ho 

การบริโภควัตถุ
สินค้าในสังคม
เกาหลี 

การหยิบยกตัว
ละครสำคัญที่
นิยมมานำเสนอ
เรื่องราว บริโภค
สินค้า 

ผลงานมี
ลักษณะเป็น 3 
มิติขนาดเท่า
คนจริง 

แกะโฟม  
 ปะติด
ภาพถ่าย 

วิธีการสร้างผลงานศิลปะจาก
ภาพถ่ายที่เป็นเทคนิควิธีการที่
น่าสนใจและในการหยิบตัว
ละครหรือสื่อที่มีความนิยมใน
สังคมยุคน้ันมาสร้างภาษทาง
ศิลปะในประติมากรรมคน 

Birgit Dieker  

 
ผลงานชิ้น 
Olga 2007 
kleidung 

เก่ียวกับ
ความสัมพันธ์
ของมนุษย์กับ
วัสดุใน
ชีวิตประจำวัน  

นำเสนอเก่ียวกับ
ส่วนลึกสุดของ
มนุษย์  ความ
ทรงจำ ความ
คาดหวัง 

ผลงานม ี
ลักษณะเป็น 3 
มิติ 

ประกอบ
สร้าง
สื่อผสม
อื่นๆ 

ทางด้าน รูปแบบการนำเสนอ
วิถีชีวิตผ่านเสื้อผ้าและวัตถุ 
การใช้ภาษาทางศิลปะในการ
ซ้อนทับ ความอัดแน่นในการ
แสดงให้ถึงเวลาเหตุที่เกิดข้ึนใน
สังคมการบริโภคมานำเสนอให้
รับรู้เข้าใจถึงเรื่องราวที่ซ่อน 
นัยยะไว้ในผลงานศิลปะ 
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บทที่ 3  

ขั้นตอนและกระบวนการสร้างสรรค์ 

 

ผลงานชุดวิทยานิพันธ์นี้ ใช้กระบวนการสืบค้นข้อมูลในเชิงประจักษ์จากการลงพื้นท่ีจริง 
โดยเริ่มจากศึกษารวบรวมข้อมูลทางด้านเอกสาร บทความท่ีเกี่ยวข้อง กรณีศึกษาลงสำรวจพื้นท่ี
ศูนย์การค้าในห้างสรรพสินค้าสยามพาราก้อนและวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเพื่อทำความเข้าใจ
ถึงระบบนิเวศของการบริโภคและวิเคราะห์ข้อมูลท้ังหมดเข้าสู้กระบวนการต้ังสมมติฐานทางงานศิลปะ
ตลอดจนวิธีการนำเสนอเพื่อนำมาใช้สร้างสรรค์ผลงานดังนี้ 

 

ช่วงวิธีวิทยาและการประมวลผลทางความคิด (Research) 

แฟช่ันรวดเร็ว (Fast Fashion) การแสดงถึง อัตลักษณ์ของตัวเองได้เด่นชัดท่ีสุดนั้นคือ  
การถ่ายทอดตัวตน ไลฟ์สไตล์ผ่านเครื่องแต่งกาย ด้วยเหตุนี้นี้จึงทำให้อุตสาหกรรมเส้ือผ้ากลายเป็น
อุตสาหกรรมท่ีใหญ่ระดับ จากเหตุการณ์ข้างต้นนี้ทำให้เกิดคำว่า “ของมันต้องมี” ประโยคเหล่านี้เป็น
ตัวกระตุ้นทำให้ผู้บริโภคมีความรู้สึกอยากเปล่ียนหรือซื้อเส้ือผ้าใหม่บ่อย ๆ โลกท่ีทุกอย่างเกิดขึ้นเร็ว
แฟช่ันก็หมุนเปล่ียนไปเร็วเช่นกัน เมื่อการผลิตไม่สัมพันธ์กับการบริโภคเส้ือผ้าท่ีถูกผลิตมาขายเป็น
จำนวนมากย่อมเกิดการขายไม่ออกท่ีเรียกว่าสินค้าล้างสต็อก แฟช่ันบนโลกใบนี้เปล่ียนไปทุกวัน 
ผู้ผลิตจะทำยังไงขายก็ต้องหาทางออกด้วยการใช้กลยุทธ์ทางการค้าอาทิ เช่น การลดราคาหรือท่ีเรา
เรียกกันติดปากว่า Sale เราจะเห็นการลดราคาบ่อยๆในช่วงเทศกาลท่ีจะมี คอลเลช่ันใหม่ ๆ จากทาง
ผู้ผลิตสินค้าในการเคลียร์ของท่ีค้างอยู่ในสต็อกออกมาให้หมด 

การบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายของชนช้ันกลางในสังคมเมือง วิทยานิพนธ์ในชุดนี้ ผู้วิจัย 
ได้เริ่มจากการต้ังคำถามถึงข้อมูล “อะไรคือความเช่ือมโยงท่ีทำให้คนชนช้ันกลางในสังคมเมืองบันดาล
อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม (Brand name) จากการศึกษาข้อมูลเชิงประจักษ์ผู้วิจัย
พบว่า แรงจูงใจด้วยกลวิธีต่างๆของระบบทุนนิยม ท่ีเร้าให้เกิดการบริโภคเกินความจำเป็น สอดคล้อง
กับผลงาน ศิลปะท่ีสะท้อน  พฤติกรรมการซื้อ สิน ค้าของผู้บริ โภคภายใต้ ท่ีกลไกการตลาด  
ท่ีให้ความสำคัญกับตัวเลขความเติบโตทางเศรษฐกิจเป็นหลัก ผู้บริโภคเป็นเพียงฟันเฟืองหนึ่งในระบบ 
ซึ่งปรากฏการท่ีพบเห็น และเกิดขึ้น ในสังคมเมืองท่ัวไป 
 
 
 



  
 

29 

ฐานข้อมูลในการสร้างสรรค์ 

จากการลงพื้นท่ีสํารวจพฤติกรรมการบริโภคสินค้าของคนในสังคมเมืองนำมาวิเคราะห์  
ก็พบว่าส่ิงท่ีสร้างความเช่ือมโยงและแรงจูงใจในการซื้อสินค้าให้ห้างสรรพสินค้ามีความหลากหลายใน
การท่ีจะทำให้วิถีชีวิตของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองต้องเข้ามาใช้บริการในพื้นท่ีห้างเพราะเป็นศูนย์
รวมการบันเทิงและบริการอำนวยความสะดวกสบายท่ีหลากหลายเช่น โรงภาพยนตร์ , ศูนย์อาหาร, 
นวดเพื่อสุขภาพ รวมถึงไปการดูดวงและงานบริการต่างๆพื้นท่ีภายในห้างสรรพสินค้าทำให้การบริโภค
สินค้าต่าง ๆ ในสังคมเมืองมีความรวดเร็วและง่ายต่อการท่ีผู้บริโภคจะถูกกลไกการตลาดครอบงำชีวิต
การเป็นอยู่ในปัจจุบัน  

ผู้วิจัยได้ลงสำรวจพื้นท่ีในห้างสรรพสินค้าแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานครโดยการสังเกตส่ิงท่ี
สร้างแรงจูงใจท่ีทำให้ซื้อสินค้าจึงพบว่ามีองค์ประกอบหลายอย่างท่ีดึงดูดใจต้ังแต่หน้าห้างไปยังตัว
อาคารและทางเดินเข้าห้างท่ีมีการจัดการโฆษณาท่ีความสวยงามของสินค้าตามบรรยากาศของห้าง
และตามเทศกาล ฤดูต่าง ๆ เช่น เทศกาล สงกรานต์ เทศกาลปีใหม่ เทศกาลตรุษจีนและโฆษณา
โปรโมช่ันในตัวสินค้าอีกท้ังยังมีเชลฟ์จัดแสดงสินค้าภาพนิ่งป้ายเคล่ือนไหวพร้อมท้ังเสียงบอกลักษณะ
สินค้าอย่างละเอียดโปรโมช่ันลดราคาแทบจะทุกๆร้านค้าระหว่างการเดินสำรวจ ผู้วิจัยพบเห็นว่า
สินค้าเครื่องแต่งกายร้านไหนราคา Sale จะเห็นได้ว่าจะมีผู้บริโภคเข้าไปใช้บริการกันเป็นจำนวนมาก 
นอกจากนี้ยังมีการจัด DisPlay Area ต่าง ๆ ผู้วิจัยได้สํารวจและวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลทางด้าน
ภาพถ่ายแบ่งเป็น 5 อย่างดังนี้  

1. แสดง Brand สินค้าท่ีขายอย่างชัดเจน 
2. พื้นท่ีการจัดแสดงสินค้าท่ีเหมาะสมเป็นจุดเด่น 
3. ส่ิงของตกแต่งร้าน ในการสร้างบรรยายกาศ 
4. แสงไฟ การจัดแสงไฟไปส่องเพื่อมุ่งเน้นสินค้าให้โดดเด่น 
5. ป้ายบอกสินค้า ป้ายบอกโปรโมช่ัน ข้อมูลลักษณะสินค้า  
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รูปภาพท่ี 18 แสดง Brand สินค้าท่ีขายอย่างชัดเจน 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 

 
แสดง Brand สินค้าท่ีขายอย่างชัดเจน ตัวสินค้ามีการนำเสนอสินค้า NEW COLECTION 

เป็นสินค้ามาใหม่และสินค้าเก่าผสมรวมกันอยู่ในร้านมีการนำเสนอสินค้าใหม่ไว้หน้าร้านอย่างโดดเด่น 
น่าสนใจเพื่อเรียกลูกค้าเข้ามาเลือกซื้อสินค้า จัดรูปแบบสินค้าเป็นกลุ่มประเภทสินค้าท่ีมีคุณสมบัติ
ใกล้เคียงกันหรือโทนสีเดียวกันให้อยู่ในโซนเดียวกันเป็นกลุ่ม มีความต่างระดับของสินค้าตามรสนิยม
ของกลุ่มผู้บริโภคสินค้าอย่างชัดเจนท่ีเรียกกันว่าเกรดของสินค้า 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
รูปภาพท่ี 19 พื้นท่ีแสดงการจัดสินค้าท่ีเหมาะสมเป็นจุดเด่น 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 

พื้นท่ีสำหรับจัดแสดง (DISPLAY AREA) พื้นท่ีในการจัดแสดงว่าต้ังอยู่ในจุดท่ีโดดเด่น  
อยู่ในจุดท่ีทุกคนมองเห็นได้ดี มีรูปลักษณะทางเข้ากว้างสะดวกในการเดินเลือกซื้อเข้าไปภายด้านใน
เริ่มมีการจัดพื้นท่ีแคบลง ในชุดสินค้าท่ีเป็นความนิยมจัดแสดงอยู่ ตัวพื้นท่ีสะอาด สบายต่อสายตาของ
การมองเห็นมีพนักงานต้อนรับแนะนำเสนอขายสินค้าประจำอยู่ทุกจุดของสินค้า 
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รูปภาพท่ี 20 ส่ิงของตกแต่งร้านในการสร้างบรรยากาศ 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 

ส่ิงของตกแต่งร้าน ในการสร้างบรรยากาศเพื่อส่งเสริมตัวสินค้าให้เด่น ส่งเสริมบรรยากาศ
โดยรวมหรือเพื่อความสวยงาม เช่น ดอกไม้อยู่ตามทางเดินเลือกซื้อสินค้าหรือบางมุมจัดวางเทียบเคียง
อยู่กับสินค้าเพื่อให้สินค้าดูมีบรรยากาศสวยงาม แจกันปะดับอยู่บนช้ันวางสินค้าหรือตู้โชว์ด้านบนเรียง
รายอย่างสวยงาม กรอบรูปปะดับตกแต่งประกอบเรื่องราวสินค้าให้น่าสนใจ เป็นภาพบุคลสำคัญบ้าง
หรือดารา หนังภาพยนตร์ในการจัดวางสินค้าให้เกิดองค์ประกอบถ่ีห่างการเว้นช่องไฟของวัตถุท้ังหมด
นี้เป็นการสร้างบรรยากาศความงานความน่าสนใจในการจูงใจให้ซื้อสินค้า 
 

 
 
 
 
 

 
รูปภาพท่ี 21 การจัดแสงไฟเพื่อเน้นสินค้าให้โดดเด่น 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 

 แสงไฟ (LIGHTING) จัดแสงก็เพื่อส่องสว่างให้กับตัวสินค้าเพิ่มความโดดเด่นนำพาสายตาทำ
ให้บรรยากาศดูมีมิติ เน้นตัวสินค้าให้มีสะดุดสายตาในการมองเห็นสร้างสีสันในตัวสินค้าอย่างน่าสนใจ
และเพิ่มมูลค่าสินค้า  



  
 

32 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 22 ป้ายบอกข้อมูลสินค้าและโปรโมช่ัน 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 

 
ป้ายบอกสินค้า ป้ายบอกโปรโมช่ัน ข้อมูลลักษณะสินค้าแผ่นป้ายโฆษณา ท่ีบอกข้อมูลเฉพาะ

ของตัวสินค้าท่ีมีความโดดเด่นสะดุดสายตาท่ีมีขนาดใหญ่พอสมควรเพื่อบอกประเภทสินค้าหรือ
คุณสมบัติในตัวสินค้ามีความพิเศษน่าสนใจ มีสีสันตัดกันในการสร้างความน่าสนใจให้ผู้บริโภคได้
ตัดสินใจในการเลือกซื้อสินค้า  

สรุปกระแสการบริโภคนิยมเป็นกลไกขับเคล่ือนเศรษฐกิจให้หมุนเวียน จึงทำให้ผู้บริโภค
จำเป็นต้องซื้อสินค้าใหม่ในรูปแบบซ้ำๆท่ีเป็นกระความนิยมในแฟช่ันอย่างรวดเร็วจะเห็นได้ชัดเจน  
จากเส้ือผ้าเครื่องแต่งกาย  

 

ศึกษาการตกแต่งและโฆษณาสินค้าที่สำคัญของการจัด Display design 

ยกตัวอย่าง ความสมดุล Balance คือ ความพอเหมาะพอดีในสัดส่วนต่าง ๆ ท้ังซ้ายและขวา 
ในการจัด Display ซึ่งจะต้องคำนึงในส่วนนี้เดียวเพื่อไม่ให้เกิดความรู้สึกหนักไปทางด้านใด ด้านหนึ่ง 
โดยทางด้านศิลปะนั้นความสมดุลนั้นมี2แบบด้วยกันครับความสมดุลแบบ สมมาตร คือ ความสมดุล
แบบท้ัง 2 ด้านซ้าย-ขวาเท่ากันครับ. ซึ่งทำให้เกิดความรู้สึกท้ังซ้ายและขวานั้นเท่ากันเหมือนกับเรา
พับกระดาษ ให้ 2 ข้างเท่ากัน 
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รูปภาพท่ี 23 การจัดสินค้ารูปแบบความสมดุล Balance 
ท่ีมาของภาพ : http://displaybybe101.blogspot.com  เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 27 มีนาคม พ.ศ. 2563 

ยกตัวอย่าง เช่น จังหวะลีลา Rhythm คือ การใช้พื้นท่ีเพื่อการจัดองค์ประกอบความถี่ห่าง
การเว้นช่องไฟของวัตถุหรือสินค้าท้ังในแนวนอนและแนวตั้งเพื่อให้เกิด จังหวะท่ีดูแล้วไม่น่าเบ่ือหรือ
แน่นจนรู้สึกอึดอัดจนเกินไปด้วยจังหวะและ ช่องไฟท่ีพอดีตามรูปด้านล่างครับ 

 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 24 การจัดสินค้าแบบ ความสมดุลแบบ อสมมาตร 
ท่ีมาของภาพ: http://displaybybe101.blogspot.com เข้าถึงเมื่อ วันท่ี 27 มีนาคม พ.ศ. 2563 
 

สรุปแนวความคิด การสร้างกลไกการตลาดท่ีแบรนด์ต่างๆใช้เป็นโปรโมช่ันในการลดราคา
ส่วนมากจะพบได้จากศูนย์การค้าใหญ่เช่น Siam Paragon, Central, Lotus, Big C ในแข่งขัน
ทางการตลาดท่ีสร้างกลยุทธ์ การลดราคา Sale ตกแต่งและโฆษณาสินค้า เพื่อเป็นการสร้างแรงจูงใจท่ี
ทำให้ผู้บริโภคเข้ามาซื้อสินค้าจำนวนมาก ในท่ีจะทำยอดขายให้เพิ่มข้ึน นอกจากการตกแต่งสินค้าและ
โฆษณาก็ส่ิงท่ีจะสร้างความน่าสนใจในการขายหลาย ๆ แบบ จำเป็นต้องใช้การตกแต่งและโฆษณา
สินค้าเข้ามาสร้างการตัดสินใจในการซื้อสินค้าอีกด้วย  
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กระบวนการบันทึกข้อมูลและทดลองเชิงทัศนศิลป์ 

ผู้วิจัยใช้กระบวนการสืบค้นข้อมูล การบริโภคสินค้าของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคมบริโภค 
ท่ีมีความสัมพันธ์กับระบบทุนนิยมในสังคม เริ่มศึกษาตัวแปรและปัจจัยสำคัญท่ีทำให้กลุ่มชนช้ันกลาง
ในสังคมเมืองบันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม (brand name) ในการสร้าง
ภาพลักษณ์ จึงได้เห็นถึงรูปแบบการบริโภคซื้อสินค้าของกลุ่มคนชนช้ันกลางในเมืองหมู่มากท่ีเกิดขึ้น
จากกิจกรรมในค่านิยมของสังคมเมืองท่ีเป็นแรงขับเคล่ือนกระตุ้นให้บันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่ง
กาย ท่ีสร้างภาพลักษณ์เช่ือว่าดี มีฐานะทางสังคม เพื่อแสดงให้ เห็นถึงปรากฎการสร้างแรงจูงใจให้
บริโภคสินค้าเครื่องแต่งงกายท่ีส่งผลให้พฤติกรรมของผู้บริโภคเกิดความเช่ือมั่น ความมั่นใจ ทำให้
บริโภคสินค้าซ้ำๆด้วยกลไกทางการตลาดต่าง ๆ จะนำไปสู่การสร้างสมมติฐานเกี่ยวกับความเช่ือมโยง
ท่ีทำให้ชนช้ันกลางบันดาลอำนาจซื้อสินค้าสัมพันธ์กับระบบทุนนิยมสร้างขึ้นท่ีเป็นไปในการต้ัง
สมมุติฐานการเก็บข้อมูลภาคสนามโดยการ สำรวจพื้นท่ีการค้าเครื่องแต่งกายในห้างสรรพสินค้าแห่ง
หนึ่งในกรุงเทพมหานคร 

- การสอบถาม ผู้ค้าสินค้าเครื่องแต่งกาย เส้ือผ้า รองเท้า กระเป๋า แว่นตา การสังเกต มี
การสร้างแรงจูงใจให้สินค้าในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การ Sale ลดราคา 

- ศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากงานวิจัยภาคเอกสารและบทความต่าง ๆ ท่ีหาได้จาก ห้องสมุด 
วารสาร อินเตอร์เน็ต และแยกออกเป็นแต่ละเรื่อง 

- การเฝ้าสังเกตการณ์ บันทึกข้อมูลเป็นรูปถ่าย และการจด  บันทึก โดยใช้แนวทาง
มานุษยวิทยา ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึก ท้ังแบบทางการและไม่เป็นทางการ ตลอดจนการสังเกตแบบ
มีส่วนร่วมในพื้นท่ีศึกษา  

- วิเคราะห์ข้อมูลและสร้างกรอบแนวคิดเกี่ยวกับทฤษฎีการสร้างแรงจูงใจ การบริโภค
นิยม และการสร้าง ภาพลักษณ์ของแบรนด์ หาสมมุมติฐานและเป้าหมายของการวิจัย  
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Consumerism 65x80x60 cm Fiber glass casting 2020 

รูปภาพท่ี 25 ผลงานชุดก่อนทีสีสช้ินท่ี 1  
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 

 

วิเคราะห์ก่อนวิทยานิพนธ ์

  ผลงานชิ้นที่ 1 โจทย์เรื่อง สินค้าสร้างแรงจูงใจผ่านเรื่องราวในรูปแบบ display แบบกลุ่มคน 
โดยการเลือกใช้ข้อมูลทางด้านพื้นท่ี ภาพถ่าย หุ่นลองเส้ือผ้า ในการส่ือสารเรื่องราวแรงจูงใจให้ซื้อ
สินค้าเครื่องแต่งกาย ผลงานประติมากรรมช้ินนี้มีลักษณะเป็นรูปแบบ display หุ่นโชว์รูปทรงร่างกาย
คนเป็นส่วน ๆ ขนาด 65x80x60 cm หล่อด้วยวัสดุเรซิ่นไฟเบอร์กลาสทำสี มีการเลือกใช้รูปทรง 
สินค้าเครื่องแต่งกาย รองเท้า เชลวางสินค้ามาประกอบสร้างในลักษณะหุ่นโชว์เส้ือผ้าเพื่อส่ือสารภาษา
ผ่านผลงานประติมากรรมในการลดทอนรูปทรงร่างกายมนุษย์และจำลองพื้นท่ีการจัดการเชลวาง
สินค้าในการสร้างกลยุทธ์ในห้างสรรพสินค้านำเสนอรูปทรงของร่างกายเป็นส่วนๆนำเสนอการขับเน้น
จังหวะบางส่วนให้เห็นชัดถึงกิริยาท่าทางร่างกายบางส่วนท่ีจะโชว์ เพื่อสะท้อนให้เห็นถึงกลยุทธ์ที่สร้าง
แรงจูงใจในสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันส่งผลให้ถึงความเช่ือมั่น ความสมบูรณ์แบบของสรีระท่าทาง
เป็นส่วน ๆ 
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Fashion 70x80x65cm Fiberglass casting molding 2020 
รูปภาพท่ี 26 ผลงานชุดก่อนทีสีสช้ินท่ี 2  

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 

ผลงานชิ้นที่ 2 โจทย์เรื่อง display ค่านิยมท่ีใช้แฟช่ันเครื่องแต่งกายในการแสดงพฤติกรรมท่ี
ดูมั่นใจและเท่สมาร์ทของกลุ่มคนท่ีขาดความสมบูรณ์แบบทางด้านและบุคลิกภาพหน้าตา ผลงาน
ประติมากรรมช้ินนี้มีลักษณะเป็นรูปแบบ displayหุ่นโชว์รูปทรงร่างกายคนท่ีมีขนาด 70x80x65 cm 
หล่อด้วยวัสดุเรซิ่นไฟเบอร์กลาสทำสี มีการเลือกใช้รูปแบบ ร่างกายมนุษย์  สินค้าเครื่องแต่งกาย 
รองเท้า เชลวางสินค้ามาประกอบสร้างในลักษณะหุ่นโชว์เส้ือผ้าเพื่อส่ือสารภาษาทางทัศนศิลป์ผ่าน
ผลงานประติมากรรมในใช้จังหวะกริยาท่าทางท่ีมีขนาดเล็กใหญ่ต่างกันของกลุ่มคนและจำลอง
พฤติกรรมสวมใส่แบบหุ่นโชว์ท่ีแสดงภาวะอารมณ์ดูดี มั่นใจ Smart ในรูปแบบร่างกายคนเต็มตัวท่ีมี
ลักษณะย่อขนาดเล็กลง นำเสนอการเน้นจังหวะท่าทางของพฤติกรรมคนหลังจากท่ีสวมใส่สินค้าเพื่อ
สะท้อนให้เห็นถึง พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีถูกสร้างแรงจูงใจจากค่านิยมแฟช่ันเครื่องแต่งกายท่ีทำให้มั่นใจ 
ดูดีในสังคม ท่ีเกิดจากกลยุทธ์การตลาดครอบงำแบบ display หุ่นโชว์  
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แผนผังสรุปกระบวการสร้างสร้างสรรค์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปภาพท่ี 27 แผนผังสรุปกระบวการสร้างสร้างสรรค์ 
ท่ีมา: เขียนโดยผู้วิจัย 
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สมมุติฐานที่ 1 ค่านิยมกับอำนาจซื้อของคนชนช้ันกลางในเมืองเป็น ความนิยม ความฝันใน
ชีวิตท่ีพวกเขาอยากมี หรือ อยากเป็น ก่อให้เกิดแรงกดดันและแรงขับเคล่ือนไปพร้อมกัน ทำให้ชนช้ัน
กลางใช้จ่ายเงินมากกว่าค่าอาหาร เครื่องนุ่งห่ม ท่ีอยู่อาศัยและยารักษาโรค แต่พวกเขายังซื้ อวัตถุ
ส่ิงของ เพื่อการเติมเต็มชีวิตสนองความฝันตามค่านิยมท่ีเช่ือว่าเป็นภาพลักษณ์ท่ีดี 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
รูปภาพท่ี 28 Sketch สมมุติฐานช้ินท่ี 1 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 

ชิ้นที่ 1 อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของคนชนช้ันกลางความสัมพันธ์กับระบบทุนนิยม 
วัตถุประสงค ์เพื่อศึกษาความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของ

คนชนช้ันกลางท่ีสัมพันธ์กับระบบทุนนิยมสร้างขึ้น 
เป้าหมาย บรรยากาศและอารมร์ของรูปทรงสินค้ากับความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับ

อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีสัมพันธ์กับระบบทุนนิยมสร้างขึ้น 
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สมมุติฐานที่ 2 วิถีชีวิตของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองมีความนิยม การคาดหวังและความ
ฝันท่ีเป็นแรงจูง ให้เกิดอำนาจซื้อสินค้านอกเหนือจากความจำเป็นในชีวิตอาทิเช่น สินค้าเครื่องแต่ง
กายแบรนด์เนม (brand name) สร้างภาพลักษณ์ท่ีเช่ือว่าดูดีตามค่านิยมในสังคมเมือง  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภาพท่ี 29 Sketch สมมุติฐานช้ินท่ี 2 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 

ชิ้นที่ 2 การบริโภคของคนชนช้ันกลางท่ีมีความฝันและความคาดหวังบันดาลอำนาจซื้อสินค้า
เครื่องแต่งกายสร้างภาพลักษณ์ 

วัตถุประสงค์ เพื่อแสดงมุมมองต่อการบริโภคของคนชนช้ันกลางท่ีมีความฝันและความ
คาดหวังบันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดีตามค่านิยมในสังคมเมือง  

เป้าหมาย แสดงให้เห็นการบริโภคของคนชนช้ันกลางท่ีบันดาลอำนาจซื้อสินค้าสร้าง
ภาพลักษณ์ท่ีเกิดจากบริบทการสร้างแรงจูงใจให้ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม (brand name) 
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สมมุติฐานที่ 3 บริบททางสังคมท่ีเกิดจากความอยากมี อยากเป็น ท่ีเช่ือมโยงระหว่างค่านิยม
กับอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดี มีความสุขในส่ิง
ท่ีสัมพันธ์กับวิถีชีวิตในสังคมเมือง  

 

 

 

 

 

 
 

รูปภาพท่ี 30 Sketch สมมุติฐานช้ินท่ี 3 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 

 
ชิ้นที่ 3 บริบททางสังคมท่ีเกิดจากความอยากมี อยากเป็น ท่ีเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับ

อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดี 
วัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาบริบททางสังคมท่ีเกิดจากอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่มคน

ชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ 
เป้าหมาย สะท้อนให้เห็นถึง บริบททางสังคมท่ีเกิดจากอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่ม

คนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ท่ีเกิดความจำเป็น 
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สรุปท้ายบท  

ค่านิยมของชนช้ันกลางในสังคมบริโภคเป็นการนำเสนอ ความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับ
อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมของชนช้ันกลางในสังคมบริโภคท่ีมีแรงจูงให้บันดาลอำนา
ซื้อสินค้าจากระบบทุนนิยมในบริโภคสินค้าแบบ fast fashion ท่ีซื้อง่าย สะดวก รวดเร็วตามกระแส 
ด้วยกลไกการลดราคา Sale เพิ่มมูลค่าส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและการจัด display ในการสร้าง
แรงจูงใจ ซึ่งเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึง ค่านิยมในการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายในมุมของชนช้ันกลาง
ในสังคมเมืองมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีถูกครอบงำด้วยโปรโมช่ันแรงจูงใจในกระแสกลไกการตลาด ณ 
ปัจจุบันโดยนำเสนอเป็น 3 สมมุติฐานดังนี้ 

1. ค่านิยมกับอำนาจซื้อของคนชนช้ันกลางในเมืองเป็น ความนิยม ความฝันในชีวิตท่ี
พวกเขาอยากมี หรือ อยากเป็น ก่อให้เกิดแรงกดดันและแรงขับเคล่ือนไปพร้อมกันทำให้ชนช้ันกลางใช้
จ่ายเงินมากกว่าค่าอาหาร เครื่องนุ่งห่ม ท่ีอยู่อาศัยและยารักษาโรค แต่พวกเขายังซื้อวัตถุส่ิงขอ ง  
เพื่อการเติมเต็มชีวิตสนองความฝันตามค่านิยมท่ีเช่ือว่าเป็นภาพลักษณ์ท่ีดี  

2. วิถีชีวิตของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีเต็มไปด้วย การคาดหวังและความฝัน  
ท่ีเป็นแรงผลักดัน ให้เกิดอำนาจซื้อสินค้าท่ีนอกเหนือจากความจำเป็นในชีวิตอาทิเช่น สินค้าเครื่องแต่ง
กายแบรนด์เนม (brand name) เส้ือผ้า รองเท้า กระเป๋า แว่นตา สร้างภาพลักษณ์ท่ีซึมซับว่าดีตาม
ค่านิยมในสังคมเมือง สินค้าเครื่องแต่งกายในตู้เส้ือผ้าสะท้อนพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีตกอยู่ภายใต้  
กลยุทธ์การตลาด เช่น สินค้าโปรโมช่ันลดราคา การจัดวางสินค้าและตกแต่งให้สินค้ามีความงามสะดุด
สายตาจึงต้องเดินเข้าไปดูแสดงให้เห็นถึงภาพลักษณ์ท่ีสร้างแรงจูงใจให้ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายสะท้อน
กลุ่มคนท่ีตกอยู่สภาวะการถูกครอบงำในระบบบริโภคนิยม 

3. บริบททางสังคมท่ีเกิดจากความอยากมี อยากเป็น ท่ีเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับ
อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดี มีความสุขในส่ิงท่ี
สัมพันธ์กับวิถีชีวิตในสังคมเมือง ภาพลักษณ์สินค้าเครื่องแต่งกาย Display ท่ีอยู่ในห้างสรรพสินค้า 
มีความสัมพันธ์กับสินค้าท่ีอยู่ในบ้าน สินค้าท่ีถูกจัดวางอยู่บนห้างย้ายมาอยู่ท่ีบ้านผู้บริโภคเป็นผลมา
กลยุทธ์การตลาดท่ีเรียกว่า ดิสเพลสินค้าให้สวยงาม หรูหรา สะดวกสบายในการเข้าไปซื้อทำให้เห็นถึง
แรงกระตุ้นในการบริโภคสินค้าจากกลยุทธ์การตลาดนี้ทำให้เห็นถึงปรากฎการสร้างแรงจูงใจครอบงำ
ผู้บริโภค  
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บทที่ 4  

ผลงานวิทยานิพนธแ์ละการวิเคราะห์ผลงาน 

 

ผลจากการสืบค้นข้อมูลเชิงประจักร ลงพื้นท่ีสำรวจพฤติกรรมการบริโภคสินค้าของคนชนช้ัน
กลางในสังคมเมืองนำมาวิเคราะห์ก็พบว่าส่ิงท่ีเป็นความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อสินค้า
ของชนช้ันกลางในสังคมบริโภค สร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้าแบรนด์เนมในห้างสรรพสินค้ามีความ
หลากหลายในการท่ีจะทำให้วิถีชีวิตของคนเมืองต้องเข้ามาใช้บริการในพื้นท่ีห้าง เพราะเป็นศูนย์รวม
การบันเทิงและบริการอำนวยความสะดวก สบายท่ีหลากหลายเช่น โรงภาพยนตร์, ศูนย์อาหาร,  
นวดเพื่อสุขภาพรวมถึงไปการดูดวงและงานบริการต่างๆท่ีภายในห้างสรรพสินค้าทำให้การบริโภค
สินค้าต่างในสังคมเมืองมีความรวดเร็วและง่ายท่ีจะถูกกลไกการตลาดครอบงำในวิถีชีวิตการเป็นอยู่  
ในปัจจุบัน  

นอกจากนี้ยังพบว่าพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้าในห้างสรรพสินค้าท่ีตกอยู่ภายใต้กลไกการตลาด
ครอบงำจากโฆษณา โปรโมช่ันค้าด้วยการ ลดราคา Sale สินค้าเครื่องแต่งกายในราคาท่ีถูกกว่าปกติ 
ทำให้สังเกตเห็นว่า แบรนด์ไหนมีการลดราคาสินค้า แบรนด์นั้นจะมีผู้บริโภคเข้าไปเลือกซื้อสินค้ากัน
เป็นจำนวนมากจึงเป็นสาเหตุให้กลุ่มคนชนช้ันกลางในสังคมบริโภคมีพฤติกรรมการซื้อสินค้าซ้ำ  ๆ
บ่อยครั้งท่ีมากเกินความจำเป็นต่อการใช้ในชีวิตประจำวัน 

วิทยานิพนธ์ อำนาจซื้อสินค้าของกลุ่มคนชนช้ันกลางใน สังคมเมืองเป็นการนำเสนอ  
การบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายของกลุ่มชนช้ันกลางหมู่มากท่ีเกิดขึ้นจากกิจกรรมในค่านิยมของสังคม
เมืองท่ีเป็นแรงขับเคล่ือนกระตุ้นให้อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกาย ท่ีสร้างภาพลักษณ์เช่ือว่าดูดี  
มีความมั่นคงในฐานะทางสังคมจึงทำเห็นถึง ค่านิยมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม  
เป็นหนึ่งในความคาดหวังและฝันของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ี “อยากมี อยากเป็น” บันดาลให้
เกิดอำนาจซื้อสินค้าสร้างภาพลักษณ์ท่ีเช่ือว่าดี  

ภายใต้หัวข้อศิลปะนิพนธ์ “ค่านิยมของชนช้ันกลางในสังคมบริโภค” ใช้รูปแบบสินค้า 
เครื่องแต่งกายท่ีก่อให้เกิดอำนาจซื้อสินค้าในวิถีคนชนช้ันกลาง โดยใช้วิธีการ ประกอบสร้างเพิ่มและ
ลดทอนในวัตถุเพื่อปรับเปล่ียนขอบเขตของสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนเนมให้สัมพันธ์เช่ือมโยงไปกับ
รูปแบบ วิถีชีวิตชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีมีรสนิยมเครื่องแต่งกายและบริบทข้าวของเครื่องใช้ โต๊ะ  
ตู้และเก้าอี้ ในความหมายใหม่ให้วัตถุ สีสัน ลวดลาย เพื่อสร้างสถานะและบริบทใหม่ของวัตถุสินค้า
สินค้าต่าง ๆ ในผลงานประติมากรรมประติมากรรม 
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วิทยานิพนธ์นี้ประกอบไปด้วยผลงาน 3 ชุด นำเสนอประเด็นแตกต่างกัน โดยนำเสนอ
ประเด็นของการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายแบบ fast fastion ท่ีสะดวก รวดเร็ว เพื่อแสดงให้เห็นถึง
ปรากฎการสร้างแรงจูงใจให้บริโภคสินค้าเครื่องแต่งงกายท่ีส่งผลให้พฤติกรรมของผู้บริโภคเกิดความ
เช่ือมั่น ความมั่นใจ ทำให้บริโภคสินค้าซ้ำ ๆ 
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ผลงานวิทยานิพนธ์ชุดที่ 1 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพท่ี 31 ผลงานวิทยานิพนธ์ชุดท่ี 1 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 

 
ชื่อผลงาน Products with life  
ขนาด  120x120x35 cm. 
เทคนิค  ส่ือผสม 
ปีสร้าง  2023 
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รูปภาพท่ี 32 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 1 ส่วนท่ี 1 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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รูปภาพท่ี 33 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 1 ส่วนท่ี 2 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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รูปภาพท่ี 34 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 1 ส่วนท่ี 3 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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รูปภาพท่ี 35 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 1 ส่วนท่ี 4 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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วิเคราะห์กระบวนการทำงานผลงานชิ้นที่ 1 

ภายใต้ประเด็น : อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของคนชนช้ันกลางท่ีความสัมพันธ์กับระบบ
ทุนนิยมผลงานชุดท่ี 1 มี 4 ช้ินย่อย 

อำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคมบริโภคช้ินท่ี 1 เป็นการนำเสนอ
เนื้อหาในด้านค่านิยมกับอำนาจซื้อของคนชนช้ันกลางในเมืองท่ีมี ความนิยม ความฝันในชีวิตท่ีพวก
เขาอยากมี หรือ อยากเป็น ก่อให้เกิดแรงกดดันและขับเคล่ือนไปพร้อมกัน ทำให้ชนช้ันกลางใช้จ่ายเงิน
มากกว่าค่าอาหาร เครื่องนุ่งห่ม ท่ีอยู่อาศัยและยารักษาโรค พวกเขายังซื้อวัตถุส่ิงของเพื่อการเติมเต็ม
ชีวิตสนองความนิยมความฝันตามค่านิยมท่ีซึมซับว่าเป็นภาพลักษณ์ท่ีดี 

ลักษณะตัวผลงานประติมากรรมในรูแบบสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมท้ังหมด 4 ช้ินย่อย
มีดังนี้ รองเท้า แว่นตา นาฬิกา กระเป๋าตังโดยมีกระบวนการจัดการกับวัสดุและวัตถุในแบบบริบท
สินค้าโชว์ทั้ง 4 ช้ินผลงานมีขนาดรูปทรงเล็ก-ใหญ่ต่างกันตามรูปแบบแพ็คเกจวัตถุโดยนำสินค้าเครื่อง
แต่งกายแบรนด์เนมท่ีเหลือใช้มาทำการเข้าสู้กระบวนการหล่อครอบเรซิ่นใสให้มีลักษณะลอยอยู่ใน
แพ็คเกจสินค้าแบบใสและจัดการกระบวนการทางภาษาในการส่ือสารในรูปแบบครอบสตาฟไว้ในแบบ
สินค้าโชว์แล้วทำการผ่าแยกออกจากกันเป็นส่วนๆให้เกิดช่องว่างระหว่างช้ินต่อช้ิน เพื่อนำเสนอ
ข้อเท็จจริงเนื้อแท้ของวัสดุและวัตถุพื้นท่ีว่างของผลงานระหว่างช้ินต่อช้ินทำหน้าท่ีจัดการโชว์สินค้าใน
ลักษณะการสร้างแรงจูงใจซื้อในแบบโชว์เพื่อแสดงให้เห็นถึงถึงเช่ือมโยงระหว่างสินค้าเครื่องแต่งกาย
แบรนด์เนมกับค่านิยมท่ีมีความสัมพันธ์กันในการจัดการทางด้านกลไกการตลาดท่ีระบบทุนนิยมสร้าง
ขึ้น ผู้วิจัยได้รับอิทธิพลในด้านศิลปิน  Osang Gwon และกรอบแนวความคิดทางศิลปะแบบ 
Perception การรับรู้ มาสร้างผลงานประติมากรรมท่ีเกี่ยวกับรูปแบบการบริโภคสินค้าท่ีภายใต้กลไก
การตลาดด้วยวิธีการหยิบยืมวัตถุสินค้า วัสดุ ข้อเท็จจริงมานำเสนอในเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อท่ีจะ
สะท้อนการรับรู้ เข้าใจถึงเรื่องราวการถ่ายทอดออกมาเป็นผลงานศิลปะอีกท้ังยังนำอิทธิพลจากศิลปิน 
โอซัง กวอน เข้ามาใช้ในวิธีการสร้างผลงานศิลปะในทางเทคนิควิธีการท่ีน่าสนใจในหยิบเลือกส่ือตัว
ละครท่ีมีความนิยมในสังคมยุคนั้นมาสร้างภาษทางศิลปะด้วยการซ้ำของภาพและพื้นท่ีว่างของรอยต่อ
ระหว่างภาพผลงานในการเปรียบเทียบสะท้อนเนื้อหาเรื่องราวเข้ากับเหตุการณ์ในสังคมต่างท่ีเกิดขึ้น
ในวัฒนธรรม เศรษฐกิจ การเมืองความเป็นสังคมนิยมท่ีสร้างความน่าสนใจเป็นอย่างมากให้กับผู้ชม
ตะลึงถึงความท้าท้ายในการสร้างผลงานศิลปะ 

สรุปการสร้างสรรค์ผลงานช้ินดังกล่าวมานี้ ทำหน้าท่ีเป็นเครื่องมือในการนำเสนอให้เห็นถึง
ภาพบรรยากาศของการจูงใจให้ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมด้วยการจัดวางในรูปแบบสินค้าโชว์ 
มีการใช้แสง สี พื้นท่ีว่างท่ีจะสะท้อนเรื่องราวความเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อสินค้า 
เครื่องแต่งกายแบรนด์เนมของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคมบริโภคท่ีสัมพันธ์กับระบบทุนนิยมสร้างขึ้น  
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ผลงานวิทยานิพนธ์ชุดที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภาพท่ี 36 ผลงานวิทยานิพนธ์ชุดท่ี 2 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 
ชื่อผลงาน  fastion  of the midle class 
ขนาด  170 x 95 x 90 cm 
เทคนิค  ซ้อน-บีบ-อัดเส้ือผ้า 
ปีสร้าง  2023 
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รูปภาพท่ี 37 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 2 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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รูปภาพท่ี 38 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 2 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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วิเคราะห์กระบวนการทำงานผลงานชิ้นที่ 2 

ภายใต้ประเด็น : การบริโภคของคนชนช้ันกลางท่ีมีความฝันและความคาดหวังบันดาลอำนาจ
ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายสร้างภาพลักษณ์ท่ีซึมซับว่าดี  

การบริโภคของคนชนช้ันกลางท่ีมีความฝันและความคาดหวังบันดาลอำนาจซื้อสินค้า  
เครื่องแต่งกายสร้างภาพลักษณ์ท่ีซึมซับว่าดีเป็นการนำเสนอเนื้อหาในด้านวิถีชีวิตของคนชนช้ันกลาง
ในสังคมเมืองมีทัศนคติท่ีเต็มไปด้วย การคาดหวังและความฝัน ท่ีเป็นแรงผลักดัน ให้เกิดอำนาจซื้อ
สินค้าท่ีนอกเหนือจากความจำเป็นในชีวิตอาทิเช่น สินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม (brand name) 
เส้ือผ้า รองเท้า กระเป๋าแว่นตา สร้างภาพลักษณ์ท่ีซึมซับว่าดีตามค่านิยมในสังคมเมือง  

ลักษณะตัวผลงานประติมากรรมมีรูปแบบมุมมองของผู้บริโภคของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคม
บริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมท่ีนำเสนอเรื่องราวผ่านของบริบทวิถีชีวิตและตู้เส้ือผ้าใน
รูปแบบ Display สินค้าแบบกลไกของห้างสรรพสินค้า จากการลงสำรวจพื้นท่ีศูนย์การค้าสยามพารา
กอนได้นำข้อมูลมาใช้ในการจัดการผลงานประติมากรรมแบบผสมผสานกลมกลืนโดยเลือกใช้ส่ือใน
การนำเสนอคือ ตู้เส้ือผ้า รองเท้า กระเป๋า แว่นตา หมวก เข็มขัด ตัวผลงานมีขนาด 155x138x3 cm 
โดยมีกระบวนการจัดการทางส่ือวัตถุในรูปแบบประกอบสร้างวัตถุในรูปแบบส่ือผสมปะป่นกันอยู่ใน
รูปทรงเดียวกันโดยนำตู้เส้ือผ้าจำนวนสองตู้หันหลังเข้าหากันและยึดติดให้เป็นชิ้นเดียวกันติดต้ังกระจก
2wayรอบด้านในตู้แขวนเส้ือผ้าและช้ันวางของเส้ือผ้าเครื่องแต่งกายมาจัดวางในรูปแบบสินค้าโชว์และ
ติดต้ัง ไฟ แสง สี ให้เกิดเอฟเฟ็กสะท้อนมิติลวงสินค้าให้ทะลุเข้าหากันท้ัง 2 ตู้ ด้านข้างตู้ท่ีประกบมี
ลักษณะเส้ือผ้าปริ้นระหว่างรอบต่อของตู้ท่ีบีบเข้าหากันและมีการจัดวางแพ็คเกจหีบห่อจากสินค้าไว้
ตามช่องว่างของตู้ การสร้างกลยุทธในการจัดการในรูปแบบ จำลอง 2 บริบทเข้าหากัน บริบทระหว่าง
ตู้เส้ือผ้าของชนช้ันกลางและบริบทการค้าเครื่องแต่งกายท่ีผสมผสานเข้าด้วยกัน เพื่อนำเสนอมุมมอง
ของผู้บริโภคกลุ่มชนช้ันกลางในเมืองท่ีมีความนิยม คาดหวังคาวมฝันบันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่อง
แต่งกายแบรนด์เนม  

ในการสร้างสรรค์ผลงานช้ินนี้ผู้วิจัยได้รับอิทธิพลในด้านศิลปิน Babara Kruger และกรอบ
แนวความคิดทางศิลปะแบบจากกรอบความคิดทางศิลปะแบบ (Pop Art) ในการแสดงออกทาง สีสัน
ในผลงานประติมากรรมท่ีสะท้อนเรื่องราวเนื้อหาเกี่ยวกับ ทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคสินค้าของ
กลุ่มชนช้ันกลางภายใต้กลไกการตลาด ได้อย่างน่าสนใจและดึงดูดใจให้ผู้ชม 

อิทธิพล Barbara Kruger แสดงเนื้อเรื่องการบริโภคแบบวัตถุนิยมในสังคมเมืองผ่านรูปแบบ
งานศิลปะการใช้ความเป็นภาพบรรยากาศและตัวอักษรมาเป็นองค์ประกอบในภาษาการโฆษณา
ส่ือสารอีกท้ังยังสะท้อนการบริโภคนิยมในลักษณะท่ีเรียบง่ายน่าสนใจเพื่อท่ีจะแสดงให้เห็นถึงการ
เรียกร้องแรงดึงดูดใจจากผู้ชม  แนวความคิดแบบป็อปอาร์ตมีความเกี่ยวข้องในด้านเทคนิค 
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วิธีการนำเสนอแนวคิดในสร้างแรงจูงใจให้ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายเพราะว่าศิลปะป็อปอาร์ตเป็นการ
แสดงถึงความนิยมของยุคสมัยนั้นท่ีเกิดข้ึน ในสังคมท่ีว่าด้วยเรื่องค่านิยมการรับรู้มองเห็น การใช้ วัตถุ 
วัสดุ สีสัน หรือเทคนิคต่าง ๆ มาประกอบสร้างผลงานท่ีจะสะท้อนความรู้ สึกของเรื่องการสร้าง
แรงจูงใจให้บริโภคในความเป็น ป็อปอาร์ตและผนวกกับแนวคิด 

สรุปการสร้างสรรค์ผลงานช้ินดังท่ีกล่าวมานี้ ใช้เป็นเครื่องมือทางด้านศิลปะในการสะท้อนถึง
ภาพบรรยากาศของการบริโภคของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีบันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่ง
กายแบรนด์เนมจากแรงจูงใจในการสร้างภาพลักษณ์ท่ีเช่ือว่าดี 
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ผลงานวิทยานิพนธ์ชุดที่ 3 

 

รูปภาพท่ี 39 ผลงานวิทยานิพนธ์ชิ้นที่ 3 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 

 

ช่ือผลงาน Fast fastion  
ขนาด  ขนาดแปรผันตามพื้นท่ี 
เทคนิค  ซ้อน-บีบ-อัดเส้ือผ้า 
ปีสร้าง  2023 
 

 

 

 

 

 

 



  
 

56 

ผลงานวิทยานิพนธ์ ชุดที่ 3 ชิ้นที่ 1 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภาพท่ี 40 ผลงานวิทยานิพนธ์ชุดท่ี 3 ช้ินท่ี 1 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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รูปภาพท่ี 41 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 3 ช้ินท่ี 1 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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รูปภาพท่ี 42 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 3 ช้ินท่ี 1 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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วิเคราะห์กระบวนการทำงานผลงานชิ้นที่ 3 ชิ้นที่ 1 

ภายใต้ประเด็น : บริบททางสังคมท่ีเกิดจากอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมท่ีเกิน
ความจำเป็นของกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์  

บริบททางสังคมท่ีเกิดจากความอยากมี อยากเป็น ท่ีเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อ
สินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดีมีไลฟ์สไตล์ เป็นการนำเสนอ
เนื้อหาในด้านค่านิยมท่ีก่อให้เกิดไลฟ์สไตล์คนในสังคมเมืองกระแสหมู่มากท่ีขับเคล่ือนแรงจูงใจให้
บันดาลอำนาจซื้อสินค้าสนองความต้องการของคนชนช้ันกลางในสังคมบริโภคความต้องการบน
พื้นฐานชีวิต อาทิเช่น สินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม  

ลักษณะตัวผลงานประติมากรรมในรูปแบบวัสดุเส้ือผ้าท่ีเหลือใช้ซ้อนทับกันในจำนวนมากใน
ซองพลาสติกซีนใสแขวนลอยในอากาศ รูปแบบของสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีกระจายแผ่กระจายออก
ออกและทับซ้อนกันอัดแน่นในลักษณะกรอบส่ีเหล่ียมให้เห็นสีสันและช้ันของเส้ือผ้าท่ีซ้อนบีบอัดแน่น
กันอยู่ในฟอมร์เดียวกันโดยเลือกใช้ส่ือในการนำเสนอคือ เส้ือผ้าเหลือใช้ แผ่นพลาสติกใส กรอบรูป 
ฟอนตัวอักษร มีกระบวกการจัดการทางส่ือภาษาในรูปแบบประกอบซ้อนทับบีบอัดเย็บติดกันเป็น
ลักษณ์แผ่นแผ่กระกจายออกเป็นแนวกว้างมีฟอนตัวอักษณท่ีปักทับบนเส้ือผ้าว่า “I WANT IT I BUY 
IT I FORGET IT” มีความหมายว่า “ฉันต้องการมัน ฉันซื้อมัน ฉันลืมมัน”อยู่ภายในกรอบรูป ผลงานมี
ขนาด 155x138x3 บริบทการค้าเครื่องแต่งกายท่ีผสมผสานเข้าด้วยกันในการนำเสนอรูปแบบ
แขวนลอยในอากาศราวกับสินค้าโชว์ เพื่อต้องนำเสนอมุมมองของผู้บริโภคกลุ่มชนช้ันกลางในเมืองท่ีมี
ความนิยม คาดหวังบันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม ผู้วิจัยได้รับอิทธิพลจากศิลปิน 
Barbara Kruger ในด้านเทคนิควีการจัดการกับส่ือในมุมมองของการบริโภคแบบวัตถุนิยมในสังคม
เมืองผ่านรูปแบบงานศิลปะการใช้ภาพบรรยากาศและฟ้อนตัวอักษรมาเป็นองค์ประกอบในภาษาการ
โฆษณาส่ือสารอีกท้ังยังสะท้อนรูปแบบการบริโภคนิยมในลักษณะท่ีมีความเรียบง่ายทางด้านการ
จัดการและน่าสนใจเพื่อท่ีจะแสดงให้เห็นถึงการเรียกร้องแรงดึงดูดจากผู้ชม 

สรุปการสร้างสรรค์ผลงานช้ินดังท่ีกล่าวมานี้ เป็นเครื่องมือทางด้านศิลปะในการสะท้อนถึง
ค่านิยมคนของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีมีอำนาจซื้อสินค้าสนองความต้องการให้ภาพลักษณ์ท่ีดูดี 
มีไลฟ์สไตล์ 
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ผลงานวิทยานิพนธ์ ชุดที่ 3 ชิ้นที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภาพท่ี 43 ผลงานวิทยานิพนธ์ชุดท่ี 3 ช้ินท่ี 2 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
 
 
ชื่อผลงาน  Purchasing power 
ขนาด  แปรผันตามพื้นท่ี 
เทคนิค  ซ้อน-อัด-ตัดเส้ือผ้า 
ปีสร้าง  2023 
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รูปภาพท่ี 44 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 3 ช้ินท่ี 2 

ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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รูปภาพท่ี 45 ภาพรายละเอียดผลงานชุดท่ี 3 ช้ินท่ี 2 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจัย 
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วิเคราะห์กระบวนการทำงานผลงาน ชุดที่ 3 ชิ้นที่ 2 

ภายใต้ประเด็น : บริบททางสังคมท่ีเกิดจากอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมท่ีเกิน
ความจำเป็นของกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์  

บริบททางสังคมท่ีเกิดจากความอยากมี อยากเป็น ท่ีเช่ือมโยงระหว่างค่านิยมกับอำนาจซื้อ
สินค้าเครื่องแต่งกายในกลุ่มคนชนช้ันกลางในการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดีมีไลฟ์สไตล์ เป็นการนำเสนอ
เนื้อหาในด้านค่านิยมท่ีสร้างความนิยมก่อให้เกิดไลฟ์สไตล์คนในสังคมเมืองกระแสหมู่มากท่ีขับเคล่ือน
แรงจูงใจให้บันดาลอำนาจซื้อสินค้าสนองความต้องการของคนชนช้ันกลางใน สังคมบริโภคความ
ต้องการบนพื้นฐานชีวิต เช่น สินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม 

ลักษณะตัวผลงานประติมากรรมมีรูปแบบวัสดุเส้ือผ้าท่ีเหลือใช้ซ้อนทับอัดแน่นกันในจำนวน
มากเป็นกลุ่มก้อนบางส่วนมีการฉีกระเบิดออกให้เห็นการซ้อนทับกันของช้ันเส้ือผ้าท่ีซ้อนอัดแน่นกัน
อยู่ข้างใน ติดต้ังวางอยู่บนฐาน ในลักษณะรูปแบบผลงานประติมากรรมเครื่องแต่งกายเป็นกลุ่มก้อน
อยู่ภายใต้กรอบกรอบส่ีเหล่ียมสีชมพูและช้ันของเส้ือผ้ามีกระบวกการจัดการทางส่ือภาษาในรูปแบบ
ซ้อนบีบอัดแน่นและบางส่วนฉีกระเบิดออกอยู่ในรูปเดียวกันผลงานมีขนาด แปรผันตามพื้นท่ีจัดวางอยู่
บนแทนผลงานท้ัง2 ช้ิน เพื่อต้องนำเสนอมุมมองของผู้บริโภคกลุ่มชนช้ันกลางในเมืองท่ีเช่ือ คาดหวัง
บันดาลอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม ผู้วิจัยได้รับอิทธิพลจาก Birgit Dieker จากรูปแบบ
เทคนิควิธีการจัดการกับส่ือในการนำเสนอเกี่ยวกับส่วนลึกสุดของมนุษย์ความทรงจำ,ความคาดหวัง
ผ่านเส้ือผ้าและวัตถุข้อเท็จจริงท่ีใช้ในผลงานศิลปะมาแสดงเรื่องราวท่ีเกิดขึ้นในสังคมบริโภคนิยม บริ
จิต ดีเกอร์ มีการใช้ภาษาทางศิลปะในการอัดซ้อนทับของเส้ือผ้าแล้วผ่าออกให้เห็น ความอัดแน่นใน
การแสดงให้ถึงเวลาเหตุท่ีเกิดขึ้นในสังคมการบริโภคมาให้รับรู้เข้าใจถึงเรื่องราวท่ีซ่อนนัยยะไว้ผลงาน
ศิลปะให้ผู้ชมเกิดการสังเกตและวิเคราห์ลงไปในช้ินงานของจาก บริจิต ดีเกอร์ 

สรุปการสร้างสรรค์ผลงานช้ินดังท่ีกล่าวมานี้ เป็นเครื่องมือทางด้านศิลปะในการสะท้อนถึง
ค่านิยมคนของคนชนช้ันกลางในสังคมเมืองท่ีมีอำนาจซื้อสินค้าสนองความต้องการให้ภาพลักษณ์ท่ีดูดี 
มีไลฟ์สไตล์ 
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สรุปท้ายบท 

การนำเสนอผลจากการลงพื้นท่ีสำรวจพฤติกรรมการบริโภคสินค้าของคนในสังคมเมืองนำมา
วิเคราะห์ก็พบว่าส่ิงท่ีสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้าให้ห้างสรรพสินค้า มีความหลากหลายในการท่ีจะ
ทำให้วิถีชีวิตของคนเมืองต้องเข้ามาใช้บริการในพื้นท่ีห้าง เพราะเป็นศูนย์รวมการบันเทิงและบริการ
อำนวยความสะดวก สบายท่ีหลากหลายเช่น โรงภาพยนตร์, ศูนย์อาหาร, นวดเพื่อสุขภาพ รวมถึงไป
การดูดวงและงานบริการต่างๆท่ีภายในห้างสรรพสินค้าทำให้การบริโภคสินค้าต่างในสังคมเมืองมี
ความรวดเร็วและง่ายต่อการท่ีจะถูกกลไกการตลาดครอบงำชีวิตการเป็นอยู่ในปัจจุบัน  

นอกจากนี้ยังพบว่าพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้าในห้างสรรพสินค้าท่ีตกอยู่ภายใต้กลไกการตลาด
ครอบงำจากโฆษณา โปรโมช่ันค้าด้วยการ ลดราคา Sale สินค้าเครื่องแต่งกายในราคาทีถูกกว่าปกติ 
ทำให้สังเกตเห็นว่า แบรนด์ไหนมีการลดราคาสินค้า แบรนด์นั้นจะมีผู้บริโภคเข้าไปเลือกซื้อสินค้ากัน
เป็นจำนวนมากจึงเป็นสาเหตุทำให้คนในสังคมเมืองมีพฤติกรรมการซื้อสินค้าซ้ำ ๆ บ่อยครั้งท่ีมากเกิน
ความจำเป็นต่อการใช้ในชีวิตประจำวัน 
 
 
 



 
 65 

บทที่ 5  

บทสรุป 

 

ค่านิยมของชนช้ันกลางในสังคมบริโภคเป็นโครงการสำรวจและวิจัยถึงปัญหาในสังคมท่ี
เกิดขึ้นจากค่านิยมและอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม (brand name) ของกลุ่มคนชนช้ัน
กลางในสังคมเมืองโครงการนี้ผู้วิจัยได้ทำการสืบค้นข้อมูลและลงสำรวจพื้นท่ีการค้า  (กรณีศึกษา) 
สำรวจพื้นท่ีศูนย์การค้าแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร พบว่าความเช่ือมโยงท่ีทำให้กลุ่มคนชนช้ันกลาง
ในสังคมบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมมีสัมพันธ์กับค่านิยมของระบบทุนนิยมสร้างแรงจูงใจ
ทำให้เกิดความคาดหวังและความฝันท่ีจูงใจให้บันดาลอำนาจซื้อสินค้าสร้างภาพลักษณ์ท่ีเช่ือว่าดี  

ส่ิงเหล่านี้เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงกลุ่มคนชนช้ันกลางในเมืองจำนวนไม่น้อยยังใช้จ่ายเงินกับ
ส่ิงของและการร่วมกิจกรรมเพื่อเติมเต็มความฝันประเภท “อยากมี” หรือ“อยากเป็น”ด้วย การรับส่ือ
ข่าวสาร ท้ังส่ือกระแสหลักและส่ือโซเชียล ข่าวสารความเป็นไปทางสังคมเท่านั้น แต่ส่ือยังมีบทบาท
สำคัญในการถ่ายทอดทัศนคติทางสังคมออกไปสู่ผู้คนในวงกว้างและทำให้เกิดค่านิยมท่ีเผยแพร่ในกลุ่ม
หรือขยายวงไปสู่ของค่านิยมของสังคมได้ด้วย กลุ่มชนช้ันกลางในสังคมบริโภคท่ีมีความนิยม ความ
คาดหวังเป็นแรงผลักดันท่ีทำให้ใช้จ่ายเงินไปมากกว่า อาหาร ท่ีอยู่อาศัย ยารักษาโรค แต่พวกเขายัง
ซื้อส่ิงของเพื่อการเติมเต็มชีวิตแบบคนเมือง หรือใช้จ่ายในกิจกรรมเพื่อสนองความฝันตามค่านิยมท่ีได้
ซึมซับว่าเป็นภาพลักษณ์ท่ีดี วิถีชีวิตของคนเมืองปัจจุบันอาจเป็นภาพสะท้อนค่านิยมได้เป็นอย่างดี 

การสร้างสรรค์ผลงานศิลปะในโครงการวิจัยนี้ทำหน้าท่ีส่ือสารรูปแบบหนึ่งท่ีจะสร้า ง
ประสบการณ์การรับรู้ต่อเรื่อง การบริโภคสินค้าของกลุ่มชนช้ันกลางในสังคมเมือง ผู้วิจัยได้รวบรวม
ข้อมูลเอกสารจากการลงสำรวจพื้นท่ีและศึกษาบทความงานวิจัยท่ีเกี่ยงข้องการกับ ค่านิยมกับอำนาจ
ซื้อสินค้าของชนช้ันกลางในสังคมบริโภคเพื่อเป็นเครื่องมือในการคิดวิเคราะห์นำ ไปสู่ประเด็น
สร้างสรรค์ผลงานศิลปะให้เห็นถึง ความเช่ือมโยงท่ีเกิดขึ้นจากระบบทุนนิยมท่ีเกิดขึ้น เพื่อนำเสนอ
มุมมองผ่านกระบวนการทางทัศนศิลป์ โครงการวิทยานิพนธ์ ค่านิยมของชนช้ันกลางในสังคมบริโภคนี้ 
ถ่ายทอดเรื่องราวของอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนม (brand name) ของชนช้ันกลางใน
สังคมบนริโภคท่ีมีความเช่ือมโยงกับกลไกลการตลาดท่ีสร้างแรงจูงใจให้บริโภคสินค้าตามกระแส  
ซึ่งเป็นปรากฎการทางสังคมท่ีส่งผลให้พฤติกรรมของกลุ่มชนช้ันในสังคมเมืองปัจจุบันที่เกิดข้ึน 

การบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายตามกระแสนิยมหรือ (Trend) เป็นผู้บริโภคมีเช่ือมั่นและ
ความมั่นใจจากการใช้สินค้าเครื่องแต่งกายท่ีเลียนแบบในการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดี  
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ข้อเสนอแนะ 

ค่านิยมของชนช้ันกลางในสังคมบริโภคเป็นผลงานวิจัยท่ีสะท้อนถึงการบริโภคของกลุ่มชนช้ัน
กลางในสังคมเมืองท่ีมีความคาดหวัง และความฝันในรูปแบบท่ี อยากมี อยากเป็น ให้บันดาลอำนาจ
ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแบรนด์เนมในการสร้างภาพลักษณ์ จากแรงจูงใจของค่านิยมในสังคมเมืองท่ีมี
ความเช่ือมโยงกับระบบทุนนิยมสร้างขึ้นผ่านการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ 

ผู้วิจัยคาดหวังว่าผลงานวิทยานิพนธ์ ค่านิยมของชนช้ันกลางในสังคมเมืองนี้จะสร้างขอบเขต
องค์ความรู้ ความเข้าใจและตระหนักถึงการบริโภคสินค้าในสังคมจะกลายเป็นบทสนทนาใหม่ใน
การศึกษาค้นคว้าผ่านกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะเพื่อแสดงให้เห็นถึง ความเช่ือมโยงระหว่าง
ค่านิยมกับอำนาจซื้อสินค้าเครื่องแต่งเพื่อให้เป็นฐานข้อมูลในการทำความเข้าใจเกี่ยวกับการบริโภค
สินค้าแบรนด์เนมท่ีเกิดจากแรงจูงของระบบทุนนิยม 

สุดท้ายนี้ผู้วิจัยหวังอย่างยิ่งว่าผลงานวิจัยช้ินนี้จะสามารถสร้างบทสนทนาใหม่และองค์ความรู้
ท่ีจะเครื่องมือในการสำรวจ ทำความเข้าใจเกี่ยวกับแรงจูงใจให้บันดาลอำนาจซื้อสินค้าท่ีมีความ
เช่ือมโยงสัมพันธ์กับระบบทุนนิยมสร้างขึ้น 
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รายการอ้า งอิง 
 

รายการอ้างอิง 
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ประว ัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล นายชลิตพงษ์ สีสองห้อง 
วัน เดือน ปี เกิด 5 พฤศจิกายน 2535 
สถานที่เกิด จังหวัดนครปฐม 
วุฒิการศึกษา 2566 ปริญญามหาบัณฑิต (ทัศนศิลป)์ ภาควิชาประติมากรรม คณะ

จิตรกรรม ประติมากรรม และภาพพิมพ์ มหาวิทยาลัยศิลปากร  
2565 หลักสูตรนักเรียนแลกเปล่ียนระหว่างมหาวิทยาลัยศิลปากรและ  
มหาวิทยาลัยTokyo University of  The Arts (Tokyo Geidai) ศิลปะ
มหาบัณฑิต สาขาประติมากรรม ประเทศญี่ปุ่น   
2561 ศิลปบัณฑิต (ทัศนศิลป)์ เกิยรตินิยมอันดับ 2 ภาควิชาประติมากรรม 
คณะจิตรกรรม ประติมากรรม และภาพพิมพ์ มหาวิทยาลัยศิลปากร  
2553 วิทยาลัยอาชีวศึกษานครปฐม 

ที่อยู่ปัจจุบัน 69 หมู ่18 ตำบล ห้วยขวาง อำเภอ กำแพงแสน จังหวัด นครปฐม 73140 
ผลงานตีพิมพ์ 2564 Solo Exhibition New identity in equality RYO art space in 

Japan18 -24 july 2022  
2560 เข้าร่วมงานประกวดในโครงการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงศิลปะเพื่อคน
ตาบอด   
2560 ภายใต้แนวคิด “ท่องเท่ียวตามรอยพระราชดำริ ศาสตร์พระราชา”  
เข้าร่วมประกวดประติมากรรม 150 ปี ความสัมพันธ์ระหว่างไทย-อิตาลี  
ร่วมแสดงงานนิทรรศการ ประติมากรรมน้อมรำลึกในพระมหากรุณาธิคุณ
ของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชฯปี 2560 ณ หอ
ศิลปวัฒนธรรมกรุงเทพมหานคร ร่วมแสดงงานนทิรรศการ ประติมากรรม
น้อมรำลึกในพระมหากรุณาธิคุณของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิ
พลอดุลยเดชฯณ ห้างบลูพอร์ต หัวหิน  
2559 ร่วมแสดงงานนิทรรศการ “วิจิตรศิลป์รุ่นสุดท้าย” ณ หอประชุม
วิทยาลัยอาชีวร้อยเอ็ด ร่วมแสดงงานนิทรรศการ So far So good 4 ณ หอ
ศิลป์เซเว่นรังสรรค์(The seven art gallery) จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
2558 ร่วมแสดงงานประติมากรรมนนูต่ำ นิทรรศการความสุข ท่ีสัมผัสได้ 
“ท่องไปในอาเซียน” ครั้งท่ี 4  
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2557 ร่วมแสดงงานประติมากรรมนนูต่ำ นิทรรศการความสุข..ท่ีสัมผัสได้ 
“ท่องไปในอาเซียน” ครั้งท่ี 3  
2556 ร่วมแสดงงานประติมากรรมนนูต่ำ นิทรรศการความสุข..ท่ีสัมผัสได้ 
“ท่องไปในอาเซียน” ครั้งท่ี 2  
2555 ร่วมแสดงงานประติมากรรมนนูต่ำ นิทรรศการตามฝันสุดขอบฟ้า   
เทิดพระเกียรติแม่ของแผ่นดิน(ศิลปะเพื่อคนตาบอด) ครั้งท่ี 1 

รางวัลที่ได้รับ 2565 ทุนนักเรียนแลกเปล่ียน ณ ภาคประติมากรรม มหาวิทยาลัยโตเกียวเก
ไดร์ ประเทศญี่ปุ่น  
2560 (รางวัลท่ีชนะเลิศท่ี 1) งานประกวดในโครงการส่งเสริมการท่องเท่ียว
เชิงศิลปะเพื่อคนตาบอด ประจำปี พ.ศ. 2560 ภายใต้แนวคิด “ท่องเท่ียว
ตามรอยพระราชดำริ ศาสตร์พระราชา”  
2560 (รางวัลชมเชยท่ี 1) งานประกวดประติมากรรมเพชรยอดมุงกุฎ  
2558 (รางวัลท่ี 2) ร่วมแสดงงานประติมากรรมนนูต่ำ นิทรรศการความสุข..
ท่ีสัมผัสได้ “ท่องไปในอาเซียน” ครั้งท่ี 4   
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