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บทค ัดย ่อ ภาษาไทย 

60158901 : การออกแบบ แบบ 1.1 ระดับปรญิญาปรชัญาดุษฎีบณัฑิต 
ค าส าคัญ : ศิลปะ, การออกแบบกจิกรรม, การมสี่วนร่วม, แหลง่ท่องเที่ยวชนบท 

นาย ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ: ศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบท อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. วัฒนพันธ์ุ ครุฑะเสน 

 
จากความสนใจปัญหาเกี่ยวกับอาชีพและงานที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในชนบท

และการศึกษาแนวคิดทฤษฎีการสร้างสรรค์แบ่งปันคุณค่าร่วมกันระหว่างผู้คนในสังคมชนบทสมัยใหม่

ที่แตกต่างหลากหลาย ท าให้สนใจความเป็นไปได้ในการสร้างแหล่งท่องเที่ยวในชนบทโดยการมีส่วน

ร่วม โดยทบทวนวรรณกรรมและส ารวจพื้นที่ต่อเนื่องในบริเวณจังหวัดชัยนาท  โดยทดลองสร้าง

กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับศิลปะและการออกแบบในหลายพื้นที่เพื่อสังเกตรูปแบบกิจกรรมที่สร้างการมี

ส่วนร่วม จากการทบทวนวรรณกรรมได้เสนอกรอบแนวคิดด้านปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมเพื่อ

แหล่งท่องเที่ยวชนบทสมัยใหม่ ได้แก่ปัจจัยด้านความไว้วางใจ ปัจจัยด้านลักษณะบรรยากาศสถานที่

จัดกิจกรรม ปัจจัยด้านลักษณะเฉพาะของสินค้าและบริการ และปัจจัยด้านการแบ่งปันคุณค่าร่วมกัน 

เป็น 4 ปัจจัยส าคัญในการสร้างการมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆของกลุ่มผู้คน  เช่นกิจกรรมระดมทุน

เพื่อศิลปะตกแต่งสตรีตอาร์ต  กิจกรรมขอรับความอนุเคราะห์งบประมาณด าเนินการ กิจกรรมขอรับ

ความอนุเคราะห์ผนังอาคารในชุมชนเพื่อร่วมกิจกรรม นิทรรศการศิลปะการออกแบบ ร้านค้า โฮมส

เตย์ ร้านอาหารและของฝากที่ระลึก ชัยนาท ร่วมไปกับการออกบูธจ าหน่ายสินค้าและบริการใน

ท้องถ่ินที่ผ่านการคัดสรร โดยเก็บข้อมูลทางตรงจากผู้เข้าชมงาน การสังเกต การสอบถามผู้มีส่วนได้

เสียทั้งภายในและภายนอก ท าการศึกษาด้วยการจัดกิจกรรมในพื้นที่เพื่อเก็บข้อมูลอย่างต่อเนื่อง

หลายปีในช่วงที่โลกเริ่มประสบสภาวะการระบาดโควิด19 ทั้งในช่วงล็อคดาวน์ ช่วงคลายมาตรการ 

และช่วงต้นของการเปิดประเทศ สร้างกิจกรรมเชิงทดลองในสถานที่หลายแห่งทั้งในสถานที่จริง (On 

Site) ในพื้นที่กรณีศึกษาจังหวัดชัยนาท อ าเภอมโนรมย์ อ าเภอสรรคบุรี และอ าเภอเมืองชัยนาท โดย

น าเสนอและรับข้อมูลจากการประเมินผลการให้ความเห็นย้อนกลับ และการให้ข้อคิดเห็นเสนอแนะ 

(Feedbacks & Comments) การกดช่ืนชอบ  (Like) การน าไปแบ่งปัน (Share) การกดติดตาม 

(Subscribe & Follow) ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ จากการติดตามเพจกลุ่มและการถามตอบกลุ่ม

สนทนา จากผู้มีส่วนได้เสียภายในและภายนอกครอบคลุมตามกรอบวิจัย  พบว่าศิลปะและการ

ออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทในด้านกิจกรรมศิลปะตกแต่งสตรีตอาร์ต 

กิจกรรมการจัดนิทรรศการศิลปะและการออกแบบที่เกี่ยวข้องกับผู้คนและสถานที่ในชุมชน กิจกรรม

ตลาดนัดสินค้าและบริการที่ค านึงถึงการแบ่งปันคุณค่าร่วมกันระหว่างผู้ค้าภายนอกที่โดดเด่นมีบุคลิก

 



  จ 

เฉพาะ และการรวมกลุ่มของสินค้า/บริการของผู้ค้าภายในชุมชน/ในละแวกชุมชนที่มีบุคลิกเฉพาะ ท า

ให้แหล่งท่องเทีย่วชนบทเชิงทดลองมีจุดเด่นและเสน่ห์สร้างการมีส่วนร่วมหลายระดับ ทั้งการร่วมจอง

เช่าบูธเพื่อร่วมกิจกรรมในฐานะเป็นผู้ค้า การช่วยประชาสัมพันธ์บอกต่อ เพื่อดึงดูดผู้คนในและนอก

พื้นที่มาท่องเที่ยวเยี่ยมชม การสนับสนุนเป็นสปอนเซอร์ ถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบทชนิดเทศกาลที่

สามารถกระตุ้นเศรษฐกิจหมุนเวียนในท้องถ่ินที่ต่างจากกิจกรรมทั้งในและนอกพื้นที่ที่เคยมีอยู่แต่เดิม 

ระหว่างด าเนินการศึกษาค้นพบการต่อยอดใช้ศิลปะตกแต่งสตรีตอาร์ตกับการจัดกิจกรรมที่แบ่งปัน

คุณค่าร่วมกันในหลายพื้นที่หลายจังหวัด 
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บทค ัดย ่อ ภาษาอ ังกฤ ษ 

60158901 : Major DESIGN 
Keyword : Art, design, Participation, Activities, Rural Tourism 

MR. Chainarong ARIYAPRASERT : Art and Design of Participation Activities for 
Rural Tourism Thesis advisor :  Watanapun Krutasaen 

From a career related to creative economy and the study of mutual value 

creation, he became interested in rural tourism design by reviewing the literature and 

continuing to explore areas using the upper-central region. Chainat Province by 

experimenting with street art activities and art and design exhibitions in Chainat 

Demonstration of the creation of food, souvenirs, drawing souvenirs participated in a 

booth selling selected local products and services. By collecting data directly from 

visitors, observations, inquiries from both internal and external stakeholders. 

Conducting studies by organizing activities in the area to collect data continuously for 

many years during the COVID-19 pandemic. Both during lockdown measures to relax 

and the beginning of the opening of the country Create experimental activities in 

many locations, both in real locations (On Site), presenting and receiving feedback 

(Feedback), liking (Like), sharing (Share), commenting (Comments) through social 

networks. online Follow up on group pages and discussion group Q&As. from internal 

and external stakeholders covered by the research framework found that street art 

activities exhibition Events and markets that consider mutual value sharing among 

event organizers. Traders and visitors, It is considered a festive rural tourist 

destination that empirically can stimulate the local circular economy compared to 

other activities or festivals in the same period. During the study, the use of street art 

was discovered. with activities and markets that share values together in many 

provinces across the country. 
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ก ิต ตกิ รรมประก าศ  
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

งานวิจัยน้ีได้ส าเร็จเสรจ็สมบูรณ์อย่างดีได้ด้วยความช่วยเหลือค่าเล่าเรียนจากคณะมัณฑนศิลป์
โดยท่านอ.ดร. ธนาทร เจียรกุล คณบดีคณะมัณฑนศิลป์ การให้ค าปรึกษาจากคณะอาจารย์ที่ปรึกษา 
ได้แก่ผศ.ดร. วัฒนพันธุ์ ครุฑะเสน อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก ที่ช่วยให้ความเมตตาให้ข้อแนะน าเค่ียวเข็ญ
ผลักดันด้วยวิธีการหลากหลาย ร่วมกับคณาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ผศ.ดร. อติเทพ แจ้ดนาลาว รศ.
ดร.สุภาวี ศิรินคราภรณ์ ผศ.ดร.เพ็ญสิริ ชาตินิยม  และคณาจารย์ประจ าหลักสูตรทุกท่าน ที่ได้แนะน าใน
ทุกขั้นตอนที่ได้ท าการศึกษา การวางแผน ตลอดจนการเขียนรายงานทางวิชาการเพื่อน าเสนอผลงาน 
การตรวจสอบ แก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ ของงาน ขอขอบคุณบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ขอขอบคุณรองคณบดีวิชาการ อ.กศิตินทร ชุมวรานนท์ อดีตหัวหน้าภาควิชา ขอบคุณ รศ.เทิดศักดิ์ 
เหล็กดี เพื่อนผู้ล่วงลับทั้ง 2 ท่าน ขอบคุณความไว้วางใจ ให้โอกาสพัฒนาคุณวุฒิทางวิชาการ ขอบคุณ
ผลงานวิชาการของเพื่อนคณาจารย์ประจ าภาควิชาออกแบบตกแต่งภายในทุกท่านที่แบ่งปันพลังเพื่อ
ท างานต่อเนื่องจนลุล่วง 

ขอขอบคุณพื้นฐานกิจกรรมและสังคมในชีวิตระดับประถม-มัธยมที่ส่งมอบความสนใจพัฒนา
ทักษะศิลปะและการออกแบบรับใช้สังคม ช่วยให้ตัดสินใจเริ่มต้นชีวิตการศึกษาระดับปริญญาตรีทาง
ความงามและสุนทรียะเพื่อพัฒนาทักษะของมัณฑนากรที่จ าเป็นในวิชาชีพ  ขอบคุณอ.ดร.วีรยา และ
ครอบครัวเอี่ยมฉ่ า ภรรยาคู่ชีวิต ให้โอกาสข้าพเจ้าเป็นเขยชัยนาทและมีบุตรชาย-หญิงสืบสกุล ปัจจัย
ส าคัญต่อข้อค้นพบในการสร้างสรรค์กับการท่องเที่ยวชนบทโดยมีสุนทรียะความงามทางศิลปะและการ
ออกแบบสู่โอกาสทางเศรษฐกิจในสังคมชนบท 

ขอบคุณค าแนะน าและข้อคิดเห็นอันเป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัยจากพี่น้องชาวบ้านและผู้น า
ชุมชน ผู้ดูแลศาลเจ้ากวนอูคุ้งส าเภา เทศบาลต าบลคุ้งส าเภา ผู้อ านวยการโรงเรียนอนุบาล บุคลากรใน
พื้นที่รอบมโนรมย์-คุ้งส าเภาทุกทา่น ที่ได้ให้ความช่วยเหลือ อ านวยความสะดวกและมีส่วนร่วมด้านต่างๆ 
กัลญาณมิตร กลุ่มธุรกิจ ทุกต าบลและอ าเภอ เพื่อนเขย-สะใภ้ชัยนาท ที่ได้รู้จัก ให้ค าแนะน า ผู้มีอิทธิพล
ทางความคิดที่ช่วยเหลือทั้งในโลกจริงและออนไลน์ ขับเคลื่อนกิจกรรม และธุรกิจระดับท้องถ่ิน จังหวัด
และประเทศด้วยกัน คุณอุดร โตกระแสร์ กิตติพล ค านวณวิทย์ ปริญญา เลิศสุวรรณสิทธ์ิ ณัฐพงศ์ นวล
แสง เอกจักร อุเทศ อนากุล ชนะ และอีกหลายท่าน ทีมฟุตบอลสโมสรชัยนาทฮอร์นบิลล์ นิทรรศการ
ศิลปะการออกแบบชัยนาทของผู้เรียนคณะมัณฑนศิลป์ ผู้มาท่องเที่ยวงานสวัสดีชัยนาท เทศกาลกาชาด
และมหกรรมหุน่ฟางนก ขอบคุณเชฟจารึก ศรีอรุณ  เชฟทรงพล วิธานพัฒนา สถาบันการเรือนสวนดุสิต 
คุณสรเทพ โรจน์พจนารัช สตีฟกรุ๊ปคุยซีน ศิลปินสตรีตอาร์ต กิจกรรมตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภา 
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สะอาด สมโชค มหาซานนท์ ขอบคุณวิสาหกิจชุมชนริเช่ฟาร์ม ขอบคุณชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์ 
ขอขอบคุณเพื่อนปริญญาเอก คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ทุกท่าน ให้ก าลังใจค าแนะน า
ช่วยเหลือด้วยดีตลอดมา ผลอันเป็นประโยชน์ ความดีความงามทั้งปวงที่เกิดข้ึนจากข้อค้นพบในดุษฎี
นิพนธ์นี้ขอมอบแด่บุรพคณาจารย์ผู้ประสิทธ์ิวิชา บุพการีที่เคารพยิ่ง และพี่น้องครอบครัวอริยะประเสริฐ 
หากมีข้อบกพร่องประการใด ผู้วิจัยน้อมรับไว้เพื่อพัฒนาต่อไปด้วยความขอบคุณ 
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บทที่ 1  

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

 เนื่องจากแต่เดิมผู้วิจัยเองเป็นพลเมืองในเมืองหลวงที่มีผู้คนอาศัยอยู่จ านวนมากได้รับ

โอกาสทางการศึกษาและได้รับโอกาสในการประกอบอาชีพข้าราชการ ตลอดจนการท างานวิชาชีพที่

เกี่ยวข้องกับสถาปัตยกรรม ได้มีโอกาสเดินทางไปในพื้นที่ต่างๆทั้งในและต่างประเทศทั้งการท างาน

และท่องเที่ยว กระทั่งได้มีโอกาสร่วมชีวิตกับภรรยาที่เป็นคนต่างจังหวัด จึงท าให้รับรู้ถึงความต่างกัน

ระหว่างเมืองและชนบทในประเทศไทยและต่างประเทศมากข้ึน และเริ่มต้นสนใจและช่ืนชอบการ

ท่องเที่ยวในชนบทมากข้ึน อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาถึงปัญหาของเมืองและชนบทในประเทศไทย

ซึ่งเดิมเป็นประเทศที่มีรายได้หลักจากภาคการเกษตร ที่พัฒนาไปเป็นประเทศอุตสาหกรรมอย่าง

รวดเร็ว โดยที่รัฐเน้นส่งเสริมระบบโครงสร้างพื้นฐานรองรับความเป็นอุตสาหกรรมหลายพื้นที่ ท าให้

เกิดปัญหาการย้ายถ่ินเข้าหาแหล่งงานจนสร้างปัญหาเชิงโครงสร้างสังคมที่ซับซ้อน ท าให้เศรษฐกิ จ

และประชากรในชนบทหดตัว ภาครัฐขับเคลื่อนแนวคิดผ่านแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

ฉบับที่  12 พ.ศ. 2560-2564 โดยมีเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development 

Goals: SDGs) เพื่อการเปลี่ยนแปลงไปสู่ประเทศที่มีรายได้ปานกลางหรือให้มีรายได้ข้ันสูง โดยนิยาม

เป้าหมายของประเทศไทย 4.0 ตามวิสัยทัศน์ของรัฐ เช่ือมกับการก าหนดยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 

2561-2580)  6 ประเด็นหลักเพื่อเป้าหมาย“ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศ

พัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง”  

 จากการศึกษาบทความของ กรกฤช สมจิตรานุกิจ (2557) เรื่อง ในมิติด้านเมืองกับชนบท

ในกระแสของการเปลี่ยนแปลง : สังคมไทยในภาวะกลับตาลปัตรของสองนคราประชาธิปไตย ในเวบ

ไซต์ประชาไท กลับพบว่าสังคมเมืองและชนบทสมัยใหมม่ีมุมมองทีต่่างกันมากและจ าเปน็ต้องท าความ

เข้าใจมิติทางสังคมของเมืองและปัญหาของชนบทสมัยใหม่ก่อนเพื่อพัฒนาและแก้ปัญหาประเทศได้

อย่างมีประสิทธิภาพ ประกอบกับการศึกษามุมมองทางวิชาชีพสถาปัตยกรรมที่เกี่ยวข้องในบทความ

พื้นที่สาธารณะ "ส่วนตัว" และ"สถานการณ์นิยม" โดยไขศรี ภักดิ์สุขเจริญ (2562) และ “แผนผังภูมิ

นิเวศ กลไกพัฒนาเมืองน่าอยู่ ชนบทมั่นคง เกษตรยั่งยืน และอุตสาหกรรมใหม่เชิงนิเวศ” ของจ าเนียร 

วรรัตน์ชัยพันธ์ (2562) ระหว่างการวิเคราะห์เพื่อสรุปผลการทดลองเสร็จสิ้น ท าให้ความสนใจศึกษา

เรื่องการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท ปรับปรุงมาสู่ “ศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมี
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ส่วนร่วมเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท” เพื่อบูรณาการทักษะออกแบบและการสร้างการมีส่วนร่วมจาก

หลายภาคส่วน ให้เกิดการน ามาใช้สร้างแหล่งท่องเทีย่วชนบทสมยัใหม่ทีต่อบโจทย์ชุมชนแต่ละพื้นที่ ที่

มีบริบทปัญหาและความต้องการที่มีความแตกต่างหลากหลายอย่างซับซ้อนไม่เหมือนกัน 

 เพราะการเดินทางไปท่องเที่ยวที่ไหนสักแห่งของผู้คนในสังคมปัจจุบันน้ันง่ายข้ึนมาก ด้วย

การค้นหาแพ็คเกจเดินทาง การจองตั๋วเครื่องบิน มีคู่มือการท่องเที่ยวเช่นไกด์บุ๊กจ านวนมากทั้ง

หนังสือและสารสนเทศ ตลอดจนถึงการงดเว้นวีซ่า (Visa) เข้าประเทศ ท าให้ผู้คนเข้าถึงประสบการณ์

เดินทางได้ง่ายข้ึน อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทย มีสถิติที่ดี ปัจจุบันวิสัยทัศน์ของการ

ท่องเที่ยวที่เปลี่ยน มาสู่ภูมิทัศน์ใหม่ในการท่องเที่ยวแบบลึกซึง้โดยมุง่เน้นการซมึซับประสบการณ์ผ่าน

กิจกรรมสร้างเสริมประสบการณ์ร่วมที่ลงลึกกับพื้นที่ชุมชนมากข้ึน  แสดงให้เห็นถึงบทบาทและความ

เช่ือมโยงระหว่างศักยภาพด้านบริการทางการท่องเที่ยว กับการพัฒนาอุตสาหกรรมที่ใช้ความคิด

สร้างสรรค์ด้วยทุนทางวัฒนธรรม การประชุมสหประชาชาติว่าด้วยการค้าและการพัฒนา (United 

Nations Conference on Trade and Development: UNCTAD) ซึ่งเป็นองค์กรสังกัดองค์การ

สหประชาชาติก่อตั้งข้ึนเพื่อเพิ่มโอกาสทางการค้า การลงทุน และการพัฒนาให้แก่ประเทศก าลัง

พัฒนา และส่งเสริมให้ประเทศเหล่าน้ีเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของระบบเศรษฐกิจโลกอย่างเท่าเทียมกับ

ประเทศที่พัฒนาแล้ว ได้พยายามให้การเรียนรู้แก่ประเทศที่ก าลังพัฒนาเพื่ อให้ก้าวรุดหน้าพัฒนาสู่

ประเทศที่พัฒนาแล้วทางเศรษฐกิจ ด้วยต้นทุนประเทศไทยมีอยู่สูงในด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

และภาคบริการ ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิดจากทฤษฎีองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 5A ทฤษฎีห่วงโซ่

คุณค่า และแนวคิดการสร้างสรรค์คุณค่าร่วมเชิงแบ่งปัน Creating Shared Valued : CSV เพื่อใช้

ออกแบบกิจกรรมต่างๆเพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวชนบท โดยพิจารณาต้นทุนระดับต้นน้ าของชนบท-

ด้านเครือข่ายโครงสร้างพื้นฐานการคมนาคม กลางน้ า-ทรัพยากรท่องเที่ยวในพื้นที่ชนบทที่รองรับ

นิยามการท่องเที่ยวจากวรรณกรรมและกรณีศึกษาใหม่ๆที่น่าสนใจและ ปลายน้ า- การพิจารณาบริบท

ของสิ่งอ านวยความสะดวกและโอกาสของกิจกรรมรองรับให้เกิดการเดินทางเพื่อท่องเที่ยวชนบท 

(Rural tourism) โดยการเข้าไปเรียนรู้พื้นที่เพื่อท าความเข้าใจผู้คน วิถีชีวิต บริบทและสภาพแวดล้อม

ตลอดจนท าความเข้าใจรูปแบบความสัมพันธ์ในลักษณะโซ่อุปทาน ห่วงโซ่คุณค่าในชุมชน เพื่อดึง

ศักยภาพแฝงเร้นในพื้นที่เพื่อท าให้เกิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจจากผู้มาเยือน ด้วยการทดลองกิจกรรม

เชิงสร้างสรรค์ ที่อาศัยการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนลักษณะต่างๆ โดยส่งมอบประสบการณ์ทาง

ศิลปะและการออกแบบที่ผูวิ้จัยมีทกัษะและภาคีเครือข่ายเกีย่วข้องเพื่อขับเคลือ่นสู่กจิกรรมสรา้งสรรค์

ที่ช่วยสนับสนุนให้เกิดการเดินทางเพื่อท่องเที่ยวแวะเวียนเยี่ยมเยือนโดยประยุกต์องค์ความรู้ด้าน
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ทฤษฎีห่วงโซ่คุณค่าและทฤษฎีองค์ประกอบของการท่องเที่ยว เช่ือมกับศิลปะการออกแบบ

สภาพแวดล้อม สร้างจุดสนใจในการเดินทางเข้ามาแวะเวียนเยี่ยมเยียนเพื่อร่วมกิจกรรมของผู้มีส่วนได้

เสียจากภายในและนอก น าไปสู่การจัดกิจกรรมที่ช่วยกระจายผลประโยชน์/รายได้ในในพื้นที่ รองรับ

ญาติมิตร บุตรหลาน/นักท่องเทีย่วผู้เดินทางกลุม่จงัหวัดภาคกลางตอนบน สะท้อนจากตัวเลขสถิติผูม้า

เยือนมากข้ึนต่อเนื่อง ตั้งแต่ช่วงก่อนโควิด19 และคงที่ในปัจจุบัน  

ภาคกลางของประเทศไทยประกอบไปด้วยกรงุเทพมหานครและอีก 21 จังหวัด โดยภาครัฐได้
ก าหนดพื้นที่การท่องเที่ยวเมืองรองของภาคกลางในประเทศไทยตามที่ได้รับการประกาศสนับสนุน
ประกอบไปด้วย 8 จังหวัดได้แก่ ชัยนาท อ่างทอง ลพบุรี สุพรรณบุรี ราชบุรี สมุทรสงคราม และ
สิงห์บุรี โดยภูมิศาสตร์เป็นพื้นที่ราบลุ่มที่มีลักษณะกายภาพและวิถีชีวิตคล้ายคลึงกัน ด้วยความที่อยู่
ใกล้เมืองหลวงและปริมณฑล ปัจจุบันจึงมีระบบคมนาคมขนส่งทางถนนที่มีประสิทธิภาพทั้งโดย
ส่วนตัวและสาธารณะ ซึ่งท าให้กลายเป็นทั้งประโยชน์และปัญหาการเป็นเพียงเมืองผ่านเพื่อไปสู่
จุดหมายท่องเที่ยวในภูมิภาคอื่น  จากการศึกษาเบื้องต้นในการท่องเที่ยวโดยภาครัฐที่ได้นิยาม
การเกษตรสีเขียวเพื่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ททท.มุ่งให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวแหล่งเรียนรู้ใน
จังหวัดเมืองรองของภาคกลาง ย้อนแย้งกับข้อเท็จจริงของวิถีชีวิตส่วนใหญ่ของคนในพื้นที่ชนบท
สมัยใหม่ในพื้นที่เทศบาลตลอดจนชีวิตวิถีใหม่ (New normal) ของเกษตรกรในพื้นที่ชนบทนอก
เทศบาลของจังหวัดส่วนใหญ่ในเมืองรอง ซึ่งส่วนใหญ่ท าเกษตรเชิงเดี่ยว/เกษตรแปลงใหญ่ ในระบบ
อุตสาหกรรมการผลิตเพื่อจ าหน่ายหรือส่งออกอย่างจริงจัง ท าให้ผู้ประกอบการแต่ละแห่งพุ่งความ
สนใจเพื่อท าการเกษตรอย่างจริงจัง ตลอดจนการขาดการเช่ือมโยงข้อมูลสิ่งอ านวยความสะดวก
รองรับพฤติกรรมผู้เดินทางท่องเที่ยวที่หลากหลายที่เพียงพอ ท าให้ห่วงโซ่คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรสีเขียวไม่ได้เป็นไปตามที่ททท.วางยุทธศาสตร์ไว้ ผู้วิจัยเห็นปัญหาที่ไม่ได้ตอบโจทย์ที่แท้จริง
ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรลักษณะเหล่านี้ จึงได้ทบทวนและพยายามท าให้ผู้คนที่เกี่ยวข้องและ
สนใจเห็นถึงความส าคัญของศิลปะและการสรา้งสรรค์/การตกแต่งสถานที่ เป็นกลยุทธสนับสนุนส าคัญ
เพื่อท าให้เกิดกิจกรรมที่สนับสนุนการท่องเที่ยวชนบท ในบริบทและวิธีมองที่ต่างออกไป โดย
ท าการศึกษาด้วยการส ารวจและถอดบทเรียนด้วยตนเองจากโครงการของกรมพัฒนาชุมชน หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์โอทอป และชุมชนท่องเที่ยวโอทอปนวัตวิถี การถอดบทเรียนจากการร่วมวิจัย
และสร้างสรรค์ของที่ระลึกชุมชนเพื่อพัฒนาขีดความสามารถและศักยภาพในการแข่งขันเพื่อรองรับ
การท่องเที่ยวของจังหวัดเมืองรองในภาคอีสาน ได้แก่จังหวัดนครพนม มุกดาหาร บึงกาฬ และจังหวัด
หนองคาย ซึ่งถือเป็นจังหวัดส าคัญชายแดนริมแม่น้ าโขง ศึกษาและถอดบทเรียนจากกรณีศึกษาแนว
ทางการสร้างพื้นที่เรียนรูข้องการไฟฟ้าสว่นภูมิภาคในแหล่งผลิตกระแสไฟฟ้าเพื่อส่งเสริมการทอ่งเทีย่ว 
เช่น เข่ือน โรงถ่านหิน และฟาร์มแสงอาทิตย์ รวมถึงถอดบทเรียนจากประสบการณ์ทัศนศึกษาและดู
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งานยังแหล่งท่องเที่ยวชนบทอีกหลายแห่งที่น่าสนใจ ในฐานะที่แหล่งท่องเที่ยวชนบทเป็นจุดหมาย
ปลายทางที่ส าคัญของปลายน้ าในระบบห่วงโซ่คุณค่า ที่ต้องการระบบการจัดการที่ดีมีประสิทธิภาพ
ตั้งแต่ต้นน้ าและกลางน้ าที่ต้องพึ่งพาอาศัยและพัฒนาข้ึนร่วมกัน โดยประยุกต์แนวคิดธุรกิจการ
สร้างสรรค์เชิงแบ่งปันคุณค่า ธุรกิจคู่สังคม Creating Shared Valued : CSV เพื่อน าไปสู่การ
สร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทให้เป็นไปตามผลลัพท์เป้าหมายที่กลับมาเยือนซ้ า จึงมีความจ าเป็น
อย่างยิ่ง ทั้งจากรูปแบบการคมนาคม การเช่ือมโยงจุดแวะพักระหว่างเส้นทางท่องเที่ยว การเตรียมสิ่ง
อ านวยความสะดวกที่มีเสน่ห์ดึงดูดใจ หรือกิจกรรมที่น่าสนใจ น่าประทับใจ โดยในวิทยานิพนธ์นี้ ได้
บุกเบิกทดลองจัดท ากิจกรรมทางศิลปะตกแต่งบนฝาผนัง (Mural Painting หรือ Street Art) เพื่อ
สนับสนุนและส่งเสริมกิจกรรมให้เกิดการท่องเที่ยวเป็นแห่งแรกของจังหวัดชัยนาทที่เป็นกรณีศึกษา 
ตลอดจนมีส่วนในการริเริ่มจัดเทศกาลตลาดนัดที่มีลักษณะพิเศษโดยน าศิลปะและการออกแบบร่วม
จัดแสดงนิทรรศการในพื้นที่ จากการด าเนินการพบว่ากิจกรรมศิลปะตกแต่งประเภทสตรีตอาร์ต การ
ออกร้านและการจัดกิจกรรมในบรรยากาศที่มีลักษณะพิเศษเฉพาะตัวช่วงวันหยุดต่อเนื่องของเทศกาล
ส าคัญ สามารถกระตุ้นเศรษฐกิจสร้างรายได้ให้หมุนเวียนในพื้นที่ได้มากข้ึน จากสถิติการเดินทางเข้า
มาแวะเวียนเยี่ยมชมพื้นที่และกิจกรรมทั้งจากคนในพื้นที่และภายนอกที่มาเยือนเพิ่มข้ึนจ านวนมาก 
เกิดกระแสตอบรับจากคนในพื้นที่โดยรอบต่อการช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนระยะสั้นจนเป็นที่
ยอมรับจากผู้น าทั้งในและนอกพื้นที่เทศบาล  ช่วงภาวะการระบาดโควิด19 ด้วยพัฒนาการของ
เทคโนโลยีปัจจุบัน ได้มีส่วนร่วมในหลายกิจกรรมกับเครือข่ายความร่วมมือภาคประชาสังคม จนถึง
การได้เข้าพบผู้บริหารเพื่อร่วมพิจารณาระดับแผนและนโยบายด าเนินการของพื้นที่ในจังหวัดเพื่อหา
แนวทางความร่วมมือและความช่วยเหลือจากทอ้งถ่ิน จากการศึกษาและติดตามอย่างต่อเนื่องพบว่าใน
เมืองรองกลุ่มภาคกลางตอนบนหลายจังหวัดได้ใช้ศิลปะสตรีตอาร์ตตลอดจนกิจกรรมงานออกร้าน
ในช่วงเทศกาลพิเศษเพิ่มความน่าสนใจให้พื้นที่เป็นจุดเช็คอินเพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวเช่นกัน 

จากการลงพื้นที่ส ารวจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรภาคกลางเบื้องต้น 3 ใน 7 พื้นที่เมืองรอง
ภาคกลางของ ททท. เพื่อหาประเด็นท้าทายของการท่องเที่ยวชนบทได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
บ้านสามเหลี่ยม จังหวัดสุพรรณบุรี  โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ มูลนิธิชัยพัฒนา จังหวัด
สมุทรสงคราม และแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมู่บ้านจักสานบางเจ้าฉ่า จังหวัดอ่างทอง ท าให้ทราบ
ว่าการเดินทางไปในแต่ละแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของททท.ภาคกลางเป็นจุดหมายปลายทางส าหรับ
การท่องเที่ยวนั้น โดยปกติระหว่างเดินทางจะมีการแวะพักเข้าห้องน้ า ปรับอิริยาบถ แวะจุดนัดพบเพื่อ
ส ารวจคณะเดินทาง แวะพักซื้อของจ าเป็นระหว่างเดินทางหรือรับประทานอาหาร หรือแวะเพื่อซื้อหา
ของเฉพาะที่ส าคัญหรือของฝากท้องถ่ินระหว่างเดินทาง เมื่อไปถึงแล้วส่วนใหญ่จะมีการจัดกิจกรรม
คล้ายกัน โดยมีรายละเอียดของเสน่ห์ของบรรยากาศ วิถีชีวิตและผู้คนในแต่ละชุมชน ที่สร้างความ
สนใจต่างกันไป เหมาะกับนักท่องเที่ยวสูงวัยที่ไม่เร่งรีบส าหรับกิจกรรมชุมชนที่ต้องการเวลาฝึกหัด
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หรือเตรียมการ มีรายละเอียด โดยกิจกรรมท่องเที่ยวส าหรับผู้สัญจรแวะผ่านจะคล้ายกัน คือเรียนรู้วิถี
ชีวิตด้วยการรับชม หรือเลือกทดลองฝึกท าด้วยตนเองอย่างง่าย และการเลือกหาซื้อสินค้าหัตถกรรมที่
ผลิตหรือจัดจ าหน่ายในชุมชน ส่วนนักท่องเที่ยวที่เลือกรูปแบบพักแรมจะได้รับประสบการณ์เพิ่มเติม
จากกิจกรรมหลากหลายในการได้ทดลองใช้ชีวิตชนบทมากข้ึนเช่นการเปลี่ยนเสื้อผ้าแต่งกายให้
กลมกลืนกับชุมชน การปรับอิริยาบถทดลองใช้ชีวิตเช่นท าเกษตร เลี้ยงสัตว์หรือทดลองหัดท า
หัตถกรรมในชุมชน หัดท าและทานอาหารหรือขนม ร่วมการละเล่นแบบชนบท และใช้พาหนะใน
ชนบทเดินทางชมกิจกรรมของชุมชนเพื่อรับประสบการณ์ชนบทที่แตกต่าง โดยบางชุมชนสามารถ
ให้บริการเพิ่มเติมเพื่อเพิ่มประสบการณ์ที่ดีในการเข้าพักให้นักท่องเที่ยวที่พักแรมโดยสัมพันธ์กับการ
ปรับปรุงพื้นที่พักผ่อนส่วนตัวและระบบรองรับได้มาตรฐานเช่นวัสดุอุปกรณ์ประกอบห้องนอนและ
ห้องน้ า สุขภัณฑ์ ระบบน้ าอุ่น หรืออ่างอาบน้ า ที่สามารถเพิ่มการให้บริการนวดประคบผ่อนคลายหรือ
การท าสปา โดยแต่ละแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจะมีบริการพิเศษส่วนนี้ต่างกัน เพราะต้องใช้งบ
ปรับปรุงพื้นที่และใช้เวลาอบรมบุคลากร 
 

1. ว ัตถ  ประสงค  ของการศ  กษา 

1.1 ส ารวจบริบท ความต้องการ และทดลองสร้างกิจกรรมศิลปะ การออกแบบที่เกี่ยวข้องใน
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวชนบท 

1.2 วิเคราะห์และติดตามการมีส่วนร่วมในกิจกรรมที่สร้างข้ึน เพื่อพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
ชนบท จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

1.3 น าเสนอแนวทาง การสร้างการมีส่วนร่วมเพื่อการท่องเที่ยวชนบท 
 

2. สมมต ิฐานของการศ  กษา 

จากที่มาของปัญหา ความมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ของการศึกษา จึงได้น ามาสู่สมมติฐานดังนี้ 
2.1 กิจกรรมที่ผู้วิจัยด าเนินการ สามารถดึงดูดผู้คนให้มีส่วนร่วมกิจกรรม  
2.2 กิจกรรมที่ผู้วิจัยด าเนินการ สามารถกระตุ้นเศรษฐกิจในพื้นที่ 
2.3 กิจกรรมที่ผู้วิจัยด าเนินการ กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบท 
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3. ขอบเขตการศ  กษา 

3.1 ขอบเขตในด้านการศึกษา ทฤษฎี และวรรณกรรม  

 เนื่องด้วยปัจจุบันเทคโนโลยีการสื่อสารมีผลต่อการปรับเปลี่ยนสังคมอย่างพลิกผันทุก
ระดับ นิยามความหมายของเมืองและชนบทมีบริบทปัจจัยในการด าเนินชีวิตที่ซับซ้อนเปลี่ยนไปจาก
เดิมท าให้ต้องก าหนดขอบเขตการศึกษาการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทดังนี้ 

3.1.1 ความหมายของชนบทสมัยใหม่ที่มีผลต่อการออกแบบเพื่อการท่องเที่ยว 

3.1.2 ทฤษฎีองค์ประกอบของการท่องเที่ยว (5A Tourism) เพื่อรองรับชนบท
สมัยใหม่ 

3.1.3 การวิเคราะห์กรณีศึกษาแหล่งท่องเที่ยวชนบทสมัยใหม่ต่อผู้มีส่วนได้เสีย 

3.1.4 ทฤษฎีห่วงโซ่คุณค่าเพื่อสร้างสรรค์คุณค่าธุรกิจท่องเที่ยวชนบทสมัยใหม่ 

3.2 ขอบเขตการศึกษาด้านการออกแบบ ศิลปะการออกแบบมีบริบทของทักษะและเทคนิคที่
สะท้อนความเฉพาะตัว เกิดจากการเปลี่ยนแปลงประสบการณ์ตรงของบุคคลเกิดการยอมรับและ
เรียนรู้ เกิดจากการประมวลแนวคิดการออกแบบที่ได้จากข้อสรุปในหนังสือ บทความ และต าราและ
น ามาเช่ือมโยงสู่ข้อสรุปทั่วไปจึงสามารถน ามาสู่วิธีสร้างสรรค์เพื่อทดลองออกแบบแหล่งท่องเที่ยว
ชนบทดังนี้ 

3.2.1 แนวคิดจาก In the Seed of Design ประมวลแนวคิดตลอดระยะเวลา 15 ปี
โครงการนักออกแบบแห่งปี ระหว่างปี 2004-2019 และการสัมภาษณ์เน้นแนวคิดแวดล้อมคือ
ตัวตน ของไพโรจน์ ธีรประภา ศิลปินศิลปาธร ผู้ได้รับรางวัลนักออกแบบแห่งปี  

3.3 ขอบเขตด้านพื้นที่ศึกษา ก าหนดใช้พื้นที่จังหวัดเมืองรองในประเทศไทย ทั้งนี้ได้ใช้พื้นที่
บริเวณจังหวัดในภาคกลาง ตามที่รัฐบาลประกาศสนับสนุนการท่องเที่ยวเพื่อน าค่าใช้จ่ายมาลดหย่อน
ภาษีในปีพ.ศ. 2561 ร่วมกับสถิติจังหวัดภาคกลางที่มีอัตราเติบโตของนักท่องเที่ยวโดยรถยนต์มากที่สุด
ระหว่างปี 2560-2562 ซึ่งได้แก่จังหวัดชัยนาท 

3.4  ขอบเขตในด้านการสร้างข้อสรุปเบื้องต้นเพื่อการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท จะใช้
การวิเคราะห์ด้วย SWOT analysis จากการทดลองออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท โดยจัดท าเป็น 
Solution Scenario ของการออกแบบเชิงประสบการณ์ในลักษณะต่างๆได้แก่ แนวทางการออกแบบ
ผ่านการรับรู้ด้วยประสบการณ์ทางอาหารโดยใช้วัตถุดิบส าคัญเฉพาะในพื้นที่  แนวทางการออกแบบจุด
สนใจในพื้นที่ และแนวทางการออกแบบของที่ระลึกเพื่อการจ าหน่าย โดยทั้ง 3 การออกแบบนี้ได้รับ
ความร่วมมือจากผู้ เช่ียวชาญให้ค าปรึกษาและร่วมด าเนินการ โดยน าผลที่ ได้มาสอบทานกับ
ผู้ทรงคุณวุฒิที่เกี่ยวข้องเพื่อให้ข้อคิดเห็นและเสนอแนะในการพัฒนาต่อไป 
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3.5 ขอบเขตในการสร้างสรรค์ข้อสรุปที่ค้นพบ เป็นการน าเสนอการท่องเที่ยวชนบทสมัยใหม่
จากการวิเคราะห์ผลการทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวใน 3 ช่วงเวลาที่แตกต่างกัน ได้แก่ 

3.5.1 การสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทช่วงก่อนปิดประเทศในสถานการณ์ระบาดของโค
วิด19  

3.5.2 การสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทช่วงการผ่อนคลายมาตรการเว้นระยะห่างทาง
สังคม  

3.5.3 การสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทช่วงเปิดประเทศ  

 เพื่อให้แนวทางเหล่าน้ีสะท้อนการออกแบบอย่างมีส่วนร่วมตามบริบทของชนบทสมัยใหม่ที่
ต่างกัน จึงจัดแสดงนิทรรศการออนไซท์และออนไลน์สู่สาธารณะ โดยผู้เข้าชมมีส่วนร่วมในการประเมิน
นิทรรศการ เพื่อสังเคราะห์เป็นข้อสรุปทั่วไป ประกอบด้วยผู้สนใจทั่วไป ตัวแทนผู้มีส่วนได้เสียภายใน
และภายนอก ผู้มีส่วนได้เสียภายในได้แก่ตัวแทนศิลปินจิตอาสาที่เคยเข้าร่วมโครงการได้แก่ ศิลปิน
สตรีตอาร์ต ทีมคอสเพลย์ ช่างภาพอาชีพในจังหวัด กลุ่มธุรกิจ และกลุ่มเขย-สะใภ้ชัยนาทที่ประกอบ
กลุ่มธุรกิจอาหาร-เครื่องดื่ม สถานที่ ของฝาก-ที่ระลึก ในจังหวัดที่มีส่วนร่วมจัดกิจกรรม กลุ่ม
นักท่องเที่ยว ผู้มาเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยว 

ผู้มีส่วนได้เสียภายนอกได้แก่ ผู้บริหาร/ตัวแทนชุมชนที่พัฒนาสู่แหล่งท่องเที่ยวที่ประสบ
ความส าเร็จเป็นที่ยอมรับ ได้แก่ตัวแทนชุมชนอัมพวา สมุทรสงคราม ตัวแทนองค์กร/ หน่วยงานที่มี
ภารกิจเกี่ยวข้อง เช่น ตัวแทนมูลนิธิบูรณะชนบท (ศูนย์ป๋วยฯ) จังหวัดชัยนาท กรรมการสภาสถาปนิก  

 

4.  ข ั้นตอนของการศ  กษา 

4.1 การศึกษาทฤษฎี และวรรณกรรม ความหมายและแนวคิดของเมืองและชนบทสมัยใหม่ที่
เปลี่ยนแปลงไป ความหมายของการท่องเที่ยว การศึกษาองค์ประกอบส าคัญของอุตสาหกรรม
ความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม (Creative Cultural Industries) และวรรณกรรมว่าด้วยการสร้าง
ประสบการณ์ภาพลักษณ์ และการออกแบบภายใน ผ่านการสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทให้เกิด
ภาพลักษณ์ตราสินค้า (Local Experience Identity, and Interior Design for Branding Identity 
in rural tourist attractions.) รองรับแหล่งท่องเที่ยวชนบท 

4.2 การศึกษาองค์ประกอบส าคัญของการท่องเที่ยว (5A Tourism) ทั้งในและต่างประเทศ 
ได้แก่ สิ่งที่ดึงดูดใจ (Attraction) ความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวก
ต่าง ๆ (Amenities) ที่พัก (Accommodations) และกิจกรรมต่าง ๆ (Activities) เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวชนบทในปัจจุบนั การศึกษาศิลปะและการออกแบบจากเอกสาร ต ารา โครงการ และผลงาน
ทางวิชาการด้านการออกแบบสภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้อง 
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4.3  การศึกษาศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท โดย
ส ารวจ/วิเคราะห์พื้นที่ท่องเที่ยวชนบทในภูมิภาคต่างๆ ของประเทศ ในโครงการสร้างแหล่งท่องเที่ยว
ทางศิลปะและวัฒนธรรม เพื่อสร้างชุมชนต้นแบบและเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะและวัฒนธรรม และการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในพื้นที่จังหวัด
นครพนม จังหวัดหนองคาย จังหวัดบึงกาฬ และจังหวัดมุกดาหาร และการรายงานผลการส ารวจ
เบื้องต้น เพื่อน าไปใช้ประโยชน์ต่อชุมชน 

4.4  การวิเคราะห์กรณีศึกษาศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบท ทั้งในและนอกเขตเทศบาล ของจังหวัดเมืองรอง ทุกภูมิภาคของประเทศและ
ต่างประเทศ เพื่อสังเกตและเทียบรอยคุณภาพ เช่นภาคเหนือตอนล่าง ได้แก่จังหวัดนครสวรรค์ 1.พา
สาน เทศบาลปากน้ าโพ บึงบอระเพ็ด ภาคกลางตอนบน จังหวัดอุทัยธานีและชัยนาท ได้แก่ 2.ฝายทด
น้ าปางสวรรค์ อบต.คอกควาย อ.บ้านไร่ 3.อ่างเก็บน้ าห้วยหนองโรง อ.เนินขาม 4.วัดพระแก้ว 5.หลวง
พ่อกวย วัดโฆสิตาราม 6.ตลาดนัดวัดสกุณาราม 7.ศาลาท่าเสด็จ 8.วัดมหาธาตุ อ าเภอสรรคบุรี ภาค
ตะวันตก ได้แก่ จังหวัดราชบุรี 9. สวนกล้วยไม้ The Bloom 10. โคโรฟิลด์ ปริมณฑลกรุงเทพฯได้แก่
จังหวัดนครปฐม นนทบุรี สมุทรสงคราม 11. ตลาดสุขใจ สามพรานริเวอร์ไซด์ 12.สวนบัววิคตอเรียป้า
มาลัย บางบัวทอง 12.โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ มูลนิธิชัยพัฒนา ภาคกลางติดกับปริมณฑล
ได้แก่ สุพรรณบุรี พระนครศรีอยุธยา อ่างทอง 13.ตลาดร้อยปีสามชุก 14. พื้นที่เกษตรสองไร่สโลว์
ไลฟ์ คุณค าพัน แก้วมา 15. แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมู่บ้านจักสานบางเจ้าฉ่า ภาคใต้ ได้แก่ 16.วัด
เจดีย์ อ าเภอสิชล 17.วัดพระบรมธาตุ อ าเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช ฯลฯ 

4.5  การส ารวจกรณีศึกษาศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีสว่นร่วมเพื่อแหลง่ท่องเที่ยว
ชนบทในต่างประเทศ แหล่งท่องเที่ยวชนบทในประเทศเอสโตเนีย ฟินด์แลนด์ และสวีเดนที่ได้ไปทัศน
ศึกษา ศิลปะและการออกแบบกจิกรรมการมีสว่นร่วมเพือ่แหลง่ท่องเที่ยวชนบทในเมืองคุมาโมโต และ
เมืองไดโกะ จังหวัดอิบารากิ ประเทศญี่ปุ่น และแหล่งท่องเที่ยวชนบทในแคว้นโบโลญญ่า ประเทศ
อิตาลี ฯลฯ 

4.6  การสรุปผลการศึกษาเพื่อการสร้างศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อ
สร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทในประเทศไทยในบริบทต่างๆ 

4.7  การเขียนบทความน าส่งตีพิมพ์ตามเงื่อนไขการจบการศึกษาจากผลการน าเสนอ
กรณีศึกษาเพื่อท ารูปเล่มเอกสารดุษฎีนิพนธ์ เพื่อใช้ขอสอบประมวลความรู้ต่อไป 

4.8  การขอสอบประมวลความรู้เพื่อขอจบการศึกษา 
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5.  เวลาท่ีใช้ในการวิจัย 

        แบ่งออกเป็น 3 ช่วง 
5.1 ช่วงที่ 1 ถึงช่วงที่ 2 พฤศจิกายน - ธันวาคม 2562 และกุมภาพันธ์ 2563 
ภาวะก่อนการปิดประเทศจากการระบาดโควิด19 
5.2 ช่วงที่ 2 ถึงช่วงที่ 3 กรกฎาคม – สิงหาคม, ธันวาคม 2563 และ กรกฎาคม – สิงหาคม, 

ธันวาคม 2564 และกุมภาพันธ์ 2565 ช่วงผ่อนคลายมาตรการรักษาระยะห่างทางสังคม 
5.3 ช่วงที่  3 ถึงช่วงที่  4 และช่วง กรกฎาคม - สิงหาคม , ธันวาคม 2565 ช่วงการเปิด

ประเทศ รวมทั้งส้ินประมาณ 48 เดือน  
เร ิ่มงานว ิจ ัย  ต ั้งแต ่เด ือน สิงหาคม 2562  และเสนอว ิทยาน ิพนธ์ / การค ้นคว ้าอ ิสระ ภายใน

เดือนมีนาคม 2566 
 
 

6.  ว ิธ ีการศ  กษา 

 แบ่งได้เป็นตามข้ันตอนการศึกษา ทั้ง 5 ส่วน ได้แก่ 
6.1  การนิยามศัพท์ ขอบเขตในด้านการศึกษา ทฤษฎี และวรรณกรรม ด้านเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรค์ ศิลปะการออกแบบแหล่งท่องเที่ยว จะใช้ข้อสรุปทั่วไปที่ได้จากการศึกษาองค์ประกอบ
ส าคัญของอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม (Creative Cultural Industries) และ
วรรณกรรมว่าด้วยการสร้างประสบการณ์ภาพลักษณ์ และการออกแบบภายใน ผ่านการสร้างสรรค์
ตราสิ น ค้ าท้ อ ง ถ่ิ น  (Local Experience Identity, and Interior Design for Local Branding 
Creation) ที่น ามาใช้ให้เกิดเอกลักษณ์ในการออกแบบ แหล่งท่องเที่ยวชนบท 

6.2  การศึกษา ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องด้านศิลปะและการออกแบบจากเอกสาร 
ต ารา โครงการ และผลงานทางวิชาการด้านการออกแบบสภาพแวดล้อมที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
ออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบทในประเทศไทย การศึกษาทฤษฎีห่วงโซ่คุณค่าในระดับต้น -กลางน้ า-
และปลายน้ าที่น ามาสู่การสร้างสรรค์ประสบการณ์ที่ตอบโจทย์ปัญหาการออกแบบแหล่งท่องเที่ยว
ชนบทเชิงสร้างสรรค์ เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของแหล่งท่องเที่ยวชนบทในด้านห่วงโซ่คุณค่าใน
ลักษณะต้นน้ า-กลางน้ าและปลายน้ าขององค์ประกอบส าคัญ 5 ประการของการท่องเที่ยว (5A 
Tourism) ได้แก่ สิ่งที่ดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งอ านวยความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) สิ่ง
อ านวยความสะดวกต่าง ๆ (Amenity) ที่พัก (Accommodation) และกิจกรรมต่าง ๆ (Activity) 
ร่วมกับแนวคิดการสร้างสรรค์คุณค่าธุรกิจคู่สังคม CSV : Creating Shared Value ที่น าเสนอการ
สร้างสรรค์คุณค่าทางธุรกิจให้ด าเนินควบคู่ไปกับการแก้ปัญหาสังคม โดยการวิเคราะห์ภาพรวมของ
ระบบห่วงโซ่คุณค่าทั้งระบบเชิงธุรกิจและสังคมไปด้วยกัน เพื่อใช้ความสามารถในการวิเคราะห์นั้ น
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สร้างสรรค์แนวทางปฏิบัติที่ก้าวข้ามไปตอบยัง Unmet Needs ของปัญหาและสิ่งต่างๆที่ถูกละเลยใน
พื้นที่ชนบท  

6.3  การถอดบทเรียนงานบริการวิชาการสู่สังคมของบัณฑิตวิทยาลัยในโครงการสร้างแหล่ง
ท่องเที่ยวทางศิลปะและวัฒนธรรม เพื่อสร้างชุมชนต้นแบบและเสรมิสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนใน
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะและวัฒนธรรม และการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในพื้นที่
จังหวัดนครพนม จังหวัดหนองคาย จังหวัดบึงกาฬ และจังหวัดมุกดาหาร โดยเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และ
บริการด้วยศิลปะการออกแบบตอบสนองการท่องเที่ยวชุมชน  

6.4  การวิเคราะห์กรณีศึกษาแหล่งท่องเที่ยวชนบท ทั้งในและนอกเขตเทศบาล ของจังหวัด
เมืองรอง ทุกภูมิภาคของประเทศและต่างประเทศ เพื่อประมวลและถอดประสบการณ์เชิงคุณภาพ
ด้านศิลปะการออกแบบ เช่นภาคเหนือตอนล่าง ได้แก่จังหวัดนครสวรรค์ 1.พาสาน เทศบาลปากน้ าโพ 
บึงบอระเพ็ด ภาคกลางตอนบน จังหวัดอุทัยธานีและชัยนาท ได้แก่ 2.ฝายทดน้ าปางสวรรค์ อบต.คอก
ควาย อ.บ้านไร่ 3.อ่างเก็บน้ าห้วยหนองโรง อ.เนินขาม 4.วัดพระแก้ว 5.หลวงพ่อกวย วัดโฆสิตาราม 
6.ตลาดนัดวัดสกุณาราม 7.ศาลาท่าเสด็จ 8.วัดมหาธาตุ อ าเภอสรรคบุรี ภาคตะวันตก ได้แก่ จังหวัด
ราชบุรี 9. สวนกล้วยไม้ The Bloom 10. โคโรฟิลด์ ปริมณฑลกรุงเทพฯได้แก่จังหวัดนครปฐม 
นนทบุรี สมุทรสงคราม 11. ตลาดสุขใจ สามพรานริเวอร์ไซด์ 12.สวนบัววิคตอเรียป้ามาลัย บางบัว
ทอง 12.โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ มูลนิธิชัยพัฒนา ภาคกลางติดกับปริมณฑลได้แก่ สุพรรณบุรี 
พระนครศรีอยุธยา อ่างทอง 13.ตลาดร้อยปีสามชุก 14. พื้นที่เกษตรสองไร่สโลว์ไลฟ์ คุณค าพัน แก้ว
มา 15. แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมู่บ้านจักสานบางเจ้าฉ่า ภาคใต้ ได้แก่ 16.วัดเจดีย์ อ าเภอสิชล 
17.วัดพระบรมธาตุ อ าเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช ฯลฯ  

6.5  การทดลองสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทในช่วงระยะเวลาต่างๆ เพื่อสังเกตผลจาก
การเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียกับแหล่งท่องเที่ยวทั้งภายในและภายนอก เช่น 
ผู้ออกแบบและทีมด าเนินการ ผู้ค้าขาย ผู้มาท่องเที่ยว ผู้ทรงคุณวุฒิ สภาอาชีพนักออกแบบ สมาคม
วิชาชีพ ที่เกี่ยวข้อง ผู้สนใจ เจ้าของธุรกิจเจ้าของอสังหาริมทรัพย์ในพื้นที่ชนบท ฯลฯ  

 

7. แหล  งข้อมูล 

7.1  แหล งข้อมูลเอกสารค้นคว้า ท้ังปฐมภูมิและท ติยภูมิ 

  7.1.1Creative Cultural Industries 

7.1.2 CSV : Creating Shared Valued 

7.1.3 5A Tourism: Attractions Activities Accessibility Amenities 

Accommodations 
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7.1.4 Slow Tourism: การท่องเที่ยวเนิบช้า และกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 

เนิบช้า 

7.1.5 การศึกษาศิลปะและการออกแบบจากเอกสาร ต ารา โครงการ และผลงาน

ทางวิชาการด้านการออกแบบสภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องจากบุคลากรและผู้ทรงคุณวุฒิที่

เกี่ยวข้อง  

7.2  แหล งข้อมูลบ คคลอ้างอิง เพ่ือการสัมภาษณ สอบถามและติดต อ 

7.2.1 ผศ.ดร.ธนวิทย์ ลาย้ิม คณบดีคณะคหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลกรุงเทพ 

7.2.2 ผศ.ดร.ณัฐวุฒิ ปรียวนิตย์ ภาควิชาผังเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  
ม ห า วิท ย าลั ย ศิ ล ป าก ร  แล ะ  ร ศ .ด ร .ไข ศ รี  ภั ก ดิ์ สุ ข เจ ริญ  ภ าค วิช าผั ง เมื อ ง  
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

7.2.3 คุณกฤตย มีทวี รองนายกเทศมนตรีต าบลอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  
7.2.4 คุณกิตติพล ค านวณวิทย์ ทีมผู้ริเริ่มงานสวัสดีชัยนาท Art & Craft  
7.2.5 คุณสุเธียร โล้กุลประกิจ วุฒิสถาปนิก เจ้าของเพจบางกอกเสกตเชอร์ 
7.2.6 คุณณัฐพงศ์ นวลแสง สมาชิกสภาเทศบาลเมืองชัยนาท 
7.2.7 คุณอภิวัฒน์ โค้ววารินทร์ เจ้าของธุรกิจ  
7.2.8 คณุกานต ์ไตรทอง บริษัท มีฟารม์สุข (ไม)่ จ ากดั 

 

7.3 แหล งข้อมูลตัวสถานท่ีและสภาพแวดล้อมเพื่อการวิเคราะห  

7.3.1 กรณีศึกษาเพื่อส ารวจอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม  

(Creative Cultural Industries) ตามโครงการสร้างแหลง่ท่องเทีย่วทางศิลปะและวัฒนธรรม 

เพื่อสร้างชุมชนต้นแบบและเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว

ทางศิลปะและวัฒนธรรม และการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในพื้นที่จังหวัดนครพนม 

จังหวัดหนองคาย จังหวัดบึงกาฬ และจังหวัดมุกดาหาร โดยเป็นการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และ

บริการด้วยศิลปะการออกแบบเพื่อตอบสนองการท่องเที่ยวชุมชน  

7.3.2 การวิเคราะห์กรณีศึกษาแหล่งท่องเที่ยวชนบท ทั้งในและนอกเขตเทศบาล 

ของจังหวัดเมืองรอง ทุกภูมิภาคของประเทศและต่างประเทศ เพื่อสังเกตและเทียบ รอย
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คุณภาพ เช่นภาคเหนือตอนล่าง ได้แก่จังหวัดนครสวรรค์ 1.พาสาน เทศบาลปากน้ าโพ บึง

บอระเพ็ด ภาคกลางตอนบน จังหวัดอุทัยธานีและชัยนาท ได้แก่ 

 2.ฝายทดน้ าปางสวรรค์ อบต.คอกควาย อ.บ้านไร่ 3.อ่างเกบ็น้ าห้วยหนองโรง อ.เนินขาม  

4.วัดพระแก้ว 5.หลวงพอ่กวยวัดโฆสิตาราม 6.ตลาดนัดวัดสกุณาราม 7.ศาลาท่าเสด็จ 8.วัด

มหาธาตุ อ าเภอสรรคบรุี ภาคตะวันตก ได้แก่ จังหวัดราชบุรี 9. สวนกล้วยไม้ The Bloom 

10. โคโรฟิลด์ ปริมณฑลกรุงเทพฯได้แก่จงัหวัดนครปฐม นนทบุรี สมทุรสงคราม 11. ตลาด

สุขใจ สามพรานริเวอร์ไซด์ 12.สวนบัววิคตอเรียป้ามาลัย บางบัวทอง 12.โครงการอมัพวาชัย

พัฒนานุรักษ์ มูลนิธิชัยพัฒนา ภาคกลางติดกับปริมณฑลไดแ้ก่ สุพรรณบรุี พระนครศรีอยุธยา 

อ่างทอง 13.ตลาดรอ้ยปสีามชุก 14. พื้นทีเ่กษตรสองไรส่โลว์ไลฟ์ คุณค าพัน แก้วมา 15. 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมูบ่้านจักสานบางเจ้าฉ่า ภาคใต้ ได้แก่ 16.วัดเจดีย์ อ าเภอสิชล 

17.วัดพระบรมธาตุ อ าเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช ฯลฯ กรณีศึกษาแหลง่ท่องเที่ยวเชิง

เกษตรในประเทศเอสโตเนีย ฟินด์แลนด์ และสวีเดนที่ได้ไปทัศนศึกษาดูงาน แหล่งท่องเที่ยว

เชิงเกษตรเมอืงคุมาโมโตและเมืองไดโกะ จงัหวัดอบิารากิ ประเทศญี่ปุ่น และแหล่งทอ่งเที่ยว

เชิงเกษตรในแคว้นโบโลญญ่า ประเทศอิตาลี ฯลฯ 

7.4  แหล งข้อมูลจากผูม้ีส วนได้เสียท้ังภายในและภายนอก ผู้ทรงคณว ฒิ ท าการ

ประเมิน  

7.4.1 ผศ.ดร.ธนวิทย์ ลาย้ิม คณบดีคณะคหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลกรงุเทพ 

7.4.2 ผศ.ดร.ณัฐวุฒิ ปรียวนิตย์ ภาควิชาผังเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยศิลปากร และ รศ.ดร.ไขศรี ภักดิ์สุขเจรญิ ภาควิชาผังเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

7.4.3 คุณกฤตย มีทวี รองนายกเทศมนตรีต าบลอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  
7.4.4 คุณกิตติพล ค านวณวิทย์ ทีมผู้ริเริม่งานสวัสดีชัยนาท Art & Craft  
7.4.5 คุณสุเธียร โล้กลุประกจิ วุฒิสถาปนกิ เจ้าของเพจบางกอกเสกตเชอร์ 
7.4.6 คุณณัฐพงศ์ นวลแสง สมาชิกสภาเทศบาลเมอืงชัยนาท 
7.4.7 คุณอภิวัฒน์ โค้ววารินทร์ เจ้าของธุรกจิ  
7.4.8 คุณกานต์ ไตรทอง บริษัท มีฟาร์มสุข (ไม)่ จ ากัด 
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7.5  แหล งข้อมูลจากต้นแบบ แบบร างกิจกรรมการออกแบบ 

กิจกรรมสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา มโนรมย์ สตรีตอาร์ตสรรคบุรี สตรีตอาร์ต ตลาดสดภาษีซุง 
จังหวัดชัยนาท กิจกรรมตลาดนัดสวัสดีชัยนาท สตรีตอาร์ตในตัวเมืองจังหวัดชัยนาท กิจกรรม
ชัยนาทตลาดนัดกาแฟและคราฟท์ กิจกรรมวาดภาพในทริปมโนรมย์ ชัยนาท โดยเพจบางกอกเสกต
เชอร์ 

 

8.  อ  ปกรณ  /การออกแบบ/สถานท่ี ท่ีใช้ในการค้นคว้า 

 อ ปกรณ  

1. สมาร์ทโฟน และแอพลิเคช่ันต่าง ๆ  

2. คอมพิวเตอร์และซอฟท์แวร์ 

3. กล้องบันทึกภาพ และเครื่องบันทึกเสียง 

4. ยานพาหนะเดินทางทั้งในประเทศ และต่างประเทศ 

5. แบบประเมิน และสูจิบัตรนิทรรศการ  

การออกแบบ 

1. การออกแบบสภาพแวดล้อม และอุปกรณ์ ที่เกี่ยวข้อง 

2. การออกแบบสภาพแวดล้อมประกอบพื้นที่กรณีศึกษา 

3. การออกแบบวิธีการบันทึกข้อมูลและสรุป 

สถานท่ี 

1. สถานที่ส ารวจตามกรณีศึกษาทั้งในและต่างประเทศ  

2. สถานที่จัดการทดลองทดสอบ  

3. สถานที่ท าการจัดเตรียมนิทรรศการ 

 

9.  ค าใช้จ ายท้ังหมดในการวิจัย  

(โดยประมาณ) 760,000 บาท (เจ็ดแสนหกหมื่นบาทถ้วน) ประมาณการ 
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10.  การเสนอผลงาน 

10.1  การน าเสนอเป็นบทความวิชาการที่ มาจากการศึกษาระหว่างข้ันตอนการศึกษา  

ผ่านเวทีวิชาการและการตีพิมพ์ลงวารสารของมหาวิทยาลัยต่าง ๆ ที่เปิดรับ 

10.2  การประยุกต์เป็นผลงานสร้างสรรค์ในเวทีเวิร์คชอปสร้างสรรค์ผลงานระดับชาติและ

นานาชาติ น าเสนอในเวทีต่าง ๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เช่น เพาะช่าง มทร. ธัญบุรี 

ประสานมิตร เป็นต้น 

10.3  การน าเสนอผลงานวิจัย/สร้างสรรค์ผ่านรูปแบบนิทรรศการน าเสนอโดยได้รับความ

อนุเคราะห์อุดหนุนจากต้นสังกัดหรือภาคเอกชนที่สนใจ 

10.4  การมอบสิทธิให้น าผลงานไปใช้ประโยชน์ยังมูลนิธิและองค์กรสาธารณะเพื่อสังคม  

เช่น มูลนิธิบูรณะชนบทแห่งประเทศไทย เป็นต้น  
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ตารางที่ 1 กรอบแนวคิดในการศึกษาวิจัยเรื่อง “ศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วม 
เพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท”  

  

A. การทบทวนวรรณกรรมความหมายของชนบท ทฤษฎีองค์ประกอบการท่องเที่ยว5A ทฤษฎีห่วง
โซ่คุณค่า และแนวคิดการสร้างสรรค์แบ่งปันคุณค่าสูส่ังคม CSV : Creating Shared Valued 

B. การทบทวนวรรณกรรมความหมายของการทอ่งเที่ยวแบบเนิบช้า การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร และการทอ่งเที่ยวเชิงอาหาร 

C. การทบทวนวรรณกรรม 
การสร้างสรรค์ศิลปะการออกแบบตกแต่งสถานที่ 

D. การใช้ศิลปะและการออกแบบเพื่อสร้างแหล่งทอ่งเที่ยวชนบท ช่วงก่อนถึงหลังโควิด 

E.1 การสอบถามผู้เกี่ยวข้อง 
ที่มีส่วนได้เสียภายใน 

 

E.2 การสอบถามผู้เกี่ยวข้อง 
ที่มีส่วนได้เสียภายนอก 

F.การพัฒนาการศิลปะและการออกแบบกจิกรรมเพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบทช่วงก่อนถึง
หลงัโควิด โดยค านึงถึงการมสี่วนร่วมระหว่างผู้มสี่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอก 

G. ข้อสรุป-ข้อค้นพบของศิลปะและการออกแบบกิจกรรม
การมสี่วนร่วมเพื่อสร้างแหลง่ท่องเที่ยวชนบทที่ตอบโจทย ์
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บทที่ 2  

ทบทวนวรรณกรรม 

1. ความหมายของชนบทสมัยใหม ท่ีมผีลต อการออกแบบเพ่ือการท องเท่ียว 

             จากความหมายของชนบท โดย ราชบัณฑิตยสถาน (2524)  ให้ความหมายถึงค าว่าชนบท

ว่าหมายถึงส่วนที่อยู่นอกเขตเมืองหรือเขตเทศบาลออกไป ที่มีความหนาแน่นของประชากรต่ ากว่าใน

เมือง ประชากรมีความเป็นแบบเดียวกันในลักษณะเช้ือชาติและความรู้สึกทางสังคม มีความแตกต่าง

ทางสังคมและการแบ่งช้ันทางสังคมน้อย รับอิทธิพลจากสิ่งแวดล้อมที่เกิดตามธรรมชาติและมีอิทธิพล

ต่อสิ่งแวดล้อมทางสังคมและวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ของชนบทมีความสัมพันธ์กับธรรมชาติโดยตรง มี

การเปลี่ยนแปลงในด้านที่อยู่อาศัย อาชีพ และอื่น ๆ น้อย การย้ายถ่ินจะเป็นลักษณะจากชนบทสู่

เมือง มีการติดต่อและสื่อสารกันน้อยกว่าคนในเมือง มีการติดต่อและมีความสัมพันธ์แบบปฐมภูมิ 

(Primary relation) ความสัมพันธ์จะเป็นแบบส่วนตัวง่าย ๆ แต่จริงใจ เป็นชุมชนที่ประกอบด้วย

ประชากรและครอบครัวที่ประกอบอาชีพการเกษตร ส่วนอาชีพอื่นในชุมชนน้ันมีน้อยกว่า และมักเป็น

ชุมชนเกษตรกรขนาดเล็กๆ แต่ใช้พื้นที่ขนาดใหญ่ในการประกอบอาชีพ แต่จากการศึกษาทบทวน

วรรณกรรมจ านวนมากในปัจจุบันพบว่าหลายความหมายของชนบทเปลี่ยนแปลงไปเนื่องจากความ

อิสระและเท่าเทียมในเทคโนโลยีการเข้าถึงข้อมูล ความรู้และข่าวสารทางสังคม เพื่อการแลกเปลี่ยน

และแบ่งปันความรู้ ท าให้ชนบท มีวิถีชีวิตสมัยใหม่ที่สะท้อนถึงการใช้ชีวิตในสังคมชนบทไทยสมัยใหม่

มีความใกล้เคียงกับสังคมเมืองมากข้ึน โดยมีประเด็นทางวัฒนธรรมหรือประเพณีต่างๆ ที่อาจยังรักษา

ให้ด ารงอยู่ โดยมีบริบทความเป็นสมัยใหม่ จากการศึกษา ของสานิตย์ หนูนิล (2563)  พบว่า ผลการ

วิเคราะห์องค์ประกอบของรูปแบบการด าเนินชีวิตของคนรุ่นใหม่ในสังคมชนบท  3 ประการ ได้แก่ 

รูปแบบการด าเนินชีวิตของคนรุ่นใหม่ในสังคมชนบทด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และ ด้านความ

คิดเห็น โดย (1) รูปแบบการด าเนินชีวิตของคนรุ่นใหม่ในสังคมชนบทด้านกิจกรรม แบ่งออกได้เป็น 

10 กลุ่ม ได้แก่กลุ่มนักกิจกรรมเพื่อสังคม กลุ่มคนศรัทธาในศาสนาและรักสุขภาพ กลุ่มนักบริโภคตาม

สมัยนิยม  กลุ่มคนรักความบันเทิง  กลุ่มคนชอบงานอดิเรก  กลุ่มคนรักการเล่นกีฬาและออกก าลัง

กาย กลุ่มคนติดบ้าน กลุ่มนักอ่านและนักท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ กลุ่มคนนิยมรับสื่อจากวิทยุและ

โทรทัศน์ และกลุ่มคนใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์  (2) รูปแบบการด าเนินชีวิตของคนรุ่นใหม่ในสังคม

ชนบทด้านความสนใจ แบ่งออกได้เป็น 12 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มคนสนใจความเป็นไปของสังคม กลุ่มคน

สนใจดูแลสุขภาพตนเอง กลุ่มคนสนใจพัฒนาตนเองและมองเป้าหมายอนาคต กลุ่มคนสนใจ

ครอบครัว กลุ่มคนสนใจติดตามข่าวสาร กลุ่มคนสนใจวัตถุนิยม กลุ่มคนสนใจตามกระแสนิยม กลุ่มคน
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สนใจการเรียนรู้และความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี กลุ่มคนสนใจการพักผ่อนและกิจกรรมนันทนาการ 

กลุ่มคนสนใจในเสียงเพลง กลุ่มคนสนใจใช้ชีวิตแบบพอเพียง และกลุ่มคนสนใจใช้ชีวิตแบบเรียบง่าย 

(3) รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านความคิดเห็นแบ่งออกได้เป็น 8 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มคนหัวคิดสมัยใหม่ 

กลุ่มคนคิดไม่ตามกระแสหลัก กลุ่มคนใส่ใจการเมือง กลุ่มคนหัวคิดผู้ประกอบการ กลุ่มคนคิดบวก 

กลุ่มคนมุ่งเน้นคุณค่าทางจิตใจ กลุ่มคนหัวอนุรักษ์นิยม และกลุ่มคนให้ความส าคัญกับสถาบัน

ครอบครัว ซึ่งกลุ่มคนรุ่นใหม่ในสังคมชนบทเหล่าน้ี มีความน่าสนใจต่อการสร้างพื้นที่และกิจกรรมให้

เพิ่มโอกาสของการยึดโยงกันเองให้ได้ด้วยการสร้างโซ่คุณค่าร่วมกันโดยอาศัยแนวคิด CSV : การสร้าง

ธุรกิจแบบแบ่งปันคุณค่าร่วมกัน โดยหมุนเวียนกันน าความสนใจของแต่ละกลุม่ผลัดเปลีย่นกันน าเสนอ

ความช่ืนชอบของกลุ่มให้เป็นพื้นที่แสดงสินค้าและบริการ เพื่อโอกาสทางธุรกิจ ในฐานะที่เป็นผู้มีส่วน

ได้เสียส าคัญในบทบาทต่างๆของแหล่งท่องเที่ยวชนบทเพื่อตอบสนองความต้องการรูปแบบการ

ด าเนินชีวิตด้านกิจกรรม รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านความสนใจ และรูปแบบการด าเนินชีวิตด้าน

ความคิดเห็นของคนรุ่นใหม่ในสังคมชนบทที่หลากหลายนี้ เพื่อน ามาสู่การรู้จักกันและกัน ตลอดจน

สามารถยึดโยงเป็นเศรษฐกิจที่พึ่งพากันและกันและช่วยแก้ปัญหาเศรษฐกิจหดตัว จนถึงเพื่อดึงดูด

ผู้คนภายนอกสังคมชนบทให้เข้ามาแก้ปัญหาภาวะประชากรหดตัวอย่างยั่งยืนให้กลายเป็นเมืองชนบท

ที่มีผู้คนมากข้ึนได้ต่อไป 

2. ทฤษฎีองค ประกอบของการท องเท่ียว (5A Tourism) เพ่ือรองรับชนบทสมัยใหม  

              องค์ประกอบการท่องเที่ยว (5A) หมายถึง องค์ประกอบทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีหลัก

แนวคิดในรูปแบบดังนี้ 1.การเข้าถึง (Accessibility) ความสามารถของผู้ให้บริการเพื่อเข้าถึงการ

คมนาคมถึงแหล่งท่องเที่ยว 2.กิจกรรม (Activity) ภายในสถานที่ท่องเที่ยวที่มีรูปแบบกิจกรรมให้กับ

ผู้รับบริการ ผู้ร่วมกิจกรรม 3.สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) แหล่งท่องเที่ยวมีสิ่งอ านวยความ

สะดวกเตรียมไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว 4.สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) แหล่งท่องเที่ยวนั้นมีทรัพยากรที่

สามารถให้ความสนใจนักท่องเที่ยวอย่างดี เป็นที่พอใจ และ5.ที่พัก (Accommodation) ภายใน

สถานที่แหล่งท่องเที่ยวต้องมีที่พักให้กับผู้เข้ามาใช้บริการ ชิตวร ประดิษฐ์รอด (2559)โดยสรุปคือ 

องค์ประกอบการทอ่งเที่ยวเป็นสิ่งที่ส าคัญส าหรับนักท่องเที่ยวและผู้ใช้บริการนั้น ถ้าแหล่งท่องเที่ยวมี

องค์ประกอบที่ส าคัญครบ 5A ก็สามารถจูงใจให้ท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมได้อย่างต่อเนื่อง และยัง

สามารถสร้างจุดสนใจในแหล่งท่องเที่ยวของรูปแบบนั้น ๆได้  

               จากการศึกษาองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวเพื่อรองรับแหล่งท่องเที่ยวชนบทสมัยใหม่ 

ที่จะด าเนินการทดลองในพื้นที่ วิจัยจังหวัดชัยนาท สอดคล้องกับข้อค้นพบด้านช่วงอายุ ของ
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นักท่องเที่ยวชาวไทย โดยมี 2 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว คือ ด้านแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) 

และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) ที่มีผลต่อนัยส าคัญทางสถิติ จากงานวิจัยองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อความสนใจท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่อาศัยอยู่

ในกรุงเทพมหานคร ของณัฏฐ์พัชร์ กาญจนรัตน์ และ กุลพิชญ์โภไคยอุดม (2563) 

              ทฤษฎี5A ของ ชิตวร ประดิษฐ์รอด  (2559 ) ซึ่ งมี รายละเอียด ได้แก่สิ่ งดึงดูดใจ 

(Attraction) ได้แก่ 1) สิ่งดึงดูดใจเชิงธรรมชาติ (Natural Attractions) 2) สิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้าง

ข้ึน (Built Attractions) รวมถึง กิจกรรมที่มนุษย์จัดข้ึน ซึ่งเป็นสาเหตุให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายัง

แหล่งท่องเที่ ยว เช่น สวนสนุก และกิจกรรมการประชุม (Meeting, Incentive, Exhibition, 

Convention: MICE) 3) สิ่งดึงดูดใจเชิงศิลปวัฒนธรรม (Cultural Attractions) 4) สิ่งดึงดูดใจเชิง

ชุมชนสัมพันธ์ (Social Attractions) 5)กิจกรรม (Activities) สถานที่ท่องเที่ยวควรจัดให้มีกิจกรรม

ต่าง ๆ (Activities) ที่นักท่องเที่ยวสามารถท าในช่วงเวลาที่พ านัก และท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้น เพื่อ

เพิ่มความน่าสนใจของการท่องเที่ยว และช่วงเวลาพักผ่อนของนักท่องเที่ยวกิจกรรมต่าง ๆ ควรมี

ความหลากหลาย และตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวด้วย อาทิ กิจกรรมที่เกี่ยวกับการจับจ่าย

ใช้สอย กิจกรรมทางทะเล เช่น ด าน้ า ว่ายน้ า เป็นต้น กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมเดินป่า 

กิจกรรมดูนก กิจกรรมส่องสัตว์ กิจกรรมแสง สีเสียง ในสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ เป็นต้น 

                การเข้าถึง (Access) สภาพการเข้าถึง (เส้นทางคมนาคม) หมายถึง ความสะดวกสบาย

เหมาะต่อการเดินทางท่องเที่ยว โดยพิจารณาจากระยะทางจากจุดศูนย์กลางการท่องเที่ยวมาสู่แหล่ง

ท่องเที่ยว เช่น ระยะทางจากตัวเมือง ซึ่งจะเป็นศูนย์กลางการท่องเทีย่วของพื้นที่นั้น โดยพิจารณาจาก

ลักษณะการเดินทาง สภาพเส้นทาง เช่น รถยนต์ เรือ หรือเดินเท้า เอื้ออ านวยต่อการเดินทาง มีสภาพ

อย่างไร เป็นถนนคอนกรีต ราดยาง หรือถนนดิน ลูกรัง และถ้าเป็นทางเท้า สภาพทางเดินดีหรือไม่ 

ระยะทาง เหมาะกับนักท่องเที่ยวในการเดินเพียงใด การจัดพาหนะสะดวกหรือยาก แพงหรือถูก เป็น

ต้น ดังนั้น ตัวแปรที่ใช้ในการประเมนิการเข้าถึงอาจพจิารณาจาก ความสะดวก การมีอุปสรรค หรือสิ่ง

กีดขวางการเดินทาง ลักษณะการเดินทาง และสภาพถนน การคมนาคมขนส่ง และความสะดวกใน

การเดินทางทางมายังแหล่งท่องเที่ยว (Access) เช่น การมีรถโดยสารสาธารณะ และสภาพถนน

หนทาง ฯลฯ  

            นอกจากนี้การเข้าถึงในแหล่งท่องเที่ยวยังหมายถึงสิ่งที่สามารถท าให้ นักท่องเที่ยวรู้จัก และ

ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้นได้ง่ายข้ึนด้วย  
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             สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) หมายถึง สิ่งบริการข้ันพื้นฐานต่าง ๆ ที่จ าเป็นต่อการ

ท่องเที่ยว และระบบสาธารณูปการ ซึ่งมีอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ที่นักท่องเที่ยวสามารถจะใช้ได้

อย่างสะดวกสบายมากน้อยเพียงใด เช่น ที่พักแรม ร้านอาหาร และเครื่องดื่ม สถานเริงรมย์สถาน

บริการอื่น ๆ ระบบไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์ สถานรักษาพยาบาล สถานีต ารวจ หรือระบบรักษาความ

ปลอดภัย เป็นต้น โดยจะพิจารณาทั้งปริมาณ และคุณภาพควบคู่กันไป และถ้าหากในบริเวณแหล่ง

ท่องเที่ยวนั้นไม่มีสิ่งอ านวยความสะดวกอย่างครบถ้วน พิจารณาถึงความสะดวก และความใกล้ไกลที่

จะไปอาศัยใช้บริการสิ่งอ านวยความสะดวกจากแหล่ง ชุมชนข้างเคียงได้ยากง่ายเพียงใด ดังนั้น ตัว

แปรที่ใช้ในการประเมินสิ่งอ านวยความสะดวก อาจพิจารณาได้จากระบบสาธารณูปโภคหรือ

สาธารณูปการ การให้บริการบ้านพัก สถานบริการต่าง ๆ ระบบสื่อความหมายและระบบการจัดการ 

สิ่งอ านวยความสะดวก ณ แหล่งท่องเที่ยว (Destination Amenities) ได้แก่ 1) ร้านอาหาร 2) 

ร้านค้าต่าง ๆ เช่น ร้านขายของ บริษัทบริการการท่องเที่ยว ร้านของที่ระลึก 3) การบริการอื่น ๆ เช่น 

ร้านตัดผม ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ร้านเช่า รถ 4) ระบบสาธารณูปโภค 5) สถานีต ารวจ โรงพยาบาล 

ฯลฯ 

              ที่พัก (Accommodation) สถานที่ท่องเที่ยวควรมีจ านวนที่พักที่เพียงพอ พร้อมทั้งมคีวาม

หลากหลายด้านราคา และการบริการ และมีความเหมาะสมต่อสถานที่ และที่พักควรอยู่ไม่ไกลจาก

แหล่งท่องเที่ยวนัก ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางมายังแหลง่ทอ่งเที่ยวได้ง่าย และปลอดภัย ที่พัก

ในแหล่งท่องเที่ยว (Accommodation) เช่น โรงแรม รีสอร์ท บังกะโล และเกสต์เฮาส์ ดังนั้น  

              การวิเคราะห์กรณีศึกษาการท่องเที่ยวชนบทสมัยใหม่ต่อผู้มีส่วนได้เสีย โดยการศึกษา

กรณีศึกษาสถานที่ท่องเที่ยวชนบทไทยและต่างประเทศ ตลอดจนนโยบายและมาตรการภาครัฐ ก่อน

เกิดการแพร่ระบาดของโควิด 19 ประเทศไทยมีนักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาสูงถึง 40 ล้านคนต่อปี 

จากหลากหลายสญัชาติ แต่ละกลุ่มมีพฤติกรรมการใช้จ่ายแตกต่างกันออกไป อาทินักท่องเที่ยวชาวจีน 

ที่มักเดินทางเป็นกลุ่มใหญ่กับกลุ่มทัวร์ ชอบการชอปปิ้งและมียอดซื้อของฝากสูงกว่านักท่องเที่ยวชาติ

อื่น ขณะที่นักท่องเที่ยวชาวยุโรปต้องการมาพักตากอากาศ เพื่อหลีกเลี่ยงอากาศหนาว ช่ืนชอบการ

เดินทางด้วยตัวเอง พักแรมอยู่ที่ใดที่หนึ่งเป็นระยะเวลานาน นิยมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และ

ท่องเที่ยวยามค่ าคืน เป็นต้น ภายหลังการแพร่ระบาดของโควิด 19 ลูกค้าหลักของธุรกิจท่องเที่ยวไทย

เปลี่ยนจากนักท่องเที่ยวต่างชาติมาเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย ซึ่งมีค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อทริ ปน้อยกว่า 

และยังมีพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างจากนักท่องเที่ยวต่างชาติอย่างชัดเจน โดยลูกค้า

ชาวไทยส่วนใหญ่มีระยะเวลาการเข้าพักที่ค่อนข้างสั้นในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ หรือวันหยุดนักขัตฤกษ์ 
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ท่องเที่ยวข้ามภูมิภาคหรือจังหวัดใกล้เคียง และมักเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัวหรือเดินทางเป็นกลุ่ม

เล็ก ๆ เพราะกังวลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโควิด 19 ดังนั้นค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่จึงถูกใช้ไปกับ

เฉพาะค่าที่พักและค่าอาหารในระยะสั้น ๆ แตกต่างจากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีค่าใช้จ่ายต่อ

หัวต่อทริปสูงกว่า เนื่องจากเดินทางมาไกลกว่า จึงมีระยะเวลาการเข้าพักที่ยาวนานกว่า และยัง

เดินทางอย่างต่อเนื่องตามเส้นทางการท่องเที่ยว โดยเข้าชมแหล่งท่องเที่ยวและร่วมกิจกรรมต่าง ๆ 

เช่น ดูช้าง ชมคาบาเรต์โชว์ เป็นต้น ซึ่งเป็นการช่วยกระจายรายได้ไปยังหลากหลายพื้นที่และธุรกิจ

นอกเหนือจากโรงแรมและร้านอาหาร สุรัยยา หมานมานะ (2563) 

             พฤติกรรมการท่องเที่ยวและการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่ต่างจากชาวต่างชาติ

ลกัษณะเช่นน้ีส่งผลให้ธุรกิจส่วนใหญ่ในภาคการท่องเที่ยวไทยมีลูกค้าเป็นชาวต่างชาติเป็นหลัก อาทิ 

ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจรถทัวร์/รถตู้ ธุรกิจขายของฝาก และธุรกิจสถานบันเทิง โดยเฉพาะในพื้นที่

ท่องเที่ยวหลักของประเทศที่อาศัยนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยพื้นที่ท่องเที่ยวเมืองรอง เมืองชนบท อาจ

มีผู้ประกอบการลักษณะนี้อยู่น้อยหรือแทบไม่มีเลย อย่างกรณีศึกษาจังหวัดชัยนาทรายได้หลักจังหวัด

มาจากการพึ่งพารายได้จากภาคการเกษตร และแทบไม่มีร้านอาหารหรือจ าหน่ายเครื่องดื่มยามค่ าคืน

เลย 

            นอกจากนี้ การระบาดของโควิด 19 ยังท าให้มีการปรับใช้เทคโนโลยีในการสื่อสารเพิ่มข้ึน 

ท าให้ นักท่ อ งเที่ ยวเชิงธุรกิจที่ เคยอยู่ ในรูปแบบของ MICE (Meetings, Incentive Travel, 

Conventions, Exhibitions) เปลี่ยนไปด้วย จากเดิมที่ต้องเดินทางมาพบปะสังสรรค์สร้างเครือข่าย มี

ค่าใช้จ่ายต่อทริปสูง เปลี่ยนเป็นการประชุมออนไลน์ที่ไม่ต้องจองห้องพัก หอประชุม หรือยานพาหนะ 

เมื่อจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติยังกลับมาไม่มากพอ ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จึงยัง

ไม่กลับมาเปิดตามปกติ มีเพียงธุรกิจโรงแรมทีท่ยอยกลับมาเปิดให้บริการตามจ านวนนักท่องเที่ยวไทย

ที่มีแนวโน้มเพิ่มข้ึน 

            จากการศึกษาการเดินทางไปสู่ยุค next normal ของภาคการท่องเที่ยวไทยยังมีอุปสรรคให้

ภาคธุรกิจต้องฝ่าฟันอีกมาก ทั้งจากจ านวนและความต้องการของนักทอ่งเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอด 

ซึ่งเป็นผลจากนโยบายการเปิดประเทศของประเทศต้นทาง และความกังวลต่อการแพร่ระบาดของ 

โควิด 19 ของลูกค้าแต่ละกลุ่มที่แตกต่างกันออกไป ประกอบกับความไม่แน่นอนที่สถานการณ์

เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเรว็และคาดการผลกระทบได้ยากจาก (1) สถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด 

19 ที่มีการกลายพันธ์ุและสร้างความกังวลเป็นระยะ (2) ภาวะเงินเฟ้อสูงที่หลายประเทศทั่วโลกก าลัง
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เผชิญ ฉุดรั้งบรรยากาศการท่องเทีย่ว ต้นเหตุเกิดจากความขัดแย้งระหว่างรัสเซีย-ยูเครน ซึ่งเป็นปัจจัย

กดดันการฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลกและคาดเดาได้ยากว่าจะจบลงเมื่อไร (3) ภาวะโลกรวน  

(climate change) อาจส่งผลให้ฤดูกาลท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไป ท าให้สถานที่ท่องเที่ยวบางแห่งไม่

สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้เช่นเดิม 

                ธุรกิจปรับตัวเพื่อรองรับการท่องเที่ยวแบบใหม่ จากการหารือกับผู้ประกอบการในธุรกิจ

ท่องเที่ยว รวมถึงการส ารวจความเช่ือมั่นผู้ประกอบการที่พักแรม ที่ธนาคารแห่งประเทศไทย (ธปท.) 

ท าร่วมกับสมาคมโรงแรมไทยตลอด 2 ปีที่ผ่านมา พบว่าคุณสมบัติส าคัญที่จะช่วยให้ธุรกิจท่องเที่ยว

สามารถปรับตัวรองรับความปกติใหม่ได้ ประกอบด้วย 3 ประการ ดังนี้ 

1. การหาโอกาสเพิ่มรายได้ จับเทรนด์ใหม่ให้ทันและปรับตัวให้เร็ว เพราะการท าธุรกิจโดย

อ้างอิงจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในอดีตอาจจะไม่ได้ผลดีเท่าเดิม ผู้ประกอบการ

ธุรกิจท่องเที่ยวจึงต้องปรับตัวและเรียนรู้ให้เท่าทันความต้องการของนักท่องเที่ยวที่

เปลี่ยนไปอย่างต่อเนื่อง เช่น กลุ่ม Staycation และ Workation ที่ต้องการท างาน

ในขณะท่องเที่ยวไปด้วย ต่อยอดมาจากกระแส work from anywhere 

กลุ่มนักท่องเที่ยวต่างประเทศที่เดินทางมาไทยมากที่สุดหลังจากเริ่มเปิดประเทศ ได้แก่ 

ชาวอินเดีย ซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวคือ นิยมเดิน

ทางเข้ามาท่องเที่ยวกันเองเป็นครอบครัว บางรายมาจัดงานแต่งงานในไทย และ

วัฒนธรรมการแต่งงานของชาวอินเดียจะจัดงานยิ่งใหญ่ ท าให้มีครอบครัว ญาติ และ

เพื่อนฝูง เดินทางมาร่วมงานด้วย ส าหรับพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจคือ คนอินเดีย

จะช่ืนชอบการรับประทานอาหารอินเดีย และนิยมดูการแสดงหรือกิจกรรมที่สร้างความ

บันเทิง เช่น เที่ยวซาฟารีเวิลด์ และล่องเรือในแม่น้ าเจ้ าพระยา ไม่เน้นชอปปิ้งสินค้า

เหมือนกับนักท่องเที่ยวชาวจีน แต่นิยมซื้อของที่มีเรื่องราวและเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน

มากกว่า เทรนด์นี้จึงอาจเป็นโอกาสหนึ่งในการเพิ่มรายได้ให้ผู้ประกอบการได้ นอกจากนี้ 

ผู้ประกอบการต้องพร้อมปรับตัวตลอดเวลาเพื่อตอบรับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่

เปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง อย่างในช่วงแรกของการเปิดประเทศ นักท่องเที่ยวที่เดิน

ทางเข้ามาไทยส่วนใหญ่เป็นกลุ่มที่มาจากทวีปยุโรป พักเป็นเวลาหลายวัน แต่เมื่อความ

ขัดแย้งระหว่างรัสเซีย-ยูเครนปะทุข้ึน ส่งผลให้นักท่องเที่ยวยุโรปชะลอการเดินทาง 

นักท่องเที่ยวหลักจึงเปลี่ยนไปเป็นกลุ่มที่เข้ามาเป็นระยะเวลาสั้น ๆ จากประเทศสิงคโปร์ 
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มาเลเซีย อินเดีย รวมถึงกลุ่มประเทศตะวันออกกลางแทน หากธุรกิจพร้อมปรับตัวก็จะ

สามารถเปิดรับตลาดใหม่ที่อาจเป็นกลุ่มลูกค้าส าคัญในอนาคตได้ 

2. ความสามารถในการบริหารต้นทุน อีกหนึ่งปัจจัยส าคัญที่ช่วยให้ธุรกิจส่วนใหญ่ปรับตัวกับ

สถานการณ์ที่ไม่คาดคิดได้คือ การบริหารจัดการต้นทุน โดยปรับใช้ประสบการณ์ที่ผ่านมา

อย่างเหมาะสม เช่น (1) การเพิ่มประสิทธิภาพและปรับเปลี่ยนจ านวนแรงงานให้

เหมาะสมกับสถานการณ์ รวมถึงใช้พนักงานที่มีทักษะการใช้เทคโนโลยีและ multi-

tasking มากขึ้น (2) การลดต้นทุนในการบริหารจัดการ เช่น เปิดให้บริการบางส่วนหรือ

ปิดกิจการช่ัวคราว และ (3) การน าเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ในธุรกิจ เช่น ขยายช่องทาง

ในการรับจองห้องพักผ่านแพลตฟอร์มต่าง ๆ ซึ่งช่วยลดต้นทุนและข้อจ ากัดในการเข้าถึง 

โดยเฉพาะในกลุ่ม SMEs 

3. การฟื้นตัวอย่างรวดเร็วภายใต้สถานการณ์ที่ยากล าบาก (Resilience) ในระยะถัดไปที่ยัง

มีความไม่แน่นอนสูง ธุรกิจบางส่วนจึงเลือกที่จะรอดูสถานการณ์และยังไม่กลับมา

ให้บริการ สอดคล้องกับภาคแรงงานที่ส่วนใหญ่ยังไม่กล้ากลับเข้าสู่ภาคการท่องเที่ยว

เพราะยังมีความไม่แน่นอนด้านรายได้อยู่มาก จึงมีความเป็นไปได้ว่า ในอนาคตอาจเกิด

การจ ากัดของผู้ให้บริการในภาคท่องเที่ยวได้ แต่หากสถานการณ์การแพร่ระบาดและ

ความขัดแย้งด้านภูมิรัฐศาสตร์ยุติลง จ านวนนักท่องเที่ยวอาจกลับเข้ามามากกว่าที่คาด 

ดังนั้น ธุรกิจจึงต้องเตรียมแผนส ารองไว้ เพื่อรองรับสถานการณ์ที่ไม่คาดคิดจะได้ไม่พลาด

โอกาสครั้งส าคัญ อาทิ เตรียมเงินทุนและแรงงาน ติดตามข่าวสารและสถานการณ์อย่าง

ใกล้ชิด เพื่อพร้อมที่จะกลับมาเปิดหรือปรับเปลี่ยนการให้บริการได้อย่างทันท่วงที next 

normal ของภาคการท่องเที่ยวไทยหลังจากการเปิดประเทศอาจกลับมาในรูปแบบเดิม

หรือแบบใหม่ก็เป็นได้ จากปริมาณและความต้องการสินค้าและบริการของนักท่องเที่ยว

ต่างชาติที่อาจเปลี่ยนแปลงไปอีกจากปัจจัยภายนอกที่เข้ามากระทบ ดังนั้น คุณสมบัติ 3 

ประการ คือ จับเทรนด์ให้ทัน ปรับตัวให้เร็ว บริหารต้นทุนอย่างเหมาะสม และพร้อมลุก

ให้ไวจากสถานการณ์ที่ยากล าบาก เป็นสิ่งส าคัญที่จะประคับประคองให้ธุรกิจท่องเที่ยว

ไทยสามารถฝ่าฟันอุปสรรคในช่วงเปลี่ยนผ่านไปสู่ next normal นี้ไปได้อย่างแข็งแกร่ง 

สามารถก้าวเข้าสู่ความปกติใหม่ได้อย่างภาคภูมิ ไม่ว่าจะเปลี่ยนไปเป็นรูปแบบใด 
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3. แนวทางแก้ปัญหาเศรษฐกิจและการท องเท่ียวรับมือต อสถานการณ แพร ระบาดของไวรัส 

โควิด-19  

            ที่ระบาดลุกลามไปทั่วโลกเพื่อน าไปสู่การสร้างกรอบแนวคิดและแนวทางสร้างสรรค์ใหม่ที่

รองรับการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท ตามแนวคิดชีวิตวิถีใหม่ โดยในที่นี้ได้ท าการรวบรวม

แนวทางมาตรการภาครัฐในประเทศไทยที่รองรับการท่องเที่ยว โดยแบ่งเป็น 3 ระยะ ได้แก่ระยะช่วง

ภาวะการระบาดวิด 19 ช่วงผ่อนคลายมาตรการ และช่วงเปิดประเทศ รวมถึงการวางแผนและการ

คาดการประมาณการ ประเทศไทยประสบกับวิกฤติการระบาดของ COVID-19 ตั้งแต่ต้นปี2563 ซึ่ง

ซึ่งวิกฤติการระบาดดังกล่าวนับเป็นวิกฤติที่รุนแรงมากที่สุดในรอบ 100 ปีท าให้เศรษฐกิจไทยในปี 

2563 หดตัวรุนแรงที่สุดในรอบ 23 ปีนับตั้งแต่วิกฤติเศรษฐกิจปี 2540 ภาคการท่องเที่ยวและธุรกิจ

เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในปัจจัยส าคัญต่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ 

(Economic growth) โดยมีสัดส่วนร้อยละ 20 – 22 ต่อ GDP ทั้ งนี้ตั้ งแต่ต้นปี2563 ที่ รัฐบาล

ประกาศปิดประเทศ (Lockdown) ห้ามการเดินทางท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศภายหลังเกิดการ

ระบาดส่งผลใหจ้ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาประเทศไทยลดลงจาก 40 ล้านคนในปี 2562 

เป็น 6.7 ล้านคน ในปี 2563 ซึ่งลดลงกว่าร้อยละ 83  โดยปัญหาที่เกิดข้ึนในประเทศไทยก็เกิดข้ึนใน

ระดับโลกด้วยเช่นกัน การระบาดของ COVID-19 ส่งผลกระทบในวงกว้างต่อระบบเศรษฐกิจและ

สังคม ดังนั้นมาตรการภาครัฐในประเทศไทยเพื่อแก้ปัญหาผลกระทบจึงด าเนินการในระดับสังคมภาพ

ใหญ่ รัฐบาลจึงได้ออกมาตรการเพื่อบรรเทาความเดือดร้อนแก่ผู้ได้รับผลกระทบจ านวน 3 ระยะ โดย

เป็นการอัดฉีดเงินเข้าสู่ระบบเศรษฐกิจเพิ่มเติมจากงบประมาณรายจ่ายประจ าปเีพิ่มถึง 2.4 ล้านล้าน

บาท ในช่วงปีงบประมาณ 2563 – 2564 โดยมีรายละเอียดสรุปได้เป็นระยะที่ 1 ที่ เป็นการให้ความ

ช่วยเหลือแก่ประชาชนและผู้ประกอบการ วงเงิน 27,500 ล้านบาท ผ่านมาตรการต่าง ๆ เช่น การ

บรรเทาภาระค่าใช้จ่ายด้านสาธารณูปโภค และการลดเงินสมทบเข้ากองทุนประกันสังคมของนายจ้าง

และลูกจ้าง เป็นต้น ระยะที่ 2 ที่เน้นให้ความช่วยเหลือแก่ลูกจ้างนอกระบบ ลูกจ้างช่ัวคราว และ

แรงงานที่ประกอบอาชีพอิสระ ซึ่งเป็นกลุ่มคนที่ไม่ได้อยู่ในระบบประกันสังคม รวมถึงผู้ประกอบการ

รายย่อย วงเงิน 455,956 ล้านบาท เพื่อด าเนินมาตรการต่าง ๆ เช่น โครงการเราไม่ทิ้งกัน โครงการ

สินเช่ือฉุกเฉินเพื่อเพิ่มสภาพคล่องในการด าเนินชีวิตให้กับประชาชน และโครงการสินเช่ือพิเศษเพื่อ

เพิ่มสภาพคล่องให้กับผู้ที่ได้รับผลกระทบ เป็นต้น และระยะที่ 3 ที่เน้นการดูแลเสถียรภาพเศรษฐกิจ

ในภาพรวม วงเงิน 1.9 ล้านล้านบาท โดยด าเนินการผ่าน 1) มาตรการทางการคลัง โดยใช้เงินกู้จาก

พระราชก าหนดให้อ านาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อแก้ไขปัญหา เยียวยา และฟื้นฟูเศรษฐกิจและ
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สังคมที่ได้รับผลกระทบจากการระบาดของCOVID-19 พ.ศ. 2563 วงเงิน 1 ล้านล้านบาท เพื่อเป็น

ค่าใช้จ่ายด้านการแพทย์และสาธารณสุข การช่วยเหลือและเยียวยาประชาชน รวมถึงการฟื้นฟู

เศรษฐกิจและสังคม 2) มาตรการด้านการเงินภายใต้พระราชก าหนดให้ความช่วยเหลือทางการเงินแก่

ผู้ประกอบวิสาหกิจที่ได้รับผลกระทบจากการระบาดของ COVID-19 พ.ศ. 2563 วงเงิน 500,000 

ล้านบาท และ 3) มาตรการรักษาเสถียรภาพระบบสถาบันการเงินภายใต้พระราชก าหนดการรักษา

เสถียรภาพของระบบการเงินและความมั่นคงทางเศรษฐกิจของประเทศพ.ศ.2563 วงเงิน 400,000 

ล้านบาท  

              อย่างไรก็ดีมาตรการทั้ง 3 ระยะข้างต้น เป็นมาตรการที่ใช้ในการแก้ไขปัญหาและฟื้นฟู

เศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศ โดยมีมาตรการส่งเสริมและกระตุ้นการท่องเที่ยวภายในประเทศ

รวมอยู่ด้วย ได้แก่ โครงการเราเที่ยวด้วยกัน วงเงิน 1,500 ล้านบาท และโครงการเที่ยวปันสุข วงเงิน

2,400 ล้านบาท ซึ่งทั้งสองโครงการเป็นมาตรการทั่วไปในการส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ 

ไม่ได้เป็นมาตรการเฉพาะที่มุ่งเน้นการแก้ไขปัญหาเยียวยา และฟื้นฟูภาคการท่องเที่ยวและธุรกิจ

เกี่ยวเนื่องที่ได้รับผลกระทบจากการระบาดของ COVID-19 สุรัยยา หมานมานะ (2563) 

             จากโครงการวิจัย “การศึกษาผลกระทบจากไวรัสโควิด-19 ต่อภาคเศรษฐกิจและการ

ท่องเที่ยวไทย” โดย ศ. ดร.พิริยะ ผลพิรุฬห์และคณะ ปีพ.ศ. 2563 สนับสนุนทุนวิจัยโดย แผนงาน

ท่องเที่ยวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์หน่วยบริหารและจัดการทุนด้านการเพิ่มความสามารถในการ

แข่งขันของประเทศ (บพข.) ได้สรุปถึงความท้าทายใหม่ๆต่อการท่องเที่ยวหลังการระบาดโควิด19 ใน

ประเทศไทย หากสถานการณ์การระบาดของ COVID-19 คลี่คลาย นักท่องเที่ยวอาจมีการปรบัเปลี่ยน

พฤติกรรมการท่องเที่ยวจากอดีต (Old Normal) ปรับมาเป็นพฤติกรรมการท่องเที่ยวความเป็นปกติ

ใหม่  (New Normal) โดยจะเพิ่มความใส่ใจในองค์ประกอบหลัก ๆ ได้แก่  1) สุขภาพอนามัย

(Sanitation) 2) ความสะอาด (Hygiene) 3) ความปลอดภัย (Safety) 4) ระยะห่างทางสังคม 

(Social Distancing) 5) ดิจิทัล (Digital) 6) ความเช่ือถือได้ (Reliability) และ 7) ความรับผิดชอบต่อ

สังคม (Responsibility) เพื่อให้เกิด “ความสมดุล (Balance)” ซึ่งก็คือความสามารถในการบริหาร

จัดการกับสภาวะที่ไม่เป็นปกติน้ีได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

             ดังนั้น ผู้ประกอบการภาคการท่องเที่ยวต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นโรงแรม ร้านอาหารและ

เครื่องดื่ม บริษัทน าเที่ยวและธุรกิจสายการบิน จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเตรียมความพร้อมและปรับ

รูปแบบการให้บริการให้สอดคล้องกับความต้องการและพฤติกรรมของผู้บริโภคในการใช้บริการและ
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การบริโภคแบบปกติใหม่ ตลอดจนถึงโอกาสของการเกิดข้ึนของแหล่งท่องเที่ยวสถานที่ใหม่ๆจาก

โอกาสในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการท่องเที่ยวและเดินทางของนักท่องเที่ยวจากเดิมสู่ความใส่ใจ

ด้านสุขภาพอนามัย ความสะอาด ความปลอดภัยและระยะห่างทางสังคม น ามาสู่โอกาสของการ

จัดการคุณค่าธุรกิจท่องเที่ยวเนิบช้าในพื้นที่ชนบทเมืองรองเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวต่อไป 

4. ทฤษฎีห วงโซ ค ณค าเพ่ือสรา้งสรรค ค ณค าธ รกิจท องเท่ียวชนบทสมัยใหม  

 จากการทบทวนบทความวิจัยเรื่องการใช้พื้นที่สาธารณะเป็นถนนคนเดินแบบตลาดนัดใน
เมืองของไทย ของระวิวรรณ โอฬารรัตน์มณี และวีระ สัจกุล (2555) พบว่าการใช้พื้นที่สาธารณะเป็น
ตลาดนัดแบบถนนคนเดินในประเทศไทยเริม่ต้นมาต้ังแต่ปีพ.ศ.2545 จากการปิดถนนสีลมเปน็ถนนคน
เดินแบบตลาดนัดอันเป็นผลมาจากปัญหาภาวะการชะลอตัวทางเศรษฐกิจ ส่วนหนึ่งมาจากภาวะ
วิกฤตต้มย ากุ้งตั้งแต่ปี พ.ศ.2540 จากการศึกษาถนนคนเดิน 15 แห่ง ทั่ วภูมิภาคของประเทศพบว่า 
ถนนคนเดินไทยมีลักษณะเฉพาะตัวทั้งเชิงขนาด องค์ประกอบกายภาพ สังคม วัฒนธรรม การจัดวาง
และใช้พื้นที่ และการบริหารจัดการ โดยมีลักษณะร่วมกันจากการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และท าตามกันมา 
ถนนคนเดินไทยจะเน้นส่งเสริมการท่องเที่ยว เศรษฐกิจชุมชน สังคม วัฒนธรรมเป็นหลัก และ
เกี่ยวข้องไม่มากนักกับการสร้างเสริมสุขภาพและสิทธิเสรีภาพการเดินเท้า การอภิปรายผลวิจัยพบว่า
ถนนคนเดินไทยสะท้อนการใช้ถนนเป็นพื้นที่สาธารณะในการค้าขายโดย ผนวกกับตลาดนัดซึ่งเป็น
หนึ่งในพื้นที่สาธารณะในวิถีชนบทไทย ท าให้ผู้วิจัยค้นพบการผสมผสานกับศิลปะประดับตกแต่งเมือง
ในลักษณะของการสร้างตลาดเทศกาลที่เช่ือมโยงโซ่ธุรกิจเชิงแบ่งปันคุณค่าเข้าด้วยกัน 
 โดย มนทิรา สังข์ทอง  (2563) ท าการศึกษารูปแบบการจัดการโซ่อุปทานการท่องเที่ยว 
เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้น าเสนอแนวคิดเกี่ยวกับ องค์ประกอบของการจัดการการ
ท่องเที่ยว 2 ประการที่ส าคัญ ได้แก่ 1) อุปสงค์ทางการท่องเที่ยว หมายถึง ความต้องการหรือตลาด
นักท่องเที่ยวซึ่งจะเป็นผู้ใช้สิ่งอ านวยความสะดวก และบริการด้านการท่องเที่ยว 2) อุปทานทางการ
ท่องเที่ยว ประกอบด้วย แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อกิจกรรมในการท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติ 
หรือวัฒนธรรม และลักษณะเฉพาะบางอย่าง ซึ่งรวมไปถึงอาหาร ที่พัก สิ่งอ านวยความสะดวก และ
บริการต่าง ๆ ซึ่งด าเนินการโดยผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว ท าให้ผู้วิจัยสนใจถึงบทบาท หน้าที่
และประโยชน์ของศิลปะและการออกแบบต่อการสร้างแรงดึงดูดจูงใจให้ผู้คนสนใจในพื้นที่ชนบท ใน
ทุกกลุ่มผู้มีส่วนได้เสยี   เพื่อให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่อาศัยการเช่ือมโยงโครงสร้างของสิ่งอ านวย
ความสะดวกพื้นฐานที่เน้นเชิงแบ่งปันคุณค่า โดยร่วมกันใช้สิ่งอ านวยความสะดวกระหว่างเส้นทาง
เป้าหมายแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ชนบท เพื่อชดเชยสิ่งอ านวยความสะดวกที่ขาดแคลนในพื้นที่
ท่องเที่ยว ให้เกิดเป็นย่านหรือโครงข่ายการท่องเที่ยวชนบทที่มีประสิทธิภาพรองรับการท่องเที่ยวของ
ชุมชนชนบทได้ต่อไป เช่นการเดินทางจากพื้นที่ท่องเที่ยวสู่ปลายทางห่างไกลของที่พักซึ่งมีจุดเด่นด้าน
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งานบริการ และความสะดวกสบายของห้องพัก โดยอาศัยย่านท่องเที่ยว และย่านสิ่งอ านวยความ
สะดวก ที่มีอยู่ระหว่างเส้นการเดินทางก่อนถึงที่พัก โดยถือเป็นโซ่อุปทานของการเดินทางท่องเที่ยว
เนิบช้าแบบใหม่ที่แบ่งปันการใช้ประโยชน์สิ่งอ านวยความสะดวกระหว่างเส้นทางท่องเที่ยวโดย
เช่ือมโยงคุณค่าเข้าไว้ด้วยกัน 
 ความหมายของโซ่อุปทานทางการท่องเทีย่วยังครอบคลุมไปถึงการวางแผนพัฒนาและการ
สนับสนุนของเจ้าหน้าที่รัฐ ในทุกระดับตั้งแต่ระดับนโยบายไปจนถึงระดับปฏิบัติการ ตลอดจนความ
ร่วมมือร่วมใจจากชุมชนเจ้าของพื้นที่ โดยเน้นถึงความโดดเด่นของการท่องเที่ยวที่อาศัยชุมชนเป็ น
ฐาน (community based tourism) ต่อการสร้างจิตส านึกให้ชุมชนตระหนักถึงความส าคัญและ
ความจ าเป็นในการด ารงไว้ซึ่งคุณค่าที่ส าคัญในท้องถ่ินตน โดยท าให้การท่องเที่ยวมุ่งเน้นไปถึงผลที่จะ
เกิดแก่ชุมชน ต่อกระบวนการวางแผนและพัฒนา เพื่อการตัดสินใจเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่
ครบถ้วนสมบูรณ์ อันจะน ามาซึ่งประโยชน์ที่ตกแก่ชุมชนอย่างแท้จริง ซึ่งผู้ที่เกี่ยวข้องกันภายในห่วงโซ่
อุปทานของชุมชนต้องมีความร่วมมือกันเพื่อให้บรรลุ วัตถุประสงค์ของการพัฒนาโซ่อุปทานอย่าง
ยั่งยืน โซ่อุปทานการท่องเที่ยวจึงเป็นกระบวนการสร้างสรรค์กิจกรรมและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
จนกระทั่งมีการส่งมอบบริการนั้นให้กับนักท่องเที่ยว (Zhang et al., 2009) โดยมีเป้าหมายหลัก คือ 
เพื่อท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจโดยรวมสูงสุดจากการเดินทางท่องเที่ยวในหนึ่งเส้นทาง และ
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียสามารถท างานอย่างสอดประสานกัน (Collaboration) อย่างลงตัว เพื่อตอบ
สนองตอบความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เปลีย่นแปลงตลอดเวลา ดังนั้นจึงควรมีการพัฒนากิจกรรม
ที่สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับทรพัยากรทีม่ีอยู่ภายในชุมชน มีการสร้างและพัฒนาผลติภัณฑ์ใหม่ ๆ  โดยยังคง
ความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน การอนุรักษ์โดยใช้ทรัพยากรอย่างพอดี การรักษาและส่งเสริมความ
หลากหลายของธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม โดยการใช้ภูมิปัญญาพื้นบ้านกับเทคโนโลยีแบบใหม่ 
รวมถึงการใช้ทรัพยากรอย่างประหยัดและเหมาะสมที่จะสามารถด าเนินธุรกิจการท่องเที่ยวไปได้อย่าง
ยาวนาน 
 

5. ลักษณะทางภูมิศาสตร ของกรณีศ กษา ภาคกลางและจงัหวัดชัยนาท 

 จากการศึกษาลักษณะโดยธรรมชาติของสภาพภูมิศาสตร์สามเหลี่ยมปากแม่น้ าเจ้าพระยา 
โดย วลัยลักษณ์ ทรงศิริ (2559) พบว่า พื้นที่บริเวณภาคกลางของประเทศไทยปัจจุบัน เป็นพื้นที่ดิน
ดอนสามเหลี่ยมปากแม่น้ า ที่กว้างใหญ่ที่ลาดเอียงต่ ามีแร่ธาตุจากดินและตะกอนพัดพาสะสมอุดม
สมบูรณ์ แต่มีการเปลี่ยนแปลงระดับน้ าข้ึนลงแต่ละช่วงเวลาและฤดูกาลที่รวดเร็วและคาดการยากท า
ให้เป็นพื้นที่เพาะปลูกตาม ธรรมชาติได้น้อย มาสู่การจัดการระบบทดน้ าชลประทาน เพื่อสร้าง
เครือข่ายเช่ือมโยงน้ าไปยังพื้นที่ราบลุ่มกว้างใหญ่ตอนล่างได้ใช้ประโยชน์ทั่วถึงในการเพาะปลูกและ
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การขนส่งทางน้ าให้ได้ผลดี กลายเป็นผู้ผลิตข้าวเพื่อส่งออกเป็นแห่งแรกๆของโลกตั้งแต่สมัยอยุธยา - 
รัตโกสินทร์ เป็นต้นมา และการศึกษาการเปลี่ยนแปลงระดับน้ าทะเลสมัยโฮโลซีนตอนปลายใน
ประเทศไทยของมนตรี ชูวงศ์ และคณะ (2546) และการศึกษาขุดค้นแหล่งโบราณคดี มีการพิสูจน์
และสันนิษฐานถึงชัยภูมิของเมืองชายทะเลในอดีตที่คมนาคมสะดวกทางน้ าและบริเวณริมฝั่งทะเล
จ านวนมากที่เกิดการเปลี่ยนแปลงทางธรณีวิทยาและการยุบตัวของตะกอนริมฝั่ง ตั้งแต่ทางภาค
ตะวันตก-ใต้ตอนบน กลุ่มที่ราบลุ่มน้ าภาชี-แม่กลอง-ราชบุรี อ าเภออัมพวา จังหวัดนครปฐมและ
เพชรบุรี ลุ่มแม่น้ าท่าจีน-สุพรรณบุรี ลุ่มน้ าสะแกกรัง-เจ้าพระยา-ป่าสัก จังหวัดลพบุรี อ่างทองและ
พระนครศรีอยุธยา ทางภาคกลาง และภาคตะวันออก ลุ่มน้ านครนายก-บางปะกง ที่อ าเภอพนมสาร
คาม จังหวัดฉะเชิงเทราและชลบุรี ได้สะท้อนและฉายภาพของเมืองโบราณที่มีความสัมพันธ์ยึดโยง
เครือข่ายกันแบบเครือญาติ ที่ไปมาหาสู่กันอย่างสะดวกในอดีต ไม่ได้ท าการรบพุ่งกันเพื่อขยาย
อาณาจักร ให้จินตนาการใหม่แก่ผู้สร้างสรรค์ศิลปะและการออกแบบด้านอาหารการกนิ เสื้อผ้า เครื่อง
แต่งกายและผู้คน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  28 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 2 กรอบแนวคิดในการศึกษาวิจัยเรื่อง “ศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วม 
เพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท” 

 
 

A. การทบทวนวรรณกรรมความหมายของชนบท ทฤษฎีองค์ประกอบการท่องเที่ยว5A ทฤษฎีห่วง
โซ่คุณค่า และแนวคิดการสร้างสรรค์แบ่งปันคุณค่าสูส่ังคม CSV : Creating Shared Valued 

B. การทบทวนวรรณกรรมความหมายของการทอ่งเที่ยวแบบเนิบช้า การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร และการทอ่งเที่ยวเชิงอาหาร 

C. การทบทวนวรรณกรรม 
การสร้างสรรค์ศิลปะการออกแบบตกแต่งสถานที่ 

D. การใช้ศิลปะและการออกแบบเพื่อสร้างแหล่งทอ่งเที่ยวชนบท ช่วงก่อนถึงหลังโควิด 

E.1 การสอบถามผู้เกี่ยวข้อง 
ที่มีส่วนได้เสียภายใน 

 

E.2 การสอบถามผู้เกี่ยวข้อง 
ที่มีส่วนได้เสียภายนอก 

F.การพัฒนาการศิลปะและการออกแบบกจิกรรมเพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบทช่วงก่อนถึง
หลงัโควิด โดยค านึงถึงการมสี่วนร่วมระหว่างผู้มสี่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอก 

G. ข้อสรุป-ข้อค้นพบของศิลปะและการออกแบบกิจกรรม
การมสี่วนร่วมเพื่อสร้างแหลง่ท่องเที่ยวชนบทที่ตอบโจทย ์
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6. A.  การทบทวนวรรณกรรมความหมายของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค  ทฤษฎีห วงโซ ค ณค า 

และแนวคิดการสรา้งสรรค แบ งปนัค ณค าสู สังคม CSV : Creating Shared Valued  

6.1 นิยามของเศรษฐกิจบนพื้นฐานความคิดสร้างสรรค  

แนวคิดที่พูดถึงศักยภาพในการใช้สินทรัพย์ทางความคิดสร้างสรรค์ (Creative Assets) เพื่อ
พัฒนาและสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ เอื้อให้เกิดการสร้างรายได้ และเพิ่มยอดการส่งออก 
ขณะเดียวกันก็ยังรวมถึงการมีส่วนร่วมทางสังคม ความหลากหลายทางวัฒนธรรม และการพัฒนา
ทรัพยากรมนุษย์ด้วย 

อุตสาหกรรมที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์ (Creative Industry) เป็นวงจรของการสร้างสรรค์ การ
ผลิต และการจ าหน่ายสินค้าและบริการที่มีปัจจัยหลักคือความคิดสร้างสรรค์และทุนทางปัญญา 
(Intellectual Capital) กลุ่มอุตสาหกรรมที่อยู่ภายใต้ค าจ ากัดความดังกล่าว ที่มีความเช่ือมโยง
ระหว่างกันจะประกอบไปด้วย กลุ่มองค์ความรู้ตั้งต้น เช่น ศิลปหัตถกรรม , กลุ่มการแสดงศิลปะ เช่น 
การละคร, กลุ่มสิ่งพิมพ์และวรรณกรรม เช่น หนังสือ, กลุ่มดนตรี เช่น คอนเสิร์ต และซีดี, กลุ่ม Visual 
Arts เช่น ภาพยนตร์และโทรทัศน์ , กลุ่มงานออกแบบ เช่น สถาปัตยกรรม และกลุ่มดิจิตอลและ
มัลติมีเดีย เช่น ซอฟต์แวร์ และเกม 

ขอบเขตของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของการประชุมสหประชาชาติว่าด้วยการค้าและการพัฒนา 
(United Nations Conference on Trade and Development: UNCTAD) และของประเทศไทย 
อุตสาหกรรมประเภทนี้ ประกอบด้วย องค์กรระหว่างประเทศ เช่น องค์การการศึกษา  วิทยาศาสตร์ 
และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) องค์การทรัพย์สินทางปัญญาแห่งโลก (WIPO)  

โดย UNCTAD จะให้ความส าคัญต่ออุตสาหกรรมที่เกิดจากมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural 
Heritage) ทั้งในแง่การต่อยอด ภูมิปัญญา และการน าบางส่วนเสี้ยวของภูมิปัญญา หรือ น าสารัตถะ
ของภูมิปัญญา มาเป็นปัจจัยในการผลิตและการสร้างสรรค์ต่อเนื่อง แต่โดยทั่วไป อุตสาหกรรมนี้จะมี
หลายองค์ประกอบ ซึ่ง  UNCTAD ได้รวบรวมและจัดแบ่งเป็นประเภท ได้แก่   

1. ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (Culture Heritage) อุตสาหกรรมประวัติศาสตร์ โบราณคดี 
ประเพณี ความเช่ือ และสภาพทางสังคม มี 2 กลุ่มคือ  

1.1 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม (Traditional Cultural Express) 
เช่น ศิลปะและงานฝีมือ เทศกาล งานและงานฉลอง เป็นต้น  

1.2 กลุ่มที่ตั้ งทางวัฒนธรรม (Culture Sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภัณฑ์ 
ห้องสมุด และ การแสดงนิทรรศการ เป็นต้น  

2. ประเภทศิลปะ (Arts) เป็นกลุ่มสื่อผลิตงานสร้างสรรค์ ที่สื่อสารกับคนกลุ่มใหญ่ มีอีก 2 
กลุ่มคือ  
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2.1 งานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปปั้น ภาพถ่ายและวัตถุโบราณ เป็นต้น 

2.2 ศิลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น การแสดงดนตรี การแสดงละคร การ
เต้นร า อุปรากร ละครสัตว์ และการเชิดหุ่นกระบอก เป็นต้น 

3. ประเภทสื่อ (Media) เป็นกลุ่มผลิตงานสร้างสรรค์ที่สื่อสารกับคนกลุ่มใหญ่ มี 2 กลุ่มคือ  

3.1 งานสื่อสิ่งพิมพ์ (Publishing and Printed Media) เช่น หนังสือ หนังสือพิมพ์ 
สิ่งตีพิมพ์ 

3.2 งานโสตทั ศน์  (Audio Visual) เช่น ภาพยนตร์ โทรทั ศน์  วิทยุและการ
ออกอากาศอื่น ๆ  

4. ประเภทหน้าที่ (Function Creation) เป็นกลุ่มของสินค้าและบริการที่ตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน มี 3 กลุ่มคือ  

4.1 กลุ่มออกแบบ (Design) เช่น กราฟิก แฟช่ัน อัญมณี และการออกแบบภายใน 
เป็นต้น 

4.2 กลุ่มสื่อสมัยใหม่ (New Media) เช่น ซอฟต์แวร์ วิดีโอเกมส์ และเนื้อหาดิจิตอล 
เป็นต้น 

4.3 กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์ (Creative Services) เช่น บริการทาง
สถาปัตยกรรมโฆษณา วัฒนธรรม และนันทนาการ งานวิจัยและพัฒนา บริการอื่นที่เกี่ยวข้องกับ
ดิจิตอล และความคิดสร้างสรรค์ เป็นต้น 

จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมที่เกิดจากมรดกทางวัฒนธรรม ทั้ง 4 ประเภทที่ UNCTAD 
จ าแนกเอาไว้นั้นมุ่งที่การต่อยอดและน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจทั้งสิ้น ซึ่งเมื่อถ้าพิจารณา
ผลประโยชน์ในด้านเศรษฐกิจต่อการพัฒนาพื้นทีท่่องเที่ยวในชนบทแล้ว นับว่ามีความน่าสนใจอย่างยิ่ง
ที่จะมองเป็นห่วงโซ่คุณค่าเช่ือมโยงอุตสาหกรรมที่เกิดจากมรดกทางวัฒนธรรม ทั้ง 4 ประเภทให้เข้า
กันได้กับกับห่วงโซ่คุณค่าขององค์ประกอบส าคัญ 5 ประการเพื่อการทอ่งเที่ยวด้วยเพื่อใช้เปน็แรงจูงใจ
ให้ผู้คนได้ขับเคลื่อนงานเหล่าน้ีให้เข้ามาสู่พื้นที่ชนบทเพื่อโอกาสของการสร้างงานและกิจกรรมให้เกิด
เศรษฐกิจหมุนเวียนในพื้นที่มากยิ่งขึ้นด้วย 

6.2 ย ทธศาสตร เพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค ของไทย 

1. การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสภาพแวดล้อมภายในประเทศ เพื่อให้เอื้อประโยชน์ต่อ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้น ภาครัฐต้องให้ความส าคัญส าหรับการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน 
ด้านการสื่อสารและการคมนาคม การส่งเสริมการลงทุนทางด้าน วิจัยและพัฒนา การจัดหาแหล่ง
เงินทุน การพัฒนาการศึกษาอย่าง เป็นระบบและครบวงจรให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
รวมทั้งสร้างบุคลากรที่มีความคิดสร้างสรรค์ การพัฒนาการตลาดสมัยใหม่และการบังคับใช้กฎหมาย 
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โดยเฉพาะกฎหมายด้านทรัพย์สินทางปัญญา มีการศึกษาปัญหาและอุปสรรคที่มาจากกฎหมายและ
กฎระเบียบเพื่อน าไปสู่การปรับปรุงและแก้ไขต่อไป  

2. การบูรณาการและการด าเนินงานของหน่วยงาน การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีกรอบ
การด าเนินงานที่เกี่ยวข้องกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนจ านวนมาก การด าเนินงานขับเคลื่อนการ
พัฒนาในระดับปฏิบัติจ าเป็นต้องมีหน่วยงานที่ต้องรับผิดชอบหลัก และมีกรอบนโยบายและกลไกการ
ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ที่ ชัดเจนรวมทั้งมีการจัดท าแผนแม่บทการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ
จัดท าแผนที่น าทางการพัฒนา (Roadmap) ข้ึนมาให้ชัดเจนเพื่อน าไปสู่การปฏิบัติให้เกิดผลสัมฤทธ์ิ  

3. การศึกษาวิจัยและพัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทนุวัฒนธรรม โดยภาครัฐ
ควรขับเคลื่อนในการท าการศึกษาองค์ความรู้เพื่อการพัฒนาในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 5 สาขา คือ  

3.1 มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาและความ หลากหลายทางชีวภาพ 

3.2 เอกลักษณ์ศิลปะและวัฒนธรรม  

3.3 งานช่างฝีมือและหัตถกรรม  

3.4 อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง และซอฟต์แวร์  

3.5 การออกแบบและพัฒนาสินค้าสร้างสรรค์  

การพัฒนาสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทั้ง 5 สาขา จนสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจและน า ผลิตภัณฑ์และบริการออกสู่ตลาด ทั้ งภายในประเทศและต่างประเทศ นอกจากนี้
ควรมีการศึกษาและสร้างงานวิจัยที่มีการจัดท าฐานข้อมูลและมีระบบการจัดเก็บข้อมูลที่มี
ประสิทธิภาพ โดยมีการก าหนดมาตรฐานขอบเขตของอุตสาหกรรมและบริการเชิงสรา้งสรรค์ให้ชัดเจน 
มีวิธีการจัดเก็บข้อมูลให้เป็นที่ยอมรับและมีความน่าเช่ือถือ เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการประเมิน ติดตาม
ผล และก าหนดนโยบายการพัฒนาล าดับต่อไป 

4. การสร้างความตระหนักและสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการ กล่าวคือ ภาครัฐควรมีการ
ผลักดันและสนับสนุนผู้ประกอบการของไทยให้ได้รับการพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ในการ
สร้างสรรค์สินค้าและบริการรูปแบบใหม่ที่มีจุดเด่น และสามารถต่อยอดความคิดและนวัตกรรม เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของตลาดและก้าวทันต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก  

การละเลยการพัฒนาหรือต่อยอดแนวความคิดในตัวสินค้า ท าให้ผู้บริโภคถึงจุดอิ่มตัวในการ
เลือกซื้อสินค้า ผู้บริโภคต้องการแสวงหาความแปลกใหม่และความหลากหลายจากตัวสินค้า 
ปรากฏการณ์เปลี่ยนแปลงดังกล่าวจึงด าเนินไปในวิถีการผลิตทางเศรษฐกิจที่แต่ละประเทศต้อง
ขับเคลื่อนการพัฒนาทางเศรษฐกิจอย่างเร่งด่วน มีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการน าเสนอความแปลก
ใหม่ในตัวสินค้า มุ่งเน้นการผลิตที่มีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ของทรัพยากรมนุษย์ ภายใต้การใช้องค์
ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สิน
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ทางปัญญา (Intellectual Property) ที่เช่ือมโยงกับพื้นฐานทางวัฒนธรรม การสัง่สมความรู้ของสังคม
และเทคโนโลยีนวัตกรรมใหม่ ยึดหลักการพัฒนาที่มีการอนุรักษ์ธรรมชาติและห่วงใยในสิ่งแวดล้อม
เป็นส าคัญ  

โดยจุดแข็งของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ จะมีส่วนส่งเสริมและสนับสนุนให้ประเทศ
ไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันในตลาดโลก คือ  

1. มีประวัติศาสตร์และมรดกทางวัฒนธรรมที่สามารถ สืบทอดจนเป็นมรดกโลกที่ส าคัญ  

2. มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ
ของคนไทย  

3. มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามและหลาก หลายทั้งทางทะเลและป่าไม้  

4. มีความประณีตละเอียดในการสร้างสรรค์ผลงานที่ใช้ ฝีมือผ่านการถ่ายทอดสู่ภูมิปัญญา
ไทย จนเป็นที่ยอมรับและมีช่ือเสียงในระดับโลก  

5. มีภูมิปัญญาท้องถ่ินที่มีความหลากหลาย ตลอดจน สามารถถ่ายทอดและรักษาไว้ได้เป็น
จ านวนมาก 6. มีต้นทุนและค่าครองชีพที่ต่ าเมื่อเปรียบเทียบกับหลายประเทศในระดับ
เดียวกัน ท าให้สามารถใช้เวลา ใช้ทรัพยากร ธรรมชาติและทรัพยากรบุคคลเพื่อการ
สร้างสรรค์ได้อย่างเต็มที่ 

6.3 อ ตสาหกรรมความคิดสรา้งสรรค ทางวัฒนธรรม (Creative Culture 

Industries : CCI) 

อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ (Creative Industries) เป็นห่วงโซ่อุตสาหกรรมที่มี
มูลค่าเพิ่มสูง สามารถสร้างอุตสาหกรรมที่มีคุณค่าใหม่  ๆ ได้อย่างต่อเนื่อง ลักษณะส าคัญของ
อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม เป็นอุตสาหกรรมที่สะท้อนสัญลักษณ์ กลิ่นอาย หรือ
สารัตถะทางศิลปะ และวัฒนธรรม หรือภูมิปัญญา รวมทั้งวิถีชีวิตของกลุ่มชนร่วมกับงานเทคโนโลยี 
และความคิดสร้างสรรค์ประสานสอดคล้องกับระบบของธุรกิจ 

อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมมีศักยภาพที่จะสร้างรายได้และงานไปพร้อม 
ๆ กับการส่งเสริมความมั่นคงทางสังคม และการธ ารงอยู่ของความหลากหลายทางวัฒนธรรม ใน
ขณะเดียวกันก็เป็นอุตสาหกรรมที่เกื้อกูลต่อการพัฒนาศักยภาพของมวลมนุษย์ เมื่อพิจารณาสภาพ
การค้าอุตสาหกรรมด้านนี้ของโลก UNCTAD ยังช้ีให้เห็นว่า ช่วงปีค.ศ. 2000-2005 สินค้าและการ
บริการ เพิ่มข้ึนประมาณ 8.7% ต่อปี ตลาดการส่งออกมีมูลค่า 424.4 พันล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา 
เมื่อเปรียบเทียบกับ ปีค.ศ. 1996 ซึ่งตลาดการส่งออก มีมูลค่าอยู่ที่  277.5 พันล้านเหรียญสหรัฐ 
แนวโน้มการขยายตลาดการส่งออกนี้ ขยายไปทุกภูมิภาคของโลก  แม้ว่าตลาดอุตสาหกรรมความคิด
สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมจะเจริญเติบโตอย่างน่าสนใจ  อีกทั้ งเป็นอุตสาหกรรมที่ เกิดจาก
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ศิลปวัฒนธรรม ที่กลุ่มประเทศก าลังพัฒนาสามารถเข้าถึงและอาจจะพูดได้ว่าเป็นข้อได้เปรียบ แต่
เนื่องจากอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม จะไม่สามารถแข่งขันในตลาดโลกได้ ถ้า
ภาครัฐไม่อ านวยความสะดวกในเรื่องของโครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure)  ซึ่งไดแ้ก่ พื้นที่การผลิต 
การค้า  การเรียนรู้ การวิจัย การจ าหน่าย และศูนย์กลางการติดต่อประสานงานที่เป็น One Stop 
Service และที่ส าคัญที่สุด คือการพัฒนาศักยภาพคนให้เข้าสู่กระบวนการอุตสาหกรรมความคิด
สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม   นอกจากนั้นคือการเตรียมการประมวลจัดเก็บมรดกศิลปวัฒนธรรม 
(Creative Heritage) เพื่ออ านวยความสะดวกในการน าไปต่อยอดเป็นอุตสาหกรรมความคิด
สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม เป็นอุตสาหกรรมที่เป็นห่วง
โซ่ที่มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ดังนั้น โครงสร้างพื้นฐานที่ส าคัญที่รฐับาลหลายๆประเทศลงทุน คือการ
ลงทุนพัฒนาศักยภาพคน สร้างพื้นที่การผลิต การจ าหน่าย และการเรียนรู้ รวมทั้งการประมวลและ
การจัดเก็บมรดกวัฒนธรรม เช่น ประเทศสาธารณรัฐเกาหลี  สร้างพื้นที่อ านวยความสะดวกไว้ที่เมือง
กวางจู ขณะเดียวกันได้ก าหนดหน่วยที่รวบรวมมรดกวัฒนธรรม และประกาศข้ึนทะเบียนมรดก
วัฒนธรรม เช่น เอกสารโบราณ ขลุ่ย เพลง และพระราชวัง ขณะที่ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน 
จะสนับสนุนอาคารการผลิต และอาคารการจัดงานอุตสาหกรรมด้านนี้เกือบทุกเมืองและยังมี การ
สร้างแหล่งบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานศิลปะเพื่อให้ศิลปินมาสร้างสรรค์ผลงานอย่างอิสระโดยให้
ทั้งที่พักและอาหาร ขณะเดียวกัน องค์กรที่ดูแลมรดกวัฒนธรรมได้ประกาศข้ึนทะเบียนงิ้วให้เป็นมรดก
ช้ินเอกของโลก  เช่นเดียวกับประเทศอินเดียใช้งบประมาณ 90 ล้านเหรียญในการจัดท าห้องสมุด
ดิจิทัล (Digital Library) ด้านสมุนไพร ที่ต้องจ่ายค่าเข้าถึงข้อมูล เป็นต้น จะเห็นว่าตัวอย่างจาก
ประเทศต่าง ๆ ที่กล่าวมา ล้วนแต่เป็นการ  พัฒนาคน จัดระบบเก็บภูมิปัญญาและพยายามแสดงให้
โลกรับรู้ความเป็นเจ้าของภูมิปัญญาอันเป็นปัจจัยส าคัญในการผลิตอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์
ทางวัฒนธรรม พร้อมทั้งพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของอุตสาหกรรมนี้ อย่างไรก็ตามการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานของอุตสาหกรรมนี้ต้องใช้งบประมาณค่อนข้างสูง แต่จากบทเรียนของประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลี ได้ช้ีให้เห็นว่าอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม นอกจากท ารายได้สูง
และมีการว่าจ้างงานมากแลว้ อุตสาหกรรมนี้ยังสร้างภาพลักษณ์ของประเทศ และก่อให้เกิดความนิยม
ประเทศสาธารณรัฐเกาหล ี(Korean Wave) อีกทั้งส่งผลให้การท่องเที่ยว อาหาร แฟช่ัน เครื่องส าอาง 
และสินค้าอื่น ๆ เกิดการเติบโตอีกด้วย 

ประเทศไทยได้มีภาคเอกชนเข้าสู่อุตสาหกรรมประเภทนี้ และ UNCTAD ได้จัดท ารายงาน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Economic Report) ตั้งแต่ปพี.ศ. 2551 แสดงมูลค่าการส่งออก
ของสินค้าอุตสาหกรรมของไทยในปีพ.ศ. 2548 อยู่ในล าดับที่ 5 และมีการส่งออกเป็นล าดับที่ 8 
ทางด้านศิลปหัตถกรรม และไทยอยู่ในล าดับที่ 6 ด้าน วิทยุ โทรทัศน์ ของกลุ่มประเทศก าลังพัฒนา 
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จะเห็นได้ว่าประเทศไทยมีความสามารถที่จะด าเนินงานด้านนี้อยู่แล้ว  แต่ประเทศไทยกลับผลิต
ศิลปหัตถกรรมศักยภาพสูงแต่ศักยภาพการตลาดต่ า ดังนั้นจึงเป็นจังหวะและโอกาสที่ส าคัญยิ่งของ
ประเทศที่จะพลิกผันปรับประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาอันมาจากรากฐานศิลปวัฒนธรรมมาต่อยอดเพื่อเพิ่ม
รายได้ให้แก่ประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในพื้นที่ชนบทของประเทศที่ผู้วิจัย
ให้ความสนใจมาก 

จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์มีความเกี่ยวโยงกับมิติทางวัฒนธรรมอย่างฝัง
แน่น ดังเห็นได้จากกรณีศึกษาในต่างประเทศ ซึ่งมีปูมหลังของบริบทสังคมและวิถีชีวิตวัฒนธรรม
แตกต่างกันไปในแต่ละแห่ง ดังนั้นแนวทางความส าเร็จของการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเทีย่วชุมชนและ
ชนบทในประเทศไทย จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องท าความเข้าในมิติมูลฐานทางสังคมวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมความเป็นชนบทไทยสมัยใหม่ในปัจจุบัน เพื่อให้สามารถประยุกต์ต่อยอดจากแนวคิด
ดังกล่าว เพื่อน าไปสู่การสรา้งสรรค์การออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่เช่ือมโยงระบบห่วงโซ่คุณ
ค่าที่เกี่ยวเนื่องกับความเช่ือและวิถีชีวิตของผู้คนในชนบทสมัยใหม่ที่ยึดถือในปัจจุบัน ดังนั้นสังคมและ
วิถีชีวิตท่ามกลางสภาวะเมืองหดตัวอันเกิดจากการย้ายถ่ิน แรงงานและผู้คนในภาคเกษตรลดจ านวน
ลง ตลอดจนสังคมสูงวัย และการให้ความหมายและการเปลี่ยนแปลงความหมายและคุณค่าต่อ ภูมิ
ปัญญาพื้นถ่ินที่สังคมชนบทสมัยใหม่ยึดถือมีผลต่อการรูปแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบทในปัจจุบันจ านวน
มาก เพื่อพัฒนาเช่ือมโยงบูรณาการเกี่ยวข้องกันส่งเสริมเติมต่อจนเกิดเป็นระบบเศรษฐกิจชนบท
สมัยใหม่ที่ได้รับผลตอบแทนเชิงธุรกิจที่ให้ผลตอบแทนมูลค่าสูงตอบโจทย์ธุรกิจและสังคมในพื้นที่
ชนบทสมัยใหม่ต่อไปได้อย่างยั่งยืน 

6.4 นิยามของแนวคิดทฤษฎีห วงโซ ค ณค า 

จากการศึกษา กรมธนารักษ์ (2560) ได้น าเสนอห่วงโซ่คุณค่าตามความหมายที่เกี่ยวข้องกับ
การเช่ือมโยงระบบตั้งแต่ต้นน้ า-กลางน้ า-ไปสู่ปลายน้ าของสิ่งแวดล้อมทั้งกระบวนการของการสร้าง
คุณค่าขององค์กรธุรกิจ โดยมีรูปแบบของไดอะแกรมดังนี้ 
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ภาพที่ 1 แสดงกระบวนการของห่วงโซ่คุณค่าต่อองค์กร 

ที่มา :  คุณ Utai Sukviwatsirikul 

 

จากวิทยานิพนธ์เรื่องนวัตกรรมที่ส่งผลต่อประสิทธิผลห่วงโซ่อุปทาน ในบริบทอุตสาหกรรม
เม็ดพลาสติกไทยของจันทรวรรณ กองมณี (2560 )ได้น าเสนอความหมายเพื่อต่อยอดไปสูก่ระบวนการ
เชิงนวัตกรรม จากการศึกษาบทความและงานวิจัยจากวารสารการบริหารองค์กรจ านวนมากจาก
ต่างประเทศพบว่า ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) เป็นรูปแบบเครื่องมือที่ใช้มากส าหรับการสร้าง 
แนวความคิดเกี่ยวกับงานที่ด า เนินการโดยธุรกิจ ซึ่งแบบจ าลองแนวคิดนี้มีสาเหตุหลักมาจาก
ศาสตราจารย์ Michael E Porter จาก Harvard University ได้ให้ความหมายของห่วงโซ่คุณค่าว่า
หมายถึงชุดของกิจกรรมที่เช่ือมโยงกัน กิจกรรมบางอย่างถูกระบุว่าเป็นกิจกรรมหลักและกิจกรรมอื่น 
ๆ เป็นกิจกรรมรองหรือกิจกรรม สนับสนุน กิจกรรมหลักที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการผลิต / การสร้าง
ผลิตภัณฑ์หรือบริการของธุรกิจ กิจกรรมรองช่วยสนับสนุนกิจกรรมหลัก ๆ ที่ผ่านมา กิจกรรมหลักจะ
ถูกระบุตามกระบวนการท างาน ในข้ันตอน เช่น การตลาด การด าเนินงาน กระบวนการขนส่ง การ
รับส่งข้อมูลในระบบและอื่น ๆ และกิจกรรมรองมักเกี่ยวข้องกับการจัดซื้อจัดหา, การวิจัยและพัฒนา, 
ระบบการจัดการ ฯลฯ แต่ปัจจุบัน มีการแข่งขันที่เปลี่ยนแปลงรูปแบบไปอย่างรวดเร็ว ดังนั้นกลยุทธ์ที่
เคยจัดท าไว้ส าหรับรูปแบบการสร้างห่วงโซ่คุณค่า Value Chain ที่เป็นการสร้างคุณค่าเพิ่มข้ึนจากแต่
ละกระบวนการ ในรูปแบบโครงสร้างธุรกิจ แบบเดิมจึงไม่มีความส าคัญอีกต่อไป เพราะธุรกิจหรือ
องค์กรทุกวันนี้ไม่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มที่เกิดข้ึนให้กับลูกค้าด้วยกระบวนการเดิมได้อีกต่อไป แต่
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จ าเป็นต้องสร้างมูลค่าและเก็บเกี่ยวคุณค่าของกิจกรรมที่เกิดข้ึนกับลูกค้าเหล้าน้ันร่วมกันทั้งหมดด้วย 
ซึ่งเป็นตรรกะ และกลยุทธ์ทางธุรกิจรูปแบบใหม่ในเชิง Co-creation, Co-production, Value-
creation ตามแนวคิดห่วงโซ่อุปทานหลายช้ัน (Multi-level supply chain) เพื่อสร้างเป็นกลไกที่
เรียกว่า “Value constellation” จึงท าให้รูปแบบของบทบาทแต่ละส่วนในห่วงโซ่อุปทาน supply 
chain นั้นเปลี่ยนรูปแบบไป และรูปแบบความสัมพันธ์จากผู้สนับสนุน ลูกค้า หุ้นส่วน Supplier, 
Customer, Partner ของกระบวนการธุรกิจนั้น โดยลูกค้าหรือ  customer สามารถสร้างคุณค่าได้
จาก activity-based offering หรือการสร้างคุณค่าจากการได้รับความรู้ ประสบการณ์ ภูมิปัญญา 
และทรัพยากรของสมาชิกที่อยู่ในห่วงโซ่อุปทาน จนเกิดเป็นคุณค่าใหม่ และ ความสัมพันธ์นี้มีความ
เช่ือมโยงที่สลับซบัซอ้นมากข้ึน (mobilized, complexed) และกลยุทธ์การด าเนินงานกเ็ปลี่ยนไป ซึ่ง
จะเน้นไปที่ competencies-customers มากข้ึน ท าให้เกิดการด าเนินธุรกิจแบบได้ประโยชน์ร่วมกัน
ทั้งสองฝ่ายแบบ win-win 

ตัวอย่างรูปแบบความสัมพันธ์เชิงคุณค่าแบบกลุ่ม Value Constellation นี้ เห็นได้จาก
กรณีศึกษา 2 บริษัท คือ 1) IKEA (อีเกีย) เป็นบริษัทที่ท าธุรกิจด้านการจัดจ าหน่ายเฟอร์นิเจอร์ ที่มี
ขนาดธุรกิจใหญ่ และมีสาขาทั่วโลก แต่ไม่ได้ด าเนินธุรกิจแบบโครงสร้างอุตสาหกรรมเดิมที่แยก
ผู้สนับสนุนออกเป็นส่วนๆท าหน้าที่ตนเองเช่น ซัพพลายเออร์ จัดส่ง วัตถุดิบ หรือช้ินงานส่งโรงงานตัด
ช้ินส่วนข้ึนรูป ส่วนการผลิต ประกอบช้ินส่วน และน ามาจัดจ าหน่ายตาม ตัวแทนจ าหน่ายถึงลูกค้า 
เหมือนธุรกิจเฟอร์นิเจอร์อื่น  แต่ IKEA กลับให้ลูกค้าสามารถออกแบบและ เลือกช้ินส่วนอุปกรณ์
เฟอร์นิเจอร์ได้เอง พร้อมทั้งน าไปประกอบเข้ากับพื้นที่ของบ้าน ส านักงาน สถานที่ต่าง ๆ ที่ลูกค้า
ต้องการได้เลย ซึ่งถือเป็นรูปแบบการด าเนินการสร้างคุณค่าแบบร่วมกัน และ เช่ือมโยงความสัมพันธ์
ของลูกค้าถึงผู้ผลิต หรือซัพพลายเออร์เองได้เลย และคุณค่าน้ีลูกค้าเป็นผู้สร้างขึ้น และไม่ต้องผ่านการ
สร้างคุณค่าในข้ันตอนแบบเดิม และเห็นได้จาก 2) Danish pharmacies และ สมาคมด้านสุขภาพ
และยาในประเทศเนเธอร์แลนด์ ท าให้ลดการสร้างคุณค่าเพิ่มจากแต่ละส่วน ไม่ว่าจะเป็น ผู้ผลิตยา 
ตัวแทนผู้จัดจ าหน่ายยา โรงพยาบาล ร้านยา หมอ พยาบาล สถานประกอบการ แต่ผู้ป่วย สามารถขอ
ค าปรึกษาเรื่องยาและสั่งซื้อยาได้จากผู้ผลิตโดยตรง ถือเป็นการสร้างคุณค่าการรักษาได้ด้วยตัวเอง 
เป็นต้น โดยรูปแบบความสัมพันธ์ Value Constellation นี้ สามารถแสดงให้เห็นได้ดังนี้ 
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ภาพที่ 2 แสดงการก่อตัวของคุณค่าด้วยวิธีผลิตสินค้าและบริการแบบเส้นตรง และแนวคิดเชิงรุกใน
การสร้างและท างานร่วมกันในทุกระดับเพื่อมุง่สู่การสร้างคุณค่าให้กับการผลิตสินค้าและบริการ 

แบบโครงข่าย 

ที่มา :  Deloitte University Press / DUPress.com 

 

ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของกรมธนารักษ์ (2560) ที่เกี่ยวกับแนวคิดเรื่อง CSV : Creating 
Shared Valued เพื่อมุ่งสรรค์สร้างคุณค่าด้านธุรกิจและเพื่อสังคมให้ไปด้วยกัน ทั้งนี้ถือเป็นนวัตกรรม
ที่น่าสนใจที่การออกแบบห่วงโซ่คุณค่าเชิงสร้างสรรค์ให้กบัธุรกิจคู่กับสังคมได้ให้แรงบันดาลใจผู้วิจัยให้
น าไปใช้สร้างกระบวนการที่ตอบโจทย์แหล่งท่องเที่ยวชนบทให้เกิดข้ึน จึงต้องศึกษาให้พบถึงศักยภาพ
และความต้องการเบื้องลึกของผู้คนในพื้นที่ชนบทสมัยใหม่เพื่อน ามาใช้ให้สอดรับกับแนวคิดทฤษฎี ซึ่ง
ในที่นี่คือการศึกษาเพื่อค้นหาความต้องการและความคาดหวังของผู้มีส่วนได้เสียภายในและภายนอก
เพื่อการเข้าถึงโอกาสในการกระจายความต้องการและความคาดหวังเหลา่น้ันได้อย่างทั่วถึงและแม่นย า 
รวมถึงลักษณะเด่นที่เป็นเอกลักษณ์แตกต่างที่น่าสนใจนั่นเอง ทั้งนี้หากคาดการถึงความต้องการและ
ความคาดหวังของผู้มีส่วนได้เสียภายนอกของแหลง่ท่องเที่ยวชนบทคือ ความสามารถต่อยอดชนบทใน
พื้นที่สู่การท่องเที่ยวได้ส าเร็จโดย สร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนช่วงเทศกาลได้มากข้ึน การสร้างช่ือเสียง
ใหม่ๆให้กับพื้นที่ มีผู้รู้จักให้ความสนใจและร่วมเดินทางมาเข้าร่วมจ านวนมาก การน าไปเป็นตัวอย่าง
หรือการต่อยอดใช้ประโยชน์ได้กับเรื่องอื่นในสังคม   

การคาดการถึงความต้องการและความคาดหวังของผู้มีส่วนได้เสียภายในได้แก่ แบรนด์สินค้า
บริการและเครือข่ายทีเ่กี่ยวข้องเป็นทีรู่้จกัมากข้ึน การสร้างฐานลูกค้าใหม่ การได้ยอดขายมากขึ้น การ
สร้างชุมชนกลุ่มเครือข่ายธุรกิจเดียวกัน เพิ่มทางเลือกในการท่องเที่ยวและขยายโอกาสทางเศรษฐกิจ
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ให้กับสถานที่และเพิ่มกิจกรรมและเวลาจับจ่ายซื้อหาให้เป็นทางเลือกท่องเที่ยวได้มากข้ึนในช่วง
เทศกาลส าคัญส าหรบัผูก้ลบัมาเยี่ยมภูมิล าเนาใหม้ีสสีันมากยิ่งข้ึน  น ามาสู่โจทย์งานออกแบบ THEME 
ตลาดนัดและการออกแบบจุดเช็คอิน และซุ้มขายของที่ระลึกประจ าเทศกาลของการติดตาม
ผลสัมฤทธ์ิของผู้เรยีนในหลกัสตูรศิลปบณัฑิต ศิลปมหาบัณฑิต ศิลปดุษฎีบัณฑิต สาขาการออกแบบใน
หลายกรณีศึกษา CODA (2021) ที่ท าพื้นที่ในหลายจังหวัด  ในจังหวัดชัยนาทมีการออกแบบกิจกรรม
ตลาดนัด สวัสดีชัยนาท  การสร้างจุดเช็คอินสตรีตอาร์ตและตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภาในชุมชนคุ้ง
ส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท  โดยเสนอโครงการ : จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตสะพานมโนรมย์-ท่า
ซุง จังหวัดชัยนาท-อุทัยธานี  โดยอาศัยกิจกรรมฟู้ดทรัคและตลาดนัดของฝาก ของที่ระลึกบนสะพาน 
และกิจกรรมดนตรีสองฝั่งแม่น้ า ตลอดจนรื้อฟื้นท่าเรือข้ามฟากที่ตรอกโรงยา ท่าเรือข้ามฟากใต้
สะพาน และท่าเรือตรงเกาะเทโพ เช่ือมด้วยกิจกรรมออกร้านรับเชิญจากทุกภาคส่วนที่มีจิตอาสา
อยากมีส่วนเกี่ยวข้อง โดยเช่ือมโยงกับกิจกรรมตลาดนัดทุกเช้ามืดที่มีอยู่เดิม-กับตลาดนัดใหม่รองรับ
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวบริเวณริมสะพานฝั่งแม่น้ าสะแกกรัง และท่าเรือบนเกาะเทโพ โดยมี
รายละเอียดของกิจกรรมที่ขยายตัวออกไปสู่พื้นที่ที่จัดการโดยเทศบาลท้องถ่ินและหน่วยงานรัฐ ( 
เทศบาล ทางหลวงชนบท กรมเจ้าท่า และผู้จัดงานภาคประชาสังคม ) จากพื้นที่สตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา
เดิมที่ท าเอาไว้เมื่อต้นปี 2563 

 

7. B.  นยิามของการท องเท่ียวเชิงสรา้งสรรค  

7.1 ความหมายของการท องเท่ียว  

นักวิชาการและหน่วยงานต่าง ๆ ได้ให้ความหมายไว้หลายลักษณะซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 

องค์การการท่ อ ง เที่ ย ว โลก  (World Tourism Organization : WTO) แห่ งอง ค์ก าร
สหประชาชาติได้ก าหนดความหมายของ การท่องเที่ยว ว่า หมายถึงการเดินทางใด ๆ ก็ตามที่เป็นการ
เดินทางตามเงื่อนไขสากล 3 ประการ ดังนี้ 

1. เป็นการเดินทางจากสถานที่อยู่อาศัยเป็นประจ าไปยังสถานที่อื่น ๆ 

2. การเดินทางนั้นผู้เดินทาง เดินทางด้วยความสมัครใจ ไม่ใช่เป็นการถูกบังคับ 

3. การเดินทางที่เพื่อวัตถุประสงค์ใด ๆ  ก็ตามที่ไม่ใช่เดินทางเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ 

ซึ่งความหมายดังกล่าวได้ก าหนดข้ึนในปี ค.ศ. 1963 ในการประชุมว่าด้วยการเดินทางและ
การท่องเที่ยวเพื่อให้ประเทศสมาชิกได้น าไปพิจารณาเป็นแนวทางให้เกิดความเข้าใจร่วมกัน  มี
มาตรฐานเดียวกัน และเพื่อน าไปใช้รวบรวมข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว ซึ่งสามารถน าไปใช้
ให้เกิดประโยชน์ในการบริหารและการจัดการอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ  
ศรัญยา วรากุลวิทย์ (2558) กล่าวถึงความหมายของการท่องเทีย่ว ว่าเป็นรูปแบบหนึ่งของการสันทนา
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การของมนุษย์ ซึ่งเป็นกิจกรรมที่เกิดข้ึนระหว่างเวลาว่าง โดยผูกพันอยู่กับการเดินทางจากที่หนึ่งซึ่ง
ส่วนมากเป็นบ้านของตนเองไปยังอีกสถานที่หนึ่งซึ่งถือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยว ทั้งนี้เพื่อเป็นการผ่อน
คลายร่างกายและจิตใจจากกิจการงานต่าง ๆ เป็นการตอบสนองความต้องการในการเปลี่ยน
บรรยากาศของสิ่งแวดล้อมมนุษย์ การท่องเที่ยวหมายถึงการเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อื่น
เป็นการช่ัวคราวด้วยความสมัครใจตามวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ได้ที่มิใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ 

7.2 องค ประกอบของการท องเท่ียว 

 จากการศึกษาองค์ประกอบการท่องเที่ยว ทั้ง 5 องค์ประกอบ (5A’S) ได้แก่ 1. แหล่ง
ท่องเที่ยวมีสิ่งดึงดูดใจให้มา (Attractions) 2. ในแหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมต่าง ๆ (Activities) 3. 
แหล่งท่องเที่ยวมีการเข้าถึงทีส่ะดวกสบาย (Accessibility) 4. แหล่งท่องเทีย่วมสีิ่งอ านวยความสะดวก
ต่าง ๆ รองรับ (Amenities) และ 5. แหล่งท่องเที่ยวมีที่พักคุณภาพ (Accommodations)  

 Dickman (1996) ไดก้ล่าวถึงองค์ประกอบของแหล่งท่องเทีย่วและผลติภัณฑ์การทอ่งเที่ยวว่า 
แหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว (Tourist Destination and Tourism Product) จ าเป็น
จะต้องประกอบด้วย 5 องค์ประกอบหลัก หรือ องค์ประกอบ 5A คือ สิ่งที่ดึงดูดใจ (Attraction) สิ่ง
อ านวยความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ (Amenity) ที่พัก 
(Accommodation) และกิจกรรมต่าง ๆ (Activity) 

 1. สิ่งที่ดึงดูดใจ (Attraction) จัดเป็นองค์ประกอบที่มีความส าคัญอย่างยิ่ง เพราะเป็นสิ่งที่จูง
ใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้น ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวสามารถแบ่งแยกเป็นสถานที่
ส าคัญทางศาสนา หาดทราย ชายหาด ภูเขา อุทยานแห่งชาติ เทศกาลต่าง ๆ หรือสถานที่ที่มี ความ
สวยงามเป็นเอกลักษณ์และเป็นที่โด่งดัง โดยทั่วไปแหล่งท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงมักจ ะมีสิ่งดึงดูดใจ
มากกว่า 1 อย่าง เช่น จังหวัดภูเก็ตซึ่งมีแหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย เช่น หาดทราย กิจกรรมทางน้ า 
สถานบันเทิงต่าง ๆ รวมทั้งสถาปัตยกรรมที่น่าสนใจ 

 2. สิ่ งอ านวยความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) ความสะดวกสบายท าให้
นักท่องเที่ยวหรือคนเดินทางเข้าไปถึงสถานที่ได้รวดเร็ว ปลอดภัย และสะดวกสบายมากยิ่งข้ึนแหล่ง
ท่องเที่ยวต้องมีระบบขนส่ง ซึ่งประกอบด้วยเส้นทาง พาหนะ สถานี และผู้ประกอบการขนส่งมี
วัตถุประสงค์ในการล าเลียงคนและสิ่งของไปยังจุดหมายปลายทาง 

 3. สิ่ งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ (Amenity) ซึ่ งหมายถึงสิ่ งอ านวยความสะดวกและ
สาธารณูปโภคข้ันพื้นฐานต่อนักท่องเที่ยว เช่น สาธารณูปโภคน้ า ไฟ โทรศัพท์ ห้องสุขา และสิ่งอ านวย
ความสะดวกที่นักท่องเที่ยวมีความจ าเป็นต้องใช้ เช่น โรงพยาบาล ธนาคาร ส านักงานไปรษณีย์ การ
บริการในกรณีฉุกเฉิน ก็มีความส าคัญเช่นกัน 
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 4. ที่พัก (Accommodation) แหล่งท่องเที่ยวควรที่จะมีจ านวนที่พักที่เพียงพอ พร้อมทั้งมี
ความหลากหลายด้านราคาและการบริการ ที่เหมาะสมต่อสถานที่ และที่พักควรอยู่ไม่ไกลจากแหล่ง
ท่องเที่ยวมากนัก 

 5. กิจกรรมต่าง ๆ  (Activity) ที่นักท่องเที่ยวสามารถกระท าในช่วงเวลาที่พ านักและท่องเที่ยว 
ณ สถานที่นั้น เพื่อท าให้การท่องเที่ยวและช่วงเวลาพักผ่อนของนักท่องเที่ยวน่าสนใจมากข้ึน และ
กิจกรรมต่าง ๆ ควรมีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่นกิจกรรมที่
เกี่ยวกับการจับจ่ายใช้สอย กิจกรรมทางทะเล เช่น ด าน้ า ว่ายน้ า เป็นต้น 

7.3 อ ตสาหกรรมการท องเท่ียว 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ประกอบไปด้วย 3 องค์ประกอบ คือ สินค้าทางด้านการท่องเที่ยว
หรือทรัพยากรการท่องเที่ยว การบริการนักท่องเที่ยว และตลาดการท่องเที่ยว ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

1. สินค้าทางด้านการท่องเที่ยวหรือทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resources) จัดเป็น
อุปทานการท่องเที่ยว (Tourism Supply) ที่มีลักษณะพิเศษ กล่าวคือ เป็นอุปทานที่รวบรวมเอา
สินค้าและบริการหลายประเภททั้งทีเ่ปน็รูปธรรมและนามธรรมเข้าไว้ด้วยกัน เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ 
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตชุมชน อัธยาศัยไมตรี ซึ่งสินค้าเหล่าน้ีมีคุณสมบัติที่แตกต่าง
กัน ซึ่งโดยทั่วไปแล้วแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง แหล่งที่เป็นจุดหมาย (Destination) ของการท่องเที่ยว 
หรือพื้นที่ที่รองรับนักท่องเที่ยว มีทรัพยากรกิจกรรมและการบริการที่เป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยว  

ส าหรับสินค้าและบริการในด้านการท่องเที่ยวนั้น ฉลองศรี พิมลสมพงษ์ (2548) ได้กล่าวว่ามี
ลักษณะเฉพาะดังนี้ 

 1.1 สินค้ามีลักษณะเป็นนามธรรม ไม่สามารถจับต้อง หรือสัมผัสก่อนการตัดสินใจ
ซื้อได้เช่น การเที่ยวชมสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ลูกค้าจะซื้อจากจินตนาการ อารมณ์ ความรู้สึกส่วนตัว 
และประสบการณ์ 

 1.2 สินค้ามีเอกลักษณ์ มีเฉพาะแบบเดียวไม่เหมือนใคร ไม่ว่าจะเป็นสิ่งดึงดูดใจทาง
ธรรมชาติ (Natural Attractions) หรือสิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้างข้ึน (Man-made Attractions) ซึ่ง
อาจมีบางส่วนที่สรา้งเลยีนแบบจนดูเหมอืนหรอืคลา้ยคลึงกนัได้ แต่ผู้ขายก็ต้องพยายามเลือกสรรใช้กล
ยุทธ์การสร้างความแตกต่างในตัวสินค้าให้มีความแปลกแตกต่างจากสินค้าของคู่แข่งขัน และอยู่ใน
ความนิยมของลูกค้าเพื่อรักษาตลาดไว้ 

 1.3 การผลิตและบริโภคสินค้าเกิดข้ึนในเวลาและสถานที่เดียวกัน เช่น การเดินทาง
โดยเครื่องบิน การเข้าพักในโรงแรม ลูกค้าจะสามารถบริโภคได้ในเวลาและสถานที่ที่ก าหนดเท่านั้น 

 1.4 กระบวนการซื้อขายสินค้าและบริการ ไม่สามารถแยกออกจากกันได้ เช่น การ
ซื้อรายการน าเที่ยวแบบเหมาจ่าย (Package Tour) ผู้ประกอบธุรกิจจัดน าเที่ยวต้องให้บริการตั้งแต่
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เริ่มออกเดินทางจนกลับถึงบ้าน หรือกลับมาถึงจุดเริ่มต้นของการเดินทาง กระบวนการซื้อขายจึง
สิ้นสุดลง การเดินทางโดยเครื่องบิน และการเข้าพักในโรงแรมก็เช่นเดียวกัน ผู้ซื้อจะได้รับการบริการ
ตลอดเวลาการบริโภคสินค้าน้ัน 

 1.5 สินค้ามีลักษณะเน่าเสีย ถ้าลูกค้าไม่มาบริโภคหรือใช้บริการในเวลาที่ก าหนดเช่น 
การยกเลิกการเดินทางของกลุ่มทัวร์ สินค้าและบริการจะถูกทิ้งไปเฉย ๆ เป็นลูกโซ่ ตั้งแต่การยกเลิก
เที่ยวบิน โรงแรม ร้านอาหาร และการน าชมสถานที่ต่าง ๆ ถ้าไม่มีลูกค้าอื่นมาซื้อสินค้าและบริการทัน
ในเวลาน้ัน สินค้าและบริการนั้นก็จะเสยีไป รายได้สูญเปล่า ไม่มีโอกาสในการขายมากเหมอืนสนิค้าอื่น 

 1.6 สินค้าการท่องเที่ยวจะขายได้มากหรือน้อยข้ึนอยู่กับฤดูกาล สภาพภูมิ อากาศ
เวลาของการบริโภค เช่น ที่พักแรมตามสถานที่ตากอากาศชายทะเลจะเต็มเฉพาะฤดูร้อน ในฤดูหนาว
แทบไม่มีคนเข้าพักความต้องการเดินทางโดยเที่ยวบินวันจันทร์หรือวันศุกร์ จะมากกว่าเที่ยวบินวัน
อังคารถึงวันพฤหัสบดี 

 1.7 การซื้อขายสินค้าการท่องเที่ยวมักเป็นการซื้อขายร่วมกันในคราวเดียวกันถึงแม้
จะต่างเจ้าของกัน จึงต้องการการร่วมมือทางธุรกิจสูง เช่น การซื้อขายตั๋วเครื่องบินและบริการเรือ
ส าราญ (Fly/ Cruise Packages) และการซื้อขายสินค้าการท่องเที่ยวอย่างใดอย่างหนึ่ง ก่อให้เกิดการ
ซื้อขายสินค้าและบริการในธุรกิจที่เกี่ยวข้องทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น การเดินทางโดยเรือส าราญ 
ลูกค้าต้องการสินค้าและบริการอื่น ๆ ที่ท่าเรือที่จอดแวะ เช่น การเที่ยวชมสถานที่รถยนต์รับจ้าง ร้าน
ขายของที่ระลึก เป็นต้น 

ในประเทศไทยได้แบ่งแหล่งท่องเที่ยวออกเป็น 3 ประเภท คือแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี และแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ส่วนแหล่งท่องเที่ยว
ที่ให้ความบันเทิงนั้น จัดเป็นส่วนหนึ่งในสถานบริการนักท่องเที่ยว 

2. การบริการนักท่องเที่ยว (Tourism Services) เป็นบริการที่รองรับการท่องเที่ยวจัดเป็น
อุปทานประเภทหนึ่ง ซึ่งไม่ได้เป็นจุดหมายปลายทางหลักของนักท่องเที่ยว แต่เป็นบริการที่รองรับให้
เกิดความสะดวกสบายและความบันเทิงแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งบางครั้งจัดเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวได้
เช่นกัน การบริการในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ 

 2.1 ที่พักส าหรับนักท่องเที่ยวได้แก่ โรงแรม เกสต์เฮ้าส์ รีสอร์ท ที่พักกลางแจ้งหรือ
สถานที่กางเต็นท์ บังกะโล บ้านพักนักท่องเที่ยวตามพื้นที่อนุรักษ์ที่เปิดให้บริการ ซึ่งสถานที่พักเหล่านี้
จะต้องสะอาด สะดวกสบาย ปลอดภัย ราคาเหมาะสมกับที่พักแต่ละประเภท ซึ่งการจัดระดับของ
โรงแรมที่ยอมรับกันทั่วโลกคือ การจัดระดับโดยใช้สัญลักษณ์เป็นรูปดาว คือหากเป็นโรงแรมที่มีระดับ
หรูหรามีบริการยอดเยี่ยมจะมีสัญลักษณ์ 5-4 ดาว และลดลงมาตามล าดับ 
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 2.2 อาหารและเครื่องดื่ม ประกอบด้วยร้านอาหารประเภทต่าง ๆ เช่น ร้านอาหาร
ประจ าชาติต่าง ๆ ร้านอาหารพื้นเมือง ร้านอาหารทั่วไป ศูนย์อาหาร ร้านอาหารบริการเร่งด่วนร้าน
ขนม เครื่องดื่มตลอดจนร้านอาหารประเภทหาบเร่ รถเข็น ซึ่งการบริการด้านนี้จะเน้น คุณภาพความ
สะอาดถูกสุขอนามัย มีคุณค่าทางอาหาร และราคาไม่แพง 

 2.3 แหล่งจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกและสินค้าพื้นเมือง จัดเป็นร้านค้าหรือแหล่งที่
ให้บริการส าหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการซื้อของฝาก ของที่ระลึก มักเน้นที่คุณค่า ความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะ มีความสวยงาม อาจมีการบริการด้านการบรรจุหีบห่อให้ด้วย 

 2.4 การบริการน าเที่ยว ซึ่งเป็นกลไกส าคัญทางด้านการท่องเที่ยว โดยมีบทบาทใน
การเป็นส่วนที่ เช่ือมระหว่างสินค้าหรือทรัพยากรทางการท่องเที่ยว กับนักท่องเที่ยว โดยมาก
ด าเนินการในลักษณะของบริษัทจัดน าเที่ยว ซึ่งมีมัคคุเทศก์เป็นผู้ให้บริการ 

 2.5 องค์ประกอบอื่น ๆ เช่น แหล่งบันเทิง แหล่งกิจกรรมและบริการต่าง ๆ ทั้งนี้
รวมถึงโครงสร้างพื้นฐานต่าง ๆ ที่สนับสนุนธุรกิจท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็น การไฟฟ้า การประปาการ
สื่อสาร สถานพยาบาลระบบก าจัดขยะ และสิ่งอ านวยความสะดวกที่จ าเป็นอื่น ๆ เช่นสถานที่จอดรถ 
สถานที่และอุปกรณ์ออกก าลังกาย เป็นต้น 

3. ตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Market) เป็นการแสดงออกซึ่งอุปสงค์ทางการท่องเที่ยว
(Tourism Demand) ซึ่งก็หมายถึงตัวนักท่องเที่ยวนั่นเอง ทั้งนี้จัดเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในธุรกิจ
การท่องเที่ยว โดยทั่วไปจะเน้นพฤติกรรมนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็น ลักษณะของนักท่องเที่ยว การ
กระจายของนักท่องเที่ยว กิจกรรมต่าง ๆ ของนักท่องเที่ยว ฤดูกาลท่องเที่ยว ความคาดหวังและ
ทัศนคติของนักท่องเที่ยว โดยในกระบวนการจัดการได้หมายความรวมถึงการส่งเสริมและการ
พัฒนาการขาย และการให้บริการนักท่องเที่ยว 

7.4 การท องเท่ียวเชิงสร้างสรรค  (Creative Tourism) 

Raymond C. (2000) ได้ร่วมกันนิยามความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative Tourism) ว่าหมายถึง การท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพ

การสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์จริง ที่เป็นไปตาม

ลักษณะเฉพาะของพื้นที่เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว นอกจากนี้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังเน้นความ

ผูกพันและประสบการณ์ที่แท้จริงในการเรียนรู้ร่วมกันกับเจ้าของพื้นที่ผ่านกิจกรรมด้านศิลปะ 

วัฒนธรรมหรือกิจกรรมที่มีลักษณะพิเศษของพื้นที่ที่เดินทางไป  อีกนิยามหนึ่งที่น่าสนใจยิ่งคือการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการสนับสนุนให้นักท่องเที่ยวท าความเข้าใจในคุณค่าทางสังคม 
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วัฒนธรรม และสภาพแวดล้อมของพื้นที่ท่องเที่ยวอย่างลึกซึง้โดยผา่นประสบการณ์ตรงรว่มกับเจ้าของ

พื้นที่หรือเจ้าของวัฒนธรรม  

 

8.การท องเท่ียวแบบเนิบช้า (Slow Tourism) 

การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า เป็นวิธีการบริโภคการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ ที่เริ่มต้นมาจากทวีป

ยุโรป อเมริกา และละตินอเมริกา โดยเป็นการบริโภคการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวใช้เวลาพินิจ

พิเคราะห์ใส่ใจในแหล่งท่องเที่ยวโดยไม่ค านึงถึงเวลาที่ใช้ไปกับการเดินทางท่องเที่ยว เพื่อค้นหาแหล่ง

ท่องเที่ยวที่สนใจเฉพาะและเรียนรู้ความเป็นมาของสถานที่ท่องเที่ยว วัฒนธรรมชุมชน รู้จักวิธีชีวิต

ของคนในท้องถ่ิน เพื่อเปิดโลกทัศน์ใหม่จากความคุ้นชินของนักท่องเที่ยวตลอดระยะเวลาการเดินทาง 

โดยไม่ละทิ้งประสบการณ์ ความเพลิดเพลินที่ได้รับระหว่างทางและความอบอุ่นจากมิตรภาพที่ไร้

พรมแดน  

การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ายจึงเป็นแนวทางการเดินทางท่องเที่ยวแบบรูปแบบใหม่ที่มาจาก  

ปรัชญาความเนิบช้าด้านการเคลื่อนไหวแบบเนิบช้าของเมืองและอาหาร Dickinson & Lumson, 

(2010) การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวได้ใช้เวลายาวนานข้ึนในการ

ท่องเที่ยวและเรียนรู้ สัมผัสวิถีชุมชน ผู้คนและสถานที่ท่องเที่ยวท้องถ่ิน Dickinson & Lumson, 

(2010) ซึ่งความเนิบช้าไม่ได้มีความหมายเฉพาะที่เน้นการเคลื่อนไหวที่ เนิบช้า ยังรวมไปถึงการ

ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าสามารถมีปฏิสัมพันธ์กับสถานที่ท่องเที่ยวในทุกด้าน อาทิ กิจกรรมการท่องเที่ยว 

การเดินทาง ที่พักค้างแรม อาหาร ชุมชน ผู้คน วัฒนธรรมท้องถ่ิน สิ่งแวดล้อม ความเนิบช้าจึง

กลายเป็นการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) กล่าวได้ว่าความส าเร็จใน

การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าจะมุ่งเน้นไปที่การใช้เวลายาวนานในการท่องเที่ยว การสัมผัส การเพิ่มพูน

ประสบการณ์ การปฏิบัติสัมพันธ์กับสถานที่ท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมโดยไม่เร่งรีบและไม่เน้นการ

เดินทางเพื่อท่องเที่ยวที่จ านวนสถานที่ท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถสร้างเรื่องราวการ

ท่องเที่ยวและเล่าประสบการณ์ผา่นการเรียนรู้และความเข้าใจกับสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ อย่างแท้จริง  

 

โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า อาจประกอบไปด้วยรูปแบบต่าง ๆ ดังนี้ 

      1. การร่วมวิถีชีวิตกับชุมชนท้องถ่ินหรือชนเผ่า เช่น การใช้ชีวิตริมน้ า การใช้ชีวิตบนพื้นที่สูง 

หรือการใช้ชีวิตในชนบท เป็นต้น 
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2. การร่วมเทศกาลประเพณีท้องถ่ิน เช่น การร่วมเทศกาลสงกรานต์ ลอยกระทง ฯลฯ ซึ่งแต่

ละท้องถ่ินมีความแตกต่างกัน 

3. การชมสถาปัตยกรรม จิตรกรรม และประติมากรรมที่ไร้ความเร่งรีบ เป็นการซึมซับความ

งดงามของสถาปัตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม อาคาร บ้านเรือน วัดวัง ที่กลมกลืนกันกับวิถีชีวิต

ของคนในท้องถ่ินอย่างไม่เร่งรีบ 

4. การเดินเท้าเพื่อการท่องเที่ยว (Walking Tourism) ทั้งการเที่ยวชมธรรมชาติในอุทยาน

แห่งชาติ แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ในอุทยานประวัติศาสตร์ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อทดสอบ

ความแข็งแรงของร่างกายควบคู่ไปกับการชมทิวทัศน์หรือ สถานที่ท่องเที่ยว 

5. การข่ีจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว (Cycling Tourism) มีทั้งการข่ีจักรยาน โดยทั่วไปตาม

เส้นทางจักรยานในตัวเมืองเพื่อชมทิวทัศน์สองข้างทาง การข่ีจักรยาน เสือภูเขา ตลอดจนการข่ี

จักรยานตามเส้นทางธรรมชาติในอุทยานแห่งชาติ เป็นต้น 

6. การเดินทางโดยรถไฟเพื่อการท่องเที่ยว (Train Tourism) ทั้งที่เป็น เส้นทางเฉพาะของ

การท่องเที่ยว หรือเส้นทางการคมนาคมโดยทั่วไป โดยกิจกรรมนี้จะเป็นการใช้เวลาเดินทางผ่านสถานี

รถไฟ อุโมงค์รถไฟรางรถไฟที่ต่างระดับ การสนทนา กับผู้โดยสาร และการชมทิวทัศน์สองข้างทาง 

ทั้งนี้การเดินทางโดยรถไปยังช่วยลดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (Low-Carbon) ได้อีกด้วย 

7. การเดินทางโดยรถประจ าทาง (Bus And Coach Tourism) ในด้านการท่องเที่ยวแบบ

เนิบช้าแล้ว การท่องเที่ยวโดยการใช้รถประจ าทางเป็นยานพาหนะ เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในตัว

เมืองหรือแหล่งโบราณสถาน เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถชมทิวทัศน์ได้โดยรอบและสามารถแวะจอด

ตามจุดส าคัญต่าง ๆ เพื่อให้นักท่องเที่ยวสัมผัสบรรยากาศและจับจ่ายใช้สอยสินค้าท้องถ่ินได้ระหว่าง

ทาง อันเป็นการสนับสนุนธุรกิจท้องถ่ินได้อีกทางหนึ่ง 

8. การเดินทางทางน้ า (Water-Based Travel) เช่น การล่องเรือแคนู (Canoes) การนั่งเรือ

เฟอร์รี่  (Ferries) เรือส าราญ (Cruises) จนกระทั่งการโดยสารบนเรือพาณิชย์ (Commercial 

Shipping) ซึ่งพบว่าไม่เพียงแต่จะใช้ระยะเวลาบนเรอืนานเท่านั้น แต่ยังน าไปสู่การมีปฏิสัมพันธ์กับคน

ในท้องถ่ิน ยามเมื่อมีการแวะจอดตามทา่เรอืต่าง ๆ  หรือในกรณีการล่องเรือแคนู นักท่องเที่ยวยังได้รับ

ประสบการณ์ในการร่วมกิจกรรมกับคนในท้องถ่ินเพิ่มมากขึ้น ตลอดจนยังเป็นการท่องเที่ยวช่วยลด

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (Low-Carbon) ได้อีกทางหนึ่ง 

9. การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Food Tourism) หรืออีกช่ือหนึ่งได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงอาหาร

แบบเนิบช้า (Slow Food Tourism) โดยนักท่องเที่ยวมิได้มาเที่ยวชมและชิมอาหารเท่าน้ัน หากแต่
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ยังต้องใช้เวลาเพื่อเรียนรู้กรรมวิธีการปรุงอาหารอย่างช้า ๆ และไม่เร่งรีบ ตามขนบประเพณีท้องถ่ิน

และชิมอาหารที่ตนเองปรุง อันเป็นส่วนหนึ่งของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาการท าอาหารในท้องถ่ิน 

10. การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agritourism) โดยเฉพาะการท่องเที่ยวในฟาร์มเกษตรอินทรีย์ 

(Organic Farm) ซึ่งนักท่องเที่ยวสมมติตนเองให้เป็นเกษตรกร 

11. การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Wellness Tourism) เน้นหนักการดูแลและเสรมิสรา้งสุขภาพ

ควบคู่ไปกับการท าให้นักท่องเที่ยวได้รับการพักผ่อนหย่อนใจ และการท าให้สุขภาพดีจากการเปลี่ยน

บรรยากาศ เช่น สปา (Spa) การสูดอากาศบริสุทธ์ิ หรือรับแสงแดดตามชายทะเล การท าโยคะ 

(Yoga) และขยายไปสู่เรื่องของความงาม และการรักษาผิวพรรณ เพื่อตอบสนองชนช้ันกลางที่เพิ่ม

จ านวนมากข้ึนและต้องใช้ชีวิตอยู่กับมลภาวะต่าง ๆ ในตัวเมือง 

12. การท่องเที่ยวในตัวเมือง (Urban Tourism) เป็นการที่นักท่องเที่ยวสามารถใช้เวลานาน

ในการพักผ่อนในตัวเมืองด้วยกิจกรรมต่าง ๆ อาทิ การสัมผัสกับอากาศบริสุทธ์ิและไม่มีมลพิษในตัว

เมือง การนั่งรถชมตัวเมืองด้วยระบบคมนาคมขนส่งที่มีประสิทธิภาพ การเลือกชิมและซื้อผลิตภัณฑ์

อาหารปลอดสารพิษ แม้กระทั่งการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถ่ินผ่านการพบปะพูดคุยกับคนในตัวเมือง

หรือเยี่ยมชมโรงเรียน ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวต้องอาศัยระยะเวลามากกว่าที่จะชมตัวเมืองอย่างฉาบฉวย 

ด้วยระยะเวลาจ ากัดเนื่องจากนักท่องเที่ยวจะต้องได้รับประสบการณ์ความสัมพันธ์กัน ระหว่างคน 

(People) และแหล่งท่องเที่ยว (Place) กับการใช้ชีวิต (Life) ในตัวเมือง 

13. การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เป็นการให้ความสนใจกับวิถีชีวิต

สามัญ (Everyday Culture) ของคนในท้องถ่ิน เช่น ร้านอาหารพื้นถ่ิน ตลาด บ้านเรือน ตลอดจนวิถี

ชีวิตชุมชนซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถมีสว่นร่วมและท าให้มกีิจกรรมที่สามารถใช้ชีวิตในแหล่งทอ่งเที่ยวได้

ยาวนานข้ึน เช่น การทดลองปั้นเครื่องปั้นดินเผาด้วยตนเอง การเรียนรู้กระบวนการทอผ้าและจักสาน 

หรือการเรียนรู้การวาดภาพจิตรกรรมแบบพื้นเมือง เป็นต้น บุณยสฤษฎ์ อเนกสุข (2560) 

8.1 ค ณลักษณะและหลักการการท องเท่ียวแบบเนิบช้า 

การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า จะมีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่ใช้เวลาสว่นใหญ่กับเรียนรู้ และท า

ความเข้าใจกับบริบทของสถานที่ท่องเที่ยวในด้านวิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมท้องถ่ิน และต านาน 

เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ เช่น การเข้าชมโบราณสถาน อาคารทางประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรม  

ท้องถ่ิน ตลาดชาวบ้าน ชมวิธีการสาธิตการท าอาหาร ขนมโบราณ เป็นต้น ซึ่งมีผู้เช่ียวชาญได้ให้

หลักการส าหรับการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (Stefano Dall’Aglio, 2011) ซึ่งสามารถสรุปสาระส าคัญ

ได้ ดังนี้ 
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1. เวลา (Length) การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีเวลาเป็นตัวขับเคลื่อนส าคัญ เนื่องจากการ

ท่องเที่ยว การพักค้างคืน พักผ่อน ใช้เวลานานมากข้ึนให้เพียงพอแก่การท่องเที่ยว ตลอดจนการ

เรียนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถ่ิน เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ ต านานพื้นบ้าน เพื่อให้เกิดความรู้ความ

เข้าใจอย่างถ่องแท้ 

2. ความเนิบช้า (Slowness) หมายความว่า การท่องเที่ยวที่มีความเนิบช้าเปน็หลกั เนื่องจาก

มีการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยวด้วยการซึมซับความลึกซึ้งของบรรยากาศในสถานที่

ท่องเที่ยวที่ไม่เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา ตลอดจนการสร้างคุณค่าให้แก่ชีวิต พบปะผู้คนใหม่ ๆ ใน

ท้องถ่ิน สร้างความสัมพันธ์อันดีกับคนในชุมชนหรือเมืองนั้น ๆ ที่มีความแตกต่างเฉพาะถ่ิน 

3. การสร้างมิตรไมตรี  (Contamination) หมายถึง นักท่องเที่ ยวได้มี โอกาสที่ จะได้

แลกเปลี่ยนมุมมองของตนกับชาวบ้านในชุมชน หรือระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้ประกอบการ ตลอดจน

เจ้าของพื้นที่ก็ดี และภายในกลุ่มของนักท่องเที่ยวเอง จนก่อให้เกิดความเข้าใจในความแตกต่างที่ได้

เรียนรู้จากธรรมชาติ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมและวิถีชีวิตของคนในชุมชน 

4. ความถ่องแท้ (Authenticity) สถานที่ท่องเที่ยว ชุมชน หรือวิถีชีวิตในท้องถ่ินมีเอกลักษณ์

เฉพาะ การเปิดโอกาสใหต้ัวนักท่องเที่ยวได้สรา้งสรรค์ เรียนรู้ เข้าถึงความของแท้ซึ่งปราศจากการปรงุ

แต่งจากสิ่งก่อสร้างด้านวัตถุของสรรพสิ่งในสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวนั้น ๆ และวิถีชีวิตของ

ชุมชนอย่างลึกซึ้ง พร้อมทั้งการสร้างโอกาสในการสั่งสมประสบการณ์การท่องเที่ยวจากสิ่งที่มองเห็น

สัมผัส ชิมรส ได้ยิน สูดกลิ่น ด้วยประสาทสัมผัสทั้งห้าของนักท่องเที่ยว 

5. ความยั่งยืน (Sustainability) การตระหนัก ถึงการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ ความ

หลากหลายของสิ่งแวดล้อมให้เหมาะสมและเกิดประโยชน์อย่างสูงสุดในสถานที่ท่องเที่ยว การเคารพ 

วัฒนธรรม ประเพณี และสังคมในชุมชนนั้น ๆ รวมไปถึง การปรับตัวและสร้างความเข้าใจความ

แตกต่างด้านวัฒนธรรมและประเพณีของแต่ละท้องถ่ิน กอปรกับการสร้างความเจริญทางเศรษฐกิจ

อย่างยั่นยืนซึ่งก่อให้เกิดการสร้างรายได้ต่อผู้ที่มีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวในชุมชนของแต่

ละชุมชน ก่อให้เกิดการกระจายรายได้และลดปัญหาความเหลื่อมล้ าทางสังคมในท้องถ่ิน 

6. ความอภิรมย์ (Emotion) การสร้างประสบการณ์และความทรงจ าที่ดีด้านการท่องเที่ยว

แบบเนิบช้า ตั้งแต่ก่อนไปเที่ยว ระหว่างการเที่ยวและภายหลังการเที่ยว ซึ่งผู้ที่เดินทางท่องเที่ยวจะได้

อรรธรสความรู้สึกถึงความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน ความประทับใจผ่านการเรียนรู้ การค้นพบสิ่ง

แปลกใหม่ในชีวิต จนท าให้อยากกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง 
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จากสถิติปี 2008 ขององค์การการท่องเที่ยวโลก (UNVWTO) และสมาคมที่รวบรวมสมาชิกที่

เป็นเมืองท่องเที่ยวแบบเนิบช้าจากหลายประเทศ (Cittaslow) (Miele, 2008) พบว่ามีการเดินทาง

ท่องเที่ยวระหว่างประเทศในเมืองเนิบช้าในภูมิภาคต่าง ๆ มากกว่า 50% และในภูมิภาคเอเชีย มีการ

ขยายตัวการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าตั้งแต่ปี 2015 ประมาณ 3 -49% ในปี 2016 ภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต้มีนักท่องเที่ยวแบบเนิบช้าประมาณ 59% (World Tourism Organization 

[UNWTO], 2015 และ Cittaslow, 2016) เนื่องจากหลายประเทศในภูมิภาคนี้มีทรัพยากรการ

ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่น่าสนใจ อาทิ (1) แหล่งท่องเที่ยวทาง ประวัติศาสตร์ยุคอาณานิคมในเมือง

ดานัง ประเทศสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม (2) แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตเรียบง่ายและพึ่งพา

ธรรมชาติในเมืองหงสาวดี ประเทศสาธารณรัฐสังคมนิยมแห่งสหภาพเมียนมาร์ (3) แหล่ง ท่องเที่ยว

ความหลากหลายทางชาติพันธ์ุ และธรรมชาติที่ เกาะบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย (4) แหล่งท่องเที่ยว

โดดเด่นด้านศิลปะที่เมืองมะนิลา ประเทศฟิลิปปินส์ (5) แหล่งท่องเที่ยวเชิงการเรียนรู้ที่ประเทศ

สิงคโปร์ (6) แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และวิถีชีวิตที่เมืองน่าน ประเทศไทย และเมืองหลวงพระ

บาง ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) (7) แหล่งท่องเที่ยวทางทะเล ที่เมอืง

สีหนุวิลล์ ประเทศสาธารณรัฐกัมพูชาประชาธิปไตย และ (8) แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตบนน้ าที่ 

หมู่บ้านกัมปงไอเยอร์ ประเทศบรูไน 

โดยการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยการพัฒนา

ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มอียู่ในแต่ละเมืองหรือพื้นที่ต่าง ๆ ของการท่องเที่ยว ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว

แบบเนิบช้าที่มีความโดดเด่นและแตกต่างจากสถานที่อื่น ๆ และสามารถตอบสนองความต้องการของ

นักท่องเที่ยวแบบเนิบช้าได้ จะประกอบไปด้วยหลักการพัฒนา 9 องค์ประกอบ ได้แก่ วิถีชีวิตของ

ชุมชนเป็นแบบพึ่งพา ธรรมชาติ (Origin) การด าเนินชีวิตของประชาชนเป็น แบบเรียบง่าย (Rustic) 

การรักษาความเดิมแท้ของศิลปวัฒนธรรม และสภาพภูมิทัศน์ (Classic) การแสดงความเป็นมิตรของ

คนในชุมชน (Hospitality) การสะท้อนความรู้สึกความภาคภูมิใจของผู้อยู่อาศัย (Ecstasy) การ

จัดการคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว (Supervision) กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินชีวิต แบบดั้งเดิม

ของชุมชน (Traditional) กิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับปฏิสัมพันธ์แบบไมตรีจิตกับคนในท้อง ถ่ิน 

(Relationship) และกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว (Apparently)  

การประยุกต์ใช้หลักการนี้ ต้องพิจารณาร่วมกับบริบทของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้วย 

โดยเฉพาะการสร้างความรู้สึก และประสบการณ์ที่ไม่รู้ลืมของนักท่องเที่ยวผ่านการน าเสนอกิจกรรม

การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าอย่างสร้างสรรค์ ความร่วมมือ ความมีอัธยาศัยไมตรีจิตของคนในท้องถ่ินที่
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พึงมีต่อท่องเที่ยวตลอดระยะเวลาที่พ านักอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ วัชราภรณ์ สุรภี และฉลองศรี 

พิมลสมพงษ์ (2560) 

นอกจากนี้ แนวความคิดแบบเนิบช้าที่สามารถน ามาใช้ในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบเนิบ

ช้าอาจประกอบไปด้วยหลักการต่าง ๆ ดังนี้  

1. การใช้จ่ายแบบเนิบช้า (Slow Cost) การท่องเที่ยวแบบมวลชน (Mass Tourism) 

โดยทั่วไป จะมีต้นทุนที่สูง หลายครั้งเกิดการใช้ต้นทุนเกินความจ าเป็น โดยที่ต้นทุนดังกล่าวมิได้จ ากัด

แต่เพียงรูปแบบตัวเงินเท่านั้น แต่ยังรวมถึงต้นทุนด้านสิ่งแวดล้อม ธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรมอีก

ด้วย ดังนั้นเมื่อทุกสิ่งถูกด าเนินการภายใต้ความเนิบช้า ไม่เร่งรีบ จนเกินพอดี ต้นทุนที่จะถูกใช้เพื่อการ

พัฒนาการท่องเที่ยวจะลดลง ซึ่งหมายถึงการเกิดความยั่งยืนที่เพิ่มมากขึ้นด้วยเช่นกัน 

2. กิจกรรมแบบเนิบเช้า (Slow Activity) ได้แก่ การประกอบกิจกรรมที่ไม่เร่งรีบจนเกินไป 

แต่ใช้เวลาอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งยาวนานมากข้ึน จนกระทั่งอาจมีการพักแรมในแหล่ง

ท่องเที่ยวเอง แนวคิดนี้ให้ความส าคัญกับกิจกรรมที่ไม่ใช้พละก าลังหรือไม่มีความเสี่ยงมากนัก แต่

มุ่งเน้นการพักผ่อนร่างกายและจิตใจ เช่น การนวดเพื่อสุขภาพ โยคะ ท าสมาธิ การเรียนท าอาหาร 

การทดลองท าเครื่องปั้นดินเผา ฯลฯ 

3. พฤติกรรมแบบเนิบช้า (Slow Behavior) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภค 

ซึ่งโดยทั่วไปนักท่องเที่ยวนิยมการบริโภคสินค้าและบริการที่สะดวก รวดเร็ว หาได้ง่าย และราคาไม่สูง

มาก เช่น การบริโภคอาหารจานด่วน (Fast Food) ซึ่งปรุงได้รวดเร็ว ไม่ต้องพิถีพิถันกับวัตถุดิบที่ใช้

และผลิตจ านวนมากเพื่อให้ราคาถูกลงหรือพฤติกรรม การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการบริโภค

สินค้าและบริการได้อย่างรวดเร็ว ทันใจ เป็นต้น ท าให้บางครั้งกลายเป็นพฤติกรรมที่ไม่ส่งผลดีทั้งต่อ

ตนเองและสังคม การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคให้ช้าลง ควบคู่กับการคิดให้มากข้ึนจึงอาจ

ช่วยแก้ไขปัญหาน้ีได้ 

4. การเดินทางแบบเนิบช้า (Slow Logistic) ได้แก่ การเดินทางที่ไม่ต้องเร่งรีบจนเกินไป มี

ความปลอดภัย ในการเดินทางทั้งในด้านเส้นทางและยานพาหนะ อีกทั้งเป็นการขนส่งที่ลดก๊าซ

คาร์บอนไดออกไซด์ (Low-Carbon) ทั้งนี้อาจใช้การเดินเท้าเป็นหลักก็ได้ 

5. อาหารแบบเนิบช้า (Slow Food) ได้แก่ การประกอบอาหารที่ประณีต มีคุณภาพดี สด 

สะอาด ปลอดภัย และเลือกใช้พืชผักผลไม้ที่มีความปลอดภัยจากสารพิษ 
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6. การพักแบบเนิบช้า (Slow Stay) ได้แก่ การพักค้างแรมในท้องถ่ินมากกว่า 1 คืนโดยไม่เร่ง

รีบ ที่จะเดินทางต่อไปที่อื่น แต่ให้ความส าคัญกับการพักผ่อนและร่วมกิจกรรมทั้งในพื้นที่ธรรมชาติ

หรือชุมชนท้องถ่ิน 

7. สถานที่แบบเนิบช้า (Slow Place/City) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวหรือชุมชนที่

มีความสงบ เรียบง่าย และยังคงความเป็นธรรมชาติค่อนข้างสูง คนในท้องถ่ินยังคงวิถีชีวิตและ

วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ มีอัธยาศัยไมตรี ตลอดจนรักษาทรัพยากรทางธรรมชาติ สังคม และ

วัฒนธรรมได้อย่างสมบูรณ์ 

8. รูปแบบตลาดแบบเนิบช้า (Slow Niche Market) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงรูปแบบ

ตลาด การท่องเที่ยวจากเดิมที่เปน็ตลาดเพื่อตอบสนองนักท่องเที่ยวแบบมวลชน (Mass Tourists) ใน

ลักษณะรายการน าเที่ยวแบบเหมารวม (Package Tour) ธุรกิจที่ครองตลาดดังกล่าวจึงต้องเป็นธุรกิจ

ขนาดกลางจนถึงขนาดใหญ่ที่มีความพร้อมและรวดเร็วกว่า ขณะที่การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าได้

ก่อให้เกิดตลาดเฉพาะ (Niche Market) ซึ่งเกิดโอกาสส าหรับธุรกิจท้องถ่ินที่มีขนาดกลางจนถึงขนาด

เล็กเข้ามามีส่วนแบ่งมากข้ึน และรูปแบบของตลาดเปลี่ยนไปสู่การสร้างปฏิสัมพันธ์อย่างยั่งยื นกับ

ลูกค้ากลุ่มเฉพาะด้วยการพูดคุยและเปลี่ยนกัน เพื่อให้เกิดการครองตลาดอย่างยั่งยืนมากกว่ารูปแบบ

ตลาดปกติ 

9. ค่าใช้จ่ายแบบเนิบช้า (Slow Money) คือ การใช้จ่ายจากการท่องเที่ยวอย่างไม่เร่งรีบ 

นักท่องเที่ยวนิยมใช้จ่ายในสิ่งที่ควรจ่ายไม่มีความฟุ่มเฟือย ขณะที่ธุรกิจในท้องถ่ินก็ไม่หวังประโยชน์

จากนักท่องเที่ยวจนมากเกินไป และผลประโยชน์จากการใช้จ่ายควรกระจายไปสู่ผู้เกี่ยวข้องทุกภาค

ส่วน ดังนั้นสินค้าที่นักท่องเที่ยวจะซื้อจึงควรเป็นสินค้าที่ผลิตในท้องถ่ินน่ันเอง 

10. การพัฒนาแบบเนิบช้า (Slow Development) หรือ Slow Destination หมายถึง การ

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างค่อยเป็นค่อยไป ไม่ควรเป็นการพัฒนาที่ก้าวกระโดด แต่ควรให้

ความส าคัญต่อการพัฒนาธุรกิจในท้องถ่ิน โดยเฉพาะธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก ภายใต้ขีด

ความสามารถในการรองรับ (Carrying Capacity) ของแหล่งท่องเที่ยว และมีมาตรการป้องกันหรอืลด

ผลกระทบทางลบที่จะเกิดข้ึนจากการพัฒนา โดยความร่วมมือ ของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 

11. ที่พักแบบเนิบช้า (Slow Accommodation) หรือ Slowtel และ Slow Hotel หมายถึง 

สถานที่พักอาศัยที่มีความสงบ สะอาด ปลอดภัย และอยู่ห่างจากมลพิษ โดยไม่จ าเป็นต้องเป็นที่พักที่

หรูหรา แต่มีความเรียบง่าย มีสภาพแวดล้อมท่ามกลางธรรมชาติหรือท้องถ่ิน อีกทั้งยังเป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อมและก่อให้เกิดการสร้างงานให้แก่คนในท้องถ่ิน 
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12. ชีวิตแบบเนิบช้า (Slow Life) หรือ Slow Principle เป็นการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยว

สามารถใช้ชีวิตท่ามกลางความสงบ ไม่เร่งรีบ และเปิดโอกาสให้นักท่องเทีย่วสามารถประกอบกิจกรรม

ต่าง ๆ อย่างเนิบช้า เพื่อเป็นการผ่อนคลายทั้งด้านร่างกายและจิตใจจากสภาวะตึงเครียดจากการเร่ง

รีบในตัวเมือง โดยอาจร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรมกับคนในท้องถ่ินหรือสัมผัสธรรมชาติในท้องถ่ิน 

13. พลังงานแบบเนิบช้า (Slow Energy) หมายถึง การประกอบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่

ประหยัดพลังงาน มีการอนุรักษ์พลังงาน ลดการใช้ทรัพยากร และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม บุณยสฤษฎ์ 

อเนกสุข (2560) 

8.2 การท องเท่ียวเนิบชา้ กรณีศ กษาจังหวัดน าน ประเทศไทย 

เกือบครึ่งทศวรรษที่จังหวัดน่านมีการปรับตัวเข้าสู่การท่องเที่ยวเนิบช้า (Slow travel) 

จังหวัดน่านมีความโดดเด่นในเรื่องการรักษาความเดิมแท้ของศิลปวัฒนธรรม และสภาพภูมิทัศน์มาก

ที่สุด ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถในการท ากิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับเอกลักษณ์ของเมืองน่านได้เป็นอย่าง

ดี ภายหลังจังหวัดน่านได้รับการยกย่องจากสมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

(Association of South East Asian Nations) ให้เป็นเมืองที่แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและวิถี

ชีวิตที่เมืองน่าน ควบคู่กับเมืองหลวงพระบาง ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.

ลาว) จาก วัชราภรณ์ สุรภี และฉลองศรี พิมลสมพงษ์ (2560)  

นอกจากนี้จังหวัดน่านยังเป็นเมืองเนิบช้าที่มีบรรยากาศของความเป็นเมืองเก่าที่มีชีวิต ซึ่ง

ได้รับอิทธิพลและความศรัทธาในพระพุทธศาสนาของประชาชน แสดงให้เห็นความส าคัญและความ

เคารพของศาสนิกชนอย่างไม่ขาดสายตั้งแต่อดีต วัด วา อาราม ในจังหวัดได้รับการดูแลเป็นอย่างดี 

มาจนถึงยุคปัจจุบัน โบราณสถาน และโบราณวัตถุ มีความส าคัญและเป็นองค์ประกอบในการเล่าเรื่อง

ได้เป็นอย่างดี เพื่อให้คนรุ่นหลังได้ทราบที่มา และความส าคัญ น่านในวันน้ียังคงมีเสน่ห์ด้วยความเรียบ

ง่าย สงบ  

น่านยังคงรักษาวิถีชีวิตความเรียบง่ายเอาไว้เป็นอย่างดี ทั้งภาษาพูด การแต่งกาย อาหาร ซึ่ง

สอดคล้องกับประเด็นการพัฒนาที่จังหวัด ได้ก าหนดต าแหน่งในประเด็น ที่  2 คือ พัฒนาการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเชิงอนุรักษ์ การพัฒนาบุคลากรที่เกี่ยวข้อง เด็กและเยาวชนให้มีความรู้

และปลูกฝังจติส านึก พร้อมเปิดรับนักทอ่งเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ ซึ่งมีเป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ 

เพื่อให้เป็นเมืองที่สามารถรองรบันักท่องเที่ยว มีความมั่งคงทางเศรษฐกิจและผลผลิตทางการเกษตรที่

อุดมสมบูรณ์ มีกลยุทธ์ที่ส าคัญที่ เกี่ยวกับการท่องเที่ยวดังนี้ คือ ส่ง เสริมสนับสนุนการพัฒนา
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อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรมจังหวัด เพื่อเพิ่มศักยภาพการท่องเที่ยวของจังหวัด 

และรองรับ AEC โดยก าหนดห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) 

โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มนักท่องเที่ยวเนิบช้า (Slow traveler) นี้ควรมีเวลาตั้งแต่ 7 วัน หรือ

มากกว่า เพื่อเสาะแสวงหาประสบการณ์ระหว่างการท่องเที่ยวที่จังหวัดน่าน กลุ่มนี้ให้ความสนใจ

พิเศษกับการท่องเที่ยวแบบลึกซึ้งในประเด็นที่ตนเองสนใจ เช่น วิถีชีวิต อาหาร ประวัติศาสตร์ ฯลฯ 

เนื่องจากลุ่มนี้มีระยะเวลาท่องเที่ยวค่อนข้างยาวนานกว่าทุกกลุ่ม ท าให้เกิดรายได้จากการท่องเที่ยว

จ านวนมากตามไปด้วย ท าให้เกิดรายได้จากการท่องเที่ยวเพิ่มมากข้ึนซึ่งเป็นผลดีต่อจังหวัดน่าน หาก

จังหวัดน่านต้องการก าหนดนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เป็นกลุ่มหลักต้องจัดให้มีโซนน่ิงของการท่องเที่ยวแบบ

เนิ บ ช้ า  (Slow Zoning) แล้ วก าห น ด ให้ เป็ น ที่ พั ก ส าห รั บ ก ารท่ อ ง เ ที่ ย ว เนิ บ ช้ า  (Slow 

accommodation) อาหารส าหรับการท่องเที่ยวเนิบช้า (Slow food) แหล่งท่องเที่ยวเนิบช้า (Slow 

tourist attraction) กิจกรรมการท่องเที่ยวเนิบช้า (Slow activities) และ การเดินทางท่องเที่ยว

แบบเนิบช้า (Slow transportation) การก าหนดโซนพื้นที่เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้ชีวิตเนิบช้า

ได้อย่างมีความสุข ปลอดภัย และตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้และต้องมีความ

ชัดเจนในเรื่องของความไม่เร่งรีบระหว่างการท่องเที่ยว เช่น มีอาหารพื้นถ่ินที่นักท่องเที่ยวสามารถ

เลือกวัตถุดิบเอง ปรุงเอง และกินเอง ผูกโยงเรื่องราวอาหารเข้ากับความเป็นชุมชนตามวิถีชีวิตของ

ชาวน่าน หรือ จัดให้มีที่พักแบบเนิบช้าโดยลูกค้าสามารถเลือกรับประทานอาหารเช้าเวลาใดก็ได้ โดย

ไม่ต้องก าหนดเวลา และการเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า โดยใช้ยานพาหนะในท้องถ่ินเพื่อสัมผัส

ความเป็นท้องถ่ินและเข้าถึงวิถีผู้คนของชาวน่านได้อย่างแท้จริง  

8.3 การท องเท่ียวเนิบชา้ กรณีศ กษาเมืองหลวงพระบาง ประเทศสาธารณรัฐ

ประชาธิปไตยประชาชนลาว 

เมืองหลวงพระบาง เป็นเมืองเนิบช้าที่มีบรรยากาศของความเป็นเมืองเงียบสงบ (Peaceful 

Life City) ชุมชนอยู่ด้วยกันอย่างถ้อยทีถ้อยอาศัย หยิบยื่นความเป็นมิตรให้แก่นักท่องเที่ยว ไม่

แก่งแย่งแข่งขันจน ก่อให้เกิดความขัดแย้ง ปฏิบัติดี ประพฤติดีอยู่ในศีลธรรม คนหลวงพระบางมีวิถี

ชีวิตเรียบง่าย ปรับตัวไปตามสภาพพื้นที่และใช้ชีวิตกลมกลืนไปกับวงจรธรรมชาติ พอใจในสิ่งที่มีอยู่

ตรงหน้า สร้างความสุข สนุกสนานจากสิ่งรอบตัว อาคารบ้านเรือน และศาสนสถาน เน้นการปลูก

สร้างเพื่อการใช้งาน เหมาะสมกับสภาพบริบทของเมือง วิถีชีวิตของคนหลวงพระบางยึดถือหลัก

ศาสนาและความเช่ือ คนหลวงพระบางมีความภาคภูมิใจกับสิง่ที่ยังคงอยู่แบบดั้งเดิม ซึ่งพบเห็นได้จาก

งานศิลปะ สถาปัตยกรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีฮีตสบิสองคลองสบิสี ่จึงท าให้เมืองหลวงพระบางมี
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ความเหมาะสมในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  มีกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าให้

นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมมาก อาทิ กิจกรรมเที่ยวชมภูมิทัศน์และทัศนียภาพ เมืองหลวงพระบาง สูด

อากาศที่สดช่ืนและเย็นสบายที่ริมฝั่งโขง เดินชมเมืองกลางคืน ซื้อสินค้าท ามือของชาวบ้าน เช่น ผ้า

คลุมเตียง ผ้าคลุมไหล่ ของตกแต่งบ้านมีภาพเขียนที่ปรากฏเอกลักษณ์ของเมืองหลวงพระบาง เช่น 

ภาพพระ เณร เดินบิณฑบาต ภาพแม่หญิงลาว สวมใส่ผ้าซิ่น เป็นต้น ให้นักท่องเที่ยวเข้าร่วมพิธี

บายศรีสู่ขวัญตามประเพณีลาว เพื่อแสดงการยอมรับว่าเป็นคนในครอบครัว จากกิจกรรมดังกล่าว ท า

ให้เห็นว่ากิจกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าส่วนใหญ่จะเกี่ยวข้องกับเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว 

การด าเนินชีวิตของชุมชน และปฏิสัมพันธ์แบบไมตรีจิตกับคนในท้องถ่ินอย่างชัดเจน จาก วัชราภรณ์ 

สุรภี และฉลองศรี พิมลสมพงษ์ (2560) 

จากความหมาย รูปแบบ และคุณลักษณะของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า จะเห็นได้ว่าการ

ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์รูปแบบใหม่รูปแบบหนึ่ง ที่ได้รับความนิยมมาก

ข้ึนในปัจจุบัน เป็นการท่องเที่ยวที่สามารถช่วยให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสถึงสถานที่ท่องเที่ยวที่แท้จริง 

โดยการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าน้ียังส่งผลให้พฤติกรรมการท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไปจากการท่องเที่ยว

รูปแบบเดิม เป็นเน้นการท่องเที่ยวเพื่อใช้เวลาสัมผัสบรรยากาศ สถานที่ท่องเที่ยว ธรร มชาติ 

ศิลปวัฒนธรรม ซึมซับและเข้าใจ เรียนรู้วิถีชีวิตของชาวท้องถ่ินอย่างยาวนานและลึกซึ้งมากขึ้น 

การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้า สามารถกระท าได้ทุกพื้นที่ ทุกเมือง และทุกแหล่ง

ท่องเที่ยวที่ยังไม่ได้รับการพัฒนา โดยอาจน าหลักความเนิบช้ามาปรับใช้ให้เข้ากับลักษณะของวิถีชีวิต

นั้น ๆ โดยการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้า จะมีส่วนช่วยในการสนับสนุนนโยบายทาง

เศรษฐกิจที่มุ่งพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อสร้างรายได้ การพัฒนาสังคมท้องถ่ินให้สามารถพึ่งพาตนเองได้ 

และยังคงสามารถอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวไว้ได้อย่างยั่งยืน 

 

9. การท องเท่ียวเชิงเกษตร (Agritourism) 

นิออน ศรีสมยง (2552) ได้อธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรว่าเป็นการ

ท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมการเกษตรเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวหลัก สามารถดึงดูดความสนใจนักท่องเที่ยว 

โดยมีเป้าหมายหลักเพื่อเป็นการสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรในชุมชน ให้ผู้คนในท้องถ่ินได้มีส่วนร่วมใน

การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเต็มตัว ซึ่งรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนับว่าเป็นหนึ่งในรูปแบบของ

การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
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การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการคิดค้นเอาทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในประเทศ มา

จัดกิจกรรมหรือจัดเป็นรูปแบบทางการท่องเที่ยว เพื่อให้นักท่องเที่ยวมีความสนใจและอยากเดินทาง

ไปเที่ยว เป็นการขยายเส้นทางการทอ่งเที่ยว และการกระจายรายได้สู่ท้องถ่ินอีกทั้งยังเป็นการอนุรักษ์ 

ให้ความรู้ในคุณค่าของภูมิปัญญาของเกษตรกรไทย ซึ่งการท่องเที่ยวและประเทศไทย (ททท.) ได้

จ าแนกประเภททรัพยากรทางการเกษตรออกเป็น 7 กิจกรรมดังนี้ 

1. การท านา คือ การท านาปี/ปรัง การท านาหว่านน้ าตม การท านาข้ันบันได พิพิธภัณฑ์ข้าว 

2. การท าสวนไม้ตัดดอก คือ การท าสวนดอกไม้เพื่อตัดดอกขายทุกชนิด เช่น สวนกุหลาบ 

กล้วยไม้ สวนดอกไม้ประดับนานาชนิด รวมถึงไร่ทานตะวัน 

3. การท าสวนผลไม้ คือ การท าสวนผลไม้ทุกประเภท รวมทั้งการท าวนเกษตร การท าเกษตร

แผนใหม่ และการท าสวนผสม 

4. การท าสวนผัก สวนครัว คือ การปลูกพืชสวนครัวทุกประเภท รวมถึงการท าไร่ผัก ไร่ถ่ัว 

เป็นต้น 

5. การท าสวนสมุนไพร คือ การปลูกพืชสมุนไพรนานาชนิด เพื่อใช้เป็นอาหารเสริม พืชผัก

สวนครัวข้างบ้าน เพื่อใช้เป็นเครื่องดื่ม เพื่อใช้เป็นเครื่องสาอาง และเพื่อใช้ในการแพทย์แผนไทย 

6. การท าฟาร์มปศุสัตว์ คือ การเลี้ยง และการขยายพันธ์ุสัตว์เศรษฐกิจนานาชนิด อาทิ การ

เลี้ยงไหม การท าฟาร์มผึ้ง การท าฟาร์มปลา การเลี้ยงหอยแมลงภู่ เป็นต้น 

7. งานเทศกาลผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ การจัดงานเพื่อส่งเสริมการขายผลผลิตทางการเกษตร อาทิ

เช่น มหกรรมไม้ดอกไม้ประดับ งานเทศกาลล าไย เทศกาลกินปลา เป็นต้น 

 โดยองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีส่วนที่ส าคัญ 3 ส่วน คือ ทรัพยากรท่องเที่ยว

การเกษตร ตลาดการท่องเที่ยว และบริการการท่องเที่ยว กล่าวคือ 

1. ทรัพยากรการท่องเที่ยวการเกษตร คือ ทรัพยากรที่ใช้ในการผลิตผลิตผล ทางการเกษตร 

ไม่ว่าจะเป็นสิ่งที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติ เช่น แสงแดด ดิน น้ า พันธ์ุพืช พันธ์ุสัตว์ เป็นต้น หรือการ

จัดการโดยมนุษย์ เช่น เครื่องมือทางการเกษตรต่าง ๆ เทคโนโลยีการเกษตร เป็นต้น 

2. ตลาดการท่องเที่ยว เนื่องจากตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นตลาด การท่องเที่ยว

เฉพาะ (Niche Market) จึงท าให้การจัดการด้านการตลาดมีลักษณะที่เจาะจงเฉพาะกลุ่ม โดยต้อง

เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจกิจกรรมทางการเกษตร ต้องการที่จะเรียนรู้ประเพณี และ

วัฒนธรรมท้องถ่ิน 
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3. บริการการท่องเที่ยว บริการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น ที่พัก ร้านอาหาร การ บริการน า

เที่ยว จะต้องเกี่ยวกับการเกษตรชนบท ตัวอย่างบรกิารที่ชัดเจน คือ ที่พักตามบ้าน (Homestay) และ

ที่พักตามสวนเกษตรต่าง ๆ (Farm Stay) 

ทั้งนี้ นักท่องเที่ยวจะเกิดความเพลิดเพลินและได้ศึกษาหาความรู้ทั้งในเชิงวิชาการและ

ประสบการณ์ใหม่ๆ อันเกี่ยวข้องกับการเกษตร เช่น การศึกษาวัฒนธรรมการเกษตร วิถีชีวิตของ

ชุมชนการเกษตร การเรียนรู้ข้ันตอนการเกษตร การสาธิตการประกอบอาชีพทางการเกษตร ให้

นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม มีการฝึกอบรมให้ความรู้ทางการเกษตรและภูมิปัญญา

ชาวบ้าน การช่ืนชมความงามในแห่งเกษตรกรรม รวมไปถึงการซื้อสินค้าและผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 

นักท่องเที่ยวจะได้รับความรู้ความเข้าใจบนพื้นฐานความรับผิดชอบและความมีจิตส านึกต่อการรักษา

สภาพแวดล้อมของสถานที่นั้น  

โดยลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เป็นการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพื้นที่เกษตรกรรม 

สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และสัตว์เลี้ยง เพื่อช่ืนชมความสวยงาม ความส าเร็จ 

และเพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้ ได้ประสบการณ์ใหม่ บนพื้นฐานความรับผิดชอบ มีจิตส านึก

ต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่แห่งนั้น ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรแต่ละแห่งจะมีกิจกรรมที่

จะให้นักท่องเที่ยวหลาย ๆ กิจกรรม แล้วแต่ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรแต่ละแห่ง ได้แก่ 

1. ประเภทนักท่องเที่ยวร่วมกิจกรรมระยะสั้น ได้แก่ การเข้าชมสวนเกษตรเกษตร โดย

นักท่องเที่ยวอาจเก็บผลผลิตในสวนหรือซื้อผลผลิตโดยเลือกเก็บได้ และท ากิจกรรมพื้นบ้านระยะสั้น 

ร่วมกับชาวบ้าน เช่น ข่ีควาย นั่งเกวียน และอื่น ๆ  

2. ประเภทให้นักท่องเที่ยวพักแรมในหมู่บ้าน การให้นักท่องเที่ยวพักแรมในหมู่บ้านเพื่อ

ศึกษาและสัมผัสกับชีวิตของชาวชนบทเกษตรโดยนักท่องเที่ยวจะได้รับการบริการที่อบอุ่น ปลอดภัย 

สะดวกและสะอาด 

3. ประเภทอบรมให้ความรู้เกษตรแผนใหม่และความรู้ที่ เป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน การท า

เกษตรแผนใหม่ เช่น การปลูกและการดูแลรักษา การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร อาจมีการให้ใบ

ประกาศนียบัตรด้วย การเรียนรู้ภูมิปัญญาชาวบ้าน เช่น การศึกษาแมลงที่มีประโยชน์ พืชผักพื้นเมือง

ที่กินได้ การท าน้ าตาลมะพร้าวและน้ าตาลโตนด ฯลฯ 

4. ประเภทจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์เกษตร สินค้าหัตถกรรมพื้นบ้านของเกษตรกร ของ

ใช้และของที่ระลึกต่าง ๆ ผลไม้สด ดอกไม้สด เมล็ดพันธ์ุพืชที่น่าสนใจให้นักท่องเที่ยวซื้อไปปลูก 
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5. ประเภทให้ลู่ทางธุรกิจ ช่วงที่ธุรกิจอื่น ๆ ประสบปัญหาตกต่ า ให้นักท่องเที่ยวส่วนหนึ่ง

เดินทางมาท่องเที่ยวเพื่อหาลูท่างในการท าธุรกิจเกี่ยวกับการเกษตร เพราะเป็นธุรกิจที่ให้ผลตอบแทน

เร็ว การท่องเที่ยวในลักษณะนี้นอกจากจะช่วยเอื้อประโยชน์ให้แก่เกษตรกรแล้วยังเป็นหนทางที่ช่วย

ภาคเอกชนที่รับผลกระทบจากสภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบันอีกด้วย 

9.1 รูปแบบการท องเท่ียวเชิงเกษตร 

 สามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท ดังนี้  

1. แบบกิจกรรมรายบุคคล ได้แก่ การน าเที่ยวชมสวนของเกษตรกรรายบุคคลที่ประสบ

ความส าเร็จในการประกอบอาชีพ เช่น สวนทุเรียน มังคุด สวนไม้ดอกไม้ประดับ หรือแม้แต่ฟาร์มเลีย้ง

สัตว์ ทั้งนี้ผู้เยี่ยมชมจะได้รับความรู้ด้านเทคโนโลยีการผลิต การจัดการ การตลาดแล้วยังสามารถซื้อ

ผลผลติต่าง ๆ ที่ทางสวนจัดข้ึนอีกด้วย  

2. กิจกรรมการท่องเที่ยวตามฤดูกาลหรือเทศกาล เช่น การจัดงานวันทุเรียนโลก งานวันเงาะ

โรงเรียนทุ่งทานตะวันบาน ทุ่งดอกปทุมมา ซึ่งการท่องเที่ยวแบบนี้จะมีข้ึนเฉพาะในช่วงที่มีการจัด

นิทรรศการเกี่ยวกับการเกษตรเท่านั้น  

3. กิจกรรมการท่องเที่ยวตามชุมชนหรือหมู่บ้านเกษตรกร ซึ่งเกษตรกรในชุมชน ร่วมกัน

จัดตั้งบริหาร และจัดการท่องเที่ยว โดยกรมส่งเสริมการเกษตรให้ความร่วมมือสนับสนุนในจัดท า

โครงสร้างทางกายภาพ การจัดภูมิทัศน์ การให้แนวคิดในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับ

พื้นที่และความสามารถของเกษตรกรในพื้นที่ 

9.2 ประโยชน การท องเท่ียวเชิงเกษตร ส าหรบัผู้ประกอบการธ รกิจท องเท่ียว 

1. รู้จักการอนุรักษ์และจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างพอดี เพื่อให้เกิดผลก าไรที่คุ้มค่า

ทางธุรกิจ 

2. ลดการใช้ทรัพยากรเกินความจ าเป็น และลดของเสียที่เกิดจากการบริโภค 

3. ช่วยกันรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม 

4. มีการประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว ให้เข้ากับกิจกรรมและกลยุทธการพัฒนาชาติและ

ท้องถ่ิน 

5. พยายามส่งเสริมเศรษฐกิจท้องถ่ิน โดยพิจารณาใช้วัตถุดิบที่มาจากท้องถ่ิน 

6. เปิดโอกาสให้ท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว 

7. หมั่นปรึกษาหารือระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้อง เพื่อแก้ไขหรือปรับปรุงข้อผิดพลาดอยู่เสมอ 
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8. ฝึกอบรมบุคลากร เพื่อให้เกิดความรู้และยกระดับมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว 

9. เตรียมข้อมูลข่าวสารด้นการตลาด เพี่อสร้างความเข้าใจ และเคารพในสิ่งแวดล้อม 

10. วิจัยและติดตามตรวจสอบ อย่างมีประสิทธิภาพเพื่อเพิ่มพูนความรู้และประโยชน์ต่อ

แหล่งท่องเที่ยว  

9.3 การท องเท่ียวเชิงเกษตรของภาคกลาง 

จากการศึกษาคู่มือท่องเที่ยวการเกษตรสีเขียว รู้จัก สัมผัสจริง กับพื้นที่สีเขียวทั่วไทย ของ

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พบว่า ลักษณะทางกายภาพของภาคกลางเป็นพื้นที่ราบลุ่มต่ า มีความ

สูงจากระดับน้ าทะเลไม่มาก รวมทั้งการสั่งสมของดินตะกอนที่ถูกพัดพามากับแม่น้ า ด้วยมีล าน้ า

ส าคัญไหลผ่าน คือ แม่น้ าเจ้าพระยา ที่แห่งนี้จึงมีที่ดินที่อุดมสมบูรณ์ในลักษณะที่ราบลุ่มแม่น้ าเหมาะ

แก่การเป็นพื้นที่เพื่อท าเกษตรกรรม พื้นที่ส่วนไหนที่มีน้ ามาก จะเหมาะแก่การน านาปรัง เพราะ

สามารถปลูกข้าวและเก็บเกี่ยวได้ตลอดทั้งปี ต่างจากนาปี ที่ต้องรอน้ าจากฟ้าในฤดูฝนเท่าน้ัน หลัก

จากหมดฤดูเก็บเกี่ยว ชาวนาจะปลูกพืชเศรษฐกิจอื่น ๆ หรือไม่ก็เลี้ยงสัตว์ที่เป็นอาหาร จึงท าให้

อาหารการกินอุดมสมบูรณ์ตลอดปีไม่มีชาด ดังวลีพูดติดปากจากช่ือเพลงของพลตรีหลวงวิจิตรวาท

การที่ว่า “ในน้ ามีปลา ในนามีข้าว” แม่น้ าเป็นดังเส้นเลือดใหญ่ทางการคมนาคมหลักในอดีต ผู้คนจึง

เลือกการตั้งถ่ินฐานเพื่อท าการค้าขายอยู่ริมแม่น้ าสายต่าง ๆ เพราะสะดวกสบายในการติดต่อค้าขาย 

ภาคกลางจึงเป็นภาคที่มีประชากรอยู่หนาแน่น และมีความคล่องตัวในการด าเนินชีวิตมากกว่าภาคอื่น 

ๆ ผู้คนภาคกลางมีความคุ้นเคยกับการเกษตรเพื่อการค้า นอกจากปลูกข้าวแล้วมีการปลูกพืชผลไม้

ชนิดอื่น ๆ ความรู้ในการเพาะปลูกก็มีความทันสมัยและได้คุณภาพทั้งยังอยู่ใกล้แหล่งตลาดหลัก คือ 

กรุงเทพมหานคร หรือส่งจ าหน่ายไปยังต่างประเทศก็ท าได้สะดวก ท าให้ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาพื้นที่

ภาคกลาง โดยตัวอย่างกรณีศึกษาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของภาคกลาง ดังนี้  

1) “ศูนย์ภูมิรักษ์ธรรมชาติ” จังหวัดนครนายก  

2) “อาศรมวงศ์สนิท” จังหวัดนครนายก 

3) “กลุ่ มแม่บ้ านเกษตรกรไทรน้อย(หมู่บ้ านอนุรัก ษ์ธรรมชาติสู่ชนบท)” จังห วัด

พระนครศรีอยุธยา   

4) “ศูนย์การเรียนรู้การพัฒนาขยายผล ตามโครงการพระราชด าริ” จังหวัดลพบุรี 

5) “แหล่งท่องเที่ยวเกษตรบ้านสามเหลี่ยม” จังหวัดสุพรรณบุรี 

6) “โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ มูลนิธิชัยพัฒนา” จังหวัดสมุทรสงคราม 

7) “แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรหมู่บ้านจักรสานบางเจ้าฉ่า” จังหวัดอ่างทอง    
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การท่องเที่ยวเชิงเกษตร จึงเป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของ

ชาวชนบท โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการด าเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ด้าน

การเกษตรและวิถีการด ารงชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และเป็นการน าเอาทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิดการ

เรียนรู้มาท าให้เกิดประโยชน์ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชน และตัวเกษตรกร โดยจะเป็นการท่องเที่ยวใน

รูปแบบที่เป็นการอนุรักษ์ควบคู่ไปกับการท่องเที่ยวด้วย เพื่อไม่ให้เกิดผลกระทบต่อชุมชนและ

ผลกระทบต่อสภาพสิ่งแวดล้อม โดยนักท่องเที่ยวจะได้เรียนรู้วิถีชีวิตการเกษตรที่จะน ามาสูค่วามยั่งยนื 

ทั้งมิติเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมควบคู่กันไปเพื่อให้นักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่มที่มีความสนใจ

ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และขยายสู่กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปที่สนใจ เรียนรู้และเพิ่มประสบการณ์ 

รวมไปถึงการท่องเที่ยวที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม เป็นการเพิ่มมูลค่าทางคุณค่า (Value Added) อีกด้วย 

 

10. การท องเท่ียวเชิงอาหาร (Gastronomic Tourism) 

อาหาร ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญและเปน็องค์ประกอบอย่างหนึ่งส าหรับการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ 

ซึ่งมีคุณค่าทางศิลปะ วัฒนธรรม และสังคมเช่นเดียวกัน ซึ่งคุณค่าดังกล่าวมองเห็นได้อย่างง่ายใน

สังคม อาหารประจ าถ่ินสามารถเป็นแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวจากวัฒนธรรมที่แตกต่างกันเข้ามาศึกษา

เรียนรู้ Scarpato (2002) กล่าวคือ อาหารสามารถเสริมสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวได้อย่างดี 

โดยท าหน้าที่เป็นสื่อกลางในการกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจในจุดหมายปลายทางของการ

ท่องเที่ยวนั้นอีกด้วย บ่อยครั้งที่มีการน าเอกลักษณ์ของอาหารประจ าถ่ินมาใช้ในการสร้างตรา

สัญลักษณ์ (Brand) ของแหล่งท่องเทีย่ว และยังใช้อาหารเป็นเครื่องมือในการพัฒนากลยุทธ์เพื่อดึงดูด

นักท่องเที่ยวทั้งในระดับท้องถ่ินและระดับชาติอีกด้วย การท่องเที่ยวเชิงอาหารได้กลายเป็นเรื่องที่

ได้รับความสนใจเป็นอย่างมากในปัจจุบันและได้กลายเป็นหนึ่งในองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวที่

เติบโตอย่างรวดเร็วในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ธุรกิจท่องเที่ยวในหลากหลายประเทศได้ตระหนักถึง

ความส าคัญของอาหารในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งนักท่องเที่ยวในปัจจุบันให้ความส าคัญเป็นอย่างมาก 

ไม่ใช่เพียงแค่บริโภคอาหารเพื่อให้อิ่มท้อง แต่เป็นการสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ ผ่านการบริโภค

อาหารในแหล่งท่องเที่ยวเพือ่การเรยีนรู้ทั้งด้านวัฒนธรรม สังคม และวิถีชีวิตของคนในแหล่งท่องเที่ยว 

ของ ญาณภา บุญประกอบ และคณะ (2560) ซึ่งองค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน กล่าวถึงความส าคัญของอาหารกับการท่องเที่ยวว่าการรับประทานอาหารคือ

กิจกรรมหลักที่นักท่องเที่ยวใช้จ่ายเงินมากถึง 1 ใน 3 ของค่าใช้จ่าย นักท่องเที่ยวกว่าร้อยละ 30 มอง

หาอาหารที่ดี ระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว อาหารท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้นอย่าง
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ลึกซึ้ง ดังนั้นการท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้เกี่ยวกับอาหาร จึงเป็นการผสม ผสานของวัฒนธรรม 

ธรรมชาติ พื้นที่หรือท้องถ่ินที่มีเอกลักษณ์ การต้อนรับ บริการ รวมเป็นประสบการณ์ที่สร้างความ

ประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวอีกด้วย  

10.1 กรณีศ กษา การท องเท่ียวเชิงอาหาร กล  มชาติพันธ  ลาวครั่ง จังหวัดชัยนาท 

ชุมชนวัฒนธรรมลาวครั่งกุดจอก อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท เป็นหมู่บ้านของกลุ่ม

ชาติพันธ์ุไท-ลาว ที่อพยพย้ายถ่ินฐานจากเมืองหลวงพระบาง ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาวในสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นมาต้ังรกรากแถบบ้านเขากระจิว จังหวัดกาญจนบุรี กระทั่ง

ปี พ.ศ. 2427 ชาวลาวครั่งกว่า 20 ครัวเรือน ได้ย้ายมาอยู่บ้านกุดจอก อ าเภอหนองมะโมง จังหวัด

ชัยนาทจนถึงปัจจุบัน มยุรี ถาวรพัฒน์ และ เอมอร เชาว์สวน (2548) ชาวลาวครั่งกุดจอกยังคงรักษา

วัฒนธรรมไว้อย่างเข้มแข็ง มีภาษาพูด การละเล่น ประเพณี การแต่งกายในแบบฉบับของตนเอง และ

โดยเฉพาะวัฒนธรรมการกิน มีเมนูอาหารถ่ินคาว หวาน ที่หลากหลายอันเกิดจากภูมิปัญญาท้องถ่ิน

อันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ซึ่งสามารถพัฒนาให้เกดิเปน็แหลง่ท่องเทีย่วเชิงอาหารในรูปแบบหนึ่งได้ โดย

การเข้ามาของผู้คนนอกชุมชน ท าให้เกิดการสื่อสารกันทั้งสองทิศทาง ระหว่างคนนอกชุมชนและใน

ชุมชน จึงท าให้เกิดการหมุนเวียนรายได้ในชุมชนมากข้ึน และท าให้ชุมชนเป็นที่รู้จัก เป็นการน าเสนอ

ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมออกสู่ภายนอกหรือสากลอีกด้วย  

วิถีชีวิตของชาวลาวครั่งบ้านกุดจอกที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมอาหาร มีลักษณะไม่ซับซอ้น เป็นการ

ประกอบอาหารส าหรับรับประทานเองในครอบครัวแบบง่าย ๆ ชาวลาวครั่งนิยมประกอบอาหารจาก

วัตถุดิบที่หาได้ง่ายในท้องถ่ิน หรือแหล่งธรรมชาติ (สุนันทา ทินวงศ์, 2552) กรรมวิธีการปรุงยังยึดถือ

กันมาจากบรรพบุรุษ ถึงแม้ว่าจะมีการปรับเปลี่ยนกรรมวิธีและวัตถุดิบในการประกอบอาหารไปบ้าง 

เนื่องจากวัตถุดิบที่เคยหาได้เองตามไร่นา แม่น้ าล าคลองในชุมชน หาได้ยากข้ึน และมีปริมาณน้อยลง

ในปัจจุบัน 

อาหารลาวครั่ง ได้สืบทอดความเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธ์ลาวครั่งได้อย่างโดดเด่น 

รักษาความเป็นลาวครั่งด้วยการน าปลาร้าเป็นส่วนผสมของอาหารหลายชนิดเป็นเครื่องปรุงที่สามารถ

ชูรสชาติอาหารและบ่งบอกความเป็นท้องถ่ินได้อย่างชัดเจน  

10.2 การท องเท่ียวเชิงอาหารและศลิปะการออกแบบ 

อาหาร เป็นสิ่งที่สามารถน ามาพัฒนาควบคู่ไปด้วยกันได้ด้วยการออกแบบได้หลากหลาย

รูปแบบ การบริโภคอาหารที่จะประกอบไปด้วยองค์ประกอบต่าง ๆ ที่สามารถท าการออกแบบหรือ

ปรับเปลี่ยนเพื่อให้ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายหรือลูกค้าได้มากที่สุด โดยใช้หลักการ
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ด้านสุนทรียะ (Aesthetic Principle) ในการออกแบบเรขศิลป์ (Graphic Design) ทฤษฎีการ

ออกแบบอัตลักษณ์ (Identity) แนวคิดเกี่ยวกับการตกแต่งโต๊ะอาหาร (Principle of table-top 

styling) และทฤษฎีการรับรู้ (Perception Theory)  

การออกแบบเรขศิลปโ์ดยทั่วไปต่างค านึงถึงหลักอันได้แก่แนวความคิด ศิลปะ เทคโนโลยีหรือ

ข้อมูล เป็นส าคัญ จากนั้นจึงน าเอาวัตถุดิบท้องถ่ินเหล่านี้สื่อสารผ่านสื่อ โดยใช้ภาพหรือตัวอักษร 

หากแต่การออกแบบเรขศิลป์ก็สามารถน าไปประยุกต์ใช้กับสิ่งอื่น ๆ ที่นักออกแบบต้องการน าเสนอ

สาระส าคัญของแนวคิด เช่นเดียวกับการประยุกต์ใช้กับการออกแบบบนโต๊ะอาหาร เกิดเป็นการ

ออกแบบเพื่อเสนอความเป็นชุมชนในทุกรายละเอียดบนโต๊ะอาหาร ซึ่งไม่ใช่ผ่านเพียงแค่สื่อภาพและ

ตัวอักษรเท่านั้น แต่รวมไปถึงอาหาร ภาชนะ และอุปกรณ์ตกแต่งบนโต๊ะอาหารทั้งหมด และที่ส าคัญ

คือสิ่งเหล่าน้ีจะสามารถสื่อสารแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ินและความงามของชุมชนไปยังผู้บริโภคได้ใน

ที่สุด  

การออกแบบเรขศิลป์ยังสะท้อนถึงความงาม ความคิด และสุนทรียภาพ ที่ออกมาจากผู้

สร้างสรรค์และแสดงออกสู่ภายนอกผ่านผลงาน และคุณค่าของสิ่งที่ เป็นแรงบันดาลใจในการ

สร้างสรรค์งาน ทั้งนี้เพื่อให้เกิดการสื่อสารแบบสองทางระหว่างผู้สร้างสรรค์ผลงานหรือผู้ส่งสารกับสิ่ง

ที่สร้างแรงบันดาลใจนั้น และสร้างสรรค์ผลงานที่แปลกใหม่และแตกต่าง เพื่อเป็นแนวทางการต่อยอด

และสร้างแรงบันดาลใจ ให้ผู้ประกอบการและผู้บริโภคอีกทอดหนึ่ง ซึ่งโครงสร้างดังกล่าวนี้ จะเห็นได้

ชัดจากกระบวนการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับร้านอาหารป็อปอัพ โดยใช้แนวคิดทางภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

กล่าวคือ องค์ประกอบทางธรรมชาติของชุมชนหนึ่ง เช่น วัตถุดิบอาหาร หรือภูมิปัญญาท้องถ่ิน เป็น

แรงบันดาลใจให้ผู้สร้างสรรค์ผลงานศึกษาและท าความเข้าใจถึงกระบวนการ และท าการออกแบบเรข

ศิลป์เพื่อน าเสนอภูมิปัญญาและวัฒนธรรมการรับประทานอาหารอีสานที่แตกต่างและน่าสนใจออกมา 

โดยองค์ประกอบของชุมชนน้ันจะไปปรากฎในงานได้อย่างชัดเจนและลงตัว ท าให้ชุมชนได้รับแนวทาง

และประโยชน์ในการพัฒนาที่ดีข้ึน อีกทั้งยังเป็นการส่งสารต่อไปยังผู้บริโภคหรือกลุ่มลูกค้าอีกด้วย  

ดังนั้น อาหาร จึงเป็นอีกส่วนหนึ่งที่ส าคัญของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งมี

คุณค่าทางศิลปะวัฒนธรรม และสังคมในรูปแบบต่าง ๆ ที่จะเป็นการสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ ผ่าน

การบริโภคอาหารในแหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ทั้งด้านวัฒนธรรม สั งคม และวิถีชีวิตของคนใน

แหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ซึ่งมีความเกี่ยวเนื่องเช่ือมโยงไปถึงการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าและการท่องเที่ยว

เชิงเกษตรอีกด้วย เนื่องจากเป็นการน าทรพัยากรทางธรรมชาติ หรือวัตถุดิบในการประกอบอาหารที่มี
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อยู่ในท้องถ่ิน มาเพิ่มคุณค่าโดยการสร้างสรรค์ข้ึนในรูปแบบใหม่ ๆ เพื่อเป้นการสัมผัสกับวิถีชีวิต

ท้องถ่ินน้ันอย่างลึกซึ้งมากขึ้น 

นอกจากนี้ยังสามารถออกแบบองค์ประกอบอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการบริโภคอาหาร เช่น การ

ออกแบบเรขศิลป์ เพื่อเป็นการน าเสนอภูมิปัญญาและวัฒนธรรมการรับประทานอาหารที่ เป็น

เอกลักษณ์ในอีกรูปแบบหนึ่งได้ด้วยเช่นกัน 

 

11. การท องเท่ียวจังหวัดชัยนาท 

จังหวัดชัยนาท ตั้งอยู่ในภาคกลางตอนบนของประเทศไทย บนฝั่งซ้ายของแม่น้ าเจ้าพระยา 

และเป็นตอนเหนือสุดของภาคกลาง สูงจากระดับน้ าทะเลปานกลาง 16.854 เมตร มีพื้นที่ประมาณ 

2,469.746 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 1,543,591 ไร่หรือเท่ากับร้อยละ 15.5 ของพื้นที่ในภาค

กลางตอนบน เป็นพื้นที่เกษตรกรรม 1,219,669 ไร่ หรือประมาณร้อยละ 79.02 ของพื้นที่ทั้งหมด 

ห่างจากกรุงเทพมหานคร ประมาณ 195 กิโลเมตร  

ลักษณะภูมิประเทศของจังหวัดชัยนาท โดยทั่วไปเป็นพื้นที่ราบลุ่มมีพื้นที่ประมาณ 99.06 

ของพื้นที่ทั้งหมด ได้แก่พื้นที่ตอนกลางตอนใต้และตะวันออกของจังหวัด มีลักษณะเป็นที่ราบจนถึง

พื้นที่ลูกคลื่นลอนลาด มีแม่น้ าเจ้าพระยา แม่น้ าท่าจีน แม่น้ าน้อย ไหลผ่านพื้นที่ต่าง ๆ ทั่วทุกอ าเภอ 

และนอกจากลักษณะภูมิประเทศที่เป็นพื้นที่ราบแล้ว ยังมีเนินเขาเล็ก ๆ กระจายอยู่ทั่วไปที่ส าคัญ 

ได้แก่ เขาธรรมามูล ซึ่งถือเป็นสัญลักษณ์ส าคัญของจังหวัดชัยนาท เขาพลอง เขาขยาย เขากระดี่ เขา

ใหญ่เขารัก เขาดิน เขาหลัก เขาไก่ห้อย เขาสารพัดดี เขาราวเทียน เขาสรรพยา และเขาแก้ว เป็นต้น  

 

จังหวัดชัยนาทมีสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญที่ช่ือเสียง และสร้างรายได้ให้กับจังหวัดหลายแห่ง 

โดยที่ส่วนใหญ่เป็นแหล่งท่องเที่ยวเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์ ศาสนา และวัฒนธรรม เนื่องจากมีมรดก

ทางวัฒนธรรมที่มีความหลากหลายและความสมบูรณอยู่หลายแหง เป็นแหล่งอารยธรรมที่ซ้อนทับกัน

หลายยุคหลายสมัย ตั้งแต่สมัยทวารวดี สุ โขทัย อยุธยา และรัตนโกสินทร ซึ่งมีหลักฐานทาง

ประวัติศาสตร์ได้ปรากฏอยู่ตามบริเวณลุ่มน้ าส าคัญทั้ง 3 สายที่ไหลผ่าน ได้แก่ แม่น้ าเจ้าพระยา แม่

น้ าทาจีน และแม่น้ าน้อย ดังจะเห็นได้จาก ในจังหวัดชัยนาทมีวัดที่ ได้รับการข้ึนทะเบียนเป็น

โบราณสถานจากกรมศิลปากรถึง 6 วัด ได้แก่ วัดมหาธาตุ วัดพระแก้ว วัดพระยาแพรก วัดสองพี่น้อง 

วัดบรมธาตุวรวิหาร และวัดธรรมามูลวรวิหาร รวมไปถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและวิถีชีวิต เช่น 

ชุมชนลาวครั่ง วิถีชีวิตของชาวบ้านริมฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา แม่น้ าท่าจีน และวิถีชีวิตของชาวบ้านริมฝั่ง
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แม่น้ าน้อย ณักษ์ กุลิสร์ และคณะ (2553) และสถานที่ท่องเที่ยวหลายแห่งที่สร้างข้ึน เช่น สวนนก

ชัยนาท ที่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญที่สุดแห่งหนึ่งของจังหวัดชัยนาท เข่ือนเจ้าพระยา เข่ือนทดน้ า

แห่งแรกในประเทศไทย ที่มีทัศนียภาพรอบเข่ือนที่สวยงาม อีกทั้งมีพื้นที่สนามกอล์ฟเข่ือนเจ้าพระยา 

11.1 สถานท่ีท องเท่ียวท่ีมีศักยภาพของจังหวัดชัยนาท 

สวนนกชัยนาท เป็นสถานที่ท่องเที่ยวและอนุรักษ์พันธ์ุนกที่ได้ริเริ่มข้ึนเมื่อปีพ.ศ. 2526 

ตั้งอยู่บริเวณเชิงเขาพลอง หมู่ที่ 4 ต าบลเขาท่าพระ อ าเภอเมือง จังหวัดชัยนาท ปัจจุบันมีพื้นที่ 248 

ไร่เศษ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถสร้างรายได้และช่ือเสียงแก่จังหวัดชัยนาทเป็นอย่างมาก โดยมี

องค์ประกอบที่ได้สร้างขึ้นให้มีสภาพเป็นธรรมชาติและองค์ประกอบทางด้านสิ่งก่อสร้าง เช่น กรงนก

ใหญ่ที่สุดในเอเชีย อาคารแสดงพันธ์ุปลาลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยา ศูนย์วิทยาศาสตร์ท้องฟ้าจ าลองฯ 

พิพิธภัณฑ์ไข่นก (Egg Museum) ฯลฯ   

เขื่อนเจ้าพระยา เป็นเข่ือนเพื่อการชลประทานขนาดใหญ่ที่สร้างข้ึนเป็นเข่ือนแรกของ

ประเทศไทย ลักษณะเข่ือนมีความยาว 237.50 เมตร มีช่องระบายน้ า  16  ช่อง มีประตูเรือติดกับ

เข่ือนด้านขวา กว้าง 14 เมตร ให้เรือขนาดใหญ่ผ่านเข้าออกได้ เข่ือนเจ้าพระยาเป็นเข่ือนชลประทาน 

ประเภททดน้ า-ส่งน้ า และผลิตกระแสไฟฟ้าในกิจการของเข่ือนเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ยังมีทิวทัศน์

สวยงามมากเป็นเข่ือนที่นักท่องเที่ยวสามารถเข้าไปชมอย่างใกล้ชิดได้ โดยเฉพาะในช่วงเดือน

กุมภาพันธ์ของทุกปีจะมีนกเป็ดน้ าจ านวนนับหมื่นตัวมาอาศัยอยู่บริเวณเหนือเข่ือน นอกจากนี้ เข่ือน

เจ้าพระยายังมีตลาดเจ้าพระยาแลนด์ ซึ่งเป็นตลาดที่มีมาตรฐาน มีความเป็นระเบียบเรียบร้อย 

สวยงาม สามรถรองรับนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี  

วัดปากคลองมะขามเฒ า เป็นวัดเก่าแก่ที่มีช่ือเสียงทางพระเครื่อง คือ หลวงปู่ศุข ซึ่งเป็นที่

รู้จักกันทั่วประเทศ ภายในพระอุโบสถมีภาพเขียนฝีพระหัตถ์ของสมเด็จกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ 

ส าหรับนามมะขามเฒา่น้ีมีต านานเล่าว่าแต่ก่อนมีต้นมะขามอายุนับรอ้ยปอียู่ตรงหน้าวัดริมฝั่ง เมื่อตลิง่

พังต้นมะขามจึงจมหายไป สิ่งส าคัญอีกอย่างหนึ่งของวัดน้ีก็คือ มณฑปวัดปากคลองมะขามเฒ่า เป็น

มณฑปแห่งเดียวที่มีวิธีการสร้างแปลก กล่าวคือ หลวงปู่ศุขได้ใช้วิชาอาคมขลังสร้างข้ึนอย่างถูกต้อง

ตามวิธีการ เป็นสถานที่ศักดิ์สิทธ์ิซึ่งปัจจุบันได้รับการบูรณะซ่อมแซม เป็นสถานที่สักการะแก่ลูกศิษย์

และประชาชนทั่วไป 

วัดธรรมามูลวรวิหาร เป็นพระอารามหลวงตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา ด้านทิศตะวันออก 

ห่างจากจังหวัดชัยนาท ข้ึนไป 8 กิโลเมตร ตั้งอยู่บริเวณเชิงเขาธรรมามูล อ าเภอเมืองชัยนาท เป็นวัด

เก่าแก่ที่ถือเป็นวัดคู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดชัยนาท มาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา (นักประวัติศาสตร์บาง
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ท่านเช่ือว่าวัดนี้สร้างในสมัยพญาลิไท กษัตริย์ราชวงศ์สุโขทัย) ในสมัยก่อนตรงบริเวณหน้าวัดจะเป็น

สถานที่จัดงานแข่งเรือของชาวชัยนาท สิงห์บุรี  สุพรรณบุรี  และนครสวรรค์ ซึ่งเป็นงานใหญ่มากใน

สมัยนั้น ในพระวิหารมีพระพุทธรูปศักดิ์สิทธ์ิ คือ หลวงพ่อธรรมจักร เป็นพระพุทธรูปยืน ในฝ่าพระ

หัตถ์ที่ยกข้ึน ลักษณะปางห้ามญาติ มีรูปธรรมจักร ติดอยู่ แปลกกว่าพระพุทธรูปปางห้ามญาติทั่วไป 

จึงได้นามว่า หลวงพ่อธรรมจักร ลักษณะพระพุทธรูปเป็นศิลปะแบบอยุธยาผสมสุโขทัย ใบเสมา ซึ่งตั้ง

รายรอบพระอุโบสถเป็นศิลปะทวายสีแดงสลักลวดลายต่าง ๆ เป็นศิลาแบบสมัยอยุธยา 

วัดพระบรมธาต วรวิหาร ที่บ้านท้ายเมืองฝั่งขวาของแม่น้ าเจ้าพระยา จากหลักฐานตาม

ศิลปวัตถุที่ค้นพบพอสันนิษฐานได้ว่า สร้างข้ึนในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต้น องค์พระเจดีย์ตั้งอยู่บน

ฐานสี่เหลี่ยมจัตุรัสย่อมุมข้ึนไปรองรับซุ้มจรน าทั้งสี่ด้าน  

หมู บ้านวัฒนธรรมลาวครั่ง บ้านก ดจอก ต าบลกุดจอก อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท 

ชุมชนวัฒนธรรมลาวครั่ง บ้านกุดจอก มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น ในด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณี

ของตนเองไว้อย่างเหนียวแน่น อาทิ ประเพณีบายศรีสู่ขวัญต้อนรับผู้มาเยี่ยมเยือน ภาษาพูด ดนตรี

พื้นเมือง อาหารท้องถ่ิน ภูมิปัญญาเกี่ยวกับการท าขนมจีนโบราณ ภูมิปัญญาพื้นบ้านในด้านการรักษา

ด้วยสมุนไพร การนวดแผนโบราณ การแต่งกายด้วยผ้าทอพื้นบ้าน การทอผ้าลวดลายที่มีเอกลักษณ์

คือ ผ้าขิด ผ้าจกและผ้ามัดหมี่ ทอทั้งผ้าฝ้ายและผ้าไหม ผ้าทอที่ใช้ในพิธีทางศาสนา ผ้าคลุมหัวนาค ผ้า

ห่อคัมภีร์ ผ้าทอใช้ในชีวิตประจ าวัน ผ้าซิ่น ผ้าขาวม้า หมอนน้อย หมอนเท้า ถุงขนมเส้น และมีการจัด

งานประเพณีท้องถ่ินที่ได้ยึดถือกันมายาวนาน โดยเฉพาะงานประเพณีสงกรานต์ ซึ่งถือได้ว่าเป็นงาน

ประเพณีที่ส าคัญของจังหวัดชัยนาท มีศูนย์สาธิตวิถีชีวิตชุมชน ได้แก่ การทอผ้า การสีข้าวและการต า

ข้าวแบบโบราณ การท า ข้าวกล้อง การจักสานไม้ไผ่ และศูนย์แพทย์แผนไทย เป็นต้น  

หมู บ้านวัฒนธรรมลาวเวียง บ้านเนินขาม ต าบลเนินขาม อ าเภอเนินขาม เป็นชุมชนเก่าแก่ 

มีอายุยาวนานหลายร้อยปี สืบทอดกันมาหลาย ช่ัวอายุคน สาเหตุที่เรียกว่า เนินขาม เนื่องจากบรรพ

บุรุษที่ย้ายถ่ินฐานมาต้ังบนเนินสูง น้ าท่วมไม่ถึง บริเวณรอบเนินขาม มีต้นมะขามขึ้นอยู่เป็นจ านวน

มาก บรรพบุรุษจึงเรียกเนินนี้ว่า เนินมะขาม ต่อมาจึงกลายเป็นช่ือ เนินขาม จนถึงปัจจุบัน ในปัจจุบัน

ประชากรของเนินขาม ยังมีการสืบทอดขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิมไว้ เช่น ประเพณีสงกรานต์ 

การบายศรีสู่ขวัญ ประเพณีการแต่งงานแบบลาวเวียง ประเพณีการก่อกองทราย ประเพณีธงข้ึน 

ประเพณีแห่เสื่อ ประเพณีสารทลาว มีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและสืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน คือ

วัฒนธรรมการทอผ้าและวัฒนธรรมการแต่งกาย ภาษาที่ใช้สื่อสารกันในท้องถ่ิน ยังเป็นภาษาลาว หรือ

เรียกว่าภาษาไทยอีสาน ประเพณีทั่วไปคล้ายคลึงกับคนไทยในภาคกลาง จะมีแตกต่างกันคือ สารท
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ลาว ซึ่งตรงกับวันข้ึน 15 ค่ า เดือน 10 ของทุกปี และชาวลาวจะกวนกระยาสารทน าไปเยี่ยมญาติ 

นอกจากนี้ ในวันที่ 30-31 ธันวาคม ของทุกปี ชาวลาวเวียง ต าบลเนินขาม จะจัดกิจกรรมสืบสาน

วัฒนธรรมลาวเวียง มีการแสดง แสง สี เสียง ที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมลาวเนินขามและการเดินแบบผ้าทอ

พื้นเมืองซึ่งเป็นผ้าที่มีช่ือเสียง 

บ งกระจับใหญ  (เกาะเมืองท้าวอู่ทอง) ต าบลหันคา อ าเภอหันคา ซึ่งมีเกาะเมืองท้าวอู่ทอง ที่

เป็นเกาะกลางน้ าตามธรรมชาติขนาดใหญ่ตั้งเด่นอยู่กลางบึง โดยมีสะพานแพลูกบวบข้ามบึงกระจับ

ใหญ่ไปยังเกาะกลางน้ า ตัวสะพานลูกบวบท าด้วยไม้ทอดตัวยาวกลางน้ าข้ามบึงใหญ่ มองเห็น

ทัศนียภาพที่ของบึงน้ าได้แบบสวยงาม แถมมีลมพัดเย็นสบายตลอดทั้งวัน ที่บึงแห่งนี้นับเป็นจุดชม

นกเป็ดน้ า และนกในตระกูลนกปากห่างที่ส าคัญของประเทศ การได้นั่งเรือชมฝูงนกยามเย็นที่พระ

อาทิตย์ค่อย ๆ ลับขอบฟ้าน้ัน นับเป็นภาพแห่งความงดงามประทับใจที่หาดูไม่ได้ในจังหวัดอื่น 

บ งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ เป็นบึงธรรมชาติ มีน้ าตลอดปี เดิมเป็นแหล่งเลี้ยงปลาขนาดใหญ่

และเป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจ แห่งหนึ่งในจังหวัดชัยนาท โดยที่ปัจจุบันก็ได้รับการพัฒนาเป็นพื้นที่

ปั่นจักรยานทางเรียบ โดยมีถนนลาดยางไว้ให้นักปั่นจักรยานโดยรอบของบึงส าเภา โดยมีร่มเงาของ

ต้นไม้โดยรอบของบึงส าเภา มีสถานที่จอดรถไว้รองรับและมีห้องน้ าไว้บริการแก่ผู้ไปใช้บริการ 

ตลาดค ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ เป็นถนนคนเดินริมแม่น้ าเจ้าพระยา ทั้งยังเป็นจุดบรรจบของ

แม่น้ าเจ้าพระยาและแม่น้ าสะแกกรัง ท าให้เกิดแม่น้ าสองสีข้ึน ถนนคนเดินมีระยะทางประมาณ 1 

กิโลเมตร โดยจุดเริ่มต้นของถนนเริ่มจากบริเวณท่าแพขนานยนต์ข้ามฟาก เรื่อยมาจนถึงลานโพธ์ิหน้า

ศาลเจ้าพ่อกวนอู  

นอกจากสถานที่ท่องเที่ยวข้างต้น จังหวัดชัยนาทยังมีแหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ ที่นักท่องเที่ยวให้

ความสนใจ ได้แก่ พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติชัยนาทมุณี เป็นพิพิธภัณฑ์สถานประจ าจังหวัดชัยนาท 

ตั้งอยู่ในบริเวณวัดพระบรมธาตุวรวิหาร วัดมหาธาตุ วัดพระแก้ว และสวนลิง และมีงานประเพณีและ

กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ส าคัญ และเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว ได้แก่ งานมหกรรมหุ่นฟางนก

และงานกาชาดจังหวัดชัยนาท งานวันส้มโอขาวแตงกวา งานประเพณีแข่งเรือชิงถ้วยพระราชทาน

สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ และแห่เทียนพรรษา งานขุนสรรค์วีรชนแห่งลุ่มแม่น้ าน้อย และ

กิจกรรมการปั่นจักรยาน เป็นต้น 

โดยการท่องเที่ยวสามารถสรา้งรายได้ใหก้ับประชาชนจังหวัดชัยนาทได้ระดับหนึ่ง ทั้งจากการ

จ าหน่าย สินค้าที่ระลึก และการให้บริการต่าง ๆ แก่นักท่องเที่ยว เช่น โรงแรม ที่พัก ร้านอาหาร และ

บริการด้านสุขภาพ เป็นต้น และมีแนวโน้มที่รายได้จากการท่องเที่ยวของจังหวัดจะเพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ ซึ่ง
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จะส่งผลต่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของจังหวัด อย่างไรก็ตาม ยังมีสัดส่วนไม่มากนัก คือ

ประมาณ ร้อยละ 2-3 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด โดยในปี 2558 มีรายได้เท่ากับ 1,023.25 

ล้านบาท เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดชัยนาทไม่โดดเด่นมากนักเมื่อเทียบกับจังหวัดท่องเที่ยว

อื่น ส านักงานจังหวัดชัยนาท (2561) 

ซึ่งนอกจากสถานที่ท่องเที่ยวข้างต้นแล้ว จังหวัดชัยนาทยังมีศักยภาพและทรัพยากรในด้าน

อื่น ๆ เนื่องจากพื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดชัยนาท เป็นที่ราบลุ่มแม่น้ า จึงเหมาะสมส าหรับการ

ประกอบอาชีพทางด้านการเกษตร ดังนั้น ประชากรส่วนใหญ่ประมาณร้อยละ 80 จึงประกอบอาชีพ

ทางด้านการเกษตรกรรม ผลิตผลด้านการเกษตรนับว่ามีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งต่อเศรษฐกิจของ

จังหวัดและชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชน ซึ่งจากการประกอบอาชีพด้านเกษตรกรรม ท าให้ชัยนาท

จึงมีทั้งผลผลิตและพื้นที่ส าหรับการเกษตรกรรมหลายแห่ง ที่ศักยภาพเพียงพอในการได้รับการพัฒนา

ให้เกิดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในรูปแบบของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าและการท่องเที่ยว

เชิงเกษตรได้ 

 

11.2 ส้มโอขาวแตงกวา สิ่งบ งชี้ทางภูมิศาสตร  (GI) จังหวัดชัยนาท  

สภาพพื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดชัยนาท มีลักษณะเหมาะสมต่อการท าการเกษตร เนื่องจาก

เป็นที่ราบลุ่มแม่น้ า พื้นดินจึงมีความอุดมสมบูรณ์ ดังนั้นประชากรส่วนใหญ่จึงประกอบอาชีพ

เกษตรกรรม ซึ่งพื้นที่ส่วนใหญ่ได้รับน้ าจากการชลประทาน พืชเศรษฐกิจประเภทพืชไร่ที่ส าคัญของ

จังหวัด ได้แก่ ข้าว ซึ่งสามารถผลิตได้ทั้งนาปีและนาปรัง มันส าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ อ้อยโรงงาน 

และมีพืชเศรษฐกิจประเภทไม้ผลทีส่ าคัญและมช่ืีอเสียงคือ ส้มโอพันธ์ขาวแตงกวา ซึ่งนับว่าเป็นผลไมท้ี่

เป็นสมบัติคู่เมืองชัยนาท 

ส้มโอขาวแตงกวาชัยนาท เป็นไม้ผลเฉพาะถ่ิน พืชเศรษฐกิจส าคัญของจังหวัดชัยนาท ที่ข้ึน

ทะเบียนสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) ของจังหวัด เป็นส้มโอพันธ์ุขาวแตงกวา ผลทรงกลม ไม่มีจุก ผิว

เรียบสีเขียว เป็นมัน ต่อมน้ ามันละเอียด เนื้อสีขาวอมเหลือง รสชาติหวานแหลมน า อมเปรี้ยวเล็กน้อย 

ไม่แฉะน้ า ไม่เหม็นเขียว และไม่ติดลิ้น ปลูกในจังหวัดชัยนาท ด้วยสภาพพื้นที่ทั่วไปของจังหวัดเป็นที่

ราบลุ่ม และมีการทับถมของดินตะกอนริมล าน้ ามาเป็นเวลานาน หรือที่น้ าไหล ทรายมูล ได้ก่อให้เกิด

ดินที่อุดมสมบูรณ์เต็มไปด้วยแร่ธาตุและอาหาร มีแหล่งน้ าพอเพียง ท าให้ผลผลิตส้มโอขาวแตงกวา

ของชัยนาทมีรสชาติอร่อย 
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จังหวัดชัยนาทได้มีการจัดงาน วันส้มโอขาวแตงกวาชัยนาท ข้ึนเป็นประจ าทุกป ีเป็นประเพณี

ที่จัดข้ึนเพื่อประชาสัมพันธ์และส่งเสริมผลผลิตทางการเกษตรของจังหวัด โดยจัดข้ึนครั้งแรกเมื่อปี 

พ.ศ. 2527 ที่อ าเภอมโนรมย์ ซึ่งเป็นถึงก าเนิดของส้มโอพันธ์ุขาวแตงกวา ส้มโอพันธ์ุที่ดีที่สุด โดย

ก าหนดจัดงานในช่วงปลายเดือนสิงหาคม ถึงต้นเดือนกันยายน ภายในงานมีกิจกรรมที่หลากหลาย 

อาทิ การประกวดขบวนแห่ประกวดส้มโอพันธ์ุขาวแตงกวา ประกวดผลิตภัณฑ์แปรรูปจากส้มโอและ

จ าหน่ายสินค้าของกลุ่มแม่บา้นเกษตรกร ผลผลิตทางการเกษตรตะกอนของจังหวัดชัยนาท ซึ่งได้สร้าง

ช่ือเสียงให้กับส้มโอขาวแตงกวา ช่วยเพิ่มพูนรายได้ให้กับชาวสวนชัยนาทมากข้ึน  

11.3 ย านการค้าเมล็ดพันธ  ขา้วต าบลนางลือ-ท าชัย 

เมล็ดพันธ์ุข้าวต าบลนางลือ-ท่าชัย ซึ่งเป็นชุมชนที่มีการผลิตเมล็ดพันธ์ุข้าวที่ 1 ของประเทศ

ไทย ซึ่งเดิมเป็นเมืองการค้าเมล็ดพันธ์ุข้าว เป็นแหล่งผลิตและจ าหน่ายเมล็ดพันธ์ุข้าวที่ดีของจังหวัดใน

กลุ่มภาคกลาง ในปีพ.ศ. 2554 ส านักงานพาณิชย์จังหวัดชัยนาทร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ ได้เข้ามา

ส่งเสริมและสนับสนุนการด าเนินงานด้านการผลิต การตลาด การประชาสัมพันธ์ จนในปีพ.ศ. 2554 

ได้รับการ คัดเลือกเป็น เมื องต้นแบบ เศรษฐกิจสร้ างสรร ค์ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา  

กระทรวงพาณิชย์ และในปีพ.ศ. 2556 ท่านผู้ว่าราชการจังหวัดชัยนาทได้รับรางวัลส าเภาทอง จาก

สมาคมหอการค้าแห่งประเทศไทย  

จังหวัดชัยนาทได้ก าหนดวิสัยทัศน์ในปีพ.ศ. 2556-2560 “เป็นแหล่งผลิตเมล็ดพันธ์ุข้าวและ

สินค้าเกษตร ที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน สังคมอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข และมีภูมิคุ้มกันต่อการ

เปลี่ยนแปลง” มุ่งเน้นต าแหน่งการพัฒนาไปที่เมล็ดพันธ์ุข้าว ซึ่งเป็นศักยภาพที่ส าคัญและชัดเจนที่สุด

ของจังหวัดชัยนาท โดยตั้งเป้าหมายเป็นแหล่งผลิตเมล็ดพันธ์ุข้าวคุณภาพดีของประเทศ  

จังหวัดชัยนาทมีความพร้อมในการเป็นแหล่งผลิตเมล็ดพันธ์ุข้าวคุณภาพดีของประเทศ

เนื่องจากมีปัจจัยสนับสนุน ดังนี้ 

1. เกษตรกรมีประสบการณ์ในการผลิตเมล็ดพันธ์ุข้าวให้กับศูนย์เมล็ดพันธ์ุข้าวชัยนาทมานาน

เกือบ 30 ปี (ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2522) 

2. เป็นที่ราบลุ่ม มีแหล่งน้ าธรรมชาติที่ส าคัญไหลผ่าน 3 สาย คือ แม่น้ าเจ้าพระยา แม่น้ าท่า

จีน และแม่น้ าน้อยส าหรับท านา ซึ่งจังหวัดชัยนาทมีพื้นที่เหมาะสมมากส าหรับปลูกข้าว 526,598 ไร่ 

และเหมาะสมปานกลาง 295,135 ไร่ ส่งผลให้บางพื้นที่สามารถปลูกข้าวได้ปีละ 2-3 ครั้ง หรือ 2 ปี 5 

ครั้ง 
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3. มีระบบชลประทานที่ดี มีคลองชลประทานขนาดใหญ่ ส่งน้ าไปในพื้นที่ต่าง ๆ ได้แก่ คลอง

อนุศาสนนันท์ คลองมหาราช คลองพลเทพ ฯลฯ 

4. มีเส้นทางคมนาคมที่สะดวกต่อการเดินทางและการขนส่ง (สายเอเชียและสายชัยนาท - 

สุพรรณบุรี) 

5. มีหน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องด้านการผลิตข้าวตั้งอยู่จ านวนมาก เช่น ศูนย์วิจัยข้าว

ชัยนาท ศูนย์เมล็ดพันธ์ุข้าวชัยนาท สถานีพัฒนาที่ดินจังหวัดชัยนาท ส านักงานเกษตรจังหวัดชัยนาท 

ส านักงานชลประทานที่ 12 ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 7 ส านักงานสหกรณ์จังหวัดชัยนาท ซึ่ง

ชาวนาสามารถใช้บริการปรึกษาและรับการถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการผลิตข้าวเพื่อแก้ปัญหาและ

เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 

6. มีแหล่งผลิตและรวบรวมเมล็ดพันธ์ุข้าว เพื่อจ าหน่ายสู่ชาวนาในจังหวัดชัยนาทและจังหวัด

อื่น ๆ เป็นจ านวนมาก 

ส านักงานพาณิชย์จังหวัดชัยนาทได้ขยายตลาดเมล็ดพันธ์ุข้าว ด้วยโครงการส่งเสริมย่าน

การค้าเมล็ดพันธ์ุข้าวปลูกจังหวัดชัยนาท จนในปี 2554 โครงการนี้ได้รับคัดเลือกเป็น 1 ใน 10 เมือง

ต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ : เมืองแหล่งเมล็ดพันธ์ุข้าว ต าบลนางลือ -ท่าชัย และ

ภายหลังการเป็นเมอืงต้นแบบเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ ได้มีการพัฒนาด้านการผลิตและการส่งเสริมการค้า

เมล็ดพันธ์ุข้าวคุณภาพดีจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องร่วมกับกลุ่มเกษตรกรต าบลนางลือ-ต าบลท่าชัย ท า

ให้ระบบการผลิตและการค้ามีประสิทธิภาพ กลุ่มเกษตรกรมีความเข้มแข็ง โดยมีโครงการพัฒนาต่อ

ยอดในด้านต่าง ๆ ที่ได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง อาทิ เช่น ศูนย์วิจัยข้าว

ชัยนาท ศูนย์เมล็ดพันธ์ุข้าวชัยนาท ส านักงานเกษตรจังหวัดชัยนาท ส านักงานพาณิชย์จังหวัดชัยนาท 

ส านักงานเกษตรจังหวัดชัยนาท หอการค้าจังหวัดชัยนาท และภาคประชาชน เอกชน และในปีพ.ศ. 

2556 จังหวัดชัยนาทได้บรรจุงานย่านการค้าเมล็ดพันธ์ุข้าวปลูกจังหวัดชัยนาท : เมืองแหล่งเมล็ดพันธ์ุ

ข้าวนางลือ-ท่าชัย ในปฏิทินท่องเที่ยวของจังหวัด ส านักงานพาณิชย์จังหวัดชัยนาท (2556) 

จะเห็นว่าพัฒนาการทางการท่องเที่ยวช่วงหลายปีที่ผ่านมาเป็นมุมมองจากภายนอก  แตห่าก

พิจารณาชัยนาทในการรับรู้ของผู้คนในชัยนาทเอง ในหลายๆอ าเภอ ในฐานะเขยชัยนาท นอกจากใน

มุมการท่องเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวที่พบในวรรณกรรมแล้ว จากการศึกษาสอบถามและสัมภาษณ์ผู้มี

ส่วนได้เสียในจังหวัดชัยนาทที่เกี่ยวข้องขณะด าเนินกิจกรรมการสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทด้วยกัน 

ด้วยความเป็นสังคมชนบทสมัยใหม่ของชัยนาท และเทคโนโลยีทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

ภาวะโรคระบาดโควิด19 ตลอดจนรูปแบบการค้าขายสินค้า บริการออนไลน์และการจัดส่งถึงที่บ้าน 
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ท าให้เรื่องความเป็นเมืองผ่าน ส่งผลต่อประชากรในจังหวัดให้ยังคงมีจ านวนน้อยอย่างต่อเนื่อง 

เศรษฐกิจมีภาวะหดตัว มีผลต่อการสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทให้ประสบความส าเร็จอย่างมาก 

 จากการทบทวนวรรณกรรมข้างต้น จึงท าให้เห็นว่าการสร้างสรรค์การออกแบบที่มีความ
เกี่ยวเนื่องกับการเกษตรและภูมิปัญญาของพื้นถ่ินที่มีต่อการเกษตร จะท าให้เกิดการเช่ือมโยงทาง
ธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งจังหวัดชัยนาท มีศักยภาพทั้งทางด้านทรัพยากรและคุณค่าในด้านต่าง ๆ ที่จะ
สามารถพัฒนาให้เกิดแหลง่ท่องเที่ยวในรูปแบบของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าและการท่องเที่ยวชนบท 
รวมไปถึงจากผลผลิตทางการเกษตรที่ส าคัญของจังหวัด คือ ส้มโอขาวแตงกวา ยังสามารถน ามา
สร้างสรรค์เพื่อให้เกิดเมนูอาหาร เพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวต่อไปได้ด้วย โดยน าเอาทรัพยากรที่มีอยู่
มาท าให้เกิดประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้โดยไม่ให้เกิดผลกระทบต่อชุมชนและผลกระทบต่อสภาพแวดล้อม 
โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการด าเนินกิจกรรมให้เกิดการแบ่งปันคุณค่าร่วมกันต่อผู้มี
ส่วนได้เสีย ตามแนวทางสร้างสรรค์แบ่งปันคุณค่าธุรกิจสู่สังคม นอกเหนือจากด้านการเกษตรและวิถี
การด ารงชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และเพื่อใช้เวลาสัมผัสบรรยากาศ ซึมซับและเข้าใจ เรียนรู้วิถีชีวิต
ของชาวท้องถ่ินอย่างยาวนานและลึกซึ้งแบบเนิบช้ามากขึ้นในด้านที่การท่องเที่ยวชุมชนต้องท าอยู่แล้ว    

ในการศึกษาวิจัยเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทนี้มุ่งทิศทางไปที่การเรียนรู้วิถีชีวิตสังคมชนบท
สมัยใหม่ของชัยนาทที่จะน ามาสู่การเริ่มต้นสร้างความยั่งยืน ทั้ งมิติเชิงเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม เพิ่มคุณค่าและคุณภาพ (Value Added) เพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวชนบทที่ยั่งยืนในอีกทาง
หนึ่ง ที่เช่ือมโยงทางธุรกิจสร้างสรรค์และอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ด้วยทุนทางวัฒนธรรม 

 

12. กรณีศ กษาการเปลี่ยนพ้ืนท่ีชนบทท่ีมีปญัหาให้เปน็ประโยชน   

  การท าจุดด้อยให้กลายเป็นจุดเด่นจากพื้นที่ชนบทสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวชุมชน จากกรณีศึกษาการเช่าพื้นที่ราชพัสดุเพื่อท านาของชุมชนเกษตรกร
บ้านรางบัว  อ.ท่าตะโก ในพื้นที่ราบลุ่มต่ าเพื่อรับน้ าของบึงบอระเพ็ด จังหวัดนครสวรรค์ โดยผู้บริหาร
ท้องถ่ินร่วมกับผู้น าชุมชนสามารถพัฒนาให้รองรับการท่องเที่ยวชุมชน ชมความงามตามวิถีธรรมชาติ
ของการเปลี่ยนฤดูกาล ช่วงปลายฝนต้นหนาวน้ าจะหลากเข้าท่วมบึงบอระเพ็ดประมาณ 3-4 เดือน 
โดยทุกปีจะเกิดปรากฏการณ์ธรรมชาติการอพยพย้ายเข้ามาของนกปากห่าง มายังทุ่งบัวแดงขนาด
ใหญ่หลายร้อยไร่ในพื้นที่รับน้ าท่วม ซึ่งเป็นเขตภัยพิบัติทางการเกษตรที่รับเงินเยียวยาจากทางการ 
โดยสร้างอาชีพเสริมในชุมชนการขับเรือล่องชมทุ่งบัวแดง การเปิดบ้านในชุมชนเพื่อใช้เป็นที่จอดรถ 
ห้องน้ า และสร้างผลผลิตแปรรูปจากวัตถุดิบการเกษตรในพื้นที่เพื่อจ าหน่ายเป็นของฝากของที่ระลึก
ชุมชนให้กับผู้มาท่องเที่ยวเยี่ยมเยือน ช่วงน้ าท่วมขังในพื้นที่ไม่สามารถท านาได้  
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ภาพที่ 3 แสดงบรรยากาศแหล่งทอ่งเที่ยวชนบท บ้านรางบวั นครสวรรค์ 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
 
 
 การเสนอแนะให้เกิดกิจกรรมการท องเท่ียวเยี่ยมชมในสถานท่ีชนบทท่ีมีการพัฒนา
เทคโนโลยีเพ่ือแปรรูปเพ่ิมมูลค าผลผลิตทางการเกษตรด้วยบริการยืดอายุการเก็บรักษา ตลอดจน
การปรุงเป็นเมนูอาหารสร้างสรรค์ร่วมกันกับเชฟที่มีช่ือเสียง ตลอดจนให้บริการเกษตรกรเจ้าของ
ผลผลิตในการยืดอายุและแปรรูปวัตถุดิบทางการเกษตรให้เก็บรักษารสชาติและคุณภาพได้ยาวนาน 
ในพื้นที่ชนบท ตลอดจนถึงการแปรรูปวัตถุดิบสินค้าทางการเกษตรสูป่ลายน้ าผู้บริโภคผ่านแบรนด์ตรา
สินค้าข้าวหอมคุณยายและแบรนด์ร้านอาหารและเครื่องดื่ม  66 Cottage ที่มียอดผู้กดถูกใจและ
ผู้ติดตามในเพจรวมกันเกือบหนึ่งแสนคน  
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 ไปจนถ งกล  มเทคโนโลยีสูงเพ่ือสร้างอาหารรักษ โลกเพ่ือหย ดสร้างมลภาวะท่ีส งผล
กระทบต อการเปลี่ยนแปลงอ ณหภูมิและสภาพภูมิอากาศของโลก เช่นการผลิตเนื้อสัตว์ทางเลือก
ด้วยโปรตีนจากพืช โปรตีนจากแมลง เนื้อสัตว์จากเซลล์เพาะเลี้ยงในห้องทดลอง (Lab-grown Meat) 
การตัดต่อพันธุกรรม การลดการสูญเสยีและการลดของเสยีจากกระบวนการผลิตอาหาร รวมไปถึงการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่ยั่งยืนมากขึ้นและช่วยยืดอายุการเก็บรักษาผลผลิต สิ่งเหล่าน้ีในประเทศไทย ต้อง
ถูกออกแบบให้สอดรับกับข้อก าหนดตามแผนผังการใช้ประโยชน์ที่ดิน ตามกฎหมายพระราชบัญญัติ
การผังเมือง พ.ศ. 2518  ซึ่งจะน ามาสู่การขออนุมัติใช้พื้นที่ในชนบท หรือพื้นที่ทางการเกษตร เป็น
พื้นที่แหล่งผลิตเชิงอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปทางเทคโนโลยีมูลค่าสูง 
 
 การพัฒนาท่ีเป็นไปได้ของแหล งท องเท่ียวชนบทท่ีมีผู้อยู อาศัยเบาบางคือการท าให้
พื้นที่เหล่าน้ัน อยู่ในรูปของศูนย์เรียนรู้ที่มีวัตถุประสงค์เฉพาะเพื่อพัฒนาพื้นที่ โดยก าหนดให้อยู่ใน
พื้นที่สีเขียวของชนบทเพื่อเกษตรกรรม และพื้นที่สีเขียวทแยงขาวเพื่อสงวนไว้ส าหรับการท่องเที่ยว 
ตามข้อก าหนดในพระราชบัญญัติการผังเมือง ซึ่งก าหนดเพื่อควบคุมการขยายตัวของชุมชน โดยมาก
มักถูกจัดให้อยู่ในเขตขอบรอบนอกสุดของผังเมืองรวมเพื่อให้เป็นฉนวนระหว่างพื้นที่เมืองและพื้นที่
อุดมสมบูรณ์ทางเกษตรกรรมหรือธรรมชาติ หรือสงวนไว้ส าหรับการท่องเที่ยว โดยต้องมีข้อก าหนด
แนวทางในการพัฒนาพื้นที่ตามบริบทของแต่ละพื้นทีท่ี่ต่างกนั โดยท าหน้าที่จัดการพื้นที่เมอืงใหเ้ติบโต
เป็นสัดส่วน เป็นระบบอย่างมีประสิทธิภาพไม่เจริญเติบโตพรวดพราดในบางด้านจนเกินไป 
 เช่นในบริบทของแต่ละอ าเภอในจังหวัดชัยนาท ที่มีภาวะประชากรหดตัว และประชากร
ส่วนใหญ่อยู่ในเขตเทศบาล ( ผังเมืองรวม ) จากการศึกษาเริ่มมีการก าหนดวางแผนร่วมกันเพื่อการ
จัดท าผังเมืองเฉพาะในพื้นที่ที่มีความพร้อมที่จะพัฒนาพื้นที่ในเขตเมืองที่มีบริบทและอัตลักษณ์ที่
ต่างกัน ในขณะเดียวกันพื้นที่นอกเขตเทศบาลที่มีประชากรเบาบาง ก็มีการสรุปเพื่อก าหนดทิศทาง
พัฒนาในพื้นที่สีเขียวและพื้นที่สีเขียวทแยงขาวในการพัฒนาในพื้นที่รอบผังเมืองรวม ดังนั้นโครงการ
ใหม่ๆจากงบประมาณภาครัฐที่จะเกิดข้ึน ส่วนใหญ่จะตกลงกันวงในมาก่อนแล้ว ก่อนรอบการประชา
พิจารณ์ เพื่อให้จัดสรรผลประโยชน์ร่วมกันระหว่างท้องถ่ิน กับเจ้าของพื้นที่เกี่ยวข้องให้ลงตัว โดย
สภาพแวดล้อมที่เกี่ยวข้องด้านผู้เช่าหรือผู้อาศัย จ าเป็นอย่างยิ่งที่ต้องทราบผลกระทบต่อวิถีชีวิตของ
ตนและแสดงบทบาทหน้าที่ของตนที่เกี่ยวข้องต่อเทศบาลเพื่อสะท้อน ผลกระทบของการแบ่งปัน
จัดสรรที่เป็นธรรมกับท าการค้าขายหรือเพื่ออยู่อาศัยในรูปแบบเดิม กับการบูรณะปรับปรุงทรัพย์น้ัน
เพื่อต่อยอดเป็นสถานประกอบธุรกิจต่างๆ โดยผู้เป็นเจ้าของหรือผู้เช่า ให้มีผลต่อการตัดสินใจแวะ
เวียนเยี่ยมเยือนเทศกาลและงานเฉลิมฉลองใหม่ๆระหว่างคนในพื้นที่และผู้มาเยือน ล้วนสะท้อนถึง
โอกาสและความเป็นไปได้ใหม่ๆที่มีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนในพื้นที่ชนบทเพื่อแก้ปัญหา
เศรษฐกิจจากภาวะจ านวนประชากรหดตัวทั้งในและนอกเขตเทศบาลทั้งสิ้น  
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13. ประเด็นแวดล้อมอ่ืนๆท่ีน าสนใจ จากการศ กษาการครอบครองพ้ืนท่ีในเมืองเพ่ือประกอบธ รกิจ

โดยคนต างชาต ิ

 กรณีศึกษาการครอบครองพื้นที่ในเขตชุมชนเมืองเพื่ออยู่อาศัยและประกอบธุรกิจโดยคน
ต่างชาติมีมาอย่างยาวนาน ในอดีตผู้คนเหล่านั้นได้กลายเป็นพลเมืองชาวไทยที่เสียภาษีและมีบัตร
ประชาชนถูกต้องในฐานะพลเมืองของประเทศในรุ่นถัดๆมา ยกตัวอย่างเช่นชาวไทยเช้ือสายอินเดียใน
ย่านพาหุรัด ที่ปัจจุบันถูกเรียกว่าเป็น Little India ย่านค้าขายสินค้าประเภทผ้าทั้งปลีกและส่งจาก
อินเดียในอดีตที่ขยายตัวมาบรรจบกับส าเพ็ง สะพานหัน และเยาวราชที่เดิมเป็นถ่ินที่อยู่อาศัยของชาว
จีนโพ้นทะเลในยุคที่ผังไม่มีการวางผังเมอืงอย่างเปน็ระบบ ท าให้ชุมชนเก่าแก่ในปัจจุบันกลายเป็นย่าน
ค้าขายสินค้ามีขนาดเล็กที่ไม่สามารถขยายพื้นที่เพื่อรองรับการขยายตัวให้กับรุ่นลูกหลานหลาย
ครอบครัวขยับขยายออกมาอยู่ชานเมือง เกิดภาวะหดตัวของประชากรในพื้นที่เมืองเก่า 
 กรณีพื้ นที่ ค้ าขายใน เขตชุมชนย่ าน เมื องเก่ าเขตพลับพลาชัย เขตป้ อมปราบ  
เขตสัมพันธวงศ์ เขตพระนคร ได้แก่  สะพานขาว โบ๊ เบ๊  สะพานหัน ส าเพ็ ง เยาวราช และ
ปากคลองตลาด เปลี่ยนเจ้าของธุรกิจเป็นชาวจีน ตัวอย่างเช่นธุรกิจขายปลีกและส่งผลไม้ ย่านสะพาน
ขาว ธุรกิจขายปลีกและส่งดอกไม้ ย่านปากคลองตลาดที่ปัจจุบันเจ้าของเป็นชาวจีนจ านวนมากแทนผู้
ประกอบธุรกิจชาวไทยที่เลิกกิจการไป โดยได้รับการผ่อนปรนให้สามารถเปิดร้านจ าหน่ายสินค้า
ทางการเกษตรได้จากคณะกรรมการประกอบธุรกิจเอกชน ปัจจุบันมีระบบเครือข่ายคมนาคม
สาธารณะรถไฟฟ้าใต้ดินท าให้เพิ่มช่องทางการเข้าถึงย่านเมืองเก่าเหล่านี้ได้หลากหลายข้ึน การ
เปลี่ยนแปลงเหล่านี้มีผลให้การรับรู้ย่านการค้าในเมืองเก่าที่ คุ้นเคยของคนไทยเปลี่ยนแปลงไป 
ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมอาจมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงสินค้าทางการเกษตร
จากประเทศจีนที่น าเข้ามาจากพื้นที่ เขตส่งเสริมการเพาะปลูกที่มีเทคโนโลยีและระบบขนส่ง
คุณภาพสูงจากมณฑลยูนนาน เหล่าน้ีสะท้อนถึงความส าคัญของการประกอบธุรกิจของชาวต่างชาติที่
ได้รับโอกาสจากเครือข่ายระบบคมนาคมสาธารณะที่เพิ่มข้ึนและการผ่อนปรนเพื่อประกอบธุรกิจที่คน
ไทยไม่ต้องการท าเอง เอื้อให้เกิดโอกาสของการเปลี่ยนแปลงเคลื่อนย้ายทุนเพื่อโอกาสทางธุรกิจและ
เกิดเป็นวิถีชีวิตปกติใหม่ของผู้คนในสังคมพหุวัฒนธรรมของโลกในปัจจุบัน   
 อีกตัวอย่างที่แสดงให้เห็นถึงการสร้างแหล่งท่องเที่ยวช่ัวคราวช่วงเทศกาลในย่านเมืองเก่า 
ใช้ช่ือว่าเทศกาลออกแบบกรุงเทพฯ Bangkok Design Week 2023 ท าให้เกิดการขับเคลื่อนย่าน
พื้นที่ส านักงานประปาแม้นศรี ที่ได้รับการข้ึนทะเบียนเป็นโบราณสถานจากกรมศิลปากร เนื่องด้วยมี
ความส าคัญต่อประวัติศาสตร์พัฒนาการระบบประปาสาธารณะของประเทศ แต่เนื่องด้วยเป็นอาคาร
ของราชการที่อยู่ในย่านชุมชนเก่าเขตพระนครที่ประสบปัญหาจากผังเมืองท าให้เกิดภาวะหดตัวของ
สังคมและเศรษฐกิจชุมชนจากการย้ายพื้นที่ส านักงานแห่งนี้ไปที่อื่น ท าให้ชุมชนย่านน้ีซบเซาลงทั้งใน
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เวลากลางวันและกลางคืน กลายเป็นย่านสัญจรผ่านที่ขาดวิถีชีวิต แต่ด้วยนโยบายการให้บริการพื้นที่
สาธารณะของกรุงเทพมหานครฯต่อการพัฒนาโบราณสถานที่กรุงเทพมหานครเป็นเจ้าของพื้นที่ 
โบราณสถานอาคารส านักงานประปาแม้นศรี จึงถูกน ามาใช้ในการจัดแสดงกิจกรรมในเทศกาล
ออกแบบกรุงเทพฯ มีกิจกรรมท่องเที่ยวเยี่ยมชมพื้นที่โดยการลงทุนท าการเช่าอุปกรณ์ และท าการ
ออกแบบแสงสว่างที่ทนัยุคสมัยมาน าเสนอระบบแสงสเีสียงและเรื่องราว ในช่วงเย็น-ค่ า ตลอดสัปดาห์ 
และเปิดพื้นที่จ าหน่ายกาแฟช่ัวคราวไว้ด้านใต้เพื่อรองรับผู้สนใจท่องเที่ยวเยี่ยมชมและเช็คอิน คล้าย
กับโบราณสถานที่ของเอกชนหลายแห่งที่ ได้ข้ึนทะเบียนและได้ด าเนินการไปแล้วก่อนหน้านี้ เช่น 
อาคารส านักงานธนาคารกรุงเทพฯสาขาส าเพ็งที่ปัจจุบันได้กลายเป็นพิพิธภัณฑ์การเงิน อาคารห้าง
ทองตั้งโต๊ะกังเยาวราช ตลอดจนอาคารภาษีร้อยชักสามศุลกสถาน เขตบางรัก ที่ก าลังจะกลายเป็น
โรงแรมระดับหกดาว รองรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติสุดหรู กลายเป็นย่านอาคารอนุรักษ์เก่าแก่เพื่อ
การท่องเที่ยวเรียนรู้ที่มีคุณค่าของเมืองเก่า 
 

 

   
 

ภาพที่ 4 อาคารประปาแม้นศรี  เทศกาลออกแบบกรุงเทพฯ 2563 
ที่มา : 

https://www.facebook.com/photo/?fbid=476938864655059&set=pcb.47701632131398
0 
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บทที่ 3 วิธีด าเนินการวิจัย 
 

 จากหัวข้อศึกษาดุษฎีนิพนธ์“ศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อแหล่ง

ท่องเที่ยวชนบท” ผู้ศึกษาได้ท าการทบทวนวรรณกรรมเบื้องต้นที่มีผลต่อการสร้างความเข้าใจนิยาม

ความหมายของชนบท  และรวบรวมประสบการณ์ที่ เคยรับใช้สังคมมาประมวลเพื่อก าหนด

วัตถุประสงค์ ค าถาม และวิธีด าเนินการสรุปและการน าเสนอแนวทางหรือข้อค้นพบ เป็นกลไกส าคัญ

ส าหรับการท าหัวข้อวิจัยน้ี โดยมีความเรียบง่าย  

 เพื่อการศึกษาหาค้นหาพื้นที่ส าหรับท างานจริง โดยวางแผนกลยุทธโดยเริ่มจากการแยก

ส่วนการส ารวจแหล่งท่องเที่ยว เพื่อการสร้างสรรค์ศิลปะการออกแบบสองและสามมิติในด้านอาหาร 

ของที่ระลึก และสถานที่ท่องเที่ยวร่วมกับเชฟ ศิลปิน นักธุรกิจ นักเรียน นักศึกษาและนักออกแบบจิต

อาสาแต่ละแขนงเช่ียวชาญเข้าร่วมกิจกรรมตามอัธยาศัยในฐานะการสร้างสรรค์ร่วมกันในโครงการ 

โดยผู้วิจัยเป็นหัวหน้าโครงการประสานภารกิจและผู้ร่วมสร้างสรรค์ให้เกิดผลงาน ให้สะดวกต่อการ

จัดการความรู้และความคิดสร้างสรรค์และพฒันามาสู่การจัดนิทรรศการศิลปะการออกแบบในสถานที่

และช่วงเวลาที่เหมาะสม กิจกรรมสาธิตและปฏิบัติการทางศิลปะและการออกแบบ ในพื้นที่ศึกษาช่วง

สถานการณ์ของประเทศมีความขัดแย้ง สภาวะการเปลี่ยนผ่านของสังคม ภาวะการระบาดของโควิด

19 จึงปรับปรุงหัวข้อเป็นการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท เริ่มจากการส ารวจพื้นที่ เพื่อให้มี

โอกาสประสบความส าเรจ็มากที่สดุที่เช่ือมโยงโซ่อุปทานสะดวกต่อผู้วิจัย จากการส ารวจกายภาพพื้นที่

ด้วยตนเอง จากการถามผู้รู้ ผู้เช่ียวชาญพื้นที่ และจากการส ารวจแผนพัฒนาของท้องถ่ิน ท าให้

ตัดสินใจเลือกพื้นที่ ได้ 2 แห่ง และเริ่มน าเสนอความเป็นไปได้กับพื้นที่ ทั้ ง 2 ด้วยการหา key 

Informant เทียบรอยดูข้อจ ากัดต่อความเป็นไปได้ในการสร้างการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนได้จริงรวดเร็ว

ที่สุด พบว่าปัจจัยส าคัญคือผู้มีส่วนได้เสียทุกระดับที่มีส่วนร่วมกิจกรรมตระหนักถึงพันธะกรณีที่มีส่วน

ต่อการขยายโอกาสด้วยเศรษฐกิจหมุนเวียนจากนักท่องเที่ยว และผู้เดินทางแวะมาเยี่ยมชม ตลอดจน

สร้างให้เป็นที่รูจ้ักในพื้นที่ การสร้างประสบการณ์จัดตกแต่งบูธออกรา้น การหาและสร้างยอดขายหน้า

ร้านซึ่งเป็นเศรษฐกิจหมุนเวียนการกระจายรายได้ซึ่งจะได้ให้รายละเอียดต่อไป 

 จากวัตถุประสงค์และสมมติฐานการศึกษาเพื่อออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท ผู้วิจัยได้

สังเคราะห์ออกเป็นค าถามเชิงปฏิบัติการเพื่อให้ด าเนินการได้ตามวัตถุประสงค์แต่ละข้อดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 3 ผังแสดงค าถามของการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 

  

 

 

 

 

ตารางที่ 4 ผังแสดงค าถามของการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 
 
 

 

 

 

 

ตารางที่ 5 ผังแสดงค าถามของการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 
 
 
 

3.สรุปและน าเสนอแนวทางสร้างการมีส่วน
ร่วมเพื่อการทอ่งเที่ยวชนบท 

1.จากการอภิปราย และถอดบทเรียนจาก feedback ผู้มีส่วนได้เสียทั้งภายใน
และภายนอก ได้ข้อสรุปของแนวทางศลิปะและการออกแบบเพือ่แหลง่
ท่องเที่ยวชนบทที่ประสบความส าเร็จประกอบด้วยอะไรบา้ง 

2.การน าเสนอแนวทางส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวชนบทที่ให้คุณคา่และ
ยกระดับต่อผู้มีส่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอกตอ้งประกอบด้วยอะไรบ้าง 

2.วิเคราะห์ติดตามการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมทีส่รา้งข้ึนจากผู้มีส่วนได้เสียทั้ง
ภายในและภายนอก 

1.ใครเป็นผู้มีส่วนได้เสียภายในและภายนอกกับแหลง่ท่องเที่ยวชนบทที่สรา้ง
ข้ึนบ้าง 

2.จากการติดตามผู้มีส่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอก 3 ระยะ ระยะก่อน
โควิด ระยะผ่อนคลายมาตรการ และระยะเปิดประเทศประมวลได้บทสรุป
เพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบทที่ประสบความส าเร็จประกอบด้วยอะไรบ้าง 

1.ศิลปะและการออกแบบสถานที่และกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว
ชนบทโดยจิตอาสาและการมีส่วนร่วมในพื้นที ่
 

1.การศึกษาโดยส ารวจและทดลองสรา้ง
แหล่งท่องเที่ยวชนบทด้วยศิลปะและการ
ออกแบบที่เกี่ยวข้อง 

2.ใครเป็นนักท่องเที่ยวที่กระตุ้นความหวังและเศรษฐกิจในพื้นที่
ชนบท 

3.ผู้วิจัยมีบทบาทที่เกี่ยวข้องกบัศิลปะและการออกแบบเพื่อแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบทอย่างไร  
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3.1 กระบวนการศ กษาการออกแบบเพ่ือแหล งท องเท่ียวชนบท 

 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 6 ผังแสดงความสมัพันธ์ระหว่างศิลปะและการออกแบบกจิกรรมการมสี่วนร่วมเพื่อแหลง่
ท่องเที่ยวชนบท 

 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 7 ผังแสดงจ าแนกรายละเอียดของศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพือ่แหล่ง

ท่องเที่ยวชนบททีผู่้วิจัยท าการศึกษา 
 
 เพื่อให้ได้ชุดข้อมูลจากการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้เสีย จากวรรณกรรมองค์ประกอบของ
สิ่งสนับสนุนการท่องเที่ยว ผู้วิจัยจึงทดลองสร้างสรรค์ประสบการณ์สนับสนุนแหล่งท่องเที่ยวชนบท 3 
ประเภท เพื่อถอดบทเรียนของผู้มีส่วนได้เสียผ่านประสบการณ์สร้างสรรค์ดังกล่าว ประกอบไปด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การออกแบบ
เพื่อแหลง่

ท่องเทีย่วชนบท  

 

กิจกรรมทางศิลปะ 
เพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบท 

 
การถอดบทเรยีนการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้

เสียในการสร้างแหล่งท่องเทีย่วชนบท 

ศิลปะและการ
ออกแบบเพื่อ

แหลง่ท่องเที่ยว
ชนบท  

 

การออกแบบ: การวิเคราะห์ การถอดบทเรียนการมี
ส่วนร่วมผู้มีส่วนได้เสยีภายในและภายนอกต่อการ

สร้างสรรคศ์ิลปะเพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบท 

ศิลปะ: การสร้างสรรค์กิจกรรมศลิปะ 
เพ่ือแหลง่ท่องเที่ยวชนบท 

 
ศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมี

ส่วนร่วม 
เพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบท  
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ตารางที่ 8 ผังจ าแนกการมีส่วนร่วมผูม้ีส่วนได้เสียต่อศิลปะและการออกแบบกจิกรรมเพื่อแหลง่
ท่องเที่ยวชนบท 

 
3.2 ศิลปะ: การส งเสริมประสบการณ สร้างสรรค ด้านอาหาร-เครื่องดื่มเพ่ือแหล งท องเท่ียวชนบท 
 
 
 
  
 
  
 
 
 
ตารางที่ 9 แสดงกรอบแนวคิดการสร้างสรรค์ศิลปะเพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบทด้านอาหาร-เครื่องดืม่ 

  
 ผู้ออกแบบสนใจถึงผลของความอุดมสมบูรณ์จากระบบนิเวศน์ที่ราบลุ่มน้ าท่วมถึงที่มี
ทรัพยากรตามลักษณะภูมิประเทศที่ดินตะกอน แม่น้ า ผืนแผ่นดินและระดับน้ าทะเลหนุนมาบรรจบ
กันสร้างวิถีชีวิตและวัฒนธรรมความเป็นอยู่ของผู้คนได้เช่ือมโยงกัน เช่นวิถีชีวิตสบายๆของคนใน
เรือกสวนไร่นา หรือวิถีชีวิตของคนหาปลา-กุ้งริมแม่น้ าที่อยู่ได้ร่มเย็นไม่เดือดร้อน รวมถึงผลผลิตทาง
การเกษตรจากระบบชลประทานสมัยใหมท่ี่มีสว่นช่วยสร้างผลผลติที่เปน็สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ให้ได้รับ
การยอมรับในระดับประเทศ เช่นข้าว และผลไม้ประจ าฤดูกาลและประจ าพื้นถ่ินได้อย่างมั่นคง จึงได้
ออกแบบการเรียนรู้จากการถอดบทเรียนจากประสบการณ์เข้าถึงการสร้างสรรค์รสชาติอาหารด้วย
ตนเองเพื่อสร้างความโดดเด่นและน่าสนใจของพื้นที่ชนบทภาคกลางในอดีตจากความร่วมมือของ

ศิลปะ: การสร้างสรรคศ์ิลปะ 
เพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบท 

 
ประสบการณ์อาหาร-เครือ่งดื่ม 

ประสบการณ์สถานที-่กิจกรรม 

ประสบการณ์ของฝาก-ทีร่ะลกึ 

การออกแบบ: การวิเคราะห์ การถอดบทเรียน
ประสบการณ์การมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้เสยี

ภายในและภายนอกต่อการสร้างสรรค์เพื่อแหล่ง
ท่องเทีย่วชนบท 

การส่งเสริม
ประสบการณ์
สร้างสรรค์ด้าน

อาหาร-เครื่องดื่มเพื่อ
แหล่งท่องเที่ยว

ชนบท 

จากองค์ความรู้ของบุคคลและ 
วัตถุดิบที่โดดเด่นในพื้นที่ 

นักธุรกิจเครือร้านอาหารไทย 
รองรับการท่องเที่ยว  

เชฟที่มีชื่อเสียงกับทีมจากสถาบัน
ที่ได้รับการยอมรับ 

การเลือกสรรวัตถุดิบจากในพื้นที่ 

เมนูอาหารไทยที่คุ้นเคยกับ
นักท่องเที่ยวด้วยวัตถุดิบในพื้นที ่

เมนูอาหารจากวัตถุดิบในพื้นที่จาก
ทักษะและประสบการณ์ของเชฟ 
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ศิลปินนักออกแบบผู้เช่ียวชาญเฉพาะทาง โดยผู้วิจัยท าการออกแบบจัดการสภาพแวดล้อมและสิ่ง
อ านวยความสะดวกเพื่อสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมขององค์ประกอบต่างๆ จากเรื่องราวองค์ความรู้
บุคคลและวัตถุดิบที่โดดเด่นในพื้นที่ เชฟที่มี ช่ือเสียงเป็นที่รู้จักและทีมงาน และนักธุรกิจเครือ
ร้านอาหารไทยรองรับการท่องเที่ยว และการให้ข้อคิดเห็นเสนอแนะโดยผู้ทรงคุณวุฒิที่เป็นคนในพื้นที่ 
โดยทุกคนล้วนเป็นกัลยาณมิตรของผู้วิจัยที่มีจิตสาธารณะเข้าใจประเด็นของการศึกษานี้ของผู้วิจัย
ทั้งสิ้น โดยจ าแนกออกได้ดังต่อไปนี้ 
            เรื่องราวจากองค ความรู้บ คคลและวัตถ ดิบท่ีโดดเด นในพ้ืนท่ี  
แรงบันดาลใจส าคัญในการน าองค์ประกอบส าคัญจากพื้น ถ่ินมาสร้างสรรค์นั้นได้มาจากความ
ประทับใจต่อวิทยานิพนธ์ การฟื้นฟูอนุรักษ์และใช้ประโยชน์จากผักพื้นบ้าน กรณีศึกษาของชุมชนบ้าน
คลองรี่ ต าบลห้วยกรด อ าเภอสรรคบุรี จังหวัดชัยนาท ของสายน้ าผึ้ง สีสด ซึ่งเป็นคนท้องถ่ินที่ได้รู้จัก
กันจากการลงพื้นที่เก็บข้อมูลสร้างความประทับใจในด้านการผสมผสานใช้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ให้เข้ากันกับแนวคิดสุขภาพแบบองค์รวม และต่อยอดใช้ประโยชน์จากผักพื้นบ้าน น ามาสู่การ
จัดเตรียมวัตถุดิบเพื่อใช้ในสร้างสรรค์อาหารจากพื้นที่ชนบท จากวิทยานิพนธ์ได้กล่าวถึงพืชผักและ
ดอกไม้หลายชนิด ได้ให้แรงบันดาลใจต่อผู้วิจัยในการการเสาะหาวัตถุดิบที่มีลักษณะเด่นในพื้นที่ ซึ่งใน
ที่นี้ได้แก่ปลาแม่น้ า ที่จับได้โดยวิธีธรรมชาติในพื้นที่เหนือเข่ือน ที่มีรสชาติดีเป็นที่กล่าวถึงและจดจ าใน
อดีตซึ่งได้แก่ปลาน้ าเงิน และปลาสังขวาส โดยได้มาจากตลาดเก่าแก่บ้านบางกระเบื้อง ซึ่งเป็นปลา
แม่น้ าส าคัญประจ าถ่ินลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยา ที่รสชาติดีและมีโอกาสสามารถขยายเรื่องเล่าผูกโยงกับ
เมนูอาหารไปอีกได้ต่อเนื่อง ผักพื้นบ้านส าคัญได้เลือกมาหลายชนิดแต่ที่น่าสนใจส าหรับผู้วิจัยในกรณี
นี้คือกระทือ ซึ่งเป็นพืชล้มลุกในวงศ์ขิง เพราะมีดอกสวยงามน ามาปักแจกันตกแต่งได้ พบข้ึนเป็นกอ
ตามดินร่วนปนทรายชายน้ าที่มีระบบนิเวศน์ที่เกิดข้ึนตามพื้นที่ชนบทที่สมบูรณ์สอดคล้องกับการเป็น
โจทย์วัตถุดิบเฉพาะจากพื้นที่ชนบท โดยถือเป็นสมุนไพรไทยที่มีสรรพคุณหลากหลายและน่าสนใจ ทั้ง
ความเผ็ดร้อน ช่วยย่อย สามารถใช้ดับกลิ่นคาวได้ ในทางเคมีมีสารออกฤทธิลดการอักเสบ ส่วนผลไม้
ได้น าส้มโอขาวแตงกวา ผลไม้ส าคัญประจ าถ่ินที่มีเนื้อกรอบรสหวาน มีช่ือเสียง เล่ากันว่าได้รับ
พระราชทานตั้งช่ือนี้ โดยรัชกาลที่ 5  เมื่อครั้งเสด็จประพาสต้น โดยผู้วิจัยได้รับความอนุเคราะห์ข้าว
กล้องสองสีไรซ์เบอรี่ปลอดสารจากบ้านคลองรี่ และข้าวปลอดสารดัชนีน้ าตาลต่ า กข.43 จากฟาร์ม
สบายใจ และเนื้อโคขุนปลอดสารจากกลุ่มวิสาหกิจโคขุนเจ้าพระยา และจากบ้านโอบอุ่นฟาร์มฟาร์ม
นกกระทา บ้านสวนพอเพียง ชัยนาท มาร่วมสร้างสรรค์อาหารในฐานะวัตถุดิบหลักด้วยความคาดหวัง
ว่าจะได้เมนูอาหารสร้างสรรค์จากการทดลองครั้งนี้ 
 นักธ รกิจเครือร้านอาหารไทยรองรับการท องเท่ียว 
 การทดลองนี้ได้รับความอนุเคราะห์ข้อมลู ความคิดและความรู้จากคุณสรเทพ โรจน์พชนา

รัช นักธุรกิจเจ้าของเครือสตีฟ กรุ๊ป คุยซีน ซึ่งเป็นรุ่นพี่สวนกุหลาบฯโดยเริ่มต้นกิจกรรม จากการ
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พาเชฟจารึก เชฟทรงพล และทีมงาน มาท าความรู้จักกับคุณสรเทพ ที่ร้านสตีฟ คาเฟ่ เพื่อรับบรีฟ

โจทย์ รายละเอียดกิจกรรมและวัตถุดิบพร้อมกัน ทั้งนี้ จากผลที่ได้รับท าให้ทราบถึงสัดส่วนการใช้

วัตถุดิบเพื่อสร้างสรรค์แปรเปลีย่นไปตามทักษะและประสบการณ์ของวิทยากรที่แตกต่างกัน โดยผู้วิจัย

ได้รับความรู้เกี่ยวกับรายการอาหาร เมนูอาหารจานเดียวจานโปรดทานง่ายส าหรับนักท่องเที่ยวอัน

เป็นประโยชน์รวมถึงจากการสร้างสรรค์เมนูอาหารประเภทห่อหมกย่างใบตอง ข้าวผัดน้ าพริกจากพี่

สรเทพเชฟของครัวสตีฟ กรุ๊ปเป็นหลัก เพื่อการเผยแผ่ประชาสัมพันธ์สูตรการท าอาหารน าไปใช้

ประโยชน์ในพื้นที่ได้   

          เชฟท่ีมีชื่อเสียงกับทีมงาน จากสถาบันที่ได้รับการยอมรับ 

 การทดลองนี้ได้รับความอนุเคราะห์ข้อมูล ความคิดและความรู้จากคุณจารึก ศรีอรุณ เชฟ

ที่มีช่ือเสียงและอาจารย์ร่วมกับคุณทรงพล วิธานพัฒนา สถาบันการเรือนมหาวิทยาลัยสวนดุสิต โดย

เป็นกัลญาณมิตรที่รู้จักกันมายาวนานกว่า 20 ปีแล้วตั้งแต่ ศึกษาด้วยกันที่คณะมัณฑนศิลป์ 

มหาวิทยาลัยศิลปากร เนื่องด้วยข้อจ ากัดด้านเวลาของแต่ละกลุ่ม จึ งต้องออกแบบกระบวนการ

ทดลอง ผู้วิจัยจึงเริ่มกระบวนการจากการติดต่อกัลญาณมิตรของผู้วิจัย ที่เป็นผู้เช่ียวชาญด้านอาหาร 2 

กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นรุ่นพี่ ผู้เช่ียวชาญด้านอาหารที่มีบุคลิกการตลาดบริหารจัดการที่ประสบความส าเร็จ

มีช่ือเสียงจากธุรกิจร้านอาหารไทยและที่พักส าหรับนักท่องเที่ยวในเครือสตีฟคาเฟ่แอนด์คุยซีน กลุ่ม

ต่อมาเป็นกลุ่มเพื่อน ผู้เช่ียวชาญด้านอาหารที่มีบุคลิกเป็นเชฟนักปฏิบัติผู้ชนะรางวัลระดับนานาชาติ

และเป็นอาจารย์ร่วมกับทีมงานและศิษย์จากสถาบันศึกษาการอาหารที่มีช่ือเสียง โดยทั้ง 2 กลุ่มนี้

สนใจประเด็นศึกษาของผู้วิจัยและมีจิตอาสา สามารถอนุเคราะห์ประสบการณ์ ทักษะความเช่ียวชาญ 

ทีมสนับสนุน เครื่องมือและอุปกรณ์ และสถานที่ ในการทดลองสร้างสรรค์ ต่างช่วงเวลาที่สะดวกกัน 

ท าให้ต้องใช้ศิลปะและการออกแบบการทดลองเพื่อวางแผน การจัดล าดับ และการจัดเตรียมวัตถุดิบ

เพื่อสนับสนุนการทดลองให้ได้ตามเป้าหมายโดยให้ได้บรรยากาศที่สนับสนุนความสร้างสรรค์และผ่อน

คลายเป็นกันเองโดยอิสระ 
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ภาพที่ 5 กิจกรรม การนัดหมายเพื่อทดลองชิมอาหารกับเชฟและนักธุรกิจเครือร้านอาหารไทย 

ที่มา : บันทึกผู้เขียน 
 
             
 เชฟท่ีมีชื่อเสียง ทีมงาน จากสถาบันที่ได้รับการยอมรับระดับชาติ/นานาชาติ 

เพื่อให้การถอดบทเรียนประสบการณ์สร้างสรรค์อาหารได้รับโอกาสพัฒนาจากผู้เช่ียวชาญ
เฉพาะทาง มีช่ือเสียงเป็นที่ยอมรบัในการสร้างสรรค์อาหารระดับสากล ร่วมสร้างสรรค์เมนูอาหารและ
ของหวานและเผยแผ่ทักษะศิลปะการสร้างสรรค์และสูตรอาหารให้น าไปใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะได้
ในพื้นที่ จึงได้ติดต่อไปยังเชฟจารึก ศรีอรุณ เพื่อนมัณฑนศิลป์และเชฟทรงพล วิธานพัฒนา รุ่นน้อง
สวนกุหลาบฯร่วมกับคณะผู้เรียนโรงเรียนการเรือนสวนดุสิตได้ให้ความอนุเคราะห์ช่วยสร้างสรรค์ โดย
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จัดกิจกรรมเชิงทดลอง 2 ส่วน ส่วนแรกคือการสาธิตและปฏิบัติการท าอาหารในช้ันเรียนรายวิชา
ออกแบบภายใน 4 การออกแบบตกแต่งภายในภัตตาคาร และกิจกรรมสร้างสรรค์อาหารในครัวจริง 
โดยแจ้งทราบและแบ่งวัตถุดิบกับเชฟและทีมงานพร้อมกันเพื่อศึกษาและเตรียมตัวโดยใช้เวลาไม่นาน  
 โดยผู้วิจัยได้เข้าไปร่วมสังเกตการณ์เพื่อถอดบทเรียนเมื่อปฏิบัติการ เพื่อสะท้อนกระบวนการ
สร้างสรรค์อาหารที่เป็นประโยชน์ต่อสาธารณะในดุษฏีนิพนธ์ ทั้ง  2 กิจกรรมได้รับความประทับใจ
จากความตระหนักต่อทักษะเฉพาะตัวเช่นทักษะการใช้อุปกรณ์ประเภทมีดเพื่อแล่ หั่น ตัด เลาะและ
สับส าหรับการเตรยีมอาหารที่มีกระดูก ก้างขนาดเล็ก ของเชฟและนักเรียนในสถาบัน เทคนิคการปรุง
อาหารให้สุกขั้นสูงเช่นการซูวี sous-vide คือการท าอาหารให้สุกในระบบสูญญากาศโดยใช้ความร้อน
ต่ าเป็นระยะเวลานานอย่างต่อเนื่องเพื่อรักษาคุณภาพของรสชาติ สารอาหารและความชุ่มช้ืนของ
วัตถุดิบ การคงฟี่ confit คือการใช้วิธีทอดตุ๋นน้ ามันด้วยความร้อนต่ าเป็นเวลานาน เพื่อให้นกกระทา
ทานง่ายไม่เหนียว เนื้อนุ่มร่วนหลุดจากกระดูก ซึ่งเป็นวิธีการท าอาหารแบบฝรั่งเศส การใช้เครื่องปรุง
พิเศษเฉพาะเพื่อกระดับการตกแต่งรูปและรสสัมผัสอาหารเช่น ผงทองค า และผงทรัฟเฟิลที่มีกลิ่น
เฉพาะตัวเพื่อยกระดับอาหารให้สอดรับจริตผู้คนที่ช่ืนชอบรสนิยมแบบตะวันตก  
 การผสมผสานวัตถุดิบพื้นถ่ินกับสว่นประกอบอาหารสากลตามแบบตะวันตกเพือ่แปรรูปสู่การ
สังเคราะห์เมนูและวิธีการท าอาหารที่เกิดข้ึนจากกิจกรรมครั้งนี้ ท าให้ผู้วิจัยตระหนักว่าสูตรอาหาร
ชนบทสร้างสรรค์สามารถปรับเปลี่ยนตามวัตถุดิบ รสนิยม การใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ทักษะ
เฉพาะตัว โดยความแยบยลที่เป็นเสน่ห์ของเชฟนั้นมีส่วนส าคัญอย่างมากที่ช่วยสนับสนุนให้อาหาร
สร้างสรรค์ถูกท าใหร้ับรู้สนุทรยีะระดับปจัเจกและสอดรับกับรสนิยมหลากหลายของผู้คนได้ง่ายท าใหม้ี
โอกาสเป็นที่นิยมได้กว้างขวางมากยิ่งขึ้น  
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ภาพที่ 6 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ไดร้ับการยอมรับ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 7 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ไดร้ับการยอมรับ 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 8 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ไดร้ับการยอมรับ 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 9 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ไดร้ับการยอมรับ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 10 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ได้รบัการยอมรับ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 11 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ได้รบัการยอมรับ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 12 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ได้รบัการยอมรับ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 13  กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ได้รบัการยอมรับ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 14 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียงกับทีมงานจากสถาบันที่ได้รบัการยอมรบั 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 15 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียงกับทีมงานจากสถาบันที่ได้รบัการยอมรบั 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 16 แสดง QR-CODE สร้างสรรค์อาหารโดยเชฟ ทั้ง 2 กิจกรรม 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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3.2 การส งเสริมประสบการณ สรา้งสรรค ศลิปะการออกแบบเพ่ือแหล งท องเท่ียวชนบทด้านสถานท่ี

และกิจกรรม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 10 แสดงการส่งเสริมประสบการณ์ศิลปะการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทด้านสถานที่

และกิจกรรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การส่งเสริมประสบการณ์สร้างสรรค์ศิลปะการออกแบบเพื่อแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบทด้านสถานที่และกิจกรรม 

การส ารวจแหล่งท่องเที่ยว-
กิจกรรมที่คนสนใจ-มีส่วน
ร่วมสร้างสรรค์ศิลปะการ

ออกแบบเพื่อแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบทด้วยตนเอง 

การสร้างความรู้จักและ
ยอมรับการสร้างสรรค์ศิลปะ

การออกแบบเพื่อแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบทด้วยทักษะ

เฉพาะตน 

สร้างการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมศิลปะการ
ออกแบบเพื่อแหล่ง

ท่องเที่ยวชนบทของผู้คน
ในพื้นที่ 

การทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมเพื่อการ
เรียนรู้ผลกระทบของผู้มีส่วนได้เสียในพื้นที่ 
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ตารางที่ 11 ผังอธิบายหน้าที่การมสี่วนร่วมในกจิกรรมศลิปะการออกแบบเพื่อแหลง่ท่องเที่ยวชนบท

ของผู้มสี่วนได้เสีย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 12 ผังอธิบายกิจกรรมทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมเพื่อการเรียนรูผ้ลกระทบของ

ผู้มสี่วนได้เสีย 

การทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวและ
กิจกรรมเพื่อการเรียนรู้ผลกระทบของผู้มี

ส่วนได้เสียในพื้นที่ 

การสร้างสตรีตอาร์ตและการมีส่วนร่วมของผู้มี
ส่วนได้เสีย 

การจัดกิจกรรมแสดงและสาธิตเชิงปฏิบัติการ
ในรูปแบบตลาดเฉพาะกิจ 

 

กิจกรรมเขียนภาพรองรับ 
ท่องเที่ยวเนิบช้า 

 

สร้างการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมศิลปะการออกแบบ
เพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท

ของผู้มีส่วนได้เสีย 

 

เอกชนเจ้าของพื้นที่
,กลุ่มทุน, ผู้ประกอบ
ธุรกิจ,เจ้าของสินค้า, 

บริการในและนอกพื้นที่ 
 

ผู้คนในท้องถิ่น,
แรงงานลูกจ้างรายวัน, 
ผู้มาเยือนในและนอก

พื้นที่ 

หน่วยงานรัฐ, ส่วน
ราชการ, เทศบาล, 

ปกครองท้องถิ่นทั้งใน
และนอกพื้นที่ 

 

สนับสนุนทุน, 
อุปกรณ์เครื่องมือ, 

สถานที่ 

 

ร่วมกิจกรรมตาม
บทบาทหน้าที่ด้วย
ความคาดหวังการ
บรรลุเป้าหมาย 

ติดตามช่วยเหลือ
สอดส่องดูแล 

อ านวยความสะดวก  
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ผู้วิจัยมีประสบการณ์สุนทรียะจากงานประจ าในหลักสูตรอาชีพมัณฑนากรหลายระดับ ใน
ระดับพื้นฐานจะเป็นการทวนสอบและประเมินสมรรถนะผู้เรียนต่อการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ และ
การระบุสุนทรียะที่น ามาใช้ประโยชน์กับการออกแบบสถานที่ และผลิตภัณฑ์ 3 มิติ ได้สอดคล้องกับ
ผลการเรียนรู้ที่คาดหวังในรายวิชา ผ่านงานภาพวาด สีน้ าทิวทัศน์ ผลงานออกแบบจ านวนหนึ่ง และ
รายวิชาการออกแบบภายใน 6 ซึ่งเป็นการสร้างสรรค์โครงการที่หลากหลาย ท าให้ผู้เรียนช้ันปีสุดท้าย
ได้มีโอกาสสร้างสรรค์สุนทรียะผ่านผลงานกลุ่มที่ตนเองอยากท าก่อนศิลปนิพนธ์ทางวิชาชีพที่
ก าหนดให้เป็นโครงการวิชาชีพที่มีความซับซ้อนสูง โดยมีผลงานของตนเองจ านวนหนึ่งที่เขียนระหว่าง
ด าเนินการศึกษาลงพื้นที่ในแต่ละครั้ง โดยเป็นความประทับใจจากสภาพแวดล้อมและภูมิทัศน์ที่มี
บรรยากาศของพื้นที่ทุ่งนา ต้นตาล และทิวทัศน์ของสภาพแวดล้อม วัดวาอาราม สถาปัตยกรรมชุมชน 
บ้านริมน้ า ที่เกิดจากความประทับใจภูมิประเทศเบื้องหน้าแล้วใช้ศิลปะพื้นฐานถ่ายทอดทักษะเฉพาะ
ตน จากการน าเสนอสุนทรียะระดับปัจเจกเหล่านั้น ท าให้ผู้วิจัยมีความคิดที่เกี่ยวข้องกับการเสาะหา 
รวบรวม และถอดบทเรียนจากอาชีพที่ผู้ใช้ทักษะศิลปะและการออกแบบเฉพาะตนในการท างานใน
พื้นที่ เช่นนักตกแต่งภายในวางแผนด้านสถานที่เพื่อออกแบบจัดกิจกรรม ช่างภาพที่ต้องจัดการเรื่อง
หุ่น แสง ท่วงท่าและมุมมององค์ประกอบศิลป์ของฉากและพื้นหลัง  ศิลปินวาดภาพสตรีตอาร์ต
สมัครเล่น วัยรุ่นผู้ที่สนใจศึกษาด้านศิลปะและการออกแบบทุกแขนง ให้เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม
เชิงทดลอง เพื่อถอดบทเรียนจากผลงานที่ได้เพื่อน ามาใช้ในดุษฎีนิพนธ์  

จึงได้ร่วมด าเนินการจัดงาน สวัสดีชัยนาท ครั้งที่ 1-2 โดยเป็นวิทยากรร่วมอภิปรายในหัวข้อ 
อนาคตของชัยนาท ชัยนาทมีดีอะไร นิทรรศการศิลปะการออกแบบชัยนาท กิจกรรมการสาธิตและ
ปฏิบัติการเขียนภาพคล้ายบุคคล โดยมีพื้นที่ส าหรับการปฏิบัติการศิลปะบนแบบสอบถามถึงศิลปะ
และการออกแบบในพื้นที่สาธารณะที่วัยรุ่นชัยนาทคาดหวังด้วยการวาดเขียนระบายสี และปะสติก
เกอร์เพื่อตีความผลทีไ่ด้จากการมีส่วนร่วม โดยผลสรุปที่ได้คือการต้องการพื้นที่สาธารณะเพื่อมีโอกาส
ท ากิจกรรมร่วมกันและท าความรู้จักกันของผู้คน 
 ผลงานในนิทรรศการและกิจกรรมดังกล่าวได้รับการตอบรับอย่างดีจากคนที่มาท่องเที่ยว

งาน ประกอบกับผลสรุปของการปฏิบัติการศิลปะบนแบบสอบถามถึงศิลปะและการออกแบบในพื้นที่

สาธารณะที่วัยรุ่นชัยนาทคาดหวังในงานสวัสดีชัยนาท ท าให้เลือกพื้นที่เป้าหมายได้ชัดข้ึนและแนว

ทางการมีส่วนร่วมจากพื้นที่ จึงได้ด าเนินการทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทให้กับพื้นที่  ใน

โครงการสร้างสรรค์ศิลปะการออกแบบสตรีตอาร์ตในชุมชนเทศบาลต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์

จังหวัดชัยนาท ในช่วงต้นปี 2563 ก่อนการระบาดโควิด19 จนกระทั่งสามารถกลับมาเปิดตลาด

โบราณร้อยปีคุ้งส าเภาอีกครั้งก่อนปิดประเทศวันที่18 มีนาคม 2563 ช่วงเวลานั้น กลุ่มเขยชัยนาท

และธุรกิจในท้องที่ประสบปัญหาเศรษฐกิจเช่นเดียวกับทั้งประเทศ ท าให้เศรษฐกิจในพื้นที่เงียบเหงา



  94 

และซบเซาลงมาก จึงได้จัดกิจกรรมและเข้าร่วมกิจกรรมกระชับความรู้สึกผู้คนในพื้นที่ชนบทสมัยใหม่

โดยไม่ให้ขัดต่อระเบียบข้อบังคับการรวมกลุ่มทางกฎหมาย เช่นกิจกรรมจอดรถคุยกัน สวัสดีชัยนาท 

ในช่วงธันวาคม 2563 และกิจกรรมถ่ายภาพคอสเพลย์ กับรถย้อนยุคสไตล์เรโทรร่วมกบัสตรีตอารต์คุ้ง

ส าเภาในช่วงต้นกุมภาพันธ์ 2565 หลังจากเปิดประเทศ 1 กรกฎาคม 2565 จึงได้เริ่มด าเนินกิจกรรม

สร้างสรรค์จุดเชคอินศิลปะสตรีตอาร์ตสรรคบุรี และตัวอ าเภอเมือง 9-12 สค.65 พร้อมๆกับการลง

พื้นที่ร่วมกิจกรรม เก็บข้อมูลศิลปินสร้างสรรค์ศิลปะสตรีตอาร์ตที่บ่อพักขยะจังหวัดสุพรรณบุรี  และ

สตรีตอาร์ตที่ท านบกั้นน้ า จังหวัดสิงห์บุรี เพื่อน ามาเช่ือมโยงกับชัยนาทตลาดนัดกาแฟและคราฟทค์รั้ง

ที่ 1-2  13 สิงหาคม 2565 และ 3-4 ธันวาคม2565   

 

 

 
ภาพที่ 17 แผนที่และบริเวณพื้นทีเ่ดิมในชุมชนเทศบาลต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท 

ที่มา:  Google Map เข้าถึงเมื่อ เดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2562 
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 ชุมชนต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท ถือเป็นชุมชนริมแม่น้ าที่มี

พัฒนาการจากการสัญจรด้วยเรือล าเลียงสินค้าทางการเกษตรจ านวนมากในอดีตทั้งข้ึนและล่องไปยัง

นครสวรรค์ อุทัยธานี ฯลฯ เกิดชุมชนและตลาดที่เป็นธุรกิจในพื้นที่ รวมถึงแพขนานยนต์เพื่อการข้าม

ฟากแม่น้ าเจ้าพระยาและลุ่มแม่น้ าสะแกกรังไปยังชุมชนอีกฝั่งหนึ่งได้แก่ต าบลท่าซุง จังหวัดอุทัยธานี 

ท าให้ชุมชนแห่งนี้มีความเจริญรุ่งเรืองมาก กระทั่งค่อยๆลดความส าคัญและเงียบเหงาลงหลังจากการ

สร้างเข่ือนเจ้าพระยา รวมถึงมีการเปิดการใช้ถนนพหลโยธินและถนนสายเอเชีย ท าให้การสัญจรผ่าน

แวะเวียนเยี่ยมเยือนโดยผู้คนจากภายนอกเปลี่ยนแปลงไปเป็นระยะเวลานาน ท าให้ชุมชนแห่งนี้ ลด

ความนิยมลงโดยเก็บความเป็นพื้นที่ริมน้ าในอดีตได้อย่างเหนียวแน่น  

 ปัจจุบันมีการเปิดใช้สะพานข้ามแม่น้ าเจ้าพระยาแห่งนี้มาระยะหนึ่ง เกิดมีการ

เปลี่ยนแปลงของโครงสร้างชุมชนจากเดิม รองรับการท่องเที่ยวเยี่ยมเยือนมากข้ึนจากร้านกาแฟ และ

ร้านค้า การเช่าอยู่อาศัยในชุมชน ท าให้เห็นบริบททางเศรษฐกิจและความส าคัญของพื้นที่นี้จะสร้างทั้ง

โอกาสและผลกระทบที่ เกิดความเปลี่ยนแปลงในพื้นที่ไปจากเดิม สอดคล้องกับข้อสรุปที่ได้จาก

การศึกษาการปฏิบัติการศิลปะบนแบบสอบถามถึงศิลปะและการออกแบบในพื้นที่สาธารณะที่วัยรุ่น

ชัยนาทคาดหวังด้วยการวาดเขียนระบายสี และปะสติกเกอร์ในงานสวัสดีชัยนาท ครั้งที่ 2 

 ในการด าเนินการที่ท าไปพร้อมๆกนัน้ัน ผู้วิจัยสร้างการมีส่วนร่วมหลายมิติจากผู้สนับสนุน

ด้านวัสดุอุปกรณ์ กลุ่มพี่น้องศิลปิน ด้วยการเขียนโครงการขอรับทุนสนับสนุนหลายโครงการส่งไปยัง

หน่วยงานรัฐและเอกชน เช่นกระทรวงวัฒนธรรม บริษัทสี สมาคมผู้ผลิตและจ าหน่ายของที่ระลึกเพื่อ

ช่วยสนับสนุนให้โครงการด าเนินการได้ตามกรอบเวลา ในขณะเดียวกันก็ด าเนินการไปด้วยทั้งการ

ติดต่อ การร่วมวาดภาพของศิลปินในและนอกพื้นที่ การเช่ือมโยงกับภาพถ่ายของช่างภาพคนในพื้นที่ 

เพื่อให้ศิลปะการออกแบบและกจิกรรมเช่ือมโยงท าใหผู้้มสี่วนร่วมทกุคนรู้สกึถึงคุณค่าของประโยชน์ใน

หน้าที่ของตน โดยใช้ศิลปะการยึดโยงผู้คนเข้าด้วยกันด้วยกิจกรรมที่ถนัดตามอัธยาศัยนี้ผ่านระบบ

โซเชียลมีเดียและสามารถใช้ทักษะที่ถนัดและเวลาที่เหมาะสมสามารถร่วมกิจกรรมได้ตามอัธยาศัย

แบบไม่จ ากัดหรือบังคับกะเกณฑ์เกินไปโดยไม่สูญเสียผลงานต้นฉบับ และการจัดนิทรรศการเผยแผ่

ศิลปะการออกแบบชัยนาท ในงานสวัสดีชัยนาทครั้งที่ 1และ2 นี้ได้ความร่วมมือจากจิตสาธารณะ

หลากหลายประเภททั้งภาพเขียนสีน้ า จากศิลปิน ช่างภาพในพื้นที่ และนักศึกษาคณะมัณฑนศิลป์ใน

รายวิชา หลายคนมีผู้ติดตามที่สามารถช่วยประชาสัมพันธ์ได้มากข้ึนในระบบเครือข่ายทางสังคม

ออนไลน์ด้วย  
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ภาพที่ 18 ผลงานของศิลปินจิตอาสาในกจิกรรมทดลอง 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 19 แสดงกิจกรรมสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา มโนรมย์ ชัยนาท 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 20 ภาพถ่ายผลงานโดยช่างภาพในพื้นที่จิตอาสา ร่วมกิจกรรม 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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3.3 ศิลปินผู้ร วมโครงการ ระหว างวันท่ี 19-24 ก มภาพันธ  2563 ท่ีเทศบาลต าบลค ้งส าเภา อ าเภอ

มโนรมย  จังหวัดชัยนาท 

ชื่อ-นามสก ล ชื่อเล น ทักษะความเชี่ยวชาญ 
1. .คุณชัยบูรณ์ บรรลือ  Joker Graffiti Street Artist 
2. คุณนรรัตน์ ถวิลอนันต์  แอพ Graffiti Street Artist 
3. คุณอิทธิพล ปริมาณ  อ๊อบ Graffiti Street Artist, 

Designer 
4. คุณเฉลิมวุฒิ เจริญวงศากิจ Darkone.01 Graffiti Street Artist 
5. คุณสมรนนท์ แย้มอุทัย  แป้ง Headache 

stencil 
Graffiti Street Artist 

6. .คุณปรัชญา อินทอง เต้อ Artist 
7. คุณ asinacids asinacids Graffiti Street Artist 
8. คุณสมโชค มหาชานนท์  YAK Graffiti Street Artist 
9. คุณปิยะศักดิ์ เขียวสะอาด  MUAY Graffiti Street Artist 
10. ผศ.ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ อ.อู๊ดด้ี Interior Designer, Lecturer 
11. คุณเพชราวุธ พิสุทธ์ิศักดิ์  พีช Artist, Painter 
12. ผศ.นวัต เลิศแสวงกิจ ArNo Graffiti Street Artist, 

Lecturer 
กลุ่มศิลปินที่สนใจในพื้นที่จังหวัดชัยนาท 
ประมาณ 10-15 ท่าน 

Graffiti Street Artist 
สมัครเล่น 

 

 
ตารางที่ 13 แสดงผูร้่วมกจิกรรมศลิปะสตรีตอาร์ต คุ้งส าเภา มโนรมย์ ขัยนาท 

 

3.4 ผลท่ีคาดว าจะได้รบั 

1. ได้จุดเช็คอินไม่น้อยกว่า 13 จุด ในชุมชนที่สร้างสรรค์จากเครือข่ายศิลปินจิตอาสาการที่

บูรณาการประวัติศาสตร์ ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม อาหาร สถานที่ และผู้คน ในพื้นที่

จังหวัดชัยนาทมาใช้ประโยชน์สาธารณะ 

2. ได้เช่ือมโยงเครือข่ายศิลปะการออกแบบและเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน 
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3.5 ผลผลิต /ผลงาน (Output) 

1. จิตรกรรมตกแต่งผนั ง (Mural painting) สร้างสรรค์ผ่านการน าเสนอภาพของ

ศิลปวัฒนธรรม อาหารการกิน ความอุดมสมบูรณ์ของน้ าท่า ข้าวปลาอาหาร พืชผักผลไม้ 

และขนมท้องถ่ินพื้นบ้านและประยุกต์ จากภูมิทัศน์ทางประวัติศาสตร์ ศาสนาและ

วัฒนธรรม อาหาร สถานที่ และผู้คน ในพื้นที่จังหวัดชัยนาทจ านวนไม่น้อยกว่า 12 

ผลงาน เพื่อใช้พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

2. เครือข่ายสารสนเทศออนไลน์บนระบบของผู้ให้บริการเครือข่ายสังคมสาธารณะออนไลน์

ที่ไม่คิดค่าบริการจ านวนไม่น้อยกว่า 1 เครือข่ายเพื่อใช้น าเสนอโครงการและจัด

นิทรรศการออนไลน์เผยแพร่ความรู ้โดยเป็นกลุ่มเปดิสาธารณะให้สมาชิกในกลุม่สามารถ

ขับเคลื่อนต่อได้เอง 

3.6 ผลลัพธ  (Outcome) 

1. จุด เช็คอิ นผลงานจิ ตรกรรมตกแต่ งผนั ง  (Mural painting) จ าก ภูมิ ทั ศน์ ท าง

ประวัติศาสตร์ ศาสนาและวัฒนธรรม อาหาร สถานที่ และผู้คน ในพื้นที่จังหวัดชัยนาท

จ านวนไม่น้อยกว่า 12 ผลงาน โดยใช้กระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนและศิลปิน

สตรีตอาร์ต กราฟฟิต้ี 

2. จ านวนผู้ให้ความสนใจ ผู้แสดงการมีส่วนร่วมด้วยการระบุความรู้สึก หรือจ านวน

ข้อความให้ข้อคิดเห็นเสนอแนะผ่านเครือข่ายสารสนเทศออนไลน์บนระบบของผู้

ให้บริการเครือข่ายสังคมสาธารณะออนไลน์ที่ไม่คิดค่าบริการจ านวนไม่น้อยกว่า 1 

เครือข่าย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  101 

 

 

  

 
ภาพที่ 21 การส ารวจและเสกตพื้นที่สะพานข้ามแม่น้ าไปยังต าบลท่าซุง จงัหวัดอุทัยธานี หน้าเทศบาล

ต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จงัหวัดชัยนาท 
ที่มา:  บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 22 ภาพศิลปินร่วมกันบันทกึทีห่น้าโรงแรมเคียงสง่า หน้าเทศบาลต าบลคุ้งส าเภา 

 อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท 
 ที่มา:  บันทึกโดยผูเ้ขียน 

 โดยอาศัยการออกแบบสร้างสรรค์ศิลปะตกแต่งสถานที่ในชุมชน และสภาพแวดล้อมของ

ชุมชนต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท น าเสนอผ่านกิจกรรมการสร้างสรรค์ศิลปะ

ตกแต่งบ้านเรือนตามแนวคิดการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท โดยอาศัยการมีส่วนร่วมในการ

ท างานระหว่างผู้อาศัยในชุมชน รวมถึงเยาวชนผู้มีทักษะที่สนใจจากภายในและภายนอก ศิลปินสตรีต

อาร์ตรับเชิญเข้าร่วมโครงการ ด้วยเทคนิคการท าจิตรกรรมตกแต่งผนัง (Mural painting) สร้างสรรค์

ผ่านการน าเสนอภาพเป็นจุดเช็คอินที่น่าสนใจ โดยได้รับอนุญาตให้สร้างในพื้นที่และเห็นชอบจากการ

มีส่วนร่วมเจ้าของอสังหาริมทรัพย์ในชุมชน 
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ภาพที่ 23 ภาพเสกตสะพานเพื่อพจิารณาจุดขออนุญาตจัดท าสตรีตอาร์ต และภาพผลงาน

สตรีตอาร์ตบนรถยนต์ของสมาชิกในชุมชนที่ขอมีส่วนร่วม เทศบาลต าบลคุ้งส าเภา  
อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท 

ที่มา :  บันทึกโดยผูเ้ขียน 
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ภาพที่ 24  ภาพผลงานสตรีตอาร์ตในชุมชน เทศบาลต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์  

จังหวัดชัยนาท 
ที่มา :  บันทึกโดยผูเ้ขียน 

 

3.7 วิจารณ และสร ปผลด าเนินการ (Discussion and Conclusions)  

 ผลจากโครงการสร้างจุดเช็คอินประสบความส าเร็จอย่างรวดเร็วเกิดจากทีมงานลงส ารวจ

พื้นที่และได้เริ่มปฏิบัติงานช้ินเล็กๆไว้ก่อนช่ัวเวลาหนึ่งก่อนเดินทางมาจริง รวมถึงมีการจัดท าเป็นคลิป

ไวรัลน าเสนอลงไปในเพจของชุมชนในจังหวัดหลายเพจ ท าให้เกิดการบอกต่อภาพบรรยากาศการ

ท างานของศิลปินในพื้นที่ถูกเผยแพร่ไปอย่างรวดเร็วภายในชุมชนและจังหวัดข้างเคียงก็เดินทางเข้ามา

ชมระหว่างการท างานช่วงนั้นท าให้เกิดความคึกคักในพื้นที่จากที่เงียบเหงามาตลอด ชุมชนต่ืนตัวและ

ตอบสนองโดยการร้องขอกับเทศบาลเพื่อการเดินไฟประดับชุมชนตลอดความยาวถนนจนถึงหน้า

เทศบาล เพื่อจัดงานตลาดร้อยปีคุ้งส าเภาช่วงสุดสัปดาห์ของต้นเดือนมีนาคม เพื่อรองรับด้วยความ

ตื่นตัวต่อผลงานสร้างสรรค์ใหม่ๆในพื้นที่ เสน่ห์ของความขัดแย้งกันระหว่างศิลปะในแบบของเมืองกับ

บรรยากาศของเมืองชนบทที่เงียบสงบ รวมถึงความสนใจติดตามส ารวจผลงานสร้างสรรค์ของศิลปินที่

มีช่ือเสียงที่มาสร้างงาน ถูกสานต่อโดยชุมชนในการเกิดตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภาข้ึนมาในพื้นที่ มี

การขอใช้พื้นที่หน้าที่พักอาศัยบางหลังจัดกิจกรรมแสดงดนตรี การสอนและปฏิบัติศิลปะจากกลุ่มเด็ก

และครูในชุมชนโดยไม่มีค่าใช้จ่าย  รวมถึงการแบ่งปันพื้นที่บ้านเก่าของบรรพบุรุษที่ปรับปรุงซ่อมแซม

เสร็จสิ้นแล้วปิดเอาไว้โดยการเปิดบา้นเก่าเหลา่น้ันให้ใช้เป็นพื้นที่หน้าร้านช่ัวคราวส าหรับจ าหน่ายของ
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ที่ระลึกในงาน และที่ส าคัญที่สุดคือหลงัจากกิจกรรมทางชุมชนได้จัดประชุมเพื่อติดตามผลความส าเร็จ

ในกิจกรรมตลาดที่เกิดข้ึน โดยได้ข้อสรุปให้วางแผนจัดงานช่วงวันเสาร์อาทิตย์ในทุกๆต้นเดือน แต่ได้

เผชิญกับภาวะโควิด19 ตั้งแต่ช่วงกลางเดือนมีนาคม 2563 จึงยังไม่ได้เปิดตลาดอีกมาจนถึงปัจจุบัน 
 

 
ภาพที่ 25 ภาพการจัดกิจกรรมศิลปะในตลาดร้อยปเีทศบาลต าบลคุ้ง

ส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จงัหวัดชัยนาท 

ที่มา :  บันทึกโดยผูเ้ขียน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 26 ภาพการจัดท าแผนที่เดินทางเยี่ยมชมผลงานสตรีตอาร์ตใน

ชุมชนเทศบาลต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท  และ

ตัวอย่างการจัดร้านและของที่ระลึกสร้างสรรค์ที่จ าหน่ายในตลาด 

ที่มา :  บันทึกโดยผูเ้ขียน 
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ตารางที่ 14 ผังอธิบายกิจกรรมทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมเพื่อการเรียนรูผ้ลกระทบของ
ผู้มสี่วนได้เสีย 

 

3.7 การสรา้งสรรค เพ่ือสนับสน นการท องเท่ียวชนบทดา้นของท่ีระล ก 

 ผู้วิจัยออกแบบกระบวนการโดยเน้นที่การมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้เสียของคนในชุมชนใน
พื้นที่ จากการศึกษาในพื้นที่ชุมชนริมน้ า คุ้งส าเภาแห่งนี้ มีศาลเจ้ากวนอูคุ้งส าเภาที่เก่าแก่ เป็นเคารพ
บูชามียาวนาน มีบรรยากาศแบบชนบทเนิบช้าที่เงียบสงบ ผ่อนคลาย เหมาะแก่การท่องเทีย่ว พักผ่อน
หย่อนใจ การพักอาศัย หรือพักฟื้นอย่างยิ่ง จากการสังเกตและสอบถามผู้คนในพื้นที่พบว่าส่วนใหญ่
เป็นผู้สูงวัย ท าหน้าที่ดูแลพื้นที่ โดยมีผู้อาศัยหรือผู้เช่าอยู่อาศัยใช้ชีวิตแบบชนบททั่วไปภายในชุมชน 
เพื่อดูแลทรัพย์สินอสังหาริมทรัพย์เก่าแก่ริมน้ าเล็กๆแห่งนี้ให้กับทายาทหรือเจ้าของกรรมสิทธ์ิซึ่งส่วน
ใหญ่จะอาศัยอยู่นอกพื้นที่ที่อื่น เนื่องจากครอบครัวเติบโตขยายขนาดมากข้ึนท าให้ต้องย้ายออกไป
จากชุมชนเก่าแก่ริมน้ าแห่งนี้ด้วยความจ าเป็น เนื่องด้วยชุมชนริมน้ าแห่งนี้ไม่สามารถขยายขนาดได้
มากกว่านี้ได้อีกต่อไป อีกเหตุหนึ่งคือมีการเปลี่ยนแปลงผังการใช้พื้นที่ส่วนราชการจากริมแม่น้ า
เจ้าพระยาเข้ามาในพื้นที่ด้านในฝั่งแผ่นดินมากข้ึน เพื่อให้ความส าคัญกับชุมชนใหม่ลึกเข้าไปใน
แผ่นดินที่ตั้งข้ึนจากการขยายตัวของพื้นที่ทางการเกษตรที่รองรับระบบชลประทานแบบใหม่และการ
เปลี่ยนแปลงระบบคมนาคมของประเทศจากทางเรือมาเป็นทางบกโดยรถไฟและรถยนต์ที่มีบทบาท
มากขึ้น ด้วยความเฉพาะของที่ตั้งชุมชนแม่น้ าสองสีแห่งนี้ ที่ตั้งระหว่างจุดรวมของแม่น้ าสองสายได้แก่
แม่น้ าเจ้าพระยาและแม่น้ าสะแกกรัง ท าให้อดีตเมืองมโนรมย์แห่งนี้ มีทักษะในการค้าขายแลกเปลี่ยน
สินค้าจนเป็นเมืองท่าขนถ่ายสินค้าที่มั่งค่ังและรุ่งเรืองมากกว่ามีทักษะการจับสัตว์น้ า หรือทักษะ
การเกษตรหรือทักษะทางหัตถกรรมวัสดุพื้นถ่ิน  
 
 

การศึกษาเพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวชนบท
ด้านของที่ระลึก 

การศึกษาโอกาสในการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้
เสียในชุมชน 

สาธิตการออกแบบของฝากของที่ระลึกเบื้องต้น
รองรับนักท่องเที่ยว 

การจัดกิจกรรมแสดงและสาธิตเชิงปฏิบัติการใน
รูปแบบตลาดเฉพาะกิจ 
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แม้กระทั่งในปัจจุบนัที่ชุมชนเงยีบเหงาและซบเซาลงเพราะการเปลี่ยนแปลงทางสงัคม โอกาส
ในการสร้างการมีส่วนร่วมในด้านของฝากของที่ระลึกในชุมชนนี้จึงเป็นลักษะของการซื้อขาย
แลกเปลี่ยนสินค้า อาหารการกิน ตลอดจนการสร้างของที่ระลึกถึงชุมชนในลักษณะของใช้จ าเป็น
ส าหรับนักท่องเที่ยวจะเหมาะสมกับทักษะที่ชุมชนมีมากกว่า เช่นอาหาร ขนม ที่มีอยู่ในท้องถ่ิน ส่วน
ของที่ระลึกได้แก่ ยาหม่องน้ ากลิ่นส้มโอ กระเป๋า เสื้อ เข็มกลัดที่ระลึก ที่มีภาพจ าของชุมชน   ส่วน
สินค้าโอทอปอาจเป็นลักษณะสินค้าฝากขาย หรือการต่อยอดสินค้าด้วยการดัดแปลงด้วยศิลปะ
ตกแต่งให้สะท้อนภาพจ าของสถานที่เพิ่มเติมเพื่อสร้างเอกลักษณ์ เช่นพื้นที่บริเวณเข่ือนเรียงหินหน้า
ศาลเจ้ากวนอูคุ้งส าเภาเดิมเป็นที่ผูกแพและเคยมีชุมชนชาวแพอยู่บริเวณนี้ และเป็นที่อยู่ของอดีต
นักร้องลูกทุ่งหญิงผู้ที่มีช่ือเสียงคนแรกของไทย ผ่องศรี วรนุช ศิลปินแห่งชาติสาขาศิลปะการแสดง 
(นักร้องลูกทุ่ง) ประจ าปีพุทธศักราช 2535 ซึ่งถ้ามีการศึกษาประวัติศาสตร์ชุมชนมากข้ึนก็จะยิ่งมี
เนื้อหาส าคัญของชุมชนที่สามารถสร้างโอกาสท าความรู้จักพื้นที่ผ่านของฝากของที่ระลึกได้มากข้ึน 

จนกระทั่งการกลับมาเกิดข้ึนของสะพานข้ามแม่น้ าเจ้าพระยาใหม่ในปัจจุบัน เพื่อให้ชุมชน
แห่งนี้มีศักยภาพในแง่ท าเลที่มีโอกาสไปต่อได้ในการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน การวิจัยนี้จึงได้
พยายามสร้างจุดสนใจให้กับพื้นที่ให้ผู้คนได้แวะเข้ามาท่องเที่ยวเรียนรู้ชุมชนด้วยการเขียนภาพ
ทิวทัศน์เพื่อประชาสัมพันธ์ชุมชน สร้างสตรีทอาร์ตให้ผู้คนได้หวนกลับมาท่องเที่ยวเช็คอินอีกครั้ง และ
ต่อยอดด้วยการน ามาจัดท าเป็นกระเป๋าของฝากของที่ระลีกต้นแบบ และได้น ามาร่วมจัดแสดงใน
ตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภาและมีญาติที่ย้ายภูมิล าเนาไปต่างประเทศขอซื้อกลับไปเป็นที่ระลึกจ านวน 
23 แบบ สะท้อนถึงการตลาดที่ประสบความส าเร็จกับผู้มีส่วนได้เสียโดยตรงที่เป็นผู้อาศัยในพื้นที่แห่ง
นี้ครั้งแรก 

เนื่องด้วยการเกิดตลาดทันทีหลังจากกิจกรรมเขียนสตรีตอาร์ตเสร็จสิ้น และตามมาด้วย
สถานการณ์ปิดประเทศ ท าให้ผู้วิจัยพัฒนาการสร้างสรรค์ของที่ระลึกโดยการถอดบทเรียนในฐานะ
หัวหน้าโครงการย่อยด้านการออกแบบของที่ระลึกในโครงการวิจัย/สร้างสรรค์  “การเพิ่มศักยภาพ
แหล่งท่องเที่ ยวทางศิลปะและวัฒนธรรม เพื่ อเพิ่ มขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการ
ท่องเที่ยว” โดยบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2561. ซึ่งได้ใช้วิธีคัดสรรดีไซเนอร์พาลงพื้นที่
เวิร์คชอปเพื่อให้ชุมชนที่มีศักยภาพได้เรียนรู้และลองสร้างผลงานและท าการตลาดร่วมกับสมาคมของ
ที่ระลึก จนได้ทราบว่าสุดท้ายแล้วทักษะของผู้ออกแบบต้องมีความสอดคล้องกับทักษะหรือความคุ้น
ชินของชุมชนท าได้อยู่ดี ดังนั้นการสร้างงานออกแบบให้กับชุมชนชนบทให้เกิดการเรียนรู้ ให้มีความ
สนใจที่อยากจะท าด้วยตนเองจึงจะเหมาะสมกว่าส าหรับบริบทนี้  

ดังนั้นเมื่อเหตุการณ์พลิกผัน จึงได้ปรับกลยุทธมาเป็นการใช้การถอดบทเรียนจากส่วนหนึ่ง
ของดุษฎีนิพนธ์ท าการจัดการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วมให้กับผู้เรียนมัณฑนศิลป์ในวิชาแกน และวิชาใน
หลักสูตรของภาคช้ันปีที่ 4 เพื่อน าผลงานออกแบบมาจัดนิทรรศการแสดงในงานสวัสดีชัยนาท และ
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มหกรรมหุ่นฟางนก เพื่อวิเคราะห์และสังเกตการมีส่วนร่วม ซึ่งได้ข้อสรุปโดยรวมว่าในชุมชนดูสนใจ
และตื่นเต้นกับงานออกแบบที่พบ ในลักษณะของนักทอ่งเที่ยว แต่ไม่สามารถตัดสินใจเปลีย่นตนเองมา
เป็นผู้ท าได้เพราะส่วนใหญ่มีอาชีพอยู่แล้ว เช่นค้าขาย เกษตรกร หรือข้าราชการผู้อาศัยในพื้นที่ หรือผู้
เกษียณอายุ เป็นผู้เช่า ที่มีนิสัยกินอยู่ง่ายอยู่กับปัจจุบัน ไม่ได้ให้ความส าคัญกับระบบการลงทุนทาง
ธุรกิจ ที่มีผลกระทบกับการเปลี่ยนแปลงอาชีพใหม่ๆของตนให้ปรับทัศนคิรักงานการบริการด้านการ
ท่องเที่ยว จึงเป็นโอกาสส าหรับผู้ที่เห็นความส าคัญจากภายนอกที่จะเข้ามาใช้ท าเลแห่งนี้พัฒนาการ
ท่องเที่ยวในลักษณะการแวะผ่าน หรือการพักอาศัยแบบพักผ่อนใช้ชีวิตเนิบช้าแบบวิถีชนบทโดยไม่
เน้นบริการท่องเที่ยวที่มีสสีนัหวือหวา จะเห็นได้ว่าศิลปะและการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท จะมี
องค์ประกอบส าคัญที่การสร้างการมีส่วนร่วมของศิลปินและผู้คนที่ร่วมกัน 

โดยสรุปเรื่องของฝากของที่ระลึกในแต่ละชุมชนมีความเป็นชนบทที่แตกต่างกัน มีเรื่องราว
ที่มาที่ไปไม่เหมือนกัน การสร้างสรรค์องากของที่ระลึกที่จะสร้างเสน่ห์ของความเป็นชนบทในชุมขนจึง
ต้องอาศัยความเข้าใจให้มากทั้งความสนใจของผู้มีส่วนได้เสีย ทั้งการวิเคราะห์ให้ชัดเจนว่าผู้มีส่วนได้
เสียส าคัญของการท่องเที่ยวชนบทคือใคร ในบริบทขงผู้วิจัยพบว่านักท่องเที่ยวที่มีบทบาทมากในการ
วิจัยนี้คือครอบครัวขยายของคนในชนบท เขยหรือสะใภ้ ลูกหลาน เครือญาติฝั่งที่ออกเรือน หรือ
แต่งงานไป หรือผู้ที่เข้ามาผูกสัมพันธ์ด้วยกับผู้ที่ย้ายถ่ินออกไป เช่น เพื่อนสมัยเรียน ตลอดจนญาติ
ห่างๆ ซึ่งมีจ านวนมากและจะยิ่งทวีบทบาทมากข้ึนอีกผ่านสังคมยุคโซเชียลมีเดียที่ประชาชนทุกคน
เป็นผู้ผลิตสื่อหลักที่สร้างอิทธิพลและกระแสได้เองโดยตรงผ่านช่องทางออนไลน์  

ดังนั้นความรู้ความเข้าใจสถานภาพและบทบาทของนักท่องเที่ยวที่ เป็นผู้กลับมาเยือน
ภูมิล าเนาจึงเป็นกุญแจส าคัญในการสร้างความส าเร็จของการออกแบบกิจกรรมเพื่อแหล่งท่องเที่ยว
ชนบท ตลอดจนความเข้าใจของภาครัฐที่ให้การสนับสนุนต้องดูทักษะของผู้รับไปด าเนินการด้วย ถ้า
ทัศนคติที่มีต่อการบริการนักท่องเที่ยวยังไม่เกิดข้ึนในชุมชนชนบทแห่งนั้น การจัดท าของฝากของที่
ระลึกเพื่อจ าหน่ายนักท่องเที่ยวชนบทก็จะต้องตอบโจทย์ให้กว้างและครอบคลุมกว่านักท่องเที่ยว
ภายนอกโดยทั่วๆไปที่มีอิสระในการท่องเที่ยวที่ก็ได้ ในขณะที่นักท่องเที่ยวประเภทดังกล่าวนั้นมี
ข้อจ ากัดในการเดินทางและท าเลเป้าหมายในการท่องเที่ยวในละแวก และด้วยความชัดเจนของกลุ่ม
ท่องเที่ยวกลุ่มนี้ ท าให้สามารถกะและคาดคะเนถึงศักยภาพ งบประมาณโอกาสและความเป็นไปได้อีก
มากที่จะออกแบบกิจกรรมเพื่อรองรับการท่องเที่ยวในละแวกในช่วงเทศกาลที่ทุกคนต้องกลับ
ภูมิล าเนาในชนบทส าหรับการกระจายโอกาสทางเศรษฐกิจที่จะเกิดข้ึนตามมาได้อีกมากมาย เช่นการ
ก าหนดพื้นที่โดยรอบในรัศมีที่สามารถเดินทางไปร่วมกิจกรรมได้ในละแวก ซึ่งโดยปกติในชุมชนชนบท
ก็จะมีการปรับตัวทางสังคมขึ้นมากแล้วเช่น การหาฤกษ์ยามส าหรับวันส าคัญของคนในครอบครัวเช่น
งานหมั้น งานบวช งานแต่ง งานฉลองปริญญา งานข้ึนบ้านใหม่ งานบุญวัดประจ าปี ทั้งของครอบครัว
ตนเองและของญาติสนิท ตลอดจนของเพื่อนบ้านข้างเคียงใกล้ๆ ให้สอดคล้องกับช่วงวันหยุดส าคัญ
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หรือวันหยุดยาวตามเทศกาล ซึ่งกิจกรรมต่างๆเหล่านี้ก็ท าให้มีกิจกรรมการกระจายทางเศรษฐกิจ
ผูกพันอยู่แล้วอย่างต่อเนื่องไม่ขาดสาย แต่ในทางกลับกัน ในมุมองแบบนักท่องเที่ยวที่ต้องการให้ตอบ
โจทย์การกลับมาท่องเที่ยวซ้ าบ่อยๆนั้นจ าเป็นต้องสร้างความพึงพอใจต่อกิจกรรมอยู่อย่างต่อเนื่อง 
และมีความประทับใจ ความสบายกายสบายใจ รวมถึงมีผลตอบรับที่ดี (Feedback) เมื่อได้น าเสนอ
ออนไลน์ออกไป เช่นมีการกดช่ืนชอบ ให้ความเห็น มีการน าไปแบ่งปันต่อให้รู้จัก ฯลฯ สะท้อนถึงการ
ตัดสินใจกลับไปท ากิจกรรมนั้นอีก ดังนั้น การสร้างกิจกรรมพิเศษในช่วงวันหยุดที่คนส่วนใหญ่กลับ
ภูมิล าเนา ชักชวนเพื่อนฝูงที่คุ้นเคย ท าความรู้จักกัน นัดพบกันในพื้นที่สาธารณะหรือพื้นที่ใหม่ๆที่ไม่
คุ้นเคย มีจุดเด่นที่เปลี่ยนแปลงไปได้เรื่อยตามแนวนิยมคามสนใจของผู้คนหรือเปลี่ยน theme งานได้ 
จึงตอบโจทย์ความต้องการผู้คนที่ในเมืองจัดให้ไม่ได้ หรือจัดได้ยาก จึงเป็นความน่าสนใจ  
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บทที่ 4  

ผลการวิเคราะห ข้อมูล 
 
 จากวิธีด าเนินการวิจัยการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทในบทที่ผ่านมาด าเนิน
กิจกรรมที่หลากหลาย โดยเรียบเรียงข้อมูลเชิงคุณภาพอย่างต่อเนื่อง มีล าดับข้ันตอนการด าเนินการ
ทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทให้เกิดข้ึนโดยปรับให้สอดรับกับบริบท ซึ่งระหว่างการท างานมี
เหตุการณ์ และสถานการณ์เปลี่ยนแปลงต่อเนื่อง โดยน ามาปรับปรุงพัฒนากรอบแนวคิดเดิมที่ได้มา
จากวัตถุประสงค์และที่มาของปัญหาของการวิจัยการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทและจากการ
ทบทวนวรรณกรรมเมื่อแรกขออนุมัติด าเนินการ เพื่อให้ข้อมูลมีความเป็นปัจจบุันและน าไปอ้างองิปรบั
ใช้ได้ในอนาคต โดยเช่ือมโยงกับการด าเนินการที่ปรบัตามบริบทของปัญหาหน้างาน จึงได้ทบทวนและ
ปรับปรุงกรอบแนวคิดเพื่อการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทให้เป็นปัจจุบัน
ดังนี ้
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 15 กรอบแนวคิดแสดงแนวทางการวิเคราะห์ข้อมลูการวิจัยเพื่อออกแบบแหลง่ 
ท่องเที่ยวชนบทใหเ้ป็นปัจจุบัน 

 
 โดยแหล่งท่องเที่ยวเมืองรองที่ได้มาจากวรรณกรรมที่ศึกษาได้แก่แหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรสีเขียวของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยโดยลงพื้นที่ศึกษาด้วยตนเอง 2 แห่ง โดยได้เลือก
น ามาวิเคราะห์คุณค่าเพื่อน ามาใช้ประโยชน์ในวิจัยการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทจ านวน 2 
แห่ง ได้แก่แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมู่บ้านจักสานบางเจ้าฉ่า อ.อ่างทอง โครงการอัมพวาชัยพัฒนา
นุรักษ์ มูลนิธิชัยพัฒนา จังหวัดสมุทรสงคราม โดยผลการวิเคราะห์แหล่งท่องเที่ยวเมืองรองจาก

การวิเคราะห์ข้อมูลการวจิยัเพ่ือ
ออกแบบแหล่งทอ่งเทีย่วชนบทให้

เป็นปจัจุบัน 

แหล่งทอ่งเที่ยวเมืองรองจากวรรณกรรมที่ศึกษาและ
เดินทางไปด้วยตนเอง 

แหล่งทอ่งเที่ยวเมืองรองจากโซเชียลมีเดีย และที่
เดินทางไปด้วยตนเอง 

แหล่งทอ่งเที่ยวชนบทที่สร้างขึ้นระหว่างทบทวน
วรรณกรรมและโซเชียลมีเดยีที่เดินทางด้วยตนเอง 

 



  111 

วรรณกรรมที่ศึกษาและเดินทางไปด้วยตนเองเพื่อน ามาใช้ประโยชน์ในการวิจัย โดยพบสิ่งที่น่าสนใจ
ดังต่อไปนี้  
 แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมู่บ้านจักสานบางเจ้าฉ่า อ.อ่างทอง แรกเริ่มเป็นการรวมกลุ่ม
ของผู้คนหมู่บ้านใกล้กันในวิถีเกษตรชนบทดั้งเดิมเพื่อผลิตเครื่องจักสานเป็นเครื่องใช้ที่มีช่ือเสียงใน
ด้านการเพิ่มมูลค่าการประยุกต์งานจักสานเป็นผลิตภัณฑ์ที่เข้ากับวิถีชีวิตปัจจุบันมาอย่างยาวนานด้วย
วัสดุท้องถ่ินธรรมชาติ ปัจจุบันเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อการเรียนรู้วิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง
โดยมีรูปแบบการจัดการกิจกรรมตามระยะเวลาความสนใจและความสะดวกตามอัธยาศัยของ
นักท่องเที่ยว เพื่อรองรับกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนทั้งเป็นรูปแบบครอบครัว หรือแบบเป็นหมู่คณะ 
ทั้งแบบระยะสั้น ไปจนถึงการพักค้างแรม ตัวอย่างกิจกรรมได้แก่ แวะเยี่ยมชมสินค้าและผลิตภัณฑ์ 
ประมาณ 30-45 นาที หรือการร่วมกิจกรรมเวิร์คชอปงานจักสาน จานรองแก้วเป็นของที่ระลึกด้วย
ตนเอง ใช้เวลาตลอดกิจกรรมประมาณ 90-120 นาที กิจกรรมขี่จักรยานชมหมู่บ้าน หรือข้ึนรถอีแต๊ก
ชมวิถีชีวิตชุมชนและทดลองร่วมกิจกรรมการเกษตรกับคนในชุมชน ใช้เวลาประมาณ 120-180 นาที 
ตลอดจนถึงการร่วมรับประทานอาหาร พักแรม ในบ้านของสมาชิกเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน โดยสามารถ
รองรับการเข้าพักแบบโฮมสเตย์ได้คราวละ 14-30 คน โดยสามารถติดต่อเพื่อสอบถามรายละเอียด
กิจกรรมระหว่างการพักแรมและค่าใช้จ่ายได้ที่ตัวแทนวิสาหกิจชุมชน จากการเข้าเยี่ยมชมพื้นที่และ
สัมภาษณ์ในช่วงก่อนโควิด สมาชิกวิสาหกิจเล่าให้ฟังว่านักท่องเที่ยวมีจ านวนน้อยลงกว่าแต่ก่อนมาก 
และส่วนใหญ่มาแบบช่ัวคราว เป็นกลุ่มเล็กๆ นักท่องเที่ยวต่างชาติส่วนใหญ่เป็นตะวันตก (ฝรั่ง) มีทั้ง
มาเป็นครอบครัวพ่อแม่ลูก และเพื่อนเป็นกลุ่มเล็ก และมักจะมาพักแรมครั้งละ 1-2 คืน มีบ้างที่พัก
นานกว่านั้นแต่มีจ านวนน้อย นักท่องเที่ยวเอเชีย และนักท่องเที่ยวไทยโดยส่วนมากจะมาโดยรถ
ส่วนตัวและแวะระยะสั้นเช่นเพื่อช้อปปิ้งผลิตภัณฑ์จักสานประยุกต์ที่นี่มีลักษณะโดดเด่นแตกต่างจาก
ผลิตภัณฑ์จักสานทั่วไปที่มักจะท ากันเป็นแบบประเพณี และร่วมเวิร์คชอปท าของที่ระลึก หรือข่ี
จักรยานชมหมู่บ้าน มีบ้างที่ข้ึนรถอีแต๊กและร่วมกิจกรรมกับชุมชน เพราะมีเวลาจ ากัดประมาณ 1-2 
ช่ัวโมง มักไม่ได้พักแรมหรือทานอาหารมือ้ค่ า เพราะส่วนใหญ่จะใช้แวะเป็นทางผา่นที่มีจดุสนใจ ของที่
ระลึก ของฝากให้แวะเยี่ยมชมหรือศึกษา เพื่อพักก่อนเดินทางสู่ปลายทางสถานที่ท่องเที่ยวเป้าหมาย
เช่นตัวเมืองในเขตเทศบาล หรือเมืองหลักที่มีระบบนิเวศน์ที่ได้มาตรฐานของสิ่งอ านวยความสะดวก
รองรับการท่องเที่ยว โดยที่ผ่านมาในอดีต เคยมีการจัดโอทอปนวัตวิถีชุมชน มีการจัดให้หน่วยงาน
ท้องถ่ินหลายแห่งหมุนเวียนเข้ามาใช้สถานที่เพื่อการประชุมเรียนรู้และดูงาน แต่เมื่อหมดงบประมาณ
สนับสนุนก็ไม่มีกิจกรรมท่องเที่ยวเกิดข้ึน โดยสรุปคือยังไม่มีการจัดกิจกรรมทางการตลาดเพื่อกระตุ้น
เศรษฐกิจชุมชนให้ขับเคลื่อนไปได้อย่างยั่งยืน 
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 อีกโครงการหนึ่ ง คือโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรัก ษ์  มูลนิ ธิชัยพัฒ นา จังห วัด
สมุทรสงคราม จากข้อเท็จจริงที่การท่องเที่ยวอัมพวาเกิดข้ึนเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวช่วงวันหยุดสุด
สัปดาห์ของคนกรุงเทพฯและปริมณฑล แยกออกมาให้เป็นสัดส่วนจากอุตสาหกรรมท่องเที่ยวที่เติบโต
ข้ึนมากอย่างต่อเนื่องของตลาดน้ าด าเนินสะดวก ซึ่งได้ช่ือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวประเภทตลาดน้ าแห่ง
แรกของประเทศที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยท าประชาสัมพันธ์เพื่อพัฒนาอุตสาหรรมการ
ท่องเที่ยวกับต่างประเทศมากว่า 50 ปี กระทั่งมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักในระดับโลก ที่เปิดรับผู้มาเยือนทุก
วัน พึ่งพาการท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวต่างชาติเป็นหลัก จากการท่องเที่ยวตลาดน้ าด าเนินสะดวก
ตั้งแต่วัยเด็กกับครอบครัว จนถึงการพาเพื่อนชาวต่างชาติไปเที่ยว และการสังเกตการณ์พื้นที่อัมพวา
จากการท่องเที่ยวด้วยตนเอง และการลงพื้นที่ปฏิบัติงานร่วมกับผู้เรียนวิชาวาดเส้น 1 และศิลปะ
ปฏิบัติ 1 หลักสูตรศิลปะบัณฑิต สาขาการออกแบบภายใน คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
หลักสูตร พ.ศ. 2555 ประกอบกับการสัมภาษณ์และติดตามการท างานของ กฤตย มีทวี ศิษย์เก่าคณะ
โบราณคดี มหาวิทยาลัยศิลปากร ผู้น าผู้ริเริ่มที่ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของตลาดน้ าที่มีในเวลาเช้า 
ร่วมกับผู้น าท้องถ่ินและชาวบ้านในอัมพวากว่า 50 คน เกิดเป็นตลาดน้ ายามเย็นอัมพวา โดยหน้าที่
หัวหน้าโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรกัษ์ ของมูลนิธิชัยพัฒนา ซึ่งปัจจุบันเป็นรองนายกเทศมนตรตี าบล
อัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม พบว่าจากคนนอกพื้นที่ที่เติบโตข้ึนมาจากบทบาทนักพัฒนาชุมชน ที่ลง
พื้นที่พัฒนาด้วยตนเอง สังเกตพบพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในชุมชนร่วมกับคนในพื้นที่ กระทั่งใช้
บทบาทหน้าที่ขับเคลื่อนกับภาคเอกชนโดยทันทีในการริเริ่มกิจกรรมตลาดน้ ายามเย็นอัมพวา จน
กลายเป็นตลาดน้ ายามเย็นแห่งแรกของประเทศไทยที่มีช่ือเสียงในระดับประเทศ มีการพัฒนาสิ่ง
อ านวยความสะดวก มีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมผู้คนในพื้นที่รองรับนักท่องเที่ยวมากขึ้น ตลอดจน
ผู้ประกอบการเกษตรในพื้นที่และผู้พัฒนาอสังหาริมทรัพย์โรงแรมทั้ งในและนอกเขตพื้นที่เทศบาล
รองรับ อย่างเป็นระบบ ตลอดจนสร้างความน่าสนใจดึงดูดนักท่องเที่ยวในแต่ละช่วงเทศกาลส าคัญ 
กระทั่งประสบความส าเร็จระดับประเทศ จนมีนักท่องเที่ยวมาเที่ยวพักผ่อนในวันธรรมดาที่ไม่
พลุกพล่านเท่าวันที่มีตลาดเช่นปัจจุบัน ช่วงคลายล็อคดาวน์โควิดจนเปิดประเทศที่ผ่านมาถึงปัจจุบัน ( 
1ปี ) ระดับนโยบายท่องเที่ยวของรัฐมีการปรับเปลี่ยนสู่ทิศทางเพิ่มคุณภาพและก าหนดเป้าหมายเชิง
คุณภาพให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งย้อนแย้งกับความคาดหวังของผู้ค้าในตลาดที่ต้องการนักท่องเที่ยวเพิ่ม
ด้านปริมาณ ขณะนี้นักท่องเที่ยวเริ่มทยอยกลบัมาท่องเที่ยวแล้วประมาณ 70% เริ่มไปได้ ขณะที่ธุรกิจ
ที่พักระดับบน ราคาคืนละ 3,000 บาทข้ึนไปไปได้ดี ธุรกิจไม่กระทบ เพราะกลุ่มลูกค้าชัดเจนและ
สัดส่วนผู้ประกอบการในพื้นที่ไม่เติบโตนัก มีคนใช้บริการต่อเนื่องทุกช่วงเวลา ขณะที่มีที่พักราคา
ประหยัดหรือโฮมสเตย์ที่ไม่ได้ปรบัปรุงพัฒนาด้านคุณภาพมาตรฐานใหม่ที่ตอบโจทย์ความต้องการแฝง
เร้นของผู้มาพัก ยังคงได้รับผลกระทบมาตั้งแต่ช่วงโควิคจนถึงปัจจุบัน ที่ผ่านมาตั้งแต่คลายล็อคดาวน์
รัฐอนุญาตให้มีการเดินทาง ในพื้นที่ได้รับประโยชน์จากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีจิตศรัทธาเดินทางเข้า
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มากราบไหว้สักการะท้าวเวสสุวรรณ ที่วัดจุฬามณี ซึ่งท าการปรับวิธีการเปิดเข้าสักการะได้ตลอด 24 
ช่ัวโมง เพื่อลดความแออัดของผู้มีจิตศรัทธา เปิดโอกาสให้ผู้เดินทางสักการะมีอิสระมากขึ้น สามารถ
วางแผนเดินทางเพื่อท่องเที่ยวในพื้นที่ได้ทั้งก่อนหรือหลังการสักการะรวมถึงสร้ างโอกาสในการใช้
บริการที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นท่องเที่ยวระหว่างเวลาได้มากยิ่งข้ึน ถือเป็นปัจจัยส าคัญ
ที่ท าให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอัมพวาสามารถฟื้นตัวหลังเปิดประเทศได้เร็วกว่าตลาดน้ าด าเนิน
สะดวกมาก และที่ส าคัญคือจากสัดส่วนนักท่องเที่ยวไทยถึง 80-90% เมื่อเทียบกับนักท่องเที่ยว
ต่างชาติ กรณีศึกษาการท่องเที่ยวอัมพวานั้นสะท้อนการออกแบบที่ตอบโจทย์ความต้องการแฝงเร้น
ของนักท่องเที่ยวในประเทศซึ่งมีบรบิทอื่นๆในการตัดสินใจเดินทางที่เกี่ยวข้องกับมิติทางความเช่ือด้วย 
 แหล่งท่องเที่ยวเมืองรองที่ได้มาจากโซเชียลมีเดีย นั้นผู้วิจัยได้เดินทางไปเก็บข้อมูลเยี่ยม
ชมหลายแห่ง เพื่อน ามาข้อมูลมาวิเคราะห์คุณค่าด้านความดึงดูดใจที่มีต่อสถานที่นั้นๆ จาก
วรรณกรรมที่ศึกษาพบว่า ปัจจัยที่สร้างความดึงดูดใจในสถานที่ท่องเที่ยวนั้นมี  5 องค์ประกอบ
สนับสนุน ได้แก่ 1. สิ่งดึงดูดใจทางการทอ่งเที่ยวที่ธรรมชาติให้มา (Natural Attraction Factors) คือ 
ความงามตามธรรมชาติที่สามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปเที่ยวในพื้นที่นั้น เช่น หาดทรายที่
สวยงาม สภาพป่า และชีวิตสัตว์ป่า เป็นต้น 2.สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างข้ึน ในเชิง
ประวัติศาสตร์และเชิงวัฒนธรรม (Historical and Cultural Attraction Factors) เป็นสิ่งที่มนุษย์
สร้างข้ึนแล้วสามารถดึงดูดใจให้มนุษย์ไปเยือนหรือไปท่องเที่ยวยังพื้นที่นั้น เช่นสิ่งก่อสร้างที่เป็น
สถาปัตยกรรม ได้แก่ วัด วัง เมืองโบราณเป็นต้น สิ่งดึงดูดใจจากวิถีชีวิตเชิงวัฒนธรรมเช่น ตลาดน้ า ก็
เป็นส่งดึงดูดใจทางการท่องเทีย่วที่มนุษย์ท าใหเ้กิดข้ึนมา และ 3.กิจกรรม(Activities) ต่างๆ ที่สร้างขึ้น 
เช่น การแข่งกีฬา การจัดแสดง การจัดเทศกาล เช่น งานเทศกาลอาหาร งานเทศกาลผลไม้ เป็นต้น 
โดยมี 4.สิ่งอ านวยความสะดวก (Facilities) ที่พักแรม ในรูปแบบโรงแรม รีสอร์ท บังกะโลเกสท์เฮ้าส์ 
สิ่งส าคัญรองลงมาคือการบริโภค จึงต้องมีร้านอาหารบริการส าหรับนักท่องเที่ยว ตลอดจนข่าวสาร
ข้อมูลเพื่อการเดินทางไว้บริการนักท่องเที่ยว และ 5.มีความสามารถในการเข้าถึงได้ (Accessibility) 
หมายถึง การไปถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้นได้คือ ต้องมี การคมนาคมขนส่งนักท่องเที่ยวไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้นอย่างสะดวก เพื่อน ากรณีศึกษามาใช้ประโยชน์ในการสรุปต่อไป จึงได้ท าการออกแบบ
เครื่องมือวิเคราะห์ปัจจัย 5 ประการ ในลักษณะตารางเช่ือมโยงข้อมูลกรณีศึกษาที่มีสิ่งดึงดูดใจที่มี
บริบทต่างกัน ได้แก่ พาสาน เทศบาลปากน้ าโพ และทุ่งบัวแดง บึงบอระเพ็ด จ.นครสวรรค์ อ่างเก็บ
น้ าห้วยหนองโรง ต.กะบกเตี้ย อ.เนินขาม จ.ชัยนาท ฝายกั้นน้ าปางสวรรค์ อ.บ้านไร่ จ.อุทัยธานี  โดย
ช่วงคลายล็อคดาวน์โควิดได้เดินทางร่วมกับคณะท างานก ากับและติดตามสิ่งอ านวยความสะดวกและ
การออกแบบเพื่อทุกคนเพื่อสนับสนุนการเดินทางมาลักษณะตามความเช่ือและศรัทธาของประชาชน
และนักท่องเที่ยวภายในวัดเจดีย์ อ.ท่าศาลา จ.นครศรีธรรมราช และในช่วงเปิดประเทศล่าสุดเพื่อให้
วิทยานิพนธ์มีความเป็นปัจจุบัน จึงได้ลงพื้นที่ แหล่งท่องเที่ ยวชนบทปริมณฑลกรุงเทพฯ  
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ปิ่นโตนามีตาล และ ณปทุม คาเฟ่ จังหวัดปทุมธานี 2 แห่ง โดยจัดท าเป็นตารางแสดงความสัมพันธ์
ของกรณีศึกษาดังนี้ 
 
กรณีศ กษา สิ่งด งดูดใจ

ที่
ธรรมชาติ
ใ ห้ ม า 
( Natural 
Attractio
n 
Factors) 

สิ่ ง ด ง ดู ด ใ จ ที่
มน ษย สร้างข ้น/
เชิ ง ป ร ะ วั ติ /
วั ฒ น ธ ร ร ม 
(Historical and 
Cultural 
Attraction 
Factors) 

สิ่ ง ด งดู ด ใจ
ด้านกิจกรรม
( Activities) 
ต างๆ ที่สร้าง
ข ้นรองรับ 

สิ่งด งดูดใจด้าน
สิ่งอ านวยความ
ส ะ ด ว ก 
(Facility) เช น
อาหาร ที่พัก 

สิ่งด งดูด
ใ จ ด้ า น
ความสา
มารถ ใน
ก า ร
เ ข้ า ถ ง 
(Accessi
bility) 

ประเด็น/หมายเหต ความ
ประทับใจทางศิลปะและ
ก า ร อ อ ก แ บ บ ต อ
กรณีศ กษาของผู้วิจัย 

พาสาน      อาคารประกวดแบบ+
แม่น้ า 2 สี 

ทุ่งบัวแดง ปากน้ าโพ      ไหลบัว,ล่องเรือ 

อ่างเก็บน้ าห้วยหนอง
โรง 

     ทะเลน้ าจืดแห่งเดียวใน
ชัยนาท 

ฝายกั้นน้ าปางสวรรค์      รู ป ท ร ง ฝ า ย น้ า ต ก 
ถ่ายภาพสวย ลานจอด+
ท่ีพัก เตนท์ 

วัดเจดีย์      ข อ ง บู ช า ไอ้ ไ ข่ , ท่ี จุ ด
ป ร ะ ทั ด Universal 
Design  

ปิ่นโตนามีตาล      ทุ่ งนา+ดงตาล อาหาร
ภาคกลาง น้ าตาลใส่เนื้อ
ตาลสด สะพาน อาคาร 
ใกล้เมือง 

ณปทุมคาเฟ่      ทุ่งนา+ดงตาล+อาหาร 
กาแฟ รถไฟวิ่ ง ได้ จ ริง
เด็กๆชอบมาก ใกล้เมือง 

 
ตารางที่ 16 ตารางวิเคราะห์ปจัจัยดึงดูดใจของแหล่งทอ่งเทีย่วจากกรณีศึกษาการลงพื้นทีจ่าก 

โซเชียลมีเดีย 
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 จะพบข้อสรุป ข้อค้นพบเบื้องต้นในการสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่มีสิ่งดึงดูดใจจะพบว่า  
1. สภาพภูมิประเทศพื้นที่ภาคกลางและภาคกลางตอนบนมีสิ่งดึงดูดใจธรรมชาติน้อยเช่นทิวเขา 

น้ าตก แม่น้ า บ่อน้ าแร่ บ่อน้ าร้อน บ่อโคลน บึงธรรมชาติ ต่างจากภูมิประเทศแบบเทือกเขา
สูงชันและสลับซับซ้อน ชายทะเลและเกาะ  มหาสมุทร ที่มีปัจจัยดึงดูดด้วยกายภาพของ
ธรรมชาติ 

2. ควรมีปัจจัยดึงดูดอย่างน้อย 2 ใน 5 ปัจจัยในตารางสรุปเป็นอย่างน้อยจึงจะน ามาพัฒนาให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวได้ 

3. ปัจจัยด้านสิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้างข้ึนเชิงประวัติศาสตร์/วัฒนธรรม (Historical and 
Cultural Attraction Factors) และปัจจัยด้านสิ่งดึงดูดใจด้านกิจกรรม (Activities) ต่างๆ ที่
สร้างขึ้นรองรับ เป็น 2 ปัจจัยส าคัญ ต่อการสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบท 

4. หากมีปัจจัยด้านสิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้างขึ้น เชิงประวัติศาสตร์/วัฒนธรรม (Historical and 
Cultural Attraction Factors) ที่มีความโดดเด่นเป็นพิเศษ กับปัจจัยดึงดูดด้านสิ่งอ านวย
ความสะดวกด้านที่พัก เมื่อมีการประชาสัมพันธ์ก็สามารถท าให้เกิดการท่องเที่ยวได้ 

5. ธุรกิจแหล่งท่องเที่ยวชนบทปัจจุบัน จะอาศัยปัจจัยดึงดูดใจครบ 5 องค์ประกอบเพราะการ
แข่งขันสูง 

6. ความคิดริเริ่ม ที่สามารถท าได้ทันที เป็นปัจจัยดึงดูดความส าเร็จของการท าธุรกิจท่องเที่ยว 
 
แหล่งท่องเที่ยวชนบทที่สร้างข้ึนระหว่างทบทวนวรรณกรรมและโซเชียลมีเดียที่เดินทางเรียนรู้ด้วย
ตนเอง 
 โดยที่ผ่านมา ผู้วิจัยได้พยายามสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบท โดยอาศัยทักษะการสร้างการมี
ส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้เสียในสังคม โดยพัฒนาอย่างช้าๆ ทีละน้อยๆ แต่กระท าอย่างต่อเนื่องโดย
ประยุกต์ให้เข้ากับภารกิจการสอน การบริการวิชาการสู่สังคม โดยอาศัยข้อได้เปรียบของสถานภาพ
ครอบครัวและบทบาททางสังคมที่มีอยู่ โดยเป็นกิจกรรมที่อาศัยทักษะสังคมที่ต้องติดต่อประสานงาน
กับผู้คน กระทั่งเกิดกิจกรรมเชิงทดลองต่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่สร้างขึ้นจ านวนหนึ่งระหว่างการใช้
ชีวิตที่ต้องเดินทางกลับมาพ านักยังจังหวัดชัยนาทอยู่เสมอ ดังต่อไปนี้  
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ตารางที่ 17 ผังแสดงรายละเอียดกจิกรรมการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่สร้างขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 18 กรอบแนวคิดแสดงปฏิบัติการทดลองสร้างสรรค์กิจกรรมด้านต่างๆเพื่อแหล่งทอ่งเที่ยว
ชนบทที่สร้างขึ้นเพื่อเก็บข้อมูล 

 

4.1 ผลการวิเคราะห ข้อมูลจากการด าเนินการสรา้งสรรค ศิลปะของแหล งท องเท่ียวชนบทด้าน

อาหาร-เครื่องดื่ม 

 ตลอดระยะเวลาที่เริ่มอนุมัติโครงการให้ด าเนินการตั้งแต่ปี 2562-2565 ได้ท าการศึกษา
และทยอยสร้างกิจกรรมทางศิลปะและการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทเพื่อเก็บข้อมูลอย่าง
ต่อเนื่อง เมื่อจ าแนกเฉพาะกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการใช้ศิลปะและการออกแบบที่ผู้วิจัยเข้าไป
เกี่ยวข้องด้วยการริเริ่มหรือร่วมด าเนินการมี 3 ประเภทประกอบด้วย 1. กิจกรรมนิทรรศการแสดงผล
งานศิลปะและการออกแบบชัยนาท ในซุ้มของเทศกาลสวัสดีชัยนาท และในซุ้มของการท่องเที่ยว
จังหวัดชัยนาท ที่ได้รับหนังสือเชิญให้เข้าร่วมกิจกรรมแสดงผลงานนิทรรศการใน เทศกาลสวัสดี
ชัยนาท และเทศกาลหุ่นฟางนกและงานกาชาด จ านวน  2 ครั้ง ในเดือนธันวาคม 2562 และ
กุมภาพันธ์ 2563   2.กิจกรรมสตรีตอาร์ตใน 3 พื้นที่ของจังหวัดชัยนาท ได้แก่ สตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา 
มโนรมย์ สตรีตอาร์ตสรรคบุรี และสตรีตอาร์ตรอบตลาดภาษีซุง  3.  กิจกรรมของผู้มีส่วนได้เสีย

การทดลองสร้างสรรค์ดา้นอาหาร-
เคร่ืองดื่ม 

การทดลองสร้างสรรค์ดา้นสถานที่และ
กิจกรรม 

การทดลองสร้างสรรค์ดา้นของฝาก-ที่ระลึก 
 

แหล่งทอ่งเที่ยวชนบทที่สร้างขึ้น 
 
 

นิทรรศการแสดงผลงานศลิปะและการออกแบบชัยนาท 
 

กิจกรรมศิลปะและการออกแบบด้วยศิลปะ : สตรีตอาร์ต 
 

กิจกรรมของผู้มีส่วนได้เสยีภายใน-ภายนอกพื้นที่เพือ่สร้างการมี
ส่วนร่วม (ตลาด/เทศกาล/โครงการ) 

นิทรรศการแสดงผลงานศลิปะและการออกแบบชัยนาท 2 คร้ัง 
 

กิจกรรมศิลปะและการออกแบบสตรีตอาร์ต 3 กิจกรรม 
 

กิจกรรมของผู้มีส่วนได้เสยีภายใน-ภายนอกพื้นที่เพื่อสร้างการมี
ส่วนร่วม 8 กิจกรรม 
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ภายใน-ภายนอกพื้นที่เพื่อส่งเสริมการมีส่วนร่วม จ านวน 8 กิจกรรม ตั้งแต่ช่วงก่อนปิดประเทศ ช่วง
ปิดประเทศ ช่วงผ่อนคลายมาตรการ และช่วงเปิดประเทศ จากสภาวะโควิด19 ได้แก่การจัดกิจกรรม
ตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภา การจัดกิจกรรมตลาดนัดเทศกาลสวัสดีชัยนาท การจัดกิจกรรมชัยนาท
ตลาดกาแฟและคราฟท์ เทศกาลศิลป์อินลมหนาว มังกี้อาร์ท จังหวัดลพบุรี การจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว-เขียนภาพกับคณะนักท่องเที่ยวเนิบช้าหลากวัยที่ร่วมเดินทางมาจากเพจบางกอกเสกตเชอร์ 
จ านวน 29 ท่าน และการร่วมงานในเทศกาลลพบุรีอาร์ตเฟส จังหวัดลพบุรี  ซึ่งการท างานและร่วม
กิจกรรมในพื้นที่ 3 ประเภทนี้เป็นการทดลองสร้างสรรค์ประสบการณ์ในแหล่งท่องเที่ยวชนบทด้าน
อาหาร-เครื่องดื่ม  
 

4.1.1. กิจกรรมนิทรรศการแสดงผลงานศลิปะและการออกแบบชัยนาท ในซ ้มของ

เทศกาลสวัสดีชัยนาท และในซ ้มของการท องเท่ียวจังหวัดชัยนาท  

 กิจกรรมนิทรรศการแสดงผลงานศิลปะและการออกแบบชัยนาท เกิดข้ึนจากการออกแบบ
โจทย์กิจกรรมร่วมกับผู้เรียนช้ันปีที่ 1 คณะมัณฑนศิลป์ มีส่วนร่วมวาดเส้นทิวทัศน์ และเพนท์สีน้ า
ทิวทัศน์ โดยอาศัยการค้นคว้าภาพต้นแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบทในจังหวัดชัยนาท โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อการทวนสอบคุณภาพทักษะวาดภาพและเพนท์สีน้ าของผู้เรียนในภาคต้น โดยผู้เรียนทั้งหมดผ่าน
วัตถุประสงค์ด้านทักษะการทวนสอบ แต่ได้พบปัญหาการค้นคว้าข้อมูลจากสื่อทางสารสนเทศ จาก
การที่มีรูปแบบผลงานซ้ ากัน และจ านวนต้นแบบภาพสถานที่ท่องเที่ยวขาดความโดดเด่นน่าสนใจ จึง
ได้ติดต่อตากล้องอาชีพในจังหวัดเพื่อขอน าภาพถ่ายสถานที่ท่องเทีย่วและเทศกาลจงัหวัดที่คัดสรรแล้ว
ว่าสวยงามส่งต่อให้ศิลปินจิตอาสาที่เข้าร่วมเขียนภาพ โดยได้ภาพมาจ านวนหนึ่ง เนื่องด้วยในพื้นที่ มี
สถานที่จัดแสดงผลงานได้มาตรฐาน จึงน าผลงานทั้ง 2 ส่วน มาจัดพิมพ์ดิจิทัลลงบนแผ่นไวนีลพร้อม
ขาต้ังส าเร็จรูป เพื่อใช้ติดตั้งในพื้นที่เพื่อจัดแสดงนิทรรศการได้ในพื้นที่กลางแจ้งหรือในซุ้มแสดงงาน
ช่ัวคราว โดยได้น ามาจัดแสดงในซุ้มของเทศกาลสวัสดีชัยนาท และในซุ้มของการท่องเที่ ยวจังหวัด
ชัยนาท ที่ได้รับหนังสือเชิญให้เข้าร่วมกิจกรรมแสดงผลงานนิทรรศการใน เทศกาลสวัสดีชัยนาท และ
เทศกาลหุ่นฟางนกและงานกาชาด เดือนธันวาคม 2562 และกุมภาพันธ์ 2563  โดยโจทย์ผลงานถัด
มา เป็นโจทย์การเรียนในวิชาออกแบบ 2 โดยมี 3 โจทย์ ให้ผู้เรียนปฏิบัติงาน 2 มิติ และ 3 มิติโดย
อาศัยแนวทางและแรงบันดาลใจจากวัสดุและสภาพแวดล้อมในท้องถ่ินในจังหวัดชัยนาทเป็นแรง
บันดาลใจการสร้างสรรค์เช่นการสร้างผลงานประติมากรรมไม่มีหน้าที่ใช้สอย ขนาดกว้างxยาวxสูง ไม่
เกิน 30 เซนติเมตร กรณีศึกษาผลงานสร้างสรรค์ของศิลปิน reikan_creations เพื่อสร้างงาน
ออกแบบตัวอักษรและภาพจากวัสดุธรรมชาติที่สื่อถึงแหล่งท่องเที่ยวชนบทในจังหวัดชัยนาท การ
ออกแบบฉับพลันการปรับปรุงบ้านเก่าริมน้ าให้เป็นร้านค้าต่างๆและที่พักรองรับนักท่องเที่ยวเมือง
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ชนบท โดยมีผลงานที่ผ่านวัตถุประสงค์ที่น่าสนใจจ านวนหนึ่ง ที่เป็นช้ินผลงานจริ ง โดยผู้เรียนได้ 
มอบลิขสิทธ์ิให้เป็นวิทยาทานสาธารณประโยชน์ต่อชุมชน  
 

 
ภาพที่ 27 แสดงการจัดเตรียม การสร้างผลงานศิลปะและการออกแบบชัยนาท 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
 
 

ภาพที่ 28 แสดงการจัดกจิกรรมนิทรรศการแสดงผลงานศิลปะและการออกแบบชัยนาท 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 29 แสดงการจัดกจิกรรมนิทรรศการแสดงผลงานศิลปะและการออกแบบชัยนาท 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 

 
 

 
 ผลจากการจัดกิจกรรมแสดงนิทรรศการแสดงผลงานศิลปะการออกแบบในพื้นที่ และการ
ท าวิจัยแบบมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวมาร่วมกิจกรรมเขียนภาพและแปะสติกเกอร์ในพื้นที่งานสวัสดี
ชัยนาท ท าให้ผู้วิจัยเข้าถึงความหมาย บทบาทหน้าที่ ความส าคัญและความต้องการจริงๆของผู้คนใน
พื้นที่สาธารณะของเมืองชนบทสมัยใหม่ที่ประชากรหดตัวและมักกระจุกอยู่ในเขตเทศบาลเป็นส่วน
ใหญ่อย่างจังหวัดชัยนาท โดยผู้คนในพื้นที่ตระหนักดีว่าชัยนาทเป็นเมืองชนบทภาคกลางที่เดินทาง
สะดวกเข้าออกผ่านได้หลายเส้นทาง ตัวจังหวัดเองสามารถพึ่งพาสิ่งอ านวยความสะดวกจากความ
เจริญของจังหวัดต่างๆในละแวกย่านที่ติดต่อหรือเช่ือมเส้นทางอยู่ใกล้กัน เช่นนครสวรรค์ สุพรรณบุรี 
สิงห์บุรี หรือลพบุรี ด้วยความที่เป็นชุมชนโบราณที่เจริญมากในอดีตต้ังแต่ยุคการสัญจรทางเรือโดย
อาศัยแม่น้ า ซึ่งปัจจุบันเปลี่ยนแปลงสู่คมนาคมทางบกและทางอากาศมาแล้วกว่า 60 ปี ท าให้ระบบ
เศรษฐกิจ สังคมของผู้คนพื้นที่ส่วนใหญ่ของชัยนาทเผชิญปัญหาภาวะหดตัวทางเศรษฐกิจและจ านวน
ประชากร ที่ย้ายออกไปแสวงหาโอกาสทางเศรษฐกิจ ศึกษา หรือท างานด้านที่ไม่มีเปิดสอนในพื้นที่ 
ท าให้บริบทบรรยากาศและวิถีชีวิตแบบเดิมถูกรักษาเอาไว้ได้โดยแทบไม่เปลี่ยนแปลงรูปแบบแล ะ
จ านวนประชากรมากว่า 30ปี ได้อย่างน่าสนใจ ด้วยความที่เป็นเป็นพื้นที่บรรยากาศชนบท และมี
ประชากรจังหวัดเบาบาง ผู้มีฐานะสามารถเข้าถึงสิ่งอ านวยความสะดวกและความบันเทิงทุกประเภท
ที่ต้องการโดยเดินทางออกไปได้ด้วยตนเองอย่างสะดวกได้ตลอดเวลา  ท าให้ในพื้นที่แทบไม่



  120 

จ าเป็นต้องพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกของจังหวัดที่เกินจ าเป็น แม้ท าให้ค่าครองชีพในพื้นที่ไม่สูง 
แต่ก็ขาดโอกาสใหม่ๆจากความหลากหลายของการใช้ประโยชน์ในพื้นที่สาธารณะที่มีอยู่ให้กับผู้คนใน
จังหวัด โดยเฉพาะอย่างยิ่งเยาวชนวัยรุ่น วัยเรียนได้มีโอกาสจากกิจกรรมพัฒนาทักษะสังคมแล ะ
ทักษะอื่นๆที่จ าเป็นในศตวรรษที่ 21 เพื่อโอกาสในการแสดงออกผ่านการน าเสนอตัวตนผ่านบทบาท
ต่างๆทั้งทางธุรกิจและสังคม เพื่อแนะน าตัว ท าความรู้จักและโอกาสในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่าง
กันและกันของผู้คนในพื้นที่ เพื่อช่วยสร้างแรงจูงใจที่จะพัฒนาหรือยกระดับคุณภาพ มาตรฐาน ด้าน
ต่างๆ สาธารณะที่ส าคัญของข้อมูลของสถานที่ท่องเที่ยวใหม่ๆในปัจจุบันของแหล่งท่องเที่ยวชนบทใน
จังหวัดชัยนาทในสารสนเทศโซเชียลมีเดีย และวิธีการค้นคว้าเพื่อหาแหล่งท่องเที่ยวชนบทเพื่อการ
ท่องเที่ยวยังมีจ านวนการเข้าถึงน้อย และไม่ครอบคลุมสถานที่ท่องเที่ยวใหม่ๆที่หลากหลายเพียงพอ 
โดยผู้คนในปัจจุบันน้ันใช้ช่องทางหลากหลายบนโซเชียลมเีดียด้วยวัตถุประสงค์ต่างกัน ดังนั้นการสร้าง
ข้อมูลเช่ือมโยงกันโดยใช้ดิจิทัลแพลทฟอร์มในหลายแอพพลิเคช่ัน และเวบไซท์ ตลอดจนเพจต่างๆ
เพื่อสนับสนุนประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวชนบทต้องสะท้อนถึงความเข้าใจและค านึงถึงประสิทธิผล
มากยิ่งข้ึน  

4.1.2 กิจกรรมสตรีตอาร ตใน 3 พ้ืนท่ีของจังหวัดชัยนาท ได้แก  สตรีตอาร ตค ้งส าเภา 

มโนรมย  สตรีตอาร ตสรรคบ รี และสตรีตอาร ตรอบตลาดภาษีซ ง 

  กิจกรรมสตรีตอาร์ตใน 3 พื้นที่ของจังหวัดชัยนาท ได้แก่ สตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา มโนรมย์ 
สตรีตอาร์ตสรรคบุรี และสตรีตอาร์ตรอบตลาดภาษีซุง จากการจัดท าเวิร์คชอปสตรีตอาร์ตในงาน
มหกรรมหุ่นฟางนกชัยนาท และโครงการสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา ตลาดนัดสวัสดีมโนรมย์ โดยผลลัพท์
ของงานเปลี่ยนไปตามบริบทปัญหาพื้นที่ชุมชนเก่าริมน้ า น าไปสู่การท าความเข้าใจชุมชนแบบลงลึก
เพื่อสร้างการยอมรับให้กับผู้มีส่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอกทุกระดับด้วยการเช่ือมความเป็นส่วน
เดียวกับชุมชนด้วยความสัมพันธ์แบบเครือญาติทิพย์กับเจ้าของพื้นที่ด้วยค าว่า “เขยชัยนาท” ที่มี
ทักษะทางศิลปะและการออกแบบเชิงที่ประจักษ์ สามารถสร้างการยอมรับและความไว้วางใจให้ได้รับ
การสนับสนุนเพิ่มเติมด้านอุปกรณ์ เครื่องมือพิเศษ ตลอดจนที่พัก-อาหาร และสิ่งอ านวยความสะดวก 
ตลอดสัปดาห์ในการลงพื้นที่ท างาน มีผู้สื่อข่าวท้องถ่ินลงพื้นที่ติดตามเพื่อประชาสัมพันธ์เพราะมีความ
โดดเด่นเฉพาะตัวน่าสนใจ จนเกิดเป็นกระแสและได้รับการคัดสรรท า เป็นสกู๊ปข่าวภูมิภาคของ
โทรทัศน์ช่อง 7 เผยแพร่ทางโทรทัศน์และทางออนไลน์ทั่วประเทศ  
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ภาพที่ 30 แสดงกิจกรรมสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา มโนรมย ์
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 

 
  

ภาพที่ 31 แสดงกิจกรรมสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา มโนรมย ์
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 32 แสดงกิจกรรมสตรีตอาร์ตและกจิกรรมตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภา 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 

 
 
 ผลของกิจกรรมในชนบทสมัยใหม่ที่มีการติดต่อสื่อสารด้วยสารสนเทศโซเชียลมีเดีย 
น าไปสู่การแบ่งปันประสบการณ์ผ่านภาพและเนื้อหาไปอย่างรวดเร็วในวงกว้างท าให้เกดิความหวังของ
ผู้คนในพื้นที่ให้เกิดความคึกคักเช่นในอดีต กลุ่มธุรกิจและผู้คนในเทศบาลรอบพื้นที่ชุมชนคุ้งส าเภา ที่
เดิมวางแผนร่วมกิจกรรมตลาดเฉพาะในตรอกโรงยาข้างโรงแรมเคียงสง่า จึงได้ร่วมมือร่วมใจกับเครือ
ญาติและผู้ใกล้ชิดในชุมชนคุ้งส าเภาที่ได้รับประโยชน์จากผลงานศิลปะสตรีตอาร์ต 13 จุดที่กระจายไป
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รอบชุมชนโดยมีจุดส าคัญที่ข้างศาลเจ้าพ่อกวนอูเก่าแก่สมัยต้นรัตนโกสินทร์ ชุมชนน้ีมีประชากรสูงวัย
อยู่ในพื้นที่เทศบาลต าบลคุ้งส าเภาไม่ถึงร้อยคน ถือว่าเป็นเทศบาลต าบลที่มีประชากรในเทศบาลน้อย
ที่สุดของอ าเภอมโนรมย์ ให้ความเห็นชอบในการร่วมกันพลิกฟื้นตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภาให้
กลับมาเกิดข้ึน โดยมีสถิติผู้เข้ามาแวะเวียนเยี่ยมชมถ่ายภาพสตรีตอาร์ตในชุมชนเก่าริมน้ าแห่งแรก
ของจังหวัดร่วมกับการเดินตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภาน้ีจ านวนมาก ท าให้เกิดภาพ เนื้อหาและข้อมูล
ในระบบโซเชียลมีเดียและเพจท่องเที่ยวในประเทศ จ านวนมากตามมาในช่วงหลังโควิด 
 

 

 
ภาพที่ 33 แสดงกิจกรรมทางศิลปะการออกแบบเพื่อสร้างความน่าสนใจใหก้ับสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา 

มโนรมย์ เช่นโฟโต้แฟช่ันคอสเพลยก์ับชุดไทยและรถยนต์ย้อนยุคกับสตรีตอาร์ตคุ้งส าเภา 
เมืองเก่าร้อยป ี

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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  ผลของกิจกรรมสตรีตอาร์ตในตัวจังหวัด ท าให้พื้นที่รอบๆและกลุ่มอสังหาริมทรัพย์
ตึกแถวรอบตลาดได้รับความสนใจมากข้ึน ทั้งด้านเรื่องราวความเก่าแก่  รูปแบบโครงสร้างตัวอาคาร 
และความสัมพันธ์กับอาคารและชุมชนอื่นในละแวกรอบๆกับพื้นที่ชุมชน และโดยน าเสนอผ่านการ
จัดรูปแบบตลาดในการน าเสนอที่ตอบโจทย์ความต้องการแฝงเร้น (Unmet Needs) ของกลุ่มผู้ค้า
ใหม่ ในบรรยากาศของโครงสร้างสถาปัตยกรรมตลาดเก่าแก่ที่แข็งแรงในตัวจังหวัด มีสเน่ห์ช่วยสร้าง
ภาพลักษณ์และบรรยากาศย้อนยุค ย้อนวัยที่ตอบโจทย์วัยรุ่นและวัยท างานกลุ่มเฉพาะที่อาศัยใช้ชีวิต
แบบเนิบช้า ( Slow Life ) อยู่ในจังหวัดชัยนาทและพื้นที่ใกล้เคียงอย่างมาก รวมไปถึงกลุ่มนอก
กระแสอีกหลายกลุ่ม เช่น กลุ่มนิยมและสะสมรถเก่า ของโบราณ กลุ่มผู้รักและสนใจกิจกรรมทางน้ า 
คายัคและซับบอร์ด ตลอดจนกลุ่มช่างตัดผมและช่างสัก นักดนตรี กลุ่มต่างๆเหล่านี้มีส่วนช่วยสร้าง
เสน่ห์ และช่วยสร้างกระแสการท่องเที่ยวเยี่ยมชมงานและจับจ่ายใช้สอยเกิดการเดินทางเข้ามาใน
พื้นที่เพื่อใช้จ่ายกระตุ้นเศรษฐกิจและผู้คนในตัวเมืองชัยนาทในภาพรวมได้นับล้านบาทในแต่ละครั้งที่
จัดกิจกรรมตลาดนัดช่วงวันหยุดตามเทศกาล และท าให้เกิดความภาคภูมิใจของคนที่อยู่ในพื้นที่มาก
ข้ึน 

ภาพที่ 34 แสดงความส าเรจ็จากผูร้่วมงานกจิกรรมชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 35 แสดงกิจกรรมชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์ในตลาดสดภาษีซุง และกิจกรรมแสดงผลงาน
เขียนภาพในพื้นที่กับกลุ่มนกัท่องเที่ยวจากเพจบางกอกเสกตเชอร์ 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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 จากความส าเร็จของการตอบรับโดยผู้มาเที่ยวเยี่ยมชมงานชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์
ในตลาดสดภาษีซุงซึ่งเป็นตลาดโบราณของเอกชนที่อายุเก่าแก่กว่า 90 ปี โดยได้รับความร่วมมือจาก
ทายาทรุ่นล่าสุดของเจ้าของตลาด ท าให้อาคารไม้ช้ันเดียวทรงโถงหลังคาสูงขนาดใหญ่กว่า 2 ,000 
ตารางเมตร ที่ยังคงท าหน้าที่ตลาดเช้าอยู่จนถึงปจัจบุัน เพื่อใช้พื้นที่ส่วนหนึ่งในช่วงเหลื่อมของเวลาจัด
กิจกรรมน าร่องออกร้านกลุ่มธุรกิจกาแฟของคนรุ่นใหม่หลายวัยทั้งในและนอกพื้นที่ จ านวนกว่าร้อย
ร้าน ได้มาร่วมกันออกร้านประชันกันทั้งในและจังหวัดใกล้เคียงและกิจกรรมการเสกตภาพผู้คนที่มา
เที่ยวงาน ตลอดจนการจัดแสดงภาพผลงานเสกตในพื้นที่โดยศิลปินที่มาท่องเที่ยวและเขียนภาพจาก 
บางกอกเสกตเชอร์ เพจวาดภาพที่มีช่ือเสียงระดับประเทศได้มีส่วนร่วม ท าให้เกิดการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจหมุนเวียนสร้างรายได้ขณะจัดงานโดยประมาณการนับล้านบาท ในบรรยากาศทางเข้าตลาด
สไตล์เรโทร วินเทจ ด้วยพร้อมประดับตกแต่งย้อนยุค มีพื้นที่กินด่ืมที่มีการออกร้านอาหาร-เครื่องดื่ม
และฟู้ดทรัคแบบลานสาธารณะ พร้อมกิจกรรมดนตรีสด ตั้งแต่เวลา 10.00 -23.00 น. ถือเป็นสีสัน
บรรยากาศแปลกใหม่น่าสนใจส าหรับประชาชนในพื้นที่จังหวัดชัยนาทและที่ใกลเ้คียงผู้มาเยี่ยมชมงาน 
ตลอดจนถือเป็นโอกาสของการพบปะท าความรู้จักของผู้ออกบูธในส่วนพื้นที่ต่างๆ ในแต่ละช่วงเวลา 
ให้ได้เกิดวัฒนธรรมทางการเห็นกนัและกนั น าไปสู่โอกาสของการแนะน าท าความรู้จัก หรือส่งเสริมต่อ
การสร้างความคุ้นเคยทางสังคมของบุคคลที่ต่างวัยต่างสถานภาพของผู้ประกอบการในอนาคต 
 

4.1.3  กิจกรรมของผู้มีส วนได้เสียภายใน-ภายนอกพ้ืนท่ีเพ่ือส งเสริมการมสี วนร วม 

จ านวน 8 กิจกรรม ต้ังแต ช วงก อนปิดประเทศ ช วงปิดประเทศ ช วงผ อนคลาย

มาตรการ และช วงเปิดประเทศ จากสภาวะโควิด19 

 และด้วยความส าเร็จเชิงประจักษ์นี้ ช่วงคลายล็อคโควิดจนถึงช่วงเปิดประเทศ น ามาสู่การ
เก็บข้อมูลเพื่อน ามาถอดบทเรียนจากการเดินทางไปร่วมกิจกรรมกับโครงการจัดท าจุดเช็คอินสตรีต
อาร์ตเพื่อการท่องเที่ยวในหลายพื้นที่ในละแวกภาคกลางโดยศิลปินจิตอาสาเช่ือมโยงกับเครือข่ายใน
พื้นที่ชุมชน ที่ผู้วิจัยเข้าไปมีส่วนร่วมด้วยตนเองเช่น เทศกาลศิลป์อินลมหนาว มังกี้อาร์ต ในตัวเมือง 
อ าเภอโคกส าโรง อ าเภอท่าวุ้ง จ.ลพบุรี จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตที่ยาวที่สุดในประเทศที่ท านบกั้นน้ าตัว
จังหวัดสิงห์บุรี การท าสตรีตอาร์ตที่โรงภาพยนต์เก่ามาลัยรามา ในเทศกาลลพบุรีอาร์ตเฟส การ
ขับเคลื่อนดังกล่าวท าให้เกิดการรู้จักเช่ือมโยงและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างผู้จัดกิจกรรมและศิลปิน
ต่างๆผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์จ านวนมาก ปลุกการมีส่วนร่วมให้คนในชุมชนได้ออกมาแสดงตัวตน
ในพื้นที่สาธารณะ หลากหลายกลุ่ม แตกต่างกันไปตามบริบทของพื้นที่ เช่นในสตรีตอาร์ตสิงห์บุรีแม้
จะมีประชากรน้อยเพียง 4 อ าเภอ แต่ผู้จัดงานเป็นองค์การบริหารส่วนจังหวัดร่วมมือกับเทศบาลและ
หน่วยงานแต่ละชุมชนที่ท านบผ่าน ก็ได้การมีส่วนร่วมจากศิลปินเป็นผู้ร่างภาพต้นแบบและช่วยกันลง
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สีโดยหน่วยงานส่วนท้องถ่ินและประชาชนผู้สนใจให้ความร่วมมือ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสามารถจัดงาน
เป็นระยะเวลายาวนานกว่า 4 สัปดาห์ได้อย่างดีโดยได้รับความร่วมมือจากทุกภาคส่วนรวมถึงการ
สนับสนุนจากสปอนเซอร์ผลิตภัณฑ์สี ตลอดจนพื้นที่สร้างผลงานมีการใช้พื้นที่ผสมผสานไปยังตัว
ท านบและตอม่อสะพานข้ามแม่น้ า ที่น่าสนใจ ในขณะที่เทศกาลลพบุรีอาร์ตเฟสครั้งที่ 1 จัดโดยกลุ่ม
เอกชนจิตอาสากลุ่มเล็กๆเรียกตัวเองว่า ลพบุลุย ในจังหวัดลพบุรี โดยอาศัยการระดมทุนภาคเอกชน
และไม่ได้รับการสนับสนุนจากทางราชการ โดยตัวจังหวัดมีขนาดใหญ่ มีทั้งโบราณสถาน หน่วยงานรัฐ 
ค่ายทหารและทางรถไฟผ่าน ตัวพื้นที่จัดงานมีลักษณะแคบยาวขนานกับทางรถไฟ ในย่านเมืองเก่า
และมีบรรยากาศของโบราณสถานพระปรางค์สามยอด และมีลิงอยู่ร่วมกับคนในพื้นที่ ท าให้พื้นที่จัด
กิจกรรมประกอบด้วยส่วนลานเสกตบอร์ด ก าแพงสตรีตอาร์ตและที่นั่งชม ร้านอาหาร-เครื่องดื่ม 
จ าหน่ายสินค้า และเวทีกิจกรรมดนตรี ผู้เข้าชมงานส่วนใหญ่เป็นเด็กและเยาวชนในพื้นที่ และศิลปิน
สตรีตอาร์ตและศิลปินดนตรีที่ตอบรับเชิญ รวมถึงเพื่อนๆพี่ๆน้องๆ กลุ่มนักเรียนและจิตอาสาที่
รวมกลุ่มกันช่วยอ านวยความสะดวกแก่ผู้มาท่องเที่ยวเช่นการไล่ลิง การบอกทาง เกิดการทักติดต่อ
ว่าจ้างศิลปินเพื่อสร้างสรรค์งานในธุรกิจร้านอาหาร-เครื่องดื่มในพื้นที่หลายแห่งอย่างต่อเนื่อง ถือเป็น
การรวมกลุ่มจัดกิจกรรมจิตอาสาของเอกชนเฉพาะกลุ่มที่น่าสนใจอย่างยิ่งครั้งแรกที่ประสบ
ความส าเร็จและมีภาพขับเคลื่อนในกลุ่มสังคมออนไลน์จ านวนมากแม้จะจัดงานเพียงวันเดียว  
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ภาพที่ 36 แสดงกิจกรรมของผูม้ีส่วนได้เสียภายใน-ภายนอกพื้นที่เพื่อส่งเสริมการมสี่วนร่วม  
ลพบรุีอาร์ตเฟส 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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ภาพที่ 37 แสดงกิจกรรมของผูม้ีส่วนได้เสียภายใน-ภายนอกพื้นที่เพื่อส่งเสริมการมสี่วนร่วม สิงหบ์ุร ี

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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4.2 ผลการวิเคราะห ข้อมูลจากการด าเนินการสรา้งสรรค ศิลปะของแหล งท องเท่ียวชนบทด้าน

อาหาร-เครื่องดื่ม 

 กรณีการทดลองท าอาหารจากวัตถุดิบชัยนาท ให้ได้ผลลัพท์เป็นชุดข้อมูลคุณภาพที่น ามา
วิเคราะห์เพื่อใช้ประโยชน์ในการวิจยั ผู้วิจัยจึงเริ่มกระบวนการจากการติดต่อกลัญาณมิตรของผู้วิจัย ที่
เป็นผู้เช่ียวชาญด้านอาหาร 2 กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นรุ่นพี่ ผู้เช่ียวชาญด้านอาหารที่มีบุคลิกการตลาด
บริหารจัดการทีป่ระสบความส าเร็จมีช่ือเสยีงจากธุรกจิรา้นอาหารไทยและทีพ่ักส าหรบันักทอ่งเที่ยวใน
เครือสตีฟคาเฟ่แอนด์คุยซีน กลุ่มต่อมาเป็นกลุ่มเพื่อน ผู้เช่ียวชาญด้านอาหารที่มีบุคลิกเป็นเชฟนัก
ปฏิบัติผู้ชนะรางวัลระดับนานาชาติและเป็นอาจารย์ร่วมกับทีมงานและศิษย์จากสถาบันศึกษาการ
อาหารที่มีช่ือเสียง โดยทั้ง 2 กลุ่มนี้สนใจประเด็นศึกษาของผู้วิจัยและมีจิตอาสา สามารถอนุเคราะห์
ประสบการณ์ ทักษะความเช่ียวชาญ ทีมสนับสนุน เครื่องมือและอุปกรณ์ และสถานที่ ในการทดลอง
สร้างสรรค์ ต่างช่วงเวลาที่สะดวกกัน ท าให้ต้องใช้ศิลปะและการออกแบบการทดลองเพื่อวางแผน 
การจัดล าดับ และการจัดเตรียมวัตถุดิบเพื่อสนับสนุนการทดลองให้ได้ตามเป้าหมายโดยให้ได้
บรรยากาศที่สนับสนุนความสร้างสรรค์และผ่อนคลายเป็นกันเองโดยอิสระ จึงได้วางกลยุทธด้วยจัด
กระบวนการทดลองแรกกับกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านอาหารจากธุรกิจร้านอาหารไทยและที่พักส าหรับ
นักท่องเที่ยวในเครือสตีฟคาเฟ่แอนด์คุยซีน และได้นัดเชฟผู้เช่ียวชาญจากสถาบันศึกษาการอาหารที่มี
ช่ือเสียงกับทีมงานเพื่อร่วมกิจกรรมทดลองชิมและประเมินด้วย โดยอาศัยพื้นที่และบรรยากาศในร้าน
สตีฟคาเฟท์แอนด์คุยซีนสาขาพระรามหก ช่วงเปิดร้านที่ครัวและคุณสตีฟสะดวก จากนั้นจึงนัดหมาย
ด าเนินการโดยกล่าวทบทวนวัตถุประสงค์ เป้าหมายและวิธีศึกษาให้ร่วมกันรับทราบอีกครั้ ง จากนั้น
คุณสตีฟก็เล่าให้ฟังถึงกระบวนการท างานเมื่อทราบวัตถุดิบหลักของชัยนาทที่เป็นโจทย์และได้คัดเลอืก
มาใช้เป็นวัตถุดิบทดแทนเมนูของสตีฟคาเฟ่แอนด์คุยซีน ได้แก่ ข้าวกล้องปลอดสาร ข้าวไรซ์เบอรี่
ปลอดสาร ข้าวขาวกข.43 (น้ าตาลต่ า) ปลอดสาร น้ าตาลปึก ปลาน้ าเงิน ส้มโอขาวแตงกวา ดอกไม้
และผักปลอดสาร ด้วยเหตุผลส าคัญที่คุณสตีฟต้องการควบคุมรูปแบบอาหารและรสชาติอาหารไทย
ในร้าน โดยสะท้อนรูปและรสสัมผัสที่เปลี่ยนไปโดยวัตถุดิบจากชัยนาทโดยให้แม่ครัวใช้สูตรการท า
แบบเดิม  โดยกลุ่มผู้เช่ียวชาญจากสถาบันศึกษาการอาหารที่มีช่ือเสียงกับทมีงานรว่มรับทราบ ร่วมชิม
และประเมินกับผู้วิจัยด้วย  
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ภาพที่ 38 ประมวลบรรยากาศชิมอาหารที่ได้จากวัตถุดิบในพื้นที่โดยเชฟทีเ่ป็นเจ้าของธุรกจิ 

เครือร้านอาหารไทย 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 

 
  
 จากการศึกษาการเลือกท ารายการเมนูอาหารของผู้เช่ียวชาญธุรกิจร้านอาหารไทยและที่
พักส าหรับนักท่องเที่ยวพบว่าคุณสตีฟ จะค านึงถึงเมนูอาหารจานเดียวที่ เสิร์ฟให้กับนักเดินทาง
ท่องเที่ยวได้ง่าย โดยไม่ต้องทานด้วยกันเป็นส ารับ และสะดวกต่อมาตรฐานที่แม่ครัวในร้านสามารถ
ประกอบอาหารด้วยความคุ้นเคย ช านาญ และคงที่ รักษามาตรฐานรสชาติอาหารไทยไม่เพี้ยน จึงน า
วัตถุดิบจากชัยนาทมาแทนวัตถุดิบเดิมที่ใช้ในเมนูของทางร้าน โดยผลที่ได้เชิงประจักษ์ต่อผู้วิจัย และ
กลุ่มผู้เช่ียวชาญจากสถาบันศึกษาการอาหารที่มีช่ือเสียงกับทีมงาน ที่ร่วมชิมอาหารด้วยกั นให้
ความเห็นด้วยกันว่าเป็นเมนูที่ต่อยอดประสบการณ์ความคุ้นเคยอาหารไทยอยู่แล้ว ขณะเดียวกันก็ได้
เปิดโอกาสรับประสบการณ์ใหม่ จากรูป และรสสัมผัสที่ต่างออกไปด้วยคุณภาพวัตถุดิบชัยนาท เช่น
ความอร่อยของเนื้อปลาน้ าเงนิในห่อหมก แกงค่ัวปลาน้ าเงิน และสีสันของดอกไม้ที่ผสมใส่ลงไปในลาบ
ย่าง ในขณะเดียวกันด้วยคุณภาพของข้าวกล้องที่ชัยนาทมีความนุ่ม ต้องพักให้ข้าวเย็นลงก่อน แต่ใน
การทดลองเมื่อน ามาผัดทันทีจึงท าให้รูปเม็ดข้าวเสียทรง ต่างจากข้าวไรซ์เบอรี่ที่เมื่อหุงแล้วน ามาผัด
ยังได้เม็ดสวยและเหมาะกับเมนูข้าวผัดพริกขิงปลาดุกฟู แต่ก็ยังให้รสสัมผัสและรสชาติผสมผสานที่ดี 
ในขณะที่ส้มโอขาวแตงกวาเมื่อน ามาท าย าส้มโอ ตามสูตรและส่วนผสมเดิมของทางร้าน พบว่ารส
สัมผัสของเนื้อสม้โอต่างจากส้มโอขาวน้ าผึ้งที่ทางร้านใช้ตามปกติ จึงถือเป็นโอกาสพัฒนาวิธีปรุงให้เข้า
กับรสสัมผัสเนื้อส้มโอขาวแตงกวาที่กรอบต่างจากเดิม และด้วยลักษณะรสสัมผัสเนื้อส้มโอที่กรอบนี้ 
คุณสตีฟจึงได้ให้แม่ครัวน ามาท าเป็นผัดไทส้มโอขาวแตงกวาห่อไข่ ซึ่งท าให้ผู้วิจัยและกลุ่มผู้เช่ียวชาญ
จากสถาบันศึกษาการอาหารที่มีช่ือเสียงกับทีมงานได้ร่วมชิมและมีความเห็นร่วมกันว่าเป็นอาหารไทย
ส าหรับผู้รักสุขภาพเพราะเป็นผัดไทลักษณะใหม่ที่ใช้เส้นส้มโอขาวแตงกวาที่มีความกรุบกรอบแทน
ก๋วยเตี๋ยวเส้นจันทร์เหนียวนุ่มซึ่งขับเน้นลักษณะเด่นของรสสัมผัสกรอบของส้มโอขาวแตงกวา ผลไม้ที่
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ได้รับตราคุณภาพลักษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร์ GI มาใช้สร้างสรรค์เป็นเมนูอาหารไทยที่รู้จักกันทั่ว
โลกได้เป็นอย่างดี ซึ่งผลลัพท์ของการทดลองนี้ ผู้วิจัย คุณสตีฟผู้ให้ความอนุเคราะห์ และกลุ่มเชฟ
ผู้เช่ียวชาญจากสถาบันศึกษาการอาหารที่มี ช่ือเสียงกับทีมงานได้ร่วมกันชิม และให้ข้อคิดเห็น
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ผ่านกิจกรรมการกิน-ดื่มที่ออกรสชาติ เกิดสุนทรียะสนทนา ที่ให้ผลต่อความคิดใน
บรรยากาศล าลองที่เป็นกันเอง ส่งผลดีต่อการรวบรวมข้อมูลคุณภาพอย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
สร้างความรู้สึกท้าทายในการสร้างสรรค์เมนูอาหารจากกลุ่มเชฟผู้เช่ียวชาญจากสถาบันศึกษาการ
อาหารที่มีช่ือเสียงกับทีมงานที่ต้องด าเนินการต่อเป็นอย่างยิ่ง  
 

 

 
 

ภาพที่ 39 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ได้รบัการยอมรับ 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 

 
 
  
 โดยองค์ความรู้นี้เหมาะกับการจัดเทศกาลอาหารที่จัดเตรียมเมนูอาหารที่ออกแบบและ
เน้นวัตถุดิบประเภทข้าวที่ดีจากแหล่งผลิตคุณภาพ ตลอดจนจากผลผลิตได้ตามฤดูกาลในพื้นที่ โดยมี
ข้ันตอนและรายละเอียดในการด าเนินการในบทที่ผ่านมา ท าให้ได้ผลออกมาเป็นรายการอาหาร  8 
เมนูดังนี้  
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ภาพที่ 40 ประมวลภาพเมนูอาหารจากการทดลองสร้างสรรค์อาหารจากวัตถุดิบในพื้นที่โดยเชฟที่เป็น

เจ้าของธุรกิจ 
ที่มา : สร้างโดยผูเ้ขียน 
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 จากการทดลองด าเนินการสร้างสรรค์ศิลปะของแหล่งท่องเที่ยวชนบทด้านอาหาร -
เครื่องดื่ม โดยการทดลองสร้างสรรค์อาหารและขนมจากวัตถุดิบในพื้นที่โดยเชฟที่มีช่ือเสียง สามารถ
ถอดบทเรียนได้ดังนี้ 
 

 
ภาพที่ 41 กิจกรรมสร้างสรรค์อาหารโดยเชฟที่มีช่ือเสียง ทมีงาน จากสถาบันที่ได้รบัการยอมรับ 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
 
  
 จากความส าเร็จของการทดลองสร้างสรรค์อาหารจากเชฟเครือธุรกิจร้านอาหารไทย ท า
ให้การสร้างสรรค์อาหารและขนมจากวัตถุดิบในพื้นที่โดยเชฟกับอาจารย์และทีมงานจากสถาบัน
อาหารที่มีช่ือเสียง ให้ความส าคัญมากยิ่งข้ึนกับการเน้นไปที่เทคนิคและรายละเอียดในระดับทักษะ
เฉพาะทางวิชาชีพการท าอาหารช้ันสูง โดยมีการเตรียมวัตถุดิบและส่วนผสมพิเศษเพิ่มข้ึนจากโจทย์
วัตถุดิบชัยนาท โดยสร้างสรรค์เมนูและเตรียมเครื่องปรุงและส่วนประกอบเพิ่มเติม และให้ผู้วิจัยเก็บ
ข้อมูลขณะปฏิบัติงานทดลอง ท าให้ทราบว่าทักษะและประสบการณ์เฉพาะตัวของเชฟและทีมงาน มี
ผลอย่างยิ่งต่อการออกแบบและวางแผนตลอดจนช่วยส่งผลต่อการยกระดับผลงานสร้างสรรค์
เมนูอาหารวัตถุดิบไทยสู่ระดับสากล เพราะเป็นการหลอมรวมประสบการณ์ ทักษะการจัดการและการ
วางแผน ทักษะการใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ ตลอดจนล าดับข้ันตอนและเทคนิคประกอบอาหารให้กับ
ทีมประกอบอาหารและกลุ่มผู้รับประทานอาหารด้วย เทียบได้กับการปฏิบัติการสร้างสรรค์ศิลปะการ
ออกแบบอาหารจากวัตถุดิบหลักจากชัยนาท โดยเชฟเลือกใช้ทั้งหมดที่ผู้วิจัยเตรียมมา ประกอบด้วย 
ข้าวกล้องปลอดสาร ข้าวไรซ์เบอรี่ปลอดสาร ข้าวกข.43 (น้ าตาลต่ า)ปลอดสาร ปลาน้ าเงิน ปลาสัง
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ขวาส นกกระทา ไข่นกกระทาและเนื้อวัวขุนจากฟาร์มปลอดสารในจังหวัดชัยนาท น้ าตาลปึกบ้าน
ห้วยกรด ส้มโอขาวแตงกวา โดยมีพืชและดอกไม้สมุนไพรจากบ้านคลองรี่ ห้วยกรด โดยผลการทดลอง
ปฏิบัติการสร้างสรรค์เมนูอาหารมรีายละเอยีดดังที่อธิบายในบทที่ 3 โดยในบทนี้จะเน้นที่การวิเคราะห์
ผลงานสร้างสรรค์จากเทคนิคที่สะท้อนความเป็นศิลปะที่เชฟและทีมงานสะท้อนผ่านกิจกรรมการ
ท าอาหารที่ผู้วิจัยได้เข้าไปเก็บข้อมูล ตัวอย่างเช่น การที่เชฟเลือกใช้ดอกไม้เล็กๆในพื้นที่วิจัยมาท า
สลัดนกกระทาให้ทานได้จริง ตลอดจนการใช้สมุนไพรช่ือว่ากระทือ มาต้มในน้ าเพื่อดับคาวปลาน้ าเงิน
และให้กลิ่นแบบขิงอ่อนเมื่อน ามาท าอาหาร โดยเชฟและทีมสร้างสรรค์เมนูอาหารสไตล์ไทยโดยจัด
จานเสิรฟเป็น portion แบบยุโรป ที่มีสุนทรียะในการจัดองค์ประกอบในจานด้วย โดยประกอบด้วย
สลัดไก่นกกระทาเป็นจานเรียกน้ าย่อย ต่อมาจานหลักเป็น ฉู่ฉ่ีปลาสังขวาส ที่ใช้เทคนิคการแล่ปลาตัว
เล็กโดยเอาส่วนครีบ ส่วนหัว ก้างและเครื่องในออกทั้งหมด จัดจานเสิร์ฟเป็น portion พอดีค า เสิร์ฟ
พร้อมข้าวรีซอตโต้กับปลาน้ าเงินทอด และเชฟเพิร์ดพายเนื้อมันฝรั่งที่ให้รสชาติอารมณ์ตะวันตกเต็มที่ 
และจานขนมได้แก่ข้าวไรซ์เบอรี่โรยหน้าด้วยส้มโอขาวแตงกวาราดซอสผลไม้ และไอศกรีมข้าวสาม
กษัตริย์ โดยได้เมนูอาหารที่ใช้ทักษะข้ันสูงในการท าอาหาร ช่วยยกระดับภาพลักษณ์ เรื่องเล่า 
กรรมวิธีและได้รูปลักษณ์หน้าตาอาหารวัตถุดิบไทยสร้างสรรค์ใหม่ที่เชฟและทีมงานให้ความส าคัญกับ
เทคนิคการเตรียมวัตถุดิบที่น ามาใช้อย่างมากจนท าให้อาหารมีลักษณะสากล และเป็นพิธีการ อนึ่ง 
เมื่อได้ทดลองเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ออกไป พบว่ามีผู้สนใจทดลองท าโดยไม่สามารถปฏิบัติตามได้ 
อันเนื่องจากปัญหาภาษาของเมนูที่เป็นภาษาอังกฤษ และปัญหาด้านความพร้อมของครัว อุปกรณ์
และเครื่องมือในครัวที่ต้องเป็นครัวมาตรฐานตะวันตก ที่แยกครัวร้อน ครัวเย็น ครัวอาหาร และครัว
ขนมออกจากกัน ความไม่คุ้นเคยกับวิธีและเทคนิคการปรุงอาหาร เช่นการคงฟี่ Confit เทคนิคการตุ๋น
ด้วยน้ ามัน ตลอดจนการใช้เครื่องปรุงและส่วนผสมเฉพาะที่มีความพิเศษ เช่นน้ ามันมะกอกทรัฟเฟิล 
ผงทองค าบริสุทธ์ิ กระทั่งไม่สามารถหามาใช้ท าอาหารได้ในท้องถ่ิน 
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ภาพที่ 42 ประมวลรปูภาพอาหารจากการทดลองสร้างสรรค์อาหารและขนมจากวัตถุดิบในพื้นที่โดย

เชฟและทมีจากสถาบันอาหารที่มีช่ือเสียง 
ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 

   
 โดยมีประมวลผลงานรายการเมนูอาหารจากการทดลองสร้างสรรค์อาหารและขนมจาก
วัตถุดิบในพื้นที่โดยเชฟที่มีช่ือเสียง จ านวน 6 รายการ โดยมีรายละเอียดดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 43 ประมวลภาพเมนูอาหารจากการทดลองสร้างสรรค์อาหารและขนมจากวัตถุดิบในพื้นที ่

โดยเชฟที่มีช่ือเสียง 
ที่มา : สร้างโดยผูเ้ขียน 
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4.3 ผลการวิเคราะห ข้อมูลจากการด าเนินการสรา้งสรรค ศิลปะของแหล งท องเท่ียวชนบทด้าน

สถานท่ีและกิจกรรม 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการด าเนินการสร้างสรรค์ศิลปะของแหล่งท่องเที่ยวชนบทด้าน
ของฝาก-ที่ระลึกจากการศึกษาและทบทวนของผู้วิจัยที่ผ่านมา เนื่องด้วยของฝากของที่ระลึกเป็นสิ่ง
สนับสนุนให้ผู้มาท่องเที่ยวได้ใช้เวลากับสถานที่ เพื่อเลือกซื้อหาในสถานที่มากข้ึน ซึ่งมี 2 ปัจจัย
เกี่ยวข้องกับการสร้างความแตกต่างเพิ่มมูลค่าสินค้า คือการเพิ่มมูลค่าโดยการแปรรูปผลิตภัณฑ์สินค้า
บริการให้สอดรับกับความต้องการแฝงเร้นของผู้มาท่องเที่ยวด้วยทักษะความสามารถของผู้คนใน
ชุมชนนั้นได้เอง กับการใช้วัตถุดิบตั้งต้นทั้งหมดจากสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ฉลาก GI ( สิ่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ ) ที่มีแหล่งก าเนิดอยู่ในท้องถ่ิน ก็จะเป็นผลลัพท์สินค้าของฝากของที่ระลึกที่คาดหวัง
ส าหรับจากความต้องการซื้อหาของนักท่องเที่ยว และการใช้สินค้าที่ผลิตข้ึนเองโดยความสามารถและ
ทักษะของแรงงานและผู้คนท้องถ่ินได้รับประโยชน์ กันทั้งสองฝ่าย  
 ผลิตภัณฑ์และของฝากของที่ระลึกที่คาดหวังส าหรับจากความต้องการซื้อหาของ
นักท่องเที่ยว จึงประกอบไปด้วยของฝากของที่ระลึกที่เป็นของใช้ และของที่ระลึกในตัว ที่พกพาง่าย 
แสดงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน ใช้กระบวนการทั้งหมดผลิตข้ึนในท้องถ่ินที่มีลักษณะเฉพาะตัว ถ้าเป็นของ
รับประทานมักจะชิมก่อนแลว้ซื้อกลับไปทานเอง หรือฝากผู้อื่น ถ้าเป็นของใช้มักมีขนาดเล็กพกพาง่าย 
และมักแปรรูปจากวัสดุหรือผลผลิตการเกษตร หรือโดยอาศัยทักษะจากภูมิปัญญาเฉพาะบุคคลจาก
ช่างฝีมือในชุมชนโดยมากมักเป็นผู้สูงอายุ หรือเข้าสู่วัยสูงอายุ มักเป็นกิจกรรมงานฝีมือที่ อาศัย
เครื่องมือประกอบเช่นการใช้โฮงเพื่อทอกก ทอผือ หรือการทอเสื่อ การทอผ้า การย้อมผ้า แล้วน า
ช้ินส่วนจากผ้าน้ัน หรือจากผ้าทอผืนที่มีต าหนิเสียหายจากการตัดเย็บหรือแปรรูป มาสร้างสรรค์เป็น
เครื่องประดับ ตุ๊กตาหรือกระเป๋าผ้าขนาดเล็กโดยใช้ทักษะพัฒนาในชุมชนเองทั้งก ระบวนการเพื่อ
สามารถก าหนดราคาจ าหน่ายได้เองเป็นของฝากของที่ระลึกชุมชน ตลอดจนการรับสินค้าทั่วไปมา
พัฒนาต่อยอดด้วยวัสดุอุปกรณ์ที่มีเฉพาะในพื้นที่ มาสร้างจุดเด่น เช่นการซื้อเสื้อส าเร็จ หรือกระเป๋า
ผ้าส าเร็จ มาท าสกรีนให้มีรูปแบบและลวดลายเฉพาะของชุมชน ท้องถ่ินนั้นๆ  เป็นต้น ซึ่งโดยมาก
สินค้าจะมีรูปแบบที่ผลิตออกมาคล้ายกัน มีจ านวนมาก ตลอดจนช่องทางการจัดส่งออกไปจ าหน่ายที่
อื่นๆทีละมากๆด้วย ไม่ได้จ าหน่ายเฉพาะในสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ จึงมักจะมีการออกแบบ ตราสินค้า
ชุมชน เพื่อใช้จ าแนกแยกแยะให้เกิดการจดจ าตราสินค้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแต่ละแห่งด้วย เพื่อ
เป็นทั้งการบอกเป็นนัยๆถึงการเฟ้นจ าแนกด้านตัวตนออกจากสินค้าอื่นที่มีรูปแบบเดียวกัน หรือเพื่อ
สะท้อนคุณค่าของตราสินค้า ดังนั้น การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ประสบความส าเร็จจึงอาจให้ผลใน  
การจ าหน่ายไม่เท่ากับการพัฒนาตราสินค้าให้เกิดการรับรู้ ให้มีมูลค่าสูง เกิดการจดจ าและเกิดความ
เช่ือมั่นในคุณภาพจากการออกแบบประสบการณ์ให้กับตราสินค้าของแหล่งท่องเที่ยวเหล่าน้ัน  
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บทที่ 5  
สร ป อภิปรายผล และเสนอแนะ 

 
 จากผลด าเนินการวิจัยศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วมเพื่อแหล่งท่องเที่ยว
ชนบทซึ่งเป็นการศึกษาทบทวนสาเหตุความเป็นมาและความส าคัญจากวรรณกรรม พร้อมกับการ
ส ารวจพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวชนบทและน ามาทดลองสร้างสถานที่และกิจกรรมเพื่อพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเทึ่ยวชนบทต่อเนื่องหลายปี โดยสามารถแบ่งเป็น 3 ช่วงเวลา  ได้แก่พฤศจิกายน - ธันวาคม 
2562 ช่วงภาวะก่อนการปิดประเทศจากการระบาดโควิด19 กรกฎาคม – สิงหาคม, ธันวาคม 2563 
และ กรกฎาคม – สิงหาคม, ธันวาคม 2564 และกุมภาพันธ์ 2565 ช่วงผ่อนคลายมาตรการรักษา
ระยะห่างทางสังคม และช่วง กรกฎาคม - สิงหาคม, ธันวาคม 2565 ช่วงการเปิดประเทศ โดยศึกษา
รวบรวมองค์ความรู้และทรัพยากรสนับสนุนพร้อมกับการลงพื้นที่เพื่อส ารวจ ท าความเข้าใจพื้นที่ และ
ผู้คนเพื่อน าศิลปะและการออกแบบทีผู่้วิจัยเกี่ยวข้องด าเนินการด้านสถานที่และจดักิจกรรมให้เกิดเป็น
แหล่งท่องเที่ยวชนบทตั้งแต่ช่วงก่อนการปิดประเทศจากการระบาดโควิด 19 ช่วงผ่อนคลายมาตรการ
รักษาระยะห่างทางสังคม และช่วงการเปิดประเทศ ผ่านการมีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดงานและร่วม
กิจกรรมในพื้นที่ชนบทจงัหวัดชัยนาทและอีกหลายแห่งในย่านพื้นทีภ่าคกลางตอนบน โดยอาศัยศิลปะ
การออกแบบที่ผู้วิจัยมีส่วนเกี่ยวข้องเพื่อศึกษาและติดตามผลจากการด าเนินการที่สร้างข้ึนหลายแห่ง
จากตัวแทนกลุ่มผู้มีส่วนได้เสียทั้ งภายในและภายนอก น าผลสรุปแนวทางความส าเร็จและ
ข้อเสนอแนะเพื่อพัฒนาต่อไป 
 

5.1 การอภิปรายผล 

 จากการรับทราบข้อสรปุผลด าเนินการวิจัยศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส่วนร่วม
เพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทจากผูม้ีสว่นได้เสีย โดยวิธีการประชุมตามสะดวกโดยใช้วิธีผสมผสานทั้งแบบ
ออนไลน์และแบบอภิปรายรายบุคคลผ่านบันทึกการประชุมออนไลน์ สัมภาษณ์พูดคุยแบบไม่มี
โครงสร้าง เมื่อได้ข้อมูลแล้วน ากลับมาเรียบเรยีง แล้วน าส่งกลับไปให้พิจารณาเพิ่มเติมปรับปรุงอีกครั้ง 
เพื่อรับฟังข้อสรุปการด าเนินการ โดยท าการวิเคราะห์สรุปประเด็นที่ได้จากผู้มีส่วนได้เสียแต่ละภาค
ส่วนที่ได้ให้ข้อมูลไว้แล้วเรียบเรียงปรับแต่งบทสรุป พร้อมน าเสนอข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้เสียต่อ
ผู้ทรงคุณวุฒิเหล่าน้ัน โดยมีองค์ประกอบได้แก่  
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ตารางที่ 19 องค์ประกอบของข้อมลูเพื่อการอภิปรายและสังเคราะห์ไปสู่ข้อเสนอแนะการศึกษา 
 
 ในด้านการขอข้อมูลข้อคิดเห็นผลการด าเนินการจากผู้มีส่วนได้เสียภายนอกนั้น 
ด าเนินการเก็บข้อมูลจากตัวแทน 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มตัวแทนจากหน่วยงานรัฐ, ส่วนราชการ, เทศบาล, 
ปกครองท้องถ่ินในและนอกพื้นที่ ที่มีความเข้าใจและความเช่ียวชาญทราบข้อมูล แต่ไม่ได้มีส่วนร่วม
ในกิจกรรมของผู้ วิจัย โดยได้เชิญ คุณกฤตย มีท วี รองนายกเทศบาลต าบลอัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม กลุ่มต่อมาได้แก่ตัวแทนเอกชน, กลุ่มทุน, ผู้ประกอบธุรกิจ, เจ้าของสินค้า, บริการใน
และนอกพื้นที่ผู้รับทราบข้อมูลแต่ไม่ได้ร่วมกิจกรรม โดยเชิญคุณ อภิวัฒน์ โค้ววารินทร์ เจ้าของร้าน  
Made My Day  Café ชัยนาท เป็นผู้ให้ข้อมูลข้อคิดเห็นเสนอแนะ กลุ่มที่ 3 ได้แก่ ตัวแทนกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่รับทราบข้อมูลแต่ไม่ได้เข้าร่วมกิจกรรม ได้เชิญคุณสุเธียร โล้กุลประกิจ สถาปนิก 
เจ้าของเพจบางกอกเสกตเชอร์ เป็นผู้ให้ข้อมูลข้อคิดเห็นเสนอแนะ โดยที่สามารถได้รับความ
อนุเคราะห์ข้อคิดเห็นเสนอแนะเป็นประโยชน์และความร่วมมืออย่างดี จากผู้บริหารท้องถ่ินผู้
ขับเคลื่อนงานท่องเที่ยวชุมชนอัมพวา เขยชัยนาทเจ้าของธุรกิจร้านกาแฟที่ประสบความส าเร็จ และ
สถาปนิกอาชีพที่มีเพจที่มผีู้ติดตามทีช่ื่นชอบการทอ่งเที่ยวเนิบช้าและเขียนภาพทิวทัศน์เป็นงานอดิเรก
จ านวนมาก มีจุดร่วมที่เป็นศิษย์เก่าสวนกุหลาบวิทยาลัย ถือเป็นห่วงโซ่คุณค่าที่ส่งเสริมให้เกิดความ
ร่วมมือและความส าเร็จได้อย่างด ี
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ตารางที่ 20 ผังแสดงรายละเอียดองค์ประกอบผู้มสี่วนได้เสียภายนอก ที่ไม่ได้มีส่วนร่วมในกจิกรรม 
  
 กล  มท่ี 1. ตัวแทนจากหน วยงานรัฐ, ส วนราชการ, เทศบาล, ปกครองท้องถิ่นท้ังในและ
นอกพ้ืนท่ีทราบข้อมูลแต ไม ได้มีส วนร วมในกิจกรรม ในส่วนนี้ได้รับความอนุเคราะห์ข้อมูลจากคุณ
กฤตย มีทวี แจ้งว่าได้ทราบข้อมูลจากการท างานลงพื้นที่โดยตลอดจากโซเชียลมีเดียที่เป็นกลุ่มเพื่อน
กันใน Facebook ไม่ได้ร่วมกิจกรรมเพราะเป็นรองนายกเทศมนตรีผู้บริหารต าบลอัมพวา มีหน้าที่
ดูแลด้านการท่องเที่ยวชุมชนอัมพวาที่ต้องเร่งพลิกฟื้นจากปิดประเทศเพราะโควิด19มาปีเศษ โดย
ติดตามให้ก าลังใจการท างานของผู้วิจัยโดยตลอดผ่านโซเชียลมีเดีย โดยให้ความเห็นเสนอแนะจาก
ประสบการณ์ด้วยข้อห่วงใยว่า ในพื้นที่แต่ละอ าเภอของชัยนาท ล้วนมีบริบทและเรื่องราวที่ดีอยู่แล้ว 
ทั้งเรื่องวัฒนธรรม ความเก่า วัดเก่า เกจิของขลัง โบราณสถาน เทศกาลที่เกี่ยวกับอาหารการกิน 
ประเพณีการแข่งเรือ ซึ่งดีอยู่แล้ว แต่ว่ากิจกรรมเหล่าน้ีจะไปต่ออย่างไร เนื่องด้วยสังคมเปลี่ยนแปลง
ไปรวดเร็วมาก ส าหรับกิจกรรมที่ท าเพื่อพลกิฟืน้ตลาดเกา่ โดยมีกิจกรรมสตรีตอารต์ อาหาร เครื่องดื่ม
และดนตรี มีพื้นที่กิจกรรมสร้างสรรค์เข้าไปด้วย ถือว่าดีมีความร่วมสมัย โดยมีข้อชวนคิดในด้าน
ภาพลักษณ์ชุมชนเก่าแก่ของจังหวัดชัยนาทที่มีแม่น้ าไหลผ่าน พื้นที่ริมฝั่งแม่น้ าหรือวิวแม่น้ าเหล่าน้ี มี
มูลค่ามหาศาลมากๆ ทั้งนี้ควรส่งเสริมในด้านการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับทางน้ าเพิ่มข้ึน โดยขอรับ
การสนับสนุนความเช่ียวชาญพิเศษด้านกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ าจากผู้เช่ียวชาญมืออาชีพ 
คุณรัฐสภา มหาชน นักกีฬาอาชีพ หุ้นส่วนหนึ่งในผู้บุกเบิกธุรกิจที่พักเพื่อการท่องเที่ยวในชนบท The 
Scenery จังหวัดราชบุรีที่มีช่ือเสียงมาก และเป็นศิษย์เก่าสวนกุหลาบฯอีกท่านหนึ่ง  
 
 
 
 

1.ตัวแทนจากหน่วยงานรัฐ, ส่วนราชการ, เทศบาล, ปกครอง
ท้องถ่ินทั้งในและนอกพื้นที่ทราบข้อมูลแต่ไม่ได้มสี่วนร่วมใน
กิจกรรม 

 ข้อมูลจากผู้มี 
ส่วนได้เสียภายนอก 

2.ตัวแทนเอกชน, กลุ่มทุน, ผูป้ระกอบธุรกิจ, เจ้าของสินค้า, 

บริการในและนอกพื้นทีท่ราบข้อมลูแต่ไม่ได้ร่วมกิจกรรม 

3.ตัวแทนนักท่องเที่ยวทราบขอ้มูลแต่ไม่ได้ร่วมกิจกรรม 
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ตารางที่ 21 สรปุแนวคิดจากผูม้ีส่วนได้เสียภายนอก(EX1) ผูบ้รหิารหน่วยงานท้องถ่ินภายนอกที่ทราบ

แต่ไม่ได้ร่วมกิจกรรม 
กล  มท่ี 2.ตัวแทนเอกชนผู้ประกอบธ รกิจท่ีทราบข้อมูลแต ไม ได้ร วมกิจกรรม ผู้วิจัยได้รับ

ความอนุเคราะห์จากคุณ อภิวัฒน์ โค้ววารินทร์ เจ้าของร้าน Made My Day  Café ชัยนาท แจ้งว่า
ทราบจากทีมงานด าเนินการกลุ่มเขยชัยนาทผู้ประกอบธุรกิจในตัวจังหวัดชัยนาทด้วยกัน คือ คุณกิตติ
พล ค านวณวิทย์ โดยทราบรายละเอียดข้อมูลจากการท างานลงพื้นที่โดยตลอดจากโซเชียลมีเดีย จาก
เพจสวัสดีชัยนาท ตลอดจนการขอประชาสัมพันธ์กิจกรรมโดยทีมงานตลาดกาแฟและคราฟท์ชัยนาท 
ที่ไม่ได้เข้าร่วมกิจกรรมเพราะ ทีมงานในร้านมีคนไม่เพียงพอจะแยกไปเปิดบูธกาแฟในงาน และโดย
ปกติลูกค้าที่มาร้านตั้งใจมาถ่ายภาพเช็คอินภายในร้าน การปิดร้านไปเปิดบูธจึงท าให้ลูกค้าที่ต้องการ
มาถ่ายภาพเช็คอินกับทางร้านได้ จึงไม่สามารถปิดร้านมาร่วมกิจกรรมในงานด้วยได้ ทั้งนี้ ยังให้
ความเห็นเพิ่มเติมด้วยว่าเป็นกิจกรรมที่ดี เพราะเป็นเทศกาลที่เพิ่มจุดสนใจให้กับจังหวัด สร้างโอกาส
ให้กับธุรกิจที่ไม่มีหน้าร้าน หรือร้านค้าที่ยังไม่มีคนรู้จัก ให้ได้มีเครือข่ายสังคมและความรู้จักซึ่งถือสิ่ง
ส าคัญมากในจังหวัดชนบทอย่างชัยนาทที่มีประชากรน้อยมากและมักรู้จักกันทั่วถึงในแวดวงต่างๆ  

 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 22 สรปุแนวคิดจากผูม้ีส่วนได้เสียภายนอก(EX2) ตวัแทน ผู้ประกอบธุรกิจที่ทราบข้อมลูแต่
ไม่ได้ร่วมกิจกรรม 

 

EX1.ตัวแทนหน่วยงาน 
เทศบาลปกครองท้องถิ่นนอก
พื้นที่ทราบข้อมูลแต่ไม่ได้ร่วม
กิจกรรม คุณกฤตย มีทวี รอง
นายกเทศมนตรีต าบลอัมพวา 

สมุทรสงคราม 
 

EX1.1.เรื่องราวในพื้นที่ดีอยู่แล้ว แต่จะน ามาเป็นกิจกรรมให้ตอบโจทย์
รองรับสังคมและการท่องเที่ยวชนบทที่เปลี่ยนไปอย่างรวดเร็วได้อย่างไร 

EX1.2.กิจกรรมพลิกฟื้นตลาดเก่า สตรีตอาร์ต อาหาร เครื่องดื่ม ขนม
และดนตรี พื้นที่กิจกรรมสร้างสรรค์ ตอบโจทย์คนในพื้นที่และผู้กลับมา

EX1.3.พื้นที่ริมฝั่งวิวแม่น้ ามีมูลค่ามหาศาล ควรส่งเสริมกิจกรรมเก่ียวกับ
น้ า ปรึกษาผู้เชี่ยวชาญพิเศษเพื่อออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่กระตุ้น
ภาพลักษณ์ชุมชนเก่าริมน้ าได้  

EX2.ตัวแทนเอกชนผู้ประกอบธุรกิจ
ที่ทราบข้อมูลแต่ไม่ได้ร่วมกิจกรรม
คุณ อภิวัฒน์ โค้ววารินทร์ เจ้าของ
ร้าน Made My Day  Café 
ชัยนาท 

EX2.1.พนักงานร้านไม่พอร่วมกิจกรรม จึงช่วยประชาสัมพันธ์งานผ่าน
โปสเตอร์และช่วยแชร์ผ่านโซเชียลมีเดียของทางร้าน ทดแทน 

 
EX2.2.เป็นกิจกรรมที่เพิ่มจุดสนใจให้จังหวัด สร้างโอกาสให้กับธุรกิจที่ไม่
มีหน้าร้าน หรือร้านที่ยังไม่เป็นที่รู้จัก ให้มีเครือข่ายสังคม connection 
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 กล  มท่ี 3. ตัวแทนนักท องเท่ียวทราบข้อมูลแต ไม ได้ร วมกิจกรรม ได้รับความอนุเคราะห์ให้
ข้อมูลโดยพี่เธียร คุณสุเธียร โล้กูลประกิจ วุฒิสถาปนิก หุ้นส่วนบริษัทสถาปนิกจีดีเอ็นจ ากัด เจ้าของ
เพจกลุ่ม Bangkok Sketchers บางกอกเสกตเชอร์ ให้ความไว้วางใจผู้วิจัยให้จัดกิจกรรมทริปท่อง
เที่ยวแบบพักแรมเป็นครั้งแรกที่หยุดไปนานนับปี ตั้งแต่ปิดประเทศช่วงโควิด เนื่องจากได้รับทราบ
ความน่าสนใจของพื้นที่จากอ.เกรียงไกร ต่ายค า นักออกแบบอิสระ สมาชิกกลุ่มบางกอกเสกตเชอร์
ทีมงานที่ลงพื้นที่ส ารวจ และได้ช่วยท าการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวทริปนี้ในเพจ Bangkok 
Sketchers บางกอกเสกตเชอร์  โดยมีนักท่องเที่ยวสมาชิกในเพจเข้าร่วม 30 คน โดยมีรายละเอียด
กิจกรรมจ านวน 2 วัน 1 คืน โดยแต่ละท่านนัดหมายเดินทางไป-กลับ ร่วมกิจกรรมเข้าพักที่โรงแรม
โดยออกค่าใช้จ่ายเองตามรายละเอียดและประมาณการค่าใช้จ่ายในกิจกรรมที่ผู้ วิจัยได้แจ้ง
ประชาสัมพันธ์เอาไว้ให้ โดยทางเพจบางกอกเสกตเชอร์ให้การอนุเคราะห์สนับสนุนอาหารค่ าแก่คณะผู้
เดินทางจ านวน 1 มื้อด้วย โดยได้รับความส าเร็จในกิจกรรมเป็นอย่างดี โดยมีกิจกรรมเขียนภาพบุคคล
ให้กับนักท่องเที่ยวในงานสร้างสีสันให้กับบรรยากาศการจัดนิทรรศการในตลาดกาแฟคราฟท์ ได้อย่าง
แปลกใหม่น่าสนใจดึงดูดใหส้มาชิกผูส้นใจรว่มกิจกรรมเขียนภาพจากภาพถ่ายออนไลน์ และได้เข้าร่วม
แสดงผลงานในเพจได้จ านวนมาก ตลอดจนถึงมีครอบครัวของสมาชิกติดตามมาพักผ่อนในจังหวัด
สมทบด้วย ตามรายละเอียดกิจกรรมในบทที่ 3 ที่ผ่านมา 
 อนึ่ง ที่คุณสุเธียร ตัวแทนนักท่องเที่ยวทราบข้อมูลแต่ไม่ได้ร่วมกิจกรรมเป็นเพราะด้วยเหตุ
จ าเป็นเร่งด่วนเนื่องด้วยตรงกับก าหนดกับวันนัดผ่าตัดโดยบังเอิญที่ถูกเลื่อนนัดมาตั้งแต่ช่วงปิด
ประเทศเพราะภาวะโควิดและคุณสุเธียรและคุณหมอไม่สามารถขยับเลื่อนนัดอื่นได้  ทั้งนี้คุณสุเธียรได้
ช่วยก ากับติดตามดูแลทริปผ่านผู้ช่วยประสานงานในทริป ช่วยตั้งกลุ่มสื่ อสารเฉพาะใน Facebook 
messenger ทริปส าหรับอัพเดทรายละเอียดนัดหมาย และน าส่งข้อมูลต่างๆแก่ผู้ร่วมทริปได้สะดวก
ทันที ซึ่งช่วยให้ผู้วิจัยติดต่อประสานงานได้ดีมาก 
  ภายหลังจากที่คุณสุเธียรได้รับทราบกิจกรรมแล้ว ให้ข้อคิดเห็นเพิ่มเติมว่าเป็นกิจกรรมทริ
ปท่องเที่ยวที่ดี เพราะชัยนาทเป็นจังหวัดชนบทที่ยังคงเป็นมีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมที่ค่าครองชีพไม่สูง มี
ความเก่าแก่ของสถานที่ ผู้คนภายนอกยังไม่รู้จัก ตลอดจนได้รับการต้อนรับอย่างดีจากผู้จัดที่ดูแล ใน
การอ านวยความสะดวกด้านสถานที่และกิจกรรมให้สมาชิกในทริปได้รับประสบการณ์ที่ดี เพื่อให้เกิด
การบอกต่อชักชวนมาเที่ยวเรื่องการจัดการสถานที่ท่องเที่ยวเองเป็นปัจจัยส าคัญที่สุด เช่น 1. ความ
สะอาดของสถานที่หรือแหล่งท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐาน 2. การมีป้ายบอกทางที่สามารถเดินท่องเที่ยว
ได้เองอย่างสบายใจ 3. ความเป็นมิตรของเจ้าบ้าน 4. การมีสินค้าที่ระลึกของท้องถ่ินที่มีเอกลักษณ์ 
(OTOP) 5. การจัดการของชุมชนที่จะรักษามาตรฐานข้างต้นให้ได้มาตรฐานตลอดไป เหมือน
ร้านอาหารที่มีรสชาติดีทุกครั้งที่มาทาน คนก็อยากมาอีก แต่ถ้ามาแล้วรสชาติ ไม่คงเส้นคงวา คนก็ไม่
อยากมา ซึ่ง Key success factor น่าจะเป็นเรื่องการจัดการแหล่งท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐานในทุกๆ
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ด้าน ซึ่งในด้านมาตรฐานการจัดการแหล่งท่องเที่ยวนั้น จากประสบการณ์จัดกิจกรรมของผู้วิจัยก็เห็น
ด้วยในเรื่อง1-3 โดยเช่ือว่าผู้น าท้องถ่ิน และชุมชนสามารถพัฒนาปรับปรุงส่วนน้ีได้เพราะเห็นปัญหา
ร่วมกัน สามารถท าได้ทันที ส่วนในข้อ 4-5 ของฝาก-ของที่ระลึก OTOP และการรักษามาตรฐานของ
ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวให้คงที่นั้น จ าเป็นต้องมีผู้เช่ียวชาญที่รู้จริงมีจิตอาสาเข้าช่วยให้เกิดการเรียนรู้ 
และความเข้าใจร่วมกับชุมชน  
 ในฐานะที่คุณสุเธียรเป็นสมาชิกสภาสถาปนิก ถือใบประกอบวิชาชีพระดับวุฒิสถาปนิก มี
ประสบการณ์วิชาชีพสถาปนิกระดับสูงเป็นที่ยอมรับ ได้ให้ข้อคิดเห็นเพื่อการพัฒนาการวิจัยเพื่อแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบทอย่างยั่งยืนด้วยว่า เคยได้ร่วมกิจกรรมกับโครงการคล้ายกันนี้ที่ริเริ่มด้วยหน่วยงาน
ภาครัฐบางแห่ง พบว่ากิจกรรมมีลักษณะลูบหน้าปะจมูก คือไม่เรียบร้อย ไม่ต่อเนื่องท าให้ไม่ได้
ผลส าเร็จจริง  จึงอยากให้ผู้วิจัยลองท าโครงการเล็กๆ แบบไมโครเสกล คล้ายลักษณะค่ายอาสาลง
พื้นที่ โดยเชิญสถาปนิกนักวิชาชีพผู้ที่สนใจพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนอยู่แล้ว โดยเน้นการท าความ
เข้าใจพื้นที่ โดยบูรณาการสหศาสตร์โดยการเชิญผู้เช่ียวชาญและผู้เรียนหลักสูตรวิชาชีพข้ามสายกันทัง้
สายการออกแบบ สายประวัติศาสตร์ และสายการจัดการเพื่อร่วมกิจกรรมน าร่องโดยอาจยังไม่
ก าหนดคาดหวังเป้าหมายภารกิจ เพื่อเรียนรู้ถึงสิ่งที่เป็นคุณค่าน่าสนใจของพื้นที่ ให้น ามาสู่การพัฒนา
ด้วยการมีส่วนร่วมของชุมชนด้วยแนวคิดแบบสหสาขาวิชาโดยมุ่งเป้าสู่การรองรับเป็นแหล่งท่องเที่ยว
ต่อไปในอนาคต ทั้งนี้อาจใช้บทบาทหน้าที่และต าแหน่งทางสังคมที่ผู้วิจัยมีอยู่ในการขับเคลื่อนให้เป็น
รูปธรรมได้ ซึ่งน ามาสู่ ข้อเสนอแนะการจัดท าโครงการเสนอต่อสภาอาชีพ/ สภาคณบดีคณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์/ ต้นสังกัดเพื่อเช่ือมโยงกับผู้สนับสนุนในพื้นที่เป้าหมายผ่านมูลนิธิบูรณะชนบท
ต่อไป 

จากการด าเนินการทดลองสร้างกิจกรรมทั้งหมดเมื่อน ามาประมวลโดยการถอดบทเรียนอีก
ครั้งพบว่า ผู้วิจัยสามารถจ าแนกผู้มีสว่นได้เสียในกิจกรรมที่เกิดข้ึนแต่ละครั้งได้เป็นผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้
เสียแบบภายในและภายนอก (Internal & External Stakeholder) ซึ่งในการเขียนวิจัยนี้ ผู้เขียนจะ
ใช้ตัวย่อน าหน้าว่า IN & EX ซึ่งได้น าข้อมูลจากผู้มีสว่นได้เสียแต่ละส่วนมาถอดบทเรยีนรายละเอียดถึง
สิ่งที่น่าสนใจในการค้นพบด้วยการสัมภาษณ์เพื่อให้ได้ปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อการสร้างแหล่งท่องเที่ยว 
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ตารางที่ 23 สรปุแนวคิดที่ได้รับจากผูม้ีส่วนได้เสียภายนอก(EX3) ตัวแทนนักท่องเที่ยวทราบข้อมูลแต่
ไม่ได้ร่วมกิจกรรม 

 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

ตารางที่ 24 ผังแสดงรายละเอียดองค์ประกอบผู้มสี่วนได้เสียภายใน (IN1- IN5) ที่ร่วมให้ข้อมูล 
 

ในส่วนของการอภิปรายข้อมูลจากผู้มีส่วนได้เสียภายใน ซึ่งในการศึกษานี้ประกอบไปด้วย
ข้อคิดเห็นเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้เสียภายใน 5 ส่วน โดยมีการควบรวมผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภายในบาง
กลุ่มเข้าด้วยกันเพื่อความสะดวกในการรวบรวมข้อมูล ได้แก่ 1.ตัวแทนคณะผู้ออกแบบ&วางแผน
กิจกรรมร่วมกันกับผู้วิจัย ในที่นี้ได้แก่คุณกิตติพล ค านวณวิทย์ เขยชัยนาท ผู้ริเริ่มท าตลาดนัดใน
บรรยากาศของสถานที่ต่างๆที่น่าสนใจในจังหวัดชัยนาท หนึ่งในผู้ริเริ่มในการจัดตลาดสวัสดีชัยนาท

EX3.ตัวแทนนักท่องเทีย่วทราบข้อมูล
แต่ไม่ได้ร่วมกิจกรรม  
สุเธียร โล้ประกูลกิจ  
วุฒิสถาปนิก เพจบางกอกเสกตเชอร์ 

EX3.1.ความสะอาดของสถานที่หรือแหล่งท่องเทีย่วให้ได้มาตรฐาน 

EX3.2.การมีป้ายบอกทางที่สามารถเดินเที่ยวได้เองอย่างสบายใจ 
 

EX3.3.ความเป็นมิตรของเจ้าบ้าน เจ้าของสถานที ่
 

EX3.4.การมีสินค้าที่ระลึกของท้องถิ่นที่มีเอกลักษณ์ (OTOP) 
 

EX3.5.การจัดการ/รักษามาตรฐานชุมชนให้ต่อเนื่องได้ตลอดไป 

EX3.6.ท าโครงการกับชุมชนเล็กๆที่พร้อม โดยบูรณาการสหศาสตร์ประวัติศาสตร์+
วิชาชีพ+การจัดการและการตลาด น าร่องเรียนรู้พื้นที่โดยยังไม่หวังผล ใช้สถานภาพ
สังคมของผู้วิจัยเป็นข้อได้เปรียบชักชวนจิตอาสาผ่านเครือข่ายสังคมที่ผู้วิจัยมี 

ข้อมูลจากผู้มีส่วนได้

เสียภายใน (IN) 

IN1.ตัวแทนคณะผู้ออกแบบ&วางแผนกจิกรรมที่ผู้วิจัยจัด

IN2.ตัวแทนผู้ร่วมกจิกรรมทีผู่้วิจัยจัดข้ึนในฐานะศลิปิน 

IN3.ตัวแทนผู้ร่วมกจิกรรมทีผู่้วิจัยจัดข้ึนในฐานะผู้ค้า 

IN4.ตัวแทนผู้ร่วมกจิกรรมทีผู่้วิจัยจัดข้ึนในฐานะผู้มา

IN5.ตัวแทนผู้สนบัสนุนงบประมาณ/พื้นที่/สิ่งอ านวยความ
สะดวกทีผู่้วิจัยจัดข้ึน 
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และชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์ร่วมกับผู้วิจัยและทีมงาน  2.ตัวแทนผู้ร่วมกิจกรรมที่ผู้วิจัยจัดข้ึน
ในฐานะศิลปิน ได้แก่คุณอิทธิพล ปริมาณ ศิลปินสตรีตอาร์ตจิตอาสา นักธุรกิจด้านศิลปะประยุกต์
ตกแต่งสถานที่ แฮนด์ฟีล สตูดิโอ 3.ตัวแทนผู้ร่วมกิจกรรมที่ผู้วิจัยจัดข้ึนในฐานะผู้ค้า ได้แก่คุณกิตติพล 
ค านวณวิทย์ ผู้ริเริ่มตลาดร่วมกับผู้วิจัย และประสบความส าเร็จจากร้าน Milk Bar โดยริเริ่มน าที่อยู่
อาศัยหลังสุดท้ายท้ายซอยในเขตเทศบาลเมืองชัยนาทมาปรับปรุงตกแต่งท าธุรกิจร้านขนมสไตล์ย้อน
ยุคสมัยใหม่  4.ตัวแทนผู้ร่วมกิจกรรมที่ผู้วิจัยจัดข้ึนในฐานะผู้มาเที่ยว ในที่นี้ได้แก่ คุณดนุพรรณ ธร
วิวัฒน์ (คุณเฟิสท์) อาชีพช่างเทคนิคคอมพิวเตอร์ บริษัท PR ProService ต.บ้านกล้วย จ.ชัยนาท ผู้
มาท่องเที่ยวที่ใช้รถวีลแชร์ โดยมาพร้อมกับสมาชิกในครอบครัวที่ผู้ วิจัยได้สัมภาษณ์ในงานเทศกาล
กาแฟและคราฟท์ชัยนาท ครั้งที่ 2  5.ตัวแทนผู้สนับสนุนงบประมาณ/พื้นที่/สิ่งอ านวยความสะดวก 
ได้แก่คุณณัฐพงศ์ นวลแสง สมาชิกสภาเทศบาลเมืองชัยนาท ต าแหน่งเลขานุการนายกเทศมนตรีเมือง
ชัยนาท  ผู้ประสานกับนายกเทศมนตรเีพือ่ขอใช้งานรถกระเช้าเพื่อศิลปนิสตรตีอาร์ตท างานบนผนังสูง
ในพื้นที่ และสนับสนุนพื้นที่เอกชนให้จัดงานสวัสดีชัยนาท ครั้งที่1-2  

 
 กล  มท่ี 1 ข้อมูลเพ่ือสนับสน นการทดลองสร้างแหล งท องเท่ียวชนบทท่ีประสบ
ความส าเร็จ โดยสรุปจากตัวแทนคณะผู้ออกแบบ&วางแผนกิจกรรมทดลอง จากการสัมภาษณ์และ
ท างานร่วมกันอย่างใกล้ชิดกับคุณกิตติพล ค านวณวิทย์ นั้นพบว่าสิ่งส าคัญที่สุดในการสร้างแหล่ง
ท่องเที่ยวให้ประสบความส าเร็จคือการดึงเสน่ห์ที่มีอยู่แล้วในสถานที่ออกมาใช้เป็นต้นทางความคิดที่
ท าให้เป็นบุคลิกที่น่าสนใจ และสร้างกิจกรรมที่ให้โอกาสทางเศรษฐกิจต่อสถานที่และผู้คนในชนบทได้
มีส่วนร่วมแบ่งปันรับประโยชน์ โดยกิจกรรมทางเศรษฐกิจนั้นจะต้องสอดคล้องกับความคาดหวัง และ
ความต้องการแฝงเร้น (Unmet Needs) ในช่วงเวลาที่จัดอย่างสอดคล้องเหมาะสมกับจริตและ
พฤติกรรมของทั้งนักท่องเที่ยวผู้มาเยือนและผู้ร่วมกิจกรรมออกร้านในแหล่งท่องเที่ยวชนบท เพราะผู้
ที่มาร่วมกิจกรรมออกร้านจ าหน่ายจะเป็นผู้ช่วยประชาสัมพันธ์ ช่วยน าพานักท่องเที่ยวและผู้สนใจเข้า
ร่วมกิจกรรมเพื่อสร้างการรับรู้ ให้เกิดการมีส่วนร่วมที่ดีที่สุด ในกรณีนี้คุณพล ได้ร่วมแบ่งปันความคิด 
ทักษะและประสบการณ์ในสถานที่กับผู้วิจัย ที่ได้เสนอรูปแบบกิจกรรมศิลปะสตรีตอาร์ต กิจกรรม
นิทรรศการ และกิจกรรมสาธิตและปฏิบัติการทางศิลปะการออกแบบในพื้นที่ ร่วมกับกิจกรรมออ
กร้านชนบทโดยผู้คนในพื้นที่ได้มีส่วนร่วมทางเศรษฐกิจ โดยคุณพลเสนอการสร้างบุคลิกเฉพาะให้กับ
กิจกรรมออกร้านให้ตลาดนัดชนบทมีรูปแบบเฉพาะ ที่อาศัยบริบทของสถานที่ซึ่งมีเสน่ห์เฉพาะตัว 
เช่นสวัสดีชัยนาท ครั้งที่1-2 จัดในพื้นที่เอกชนที่ปลูกต้นจามจุรีขนาดใหญ่เอาไว้จ านวนมาก หรือ
กิจกรรมชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์ที่ดึงลักษณะของสถาปัตยกรรมอาคารไม้เก่าของตลาดสด
โบราณที่ให้บรรยากาศตลาดนัดชนบทที่แปลกตา งดงาม น่าสนใจ โดยมีกิ จกรรมที่สร้างโอกาส
กระจายทางเศรษฐกิจด้วยการรวมทุกความนิยมช่ืนชอบของกลุ่มคนนอกกระแสกลุ่มต่างๆที่มีอยู่จริง
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ในชัยนาทและพื้นที่ใกล้เคียง อาศัยโซเชียลมีเดียสร้างการรับรู้ การมีส่วนร่วมติดตามความเคลื่อนไหว 
ตลอดจนโอกาสร่วมกิจกรรมออกบูธ ออกร้านพบปะท าความรู้จักแลกเปลี่ยนเรียนรู้แบ่งปัน
ประสบการณ์ระหว่างกลุ่มธุรกิจในและนอกกระแสทั้งจากชัยนาทและที่อื่น ร่วมกันแนะน าธุรกิจของ
ตนให้ผู้มาเที่ยวงานเป็นที่รู้จัก ในบรรยากาศของเทศกาลที่มีภาพลักษณ์จดจ าในช่ือเฉพาะ เพียงปีละ
ไม่กี่ครั้งที่แปลกใหม่น่าสนใจ ต่างจากตลาดนัดที่มีอยู่เดิม สร้างการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจจากการใช้
จ่ายของผู้มาท่องเที่ยว ตลอดจนกระจายโอกาสไปยังโซ่อุปทานที่เกี่ยวข้องพื้นที่โดยรอบจ านวนมาก 
ประสบความส าเรจ็ทุกครั้งที่จัด สร้างช่ือเสียงและการยอมรับจนเป็นที่จับตามองจากจังหวัดและพื้นที่
ใกล้เคียงเพื่อน ามาสู่โอกาสสนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อยกระดับให้เปน็เทศกาลประจ าหรือกิจกรรมหลัก
ของเมืองเพื่อใช้กระตุ้นขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับนโยบายต่อไป 
  
 
  
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 25 สรปุแนวคิดที่ได้รับจากผูม้ีส่วนได้เสียภายใน(IN1) ตัวแทนคณะผู้ออกแบบ&วางแผน 
กิจกรรมที่จัดข้ึน 

 
 กล  มท่ี 2 ข้อมูลเพ่ือสนับสน นการทดลองสร้างแหล งท องเท่ียวชนบทท่ีประสบ
ความส าเร็จ จากตัวแทนกลุ่มศิลปิน 
 จากการสัมภาษณ์และท างานร่วมกันอย่างใกล้ชิดกับศิลปินสตรีตอาร์ตแต่ละท่าน ได้ท า
การประเมินจากระสบการณ์ตรงที่มีร่วมกันจากกรณีส าคัญโดยตัวแทนที่เกี่ยวข้อง 3 ศิลปิน ได้แก่ คุณ
อิทธิพล ปริมาณ คุณสมรนนท์ แย้มอุทัย และคุณสมโชค มหาชานนท์ ตัวแทนศิลปินผู้ร่วมกิจกรรมที่
ผู้วิจัยจัดข้ึน โดยคุณอิทธิพล (ออฟ) เป็นศิษย์เก่าคณะมัณฑนศิลป์ ที่จบการศึกษาและท าธุรกิจใน
วิชาชีพด้านศิลปะประยุกต์และการตกแต่งสถานที่ด้วยเทคนิคต่างๆที่หลากหลาย เพื่อประดับและ
ตกแต่งสถานที่ทั้งภายในและภายนอกด้วยเทคนิคและวัสดุต่างๆ โดยเปิดบริษัทรับด าเนินการจัดท า 
ร่วมกับวิชาชีพอื่นๆที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้รู้จักทักษะฝีมือการเขียนภาพและเคยได้ร่วมงานกัน ทั้งนี้ผู้วิจัย
จึงได้ทาบทามน าโครงการทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทนี้มาชักชวนให้คุณออฟเข้าร่วมกิจกรรม 

IN1.ตัวแทนคณะผู้ออกแบบ&
วางแผนกิจกรรมที่ผู้วิจัยจัด
ขึ้น คุณกิตติพล ค านวณวิทย์ 

เพจสวัสดีชัยนาท 
 

IN1.3.สตรีทอาร์ต นิทรรศการ 
สาธิตและปฏิบัติการทางศิลปะ

การออกแบบในพื้นที่ 
 

IN1.4.ใช้โซเชียลมีเดียสร้างการ
รับรู้ มีส่วนร่วมติดตามความ

เคลื่อนไหว ร่วมกิจกรรม 
 

IN1.1.การดึงเสน่ห์ที่มีอยู่
แล้วในสถานที่ออกมาใช้ 
 

IN1.2.สร้างกิจกรรมที่ให้
โอกาสทางเศรษฐกิจ
แบ่งปัน-มีส่วนร่วม  
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และเนื่องด้วยคุณออฟท าธุรกิจด้านน้ีอยู่แล้ว จึงมีผู้รู้จักและติดตามจ านวนมากในสือ่ออนไลน์ รวมถึงมี
ทีมงานในบริษัทแฮนด์ฟีลสตูดิโอช่วยสนับสนุน และเคยร่วมงานกับศิลปินอิสระและศิลปินอาชีพใน
แวดวงศิลปะสตรีทอาร์ตระดับประเทศและนานาชาติมามาก รู้จักจริตนิสยัใจคอของศิลปนิสตรทีอาร์ต
จิตอาสาในการสร้างสรรค์ผลงานร่วมกับชุมชน จึงรับหน้าที่จัดการด้านอุปกรณ์ใช้งานของศิลปิน และ
ช่วยประสานศิลปินอิสระแต่ละคน แต่ละกลุ่มให้ใช้ชีวิตท างานร่วมกันได้ราบรื่น  
 

 

 
ภาพที่ 44    แสดงผลงานสตรทีอาร์ตของคุณออฟ อิทธิพล ปริมาณ 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
 
 ศิลปินอีกท่านหนึ่งคือ HEADACHE STENCILS คุณสมรนนท์ แย้มอุทัย หรือแป้ง ศิลปิน
สตรีทอาร์ตไทยมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักจากเทคนิคที่โดดเด่นในการท างานศิลปะพ่นผนังด้วยเทคนิคการ
ตัดเจาะกระดาษพ่น ( เสตนซิล ) ซึ่งเป็นทักษะเฉพาะข้ันสูงที่ต้องมีการเตรียมงานอย่างเป็นระบบ 
ตั้งแต่วางแนวคิดการออกแบบ จัดองค์ประกอบในการท างานก่อนการท างานสตรีทอาร์ตที่หน้างาน 
โดยได้เคยร่วมงานกันมาก่อนในการจัดกิจกรรมสตรีตอาร์ตในโรงเรียนอนุบาลมโนรมย์ กับผลงานช่ือ
ว่า HOPE จากการถอดบทเรียนประสบการณ์กิจกรรมสตรีตอาร์ตที่เกิดปัญหา คือกรณีการลบภาพ
ผลงาน 10 Flies ที่สร้างสรรค์ผลงานที่ผนังของบริษัทชัยนาททัวร์ หน้าตลาดเทศบาล เป็นภาพ
แมลงวันเหมือนจริงขนาดยักษ์ด้วยเทคนิคตัดเจาะกระดาษพ่น ( เสตนซิล ) 10 ตัว เกาะบนผนัง
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อาคาร เมื่อต้นสิงหาคม 2565 สร้างความเข้าใจผิดกับหุ้นส่วนธุรกิจคนนอกพื้นที่มารับรู้ภายหลังเมื่อ
ผลงานเสร็จไปแล้วระยะหนึ่ง เรื่องราวบานปลายกระทั่งผู้วิจัยและทีมงานต้องรีบเดินทางมารับทราบ
และขอโทษผู้ร้องเรียนเบื้องต้นด้วยตนเองสะท้อนความจริงใจในการท างานสาธารณศิลป์ ในเดือน
กันยายน 2565 พบว่าสภาพหน้างานถูกฉีดพ่นทับท าลายผลงานศิลปินไปแล้ว จึงได้ตัดสินใจจัดท าสื่อ
สาธารณะเพื่อขออภัยผู้มีส่วนได้เสียที่เกี่ยวช้อง พร้อมอธิบายเหตุผลเพื่อแสดงความรับผิดชอบ 
( รายละเอียด https://youtu.be/I6oNBEK_l-Y ) โดยโทรติดต่อและแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรยัง
ศิลปินผ่านข้อความในโซเชียลมีเดีย เพื่อแจ้งปัญหาที่เกิด และขออนุญาตลบภาพเพื่อคืนพื้นที่ให้
กลับมาเป็นสภาพก่อนด าเนินการ น ามาใช้จัดกิจกรรมสตรีทอาร์ตเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทใหม่อีก
ครั้งในช่วงเวลาที่เหมาะสม โดยศิลปินได้รับทราบและได้ด าเนินการจัดท าสตรีตอาร์ตอีกครั้งในช่วง
พฤศจิกายน 2565 โดยได้รับความอนุเคราะห์จาก YAK คุณสมโชค มหาชานนท์ ศิลปินสตรีทอาร์ต
อิสระ ซึ่งเป็นเพื่อนของคุณสมรนนท์ แย้มอุทัย  
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ภาพที่ 45  ภาพที่เปลี่ยนเป็นการมสี่วนร่วมของศิลปินสตรีทอาร์ตหลายคน 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
 
 โดยศิลปินท่านที่ 3 คุณยักษ์ YAK หรือคุณสมโชค มหาชานนท์  มีส่วนร่วมกิจกรรมกับ
ผู้วิจัยมาตั้งแต่การทดลองสตรีทอาร์ตคุ้งส าเภา มโนรมย์เช่นเดียวกับ HEADACHE STENCILS คุณ
สมรนนท์ มีทักษะพื้นฐานเป็นนักวาดภาพที่จบการศึกษาทางศิลปะการออกแบบนิเทศศิลป์
ระดับอุดมศึกษา จากคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น ปัจจุบันเป็นศิลปินอิสระ ใน
ฐานะนักท าหน้าที่เป็นผู้สร้างสรรค์ภาพสตรีทอาร์ตแทนคุณสมรนนท์ โดยใช้ทักษะและความสามารถ
ในการวาดภาพ ตามกระบวนการออกแบบอาชีพที่มีการตรวจแก้พัฒนาแบบและแนวความคิด  โดย
ร่วมสร้างความเข้าใจบริบทสถานที่ร่วมกับเจ้าของธุรกิจในพื้นที่ สามารถเช่ือมโยงธุรกิจและการ
ประกอบอาชีพและใช้ชีวิตของผู้คนในพื้นที่ เทศบาลเมืองชัยนาท   โดยร่วมกันท างานกับผู้วิจัย 
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เจ้าของพื้นที่  ศิลปินสตรีตอาร์ตในพื้นที่  และผู้คนในพื้นที่  ในลักษณะการท างานด้วยกัน ( 
Collaboration ) ตั้งแต่ระดับเนื้อหาของภาพ เค้าโครงสี องค์ประกอบ กับศิลปินสตรีตอารต์ในพื้นทีท่ี่
ร่วมกิจกรรมในโครงการ  
 

 

 
ภาพที่ 46  แสดงผลงานของคุณสมโชค มหาชานนท ์

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
 
 โดยการท างานครั้งนี้ คุณยักษ์ได้ร่วมสร้างสรรค์ผลงานสตรีตอาร์ตด้านข้างเซเว่นอีเลฟเว่น
สาขาโรงแรมน าชัย หน้าโรงเรียนชัยนาทพิทยาคม เป็นภาพนกหัสดายุสีเขียวมีพื้นหลังเป็นดวงอาทิตย์
สีแดง โดยเช่ือมโยงสัญลักษณ์ความเป็นเมืองนกของจังหวัดชัยนาทและการต้อนรับพระราชวังศ์ช้ันสูง
จากประเทศญี่ปุ่น เกียรติประวัติของโรงแรมน าชัย เคยเป็นที่พ านักระหว่างเก็บข้อมูลงานวิจัยความ
หลากหลายของพันธ์ุปลาน้ าจืดให้กับเจ้าชายฟุมิฮิโตะ รัชทายาท ล าดับที่ 2 ( พระอิสริยยศในขณะนั้น 
)  ของจักรพรรดิอากิฮิโตะ โดยพระองค์ทรงเสด็จส่วนพระองค์มาพ านักที่โรงแรมน าชัยเพื่อ
ท าการศึกษาในจังหวัดอุทัยธานีและจังหวัดชัยนาทในช่วงปี พ.ศ. 2535-2537 
 ประเด็นส าคัญที่ได้ค้นพบจากประมวลวิธีการท างานของศิลปินทั้ง 3 ท่าน พบว่าปัจจัย
ส าคัญที่ท าให้การตกแต่งสถานที่ชนบทด้วยศิลปะสตรีตอาร์ตสามารถสร้างการยอมรับในทักษะและ
แนวความคิดของศิลปิน ให้เป็นที่ช่ืนชมนั้น จ าเป็นต้องท าความเข้าใจบริบทสถานที่ และวิถีชีวิตของ
ผู้คนก่อนการท างานในพื้นที่ที่ได้รับอนุมัติด าเนินการ อย่างจริงจัง ต่างจากการสร้างสรรค์ผลงานสตรีต
อาร์ตให้ประสบความส าเร็จในพื้นที่สาธารณะของเมืองขนาดใหญ่ ที่มีธรรมชาติของผู้คนจ านวนมาก 
ศิลปินสตรีตอาร์ตที่ประสบความส าเร็จจากการเผยแพร่และบอกต่อสาธารณะมักมุ่งน าเสนอความเช่ือ 
แนวคิด อุดมการณ์ ประเด็นสากลด้วยทักษะและเทคนิคเฉพาะตนของศิลปินตามอัธยาศัย รวมถึง
เข้าใจธรรมชาติของความเหมือนและแตกต่างของสตรีตอาร์ตในสายเทคนิค ( เสตนซิล ) และสาย
ทักษะ ( การวาดเขียน ) ส่วนที่เหมือนกันคือจะเกิดจากการคิดออกแบบภาพที่แม่นย า ฉับไว รวดเร็ว 
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สื่อสารเนื้อหาชัดเจน ด้วยประสบการณ์เฉพาะตัวระดับมืออาชีพของศิลปิน แต่ส่วนที่ต่างกันการเข้า
หน้างานและเวลาที่ใช้กับหน้างาน คือศิลปินสายเทคนิค ต้องวางแผนและเตรียมงานจากสตูดิโอ 
เพราะมีวัสดุและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องที่ต้องเตรียมจ านวนมาก แต่สามารถใช้เวลาท างานภายในพื้นที่
หน้างานได้รวดเร็ว ในขณะที่ศิลปินสายทักษะ จะใช้อุปกรณ์และการเตรียมการมาก่อนจากสตูดิโอ
น้อยกว่าสายเทคนิค แต่จะใช้เวลาท างานในพื้นที่มากกว่า และปัญหาที่เกิดข้ึนเป็นประจ าคือการแก้ไข
ภาพ ในด้านองค์ประกอบ สัดส่วน และรายละเอียดที่หน้างานไม่ตรงกับแบบที่เตรียมมา ปัญหาที่
ส าคัญสุดคือกระทบต่อปริมาณสีที่ใช้ การแก้ไขเปลี่ยนเฉดสีที่เตรียมมา จนถึงการใช้เวลาที่ยาวนาน
จนเกินไป ซี่งมีผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงแบบ และความไว้วางใจของเจ้าของพื้นที่  
 ในกรณีที่ศิลปินมีพื้นฐานศิลปะและความเข้าใจวิชาชีพพานิชยศิลป์ มักออกแบบภาพ
ผลงานสะท้อนบุคลิกของศิลปิน เป็นลักษณะการ์ตูนหรือสัตว์ต่างๆที่แสดงอากัปกิริยาให้เป็นเรื่องราว 
ประกอบกับการวิเคราะห์กายภาพของพื้นที่หน้างานที่มักเป็นพื้นที่สาธารณะที่ถูกมองเห็นได้ชัดเจน
จากมุมมองภายนอก แต่ผู้มีทักษะเขียนภาพน้ัน สามารถดัดแปลงปรับปรงุองค์ประกอบภาพ และสีสัน 
เพื่อแก้ปัญหาหน้างานได้ทันที ซึ่งแตกต่างจากเทคนิคการตัดเจาะกระดาษพ่น ( เสตนซิล ) ซึ่งต้องคิด
ออกแบบ วางแผนและเตรียมการมาเสร็จสิ้นก่อนทั้งหมดแล้ว การปรับหน้างานแทบเป็นไปไม่ได้ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งกรณีที่ศิลปินมีช่ือเสียง ความสามารถสูงเป็นที่ยอมรับ สามารถสร้างผลกระทบ 
หรือสร้างปฏิกิริยาทางสังคมเมื่อได้รับรู้ภาพ มักไม่บอกให้สังคมทราบแนวความคิดของภาพล่วงหน้า 
จึงเป็นความเสี่ยงจากทัศนคติ มุมมอง หรือประสบการณ์ของผู้ชมที่พบเห็นที่แตกต่างหลากหลายใน
หน้างานจริงที่ท้าทายต่อผู้วิจัยในการตัดสินใจด าเนินการ โดยอาจเป็นได้ทั้งโอกาสหรือข้อจ ากัดจาก
ปัจจัยภายนอกของผู้คนในสังคมชนบท  
 องค์ความรู้จากกรณีศิลปินสตรีตอาร์ตสายทักษะที่มีช่ือเสียง จะเข้าใจบริบท จะแสดง
ศิลปะแห่งการหยิบยืม ( Appropriation Art  ) จาก สกนธ์ ภู่งามดี (2563) สภาพแวดล้อมที่เป็น
บริบทเฉพาะของสถานที่ท างานมาใช้เป็นข้อได้เปรียบในการสร้างสรรค์ให้ช่วยสร้างบรรยากาศและ
ช่วยส่งเสริมการมีส่วนร่วมให้กับผู้ชมผลงานสตรีตอาร์ต โดยการท าให้ผู้ชมผลงานคล้อยตามกับภาพ
และบรรยากาศที่ศิลปินออกแบบประสบการณ์ไว้ กรณีนี้ช่วยท าให้ลดโอกาสคลางแคลงสงสัยจากการ
วิเคราะห์เนื้อหาในภาพ ที่สุ่มเสี่ยงต่อความขัดแย้งหรือความเข้าใจผิด กิจกรรมนี้ท าให้ค้นพบปัญหาที่
มีส่วนส าคัญในการพัฒนาแนวความคิด ช่วยสร้างการเรียนรู้ที่จ าเป็นในสถานที่ชนบทให้กับผู้วิจัยและ
ทีมงานมากขึ้น  
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ตารางที่ 26 สรปุแนวคิดที่ได้รับจากผูม้ีส่วนได้เสียภายใน(IN2) ตัวแทนศิลปิน 
ผู้ร่วมกจิกรรมทีจ่ัดข้ึน 

 
 กล  มท่ี 3 ข้อมูลเพ่ือสนับสน นการทดลองสร้างแหล งท องเท่ียวชนบทท่ีประสบ
ความส าเร็จ จากการสัมภาษณ์และท างานร่วมกันอย่างใกล้ชิดกับตัวแทนผู้ร่วมกิจกรรมทดลองที่
ผู้วิจัยจัดข้ึนในฐานะผู้ค้า ได้แก่คุณกิตติพล ค านวณวิทย์ ผู้เป็นผู้ให้ข้อมูลกลุ่มที่  1 ตัวแทนคณะ
ผู้ออกแบบ&วางแผนกิจกรรมทดลอง และกลุ่มที่ 3 ด้วย จากการถอดบทเรียนเพื่ออภิปราย เนื่องด้วย
คุณพล ภูมิล าเนาเป็นคนเชียงใหม่ ศิลปบัณฑิตจากคณะศิลปกรรมศาสตร์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลธัญบุรี เดิมท าธุรกิจซื้อขายแลกเปลี่ยนของเก่าของสะสมที่นิยมในกระแส เช่นเสื้อยืด ป้ายโลหะ 
อะไหล่และรถยนต์โบราณกับกลุ่มเพื่อนที่ตลาดนัดรถไฟ ต้นแบบธุรกิจตลาดนัดของเก่าของสะสมแห่ง
แรกๆของประเทศ ได้แต่งงานเป็นเขยชัยนาท ตัดสินใจกลับมาใช้ชีวิตที่ภูมิล าเนาของภรรยาเพื่อ
ครอบครัวเพื่อเริ่มต้นการศึกษาของลูก เป็นผู้ริเริ่มน าที่อยู่อาศัยหลังสุดท้ายปลายซอยในเขตเทศบาล
เมืองชัยนาทมาปรับปรุงตกแต่งท าธุรกิจร้านขนมสไตล์ย้อนยุค Milk Bar และประสบความส าเร็จ  
 คุณพลเห็นโอกาสทางธุรกิจในจังหวัดชนบท จากความเงียบสงบของพื้นที่และผู้คนต้ังแต่
สองทุ่ม เนื่องด้วยเป็นจังหวัดเมืองผ่าน ที่ประชากรและแหล่งพบปะสังสันทน์ยามค่ าคืนน้อย ยังไม่มี
ห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ โรงภาพยนตร์ หรืออาคารสาธารณะขนาดใหญ่ของภาคเอกชนมาลงทุนใน
ปัจจุบัน จึงเป็นโอกาสให้ทดลองท าร้านเสต็กเพลินจิต และร้านบาร์ษีซุง ที่เช่าพื้นที่บ้านพักอาศัยเก่า
จากเจ้าของในราคาไม่แพง มาพัฒนาเปิดร้านในช่วงเย็นถึงดึกในตัวจังหวัด ด้วยการแต่งร้านเชิง

IN2.ตัวแทนผู้ร่วมกจิกรรม
ที่ผู้วิจัยจัดข้ึนในฐานะ

ตัวแทนศิลปิน คุณอิทธิพล 
ปริมาณ แฮนด์ฟลี สตูดิโอ 
สมรนนท์ แย้มอุทัย  และ

สมโชค มหาชานนท์ 
ศิลปินอสิระ 

IN2.3.สตรีทอาร์ตสายทักษะสามารถ
ศิลปะแหง่การหยบิยืม ( 

Appropriation Art) สภาพแวดล้อม/
บริบทเฉพาะของสถานที่เป็นข้อ

ได้เปรียบในการสร้างสรรค์ 

IN2.4.ส่งเสรมิการมีส่วนร่วมกับ
ผู้ชมผลงานสตรีตอาร์ตให้คล้อย
ตามภาพและบรรยากาศที่ศิลปิน

ออกแบบประสบการณ์ไว้ 
 

IN2.1.ท าความเข้าใจ
บริบทสถานที่ วิถีชีวิต
ของผู้คนอย่างจรงิจงั 
 
IN2.2.เข้าใจพื้นฐาน
และความแตกต่าง
ระหว่างสตรทีอาร์ต
สายเทคนิคและสาย
ทักษะ ต่อธรรมชาติ

ในการท างาน 
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ประสบการณ์ด้วยของเก่าของสะสมย้อนยุค ที่ให้ประสบการณ์การตกแต่งภายในที่ต่างจากร้านส่วน
ใหญ่ ท าให้มีกลุ่มลูกค้าวัยรุ่น กลุ่มคนที่ย้ายมาจากเมืองใหญ ่กลุ่มผู้คนที่อยู่อาศัย ใช้ชีวิตในชัยนาท ซึ่ง
ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มที่อยู่ในเขตเทศบาลเมือง สนใจแวะเวียนมาใช้บริการ ด้วยการบอกต่อๆกัน ท าให้มี
รายรับเงินสดหมุนเวียนใช้ซื้อ-ขายของเก่าที่คุณพลช่ืนชอบและถนัดในการเพิ่มมูลค่า เพราะสามารถ
น าสินค้ามาเพิ่มมูลค่าและคุณค่าแบบหมุนเวียนใช้ประชาสัมพันธ์เพื่อการซื้อขายหรือใช้ตกแต่งร้าน
เพื่อพัฒนาคอนเทนต์ของร้านที่คุณพลเป็นเจ้าของอยู่ 3 ร้านบนสื่อออนไลน์  
 คุณพลสามารถท าธุรกิจซื้อขายแลกเปลี่ยนผ่านโซเชียลมีเดียส่วนตัวที่มีเพื่อนเกือบห้าพัน
คนและมีผู้ติดตามอีกเกือบสองพันคน และเป็นเจ้าของร่วมกับผู้วิจัยและทีมงานเพจสวัสดีชัยนาทที่มี
ผู้ติดตามเป็นสมาชิกผู้ค้าขายและสนใจธุรกิจทั้งในและต่างจังหวัดชัยนาทกว่าหกพันสี่ร้อยล็อกอิน ถือ
เป็น Influencer เอกชนผู้มีอิทธิพลต่อผู้ประกอบการธุรกิจ คนรุ่นใหม่หรือผู้ติดตามกลุ่มเฉพาะทาง
ดิจิทัลในระดับภูมิภาค ท าให้เมื่อริเริ่มทดลองท าตลาดนัดสวัสดีชัยนาทร่วมกับทีมและผู้วิจัย ประสบ
ความส าเร็จในด้านการสร้างการมีส่วนร่วมที่ไม่เคยมีมาก่อน ทั้งแผงผู้ค้าทั้งในและนอกพื้นที่ รวมถึง
ผู้สนใจมาท่องเทีย่ว บางร้านมีช่ือเสียง มีลูกค้าเป็นที่รู้จักอยู่แลว้ สามารถแบ่งพนักงานมาออกร้านเพื่อ
แนะน าและสร้างฐานลูกค้าใหม่ บางร้านมาจากจังหวัดอื่นเพราะในจังหวัดไม่มีผู้จัดตลาดลักษณะนี้ให้
เกิดข้ึนได้ บางร้านเปิดใหม่ ยังไม่มีคนรู้จัก ปิดหน้าร้านประจ า แล้วเดินทางมาเปิดหน้าร้านในงาน โดย
อาศัยเทศกาลตลาดนัดกาแฟและคราฟท์เพื่อท าความรู้จักผู้ค้าด้วยกันและสร้างฐานลูกค้าใหม่ไปในตัว 
โดยร้านที่มี ช่ือเสียงในจังหวัดก็จะได้รับโปสเตอร์ให้ช่วยติดประชาสัมพันธ์ในร้าน ร้านค้าโด ย
ผู้ประกอบการใหม่ที่ยังไม่มีลูกค้าประจ า ใช้ช่องทางประชาสัมพันธ์และการตลาดทางออนไลน์ของ
ตนเองเพื่อช่วยประชาสัมพันธ์ การมาร่วมกิจกรรมตลาดนัดกาแฟและคราฟท์ที่จัดข้ึนจึงเป็นทั้งการ
ช่วยกันประชาสัมพันธ์กลุ่มธุรกิจใหม่ให้มีตัวตนบนพื้นที่ตลาดจริงๆ ที่จับต้องได้ได้มีโอกาสเป็นที่รู้จัก
มากข้ึน และกลายเป็นตลาดนัดแนวใหม่ที่มีบุคลิกที่แตกต่างไปจากตลาดนัดเดิมที่มีอยู่ในจังหวัด
ชนบท ภายในงาน นอกจากซุ้มทางเข้า พื้นที่จัดนิทรรศการของผู้จัดงาน และห้องน้ าแล้ว มีชนิดและ
ประเภทสินค้าและบริการหลากหลายของธุรกิจคนรุ่นใหม่แล้ว มีการแต่งร้านต่างๆให้สะดุดตา
น่าสนใจ ตามอัธยาศัยของผู้ค้ากันเองแต่ละแผงค้า วิธีจัดสลับร้านค้ากันทั้งอาหาร เครื่องดื่ม งาน
คราฟท์งานฝีมือ นวัตกรรมเทคโนโลยี และสินค้ากีฬา แคมปิ้งและสันทนาการทางน้ า ที่ท าให้แต่ละ
ร้านสร้างบรรยากาศรวมกลายเป็นจุดเช็คอินตลาดนัดใต้ต้นจามจุรีขนาดใหญ่ของสวัสดีชัยนาท และ
จุดเช็คอินใต้โครงหลังคาสถาปัตยกรรมอาคารตลาดสดภาษีซุงของชัยนาทตาดกาแฟและคราฟท์ เพื่อ
สนับสนุนการท่องเที่ยวได้อย่างน่าสนใจ ภาพและข้อมูลเหล่านี้ถูกส่งผ่านระบบออนไลน์ของแต่ละ
ร้านค้า และสมาชิกเครือข่ายในกลุ่มเพจทีม่ีสมาชิกติดตามจ านวนมากจากในและต่างจังหวัดนอกพื้นที่ 
เกิดเป็นช่องทางใหม่ๆส าหรับการตลาด จึงท าให้ เกิดการรับรู้ เพจที่นอกเหนือจากแค่การ
ประชาสัมพันธ์งานที่จัด ไปสู่การรับรู้เพจในลักษณะของตราสินค้า ( Branding ) ที่มีมูลค่าทาง



  165 

การตลาด และคุณค่าต่อการสร้างความไว้วางใจในผลผลิตที่เกิดจากตราสินค้านี้ ดังนั้นความส าเร็จ
จากทุกกิจกรรมการทดลองสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทในข้ันเริ่มต้นนี้ น าไปสู่การส่งเสริมคุณค่าและ
ภาพลักษณ์ของตราสินค้า สวัสดีชัยนาท ที่ริเริ่มจากการมองเห็นโอกาสจากมุมมองภายนอกที่เห็น
ช่องว่างของ เขยชัยนาท ผู้ประกอบการ ผู้น าท้องถ่ิน ที่เป็นอิสระจากภาครัฐในการจัดกิจกรรมอย่าง
แท้จริง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 27 สรปุแนวคิดที่ได้รับจากผูม้ีส่วนได้เสียภายใน(IN3) ตัวแทนผู้ค้าผู้ร่วมกจิกรรมที่จัดข้ึน 
 
 กล  มท่ี 4 ข้อมูลเพ่ือสนับสน นการทดลองสร้างแหล งท องเท่ียวชนบทท่ีประสบ
ความส าเร็จ เนื่องด้วยมีผู้มาท่องเที่ยวเยี่ยมชมงานจ านวนมาก ทั้งชาย หญิง เด็ก ผู้สูงอายุ กลุ่มศิษย์
เก่าโรงเรียนที่ผูวิ้จัยจบการศึกษามาก็ใหเ้กียรติมาท่องเทีย่วเยี่ยมชม ตลอดจนหน่วยงานรัฐส่วนท้องถ่ิน 
เจ้าหน้าที่ราชการ ตลอดจนประชาชนทั่วไป เนื่องจากการจัดกิจกรรมให้คนมาท่องเที่ยวนี้ใช้พื้นที่เดิม
ของตลาดสดภาษีซุงที่เหลื่อมเวลากับตลาดสดในเวลาเช้ามาใช้ประโยชน์ จึงได้วิเคราะห์เป็นภาพรวม
ของผู้มาท่องเที่ยวเยี่ยมชมพื้นที่จัดงาน โดยอาศัยการแบ่งเป็น 2 กลุ่ม โดยจ าแนกจากความจ าเป็น
และไม่จ าเป็นของนักท่องเที่ยวที่ต้องใช้การออกแบบเพื่อทุกคนในการเข้าถึง  
 จากการวิเคราะห์ภาพรวมของกลุ่มนักท่องเทีย่วในงานที่ไม่จ าเป็นต้องใช้การออกแบบเพื่อ
ทุกคนในการเข้าถึง ได้แก่ผู้คนในพื้นที่ทั่วไป และครอบครัวของญาติมิตร เพื่อนฝูงที่กลับภูมิล าเนาช่วง
วันหยุดเทศกาลของวันหยุดยาว โดยมากจะมาด้วยกันเป็นกลุ่ม 3-5 คนหรือมาเป็นครอบครัวใหญ่ มี
เด็กมาด้วยในเวลากลางวัน ส่วนตอนเย็นถึง กลางคืน บูธกาแฟในตลาดจะปิด กลายเป็นพื้นที่แสดง
นิทรรศการภาพเขียนศิลปะช่วงเย็น ด้านนอกรอบๆจะคึกคักด้วยร้านขายอาหาร ขนม และดนตรี เป็น
กลุ่มบุคคลทั่วไปมาซื้ออาหารและของทานเล่นทั้งน ากลับบ้านและทานในพื้นที่ลานกิจกรรม กลุ่ม
เพื่อนฝูงที่นัดรวมตัวกันสังสรรค์กินดื่มฟังกจิกรรมดนตรีสดในลานกิจกรรมหน้าตลาด และอีกกลุ่มหนึ่ง

IN3.ตัวแทนผู้ค้าผู้ร่วม
กิจกรรมที่จัดขึ้น คุณกิตติพล 
ค านวณวิทย์  ร้านมิลค์บาร์  

ร้นเสต็กเพลินจิต 
ร้านบาร์ษีซุง 

 

IN3.3.เห็นโอกาสธุรกิจจากความ
สงบและคนน้อยของชัยนาท ท า
ธุรกิจสวนกระแส + ท าตลาด

เทศกาลให้ต่างจากทั่วไป 
 
 

IN3.4.อาศัยเครือข่ายความรู้จักและ
การมีส่วนร่วมช่วยประชาสัมพันธ์
ผ่านสื่อส่วนบุคคลของผู้เช่าแผงค้า  

 

IN3.1.เรียนศิลปะ ชอบ
ค้าขายของเก่าของสะสม
และรถเก่าในกระแส  
 
 

IN3.2.เขตชัยนาท ย้าย
มาใช้ชีวิตที่ชัยนาทเพื่อ

การศึกษาลูก 
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เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวเนิบช้าที่ผู้วิจัยได้จัดกิจกรรมท่องเที่ยวให้กับสมาชิกกลุ่มเพจบางกอกเสกตเชอร์ 
โดยน าผลงานภาพเขียนของผู้วิจัย และจากนักท่องเที่ยวเนิบช้าที่เดินทางมาท่องเที่ยวเขียนภาพและ
พักค้างคืนในจังหวัดชัยนาทจ านวน 30 ท่าน น าผลงานมาจัดนิทรรศการแสดงภาพเขียนให้กับผู้สนใจ
ได้ร่วมเข้าชมในพื้นที่ ระหว่างเวลา 13.30-18.30 น. โดยเป็นภาพเขียนจากการท่องเที่ยวที่อ าเภอ
มโนรมย์ และในตัวจังหวัดชัยนาทกว่า 50 ภาพ มาจัดแสดงโดยการติดตั้งแบบล าลอง ( แขวน ) กับ
สายไฟประดับร่วมกันภายในโถงกลางตลาดสดภาษีซุง และจัดกิจกรรมแจกภาพปฏิทินที่ระลึก และ
จัดกิจกรรมเขียนภาพบุคคลให้กับนักท่องเที่ยวทั่วไป โดยเฉลี่ยนักท่องเที่ยวทั้งสองกลุ่มใช้เวลาภาค
กลางวันภายในงานประมาณ 1.5-3 ช่ัวโมง กับกิจกรรมเกี่ยวกับกาแฟ ส่วนในเวลากลางคืนจะใช้เวลา
ยาวนานมากกว่ากับกิจกรรมทานอาหารค่ า ดนตรีสด และการดื่มสังสันทนาการกับกลุ่มเพื่อน มี
ค่าใช้จ่ายโดยรวมเฉลี่ยคนละ 350-1,000 บาทในตอนกลางวัน ( 10.00น.-17.00น. )  และคนละ 
500-1,500 บาทในเวลากลางคืน ( 17.00น.-24.00น. ) โดยใช้เวลาภาคกลางวันและกลางคืนต่างกัน
ไป ตั้งแต่การเดินชมสินค้าและบริการกาแฟภายในงาน การชมสาธิตเกี่ยวกับกาแฟ รอคิวการชงกาแฟ
จากบาริสต้าในบูธต่างๆ การเลือกซื้อขนม การนั่งดื่มกาแฟพูดคุยแลกเปลี่ยนท าความรู้จักกัน การ
ถ่ายภาพเช็คอินท่องเที่ยว สตรีตอาร์ตรอบๆงาน การชมบรรยากาศการตกแต่งด้วยของสะสม รถ
โบราณ การเดินชมกิจกรรมนิทรรศการแสดงภาพภายในงาน การซื้อขนมและกาแฟ เป็นของฝากของ
ที่ระลึกจากภายในงาน และการนั่งสังสันทนาการร่วมกับเพื่อน นั่งฟังดนตรีจากวงดนตรีสดหลายวง  
 

 

 
ภาพที่ 47  บรรยากาศการจัดงานชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์ครัง้ที่ 2 

ที่มา : บันทึกโดยผู้เขียน 
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 กลุ่มตัวแทนผู้ร่วมกิจกรรมที่ผูวิ้จัยจัดข้ึนในฐานะผูม้าเที่ยวที่จ าเป็นต้องอาศัยการออกแบบ
เพื่อทุกคนในการเข้าถึง ซึ่งภายในงานมีผู้ใช้วีลแชร์เพียงคนเดียว ในที่นี้ได้แก่ คุณดนุพรรณ ธรวิวัฒน์ 
(คุณเฟิสท์) อาชีพช่างเทคนิคคอมพิวเตอร์ บริษัท PR ProService ต.บ้านกล้วย จ.ชัยนาท ผู้ใช้รถวีล
แชร์มาท่องเที่ยวพร้อมสมาชิกในครอบครัวที่ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ในงานเทศกาลกาแฟและคราฟท์
ชัยนาท ครั้งที่ 2 จากการสัมภาษณ์พบว่าคุณเฟิสท์เป็นคนในพื้นที่เทศบาลเมืองชัยนาท เป็นผู้ที่มี
ความพิการการเคลื่อนไหว ได้รับการดูแลในครอบครัวให้สามารถช่วยตนเอง และอยู่ร่วมกับผู้อื่นได้ใน
สังคม ปัจจุบันบรรลุนิติภาวะแล้ว มีอาชีพประจ า อาศัยอยู่กับครอบครัวที่ห่วงใยดูแลกันและกัน โดย
ใช้รถวีลแชร์ในการเดินทางไปยังสถานที่ต่างๆร่วมกับครอบครัว กับเพื่อน วมกันท ากิจกรรมที่ชอบ 
ติดตามข้อมูลของตลาดและกิจกรรมที่น่าสนใจผ่านสื่อสังคมออนไลน์ โซเชียลมีเดีย โดยตัดสินเข้าใจ
เข้าร่วมกิจกรรมจากความน่าสนใจของกิจกรรมที่จัด ซึ่งต่างจากกิจกรรมที่ท้องถ่ินจัดกันเอง สถานที่
จัดกิจกรรมไม่ได้เป็นปัญหาในการเยี่ยมชมงานด้วยความเข้าใจข้อจ ากัดของพื้นที่อาคารเก่าและพื้นที่
กลางแจ้ง มองที่ความแปลกใหม่น่าสนใจของกิจกรรมที่ไม่เคยจัดข้ึนในพื้นที่มาก่อน โดยให้ความเห็น
เพิ่มเติมว่ากิจกรรมถ่ายภาพแฟช่ันคอสเพลย์ที่จัดน่าสนใจ จังหวัดใหญ่อย่างนครสวรรค์เคยจัดแล้ว 
ส่วนตัวไม่ทราบว่าในจังหวัดชัยนาทมีกลุ่มคนนิยมเหล่าน้ีหรือไม่ และมากแค่ไหน แต่หากจัดกิจกรรม
ในพื้นที่ที่มีรถวีลแชร์ไปได้ ส่วนใหญ่ถ้าไม่ติดอะไรตนก็จะไปร่วมแน่นอน ซึ่งเฟิสท์มองว่าตนโชคดีที่มี
ครอบครัวที่ให้โอกาสและสนับสนุนให้ใช้ชีวิตร่วมกับคนทั่วๆไป โดยไม่เคยไปร่วมกิจกรรมกับคนอื่นที่
ใช้วีลแชร์ในชีวิตประจ าวันเลย 
 ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าการจัดกิจกรรมในลักษณะอีเวนท์ หรือเทศกาลในสถานที่เป็นการ
ช่ัวคราว โดยอาศัยช่วงเวลาปิดเปิดเพื่อรองรับเมืองชนบทรองรับเพื่อท่องเที่ยวที่แตกต่างน่าสนใจไม่
เคยมีมาก่อนในพื้นที่ จะสร้างความสนใจให้กับคนในพื้นที่และญาติและกระตุ้นเศรษฐกิจในช่วงเวลาที่
แตกต่าง ซึ่งในหลายเทศบาลก็มีจัดกิจกรรมลักษณะนี้เกิดข้ึนทุกสัปดาห์ เช่นถนนคนเดินหันคา 
บริเวณหน้าหอนาฬิกา อ าเภอหันคา จังหวัดชัยนาท ซึ่งได้รับความอนุเคราะห์พื้นที่และอ านวยความ
สะดวกโดยนายอ าเภอหันคาและความร่วมมือของประชาชน ที่มีการปิดพื้นที่ถนนใหญ่ความยาว 200 
กว่าเมตร ที่ทุกคนสามารถเข้าถึงได้สะดวกทุกสัปดาห์ในวันเสาร์ มาตั้งแต่เดือนกันยายน 2565 ในงาน
มีดนตรี การแสดง มีสินค้าจ าหน่าย และสามารถเปิดตลาดนัดได้มาตลอดถึงปัจจุบัน ผู้วิจัยเห็นว่า
สามารถพัฒนาศักยภาพสู่การเป็นสถานที่ท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยว และผู้คนจากภายนอกเกิดความ
สนใจ เข้ามาร่วมงานได้ โดยมีศิลปะและการออกแบบเพิ่มข้ึนในด้านอาหาร เครื่องดื่ม การตกแต่ง
สถานที่ และของฝากของที่ระลึกจากการมีส่วนร่วมของผู้คนที่เกี่ยวข้องทั้งภายในภายนอก 
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ตารางที่ 28 สรปุแนวคิดที่ได้รับจากผูม้ีส่วนได้เสียภายใน(IN4). ตัวแทนผู้มาท่องเที่ยว 
ผู้ร่วมกจิกรรมทีจ่ัดข้ึน 

 
 กล  มท่ี 5 ข้อมูลเพ่ือสนับสน นการทดลองสร้างแหล งท องเท่ียวชนบทท่ีประสบ
ความส าเร็จ จากผู้มีส่วนได้เสียภายในกลุ่มตัวแทนผู้สนับสนุนงบประมาณ/พื้นที่/สิ่งอ านวยความ
สะดวก ได้รับความอนุเคราะห์ข้อมูลจากคุณณัฐพงศ์ นวลแสง ( คุณนัท ) สมาชิกสภาเทศบาลเมือง
ชัยนาท อดีตเลขานุการนายกเทศมนตรีเมืองชัยนาท ผู้ประสานกับนายกเทศมนตรีเพื่อขอใช้รถ
กระเช้าเพื่อศิลปินสตรีตอาร์ตท างานบนผนังสูงในพื้นที่ และสนับสนุนพื้นที่เอกชนให้จัดงานสวัสดี
ชัยนาท ครั้งที่ 1-2 จากการสัมภาษณ์ได้ทราบว่าคุณนัทเป็นคนชัยนาทแต่ก าเนิด แต่มีโอกาสเข้าถึง
การศึกษาที่ดีกว่า เพราะมีญาติอยู่ในกรุงเทพฯจึงได้ไปพักอาศัยที่บ้านญาติเพื่อศึกษาต่อในระดับ
มัธยมศึกษาและมหาวิทยาลัย เมื่อจบการศึกษาก็กลับเข้ามาใช้ชีวิตที่ภูมิล าเนาจังหวัดชัยนาทเนื่อง
ด้วยมีธุรกิจและทรัพย์สินทีต่้องดูแล โดยเริ่มแนะน าตัวกับสังคมในจังหวัดและเริ่มท างานด้านการเมือง
ไปด้วย  
 โดยเริ่มต้นจากโอกาสในการได้รับเลือกตั้งเป็นกรรมการสภาเทศบาลท้องถ่ิน ได้รับ
ต าแหน่งเลขานุการนายกเทศมนตรีเมืองชัยนาท ท าให้มีโอกาสท างานให้เป็นที่รู้จักกับผู้คนและสังคม
ในจังหวัด ที่ผ่านมามีส่วนร่วมในการท างานรว่มกับคณะผูบ้รหิารและช่วยปฏิบัติงานขับคลื่อนโครงการ
และกิจกรรมกับอดีตผู้ว่าราชการจังหวัดชัยนาท 2 ท่าน ที่เด่นๆเกี่ยวกับการท่องเที่ยวชัยนาทคือการ
วางแผนและปฏิบัติการประสานงานเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง เพื่อส่งเสริมให้จังหวัดชัยนาทเป็นเมือง
ปลอดภัยที่เหมาะกับการขับข่ีจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเนิบช้า โดยมีรูปธรรมของโครงการ
และกายภาพปรากฎถึงปัจจุบัน ตลอดจนการพัฒนาจังหวัดในด้านอื่นๆสนองนโยบายผู้ว่าราชการ ที่

IN4.ตัวแทนผู้มาท่องเที่ยวผู้
ร่วมกิจกรรมที่จัดขึ้น  

IN4.A.ไม่จ าเป็นต้องใช้การ
ออกแบบเพื่อทุกคนเข้าถึง 
IN4.B.จ าเป็นต้องใช้การ
ออกแบบเพื่อทุกคนเข้าถึง 
คุณดนุพรรณ ธรวิวัฒน์  
(คุณเฟิสท์)  

 
 

IN4.B.1.สนใจความแปลกใหม่
น่าสนใจของกิจกรรมต่างๆที่ไม่เคย

จัดขึ้นในพื้นที่มาก่อน ต่างจาก
ท้องถิ่นจัดกันเอง 

 

IN4.B.2.ไปกับครอบครัว ไปกับ
เพื่อน เพื่อร่วมกันท ากิจกรรมที่ชอบ 
โดยไม่ไปงานที่จัดเฉพาะผู้ใช้วีลแชร์ 

 

IN4.A.1.คนในพื้นที่ และ
ญาติที่กลับภูมิล าเนาช่วง
วันหยุดเทศกาลของ
วันหยุดยาว  
 

IN4.A.2.นักท่องเที่ยว
เนิบช้าทริปเขียนภาพ
ช่วงวันหยุดยาวสมาชิก
เพจบางกอกเสกตเชอร์ 
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ผ่านมาชัยนาทปรับตัวเปลี่ยนแปลงได้น้อยส่วนหนึ่งเป็นเพราะสะดุดกับการกระจายอ านาจปกครอง
ท้องถ่ินที่ถูกดึงอ านาจกลับไปที่ส่วนกลาง จากภาวะการรัฐประหารเปลี่ยนแปลงทางการเมืองของ
ประเทศ รวมถึงการเปลี่ยนรชักาล กระทบกับการพฒันาของจงัหวัด โครงการและกิจกรรมหลายอย่าง
ชะงัก ปรับทิศทาง และด้วยการมีภาวะประชากรน้อยต่อเนื่อง จากที่ผา่นมาประชากรชัยนาทหลายรุน่
หลายช่วงวัย พลัดจากภูมิล าเนาไปเป็นพลเมืองที่อยู่อาศัยใช้ชีวิตที่อื่น เศรษฐกิจของจังหวัดจึงดูเล็ก 
จนดูเหมือนต้องพึ่งพากิจกรรมขับเคลื่อนของภาคราชการต่างๆ และดูมีภาวะหดตัว กรรมสิทธ์ิที่ดิน 
หรือธุรกิจเอกชนที่เกี่ยวข้องกับราชการอยู่กับกลุ่มคนที่รู้จักกันคุยถึงกันได้หมด  
 การเปลี่ยนแปลงที่เกดิข้ึนรวดเร็วและประสบความส าเร็จ ถูกสังเกตพบชัดมากข้ึนช่วงไม่กี่
ปีมานี้ จากกลุ่มธุรกิจเอกชนรุ่นใหม่วัยรุ่นสร้างตัวในพื้นที่ ที่ไม่ใช่ผู้บุกเบิกพัฒนาจังหวัดกลุ่มเดิม เช่น
กลุ่มเขย-สะใภ้ชัยนาทที่สร้างโอกาสจากกิจกรรมสร้างสรรค์ใหม่ๆโดยได้รับก าลังใจ ความเห็นชอบ 
ความนิยม และการสนับสนุน ด้วยการพัฒนาของเทคโนโลยีการติดต่อทางสังคมออนไลน์ ซึ่งไม่เคยมี
เกิดข้ึนมาก่อนในการพัฒนาจังหวัด เปิดโอกาสให้กับผู้ประกอบธุรกิจกลุ่มคนรุ่นใหม่ในพื้นที่ ที่กล้าฝัน
กล้าคิดกล้าท า น ามาสู่การรวมกลุ่มกันท าตลาด และเพจสวัสดีชัยนาท โดยคุณนัท เป็นส่วนส าคัญของ
ผู้สนับสนุนด้านสถานที่ในการจดังาน บริเวณตรงข้ามสวนนกชัยนาท ด้วยท าเลที่สะดวกผู้คนแวะเยี่ยม
เยือน เข้าเที่ยวชมงาน และอ านวยความสะดวกประสานกับเทศบาลในการขอใช้งานรถเครน 
 ต่อค าถามเรื่องท าไมคุณนัทจึงกลับมาชัยนาท คุณนัทสะท้อนในรายละเอียดเบื้องลึกว่าใน
อดีตผู้คนชัยนาทที่ออกไปอยู่ที่อื่นล้วนมีเหตุผล เช่นออกไปเพื่อการศึกษาต่อในระดับที่สูงข้ึนและใน
สาขาที่ในจังหวัดยังไม่มี เพื่อหาโอกาสและสังคมที่ในจังหวัดไม่สามารถให้ได้ ส่วนที่ไม่กลับมาชัยนาท
นั้นมักเป็นเพราะโอกาสในการท างานและเศรษฐกิจในภูมิล าเนาชัยนาทยังไม่อ านวย เช่นงานราชการ
ที่ต้องรอการโยกย้าย หรืองานเอกชนหลายประเภทยังไม่มีความต้องการรองรับเพียงพอในจังหวัด ท า
ให้ต้องไปเจริญเติบโตในหน้าที่การงานที่อื่น ส่วนกลุ่มที่กลับจากเติบโตใช้ชีวิตท างานที่อื่นแล้วกลับมา
ชัยนาทนั้นมักมีทรัพย์สินหรอืความเปน็ห่วงทีต่้องกลบัไปดูแล เช่นจัดการดูแลทรัพย์สนิหรอืธุรกจิ หรือ
กิจการที่มีอยู่ในจังหวัด คู่กับอสังหาริมทรพัย์ เป็นผู้มีฐานะ หากมีแต่อสังหาริมทรพัย์อย่างเดียวแต่ไมม่ี
ธุรกิจ ไม่มีกิจการ มักใช้ตัวแทนดูแลอสังหาริมทรัพย์ในพื้นที่ให้ ในรูปแบบการเช่าที่ดิน โดยสิ่งปลูก
สร้างที่เป็นทรัพย์ติดอยู่ในที่ดินมักขาดการดูแล เนื่องจากไปเติบโตที่อื่นแต่เล็ก เป็นภาระของผู้ดูแลที่
รักษาไปตามสภาพ พื้นที่เช่าส่วนใหญ่จึงมักเป็นการเช่าเพื่อท าการเกษตร ราคาเช่าไม่สูง และมักไม่
เปลี่ยนมือ ลูกหลานชาวชัยนาทส่วนใหญ่ยังคงแวะเวียนกลับมาเยี่ยมญาติ งานส าคัญของครอบครัว 
และงานส าคัญทางประเพณีตามสะดวก พอลงรุ่นไปแล้วก็อาจทิ้งช่วง กลายเป็นญาติห่างๆ แต่โดย
ส่วนตัวเมื่อเรียนจบแล้วกลับมาดูแลญาติผู้ใหญ่และท างานการเมืองท้องถ่ิน 
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  ดังนั้นการจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่ประสบความส าเร็จจึง
ต้องสร้างความน่าสนใจในการกลับมาเยือนกิจกรรมซ้ าได้บ่อย โดยสร้างสีสันใหม่ๆให้กับเครือญาติ
และกลุ่มมิตรสหาย ให้เกิดความภาคภูมิใจและเกิดการบอกต่อประชาสัมพันธ์ หรือใช้เป็นโอกาสเพื่อ
นัดหมายมาเพื่อท่องเที่ยวเยี่ยมชมท าความรู้จักธุรกิจหรือเพื่ออุดหนุนธุรกิจของลูกหลานญาติมิตรคน
รู้จัก ในลักษณะของการจัดรูปแบบหรือเทศกาลใหม่ๆที่มีจุดขายต่างจากกิจกรรมในช่วงเวลาส าคัญที่
จัดอยู่แล้ว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 29 สรปุแนวคิดที่ได้รับจากผูม้ีส่วนได้เสียภายใน(IN5) ตัวแทนผู้สนับสนุนงบประมาณ/พื้นที่/

สิ่งอ านวยความสะดวก 
 
 จากการประมวลข้อมูลของผู้มีส่วนได้เสียภายในภายใน 3 กลุ่ม และภายนอก 5 กลุ่ม นี้
สามารถสรุปได้ว่าส าหรบันักทอ่งเที่ยวผู้สนใจแหล่งท่องเทีย่วชนบท รูปแบบของกิจกรรมการนัดหมาย
มารวมกันในพื้นที่สาธารณะเพื่อสร้างโอกาสได้พบเห็นความช่ืนชอบ ความถนัด และความสนใจที่
แปลกใหม่ของผู้คนที่หลากหลายแตกต่างกันไป ในสถานที่ที่จัดด้วยรูปแบบบรรยากาศและช่วงเวลาที่
เหมาะสม เป็นการให้ความส าคัญกับความต้องการแฝงเร้นของผู้คนและสร้างโอกาสเข้ าถึง
ประสบการณ์ใหม่ๆด้วยกิจกรรมการค้าขายแบบตลาดนัดในสถานที่เก่าแก่มีความหมาย หรือเป็นที่
คุ้นเคยของผู้คนในพื้นที่ ด้วยรูปแบบบรรยากาศสถานที่และกิจกรรมเฉพาะจากกลุ่มตัวแทนผู้คนที่
หลงใหลช่ืนชอบเรื่องนั้นๆ จากทั้งในและนอกพื้นที่ ที่มาออกร้านด้วยกัน เพื่อน าเสนอ แสดงออก 
แนะน าตนเองให้เกิดการรับรู้ให้เป็นที่รู้จัก โดยอาศัยลูกค้านักท่องเที่ยวกลุ่มเครือญาติพี่น้องที่กลับ
ภูมิล าเนาช่วงเทศกาลตามวิถีชนบทให้มีพื้นที่แวะเที่ยวเยี่ยมชมในจังหวัดที่ให้ความส าคัญกับ
ประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ต่างจากเดิม ท าให้เกิดปริมาณของจ านวนผู้เข้ามาพื้นที่ ( Reach ) ให้เกิด
โอกาสรับรู้ เรียนรู้ผ่านการเยี่ยมชม พบเห็น พูดคุย สัมผัส เรียนรู้ ประสบการณ์ใหม่ๆด้วยตนเองใน

IN5.ตัวแทนผู้สนับสนุน
งบประมาณ/พื้นที่/สิ่งอ านวย

ความสะดวก  
คุณณัฐพงศ์ นวลแสง ( นัท ) 
สมาชิกสภาเทศบาลเมือง

ชัยนาท 
 

IN5.3.ศิลปะการออกแบบสร้าง
ความน่าสนใจ สีสันใหม่ๆ ความ
ภาคภูมิใจ อยากบอกต่อ อยาก
อุดหนุนธุรกิจ อยากมาเยือนซ้ า  

 

IN5.4.การจัดรูปแบบหรือเทศกาลที่
มีจุดขายต่างจากกิจกรรมที่มีอยู่ใน
ช่วงเวลาส าคัญที่ต่างจัดกันอยู่แล้ว 

 

IN5.1.ให้พื้นที่ศิลปิน+
ให้โอกาสธุรกิจแก่

ผู้ประกอบการ ร่วม
จัดตั้งเพจและตลาด

สวัสดีชัยนาท 
 

IN5.2.เชื่อมประสาน 
ขอการสนับสนุนจากรัฐ 
ท้องถิ่นกับกลุ่มธุรกิจ

เดิม 
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สถานที่ ผ่านการแนะน าสินค้าและบริการต่างๆที่สามารถทดลองด้วยตนเองได้จริงๆ และผู้มา
ท่องเที่ยวเยี่ยมเยือนจากที่อื่น ช่วยสร้างโอกาสในการพบเห็นศักยภาพด้านต่างๆของกันและกัน จาก
การติดต่อ เยี่ยมชม พบปะ แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ในกิจกรรมที่จัดข้ึน ทักษะและประสบการณ์ต่างๆทาง
สังคมที่มาจากความสนใจแตกต่างหลากหลายเหล่านี้ เช่นทักษะการสื่อสารในการเข้าสังคม ทักษะ
การเจรจาต่อรอง แลกเปลี่ยน ซื้อขาย ทักษะที่ช่ืนชอบ แม้แต่ทักษะแปลกๆที่ปัจจุบันยังไม่รู้ว่าจะ
น าไปใช้ประโยชน์ท าอะไรเมื่อไหร่ในอนาคต แต่มีความสดใหม่ดูแล้วน่าสนใจ หรือก าลังเป็นที่ช่ืนชอบ
และติดตามของกลุ่มคนที่มีอยู่จริงในสังคม เป็นที่นิยมอยู่ในกระแส อาทิเช่นแฟช่ันคอสเพลย์แฟนซี 
หรือสไตล์ย้อนยุค ตามแต่ความช่ืนชอบของแต่ละผู้คน เพื่อให้เกิดโอกาสทางเศรษฐกิจจากการเป็นอีก
หนึ่งพื้นที่ท่องเที่ยวชนบทที่ค านึงถึงวิถีชีวิตของผู้คนในสังคมชนบทสมัยใหม่ โดยอาศัยศิลปะและการ
ออกแบบจากกลุ่มเขยชัยนาท ศิลปินและจิตอาสาทุกท่าน เข้ามาช่วยประสานกลมกลืนร้อยเรียงให้
น่าสนใจ เป็นเรื่องราวและทิศทางเดียวกันได้อย่างลงตัว  
 โดยสรุปการจัดท าแหล่งท่องเที่ยวชนบทให้ประสบความส าเร็จต้องค านึงถึงประโยชน์ที่จะ
ได้รับของทุกฝ่ายที่มีส่วนร่วม โดยสามารถริเริ่มโดยการมองผ่านข้อจ ากัดด้านความพร้อมของ สถานที่ 
เพื่อสร้างความน่าสนใจแปลกใหม่ให้กับผู้คนที่มาท่องเที่ยวได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งความแปลกใหม่
น่าสนใจให้กับผู้คนในพื้นที่ ให้มากเพียงพอที่จะน าไปสู่ความภาคภูมิใจและความปรารถนาที่จะ
เผยแพร่สาธารณะออกไปสู่ผู้อื่นในระบบสื่อสังคมออนไลน์ที่แต่ละคนมีของตัวเอง โดยการคาดการถึง
ความต้องการและความคาดหวังของผู้มีส่วนได้เสียภายในได้แก่ แบรนด์สินค้าบริการและเครือข่ายที่
เกี่ยวข้องเป็นที่รู้จักมากข้ึน การสร้างฐานลูกค้าใหม่ การได้ยอดขายมากข้ึน การสร้างชุมชนกลุ่ม
เครือข่ายธุรกิจเดียวกัน เพิ่มทางเลือกในการท่องเที่ยวและขยายโอกาสทางเศรษฐกิจให้กับสถานที่
และเพิ่มกิจกรรมและเวลาจับจ่ายซื้อหาให้เป็นทางเลือกท่องเที่ยวได้มากข้ึน ในช่วงเทศกาลส าคัญ
ส าหรับผู้กลบัมาเยี่ยมภูมิล าเนาให้มีสีสันมากยิ่งข้ึน  น ามาสู่โจทย์งานออกแบบ THEME ตลาดนัดและ
การออกแบบจุดเช็คอิน และซุ้มขายของที่ระลึกประจ าเทศกาลของการติดตามผลสัมฤทธ์ิของผู้เรียน
ในหลักสูตรศิลปบัณฑิต ศิลปมหาบัณฑิต ศิลปดุษฎีบัณฑิต สาขาการออกแบบในหลายกรณีศึกษา 
(CODA,2021.) ที่ท าพื้นที่ในหลายจังหวัด  ในจังหวัดชัยนาทมีการออกแบบกิจกรรมตลาดนัด สวัสดี
ชัยนาท  การสร้างจุดเช็คอินสตรีตอาร์ตและตลาดโบราณร้อยปีคุ้งส าเภาในชุมชนคุ้งส าเภา อ าเภอ
มโนรมย์ จังหวัดชัยนาท  โดยเสนอจัดท าโครงการ : จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตสะพานมโนรมย์-ท่าซุง 
จังหวัดชัยนาท-อุทัยธานี  กิจกรรมฟู้ดทรัคและตลาดนัดของฝาก ของที่ระลึกบนสะพาน และกิจกรรม
ดนตรีสองฝั่งแม่น้ า ตลอดจนการคืนชีวิตท่าเรือข้ามฟากที่ตรอกโรงยา คืนชีวิตให้ท่าเรือข้ามฟากใต้
สะพาน และท่าเรือตรงเกาะเทโพ เช่ือมด้วยกิจกรรมออกร้านรับเชิญจากทุกภาคส่วนที่มีจิตอาสา
อยากมีส่วนเกี่ยวข้อง โดยเช่ือมโยงกับกิจกรรมตลาดนัดวันแก่นเหลก็ทุกเช้ามืดที่มีอยู่เดิม-กับตลาดนัด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ใหม่รองรับพฤติกรรมนักท่องเที่ยวบริเวณริมสะพานฝั่งแม่น้ าสะแกกรัง และ
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ท่าเรือบนเกาะเทโพ โดยมีรายละเอียดของกิจกรรมที่ขยายตัวออกไปสู่พื้นที่ที่จัดการโดยเทศบาล
ท้องถ่ินและหน่วยงานรัฐ ( เทศบาล ทางหลวงชนบท กรมเจ้าท่า และผู้จัดงานภาคประชาสังคม ) จาก
พื้นที่สตรีตอาร์ตคุ้งส าเภาเดิมที่ท าเอาไว้เมื่อต้นปี 2563 
 

 
 

ตารางที่ 30 สรปุผงัแนวคิดความส าเรจ็ของกจิกรรมจากผู้มสี่วนได้เสียภายนอก(EX1-EX3) 
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ตารางที่ 31 สรปุผงัแนวคิดความส าเรจ็ของกจิกรรมจากผู้มสี่วนได้เสียภายใน(IN1-IN5) 
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ตารางที่ 32 ผังจ าแนกประเภทผู้ทรงคุณวุฒิ แสดงนามตัวแทนผู้ให้ข้อมูลเพื่อการประเมิน 
 

5.2 การรับข้อคิดเห็นเสนอแนะโดยผู้ทรงค ณว ฒิ : ผู้ประเมิน 

 ในช่วงก่อนปิดประเทศจากภาวะระบาดของโควิด19 หลักสูตรได้ก าหนดให้ด าเนินการจัด
นิทรรศการน าเสนอความก้าวหน้าดุษฎีนิพนธ์ด้านอาหารในพื้นที่ ที่จัดข้ึนช่วงปลายเดือนมีนาคม 
2563 เพื่อน าเสนอต่อสาธารณชนและจากผู้ทรงคุณวุฒิผู้เช่ียวชาญแต่ละด้าน ได้แก่ด้านการท่องเที่ยว
ชุมชน ด้านการวิจัยตลาดเพื่อการท่องเที่ยว โดยในด้านอาหารนั้นได้รับความอนุเคราะห์จากอาจารย์
ธนวิทย์ ลาย้ิม รองคณบดีคณะคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพฯ (ต าแหน่ง
ในขณะนั้น) ผู้เช่ียวชาญด้านอาหารและขนม ที่มีช่ือเสียงเป็นที่ยอมรบั ปัจจัยส าคัญคือท่านมีภูมิล าเนา
เป็นคนที่เกิดและใช้ชีวิตวัยเด็กในพื้นที่อ าเภอสรรพยา จังหวัดชัยนาท ที่สามารถให้รายละเอียดและ
แง่มุมทางสุนทรียะแก่ผู้วิจัยเพื่อสะท้อนการถอดบทเรียนจากอาหารให้น าไปใช้ประโยชน์กับพื้นที่
ต่อไป โดยระหว่างการศึกษาดุษฎีนิพนธ์นี้ท่านอาจารย์ทีมและคณะคหกรรมศาสตร์ ได้ท าโครงการ
ส ารับชัยนาทกับการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท โดยจัดอบรมสาธิตและปฏิบัติการท าอาหารส ารับ
ชัยนาทให้กับกลุ่มผู้เข้าอบรมผู้ประกอบการอาหารในจังหวัดชัยนาทและผู้สนใจส ารับอาหารและขนม
ชัยนาท เพื่อต้อนรับนักท่องเที่ยว เมื่อท่านได้รับทราบกิจกรรมเทศกาลสวัสดีชัยนาท และชัยนาท
ตลาดกาแฟและคราฟท์ ที่ด าเนินการต่อในพื้นที่โดยพัฒนาจากกิจกรรมสร้างสรรค์เมนูอาหารชัยนาท
ที่น าเสนอผ่านมา  
 
 เมื่อเทียบกับการลงพื้นที่ส ารวจเพื่อน าข้อมูลมาเทียบเคียงกับการศึกษาในดุษฎีนิพนธ์การ
ออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบทในเทศกาลออกแบบกรุงเทพฯ Bangkok Design Week ปีล่าสุด 
ระหว่าง 4-12 กุมภาพันธ์ 2566 ซึ่งเป็นการใช้โอกาสของผู้คนพื้นที่และเวลาของกรุงเทพฯย่านต่างๆ 

ข้อมูลจากการประเมินโดย
ผู้ทรงคุณวฒุ ิ

 

ผู้ทรงคุณวุฒิทางวิชาการ 
 

ผู้ทรงคุณวุฒิทางวิชาชีพ 
 

ผู้ทรงคุณวุฒิที่เป็น
กรรมการในหลักสูตร 

 

ผศ.ดร.วัฒนพันธ์ ครุฑะเสน หรือตัวแทนอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

นายกสภาสถาปนิก  
ประภากร วทานยกุล หรือผู้แทนสมาคม 

คณบดีคณะคหกรรมศาสตร์ ผศ.ดร.ธนวทิย์ ลายิ้ม  
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ที่มีความเก่าแก่ หลากหลายและกว้างใหญ่ให้เกิดประโยชน์ต่อการเดินทางท่องเที่ยวเข้าชมในย่าน
ต่างๆโดยอาศัยศิลปะการออกแบบของสหสาขาวิชาต่างๆโดยได้รับการสนับสนุนด้านงบประมาณ
ด าเนินการจากหน่วยงานรัฐ และได้รับความอนุเคราะห์สถานที่จากหน่วยงานของกรุงเทพมหานคร
และที่เกี่ยวข้อง กรณีของการจัดกิจกรรมในเทศกาลออกแบบกรุงเทพฯในย่านเมืองเก่าหลายปีที่ผ่าน
มา หมุนเวียนเปลี่ยนไปในแต่ละพื้นที่แตกต่างกันไปตามกระแสและความสนใจของผู้เกี่ยวข้อง อัน
เนื่องด้วยอาคารในย่านเมืองเก่ามีหลายประเภทท าหน้าที่แตกต่างกันไปตามบริบทของสังคมที่พัฒนา
ไปในแต่ละช่วงของความเจริญรุ่งเรืองและร่วงโรยไปตามกาลเวลา และมีคุณค่า ความทรงจ าและ
ความส าคัญต่อผู้คนต่างกัน มีทั้งที่ได้รับการยอมรับว่าเก่าแก่ สวยงาม แต่ไม่เข้าเกณฑ์ข้ึนทะเบียนเป็น
โบราณสถาน และมีทั้งที่เข้าเกณฑ์ข้ึนทะเบียนโบราณสถานคุ้มครองเพื่อบูรณะ มีทั้งอยู่ในและนอก
พื้นที่หน่วยราชการ บางแห่งอยู่ท่ามกลางชุมชนเก่าแก่ที่รักและหวงแหนประเพณีและวัฒนธรรมที่ยัง
สืบทอดวิถีจนถึงลูกหลานสู่รุ่นปัจจุบัน บางแห่งเกิดการเปลี่ยนแปลงมีการเคลื่อนย้ายของครอบครัวที่
ขยาย หรือเคลื่อนย้ายไปหาโอกาสเติบโตทางการศึกษาและการท างานที่ให้โอกาสต่อการพัฒนา
คุณภาพชีวิต ค่านิยมหรือค่าครองชีพหรือความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน ท าให้วิถีชีวิตและผู้คนในสังคมที่เคยมีอยู่
เปลี่ยนไป ท าให้อาคารกลายเป็นพื้นที่ให้เช่ากับแรงงานรับจ้างภาคบริการจากที่อื่นหรือเป็นที่พ านัก
ของผู้สูงวัยในพื้นที่เดิม ซึ่งมักช ารุดทรุดโทรมและถูกปล่อยให้รกร้างไม่ปลอดภัยขาดการดูแลเอาใจใส่
จากผู้เช่าที่ไม่ใช่เจ้าของ  
 จากความสัมพันธ์ของวัตถุประสงค์ทั้ง 3 ข้อในการศึกษาการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยว
ชนบท ได้แก่ การศึกษาโดยส ารวจและทดลองสรา้งแหล่งท่องเที่ยวชนบทด้วยศิลปะและการออกแบบ
ที่เกี่ยวข้อง ติดตามผลจากแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่สร้างข้ึนจากผู้มีส่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอก 
เพื่อสรุปและน าเสนอแนวทางของศิลปะและการออกแบบเพื่อส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวชนบท ท า
ให้ผู้วิจัยวิเคราะห์วัตถุประสงค์เชิงแนวคิดและสังเคราะห์ออกมาเป็นปฏิบัติการเพื่อให้ด าเนินการได้
ตามเป้าหมายของวัตถุประสงค์ โดยเสนอแนวทางสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวชนบทที่
ยกระดับหรือแก้ปัญหาเชิงกระบวนการสร้างแหล่งท่องเที่ยวชนบทให้ได้ผลดีข้ึนกว่าการทดลองเดิม 
 

5.3 สร ปและน าเสนอแนวทางของศิลปะและการออกแบบเพ่ือส งเสริมให้เกิดการท องเท่ียวชนบท 

และข้อเสนอแนะเพ่ิมเตมิ 

 จากปัญหาวิจัยการออกแบบเพื่อแหล่งท่องเที่ยวชนบท ท าให้ผู้วิจัยค้นพบว่านักท่องเที่ยว
ที่มีบทบาทส าคัญต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของผู้มีส่วนได้เสียในการท่องเที่ยวชนบทอย่างยั่งยืนคือ
กลุ่มเครือญาติพี่น้องชนบทที่กลับภูมิล าเนาในช่วงเวลาต่างๆนั่นเอง โดยสังเกตและวัดผลจากการมี
ส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆที่ส่งเสริมให้เกิดการหมุนเวียนของเศรษฐกิจในพื้นที่และพี้นที่ใกล้เคียง
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โดยรอบที่ได้รับประโยชน์จากการเดินทางเข้าร่วม โดยจะท าหน้าที่เป็นทั้งผู้มาเยือน ผู้กลับภูมิล าเนา 
ทั้งในฐานะญาติกลับบ้าน บทบาทของนักท่องเที่ยวผู้เข้าเยี่ยมชมซื้อหาสินค้าและบริการใหม่ๆจาก
เครือญาติ-ลูกหลานเพื่ออุดหนุนให้ก าลังใจ ตลอดจนเที่ยวหาท าความรู้จักกับธุรกิจละสินค้าและ
บริการใหม่ในพื้นที่ ผู้หาซื้อของฝากขากลับ ตลอดจนอาจท าหน้าที่เป็นจิตอาสาใช้ทักษะที่ถนัดมาร่วม
จัดกิจกรรมกับเครือข่ายที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ ซึ่งต่างกับกลุ่มนักท่องเที่ยวอื่นทั่วไปที่นิยมการท่องเที่ยว
ชุมชน ให้ความหวังต่อโซ่อุปทานทั้งระบบในพื้นที่ชนบทนั้น ทั้งรัฐ ท้องถ่ิน หรือเอกชนผู้เป็นเจ้าของ
พื้นที่และประชาชนที่ใช้ชีวิตในพื้นที่ น าสู่การเปลี่ยนแปลงทัศนคติในการใช้งานพื้นที่ เพื่อบูรณะ ฟื้นฟู
ชนบท ให้มีโอกาสทางเศรษฐกิจที่ดีข้ึน จากการจัดกิจกรรมรองรับความคาดหวังของบรรยากาศ 
ประสบการณ์ที่แฝงเร้นของกลุ่มเครือญาติพี่น้องในชนบทที่กลับภูมิล าเนาช่วงเวลาต่างๆ ให้เป็นที่
ท่องเที่ยวและจับจา่ยสินค้าและบรกิารช่วงเทศกาลที่ตอบโจทย์การท่องเที่ยวชนบทของภูมิล าเนาที่ผู้มี
ส่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอก  

5.3.1 บทบาทของวิชาชีพสถาปนิก ส าหรบัการออกแบบแหล งท องเท่ียวชนบท  

  ยังไม่มีกฎระเบียบใดควบคุมดูแลเป็นการเฉพาะ ปัจจุบันยังคงเกี่ยวข้องกั บที่
กฎหมายก าหนดเดิมเป็นส าคัญ จากการประมวลกฎหมายที่เกี่ยวข้องจากกรมโยธาธิการและผังเมือง
ในปัจจุบันสามารถสรุปเบื้องต้นว่า กฎหมายควบคุมอาคารเป็นกฎหมายที่ใช้บังคับท้องถ่ินที่มีความ
เจริญ มีการก่อสร้างอาคารค่อนข้างหนาแน่น  หรือหากท้องที่ใดต้องการควบคุมการก่อสร้างอาคารให้
มีความสวยงามเป็นระเบียบเรียบร้อย มีความมั่นคงแข็งแรงและปลอดภัย จะต้องประกาศพระราช
กฤษฎีกาให้ใช้พระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 ในท้องที่นั้น หรือประกาศเป็นเขตผังเมือง
รวมตามกฎหมายว่าด้วยผังเมืองก่อน กฎหมายอาคารจึงจะมีผลบังคับใช้   

5.3.2 ข้อสังเกตจากกฎหมายท่ีพบ 

  จากช่องว่างของกฎกระทรวงฉบบัที่ 9 ( พ.ศ.2542 ) ที่ดูเหมือนเปิดโอกาสให้บุคคลทั่วไป
สามารถเปลี่ยนแปลงการใช้งานภายในอาคารได้ด้วยตนเอง   หากเป็นการเปลี่ยนแปลงการใช้สอย
ภายในอาคารอยู่อาศัยเดิมที่มีขนาดไม่เกิน 150 ตารางเมตร หรือการเปลี่ยนแปลงการใช้สอยพื้นที่
ภายในอาคารเพื่อการเกษตรเดิมเช่น โรงนา อาคารเก็บวัสดุทางการเกษตร หรือยุ้งฉาง ที่มีขนาดไม่
เกิน 300 ตารางเมตร โดยสงวนสิทธ์ิต้องไม่เปลี่ยนแปลงเป็นอาคารควบคุมการใช้ประเภทก าหนด
พื้นที่ซึ่งได้แก่  
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1) อาคารที่ใช้ส าหรับค้าขายหรือประกอบธุรกิจมพีื้นที่ตั้งแต ่80 ตารางเมตรข้ึนไป 
2) โรงงานที่ใช้เครื่องจักรตั้งแต่ 5 แรงม้าข้ึนไป 

 3) สถานศึกษามีพื้นที่ตั้งแต่ 80 ตารางเมตรข้ึนไป  
 4) อาคารที่ใช้ชุมนุมหรือประชุมมีพื้นที่ตั้งแต่ 300 ตารางเมตรข้ึนไป 
 5) ส านักงานมีพื้นที่ตั้งแต่ 300 ตารางเมตรข้ึนไป  
 หากเป็นการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของอาคารโดยใช้วัสดุที่มีขนาด จ านวน และชนิดวัสดุ
ต่างไปจากวัสดุเดิม หรือการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างโดยใช้คอนกรีตเสริมเหล็ก คอนกรีตอัดแรง หรือ
โครงสร้างเหล็กรูปพรรณ หรือใช้วัสดุต่างไปจากเดิมมาเปลี่ยนส่วนต่างๆที่ไม่เป็นโครงสร้างอาคารแล้ว
ท าให้เกิดน้ าหนักเพิ่มขึ้นเกิน 10% หรือการเปลี่ยนแปลง ต่อเติม เพิ่ม ลดหรือขยายลักษณะขอบเขต 
แบบ รูปทรง สัดส่วน น้ าหนัก เนื้อที่ส่วนต่างๆที่ไม่เป็นโครงสร้างอาคารที่ท าให้เกิดน้ าหนักเพิ่มข้ึนเกิน
10% ตลอดจนการลดหรือเพิ่มพื้นที่หลังคาหรือพื้นช้ันหนึ่งช้ันใดเกิน 5 ตารางเมตรโดยมีการเพิ่มหรือ
ลดคาน การเปลี่ยนแปลงเหล่าน้ีจะต้องขออนุญาตดัดแปลงอาคารกับเจ้าพนักงานท้องที่ตามกฎหมาย 
โดยท าหนังสือและช าระค่าธรรมเนียมเพื่อการพิจารณาอนุมัติต่อไป  
 จะเห็นได้ว่าแม้จะเปิดโอกาสให้บุคคลทั่วไปสามารถออกแบบได้ในพื้นที่ ตามเงื่อนไขของ
ประเภทอาคารและขนาดพื้นที่ก าหนด แต่ก็มีรายละเอียดทางเทคนิคจ านวนมากที่ก าหนด
นอกเหนือไปจากประเภทอาคารและขนาดของพื้นที่เพื่อมุ่งให้เกิดการใช้วิชาชีพสถาปนิกเข้าไปร่วม
รับผิดชอบด้วยอย่างเป็นระบบ  เมื่อพิจารณาลงไปในรายละเอียดจะพบว่าวิชาชีพสถาปนิกมัณฑนากร
ผู้ถือใบประกอบวิชาชีพในประเทศไทยระดับต่างๆ ต่อไปจะมีบทบาทส าคัญอย่างมากในการ
เปลี่ยนแปลงการใช้งานอาคารทุกประเภทใหต้อบโจทย์การใช้งานอื่นใดที่ต่างไปจากเดิมทั้งสิ้น ในกรณี
ของการเปลี่ยนแปลงอาคารเพื่อการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบทให้ถูกต้องตามเจตนารมย์ของ
กฎหมายควบคุมอาคาร แต่ขณะเดียวกันอุปสรรคส าคัญเรือ่งการขออนุญาตก่อสรา้ง ดัดแปลง รื้อถอน 
เคลื่อนย้าย ใช้หรือการเปลี่ยนแปลงการใช้อาคาร นอกจากต้องใช้วิชาชีพที่มีใบอนุญาตตามข้อก าหนด
แล้ว ประเด็นเจ้าพนักงานท้องถ่ินมีอ านาจพิจารณาอนุมัติเพื่อออกใบอนุญาตก่อสร้าง ดัดแปลง รื้อ
ถอน เคลื่อนย้าย ใช้หรือการเปลี่ยนแปลงการใช้อาคาร แล้วเกิดการร้องเรียนโดยผู้มีส่วนได้เสียจาก
การอนุมัติที่ผิดพลาด ในหลายกรณีน ามาสู่การท าหนังสือข้อหารือจากท้องถ่ินกับกรมโยธาธิการและ
ผังเมือง เพื่อรอหนังสือตอบ ท าให้โครงการเกิดความเสียหายต่อผู้มีส่วนได้เสียจ านวนมากที่เกี่ยวข้อง 
สะท้อนถึงการขาดความเช่ียวชาญและการท าความเข้าใจข้อกฎหมายที่เป็นปัจจุบันที่ท าให้ผู้ประกอบ
วิชาชีพสถาปนิกนักออกแบบ และเจ้าพนักงานของรัฐที่ปฏิบัติงานในท้องถ่ินตามไม่ทัน ซึ่งปัญหานี้
เข้าใจได้เนื่องจากเป็นจังหวัดเก่าแก่ มีอาคารจ านวนมากที่ได้รับอนุญาตให้ด าเนินกา รตั้งแต่ก่อน
กฎหมายควบคุม และยังใช้งานจนถึงปัจจุบัน ประกอบกับการมีประชากรน้อย ความบ่อยและ
หลากหลายในการขออนุมัติด าเนินการเกี่ยวกับอาคาร รวมถึงกิจกรรมที่สร้างสีสันความแตกต่างให้
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จังหวัดก็มีจ านวนน้อยตามไปด้วย ในกรณีนี้ ถือเป็นโอกาสของจังหวัดหากคิดสวนทางและเร่ง
ด าเนินการเพื่อใช้เป็นโอกาสพัฒนาผงัเมืองเฉพาะและผงัเมืองรวมให้เป็นทีด่ึงดูดพัฒนาสู่การท่องเที่ยว
เมืองชนบทสมัยใหม่ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะที่น่าสนใจและแตกต่างจากเมืองอื่นๆได้ต่อไป  
 แหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์เพื่อพัฒนาเพื่อตอบโจทย์ด้านต่างๆ 
 ตัวอย่างเช่นออกแบบปรับปรุงพื้นที่อาคารภายในเมืองให้ตอบโจทย์ด้านต่างๆ เช่นการ
เปลี่ยนอาคารประเภทโรงแรมที่ด าเนินการมานานตั้งแต่ก่อนออกกฎหมายควบคุมอาคาร น าห้อง
บางส่วนมาจดทะเบียนเปลี่ยนเป็นอาคารชุดพักอาศัยรวม แล้วจึงน ามาปรับเปลี่ยนแปลงรูปแบบที่พัก
อาศัยเพื่อช่วยปลดล็อคข้อจ ากัดเรือ่งระยะ ขนาด ของทางเดินและรูปแบบทางหนีไฟในโรงแรมเดิมซึ่ง
ถือเป็นอาคารควบคุมในปัจจุบัน การปรับบ้านชนาดเล็กเป็นร้านอาหาร หรือร้านค้าปลีก ร้านกาแฟ
หรือที่พักขนาดไม่เกิน 4 ห้อง ส าหรับในพื้นที่นอกเขตเทศบาลก็มีประเด็นข้อก าหนดทางวิชาชีพจาก
เทศบัญญัติ กฎกระทรวง ในการเปลี่ยนแปลงวัตถุประสงค์การใช้ประโยชน์พื้นที่จากอาคารทาง
การเกษตรเดิม มาเป็นอาคารควบคุมการใช้ที่ไม่ก าหนดขนาดพื้นที่ โดยสามารถปลดล็อคข้อก าหนด
ต่างๆด้านความปลอดภัย และสุขอนามัยของผู้ใช้งานสาธารณะส าหรับทุกคนตามกฎหมายอาคารที่
ยืดหยุ่นมากขึ้น  
 ขณะเดียวกันดังนั้นการรักษาพื้นที่เก่าแก่ให้กลายเป็นพื้นที่สาธารณะหรือเป็นอาคาร
สาธารณะส าหรับการเข้าถึงและร่วมกิจกรรมส าหรับทุกคน ให้ได้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ชุมชนที่รักษาคุณค่า ตลอดจนมีสิ่งอ านวยความสะดวกทันสมัยรองรับและตอบโจทย์
ส าหรับท่องเที่ยว ไม่ควรด าเนินการแต่เฉพาะกับอาคารเก่าแก่ที่ได้ข้ึนทะเบียน หากแต่ในชุมชนมี
อาคารบ้านเรือนที่พักอาศัย และอาคารร้านตลาดของชุมชนทุกหลังควรได้รับการท านุบ ารุงดูแลเอาใจ
ใส่ ไม่ให้ช ารุดทรุดโทรม เพียงเพราะไม่มีผู้เช่าหรือไม่มีลูกหลานอยู่อาศัยเท่านั้น หากแต่ผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องได้แก่เทศบาลส่วนท้องถ่ินควรพจิารณาการดูแลโดยก าหนดรปูแบบ หรอืหาวิธีการสร้างสรรค์
ธุรกิจเชิงคุณค่าร่วมแบ่งปันกัน ในลักษณะ CSV Creating Shared Value เพื่อมุ่งเป้าหมายพัฒนา
พื้นที่และโอกาสทางธุรกิจการเช่าให้เจ้าของพื้นที่ชุมชนและกลุ่มธุรกิจสามารถด ารงคุณค่าและร่วม
แบ่งปันผลประโยชน์ได้ร่วมกัน เช่นในลักษณะการน าร่องสร้างโมเดลธุรกิจจากพื้นที่อาคารที่เช่า
เอกชนเองโดยเทศบาล เพื่อน ามาท าธุรกิจให้ชุมชนได้เห็นเป็นต้นแบบน าร่อง เพื่อการท าตามอย่าง 
เช่นการปรับเปลี่ยนอาคาร ปรับเปลี่ยนธุรกิจจากวิถีการรอผู้มาเช่าแบบเดิม โดยเปลี่ยนเป็นท าบันทึก
ข้อตกลงร่วมกับทีมงานจากภายนอกหรือมีทีมที่ปรึกษาจากภายนอกเพื่อร่วมแบ่งปันประสบการณ์
ช่วยพัฒนารูปแบบผลผลิตและบริการที่ตอบโจทย์การท่องเที่ยวเนิบ้าที่สอดคล้องกับบริบทเฉพาะของ
แต่ละชุมชน เพื่อสร้างรายได้จากผู้มาแวะเวียนท่องเที่ยวเยี่ยมเยือนภูมิล าเนาแล้วแบ่งปันประโยชน์
ทางธุรกิจที่ได้รับด้วยกัน หรือการอนุญาตเปิดให้ใช้พื้นที่อาคาร พื้นที่เอกชนโดยเสรี ไม่มีค่าเช่า เพื่อ
น ามาใช้จัดกิจกรรมสร้างสีสันให้กับย่านและชุมชนเช่นสตรีตอาร์ต ร่วมกับศิลปินที่ได้รับการรับรอง



  179 

จากทีมงาน เพื่อการสร้างสรรค์จุดเช็คอินสถานที่และบอกต่อ หรือเพื่อการจัดกิจกรรมตลาดนัด และ
ถนนคนเดิน หรือสถาปนิกนักออกแบบอาชีพร่วมหุ้นกับเจ้าของสถานที่และนักลงทุน ร่วมกัน
สร้างสรรค์เป็นธุรกิจร้านอาหาร เป็นร้านขายของที่ระลึก ร้านกาแฟ ร้านของสะสม ร้านสะดวกซื้อ 
หรือที่พักเล็กๆโดยเปิดโอกาสเป็นหุ้นส่วนกันทางธุรกิจกับเจ้าของพื้นที่ เพื่อร่วมกันสร้างสรรค์งาน
ออกแบบคุณภาพสูงที่มุ่งเป้าหมายรองรับพื้นที่จากความเข้าใจ โดยยึดโยงคุณค่าเรื่องราวและความ
ผูกพันของชุมชนในอดีตที่เคยมีเอาไว้ไม่ให้สูญหายไป แทนที่ระบบกลไกธุรกิจการเช่ารูปแบบเดิมที่
เป็นอยู ่
  จากการค้นพบในการวิจัยการจัดกิจกรรมกระตุ้นเศรษฐกิจด้วยการจัดตลาดซื้อขายเพื่อ
การมีส่วนร่วมของทุกคนพบว่าในจังหวัดที่มีประชากรน้อยอย่างชัยนาท นอกจากปัญหาของผู้มาเที่ยว
หรือผู้ซื้อแล้ว ยังมีประเด็นปัญหาด้านการเปิดแผงของผู้ขายและการขาดแรงงานรับจ้างที่มีจ านวนไม่
เพียงพอกับกิจกรรมและตลาดนัดจ านวนมากในแต่ละวัน แต่ละสัปดาห์ แต่ละแห่ง ตลอดจนช่วง
เทศกาลที่จะมีตลาดแต่ละแห่งสรา้งสรรค์ข้ึนเพื่อรองรบัการท่องเที่ยวและจับจ่ายใช้สอยของผู้มาเยือน 
แม้ว่าเราอาจเปลี่ยนแปลงภาวะชุมชนที่หดตัวไม่ได้ด้วยการสร้างแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมในพื้นที่
ชนบท แตก่ารสร้างจุดสนใจที่สามารถน าไปประชาสมัพันธ์กิจกรรมเพื่อให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่
ตอบโจทย์ส าหรับทุกคน เช่นในด้านทางเศรษฐกิจ ด้านภาพลักษณ์ จ าเป็นต้องสะท้อนประโยชน์หรือ
คุณค่าด้านต่างๆร่วมกันเช่นการค้าขายแลกเปลี่ยนเพื่อส่งเสริมการแวะเวียนเยี่ยมเยือนภูมิล าเนาใน
ลักษณะของเทศกาล และกิจกรรมที่ทุกคนเกี่ยวข้องและสนใจอยากออกมาใช้พื้นที่สาธารณะด้วยกัน
สร้างการท่องเที่ยวเนิบช้าในชนบทให้ประสบความส าเรจ็ทางเศรษฐกจิหมุนเวียนและโอกาสใหม่ๆทาง
เศรษฐกิจที่มากข้ึน โซ่อุปทานจากการกระจายรายได้ในระบบนิเวศน์เศรษฐกิจรูปแบบใหม่และการ
สร้างแนวคิดและโอกาสทางเศรษฐกิจใหม่ๆร่วมกันจากการท่องเที่ยวเนิบช้าในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว
ชนบท เป็นการมอบโอกาสในการสร้างสรรค์ศิลปะและการออกแบบชนบทใหม่รองรับความต้องการ
เบื้องลึกของนักท่องเที่ยวกลุ่มเฉพาะที่ช่ืนชอบกิจกรรมและประสบการณ์ศิลปะที่ให้เวลากับสถานที่
และผู้คนในพื้นที่โดยไม่เร่งรบี น าไปสู่มุมมองและโอกาสสง่เสริมกิจกรรมเพื่อพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ใน
แหล่งท่องเที่ยวชนบทให้ยั่งยืนต่อไป 
 

5.4 ข้อเสนอต อผู้มีส วนไดเ้สียในแหล งท องเท่ียวชนบท  

 ขณะที่ผู้คนในชนบทปัจจุบันที่เทคโนโลยีการสื่อสารที่พัฒนาข้ึนมาก ผู้คนได้รับข้อมูล
ข่าวสารจ านวนมากจากช่องทางสาธารณะที่หลากหลายจากออนไลน์และสื่อสาธารณะ ยังคงให้
ความส าคัญกับกลุ่มเครือญาติของตนในปัจจุบัน เกิดจากแทบไม่มีโอกาสมีปฏิสัมพันธ์กับสังคม
ภายนอก หรือผู้คนนอกชุมชนเลยเนื่องด้วยภาวะของการขาดการออกแบบเทศกาลใหม่ๆที่แตกต่างไป
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จากเดิม ที่น่าดึงดูดใจในพื้นที่สาธารณะ และขาดการออกแบบกิจกรรมสร้างสรรค์ที่น่าดึงดูดใจเพื่อมา
ตอบโจทย์ส าหรับกลุ่มเยาวชนคนรุ่นใหม่ ซึ่งจากผลของการจัดเทศกาลและกิจกรรมในการวิจัยพบว่า
สามารถท าหน้าที่ส่งเสริมช่วยเร่งให้เกิดการรู้จักและสร้างโอกาสเหล่าน้ีได้มากข้ึน 
 เมื่อศิลปินและนักออกแบบได้รับโอกาสสร้างสรรค์จุดเช็คอินและสร้างกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจหมุนเวียนที่สร้างบรรยากาศในพื้นที่ให้ตอบความต้องการเบื้องลึกของผู้คนที่อาศัยในเมือง
ชนบทที่มีภาวะหดตัว ด้วยความคาดหวังว่าแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมที่สร้างสรรค์ข้ึนจะช่วยดึงดูด
ผู้คนที่สนใจแวะเวียนเข้ามาเยี่ยมชมและร่วมกิจกรรมเพื่อช่วยเศรษฐกิจในชุมชนแบบช่ัวครั้งช่ัวคราว 
ผู้วิจัยสังเกตได้ชัดเจนคือกลุ่มคนที่มาเที่ยวงานจะเป็นกลุ่มวัยท างาน คนรุ่นใหม่ เป็นกลุ่มหลักของทุก
กิจกรรมที่จัด ที่ออกมาเปิดประสบการณ์ใหม่ๆในพื้นที่สาธารณะด้วยกันเสมอ เช่นเดียวกันกับผู้ค้า
หรือแผงค้าส าหรับผู้มาเช่าในงาน ก็จะเป็นกลุ่มผู้ค้ากลุ่มที่มีความภักดีต่อตราสินค้า Brand loyalty 
และผู้น าที่ท าตลาดเฉพาะกลุ่มของผู้วิจัยเสมอ ซึ่งข้อดีคือความคุ้นเคยกัน ถ้อยทีถ้อยอาศัย และความ
ไว้วางใจท าให้เห็นโอกาสของการน าเสนอรูปแบบของกิจกรรมใหม่ๆที่มาเป็นส่วนประกอบเพิ่มเติม ที่
สามารถส่งเสริมการเรียนรู้ใหม่ๆเพื่อสร้างความตระหนักใหม่ๆ หรือร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้การ
ปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์และเกดิการเรียนรูแ้นวคิดใหม่ๆของผู้คนในพื้นที่ชนบทสมัยใหมร่ะหว่างกนัก็
จะเพิ่มมากข้ึน สอดคล้องกับแนวคิดการเรียนรู้ตลอดชีวิตของผู้คน ( Life Long Learning ) เช่น
แนวคิดการพัฒนา ยกระดับทักษะทางดิจิทัลรองรับอนาคต  ( Digital Reskill- Upskill ) สังคมสูงวัย 
( Aging Society ) แนวคิดพลเมืองโลก ( Global citizen ) ที่ใส่ใจอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและพลังงาน
สะอาด จึงมีข้อเสนอเพื่อธ ารงและพัฒนาวิถีชีวิตของผู้คนชนบทสมัยใหม่ให้มีคุณภาพ ที่ใส่ใจต่อ
คุณภาพของสภาพแวดล้อมและความยั่งยืนในชนบท ด้วยกิจกรรมที่สามารถสอดแทรกทัศนคติเชิง
คุณภาพด้านสิ่งแวดล้อมและพลังงานสะอาด ด้วยข้อได้เปรียบที่มีประชากรน้อย เป็นโอกาสที่สามารถ
ท าให้เกิดบูรณาการเพื่อการท าให้เกิดเมืองอัจฉริยะ โดยสามารถได้รับความร่วมมือจากผู้มีส่วนได้เสีย
ที่เกี่ยวข้องให้ส าเร็จง่ายกว่าเมืองขนาดใหญ่ที่มีประชากรอยู่จ านวนมาก ดังนั้นการท าให้เมืองก้าวข้าม
สู่ระบบดิจิทัล เพื่อรองรับกระจายอ านาจ และการจัดเก็บรายได้มาพัฒนาท้องถ่ินอย่างเป็นระบบ  
ตลอดจนเพื่อการประยุกต์ใช้ข้อมูล สถิติ ของการเข้า-ออก ตลอดจนการใช้จ่ายผู้คนที่เดินทางผ่านไป
มาเพื่อประโยชน์ในการพัฒนาต่อไป 
 
 
 



  181 

5.5 ข้อห วงใยของผู้วิจัยต ออ ตสาหกรรมการท องเท่ียวชนบท 

 เมื่อแหล่งท่องเที่ยวเมืองรอง และกิจกรรมสนับสนุนเศรษฐกิจเกิดข้ึนรองรับและประสบ
ความส าเร็จ จากกิจกรรมการท่องเที่ยวทั้งในและภายนอก ย่อมต้องการให้ผู้คนในท้องถ่ินเปิดใจรับ
แนวคิดพลเมืองโลก เพื่อเรียนรู้ให้เห็นช่องว่างและโอกาสใหม่ๆจากการเคลื่อนย้ายของผู้คน ที่ย้ายถ่ิน
ช่ัวคราวทั้งระยะสั้นและระยะยาวเพื่อเป้าหมายการมีบทบาทส าคัญต่อโซ่อุปทานในอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวชนบทมูลค่าสูงในอนาคต จากการศึกษาพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวจีนหลัง
เปิดประเทศจากภาวะโควิด19 ที่เข้ามาเดินทางท่องเที่ยวในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
ผ่านเส้นทางถนน และรถไฟความเร็วสูงจีน-สปป.ลาว-ไทย ช่วงมกราคม-กุมภาพันธ์ 2566  
 พบว่าชาวจีนใช้รถไฟความเร็วสูงส าหรับผ่านประเทศในการขนส่งสินค้าจากจีนผ่านสปป.
ลาวมายังประเทศไทยจ านวนมากเพื่อท าธุรกิจค้าขายน าเข้า-ส่งออก ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีก าลังซื้ออีก
ส่วนหนึ่งเปลี่ยนพฤติกรรมการเดินทางโดยเลือกการใช้รถบ้าน เดินทางด้วยตนเองเป็นครอบครัวผ่าน
ด่านตรวจเข้ามาในสปป.ลาว ด้วยเหตุโครงสร้างพื้นฐานของสิ่งอ านวยความสะดวกรองรับการ
ท่องเที่ยวของสปป.ลาวยังไม่มีการจัดการให้ได้มาตรฐานสากล ที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวกที่มีอยู่
ในพื้นที่ท่องเที่ยวชนบทแต่ละแห่งยังไม่เพียงพอและไม่รองรับความต้องการของผู้มาท่องเที่ยว สินค้า 
ของที่ระลึก อาหารและเครื่องดื่มทั่วไปในพื้นที่สาธารณะคล้ายคลึงกัน ยังไม่มีความน่าสนใจดึงดูดใจ
เพียงพอ ขณะเดียวกันมีผู้รายงานว่าผู้เดินทางโดยรถบ้านสร้างปัญหาเรื่องขยะมูลฝอยให้กับแหล่ง
ท่องเที่ยวธรรมชาติอีกด้วย สิ่งเหล่านี้สะท้อนถึงความสามารถในการปรับตัวของชุมชนชนบทเองต่อ
การเปลี่ยนแปลงของผู้มีส่วนได้เสียในโซ่อุปทานในแหล่งท่องเที่ยวชนบท  
 ความน่าสนใจของชนบทสมัยใหม่ของประเทศไทยที่แตกต่างจากชนบทไทยในอดีตหลาย
ประการ สิ่งหนึ่งที่น่าสนใจคือแต่เดิมความหมายของชนบทจะผูกอยู่กับกายภาพของสถานที่ห่างไกล
หรือนอกการดูแลของเทศบาลที่ห่างจากสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐานต่างๆของรัฐและเอกชนที่มักมี
อยู่ภายในเมืองที่มีผู้คนจ านวนมากสามารถเข้าถึงและใช้งานบริการด้านต่างๆตลอดจนร่วมกันใช้พื้นที่
สาธารณะเพื่อโอกาสทางสังคมและเศรษฐกิจได้อย่างสะดวกเช่น ตลาด ร้านจ าหน่ายสินค้าจ าเป็นกับ
การด ารงชีวิต ร้านอาหาร สถานให้บริการทางสุขภาพ สถานศึกษาและสถานพยาบาลของรัฐและ
เอกชน ร้านสะดวกซื้อ โดยมีกายภาพของสถานที่เป็นอุปสรรคเช่นระยะทาง แม่น้ าล าคลอง หรือพื้นที่
ทางการเกษตรเป็นแนวกั้นอยู่ ท าให้ผู้คนชนบทอาศัยกระจายกันไปเป็นชุมชนเล็กๆในพื้นที่ขนาดใหญ่ 
ที่ผ่านมาด้วยปัญหาในบริบทด้านพื้นที่ท าให้เกิดช่องว่างของความแตกต่างและไม่เท่าเทียมกันเป็น
จ านวนมาก ซึ่งในปัจจุบันประเทศไทยมีการพัฒนาเส้นทางคมนาคมและเทคโนโลยีที่ดีข้ึนกว่าหลาย
ประเทศในภูมิภาค ประกอบกับการพัฒนานวัตกรรมทางสังคมในบริบทไทยในรูปแบบของการอ านวย
ความสะดวกและการให้บริการรูปแบบต่างๆของรัฐไทยและเอกชนไทยให้แก่ผู้คนที่อยู่ห่างกันมากขึ้น 
เพื่อแก้ปัญหาและลดช่องว่างทางสังคมระหว่างเมืองและชนบท ตั้งแต่พื้นฐานค้าเร่และรถค้าเร่ เช่น 
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รถกับข้าว รถพุ่มพวง/ตลาดเคลื่อนที่ ที่ทั้งรับซื้อเหมาของจากตลาดสดและตลาดนัดมาจัดกลุ่มแบ่ง
ขายท าก าไรและหาซื้อสินค้าพิเศษเพิ่มเติมตามเส้นทาง รถแห่ จนถึง Food Truck รถจ าหน่ายอาหาร
เคลื่อนที่ หรือ ตลาดนัด จนถึง การจัดเทศกาลและประเพณี บริการรับส่งสินค้าถึงบ้านหลากหลาย
ยี่ห้อ เทคโนโลยีดิจิทัลส าหรับการท าธุรกรรมทางการเงินกับธนาคารด้วยแอพลิ เคช่ันบน
โทรศัพท์มือถือ และการเข้าถึงระบบหลักประกันสุขภาพและของรัฐ ไปจนถึงการยกระดับสถานี
อนามัยต าบลข้ึนเป็นโรงพยาบาลสง่เสริมสขุภาพต าบล ตลอดจนการพัฒนาทักษะของกลุ่มอาสาสมัคร
สาธารณสุขประจ าหมู่บ้าน (อสม.) และอาสาสมัครสาธารณสุขกรุงเทพมหานคร (อสส.) ที่มุ่งเข้าหา
ผู้คนในทุกพื้นที่ชุมชนที่มีระบบต่างๆเช่ือมหากนั ท าให้ความหมายของชนบทสมัยใหม่มีความเป็นอยู่ที่
ดีข้ึนเปลี่ยนไปจากเดิมมาก และได้เล็งเห็นภาพของโอกาสและความท้าทายใหม่ๆของการสร้างความ
เป็นเมืองร่วมสมัยในรูปแบบบรรยากาศชนบทสมัยใหม่  ที่มีปัจจัยได้เปรียบด้านการพัฒนา
อสังหาริมทรัพย์และการบริการคุณภาพในพื้นที่สาธารณะและสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับทุกคนทั้ง
ในและนอกเขตเทศบาลชนบทเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือนในช่วงของการจัดมหกรรมหรือ
เทศกาลส าคัญประจ าปี ที่สามารถสร้างสรรค์ข้ึนได้ตลอดปี  
 ปัญหาในสังคมชนบทปัจจุบันอีกประเด็นหนึ่งเป็นเรื่องการขาดใช้โอกาสหรือข้อได้เปรียบ
ศักยภาพของพื้นที่หรือท าเลทีม่ีอยู่เพื่อโอกาสใหเ้กิดการรวมกลุ่มของผู้สนใจในเรื่องเดียวกัน เพื่อสร้าง
การขับเคลื่อนสังคมด้วยกิจกรรมหรือเทศกาลที่กลุ่มมีความสนใจด้วยกันให้เป็นที่รู้จักและเผยแพร่ถึง
การมีตัวตนอยู่ให้ออกไปเชิงของการประชาสัมพันธ์ที่สร้างการรับรู้สาธารณะให้เกิดเป็นจุดสนใจ ซึ่งใน
ปัจจุบันมีกลุ่มเหล่าน้ีอยู่จ านวนมากที่เช่ือมต่อกันอยู่ในกลุ่มสาธารณะออนไลน์และขับเคลื่อนสังคมใน
ลักษณะของงานจิตอาสาร่วมกัน และด าเนินกิจกรรมโดยอาศัยสถานที่ในพื้นที่ด าเนินการ แต่ยังมี
โอกาสพัฒนากิจกรรมทางศิลปะและการออกแบบเข้าไปมีส่วนร่วมกระตุ้นให้เกิดการรับรู้สาธารณะให้
เป็นสถานที่น่าสนใจและดึงดูดใจให้ไปแวะเวียนเยี่ยมชมมากข้ึน 
 กรณีศึกษาการน าศิลปะการออกแบบกบัการมีสว่นร่วมไปใช้ในการจดักิจกรรมสตรีตอาร์ต
เพื่อสร้างจุดเช็คอินเปลี่ยนเมืองผ่านให้เป็นเมืองต้องหยุดที่สัมพันธ์ไปกับการจัดกิจกรรมหรือเทศกาล
เก่าแก่ที่ผู้คนจากภายนอกลดความนิยมมาเยี่ยมเยือนลง ได้เริ่มต้นมาตั้งแต่ก่อนโควิด19 ยังใช้ได้ผลดี
จนถึงกรณีล่าสุดในปัจจุบันที่ผู้วิจัยก าลังเขียนสรุปดุษฎีนิพนธ์อยู่คือกลุ่มจิตอาสาเพื่อสังคมแทรช
มิชช่ันท้ายเหมือง จัดกิจกรรมสร้างศิลปะบนก าแพงร่วมกับกลุ่มศิลปินสตรีทอาร์ตจากภูเก็ตบนผนัง
ก าแพงอาคารเก่าที่ได้รับอนุญาตในชุมชนเทศบาลอ าเภอท้ายเหมือง จังหวัดพังงา เพื่อเป็นส่วนหนึ่ง
ของกิจกรรมทางศิลปะและการออกแบบจุดเช็คอินที่บูรณาการกับงานประเพณีอนุรักษ์เต่าทะเล
จังหวัดพังงา ประจ าปี 2566 หรือที่รู้จักทัว่ไปว่าเป็นเทศกาลปล่อยเต่าประจ าปี 2566 ของอ าเภอท้าย
เหมือง จังหวัดพังงาที่จัดข้ึนในช่วงวันที่ 1-10 มีนาคม 2566 ทุกปี โดยเริ่มจัดมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2513 
และต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบนั เพื่ออนุรักษ์เต่าทะเล และคงไว้ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติสืบ
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ต่อไปโดยได้รับงบประมาณสนับสนุนทุกปี โดยภายในงานมีกิจกรรมจากหน่วยงานราชการและท้องถ่ิน
จ านวนมาก และปีนี้เป็นปีแรกที่ได้เริ่มสร้างจุดเช็คอินเพื่อเปลี่ยนเมืองผ่านให้เป็นเมืองต้องหยุดโดย
ได้รับการสนับสนุนจากเครือข่ายศิลปินสตรีตอาร์ตภูเก็ตข้ึนมาช่วยเหลือ โดยได้รับการสนับสนุน
งบประมาณบางสว่นจากกลุม่จติอาสาแทรชมิชช่ันท้ายเหมืองซึ่งเป็นกลุ่มจติอาสาสนับสนุนภารกจิการ
อนุรักษ์พันธ์เต่าทะเลที่ได้รับเงินบริจาคเพื่อดูแลท าความสะอาดเก็บขยะที่ชายหาดท้ายเหมืองที่มี
ความยาวกว่า 14 กิโลเมตร เพื่อให้มีภูมิทัศน์สวยงามน่าเทีย่วและเปน็ที่วางไข่ให้กับเต่าตลอดไป ซึ่งจะ
เห็นได้ว่าการบูรณาการศิลปะและการออกแบบตกแต่งเมืองเก่านั้นมีส่วนช่วยสนับสนุนเป้าหมายของ
เพจแทรชมิชช่ันท้ายเหมืองคือการท าให้มีภูมิทัศน์ที่สวยงาม และการด าเนินการในช่วงจัดเทศกาล
ประเพณีประจ าปี ก็เป็นวิธีหนึ่งที่ช่วยประชาสัมพันธ์สถานที่จัดงานสร้างความน่าสนใจให้กับชุมชน
และเมืองเก่า และช่วยสร้างความน่าสนใจให้กับกิจกรรมหรือเทศกาลที่จัดมาอย่างยาวนานช่วงเวลา
นั้นให้มีสิ่งดึงดูดใจในสถานที่มากข้ึนด้วยเช่นกัน เพราะแม้ว่าสื่อจากภายนอกเข้าไปท าข่าวของ
เทศกาลอย่างเดียวโดยไม่มีเนื้อหาประชาสัมพันธ์กิจกรรมตกแต่งสถานที่ก็ตาม แต่ผู้คนที่อาศัยอยู่และ
ผู้ที่มาเยือนได้รับประโยชน์นี้โดยตรงหลังจากพื้นที่ได้รับการตกแต่งไประยะหนึ่งจะมีภาพเช็คอิน
สถานที่ปรากฎอยู่ในโลกออนไลน์และในกูเกิ้ลแมพจะท าให้ผู้คนทั่วไปสามารถค้นหาและเดินทาง
เข้าถึงสถานที่ได้ด้วยตนเองอย่างสะดวกโดยอาจไม่ต้องรอการมาทองเที่ยวในช่วงเทศกาล ถือเป็น
ประโชน์ทางอ้อมที่ผลงานศิลปะตกแต่งสถานที่ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน 
 

จ ดเช็คอินสตรีตอาร ตในจังหวัดชัยนาท 
ท่ีด าเนินการ 

ลิงค พิกัดในกูเกิ้ลแมพ 

จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตมโนรมย์ ต าบลคุ้ง
ส าเภา 

https://maps.app.goo.gl/2E8qFFK4oH1PAjFi7  

จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตสรรคบุรี ต าบล แพรก
ศรีราชา 

https://maps.app.goo.gl/3ZiZxnaxPiyB3JL5A  

จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตท่าเรือเก่า 258 ถนน 
ชัยณรงค์ 

https://maps.app.goo.gl/PYDHLjyqtCurHmnj7  

จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตตลาดสดภาษีซุง https://maps.app.goo.gl/czDQCbE1tTjUANZg9  
จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตโรงแรมน าชัย https://goo.gl/maps/beGK6rPKw6ypoSfMA 
จุดเช็คอินสตรีตอาร์ตชัยนาททัวร์ https://goo.gl/maps/CXTCuhbR2vfqcWgz9 
 

ตารางที่ 33 แสดงจุดเช็คอินสตรีตอาร์ตในจังหวัดชัยนาทที่ได้ด าเนินการและลงิค์พิกัดในกเูกิ้ลแมพ 

https://maps.app.goo.gl/2E8qFFK4oH1PAjFi7
https://maps.app.goo.gl/3ZiZxnaxPiyB3JL5A
https://maps.app.goo.gl/PYDHLjyqtCurHmnj7
https://maps.app.goo.gl/czDQCbE1tTjUANZg9
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 จากการด าเนินการทดลองสร้างจุดเช็คอินสตรีตอาร์ตหลายจุดที่มีศักยภาพในการ
ท่องเที่ยวหลายอ าเภอในจังหวัดชัยนาทที่แตกต่างกัน พบว่าสตรีตอาร์ตในพื้นที่ที่มีผู้คนอาศัยหรือผ่าน
ไปมาจ านวนมากสามารถเข้าถึงและถูกพบเห็นได้บ่อยจะเป็นพื้นที่ในเขตเทศบาลที่มีผู้คนเข้าไปเยี่ยม
ชมได้สะดวก ข้อค้นพบคือจุดเช็คอินในพื้นที่ท่องเที่ยวในชุมชนที่มีผู้คนภายนอกไม่รู้จัก มีผู้แวะเวียน
ไปเยี่ยมเยียนน้อย ถูกบันทึกภาพและเช็คอินน้อย ผลงานสตรีตอาร์ตในสถานที่จะท าหน้าที่เหมือน
นามบัตรให้ผู้คนในชุมชนได้ท าความรู้จักผลงานของศิลปินและน าไปสู่ความสนใจติดต่อว่าจ้างกับ
เจ้าของสถานที่เพื่อท างานศิลปะตกแต่งภายในธุรกิจใหม่ๆในพื้นที่ต่อไป ท าให้สามารถอธิบายได้ว่า
ผลงานศิลปะสตรีตอาร์ตแห่งนั้นท าหน้าที่สร้างอุปสงค์ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในร้านค้าใหม่ๆใน
ชุมชนให้เกิดข้ึนรองรับผู้มาท่องเที่ยวเยี่ยมเยือนทั้งจากคนในชุมชนกันเองและนอกพื้นที่ โดยจุด
เช็คอินสตรีตอาร์ตภายในเมืองที่มีผู้คนอาศัยอยู่มาก สามารถสร้างความคาดหวังต่อทีมงานผู้จัดตลาด
นัดและกิจกรรมลักษณะเทศกาลพิเศษเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชนให้กับผู้ค้าและละแวกใกล้เคียงให้
ไดร้ับประโยชน์ได้ ส่วนสตรีตอาร์ตที่มีผู้พบเห็นน้อยท าหน้าที่โดยตรงกับความรู้สึกและความคาดหวัง
ของเจ้าของธุรกิจที่ผา่นมาพบเห็นในพื้นที่ผ่านการติดต่อว่าจ้างซึ่งพื้นที่และผู้คนชนบทในละแวกสตรีต
อาร์ตจะยังไม่ได้รับประโยชน์เท่าที่ควร จนกว่าจะมีผู้เดินทางจากภายนอกเข้ามามาพบเห็นมากข้ึน 
และคนในชุมชนเริ่มเปลี่ยนแปลงพื้นที่เพื่อท าธุรกิจรองรับความต้องการของผู้มาเยือนที่เริ่มมีมากขึ้น
จากภายนอก 
 จากการน าปัญหาของประชากรในจังหวัดชัยนาทที่มีภาวะหดตัวอย่างต่อเนื่องท าให้มี
พลเมืองน้อยและเศรษฐกิจหดตัวส่งผลกับความเจริญของพื้นที่ตัวเมืองแต่ละอ าเภอมีอาคารของรัฐ 
และอาคารเอกชน อาคารพานิชย์เพื่อการค้าและบ้านพักอาศัยเก่าแก่ไม่กี่แบบ ในบรรยากาศ
บ้านเมืองชนบทที่มีชุมชนริมน้ าที่เจริญมาก่อนบังคับใช้กฎหมายควบคุมอาคารและกฎหมายผังเมือง 
ในพื้นที่ชนบทมีลานและอาคารเก็บพืชพันธ์และเครื่องจักรทางการเกษตรจ านวนมากที่ไม่ได้ใช้งาน
เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีแปรรูปและการผลิตที่ทันสมัย หน่วยงานรัฐท าหน้าที่ไปตาม
ภารกิจโดยไม่ได้ใช้ความเข้าใจบริบทและสังคมของผู้มีส่วนได้เสียในพื้นที่ การขาดแคลนกิจกรรม
เรียนรู้เพื่อส่งเสริมให้เกิดความหลากหลายร่วมกันท าให้กิจกรรมที่ด าเนินการอยู่ไม่สามารถสร้างสิ่ง
ดึงดูดใจเพียงพอที่จะท าให้เกิดปลายทางของการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์จากเจ้าของพื้นที่ เพื่อลงทุน
และพัฒนาธุรกิจในเมืองที่มีอยู่ผู้อาศัยจ านวนน้อย แต่หากปรับมุมมองใหม่เป็นการแบ่งปันคุณค่า
ร่วมกันระหว่างเจ้าของพืน้ที่และภาครัฐ ร่วมกับเครือข่ายประชาสงัคมและความสนใจของผูค้นชัยนาท
ที่อาศัยในจังหวัดและที่ย้ายถ่ินออกไปจ านวนมาก เพื่อสร้างสภาพแวดล้อมที่ตอบโจทย์ความต้องการ
ของผู้คนที่มาแวะเวียนเยี่ยมเยือนให้มากข้ึน เช่นการจัดพื้นที่ส่งเสริมกิจกรรมสันทนาการริมน้ ารองรับ
ทั้งผู้คนในพื้นที่และตอบโจทย์ความต้องการแฝงของผูม้าเยือนในด้านทดลองกีฬาและกิจกรรมสันทนา
การทางน้ าอย่างปลอดภัย หรือการจัดกิจกรรมหรือเทศกาลเพื่อเปิดรับการแสดงออกทางศิลปะการ
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ออกแบบและงานสร้างสรรค์ทุกประเภทจากทุกเครือข่ายประชาสังคมเพื่อสนับสนุนให้ผู้คนในพื้นที่
กลับมาท่องเที่ยวเยี่ยมชม โดยเฉพาะจากเยาวชนคนรุ่นใหม่เพื่อดึงดูดผู้เรียนในสถานศึกษาในชุมชน
และจังหวัดใกล้เคียง พื้นที่ปลอดภัยสาธารณะที่ท าให้ผู้คนได้มีโอกาสใช้หรือแสดงออกด้วยกันเพื่อเอื้อ
หรือสนับสนุนให้เกิดความหลากหลายของกิจกรรมสาธารณะที่รองรับส าหรับทุกคนในอนาคต ให้ตอบ
โจทย์ความสนใจของผู้คนที่ผ่านไปผ่านมาท่องเที่ยวแวะเวียนเยี่ยมเยือน ตลอดจนถึงท าให้เกิดมี
ผู้สนใจย้ายถ่ินฐานมาอยู่อาศัยใช้ชีวิตหรือท างานในเมืองชนบทสมัยใหม่ที่เต็มไปด้วยความคาดหวัง
จากโอกาสและความท้าทายใหม่ๆที่เป็นไปได้แห่งนี้  
 ผู้วิจัยขอฝากประเด็นท้าทายชวนคิดต่อทุกท่านไว้เกี่ยวกับฉากทัศน์ที่เป็นไปได้ในอนาคต
ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวชนบทจะมีผลต่อการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ในพื้นที่
ชนบทอย่างไรบ้างในอนาคตที่เป็นไปได้ เพื่อเตรียมแนวทางส าหรับพิจารณารับมือต่อสิ่งมีโอกาส
เป็นไปได้ที่จะเกิดข้ึน จากตัวอย่างที่อ้างถึงการเดินทางของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้าไปในแหล่ง
ท่องเที่ยวชนบทของประเทศที่มีพรมแดนติดกันโดยรถบ้าน เนื่องจากปัญหาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่ง
อ านวยความสะดวกรองรับการท่องเที่ยว หรือปัญหาของอสังหาริมทรัพย์ในเมืองท่องเที่ยวหลักของ
ประเทศที่ถูกทิ้งร้างท าไม่เสร็จให้กลายเป็นสถานที่ท างานของกลุ่มมิจฉาชีพหรือแกงค์คอลเซนเตอร์
ข้ามชาติ บริบทของปัญหาดังกล่าวได้เกิดข้ึนในประเทศไทยมาแล้วอย่างต่อเนื่องโดยอาศัยข้อตกลง
เขตการค้าเสรี FTA ประกอบกับช่องว่างของกฎหมายการประกอบธุรกิจที่ไม่เป็นปัจจุบัน ท าให้
นายทุนและเงินทุนข้ามชาติใช้ระบบนอมินี ตัวแทนคนไทยเข้ามาท านิติกรรมอ าพรางเพื่อด าเนินธุรกิจ
ในประเทศในสถานะเป็นนิติบุคคลไทย ขายสินค้าและบริการแข่งกับธุรกิจของนิติบุคคลไทยได้ถูกต้อง
โดยไม่ต้องเสียภาษีตามอัตราที่ก าหนดส าหรับการประกอบธุรกิจของคนต่างด้าว ดังนั้นการพัฒนา
อสังหาริมทรัพย์ชนบทให้เป็นเมืองชนบทน่าอยู่อาศัยส าหรับคนไทยสมัยใหม่ในฐานะพลเมืองโลกใน
สังคมพหุวัฒนธรรม ตลอดจนการพัฒนาพื้นที่ชนบทให้เป็นสถานที่ใช้พลังงานสะอาดที่รับผิดชอบต่อ
ภาวะการเปลี่ยนแปลงภูมิอากาศของโลก เพื่อสนับสนุนเทคโนโลยีการผลิตและพัฒนาผลผลิตทาง
การเกษตรและอุตสาหกรรมแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรเป็นอาหารมูลค่าสูง ล้วนเป็นแนวคิดที่
ทรงคุณค่าต่อการพัฒนาพื้นที่ชนบทในประเทศให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบทระดับสากล หากแต่
จะเกิดข้ึนโดยผู้ประกอบการนิติบุคคลไทยที่สวมนิติกรรมอ าพรางเพื่อแสวงหาโอกาสจากข้อได้เปรียบ
ของความเป็นนิติบุคคลไทยที่ได้รับประโยชน์จากเกณฑ์ที่ลดหย่อนจากมาตรฐานสากล ตลอดจนการ
ไม่มีหน่วยงานเร่งรัดติดตามการบังคับใช้กฎหมายควบคุมที่มีประสิทธิภาพในพื้นที่ชนบท จนเกิดเป็น
แต้มต่อให้แก่การบริหารธุรกิจในการควบคุมของต่างด้าวในภาพนิติบุคคลไทยอ าพราง หรือการพัฒนา
กฎกติกาให้เกิดการแข่งขันโดยเปิดเสรีให้กับนิติบุคคลต่างด้าวมีอ านาจถือสิทธิในการบริหารกิจการ
ตลอดจนพื้นที่เพื่อรู้สึกถึงความมั่นคง สู่การแข่งขันที่เป็นธรรมกับนิติบุคคลไทย หรือแม้แต่แข่งขันกับ
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นิติบุคคลไทยอ าพราง เพื่อให้ประชาชนไทยในฐานะพลเมืองโลก ( Global citizen ) ได้รับประโยชน์
โดยใช้เกณฑ์มาตรฐานเดียวกัน 
 ในสถานภาพเขยชัยนาทนอกสังคมชนบทที่มีทักษะ ประสบการณ์ และมุมมองทาง
วิชาการ วิชาชีพและสังคมที่เกี่ยวข้องจากภายนอกได้เข้าไปมีส่วนร่วมจัดงานและกิจกรรมต่างๆให้
ประสบความส าเร็จเป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบทที่มีผู้สนใจติดตามจ านวนมากได้น้ัน สิ่งที่ผู้วิจัยได้เรียนรู้
ถึงความส าเร็จในการสร้างความร่วมมือจากผู้มีส่วนได้เสียในพื้นที่คือการสร้างการยอมรับเมื่อมีโอกาส
ท าความรู้จักและด าเนินการร่วมกันด้วยการใช้ทั้งทักษะและบุคคลจากภายนอกด้านศิลปะการ
ออกแบบเพื่อสร้างภาวะและบรรยากาศที่แปลกใหม่โดยยังคงมีการเป็นส่วนร่วมได้น าเสนอผลงานต่อ
ผู้คนที่อยู่อาศัยใช้ชีวิตอยู่ จะช่วยให้เมืองที่มีภาวะประชากรหดตัวได้มีส่วนร่วมสร้างโอกาสต่อความ
คาดหวังใหม่ๆให้กับผู้คนที่มาเยือนในการให้เวลา ท าความเข้าใจกับพื้นที่และผู้คนโดยผ่านกิจกรรม
สันทนาการต่างๆที่ออกแบบไว้รองรับได้มากขึ้น จนอาจน าไปสู่การท าธุรกิจประกอบกิจการไปจนถึง
การย้ายที่พ านักระยะสั้นๆหรือระยะยาวเพื่อเข้ามาท างานหรืออยู่อาศัยในพื้นที่มากข้ึน และน าไปสู่
การร่วมกันเป็นผู้มีส่วนได้เสียใหม่ๆทั้งภายในและภายนอกเพื่อสรรค์สร้างสังคมและเศรษฐกิจอย่าง
ยั่งยืนต่อไป โดยกิจกรรมที่สร้างการดึงดูดผู้คนในพื้นที่ ที่จัดข้ึนต่อจากดุษฎีนิพนธ์นี้เสร็จสิ้นที่เข้าไป
ร่วมด าเนินการอยู่ได้แก่ งานประกวดบอนไซ โดยคนรักบอนไซ เจ้าพระยา -ท่าจีน วันอาทิตย์ที่ 12 
มีนาคม 2566  ณ เช่ือนเรียงหิน หน้าศาลากลาง จังหวัดชัยนาท โดยในงานจะมีกิจกรรมการ
ออกแบบถ่ายทอดความรู้ด้านบอนไซให้แก่ผู้สนใจ โดยอ.สมคิด สุพรรณ และมีการประกวดบอนไซไม้
ประกวด  7 ชนิดได้แก่ ไม้ทรงต้น ไม้ไม่ทรงต้น ไม้สูงไม่เกิน 25 เซนติเมตร ไม้โครงสร้าง80% ไม้
โครงสร้าง50% ไม้ยอดเยี่ยมทรงต้น และไม้ยอดเยี่ยมไม่ทรงต้น  จัดโดยชมรมสุพรรณบุรี - ชัยนาท
บอนไซคลับ โดยมีการจัดกิจกรรมเกี่ยวกับผู้ที่ช่ืนชอบกาแฟ ดริฟท์และกิจกรรมคราฟท์ในพื้นที่เพื่อให้
มีสีสันในงานมากยิ่งขึ้น สะท้อนให้เห็นถึงการเป็นจุดหมายด้านการท่องเที่ยวพักผ่อนของผู้จัดกิจกรรม
ที่เกี่ยวข้องกับศิลปะมากข้ึนกว่าเดิม ดังภาพที่ 48 
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ภาพที่ 48 โปสเตอร์กิจกรรมงานประกวดบอนไซ  
ที่มา : ชมรมสุพรรณบรุี-ชัยนาทบอนไซคลบั 
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ในส่วนของภาคผนวกนี้ผู้วิจัยได้พยายามประมวลเอกสารที่ได้ด าเนินการส าหรับประสานงาน
และติดต่อยังผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลายภาคส่วน โดยได้ล าดับวันเวลาตามที่ได้ด าเนินการ โดยเป็นเอกสาร
บันทึกข้อความ และเอกสารร่างให้ผู้บังคับบัญชาลงนาม ซึ่งฉบับจริงได้ด าเนินการไปยังปลายทาง  

ส่วนแบบประเมินออนไลน์อื่นๆจ านวนมากจะเป็นแบบประเมินที่ใช้ระบบกูเกิ้ลฟอร์ม ซึ่งเป็น
นวัตกรรมการเก็บข้อมูลที่ผู้วิจัยใช้ในการขับเคลื่อนการเก็บข้อมูลส่วนส าคัญของงานวิจัย ทั้งนี้แบบ
ประเมินด้วยระบบออนไลน์หลายช้ินพบว่าประสบปัญหาการไม่ได้รับการมีส่วนร่วมจากผู้มีส่วนได้เสีย
เพียงพอเนื่องด้วยความไม่คุ้นเคยกับเทคโนโลยีซึ่งยังถือว่าเป็นเรื่องใหม่ในขณะด าเนินการวิจัยในพื้นที่
ท้องถ่ินในขณะนั้น  
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ภาคผนวก ก. หนังสือเชิญ 

                                    บันท กข้อความ 
ภาควิชาออกแบบตกแต งภายใน คณะมณัฑนศลิป์    มหาวิทยาลัยศลิปากร          
ท่ี                 /                           วันท่ี         28  กุมภาพันธ์    2563 
เรื่อง    ขอความอนุเคราะห์ออกหนงัสือเชิญและขอบคุณผูร้ว่มสร้างสรรค์ดุษฎีนิพนธ์เพิ่มเติม 
เรียน   คณบดีคณะมัณฑนศิลป์ (ผ่านหัวหน้าภาควิชาฯ)  
สิ่งทีส่่งมาด้วย เอกสารน าเสนอความคืบหน้าวิทยานิพนธ์(บางส่วน) เพื่อแจ้งผู้สนบัสนุน 

สืบเนื่องจากข้าพเจา้ ผศ.ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ ได้รับอนุมัติให้ด าเนินการจัดท าดุษฎีนิพนธ์
ในหัวข้อการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรซึ่งใช้กระบวนการมีส่วนร่วมหลายภาคส่วน เพื่อ
สร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยอาศัยการท างานร่วมกันกับศิลปินสตรีทอาร์ทที่มีช่ือเสียง
หลายท่าน โดยขอรับการอนุเคราะห์อุปกรณ์ในการด าเนินกิจกรรม บัดน้ีโครงการได้เสร็จสิ้นในส่วนที่
เกี่ยวข้องกับดุษฎีนิพนธ์เรียบร้อยแล้วโดยมีรายละเอียดเป็นไปตามเอกสารน าเสนอที่แนบมาพร้อมกัน
นี ้เนื่องด้วยระหว่างด าเนินการ เกิดเหตุกราดยิงที่จังหวัดโคราช ท าให้ศิลปินที่มีภูมิล าเนาขอกลับไป
ด าเนินกิจกรรมที่จังหวัด จึงมีการเปลี่ยนแปลงบุคลากรในกิจกรรม ประกอบกับมีศิลปินเพิ่มเติมใน
กิจกรรมดังนี้ 

1. คุณชลธี ไล้ทองค า    ศิลปินสตรีทอาร์ท 
2. คุณปิยศักดิ์ เขียวสะอาด  ศิลปินสตรีทอาร์ท 
3. คุณพงศกร กันขันค า   ศิลปินสตรีทอาร์ท 
4. คุณณัทฎ์ เด่นดวง   ศิลปินสตรทีอารท์ 
5. คุณสมโชค มหาชานนท์   ศิลปินสตรทีอารท์ 
6. คุณสุรกฤษณ์ กล่อมเกลา   ศิลปินสตรีทอาร์ท 
7. คุณนัฐดาไน หาญอนุพงศ์   ศิลปินสตรทีอารท์ 
8. อาจารย์นวัต เลิศแสวงกิต อาจารย์ประจ า คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
9. อาจารยเ์สรี แก้ววิเชียร อาจารยโ์รงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี ลพบรุี  

จึงเรียนมาเพื่อโปรดอนุเคราะห์ออกหนงัสือเชิญและหนงัสือขอบคุณเพิ่มด้วยจะเป็นพระคุณ
ยิ่ง 

       ขอแสดงความนับถือ 

           
              (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ 
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ที่ ศธ        /            

คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัย

ศิลปากรเลขที่ 31 ถนนหน้าพระลาน 

พระบรมมหาราชวัง  พระนคร 

กรุงเทพฯ 12000 

 

2  มีนาคม  2563 
 
เรื่อง  หนังสือเชิญเป็นผู้ร่วมสร้างสรรค์ดุษฎีนิพนธ์ของนักศึกษาในหลักสูตรการออกแบบของคณะ

มัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 
  เนื่องด้วยผู้ช่วยศาสตราจารย์ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ นักศึกษาปริญญาดุษฎีบัณฑิต
หลักสูตรศิลปะการออกแบบ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ผู้ด าเนินการวิทยานิพนธ์หัวข้อ
ศิลปะการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยมีการสร้างสรรค์ที่ใช้กระบวนการมีส่วนร่วมจากทุก
ภาคส่วนทั้งจากชุมชนในพื้นที่ ศิลปินและนักสร้างสรรค์ทุกแขนงที่มีจิตสาธารณะร่วมเป็นกลไกส าคัญ
ในการขับเคลื่อนดุษฎีนิพนธ์ มีความประสงค์ขอเชิญท่านเพื่อร่วมด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ โดยมี
จุดเน้นที่การสร้างสรรค์ศิลปะและการออกแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านอาหาร และของที่ระลึกเพื่อ
สร้างความดึงดูดใจใหม่ให้แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และการเกษตรในจังหวัดชัยนาท ซึ่งผล
การเรียนรู้ของการด าเนินการในโครงการจะเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนากระบวนการจัดการเรียนการ
สอนและเป็นประสบการณ์อันมคุีณค่าต่อบุคลากรที่เกี่ยวข้องเปน็อย่างดี จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณา
ให้ความอนุเคราะห์ด้วย จักเป็นพระคุณยิ่ง 
 
 

          ขอแสดงความนับถือ 
 

 
          (อ.ดร.ธนาทร เจียรกุล) 

คณบดีคณะมัณฑนศิลป ์



  196 

                   บันท กข้อความ 
ภาควิชาออกแบบตกแต งภายใน คณะมณัฑนศลิป์    มหาวิทยาลัยศลิปากร          
ท่ี                 /                                 วันท่ี         28  กุมภาพันธ์    2563 
เรื่อง    ขอความอนุเคราะหส์มาคมของขวัญ ของช าร่วยไทยและของตกแตง่บ้าน ร่วมสร้างสรรค์ใน

ดุษฎีนิพนธ์ 
เรียน   คณบดีคณะมัณฑนศิลป์ (ผ่านหัวหน้าภาควิชาฯ)  
สิ่งทีส่่งมาด้วย เอกสารน าเสนอความคืบหน้าวิทยานิพนธ์(บางส่วน) เพื่อแจ้งผู้สนบัสนุน 
 

สืบเนื่องจากข้าพเจา้ ผศ.ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ ได้รับอนุมัติให้ด าเนินการจัดท าดุษฎีนิพนธ์
ในหัวข้อการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรซึ่งใช้กระบวนการมีส่วนร่วมหลายภาคส่วน เพื่อ
สร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยมีการท างานร่วมกันกับสมาคมของขวัญ ของช าร่วยไทยและ
ของตกแต่งบ้าน ซึ่งเป็นองค์กรไม่แสวงหาผลก าไร เพื่อขอรบัการอนุเคราะห์ความรว่มมือในการด าเนิน
กิจกรรม บัดนี้โครงการได้เสร็จสิ้นในส่วนที่ เกี่ยวข้องกับดุษฎีนิพนธ์เรียบร้อยแล้วโดยมีรายละเอียด
เป็นไปตามเอกสารน าเสนอที่แนบมาพร้อมกันนี้ 

เพื่อสง่เสรมิใหเ้กิดการบรูณาการน าผลงานจากดุษฎีนิพนธ์มาจัดท าต้นแบบของทีร่ะลึกเพือ่
สร้างแรงบันดาลใจใหเ้กิดมุมมองใหม่ทางโอกาสธุรกจิแก่แหล่งทอ่งเที่ยวจุดเช็คอินใหม่เชิงสร้างสรรค์ 
จึงได้ขอรบัการสนับสนุนจากสมาคมและได้รับการยืนยันเข้าร่วมด าเนินการจัดท าของทีร่ะลกึต้นแบบ
เรียบร้อยแล้ว 
   

จึงเรียนมาเพื่อโปรดให้ความอนุเคราะห์ออกหนงัสอืเชิญและหนังสือขอบคุณด้วย จะเป็น
พระคุณยิ่ง 

 
       ขอแสดงความนับถือ 

           
              (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ) 
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ที่ ศธ        /        

 

 คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

เลขที่ 31 ถนนหน้าพระลาน พระบรมมหาราชวัง        

พระนคร กรุงเทพฯ 12000  

 

        2  มีนาคม  2563 
 
เรื่อง  หนังสือเชิญเป็นผู้ร่วมกิจกรรมในดุษฎีนิพนธ์นักศึกษาหลกัสตูรการออกแบบของคณะ

มัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

เรียน นายกสมาคมของขวัญ ของช าร่วยไทยและของตกแต่งบ้าน  
 
  เนื่องด้วยผู้ช่วยศาสตราจารย์ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ นักศึกษาปริญญาดุษฎีบัณฑิต
หลักสูตรการออกแบบ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ผู้ด าเนินการวิทยานิพนธ์หัวข้อศิลปะ
การออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยมีการสร้างสรรค์ที่ใช้กระบวนการมีส่วนร่วมจากทุกภาค
ส่วนทั้งจากชุมชนในพื้นที่ ภาคการศึกษา ศิลปินและนักสร้างสรรค์ทุกแขนงที่มีจิตสาธารณะ ร่วมเป็น
กลไกส าคัญในการขับเคลื่อนดุษฎีนิพนธ์ มีความประสงค์ขอเชิญสมาคมของขวัญ ของช าร่วยไทยและ
ของตกแต่งบ้าน ร่วมกิจกรรมสร้างสรรค์ของที่ระลึก โดยมีจุดเน้นที่การสร้างสรรค์ศิลปะและการ
ออกแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านอาหาร และของที่ระลึกเพื่อสร้างความดึงดูดใจใหม่ให้พื้นที่ชนบท
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจงัหวัดชัยนาท ซึ่งผลการเรยีนรู้ของการด าเนินการในโครงการจะเป็น
ส่วนหนึ่งของการพัฒนากระบวนการเรียนการสอนและเป็นประสบการณ์อันมีคุณค่าต่อบุคลากรที่
เกี่ยวข้องเป็นอย่างดี โดยได้รับการตอบรับมาแล้วในเบื้องต้นจากกรรมการบริหารสมาคม จึงเรียนมา
เพื่อโปรดพิจารณาให้ความอนุเคราะห์ด้วย จักเป็นพระคุณยิ่ง 
 
 

          ขอแสดงความนับถือ 
 

 

          (อ.ดร.ธนาทร เจียรกุล) 
คณบดีคณะมัณฑนศิลป ์
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                 บันท กข้อความ 
ภาควิชาออกแบบตกแต งภายใน คณะมณัฑนศลิป์    มหาวิทยาลัยศลิปากร          
ท่ี                 /                                 วันท่ี         28 ตุลาคม    2565 
เรื่อง    สรุปสังเขปโครงการ และหนงัสอืประเมินผลและรบัรองจากผูม้ีส่วนได้เสียในการน าผลงาน
สร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน ์
เรียน   คณบดีคณะมัณฑนศิลป์ (ผ่านหัวหน้าภาควิชาฯ)  
สิ่งทีส่่งมาด้วย สังเขปโครงการ และหนงัสือประเมินและรับรองจากผู้มสี่วนได้เสียในการน าผลงาน
สร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์เพือ่ผลในการประกันคุณภาพตามตัวช้ีวัดในระบบ aunqa   
  

สืบเนื่องจากข้าพเจ้า นายชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ ได้รับอนุมัติให้ด าเนินการจัดท าดุษฎี

นิพนธ์หัวข้อการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท โดยเป็นการเรียนรู้ด้วยการปฏิบัติการสร้างงานและมี

กิจกรรมร่วมกับผู้คนในพื้นที่ชุมชน ซึ่งใช้ระยะเวลาในการด าเนินการและการติดตามผลของการใช้

กระบวนการมีส่วนร่วมหลายภาคส่วน เพื่อด าเนินการสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทในมิติต่างๆ 

โดยอาศัยบูรณาการประสานภารกิจของข้าพเจ้า ร่วมกันกับหน่วยงานท้องถ่ิน ทั้งรัฐและเอกชน ทั้ง

ภายในและภายนอก ตลอดจนกลุ่มวิชาชีพสถาปนิก นักออกแบบ ศิลปินจิตอาสา โดยสร้างสรรค์

เทศกาลและกิจกรรมตั้งแต่ช่วงก่อนการปิดประเทศ 18 มีนาคม 2563 จากการระบาดของโรคโควิด-

19 จนถึงการสร้างสรรค์เทศกาลและกิจกรรมรองรับการทอ่งเที่ยวชนบทภายหลังการเปิดประเทศโดย

รัฐ เมื่อ 1 กรกฏาคม 2565 ที่ผ่านมา โดยมีรายละเอียดตามสรุปสังเขปโครงการ ที่จะพัฒนาสู่

บทความน าส่งวารสารที่ผ่านการรับรองคุณภาพของ TCI เพื่อพิจารณาตีพิมพ์ต่อไป  อนึ่งมีผู้เรียนใน

หลักสูตร 2 รุ่น ได้ร่วมกิจกรรมสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชนบทในโครงการ ผ่านการท าโครงการ

เสนอแนะออกแบบในรายวิชา การออกแบบภายใน 6 โดยเป็นลักษณะจิตอาสาสาธารณะ มีการลง

พื้นที่เก็บข้อมูลหน้างาน ท าให้ได้ผลงานเชิงประจักษ์ที่มีประโยชน์กับผู้มีส่วนได้เสียในพื้นที่ ตลอดจน

เป็นแฟ้มสะสมผลงานทางวิชาชีพที่สอดคล้องตามพันธกิจคณะ “มัณฑนศิลป์เพื่อสังคม”  จึงเรียนมา

เพื่อทราบ 

 
       ขอแสดงความนับถือ 

           
              (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ 
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ศธ        /        

 คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

เลขที่ 31 ถนนหน้าพระลาน พระบรมมหาราชวัง        

พระนคร กรุงเทพฯ 12000  

 

        2  มีนาคม  2563 
 

 
เรื่อง  หนังสือขอบคุณผูร้่วมโครงการดุษฎีนิพนธ์นักศึกษา 

สิ่งทีส่่งมาด้วย ก าหนดการลงพื้นที่ และก าหนดการของกจิกรรม 
 
  เนื่องด้วยผู้ช่วยศาสตราจารย์ชัยณรงค์ อริยะประเสรฐิ นักศึกษาปริญญาดุษฎีบัณฑิต
หลักสูตรศิลปะการออกแบบ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ผู้ด าเนินการวิทยานิพนธ์หัวข้อ
ศิลปะการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบท โดยมีการสร้างสรรค์ทีใ่ช้กระบวนการมีส่วนร่วมจากทุกภาค
ส่วนทั้งจากชุมชนในพื้นที่ ศิลปินและนักสร้างสรรค์ทุกแขนงที่มีจิตสาธารณะร่วมเป็นกลไกส าคัญใน
การขับเคลื่อนดุษฎีนิพนธ์ มีความประสงค์ขอเชิญท่านเพือ่ร่วมด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ โดยมีจุดเน้น
ที่การสร้างสรรค์ประสบการณ์แก่ผูส้นใจในด้านศิลปะการออกแบบในสถานที่ อาหาร และของที่ระลึก 
เพื่อสร้างความดึงดูดใจใหม่ให้เกิดเป็นแหล่งท่องเที่ยวชนบทในพื้นที่จังหวัดชัยนาท ซึ่งผลการเรียนรู้
ของการด าเนินการในโครงการจะเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนากระบวนการศึกษาและจะเป็น
ประสบการณ์อันมีคุณค่าต่อบุคลากรที่เกี่ยวข้องเป็นอย่างดี จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณาให้ความ
อนุเคราะห์ด้วย จักเป็นพระคุณยิ่ง 
 
 

          ขอแสดงความนับถือ 
 

 

          (อ.ดร.ธนาทร เจียรกุล) 
คณบดีคณะมัณฑนศิลป ์
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      บันท กข้อความ 
ภาควิชาออกแบบตกแต งภายใน คณะมณัฑนศลิป์    มหาวิทยาลัยศลิปากร         
 โทร. 02-2225876 
ท่ี               /                                วันท่ี          5   กุมภาพันธ์    2563 
เรื่อง    ขอความอนุเคราะห์หนงัสือราชการเพื่อสร้างสรรค์ผลงานวิทยานิพนธ์ในพื้นที่อ าเภอมโนรมย์ 
จังหวัดชัยนาท 
เรียน   คณบดีมัณฑนศิลป ์
สิ่งทีส่่งมาด้วย ร่างหนงัสือราชการเพื่อให้ความอนุเคราะห์ 
 
                    เนื่องด้วยข้าพเจ้าผศ.ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ ก าลังด าเนินการวิทยานิพนธ์หัวข้อ
การออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ระดับปริญญาหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาการ
ออกแบบ มีความประสงค์ขอความอนุเคราะห์ท าหนังสือแจ้งนายอ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท เพื่อ
ขอใช้อาคารชมรมผู้ใหญ่บ้านและก านัน ซึ่งเป็นสถานที่ราชการเพื่อสร้างสรรค์ผลงานส่วนหนึ่งของ
วิทยานิพนธ์ เพื่อสร้างจุดเช็คอินแหล่งท่องเที่ยวใหม่ให้กับชุมชนและจังหวัดด้วยศิลปะและการ
ออกแบบ โดยด าเนินการจริงระหว่างวันที่ 19-24 กุมภาพันธ์ 2563 ตามก าหนดการที่แนบมานี้  

จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณาให้ความอนุเคราะห์ท าหนังสือราชการด้วย จักขอบพระคุณยิ่ง  
 

       ขอแสดงความนับถือ 

    
                (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ) 
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ที่ ศธ        /               คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

เลขที่ 31 ถนนหน้าพระลาน 

พระบรมมหาราชวัง  พระนคร 

กรุงเทพฯ 12000 

 

        5    กุมภาพันธ์  2563 
 
เรื่อง  หนังสือขอความอนุเคราะห์ด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ของนกัศึกษาหลกัสูตรปริญญาเอก  

เรียน คุณเจิดศักดิ์ นิลอุบล นายอ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท 
สิ่งทีส่่งมาด้วย  1. กิจกรรมในพื้นที่ชุมชนเทศบาลต าบลคุ้งส าเภา วันที่ 8 และ 19-24 กุมภาพันธ์ 
2563 
 เนื่องด้วยผู้ช่วยศาสตราจารย์ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ นักศึกษาหลักสูตรปริญญาเอกและ
บุคลากรคณะมัณฑนศิลป์ ก าลังด าเนินการวิทยานิพนธ์หัวข้อการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
โดยมีกระบวนการสร้างสรรค์ที่ใช้การมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนทั้งจากชุมชนในพื้นที่ ศิลปินและนัก
สร้างสรรค์ เป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนงาน มีความประสงค์ขอความอนุเคราะห์พื้นที่อาคาร
ประชุมผู้ใหญ่บ้านและก านัน ซึ่งอยู่ในการดูแลของท่าน เพื่อด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ศิลปะการ
ออกแบบตกแต่งสถานที่สตรีทอาร์ท เพื่อสร้างสิ่งดึงดูดใจใหม่ต่อนักท่องเที่ยวและผู้สนใจในพื้นที่
ชุมชนเก่าแก่ที่ได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม ให้พลิกฟื้นด้วยการเป็น
จุดเช็คอินแหล่งท่องเที่ยวใหม่ และจะเป็นประสบการณ์อันมีคุณค่าต่อบุคลากรทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องได้
เป็นอย่างดี  ทั้งนี้จะมีกิจกรรมสร้างสรรค์ศิลปะสตรีทอาร์ท ระหว่างวันที่ 19-24 กุมภาพันธ์ 2563 จึง
เรียนมาเพื่อโปรดพิจารณาให้ความอนุเคราะห์สถานที่เพื่อใช้สร้างสรรค์ด้วย จักเป็นพระคุณยิ่ง 

          ขอแสดงความนับถือ 
 

          (อ.ดร.ธนาทร เจียรกุล) 
                 คณบดีคณะมัณฑนศิลป์ 
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           บันท กข้อความ 
ภาควิชาออกแบบตกแต งภายใน คณะมณัฑนศลิป์    มหาวิทยาลัยศลิปากร          
โทร. 02-2225876 
ท่ี               /                                วันท่ี     23   มกราคม    2563 
เรื่อง    ขอความอนุเคราะห์ท าหนังสือลงพื้นที่เพื่อสร้างสรรค์ผลงานส่วนหนึง่ของวิทยานิพนธ์ 
เรียน   คณบดีมัณฑนศิลป ์
สิ่งทีส่่งมาด้วย ก าหนดการลงพื้นที่ส ารวจและปฏิบัตงิานสตรีทอาร์ทต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ 
จังหวัดชัยนาท 
 
                    เนื่องด้วยข้าพเจ้าผศ.ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ ก าลังด าเนินการวิทยานิพนธ์หัวข้อ
การออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ระดับปริญญาหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาการ
ออกแบบ มีความประสงค์ขอความอนุเคราะห์เพื่อท าหนังสือแจ้งพื้นที่เพื่อขอความอนุเคราะห์และสิ่ง
อ านวยความสะดวกเพื่อสร้างสรรค์ผลงานส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ สร้างสรรค์ผลงานสตรีทอาร์ทใน
ชุมชนต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท เพื่อสร้างจุดเช็คอินแหล่งท่องเที่ยวใหม่ให้กับ
ชุมชนและจังหวัด โดยลงส ารวจพื้นที่พร้อมกับศิลปินในโครงการ ในวันที่ 28 มกราคม 2563 ระหว่าง
เวลา 9.30- 14.30 น. และลงพื้นที่เพื่อด าเนินการจริงระหว่างวันที่ 19-24 กุมภาพันธ์ 2563 ตาม
ก าหนดการที่แนบมานี้  

จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณาให้ความอนุเคราะห์ท าหนังสือราชการด้วย จักขอบพระคุณยิ่ง  
       ขอแสดงความนับถือ 

 
                (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ) 
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ที่ ศธ        /              คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

เลขที่ 31 ถนนหน้าพระลาน 

พระบรมมหาราชวัง  พระนคร 

กรุงเทพฯ 12000 

 

        23   มกราคม  2563 
 
เรื่อง  หนังสือขอความอนุเคราะห์ด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ของบคุลากรคณะมัณฑนศิลป์  

เรียน นายกเทศมนตรี ต าบลคุ้งส าเภา อ าเภอมโนรมย์ จังหวัดชัยนาท 
สิ่งท่ีส งมาด้วย  1. ก าหนดการลงพื้นที่ 28 มกราคม และกจิกรรมในพื้นที่ชุมชนวันที่ 19-24 
กุมภาพันธ์ 2563 
    
  เนื่องด้วยผู้ ช่วยศาสตราจารย์ ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ  บุคลากรของคณะ
มัณฑนศิลป์ ก าลังด าเนินการวิทยานิพนธ์หัวข้อการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยมี
กระบวนการสร้างสรรค์ที่ใช้การมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนทั้งจากชุมชนในพื้นที่ ศิลปินและนัก
สร้างสรรค์ ร่วมเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนงาน มีความประสงค์ขอความอนุเคราะห์พื้นที่ชุมชน
ในการดูแลของท่าน เพื่อด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ศิลปะการออกแบบตกแต่งสถานที่สตรีทอาร์ท เพือ่
สร้างสิ่งดึงดูดใจใหม่ต่อนักท่องเที่ยวและผู้สนใจในพื้นที่ชุมชนเก่าแก่ที่ได้รับผลกระทบจากการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม ให้พลิกฟื้นด้วยการเป็นจุดเช็คอินที่มีศักยภาพที่จะเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวใหม่ในอนาคต และจะเป็นประสบการณ์อันมีคุณค่าต่อบุคลากรทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องได้เป็น
อย่างดี  ทั้งนี้จะมีการส ารวจพื้นที่ท างานในวันที่ 28 มกราคม และมีการใช้นั่งร้านและโคมสปอตไลท์
จ านวนหนึ่งเพื่อกิจกรรมสร้างสรรค์ศิลปะสตรีทอาร์ทยามค่ าคืน ระหว่างวันที่  19-24 กุมภาพันธ์ 
2563 จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณาให้ความอนุเคราะห์เพื่ออ านวยความสะดวกระหว่างช่วงวัน
ดังกล่าวด้วย จักเป็นพระคุณยิ่ง 
 

          ขอแสดงความนับถือ 
 

          (อ.ดร.ธนาทร เจียรกุล) 
                 คณบดีคณะมัณฑนศิลป์ 
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           บันท กข้อความ 
ภาควิชาออกแบบตกแต งภายใน คณะมณัฑนศลิป์    มหาวิทยาลัยศลิปากร          
ท่ี      6240 /                                วันท่ี          10  ตุลาคม    2562 
เรื่อง    ขอความอนุเคราะห์น าอากาศยานไร้คนขับเพื่อศึกษาวิทยานิพนธ์  
เรียน    ตัวแทนชุมชนย่านวัดพระแก้ว ต าบลแพรกศรีราชา อ าเภอสรรคบรุี  
 ตัวแทนชุมชนย่านบ้านห้วยกรดพฒันา อ าเภอสรรคบุรี 
 ตัวแทนชุมชนย่านวัดมหาธาตุ อ าเภอสรรคบรุ ี
 ตัวแทนชุมชนย่านวัดปากคลองมะขามเฒ่า อ าเภอวัดสิงห์  

ตัวแทนชุมชนย่านวัดธรรมามูล อ าเภอเมือง  
 ตัวแทนชุมชนย่านริมแม่น้ าเจ้าพระยา ในตัวอ าเภอเมือง 
  เนื่องด้วยข้าพเจ้าผู้ช่วยศาสตราจารย์ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ  บุคลากรประจ า
ภาควิชาออกแบบตกแต่งภายใน คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ท าการศึกษาระดับดุษฎี
บัณฑิตของคณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ในหัวข้อ ศิลปะการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร มีความประสงค์ขอรับความอนุเคราะห์น าอากาศยานไร้คนขับข้ึนบินในมุมสูงเพื่อบันทึก
ภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวของพื้นที่ตามหัวข้อประเด็นศึกษาในวิทยานิพนธ์ ทั้งนี้ เพื่อน ามาใช้
ประโยชน์ส าหรับการจัดท าแผนที่สามมิติเพื่อเป็นข้อมูลเบื้องต้นส าหรับการด าเนินการวิเคราะห์และ
สร้างสรรค์การออกแบบพื้นที่ในหลักสูตร ซึ่งโดยจรรยาบรรณ ควรแจ้งชุมชนเพื่อทราบให้ได้รับความ
เห็นชอบจากตัวแทนเจ้าของพื้นที่ เพื่อทราบและขออนุญาต ให้เกิดความเรียบร้อยตามมาตรฐานของ
หลักสูตร ทั้งนี้ตัวอากาศยาน ผู้ควบคุม และข้าพเจ้าในฐานะเจ้าของหัวข้อจะด าเนินการเฉพาะใน
ขอบเขตของพื้นที่ ที่ได้ขออนุญาตเท่านั้น 
                      

จึงเรียนมาเพื่อขออนุญาตให้ความอนุเคราะห์น าอากาศยานไร้คนขับเพื่อศึกษาวิทยานิพนธ์ 
เพื่อร่วมพัฒนาการเรียนรู้ด้านการออกแบบต่อไปด้วย จะเป็นพระคุณยิ่ง 
 
       ขอแสดงความนับถือ 
           

 
              (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ) 
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ภาพผนวก ข แบบประเมิน เรื่อง ศิลปะและการออกแบบกิจกรรมการมีส วนร วม 

เพื่อแหล งท องเที่ยวชนบท 
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ภาคผนวก ค. แบบฟอร มรายนามศิลปิน และการขอใช้สีสเปรย  
3.1 ชื่อศิลปิน : อัครพล มณฑาทอง  Bonus TMC (ย้ิม) มือถือ.................................. 

ชื่อภาพ : ............................................................................................................................. ......................................................... 

แนวความคิด: 

............................................................. ..........................................................................................................................  

............................................................................................................................. .......................................................... 

............................................................................................................................. ..........................................................  

.................................................................................................................................................. ..................................... 

............................................................................................. ..........................................................................................  

 
 

  
 

รหัสสี จ านวน ผู้เสนอขอใช้ 

224 sky blue  2can พี่ยิ้ม Bonus 

213 blue  1can พี่ยิ้ม Bonus 

223 turquoise  1can พี่ยิ้ม Bonus 

219 cream  3can พี่ยิ้ม Bonus 

218 yellow  3can พี่ยิ้ม Bonus 

241 medium yellow  3can พี่ยิ้ม Bonus 

N212 math black 4can พี่ยิ้ม Bonus 

215 grey 4can พี่ยิ้ม Bonus 

M201 math white 4can พี่ยิ้ม Bonus 
 

รวมสีเสปรย .....25....กระป๋อง 
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ชื่อศิลปิน : ...........................................................................ชื่อเล น.........................     มือถือ.................................. 

ชื่อภาพ 

:............................................................................................. .......................................................................................  

แนวความคิด:............................................................................................................. .................................................. 

............................................................................................................................. ..........................................................  

.................................................................................................................................................. ..................................... 

............................................................................................. ..........................................................................................  

............................................................................................................................. .......................................................... 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แนบภาพเสกต 
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  รวมสีเสปรย ..................

กระป๋อง 

รหัสส ี จ านวน 

200White  

210Black  

231Clear  

300Silver  

211Red  

238Ford 

Tractor Blue 

 

213Blue  

214Green  

215Grey  

217Apple 
Green 

 

220Medium 
Grey 

 

265Cacao 
Brown 

 

รหัสส ี จ านวน 

221Light Grey  

223Turquoise  

224Sky Blue  

218Yellow  

219Cream  

240Violet  

230Dark Green  

241Medium 

Yellow 

 

242Riiver Blue  

243Rose  
226Orange  

216Dark Blue  

รหัสส ี จ านวน 

222Maroon  

245Motor 

Green 

 

244Motor Blue  

M201Flat 

White 

 

M212Flat Black  

M232Clear 

Matt 

 

  

*228Gold  

  

  

  

  รหัสสีสะท้อนแสง จ านวน 

F1Flat White  

F2Fluorescent 

Red 
 

F3Fluorescent 

Yellow 
 

F4Fluorescent 

Orange 
 

F5Fluorescent 

Green 
 

F6Fluorescent 

Pink 
 

F7Fluorescent 

Blue 
 

F8Fluorescent 

Violet 
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ภาคผนวก ง. สร ปผลงานสตรีทอาร ทที่ด าเนินการโดยขอความอน เคราะห จาก TVB 

COMPAQ และ HYPE 
ผศ.ชยัณรงค  อริยะประเสริฐ   2 มีนาคม 2563 

*หมายเหต  ท่ีเปน็ตัวอักษรตัวหนา สามารถอ้างอิงสีของสปอนเซอร ท่ีให้ความอน เคราะห ได้ตาม

อัธยาศัย 
 

ล าดับที่ / ต าแหน งในช มชน
ค ้งส าเภา 

ชือ่ภาพ ศิลปนิ แนวความคิด หมายเหต  

1.อาคารพักหน้าโรงเรียน
อนุบาลมโนรมย์ 

สวัสดีมโนรมย์ คุณชัยบูรณ์ บันลือ 
Joker  

เป็นการน าเอาความรู้สกึและภาพ
จ าเป็นครั้งแรกที่มามโนรมย์มา
ถ่ายทอดในช้ินงานประกอบกับค า
ทักทายเม่ือแรกพบเจอว่า “สวัสดี
มโนรมย์” 

ใช้สีสปอนเซอร์20% 

2.ผนังหน้าอาคารเรียน 
โรงเรียนอนุบาลมโนรมย์ 

HOPE คุณสมรนนท์ แย้มอุทัย 
Headache Stencil 

ศิลปินต้องการใหผู้้เสพเป็นผู้ต่อยอด
แนวทางของความคิด โดยตัง้ใจให้เป็น
แนวคิดปลายเปิด เพื่อตัง้ค าถาม
ย้อนกลับและเรียนรู้ด้วยตัวเอง 

ใช้สีตนเองทั้งหมด 

3.ในตลาดเชา้หนา้วดัศรสีทิธิ
การาม 

รถขนเงนิพีพ่ชัรา ผศ.ชัยณรงค  อริยะประเสรฐิ น าเสนอสขีองท  งนาทอ้งฟา้ดอกไม้
และแม น้ าเพือ่ความสดชืน่สดใสท ก
เชา้ หวงัว าแนวทางการตกแต งใหม้ี
ชวีิตชวีานีน้ าจะช วยท าให้ตลาดเชา้
ของทีน่ีม่กีารปรับแต งกนัเองบ้าง
อย างง ายๆ อย างนอ้ยกท็ าใหเ้กิด
รอยยิม้และชวีิตชวีามากข น้นะครับ 

ใช้สสีปอนเซอร 100% 

4.หน้าต างชัน้2ของป้าถนอม
ติดสะพาน 

มโนรมย ค กกี ้ อาจารย นวตั เลิศแสวงกิต 
อาจารย ประจ า คณะอกัษร
ศาสตร  มหาวทิยาลยัศลิปากร 

ขอใหช้าวมโนรมย มคีวามส ขมากๆ
ครับ 

ใช้สสีปอนเซอร 100% 

5.ร้านทองบา้นป้านอ้ย การเดนิทางของ
เมลด็ขา้ว 

ค ณส รกฤษณ  กล อมเกลา 
และค ณนฐัดาไน หาญอน พงศ   
ศิลปนิสตรทีอาร ท 

การทีช่าวนาน าขา้วทีเ่ปน็ผลผลติ 
น ามาขายในตลาด เหมอืนความ
พ ่งพาอาศัยกนั เกษตรกร กับ ช มชน 
ตลาด น าเสนอโดยการมีเดก็ผูห้ญิงที่
เปน็ชาวนา น าข้าวมาใหก้บั นายสม้
โอ และมีรูปรถเขน็สือ่ถ งตลาดใน
ช มชน 

ใช้สสีปอนเซอร 100% 

6.ตรอกลงแม่น้ าหน้าโรงแรม
เคียงสงา่  

อัตลักษณ์และ
สัญลกัษณ์ชุมชน 

คุณอัครพล มณฑาทอง คุณชัย
บูรณ์ บันลือ คุณอทิธิพล 
ปริมาณ คุณนรรัตน์ ถวิลอนันต์ 
คุณปรัชญา อินทอง คุณชลธี 
ไล้ทองค า 
 
 

ศิลปินลงพื้นทีส่ ารวจครั้งแรกได้
สร้างสรรค์จากความประทบัใจแรกของ
พื้นที่ ใช้เวลาทั้งสิ้นรวม20 นาท ี

ใช้สีตนเองทั้งหมด 
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ล าดับที่ / ต าแหน งในช มชน
ค ้งส าเภา 

ชือ่ภาพ ศิลปนิ แนวความคิด หมายเหต  

7.ปากซอยหน้าโรงแรมเคียง
สง า 

ชวีิตไม สิน้กด็ิน้กนั
ไป 

อาจารย เสรี แกว้วิเชียร 
อาจารย โรงเรียนสาธิต
มหาวทิยาลัยราชภฏัเทพสตรี 
ลพบ ร ี

ถา้เปรียบชีวติใหเ้หมือนปลาตวัหน ่ง 
คือการที่ตอ้งดิน้รน ต อใหง้านหนกัแค 
ไหนกต็อ้งท าเพือ่หล อเลี้ยงครอบครวั 
กม้หนา้กม้ตาท างานไปโดยไม มองว า
สังคมเปน็เช นไร โดยผมใหป้ลา
ตะเพยีนตวันีแ้บกสม้โอขาวแตงกวา 
ซ ง่เปน็เอกลกัษณ ของอ าเภอมโนรมย  
ชัยนาท... เพราะสถาบนัครอบครวั
นัน้ส าคญัทีส่ ด... 

ใช้สสีปอนเซอร 80% 

8.ต้นซอยคหบดอี ทศิ 1 วถิมีโนรมย  ค ณปิยศกัดิ์ เขยีวสะอาด 
ศิลปนิสตรทีอาร ท 

วถิชีีวติของผูค้นมโนรมย ที่ใชช้วีิตรมิ
แม น้ า และเรอืคอืสิ่งที่ใช้ในการสญัจร
และค้าขาย โดยทีน่กคอืตวัแทนของ
พีน่อ้งจงัหวัดชัยนาท 

ใช้สสีปอนเซอร 80% 

9.ต้นซอยคหบดอี ทศิ 2 วถินี้ า ค ณพงศกร กนัขนัค า   ศิลปนิ
สตรทีอาร ท 

วถิชีีวติของคนมโนรมย ทีผ่กูพนักบั
แม น้ าและเรอื 

ใช้สสีปอนเซอร 100% 

10.ต้นซอยคหบดอี ทิศ 3 "หาปลาเหนอื
เขือ่น" 

ค ณณทัฎ  เด นดวง   ศลิปนิ
สตรทีอาร ท 

เปน็การน าเสนอวถิกีารใชช้ีวติของ
คนแม น้ า วถิีดั้งเดมิคอืตกปลาและดกั
ปลาหากนิตามวสิัย 

ใช้สสีปอนเซอร 100% 

11.ตรงขา้มซอยคหบดอี ทิศ "ปกปกัษ " 
(The 
Protecter) 

ค ณสมโชค มหาชานนท  
ศิลปนิสตรทีอาร ท 

ความเชือ่คอืพลงัในการด าเนนิชีวติ
ของคน (*เปน็ภาพของทวารบาล
หรอืเซีย่วกาง คอืเทวดาผู้รกัษา
ค ้มครองดแูลศาลฯ) 

ใช้สสีปอนเซอร 100% 

12.ก าแพงรา้นประสทิธิภัณฑ  Pomelo & The 
Grand Master 

ค ณนรรัตน  ถวลิอนนัต   (ส้มโอสวรรค  และปรมาจารย )ส ด
ยอดตน้สม้โอทีเ่ด นสง างามในสวรรค  
ถกูปกปอ้งดว้ยนกกระเรยีนผู้เขา้ใจ
โลก ส ดยอดสม้โอตอ้งชัยนาท ส ด
ยอดธรรมชาติตอ้งมโนรมย  

ใช้สสีปอนเซอร 80% 

13.ก าแพงตรงขา้มร้านประ
สทิธิภัณฑ  

ใต้ร มมโนรมย  ค ณอทิธิพล ปรมิาณ แสดงถ งบรรยากาศความผกูพนัและ
สายใยแห งรกั ตามวถิสีรรพชีวติโดย
ใชน้ก2แม ลกู แทนวถิชีวีติทีเ่รียบง าย
และสงบของ อ.มโนรมย  จงัหวดั
ชัยนาท 

ใช้สสีปอนเซอร 80% 

14.ก าแพงสงักะสขี้างร้าน
วัสด ก อสร้าง 

น้ ามาปลากนิมด 
น้ าลดนกกนิปลา 

ค ณอทิธิพล ปรมิาณ  เปน็การน าส ภาษติค าพังเพยไทยมา
เล นกบัพืน้ที่ ที่มีรอยน้ าท วมใหญ  ปี 
2554 

ใช้สสีปอนเซอร 80% 

15.ก าแพงบา้นพกัอาศัยถดั
จากร้านวสัด ก อสรา้ง 

ยั่งยนื ค ณเฉลมิว ฒิ เจรญิวงศากจิ นกกระเรียนคอื สตัว มงคล ทีช่ วย
ส งเสรมิเรื่องอาย และส ขภาพ กบัคน
ในช มชนคนเฒ าคนแก  ทีผ่มรู้ส กไดถ้ ง
ความอบอ  นของช มชนเก ารมิแม น้ า  
เลยเลอืกน าเอานกกระเรียนกบัสม้โอ
มาใชอ้วยพรใหก้บัคนในช มชน มโน
รมณ  ราบรืน่ ยัง่ยนื ไรซ้ ง่อ ปสรรค  

ใช้สสีปอนเซอร 80% 



  221 

ล าดับที่ / ต าแหน งในช มชน
ค ้งส าเภา 

ชือ่ภาพ ศิลปนิ แนวความคิด หมายเหต  

16.ก าแพงโรงทานศาลเจา้
กวนอูค ง้ส าเภา 

(ไม มชีือ่) ค ณชลธี ไลท้องค า ศลิปนิ
สตรทีอาร ท 

จากชีวติผู้คนล  มแม น้ าเจา้พระยา-
สะแกกรงั และกลิน่อายของความ
เปน็วถิชี มชนแบบเรียบง าย ล  มแม น้ า
เจ้าพระยา-สะแกกรงันี้ ถอืเปน็ล  ม
แม น้ าอตัลกัษณ ส าคญัในการ
ด ารงชวีิต ขนส งทางน้ า เดนิทางไป
มาหาสู และท ามาคา้ขาย ของคนไทย
และไทยจนี ฯ ท าให้เกดิเปน็แหล ง
เศรษฐกจิส าคญัของชาวมโนรมย  มา
ชา้นาน 

ใช้สสีปอนเซอร 100% 

17.รถกระบะISUZU DEMAX กระต ายซิ่ง ค ณอทิธิพล ปรมิาณ ผลงานฉบัพลนั ที่รวมความลงตวัให้
อยู คู กนั ระหว างค ณล งคนในพืน้ที่
ช มชนเก า อ.มโนรมย  กบัผลงานแนว
สตรทีอาร ต สมัยใหม ของเรา ได้เกดิ
แรงบนัดาลใจใหส้ร้างสรรค งานศิลปะ
จากความประทบัใจ ในแนวคดิ “คน
ปีเถาะ “ มาท าบนยานพาหนะที่ใช้
ในชีวติประจ าวนัของค ณล ง ^^ 

ใช้สสีปอนเซอร 80% 
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ภาคผนวก จ. ผลตอบรับงานวิจัย จากการประชาสัมพันธ ของสิ่งพิมพ ออนไลน  
 

หัวข้อข าว ชวนท่องเท่ียววิถีชุมชนตลาดเก่าคุ้งส าเภา อดีตเมืองท่าส าคัญของชัยนาท  
ที่มา : https://mgronline.com/local/detail/9630000018942 
เผยแพร : 25 ก.พ. 2563 15:04   ปรับปร ง: 25 ก.พ. 2563 15:42   
โดย: ผู้จัดการออนไลน  
ชวนท องเท่ียววิถีช มชนตลาดเก าค ้งส าเภา อดีตเมืองท าส าคัญของชยันาท ชมภาพสตรีทอาร ต 
สะท้อนเรื่องราววิถีช มชน จ ดเช็กอินแห งใหม ท่ีรอให้นักท องเท่ียวมาเยือน 
ชาวชุมชนตลาดเก่าคุ้งส าเภา อ.มโนรมย์ จ.ชัยนาท ร่วมกับอาจารย์คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัย
ศิลปากร และคณะศิลปินกราฟิตี ร่วมกันสร้างสรรค์ศิลปะบนก าแพง หรือสตรีทอาร์ต เพื่อสร้างสีสัน
คืนชีวิตให้แก่ตลาดเก่า 100 ปี คุ้งส าเภา เมืองท่าที่ส าคัญในอดีต เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว และเป็นจุด
เช็กอินแห่งใหม่ให้นักท่องเที่ยวได้เข้าไปถ่ายรูป พร้อมสัมผัสกับวิถีชีวิตของคนชุมชนริมแม่น้ า 2 สาย 
จุดบรรจบระหว่างแม่น้ าเจ้าพระยา กับแม่น้ าสะแกกรัง ที่ยังมีความเป็นเอกลักษณ์มาจนถึงปัจจุบัน 
โดยสะท้อนเรื่องราววิถีชีวิตชุมชน ประเพณี วัฒนธรรม ของดีท้องถ่ินของจังหวัดชัยนาท รวมถึงอัต
ลักษณ์ความเป็นตลาดเก่าคุ้งส าเภา ไว้บนภาพศิลปะบนก าแพง ผนังอาคารบ้านเรือนในชุมชนตลาด
คุ้งส าเภา อ.มโนรมย์ จ.ชัยนาท นายประชุม บุญรอด อายุ 58 ปี ผู้ทรงคุณวุฒิชุมชนคุ้งส าเภา เปิดเผย
ว่า ในอดีต ตลาดคุ้งส าเภา อ.มโนรมย์ จ.ชัยนาท มีความเจริญรุ่งเรืองเป็นอย่างมาก เพราะเป็นเมือง
ท่าที่ส าคัญแห่งหนึ่งของจังหวัดชัยนาท เนื่องจากผู้คนสมัยก่อนเดินทางสัญจรและขนส่งสินค้าโดยทาง
เรือเป็นหลัก ตลาดคุ้งส าเภาจึงกลายเป็นจุดแวะพักระหว่างการเดินทางทางเรือ เป็นตลาดที่คึกคัก มี
ชีวิตและสีสันมากมาย แต่ต่อมาเมื่อวิวัฒนาการก้าวหน้าข้ึน มีการท าถนนหนทาง ผู้คนจึงเลิกใช้เรือ
สัญจรทางน้ า เปลี่ยนไปใช้รถสัญจรทางถนนแทน ท าให้ตลาดคุ้งส าเภาซบเซาลง ชาวบ้านชุมชนคุ้ง
ส าเภา จึงต้องการฟื้นฟูตลาดคุ้งส าเภา ให้กลับมามีชีวิตมีสีสันอีกครั้งหนึ่ง โดยได้รับความอนุเคราะห์
จาก ผศ.ชัยณรงค์ อริยะประเสริฐ หรืออาจารย์อู๊ดดี้ อาจารย์คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ได้เข้ามาท าโครงการสร้างสรรค์ศิลปะการออกแบบสตรีทอาร์ต โดยน าศิลปินกราฟิตีมาช่วยกันวาด
ภาพตามอาคารบ้านเรือนให้มีสีสัน โดยสื่อความหมายถึงวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ และอัตลักษณ์ของชาว
ต าบลคุ้งส าเภา เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามาเที่ยวชมและถ่ายภาพเป็นที่ระลึก พร้อมทั้งสัมผัสกับวิถี
ชี วิตความเป็นอยู่ ของชาวตลาดคุ้งส าเภา ที่ ยั งคงรักษาความเป็น ชุมชนเก่ าริมแม่ น้ าไว้ 
       ทั้งนี้ ภาพสตรีทอาร์ตที่เหล่าศิลปินกราฟิตีได้ร่วมกันสร้างสรรค์ภายในตลาดเก่าคุ้งส าเภา มี
ด้วยกันทั้งหมด 12 จุด รวมจ านวนกว่า 20 ภาพ ซึ่งแต่ละภาพสะท้อนถึงเรื่องราววิถีชีวิตชุมชน 
ประเพณี วัฒนธรรม และของดีท้องถ่ินของจังหวัดชัยนาท เช่น ภาพนกนานาชนิด สื่อความหมายจาก
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การที่จังหวัดชัยนาทได้ช่ือว่าเป็นเมืองนก เพราะมีสวนนกชัยนาท และมีกรงนกที่ใหญ่ที่สุดในเอเชีย 
ภาพเรือส าเภา สื่อความหมายถึงการเดินทางและการขนส่งสินค้าของผู้คนสมัยก่อน ภาพชาวนาและ
ส้มโอ สื่อความหมายของการเป็นเมืองเกษตรกรรม ที่มีการปลูกข้าวเป็นหลัก และปลูกส้มโอขาว
แตงกวา ผลไม้สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ที่มีช่ือเสียงของจังหวัดชัยนาท ภาพเทพเจ้ากวนอู สื่อความ
หมายถึงศาลเจ้าพ่อกวนอู สิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่ชาวต าบลคุ้งส าเภา และชาวจังหวัดชัยนาทให้ความเคารพ  
นับถือ ซึ่งประชาชน และนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปเที่ยวชมภาพสตรีทอาร์ต ภายในชุมชนตลาด
เก่าคุ้งส าเภา อ.มโนรมย์ จ.ชัยนาท ได้เป็นประจ าทุกวัน และนอกจากชมภาพสตรีทอาร์ตแล้ว ที่นี่ยังมี
เรือส าเภาไม้สักขนาดใหญ่ อายุกว่า 70 ปี ที่กู้ขึ้นมาจากแม่น้ าเจ้าพระยา น ามาซ่อมแซมทาสีทองทั้ง
ล า ติดต้ังไว้ริมแม่น้ าเจ้าพระยา ให้ได้ชมกัน และยังมีศาลเจ้าพ่อกวนอู ให้นักท่องเที่ยวได้เข้าไปกราบ
ไหว้สักการะเพื่อความเป็นสิริมงคลด้วย 
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