
 

  

  

ผลงานสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และ
พัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร 

 

โดย 
นายภาณุภัทร พลขำ  

วิทยานิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรศิลปมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาศิลปะการออกแบบ แผน ก แบบ ก 2 ระดับปริญญามหาบัณฑิต 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ปีการศึกษา 2565 

ลิขสิทธิ์ของมหาวิทยาลัยศิลปากร  
 

 



 

  

ผลงานสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพื้นเมือง กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่ม
อนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพื้นเมือง ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร 

 

โดย 
นายภาณุภัทร พลขำ  

วิทยานิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรศิลปมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาศิลปะการออกแบบ แผน ก แบบ ก 2 ระดับปริญญามหาบัณฑิต 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ปีการศึกษา 2565 

ลิขสิทธิ์ของมหาวิทยาลัยศิลปากร  
 

 



 

  

CREATIVE WORK AIMED TO ENHANCE VALUE AND ADDING VALUE TO LOCAL 
RICE. THE CASE WAS STUDIED FROM LOCAL RICE CONSERVATION AND 

DEVELOPMENT ENTERPRISE, KAMMAT SUBDISTRICT, KUT CHUM DISTRICT, 
YASOTHON PROVINCE.  

 

By 

MR. Panupat POLKHAM 
 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for Master of Fine Arts DESIGN ARTS 

Silpakorn University 
Academic Year 2022 

Copyright of Silpakorn University 
 

 

 



 

 

หัวข้อ ผลงานสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง 
กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพื้นเมือง 
ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร 

โดย นายภาณุภัทร พลขำ 
สาขาวิชา ศิลปะการออกแบบ แผน ก แบบ ก 2 ระดับปริญญามหาบัณฑิต 
อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก รองศาสตราจารย์ ดร. ประดิพัทธุ์ เลิศรุจิดำรงค์กุล 

 
คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ได้รับพิจารณาอนุมัติให้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษา 

ตามหลักสูตรศิลปมหาบัณฑิต 
 

  
(อาจารย์ ดร. ธนาทร เจียรกุล)  

คณบดีคณะมัณฑนศิลป์ 

 
พิจารณาเห็นชอบโดย 

 
   ประธานกรรมการ 
(รองศาสตราจารย์ ปรีชา ปั้นกล่ำ)  

   อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก 
(รองศาสตราจารย์ ดร. ประดิพัทธุ์ เลิศรุจิดำรงค์กุล)  

   ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 
(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. อภิสกัก์ สินธุภัค)  

 

 

 



  ง 

บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

61156310 : ศิลปะการออกแบบ แผน ก แบบ ก 2 ระดับปริญญามหาบัณฑิต 
คำสำคัญ : ข้าวพื้นเมือง, ยโสธร, การส่งเสริมคุณค่า, มูลค่า 

นาย ภาณุภัทร พลขำ: ผลงานสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง 
กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม 
จังหวัดยโสธร อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก : รองศาสตราจารย์ ดร. ประดิพัทธุ์ เลิศรุจิดำรงค์กุล 

 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจกลุ่ม

อนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร เพ่ือวิเคราะห์กระบวนการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของ
วิสาหกิจ (2) ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี ด้านการส่งเสริมการตลาดและการออกแบบเพ่ือวิ เคราะห์
กระบวนการส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง (3) ออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือ
ส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพื้นเมือง 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน โดยวิธีการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ทำการศึกษา
ข้อมูลเชิงเอกสาร บทความเกี่ยวกับข้าวพ้ืนเมือง สัมภาษณ์ปราชญ์ชาวนาประธานกลุ่มวิสาหกิจ ลง
พ้ืนที่เข้าร่วมกิจกรรมประชาสัมพันธ์เพ่ือวิเคราะห์บริบทและกระบวนการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของ
วิสาหกิจ เก็บข้อมูลแบบสอบถามความต้องการบริโภคข้าวพ้ืนเมืองของผู้บริโภคในสังคมเมืองจำนวน  
50 ตัวอย่างเพ่ือวิเคราะห์แนวทางการออกแบบ จากนั้นศึกษาแนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาด บรรจุ
ภัณฑ์และการประชาสัมพันธ์เพ่ือออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่า
ข้าวพื้นเมืองแก่วิสาหกิจ 

จากผลการวิจัยพบว่า วิสาหกิจมีกระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองเป็นมาตรฐานของ
กลุ่มโดยมีอุดมการณ์ร่วมกันคือเป็นเจ้าของเมล็ดพันธุ์ ทำให้ค้นพบพันธุ์ข้าวที่มีคุณภาพที่ดีที่สุดใน
พ้ืนที่จังหวัดยโสธร ได้แก่ ข้าวเหนียวแดง ข้าวเหนียวก่ำน้อย ข้าวเจ้าเหลือง และข้าวเจ้ามะลิแดง ด้าน
ความต้องการบริโภคข้าวพ้ืนเมืองของผู้บริโภคพบว่ามีปัญหาในการเข้าถึงข้อมูลเกี่ ยวกับข้าวพ้ืนเมือง
และต้องการให้มีการประชาสัมพันธ์ให้มีความน่าสนใจมากขึ้น  ผู้วิจัยได้นำข้อมูลที่ได้มาออกแบบ
กระบวนการส่งเสริมคุณค่าผ่านโครงการยุ้งโสธร โดยออกแบบมาสคอตข้าวพ้ืนเมืองยโสธรเพ่ือพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ข้าว การประชาสัมพันธ์และจัดกิจกรรมให้สามารถเชื่อมโยงผู้บริโภค เกิดกระบวนการรับรู้
และเข้าถึงคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจมากขึ้น 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ  

61156310 : Major DESIGN ARTS 
Keyword : Local rice, Yasothon, Value enhancement, Value Add 

MR. Panupat POLKHAM : Creative work aimed to enhance value and adding 
value to local rice. The case was studied from Local Rice Conservation and 
Development Enterprise, Kammat Subdistrict, Kut Chum District, Yasothon 
Province.  Thesis advisor :  Pradiphat Lertrujidumrongkul 

The purposes of this research were to (1) study the context of enhancement 
at the enterprise through promotion-process analysis, (2) understand marketing and 
design concepts for the examination of the value-enhancement process, and (3) 
design a effective process to improve the value to local rice. 

This research was mixed-method research. The study was inclusive of 
literature review on local rice, community enterprise leader interview, and 
promotional activities participation, to examine communicational message and 
process. Data was collected through a questionnaire on the demand for local rice, 
with a sample size of 50, to analyze design guidelines. Subsequently, marketing 
concepts, packaging, and strategies were also considered to enhance its value 
through creative process. 

Based on the research findings, it was found that the enterprise followed a 
process of conserving local rice varieties as a group-standard practice, with a mindset 
of being seed owners. The discovering led to the identification of the best rice 
varieties in Yasothon; Red Sticky Rice, Little Black Sticky Rice, Yellow Jasmine Rice, 
and Red Jasmine Rice. Regarding the demand, it revealed difficulties in information 
access and more interesting and engaging promotional activities. The researcher 
utilized the results to initiate a significant process for promoting the value-added 
aspect through the "Yung Yasothon" project. This process included mascot design as 
a part of packaging design, promotional activities, and interactive events with 
consumers to raise awareness and appreciation of the value of their rice. 
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กิตติกรรมประกาศ 
  

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สำเร็จได้ด้วยดี ล้วนได้รับคำแนะนำจากอาจารย์ประจำหลักสูตรทุกท่าน
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง รองศาสตราจารย์ ดร.ประดิพัทธุ์ เลิศจิดำรงกุล ที่ให้คำปรึกษาทั้งด้านการวิจัยและ
แรงบันดาลใจในการทำงาน คอยผลักดันจนผลงานวิจัยประสบผลสำเร็จครบถ้วนสมบูรณ์  ผู้วิจัยจึงขอ 
กราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ ที่นี ้

ขอบคุณหัวหน้าและเพ่ือนร่วมงานที่ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) ที่ให้โอกาสและเป็นกำลังใจในความพยายามจนสำเร็จการศึกษาไป
พร้อมๆ กับประสบการณ์ทำงานเพ่ือต่อยอดงานทางด้านวิชาการ 

ขอบคุณครอบครัวที่คอยให้กำลังใจและอยู่เคียงข้างเสมอในทุกๆ ช่วงเวลาของการศึกษาและ
ชีวิตประจำวัน พาลงพ้ืนที่และให้คำปรึกษา ที่สำคัญเป็นแรงบันดาลใจที่ทำให้เลือกศึกษาหัวข้อ
วิทยานิพนธ์ในครั้งนี้ 

ขอบคุณเพ่ือนๆ นักศึกษารุ่น 5 ทุกคน และคุณก๊วงที่คอยให้ความช่วยเหลือ โดยเฉพาะคุณ
แวว คุณเบส คุณแอร์ ที่คอยช่วยเหลือและผลักดันจนประสบความสำเร็จไปด้วยกัน และขอขอบคุณคุณ
อิรวดี อินทร์เหล่าใหญ่ คุณนภาพร สีสะอาด และคุณละออง ค้ามี เพ่ือนผู้มีส่วนร่วมในการพัฒนา
วิทยานิพนธ์ความสำเร็จ 

ขอบคุณชาวนาวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร ทุกท่าน
และนักวิชาการส่งเกษตรการเกษตรที่สละเวลาในการให้ข้อมูล ทำให้วิทยานิพนธ์สำเร็จอย่างมีคุณภาพ 

ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้จะเป็นประโยชน์และสามารถเป็นอีกหนึ่งแนวทาง
แก่ผู้สนใจเพ่ือการศึกษาและพัฒนาองค์ความรู้ด้วยกระบวนการสร้างสรรค์ในการส่งเสริมคุณค่าข้าว
พ้ืนเมืองชาวนาและผลิตภัณฑ์ชุมชนอ่ืนๆ ให้สัมฤทธิ์ผลและยั่งยืน 
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บทที่ 1  

บทนำ  

 

ที่มาและความสำคัญของปัญหา 

ข้าว คือ ธัญพืชหลักที่หล่อเลี้ยงชีวิตชาวไทยและกว่าอีกครึ่งของประชากรโลก ในทาง

เศรษฐกิจ ข้าวนับเป็นโภคภัณฑ์ที่นำมาซึ่งความมั่งคั่งและความมั่นคงด้านอาหาร ในเชิงอารยธรรม

ของมนุษยชาติ ข้าวถือเป็นแกนหลักของวัฒนธรรมประเพณี โดยประเทศไทยตั้งอยู่บนคาบสมุทรเขต

ร้อนใกล้เส้นศูนย์สูตรทำให้มีภูมิประเทศแบบร้อนชื่น มีพ้ืนที่ที่อุดมสมบูรณ์เป็นส่วนใหญ่ และมีภูมิ

ประเทศที่หลากหลายทำให้มีความโดดเด่นด้านความหลากหลายทางชีวภาพโดยเฉพาะอย่างยิ่งเป็น

ถิ่นกำเนิดพันธุ์ข้าว นับย้อนไป 5,000 ปีตั้งแต่ก่อนยุคประวัติศาสตร์ บรรพบุรุษได้ส่งต่อภูมิปัญญาจาก

รุ่นสู่รุ่น ตลอดจนมีสถาบันวิจัยค้นคว้า และพัฒนาเพ่ือให้เกษตรกรไทยเลือกวิธีการปลูกและคัดพันธุ์

ข้าวที่เหมาะสม ทำให้ไทยเป็นประเทศหนึ่งที่มีพันธุ์ข้าวอันหลากหลาย นับพันนับหมื่นสายพันธุ์ ทั้ง

ข้าวป่า ข้าวพ้ืนเมือง และข้าวพัฒนา ปัจจุบันการแข่งขันทางการค้าที่ดุเดือด ทำให้ชาวนาละทิ้งวิถี

เกษตรอินทรีย์ หันมาใช้สารเคมีเพ่ือเร่งผลผลิต และปลูกพืชเชิงเดี่ยวมากขึ้น (Thai Rice for Life 

2559) 

กรมการค้าต่างประเทศ (2559) ได้กล่าวถึงสถานการณ์ปัจจุบันเนื่องด้วยการปลูกข้าวในเชิง

พาณิชย์ซึ่งมีการแข่งขันสูง ทำให้ที่ผ่านมา ความหลากหลายของพันธุ์ข้าวลดลงอย่างมากโดยเน้นปลูก

พืชเชิงเดี่ยวที่มีการประกันราคา เน้นความเร็วและปริมาณ ชาวนาจึงละทิ้งวิถีการทำนาดั้งเดิมซึ่งปลูก

ข้าวหลากสายพันธุ์ทำให้มีความมั่นคงทางอาหารสูงทั้งในแง่การปรับตัวของพันธุ์ข้าวในสภาพอากาศที่

แปรปรวน ประหยัดแรงงานเนื่องจากข้าวต่างสายพันธุ์มีระยะเวลาเก็บเกี่ยวที่ต่างกัน ซึ่งปัญหาราคา

ข้าวตกต่ำในปัจจุบันทำให้ภาครัฐมีนโยบายในการส่งเสริมสายพันธุ์ข้าวที่มีความหลากหลายในตลาด

เฉพาะ มีเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะตัวที่มีคุณภาพมากกว่าการเพาะปลูกข้าวชนิดเดิมปริมาณมาก ๆ 

จนล้นตลาด และการโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้ เช่น คุณสมบัติพิเศษที่เป็นได้ทั้งอาหาร

และโภชนาบำบัด ขยายช่องทางสื่อสารการตลาดระหว่างผู้ผลิตและชุมชนสามารถเชื่อมโยงกับ

ผู้บริโภคอย่างมีประสิทธิภาพ ที่สำคัญความสำเร็จของแต่ละชุมชนจะเป็นแรงบันดาลใจและเป็น

ทางเลือกให้เกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนปฏิบัติจนพึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยืน  
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 การบริโภคข้าวของผู้บริโภคมีความสอดคล้องโดยตรงกับวิถีการปลูกข้าวของชาวนา

ซึ่งสอดแทรกคุณค่าทางวัฒนธรรม  ความม่ันคงทางอาหารอย่างยั่งยืน The Cloud (2562) อธิบายว่า

คนไทยบริโภคข้าวเป็นอาหารหลักแต่เรารู้จักข้าวลึกซึ้งเพียงใด ข้าวที่คนไทยรู้จักเป็นเพียงไม่ถึง 1 

เปอร์เซ็นต์ของจำนวนสายพันธุ์ข้าวไทยที่มีอยู่ในธนาคารข้าวกว่า 20 ,000 สายพันธุ์ ผู้บริโภคข้าวใน

สังคมเมืองเลือกแทบไม่ได้รับโอกาสในการบริโภคข้าวที่ดีเนื่องจากการเข้าถึงได้ยากในท้องตลาด ซึ่ง

ตลาดข้าวพ้ืนเมืองโดยมากอยู่ในตลาดเฉพาะ เช่น ตลาดสีเขียวหรือตลาดสด อีกทั้งยังขาดการ

ตระหนักรู้ในด้านการรับประทานข้าวที่หลากหลายสายพันธุ์ ประภาส ปิ่นตบแต่ง (2559) ได้กล่าวถึง

ความหวังของข้าวพ้ืนเมืองอันเป็นสมบัติของคนไทยไว้ว่าเราควรกินข้าวให้เหมือนไวน์ ชื่นชมบทเรียน 

ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ข้าวที่มีเรื่องราว ที่มาที่ไป ซึมซับสุนทรียะของข้าว  

ปัจจุบันข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจมีคุณภาพที่ดี มีมาตรฐานที่ได้รับการใส่ใจอย่างละเอียดโดย

วิสาหกิจกลุ่มชาวนา ผู้วิจัยจึงมุ่งศึกษาเพ่ือออกแบบกระบวนการในการส่งเสริมคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองให้

เกิดการเพ่ิมมูลค่า เพ่ือให้เกิดการอนุรักษ์ที่แพร่หลายมากขึ้นและทำให้ชาวนาสามารถส่งเสริมและ

อนุรักษ์พันธุ์ข้าวได้อย่างมั่นคง และเกิดภาพลักษณ์ที่สร้างการรับรู้คุณค่าที่ได้รับการสนับสนุนข้าวจาก

ชาวนาจนสามารถขยายการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของชาวนาในวงกว้างมากยิ่งข้ึน 

 

ความมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ในการวิจัย 

1. ศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด  

อ.กุดชุม จ.ยโสธร เพ่ือวิเคราะห์กระบวนการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจ 

2. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี ด้านการส่งเสริมการตลาดและการออกแบบเพ่ือวิเคราะห์

กระบวนการส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง 

3. ออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพื้นเมือง 

 

สมมุติฐานของการวิจัย 

 กระบวนการออกแบบเพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมืองจะเป็นกระบวนการที่

ส่งเสริมคุณค่าที่ชาวนาวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวมีอยู่ นำมาสร้างออกแบบกระบวนการที่สร้าง

การยอมรับคุณค่าของผู้บริโภค เกิดการรับรู้คุณค่าในใจ ของผู้บริโภค ส่งผลให้ชาวนาเกิดแนวทางใน

การนำเสนอคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองผ่านกระบวนการออกแบบ  
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ขอบเขตของการศึกษา 

1. ด้านเนื้อหา 

  1.1 ตัวแปรต้น 

  - ศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจชุมชน กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่ม

อนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร 

  - ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคข้าวในสังคมเมือง 

  1.2 ตัวแปรควบคุม 

  - แนวคิดการเพิ่มมูลค่าสินค้า 

  - การประชาสัมพันธ์การตลาด 

  - กรณีศึกษาการส่งเสริมคุณค่าและมูลค่าข้าวพื้นเมือง 

 2. ประชากร 

  - เครือข่ายชาวนากลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพื้นเมือง 

  - ผู้บริโภคข้าวพ้ืนเมืองที่สนใจเรื่องราวประเพณีท้องถิ่น มีใจอนุรักษ์ สนับสนุน

ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 

  - กลุ่มตัวอย่างในการสัมภาษณ์ ได้แก่ ชาวนา, ผู้เชี่ยวชาญด้าน การออกแบบ และผู้

เชียวชาญด้านการตลาด 

 3. ด้านพื้นที่ โดยศึกษาบริบทพ้ืนที่ (ต้นน้ำ-กลางน้ำ-ปลายน้ำ) ไดแ้ก่ 

- กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด  

อ.กุดชุม จ.ยโสธร 

  - พ้ืนที่จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าวพื้นเมือง 

  - ช่องทางจำหน่ายสินค้าข้าวพื้นเมือง 

 

ศัพท์นิยามเฉพาะ 

- ข้าวพื้นเมือง (Indigenous, Landrace rice หรือ native rice) หมายถึง ข้าวพันธุ์ดั้งเดิมที่

มีปลูกอยู่ในท้องถิ่นแต่โบราณกาล ไม่อาจทราบแน่ชัดว่ามีปลูกมาตั้งแต่เมื่อใด มีลักษณะเป็นพันธุ์แท้ 

(pure line) แต่โดยทั่วไปดูเหมือนไม่ค่อยมีความสม่ำเสมอทางพันธุกรรม หรือเป็นพันธุ์เกษตรกร 

(Famer’s varieties) บางที่เรียกว่าพันธุ์พื้นเมือง (Landraces) พันธุ์ท้องถิ่น (Local varieties) หรอื 

พันธุ์ดั้งเดิม (Traditional varieties) มีความหลากหลายทางทางพันธุกรรม (บริบูรณ์, 2547)  
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- วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง หมายถึง รูปแบบการรักษา

คุณลักษณะของพันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองให้ถูกต้องตามลักษณะทางกายภาพตามข้อมูลบันทึกลักษณะสาย

พันธุ์จากชาวนาและกรมการข้าว เนื่องจากข้าวมีความแปรปรวนทางพันธุกรรมและผสมข้ามสายพันธุ์

กับสายพันธุ์อ่ืนได้ง่าย การพัฒนาในที่นี้คือการคัดเมล็ดพันธุ์ข้าวในทุกๆ ปี อย่างต่อเนื่องเป็นเวลา

อย่างน้อย 3 ฤดูการปลูกเพ่ือให้ได้สายพันธุ์ที่นิ่ง 

- การเพ่ิมมูลค่า หมายถึง การเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย คุณค่าที่จับต้องได้คือ

รูปแบบการใช้งานซึ่งเป็นสิ่งที่สามารถเรียนแบบได้ง่าย และการคุณค่าที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่การบริการ

แบบการสร้างแบรนด์ซึ่งเป็นสิ่งที่เรียนแบบได้ยาก มีคุณค่าที่เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคต้องการ เมื่อสินค้า

คล้ายกัน ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ข้าวที่จะช่วยเพ่ิมมูลค่าในสายตาผู้บริโภคได้ให้มีความแตกต่างหรือมี

จุดเด่น ในมุมของเศรษฐกิจชุมชนคุณค่าที่เป็นรากฐานสำคัญ คือ การอนุรักษ์ทางภูมิปัญญาและ

วัฒนธรรม 

 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. เกิดกระบวนการเพ่ิมมูลค่าที่ช่วยเพ่ิมโอกาสให้ชาวนาอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมืองได้อย่างยั่นยืน

มากขึ้น 

2. ผู้บริโภคมองเห็นคุณค่าของข้าวพ้ืนเมืองอันเป็นมรดกทางภูมิปัญญาของคนไทย  

เกิดความตระหนัก มีส่วนในการร่วมส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองมากขึ้น  
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บทที่ 2  

ทบทวนวรรณกรรม 

 

งานวิจัย เรื่อง “ผลงานสร้างสรรค์ เพ่ื อส่ งเสริมคุณค่ าและเพ่ิมมูลค่าข้ าว พ้ืน เมือง  

กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม 

จังหวัดยโสธร” ได้ดำเนินการศึกษาเพ่ือทบทวนวรรณกรรม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

2.1 ข้าวพื้นเมืองและบริบทของข้าวพ้ืนเมือง 

2.2 แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค การตลาด การสร้างคุณค่าของแบรนด์ 

2.3 ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.4 กรณีศึกษาเกี่ยวกับการออกแบบเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2.5 แนวคิด ทฤษฎี ด้านการออกแบบ 

 

2.1 ข้าวพื้นเมืองและบริบทของข้าวพื้นเมือง 

2.1.1 ความสำคัญของข้าวพื้นเมือง 

ข้าว เป็นพืชอาหารสำคัญชนิดหนึ่ง โดยประชากรกว่าครึ่งโลกบริโภคข้าวเป็นอาหารหลัก นัก

พฤกษศาสตร์จัดให้เป็นพืชตระกูลหญ้า (Graminae หรือ poaceae family) สกุล Oryza สกุลนี้มี

ความแปรผันสูงมากและแพร่กระจายไปทั่วโลก ข้าวสามารถปลูกได้ในเขตร้อนและเขตอบอุ่น ที่

ระดับน้ำทะเลสูง 2,500 เมตร ทั้งนี้ข้าวที่ปลูก ได้พัฒนามาจากข้าวป่านานกว่า 7,000 ปีมาแล้ว ได้

วิวัฒนาการจนเป็นพันธุ์ข้าวปลูกจำนวนมาก ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการปรับตัวให้เข้ากับ

สภาพแวดล้อมโดยธรรมชาติ และการบำรุงพันธุ์ หรือการคัดเลือกของชาวนาโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น

ที่มีมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งพันธุ์ข้าวพ้ืนเมือง นับเป็นทรัพยากรพันธุกรรมพืชที่

เป็นสมบัติของมวลมนุษย์ ซึ่งได้ตกทอดควบคู่มากับอาชีพการทำนา ในขณะเดียวกันยังสร้างความ

หลากหลายทางชีวภาพ (Biological diversity) นำมาใช้ประโยชน์ในการแก้ปัญหาการขาดแคลน

อาหารมาโดยตลอด พันธุ์ข้าวพ้ืนเมือง ได้รวบรวมมาหลายร้อยปี การรวบรวมพันธุ์ข้าวดำเนินการใน

ประเทศไทยประมาณปี พ.ศ. 2460 โดย นายตริ มิลินทสูตร (พระยาโภชากร) รวบรวมตัวอย่างข้าวที่

เกษตรกรนิยมและเห็นว่าดี จัดส่งให้นาทดลองคลองรังสิต โดยมีวัตุประสงค์ในการบำรุงพันธุ์ข้าวและ
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ใช้ประโยชน์ในการปรับปรุงพันธุ์ข้าวไทย ให้มีคุณภาพเมล็ดดีและเป็นพันธุ์ที่มีศักยภาพในการให้ผล

ผลิตสูง 

ข้าวพ้ืนเมือง (Indigenous, Landrace rice หรือ native rice) หมายถึง ข้าวพันธุ์ดั้งเดิมที่มี

การปลูกอยู่ในท้องถิ่นตั้งแต่โบราณกาล ไม่อาจทราบแน่ชัดว่ามีการปลูกมาตั้งแต่เมื่อใด มีลักษณะเป็น

พันธุ์แท้ (pure line) แต่โดยทั่วไปดูเหมือนไม่ค่อยมีความสม่ำเสมอทางพันธุกรรม หรือเป็นพันธุ์

เกษตรกร (Famer’s varieties) มีความหลากหลายทางพันธุกรรม พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองสามารถปรับตัว

เข้ากับสภาพแวดล้อมได้ดี ส่วนใหญ่เป็นพันธุ์ไม่บริสุทธิ์ (mixture) มีพันธุ์อ่ืนปะปนอยู่ด้วย ซึ่งถือว่า

เป็นภูมิปัญญาชาวไทยที่เก็บรักษาพันธุ์ไว้หลายชั่วอายุ โดยการพัฒนาเกษตรกรรมเชิงพาณิชย์ซึ่งเน้น

ผลผลิตพันธุ์ข้าวที่ให้ผลผลิตสูง ก่อผลกระทบอย่างมาก ได้แก่ 

2.1.1.1 ความหลากหลายทางพันธุกรรมสูญหาย เมื่อมีการระบาดของศัตรูข้าวเป็น

เหตุจำเป็นให้ต้องใช้สารเคมีป้องกันกำจัด  

2.1.1.2 การหายไปของเกษตรกรรมเพ่ือดำรงชีพ อันเป็นส่วนสำคัญที่สุดในเชิง

สังคมไทย ซึ่งเป็นวิถีชีวิตในการดำรงอยู่ในชนบทของคนไทยส่วนใหญ่ที่เป็น

ชาวนาและเกษตรกรดั้งเดิม  

2.1.1.3 การหายไปของงานวิจัยและการพัฒนาความรู้ ที่ เป็นพ้ืนฐานเกี่ยวกับ

การเกษตรเพ่ือดำรงชีพซึ่งนักวิชาการมองข้ามการวิจัย เพ่ือพัฒนาการ

เกษตรแบบวิถีชีวิตที่ เป็นระบบการดำรงชีพแบบไทยดั้งเดิมที่มีความ

เชื่อมโยงสืบสานวัฒนธรรมประเพณี  รวมทั้ งความยั่ งยืนมั่นคงของ

ทรัพยากรสิ่งแวดล้อมท่ีเป็นสังคมไทยโดยรวม (สำเริง แซ่ตัน 2553) 

2.1.2 การอนุรักษ์ทรัพยากรเชื้อพันธุ์ข้าว 

แนวคิดนี้เกิดขึ้นเนื่องจากขณะนี้ได้มีการเสื่อมพันธุ์หรือสูญพันธุ์ไปเป็นจำนวนมาก ซึ่งมีผลมา

จากธรรมชาติและมนุษย์ได้เปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมจึงทำให้นิเวศวิทยาของพืชเปลี่ยนไป ประกอบ

กับวิชาการเกษตรอาจเป็นผลให้เกิดความสูญเสียความแปรปรวนในพันธุ์ข้าว จึงจำเป็นต้องมีการ

อนุรักษ์ทรัพยากรเชื้อพันธุ์ข้าว โดยการต้องรักษาความแปรปรวนของพันธุ์ข้าวให้อยู่ในสภาพเดิมมาก

ที่สุด ความแปรปรวนของพันธุ์ข้าวจะเกิดขึ้นน้อยที่สุดก็ต่อเมื่อมีจำนวนครั้งในการขยายพันธุ์น้อยที่สุด 

และต้องปลูกในแปลงขยายในที่ ๆ มีสภาพใกล้เคียงกับสภาพเดิมมากที่สุด การอนุรักษ์เชื้อพันธุ์ข้าวมี 
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2 วิธีคือ 1. อนุรักษ์ในสภาพธรรมชาติ 2. อนุรักษ์นอกสภาพธรรมชาติ เช่น ในธนาคารเชื่อพันธุ์ หรือ

การปลูกในแปลงรวบรวมพันธุ์พืชซึ่งต้องวางแผนในการปลูกอย่างระมัดระวังในทุกขั้นตอน 

(สำเริง แซ่ตัน 2553) 

2.1.3 การใช้ประโยชน์พันธุ์ข้าว 

การปรับปรุงพันธุ์ข้าวให้ได้พันธุ์ที่ดี ไม่ว่าจะเป็นผลผลิต เพ่ิมคุณภาพ หรือเพ่ิมความต้านทาน

โรคและแมลงนั้น นอกจากการปรับปรุงพันธุ์และเลือกพันธุ์ที่เหมาะสมแล้ว สิ่งสำคัญที่สุดคือ เชื้อพันธุ์

ข้าว ยิ่งเชื่อพันธุ์ข้าวมีฐานพันธุกรรมที่กว้างและแปรปรวนมากเท่าใด โอกาสสำเสร็จในการได้พันธุ์ตาม

ความต้องการก็จะมากขึ้น ดังนั้นการแสวงหาพันธุ์แปลกๆ ใหม่ๆ  จากแหล่งทรัพยากรพันธุ์ข้าวจึง

สำคัญอย่างยิ่ง จึงเป็นการใช้ประโยชน์เพ่ือปรับปรุงพันธุ์ข้าวในอนาคต และยังอาจนำไปใช้ประโยชน์

ได้โดยตรงหากพบว่าลักษณะนั้นกำลังเป็นที่ต้องการ การใช้ประโยชน์โดยอ้อม ส่วนมากจะนำเชื้อพันธุ์

ข้าวไทยไปผสมกับเชื้อพันธุ์ข้าวดีจากต่างประเทศให้ได้คุณสมบัติที่ดีขึ้น หรือนำเชื้อพันธุ์ไทยไปชักนำ

ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางพันธุกรรมไปในทางท่ีดี   (สำเริง แซ่ตัน 2553) 

2.1.4 กิจกรรมการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าว

พื้นเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร 

เนื่องด้วยการปฏิวัติระบบการเกษตร ที่เปลี่ยนจากวิถีการเกษตรเพ่ือเลี้ยงดูคนภายใน

ครอบครัวหรือชุมชน นำไปสู่การทำเกษตรเน้นความเร็วและมีปริมาณมากเพ่ือตอบสนองระบบ

เศรษฐกิจ แก้ไขความอดอยากด้วยการจัดการด้านต้นทุน ทำให้เกิดการปลูกพืชเน้นเชิงเดี่ยวมากขึ้น

ชาวนาจึงหันมาปลูกพันธุ์ข้าวที่ได้รับการส่งเสริมซึ่งได้รับประกันราคาข้าว จนละทิ้งวิถีการปลูกข้าว

ดั้งเดิมที่มีความหลากหลายและเป็นภูมิปัญญาซึ่งเป็นสมบัติที่สืบต่อมาอย่ างยาวนานของชาวนา 

ท้ายที่สุดชาวนาได้สูญเสียสิทธิ์การเป็นเจ้าเมล็ดพันธุ์ข้าวของตนเอง กลไกนี้ทำให้บริษัทค้าเมล็ดพันธุ์

สามารถผูกขาดด้านเมล็ดพันธุ์ทำให้ชาวนาขาดความมั่นคงทางอาหารซึ่งเป็นปัญหาระดับโลกที่สูญเสีย

ความหลากหลายทางชีวภาพในที่สุด ด้วยสถานการณ์ดังกล่าว จึงมีกลุ่มชาวนาตระหนักถึงปัญหา

สำคัญนี้ได้จัดตั้งกลุ่มเพ่ือนำพันธุกรรมกลับคืนมาเริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 2548 ภายใต้ชื่อ เครือข่าย

เกษตรกรทางเลือก ภูมินิเวศ จังหวัดยโสธร ได้รวบรวมและอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนบ้านจากแหล่งต่างๆ  

ทั้งองค์กรพัฒนาเอกชน (NGO) และภาครัฐ ศึกษาองค์ความรู้และเทคนิคจากมูลนิธิข้าวขวัญ 

จังหวัดสุพรรณบุรีและศูนย์วิจัยข้าวจังหวัดอุบลราชธานี นำมาประยุกต์ใช้กับกลุ่มตัวเอง เพ่ือเป็น
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แหล่งรวบรวมเมล็ดพันธุ์ข้าว องค์ความรู้การคัดเมล็ดพันธุ์ข้าว สำหรับกระจายเมล็ดพันธุ์ข้าวที่มี

คุณภาพและองค์ความรู้แก่เกษตรกรทั่วประเทศ โดยสรุปได้ดังนี้  

2.1.4.1 สถานการณ์การจัดการเมล็ดพันธุ์ข้าวของกลุ่มได้แสวงหาองค์ความรู้ที่เป็น

วิชาการมาต่อยอดการรวบรวมอนุรักษ์และพัฒนาเมล็ดพันธุ์ข้าว ขยายผล

ผ่านแปลงเรียนรู้และงานวัฒนธรรมชุมชน(งานบุญเดือนสาม) ทดลองขาย

พันธุ์ข้าวแบบบรรจุภัณฑ์ง่าย ๆ ถุงละ 1 กิโลกรัม ราคา 20 บาท มี

โครงสร้างบริหารกลุ่มที่ชัดเจนทำหน้าที่  

2.1.4.2 ด้านใหญ่ ๆ คือ ด้านการรวบรวม อนุรักษ์ พัฒนาพันธุ์ข้าว และการจัดทำ

ธุรกิจเมล็ดพันธุ์ข้าว มีการจัดตั้งศูนย์ข้าวชุมชน - มาตรฐานเมล็ดพันธุ์ข้าว

ของกลุ่มมี  

2.1.4.3 เกรด ได้แก่ เกรด A (พันธุ์บริสุทธิ์ไม่น้อยกว่า 98% ข้าวแดงปนข้าวอ่ืนไม่

เกิน 3 เม็ดต่อ 1,000 กรัม) เกรด B (พันธุ์บริสุทธิ์ไม่น้อยกว่า 98% ข้าว

แดงปนข้าวอ่ืนไม่เกิน 6 เม็ดต่อ 1,000 กรัม) และเกรด C (พันธุ์บริสุทธิ์ไม่

น้อยกว่า 98% ข้าวแดงปนข้าวอ่ืนไม่เกิน 10 เม็ดต่อ 1,000 กรัม) โดยทุก

เกรดต้องมีอัตราการงอกไม่ต่ำกว่า 80% ความชื้นไม่เกิน 14%  

2.1.4.4 พันธุ์ที่พัฒนา ส่งเสริม และจัดจำหน่าย โดยทางกลุ่มจะเลือกพันธุ์ที่ผ่านการ

ทดลองศึกษาจากแปลงเรียนรู้ที่ เห็นว่าเหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่ทั้งข้าว

พ้ืนบ้านและข้าวปรับปรุงใหม่ ข้าวปรับปรุงพันธุ์ใหม่ เช่น ข้าวมะลิ 105 

ข้าวหอมนิล ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ข้าวพ้ืนบ้าน ได้แก่ ข้าวเหนียวแดง ข้าวเจ้าแดง 

ข้าวก่ำ ข้าวเขี้ยวงู ข้าวเล้าแตก ข้าวเจ้าเหลือง ข้าวป้องแอ้ว ข้าวดอหางฮี 

ข้าวมะลิแดง ข้าวมะลิดำ ผลผลิตที่กลุ่มผลิตได้ ประมาณ 30,000 กิโลกรัม

ต่อปี  

2.1.4.5 ปัจจัยเงื่อนไขในการจัดเก็บเมล็ดพันธุ์ข้าว พบว่ามีทั้งข้อจำกัดและเอ้ือต่อ

การจัดการเมล็ดพันธุ์ ปัจจัยที่เอ้ือต่อการจัดการ คือ คุณภาพเมล็ดพันธุ์ที่ดี 

แหล่งผลิตน่าเชื่อถือ มีมาตรฐานควบคุม มีการประชาสัมพันธ์ ปัจจัยที่เป็น

ข้อจำกัด คือ ความนิยมในตลาดเปลี่ยนไปเปลี่ยนมา สถานการณ์ราคาข้าว

ตกต่ำ ผู้ซื้อรายใหญ่วางแผนการตลาดไม่ชัดเจน   
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2.1.4.6 การค้นหาวิธีการจัดการเมล็ดพันธุ์ข้าวอินทรีย์ที่เหมาะสมกับกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนฯ พบว่ามีกระบวนการยอมรับและสร้างความเชื่อมั่นให้กับกลุ่ม

องค์กรและผู้บริโภค คือ มีเงื่อนไข มาตรฐานในการผลิตเมล็ดข้าว มีการ

รับรองมาตรฐานจากทั้งกลุ่มองค์กรเอกชน และหน่วยงานภาครัฐ มีการ

ประชาสัมพันธ์ที่หลากหลายวิธีให้รู้จักที่กว้างไกล คือ แผ่นพับ วิทยุ  

หอกระจายเสียง จุดจำหน่ายเมล็ดพันธุ์ข้าว  (วรรณา ทองน้อย 2560) 

 

2.1.5 ข้อมูลพันธุ์ข้าวพื้นเมืองท่ีวิสาหกิจส่งเสริม 

 ดาวเรือง พืชผล (2565) ได้กล่าวถึงข้าวที่ทางกลุ่มทำผลผลิตได้ดี 4 สายพันธุ์ ได้แก่  

ข้าวเหนียวแดง ข้าวก่ำน้อยหรือข้าวเหนียวดำ ข้าวหอมมะลิแดง และข้าวเจ้าเหลือง โดยคุณสมบัติ  

ที่สำคัญของข้าว มีดังนี้ 

2.1.5.1 ข้าวหอมมะลิแดง 

- ประวัติ : กลายพันธุ์มาจากข้าวหอมมะลิ 105  

- ข้าวสาร : เมล็ดเรียว ยาว ปลายค่อนข้างแหลม เยื่อหุ้มเมล็ดสีน้ำตาลแดง

เข้มคล้ายข้าวมันปูแต่เมล็ดใหญ่กว่า 

- โภชนาการ : ดัชนีน้ำตาลต่ำ สารต้านอนุมูลอิสระสูง (อาหารผิว) 

- ข้าวสุก : สีแดงอ่อน เมล็ดเรียงตัวสวย ร่วน ไม่เกาะกัน เนื้อสัมผัสนุ่มเหนียว 

เคี้ยวมัน มีรสหวานเล็กน้อย มีกลิ่มหอมคล้ายข้าวหอมมะลิ 

- การหุง : ข้าว 1 ส่วน ต่อ น้ำ 1.7-2 ส่วน ตามชอบ  

- คำแนะนำ : กินกับแกงโดยเฉพาะแกงกะทิ ข้าวหอมมะลิแดงยโสธรมี 

ความนุ่มกว่าข้าวหอมมะลิทั่วๆ ไป 

2.1.5.2  ข้าวก่ำน้อยหรือข้าวเหนียวดำ  

- โภชนาการ : ลูทีนสูง ช่วยบำรุงสายตา 
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- รสชาติ : ข้าวเหนียวดำมีเนื้อในที่แน่นแข็งกว่าข้าวทั่วไป เมื่อหุงสุกแล้วจึง

ให้ความเหนียวหนึบเคี้ยวกรุบสู้ฟัน 

-  คำแนะนำ : นำมาทำเมนูอาหารหวานและอาหารคาว ถ้าต้มเป็นข้าวต้ม

ผสมกับข้าวเจ้าจะช่วยให้ข้าวต้มหนืดข้นน่ารับประทาน ความหอมกำลังดี

ทำให้เหมาะกับอาหารอีสานแบบแห้ง 

- การหุง : ข้าว 1 ส่วน ต่อ น้ำ 1.7-1.9 ส่วน ตามชอบ  

2.1.5.3 ข้าวเหนียวแดง  

- ประวัติ : เป็นราชาขนมหวาน ความนุ่ม ความหอม ความอร่อย ล้วนมาเป็น

อันดับหนึ่ง 

- โภชนาการ : ดัชนีน้ำตาลต่ำ สารต้านอนุมูลอิสระสูง (อาหารผิว) 

- การหุง : ข้าว 1 ส่วน ต่อ น้ำ 1.5 ส่วน ตามชอบ  

2.1.5.4 ข้าวเจ้าเหลือง 

- ประวัติ : พบครั้งแรกจากการปะปนในแปลงข้าวหอมมะลิแดง ต่อมา

วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมืองนำมาพัฒนาต่อเนื่องจากเป็นสายพันธุ์ที่มี

คุณค่าทางโภชนาการสูง 

-  โภชนาการ : มีโฟเลตสูง มีประโยชน์ต่อหญิงตั้งครรภ์ ซ่อมแซมเซลล์ใน

ร่างกายที่สำคัญต่อพัฒนาการ ป้องกันโรคอัลไซเมอร์ในผู้สูงอายุ เรียกได้ว่า

ดูแลทุกช่วงวัย 

-  การบริโภค : เนื่องจากเป็นข้าวเจ้าแข็ง จึงนิยมรับประทานเป็นข้าวต้ม 

น้ำข้าวกล้อง หรือผสมในข้าวนิ่มเพ่ือเพ่ิมคุณค่าทางอาหารในมื้อนั้น 

(Thai Rice for Life 2559) 
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2.1.6 องค์การสหประชาชาติ (UN) กับชาวนาไทยอีสาน 

 The Cloud (2562) ได้กล่าวถึงกระแสความมั่นคงทางอาหารระดับโลกในปัจจุบันซึ่งเป็น

เป้าหมายอันดับ 2 ขององค์การสหประชาชาติ (UN) ในข้อตกลงระหว่างประเทศคือ Zero Hunger 

(ยุติความหิวโหย) บรรลุความม่ันคงทางอาหาร ยกระดับโภชนาการและส่งเสริมเกษตรกรรมยั่งยืน ใน

ชีวิตประจำวัน คนไทยรับประทานข้าวเป็นอาหารหลัก แต่คนไทยในฐานะเจ้าของถิ่นให้กำเนิดข้าว

หลากสายพันธุ์รู้จักข้าวลึกซึ้งเพียงใด ข้าวที่คนทั่วไปรู้จักเป็นเพียง 1 เปอร์เซนต์ของจำนวนทั้งหมด 

คล้ายกับสำนวนไทยที่ว่า “ไกล้เกลือกินด่าง” เนื่องจากอยู่ในชีวิตประจำวันจึงได้รับประทานข้าวเพียง

เพ่ืออ่ิม แต่แท้จริงแล้วส่งผลกระทบต่อความมั่นคงทางอาหารเนื่องจากการรับประทานข้าวที่ไม่

หลากหลาย ไม่สอดคล้องกับความหลากหลายทางชีวภาพ ลุกลามถึงการทำลายวิถี การเกษตร

แบบเดิม อีกทั้งยังเป็นหลักประกันว่าสามารถปรับตัวต่อสภาพภูมิอากาศ ที่แปรปรวน ภัยธรรมชาติ

เช่นภัยแล้ง อุทกภัย เป็นต้น ทั้งนี้ได้มีการรวมกลุ่มชาวนารุ่นใหม่กลุ่มเล็ก ชื่อกลุ่มชาวนาไทอีสาน โดย

มีจุดมุ่งหมายให้คนในสังคมเห็นคุณค่าเช่นกัน โดยมีภารกิจหลักคือ  

2.1.6.1 อนุรักษ์เมล็ดพันธุ์พืช โดยเฉพาะเมล็ดพันธุ์ข้าว รวมไปถึงการปรับปรุงพันธุ์ 

ทำให้ผู้บริโภคมีทางเลือกท่ีจะเฟ้นหาอาหารที่ตรงตามความต้องการมากขึ้น 

2.1.6.2 ขยายแนวคิดการทำนาอินทรีย์ที่ประณีต ดีต่อผู้บริโภค ธรรมชาติ และ

สิ่งแวดล้อมท่ียั่งยืน 

2.1.6.3 สร้างความตระหนักในสังคมเรื่องความมั่นคงทางอาหาร ระบบทุนทำให้

ความหลากหลายของอาหารหายไปเรื่องจากการเลือกพันธุ์ที่ง่ายต่อการ

ผลิตในระบบอุตสาหกรรม ปลายทางการประชาสัมพันธ์จึงทำให้ผู้บริโภค

รับรู้เพียงเท่านั้น กลายเป็นกรอบในการชีวิตโดยเฉพาะคนเมืองที่แทบไม่มี

ทางเลือกเพ่ิมให้ตัวเอง ไม่ได้สนใจว่าการบริโภคอาหารส่งผลกระทบ

อะไรบ้าง การรับประทานเช่นทำให้เกิดภูเขาหัวโล้น ชีวิตการอนุรักษ์ป่าก็

หายไป ผลเสียคือความไม่ยั่งยืนจากการทำลายสิ่งแวดล้อม ต้องพ่ึงพาเมล็ด

พันธุ์และระบบอุตสาหกรรม และถูกจำกัดสิทธิ์ด้วยกฎเกณฑ์บางอย่าง 

สูญเสียเสรีภาพในการปลูกในที่สุดก็ไปจำกัดเสรีภาพในการรับประทาน

เช่นเดียวกัน 
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2.1.7 ข้าวไทยยังไม่หมดหวัง ถึงเวลาสร้างโอกาสให้ “ข้าวพื้นเมือง” 

จากสถานการณ์ราคาข้าวตกต่ำ จึงเกิดประเด็นถบเถียงว่าควรทำอย่างไรดี จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย ร่วมกับมูลนิธิเกษตรยั่งยืน และมูลนิธิชีววิถี ได้จัดงานประชุมระดมความคิด “วิเคราะห์

ปัญหาและเสนอทางออกเรื่องข้าวและสินค้าเกษตร” สรุปได้ว่า ปัญหาราคาข้าวตกต่ำเกิดในตลาดโลก

มีจำนวนข้าวเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ หลายประเทศผลิตได้เองมากขึ้น ปัญหาสะท้อนว่าไทยไม่สามารถปลูก

ข้าวในโครงการแบบเดิม ๆ ต้องเน้นข้าวแบบอ่ืนที่มีคุณภาพสูง และยั่งยืน ข้าวถุงที่คนเมืองบริโภคก็

พบว่าผสมข้าวคุณภาพต่ำโดยที่ไม่รู้หรือตระหนักเลย สังคมไทยปัจจุบันก็เริ่มมีกระแสรักสุขภาพที่คน

ต้องการบริโภคข้าวแบบไม่ขัดสี และพร้อมจ่ายเงินเพ่ือบริโภคข้าวเหล่านั้นแม้จะราคาสูงกว่าข้าวใน

ท้องตลาดทั่วไป จึงทำให้เกิดการจำหน่ายผู้บริโภคโดยตรงเนื่องจากโรงสีขนาดใหญ่ไม่รองรับ ซึ่งตลาด

ยังแคบอยู่ ส่วนสังคมโดยรวมต้องเปลี่ยนมุมมองต่อชาวนาและข้าวเสียใหม่ เราควรบริโภคข้าวเหมือน

ไวน์ ชื่นชมบทเรียน ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ที่ไปที่มา ซึมซับสุนทรียะของข้าว 

(ประภาส ปิ่นตบแต่ง 2559) 

 

ผู้วิจัยสามารถสรุปแนวคิดประเด็นเรื่อง สถานการณ์การส่งข้าวพ้ืนเมืองในประเด็นต่าง ๆ ดังนี้  

• ข้อมูลทั่วไป : ข้าวพ้ืนเมืองหรือพันธุ์ข้าวเกษตรกร คือพันธุ์ข้าวปลูกซึ่งเป็นภูมิปัญญาที่ได้รับ

การคัดเลือกและพัฒนามาจากพันธุ์สืบทอดมาตั้งแต่บรรพบุรุษ มีลักษณะที่แปรปรวนทาง 

พันธุกรรมสู ง ดั งนั้ นการอนุ รักษ์จึ งต้องขยายและคัดตามคุณลักษณะที่ ใกล้ เคียง

สภาพแวดล้อมเดิม ลักษณะการใช้ประโยชน์ ได้แก่  

- ใช้เป็นฐานพันธุกรรม โดยใช้คุณสมบัติที่มีความแปรปรวนทางพันธุกรรมมาเป็นข้อดี

เพ่ือพัฒนาสายพันธุ์ใหม่  

- ใช้ประโยชน์โดยตรงเมื่อมีคุณลักษณะที่ต้องการ เช่น พ้ืนที่เหมาะสมกับพันธุ์ข้าว

หรือมีรสชาติและโภชนาการตรงตามความต้องการของตลาด  

- บริโภคในครัวเรือนตามความชอบ เช่น ข้าวเหนียว  

• ศักยภาพการเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง และการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของชาวนา : ส่งเสริมสาย

พันธุ์ที่ทดลองปลูกแล้วพบว่าเหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่และความต้องการของตลาด ผลผลิต

เป็น พันธุ์ข้าวพื้นเมือง 7,000 ตัน(14%) และข้าวพันธุ์ปรับปรุง 42,000 ตัน (85%) 
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การเพ่ิมมูลค่า โดยสมาชิกในกลุ่มและเครือข่ายผลิตด้วยการวิธีการแปรรูป ได้แก่  

- ข้าวสารเป็นข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ ทั้งสายพันธุ์เดียวและหลายสายพันธุ์ เป็นแป้ง

และขนม เช่น แป้งสำหรับทำพิซซ่าหรือขนมปัง ทูเลหมากบกจากข้าวเหนียวเล้า

แตก  

- แปรรูปด้วยกรรมวิธีการผลิต เช่น ข้าวเขียวน้ำนม ข้าวกล้องงอก ข้าวฮาง 2. การ

ส่งเสริมคุณค่า ได้แก่ รับรองมาตรการผลิตและกิจกรรมการเรียนรู้ศูนย์ข้าวชุมชน 

การประชาสัมพันธ์ ได้แก่ งานประเพณีบุญกุ้มข้าว งานนิทรรศการข้าว ตลาดสีเขียว 

ร้านค้าสินค้าเพ่ือสุขภาพ  

• สภาพปัญหา/อุปสรรค  

- ข้าวพื้นเมืองยึดโยงกับประเพณีวัฒนธรรม  

- การสื่อสารและช่องทางอยู่ในเฉพาะกลุ่ม ไม่ใช่ช่องทางหลัก  

- ภาพลักษณะสินค้าสื่อไปทางการรักษาโรค  

- ความเคยชินและขาดความตระหนักด้านความหลากหลายของพันธุ์ข้าวในการ

บริโภค 
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2.2 แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค การตลาด และแนวคิดการสร้างคุณค่าแบรนด์ 

2.2.1 แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค และกระบวนการตัดสินใจซื้อ 

ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 

พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจ

เลือก การซื้อ การใช้ และการกำจัดส่วนที่เหลือของสินค้าหรือบริการต่างๆ เพ่ือตอบสนองความ

ต้องการของตน โดย 

การตัดสินใจเลือก หมายถึง กระบวนการที่เกิดภายในจิตใจของผู้บริโภคในการตัดสินใจเลือก

ซื้อหรือใช้บริการ โดยรวมถึงการรับรู้ความต้องการ สืบค้นข้อมูล และประเมินทางเลือกก่อนตัดสินใจ

ซ้ือ หรือรับบริการ 

การซื้อ หมายถึง การได้มาซึ่งสินค้า และบริการที่ ผู้บริโภคต้องการ ตั้งแต่เลือกวิธีการซื้อและ

การชำระเงินค่าสินค้าและบริการ 

การใช้ หมายถึง การที่ผู้บริโภคนั้นนำสินค้ามาใช้งานตามความต้องการของตนเอง 

การกำจัดส่วนที่เหลือ การนำสิ่งที่เหลือจากการบริโภคไปกำจัดทิ้ง โดยผู้บริโภคอาจจะนำไป

กำจัดทิ้ง , นำกลับมาใช้ใหม่ หรือนำไปผลิตใหม่ (ชูชัย สมิทธิไกร 2562)  

พฤติกรรมผู้บริโภค เป็นพฤติกรรมที่เกี่ยวกับการตัดสินใจเลือกซื้อ หรือใช้สินค้า รวมถึงการ

ประเมินผลการบริการและใช้สินค้านั้นๆ อันจะมีความสำคัญต่อการเลือกซื้อสินค้าและรับบริการใน

ปัจจุบันอนาคต (Donlaya C.) 

จากแนวคิดข้างต้นสรุปได้ว่า พฤติกรรมผู้บริโภคหมายถึง พฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับการ

ตัดสินใจซื้อสินค้าและรับบริการ ตั้งแต่การรับรู้ความต้องการ สืบค้นข้อมูล ประเมินทางเลือก หา

ช่องทางซื้อและรับบริการ และซื้อสินค้าและรับบริการนั้นๆ รวมทั้งการประเมินผลการบริการและใช้

สินค้านั้นๆ เพื่อตัดสินใจในการซื้อและรับบริการในอนาคต 
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2.2.2 กระบวนการตัดสินใจซื้อ 

กระบวนการตัดสินใจซื้อ (Consumer Buying Process) 

สุดาพร กุณฑลบุตร (2557) ได้กล่าวว่าคือพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการ โดยสามารถ

แบ่งได้เป็น 5 ขั้นตอนดังนี้ 

2.2.2.1  การตระหนักถึงปัญหา (Problem Recognition) การที่ผู้บริโภครับรู้ถึง

ความต้องการของตนเองทั้งภายในและภายนอก ส่งผลให้ผู้บริโภครับรู้ถึง

ความต้องการ สินค้าหรือบริการ 

2.2.2.2   ขั้นการหาข้อมูล (Information Search) เมื่อผู้บริโภคเกิดความต้องการ

สินค้าหรือบริการ จะ ทำการค้นหาข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสินค้าหรือบริการ

นั้นๆ  

2.2.2.3  ขั้นการประเมินทางเลือก (Alternative Evaluation) เมื่อผู้บริโภคมีการ

หาข้อมูลของสินค้าหรือบริการแล้ว จะทำการเปรียบเทียบจากผลิตภัณฑ์

ที่อมีอยู่ในท้องตลาด 

2.2.2.4  ขั้นการตัดสินใจซื้อ (Decision and Purchase) เมื่อผู้บริโภคประเมิน

ทางเลือกที่เหมาะสมกับตนเอง จะมีผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑ์นั้น  

2.2.2.5  ขั้นการประเมินผลการซื้อ (Purchase Evaluation) เมื่อผู้บริโภคได้

ทดลองผลิตภัณฑ์แล้ว จะเกิดการประเมินผลการซื้อว่าผู้บริโภคพึงพอใจใน

ผลิตภัณฑ์หรือไม่ เรื่องบริการหลังการขายที่มีการ แก้ไขปัญหาให้กับ

ผู้บริโภคได้มากน้อยเพียงใด  

 

จากแนวคิดข้างต้นสรุปได้ว่า พฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการนั้น ทุกขั้นตอนมี 

ความสำคัญ ตั้งแต่การตระหนักรู้ถึงปัญหา จะสามารถกระตุ้นให้ผู้ บริโภคนั้นเกิดความต้องการ

ผลิตภัณฑ์ โดยสามารถเพ่ิมข้อมูลผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจนและความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ผู้บริโภค 

เห็นและตัดสินใจซื้อ และทำการพัฒนากระบวนการหลังการขายให้ดียิ่งขึ้น โดยจะทำให้เกิดการซื้อซ้ำ

และบอกต่อในอนาคต 
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2.2.3 แนวคิดการสร้างคุณค่าของแบรนด์สินค้า    

Brand Equity หรือ คุณค่าของแบรนด์ หรือการรับรู้ของผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นการสัมผัส

หรือประสบการณ์ร่วมกับแบรนด์เหล่านั้น หรือ ทรัพย์สินหนี้สิน ชื่อเสียง ภาพลักษณ์ ใน

ชีวิตประจำวัน ซึ่งมีความหมายทั้งเชิง รูปธรรม และนามธรรม  

• เชิงรูปธรรม คือ การสร้างแบรนด์ การสะท้อนแบรนด์ต่อสาธารณะชน หรือ ผู้มีส่วนได้ส่วน

เสีย เล่นการออกแบบ ลักษณะ บรรจุภัณฑ์ และสถาพแวดล้อมต่างๆ  

• เชิงนามธรรม คือ การรับรู้ในคุณค่าของแบรนด์ จุดเด่นของแบรนด์ และชื่อเสียงของแบรนด์ 

(ปรีดี นุกุลสมปรารถนา 2563) 

คุณค่าแบรนด์  มีลักษณะ เฉพาะตัวที่แตกต่างกันไป โดยคุณค่าแบรนด์นั้น แสดงถึงมูลค่า ที่จะ

เกิดข้ึนกับสินค้านั้นๆ (Keller 2003) 

 

 

รูปที่  1 Keller’s Brand Equity Model 
ที่มา : mindtools.com (Keller, 2546) 

Brand Equity Model หรือการที่เราจะสร้างแบรนด์ให้มีคุณค่า ในสายตาของผู้บริโภคซึ่งจะ

ส่งผลต่อการซื้อสินค้าและบริการมากขึ้น โดยสามารแบ่งได้ดังนี้ 

2.2.3.1 อัตลักษณ์หรือตัวตนของแบรนด์ (Brand Identity) แบรนด์เราคือใคร ? 

คือ การสร้างการับรู้แบรนด์ บอกจุดยืนของแบรนด์ สื่อสารไปถึงผู้บริโภค เพ่ือการ

จดจำของผู้บริโภค นำเสนอความเป็นตัวตนของแบรนด์ที่แตกต่างจากคู่แข่ง  

2.2.3.2 ความหมายของแบรนด์ (Brand Meaning) แบรนด์เราคืออะไร 

https://www.mindtools.com/ajnlcxe/kellers-brand-equity-model
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คือ การกำหนดการสื่อสารของแบรนด์กับผู้บริโภคว่าแบรนด์นั้นมีความหมายว่า

อะไร แบรนด์นี้เกิดมาเพ่ืออะไร โดยแบ่งได้ 2 ส่วนคือ  ประสิทธิภาพ 

(Performance) กับ ภาพลักษณ์ (Imagery)  (ปรีดี นุกุลสมปรารถนา 2563) 

• ประสิทธิภาพ (Performance) การตอบสนองความต้องการของ 

   ลูกค้าของแบรนด์ ประกอบด้วย 5 กลุ่มคือ 

1. คุณสมบัติและคุณลักษณะ สินค้าของแบรนด์ 

2. ความน่าเชื่อถือ ความคงทน สินค้าของแบรนด์ 

3. ความมีประสิทธิภาพของการบริการ และการเอาใจใส่  

ของแบรนด์ 

4. สไตล์และการออกแบบของแบรนด์ 

5. ราคาสินค้าและบริการ 

• ภาพลักษณ์ (Imagery) คือ สิ่งที่สะท้อนแบรนด์ ว่าแบรนด์นั้น

เป็นอย่างไรในสายตาของผู้บริโภค ซึ่งเป็นผลจากการสื่อสารในทุก

รูปแบบของแบรนด์ ทั้งรูปลักษณะภายนอกที่ผู้บริโภคมองเห็น 

บุคลิกภาพของแบรนด์ ความสัมพันธ์ระหว่างลูกค้ากับแบรนด์  

การดำเนินงานของแบรนด์ หรือแม้กระท่ัง การรับผิดชอบต่อสังคม

ของแบรนด์ 

2.2.3.3 การตอบสนองต่อแบรนด์ (Brand Response) ความรู้สึกของผู้บริโภคต่อแบรนด์ 

ความรู้สึกของลูกค้าต่อแบรนด์ โดยจะแบ่งเป็น การตัดสินใจของผู้บริโภค และ 

ความรู้สึกของผู้บริโภค ซึ่งแบ่งได้เป็น 

2.2.3.3.1 ด้านคุณภาพ (Quality) การตัดสินใจของผู้บริโภคในการ

เลือกใช้สินค้าและบริการจากคุณภาพที่จะได้รับ 

2.2.3.3.2 ด้านความน่าเชื่อถือ (Credibility) การตัดสินใจของ

ผู้บริโภคในการเลือกใช้สินค้าและบริการจาก ความ

น่าเชื่อถือของแบรนด์ ความเชี่ยวชาญ ความซื่อสัตย์ หรือ

การตอบสนองของแบรนด์ 
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2.2.3.3.3 ด้านการประเมินทางเลือก (Consideration) การตัดสินใจ

ของผู้บริโภคในการเลือกใช้สินค้าและบริการจาก ความ

ต้องการของผู้บริโภค กับ แบรนด์สินค้า 

2.2.3.3.4 ด้านความเหนือชั้น (Superiority) การตัดสินใจของ

ผู้บริโภคในการเลือกใช้สินค้าและบริการจาก ความเหนือชั้น

โดยเปรียบเทียบกับคู่แข่ง โดยแบรนด์สามารถสร้าง

ความรู้สึกเชิงบวกกับผู้บริโภค ได้โดย การสร้างความรู้สึก

อบอุ่น การสร้างความสนุกสนาน การสร้างความรู้สึก

ปลอดภัย การสร้างความน่าตื่นเต้น การสร้างความรู้สึกให้

ผู้บริโภคเคารพในตนเอง และการสร้างความรู้สึกให้

ผู้บริโภคเป็นที่ยอมรับของสังคม 

2.2.3.4 ความสัมพันธ์กับแบรนด์ (Brand Resonance) ความสัมพันธ์ระหว่างแบรนด์กับ 

ผู้บริโภค ขั้นตอนนี้ สำคัญและยากที่สุดของแบรนด์ เป็นการสร้างสัมพันธ์อันดีกับ

ผู้บริโภคอันไม่สามารถแยกจากกันได้ ซึ่งตามหลักจิตวิทยานั้น สามารถแบ่งได้ดังนี้ 

2.2.3.4.1 ความซื่อสัตย์ต่อแบรนด์ คือการกลับมาซื้อหรือใช้บริการของผู้บริโภค  

ไม่เปลี่ยนใจไปบริโภคแบรนด์อ่ืนๆการเชื่อมโยงด้านทัศนคติ การที่

ลูกค้ามีความรักและชื่นชอบในแบรนด์ โดยสามารถแบ่งได้เป็นระดับ

ดังนี้  

• ผู้บริโภคท่ีการไม่มีความภักดีใดเลย (No Brand Loyalty) หรือ

ผู้บริโภคท่ี ซื้อได้ทุกแบรนด์ ไม่เฉพาะเจาะจง โดยอาจตัดสินใจ

เปลี่ยนไปของราคาสินค้า  

• ผู้บริโภคท่ีพึงพอใจหรือซื้อจนชินเป็นนิสัย (Satisfied/Habitual 

Buyer) ผู้บริโภคท่ีซื้อสินค้าหรือใช้บริการที่พึงพอใจ ซื้อบ่อย แต่

หากมีสิ่งเร้าเข้ามากระทบอาจเกิดการเปลี่ยนใจได้ 

• ผู้บริโภคท่ีพึงพอใจ (Satisfied Buyer) คือผู้บริโภคท่ีชื่นชอบและมี

ความสุขในการใช้สินค้าและบริการ แต่การเปลี่ยนใจต้องใช้เหตุผล

ที่มากเพียงพอ เช่น เจอสินค้าที่มีคุณภาพสูงกว่าและคุ้มค่ากับ

ราคาที่จ่ายไป 
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• ผู้ชื่นชอบ (Likes the Brand) คือ ผู้ที่มีความหลงใหล ส่วนตัวของ

ผู้บริโภค 

• ผู้บริโภคท่ียึดติดกับแบรนด์ (Committed Buyer) เป็นผู้ที่มีความ

ภูมิใจ โดยแบรนด์สามารถสร้างคุณค่าภายในใจของผู้บริโภคได้  

2.2.3.4.2 คุณค่าและเห็นความพิเศษและแตกต่างของแบรนด์จาก แบรนด์อ่ืนๆ 

2.2.3.4.3 การเป็นส่วนหนึ่งกับแบรนด์ คือการที่ผู้บริโภคนั้นรู้สึกเป็นส่วนหนึ่ง 

ของแบรนด์ 

2.2.3.4.4 การมีส่วนร่วมกับแบรนด์อยู่ตลอดเวลา คือ การที่ลูกค้านั้น ส่วน 

ร่วมกับแบรนด์ เช่นการติดตาม บนโซเชียล มีเดีย หรือร่วมกิจกรรม

ต่างๆ 

(ปรีดี นุกุลสมปรารถนา 2563) 

2.2.4 ส่วนผสมทางการตลาด (4Ps) 

ส่วนผสมทางการตลาดเป็นแนวคิดสำคัญในการเริ่มต้นทำธุรกิจซึ่งประกอบด้วยปัจจัย 4  

อย่างทางธุรกิจ ประกอบไปด้วย Product (สินค้า), Price (ราคา), Place (ช่องทางจำหน่าย) และ 

Promotion (การส่งเสริมการขาย) ซึ่งการวิเคราะห์ทั้ง 4 ปัจจัยนี้จพช่วยให้เกิดความเป็นไปได้และ

การเติบโตของธุรกิจได้มากที่สุด 

 - Product (สินค้า) คือสิ่งที่ควรเพิ่มหรือปรับปรุงโดยพิจารณาจากองค์ประกอบ ได้แก่ หน้าที่

และประโยชน์ใช้สอย รูปร่างลักษณะ คุณภาพ การบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า 

 - Price (ราคา) คือคุณค่าหรือมูลค่าที่ออกมาเป็นตัวเงินซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบ

กับคู่แข่งว่าคุณค่าท่ีได้รับเหมาะสมกับราคาหรือไม่โดยการกำหนดราคาสามารถพิจารณาได้จาก 

ต้นทุนของการผลิตและกิจกรรมส่งเสริมการขาย จากนั้นนำมาเปรียบเทียบกับราคาของคู่แข่งให้เกิด

ความเหมาะสมและใกล้เคียงกัน 

 - Place (ช่องทางจำหน่าย) โดยพิจารณาจากรูปแบบของสถานที่จำหน่าย เช่น ร้านค้าแบบ

ใด หรือจำหน่ายออนไลน์ กลุ่มลูกค้ามีพฤติกรรมเลือกซ้ือที่ใด รวมถึงร้านค้าคู่แข่งเป็นอย่างไร 

 - Promotion (การส่งเสริมการขาย) คือการสื่อสารระหว่างธุรกิจและผู้บริโภคเพ่ือกระตุ้น

การขายผ่าช่องทางและกลยุทธ์ต่างๆ (The Digital Tips 2566) 
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2.2.5 บรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมคุณค่าผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมือง 

งามชื่น (2542) ได้สรุปผลการวิจัยบรรจุภัณฑ์เพ่ือรักษาคุณภาพข้าวสารว่า สิ่งที่ต้องคำนึงถึง

ในการเก็บรักษาข้าวสารนาน 6 เดือน จะต้องคำนึงถึง 1.การเกิดแมลง 2.ข้าวสุกที่มีกลิ่นเหม็นจะมี

การเพ่ิมขึ้นของกรดไขมันอิสระ โดยถุงปิดผนึกธรรมดาไม่สามารถป้องกันแมลงได้โดยเฉพาะถุง PP 

และ PE การใช้ระบบปิดผนึกแบบสุญญากาศ หรือใส่สารดูดออกซิเจนในถุงไนลอนประกบและถุง

อลูมินัมฟอยล์ จะช่วยป้องกันการเกิดแมลง ชะลอการเพ่ิมขึ้นของกลิ่นเหม็นและการลดลงของกลิ่น

หอมในข้าวหอม 

ยูนิตี้ (ม.ป.ป.) ได้กล่าวถึงประโยชน์ของถุงบรรจุภัณฑ์สุญญากาศว่า เป็นการทำงานโดยการ

เอาอากาศออกจากบรรจุภัณฑ์เพ่ือลดผลจากการเกิดออกซิเดชั่นซึ่งเป็นปฏิกิริยาที่ออกซิเจนสร้าง

ปฏิกิริยาทางเคมีที่มีผลต่อความสดใหม่และคุณค่าทางโภชนาการของอาหารทำให้อาหารเสื่อมสภาพ 

เกิดการเหม็นบูดและเน่าเสียจากการเจริญเติบโตของแมลง เชื่อรา และแบคทีเรีย ซึ่งใช้อ๊อกซิเจนใน

การเจริญเติบโต ซึ่งบรรจุภัณฑ์สุญญากาศจะป้องกันการซึมผ่านของอากาศโดยวัดจากค่าการซึมผ่าน

ของอากาศ OTR (Oxygen Transmission Rate) สามารถรักษาความสดของอาหารได้ 3-5 เท่าของ

วิธีการรักษาแบบธรรมดา ขึ้นอยู่กับวัสดุของบรรจุภัณฑ์ โดยวัสดุถุงสุญญากาศมีหลากหลาย ที่นิยมใช้

ในท้องตลาด เช่น  

- พอลิเอไมด์ (polyamide หรือ PA) หรือ ไนลอน 

- พอลิเอทิลีน (Polyethylene [PE]) 

ทั้งนี้อาจเป็นถุงประกบหลายชั้น ซึ่งทำให้มีคุณสมบัติของถุงที่แตกต่างกัน 

จากการศึกษาบรรจุภัณฑ์เพ่ือรักษาคุณภาพข้าวสาร สรุปได้ว่า หลักการสำคัญของบรรจุ

ภัณฑ์ คือ การใช้บรรจุภัณฑ์สุญญากาศเพ่ือป้องการเกิดออกซิเดชั่นซึ่งทำให้แบคทีเรีย เชื้อรา และ

แมลงเจริญเติบโต โดยวัสดุที่ป้องกันการเกิดแมลงได้ดี คือ ถุงไนลอนประกอบและถุงอลูมินัมฟอยล์ 

ดังนั้น การส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจที่เหมาะสมจึงเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชั้นที่ 2 เพ่ือ

ส่งเสริมบรรจุภัณฑ์สุญญากาศเดิมที่ชาวนาใช้อยู่ โดยการสื่อสารข้อมูลคุณประโยชน์เฉพาะของข้าวแต่

ละสายพันธุ์ เพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้คุณค่าของข้าวพ้ืนเมืองเพ่ิมมากขึ้นและสร้างการรับรู้แบรนด์ข้าวของ

วิสาหกิจ 
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2.2.6 แนวคิด ทฤษฎีการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

2.2.6.1 การเพิ่มมูลค่า (Value added) มูลค่าเพ่ิม (Value add) คือการ

ตรวจสอบสิ่งที่ได้รับจากการสร้างคุณค่าทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพ ในขณะเดียวกัน การ

บริการที่มีการจัดทำเพ่ิมหรือสร้างนอกเหนือจากธุรกิจหลักก็เป็นการเพ่ิมมูลค่าอีกหนึ่ง

ช่องทาง ในทางการตลาด มูลค่าเพ่ิม หมายถึง การทำให้ผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนาให้

เหนือความคาดหมายของผู้บริโภค หรือการเพิ่มสิ่งที่นอกเหนือจากการที่ผู้บริโภคคาดว่าจะ

ได้รับ สิ่งที่เพ่ิมหรือเสริมเข้าไปในผลิตภัณฑ์ต้องเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องและตอบสนองต่อความ

ต้องการของลูกค้า การสร้างมูลค่าเพ่ิมต้องสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน มูลค่าเพ่ิมมี 2 

ลักษณะ คือ จับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ จับต้องได้คือการเพ่ิมที่ตัวผลิตภัณฑ์ให้

นอกเหนือจากมาตรฐานทั่วไป มีการเปลี่ยนแปลงตามกาลเวลา ไม่ยั่งยืน และเรียนแบบได้

ง่าย ส่วนสิ่งที่จับต้องไม่ได้ คือ การบริการและการสร้างแบรนด์ ซึ่งเป็นสิ่งที่ยั่งยืน สร้าง

ภาพลักษณ์ให้ธุรกิจและความสำเร็จในระยะยาว โดยทั่วไป ลูกค้าเห็นคุณค่าของสินค้าจาก

ประโยชน์ที่ได้รับมากกว่าราคาสินค้าท่ีต้องจ่าย วิธีการเพ่ิมมูลค่าด้วยปัจจัยคงท่ีได้แก่  

- ราคาเท่ากันแต่สินค้ามีคุณภาพสูงกว่า  

- สินค้านั้นมีคุณค่ามากพอหรือเป็นที่ต้องการที่จะให้ลูกค้าเลือกซื้อ การเพ่ิมมูลค่าจึง

ไม่ใช่เพียงการเพิ่มราคา แต่เป็นการมีคุณภาพข้ึนในราคาเท่าเดิม 

2.2.6.2 ประเภทของมูลค่า ได้แก่  

2.2.6.2.1 มูลค่าทางด้านต้นทุน คือจำนวนเงินที่นำมาผลิตสิ่งของหรือ 

แลกเปลี่ยน 

2.2.6.2.2 มูลค่าทางการแลกเปลี่ยน คือ สินค้าหรือบริการที่ลูกค้าซื้อในราคาที่ 

ยุติธรรมต่อจำนวนเงินที่จ่ายไปอย่างคุ้มค่า 

2.2.6.2.3 มูลค่าด้านจุดเด่น คือ มูลค่าท่ีลูกค้าต้องการ เช่น เนคไทประดับ 

เพชร คือมีความสวยงามอย่างเดียวแต่เป็นที่ต้องการ  
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2.2.6.2.3 มูลค่าทางการใช้งาน คือ คุณค่าท่ีเกิดจากหน้าที่การใช้งาน ส่วนใหญ่ 

สินค้าจะมีคุณค่าการใช้งานและมีจุดเด่นด้วย 

2.2.6.3 หลักการวัดและประเมินผลการสร้างมูลค่า ประกอบด้วย 4 ด้าน ได้แก่ 

2.2.6.3.1 ความต้องการของลูกค้าหรือผู้ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ 

ชัดเจนว่าคุณค่าท่ีควรเพิ่มในสินค้าและบริการคืออะไร  

2.2.6.3.2 ความพึงพอใจของลูกค้าหลังส่งมอบ  

2.2.6.3.3 กระบวนการผลิตและให้บริการ ทุกกระบวนการตั้งแต่ปัจจัย 

นำเข้า(Input) กระบวนการ(process) และผลลัพธ์(output) 

2.2.6.3.4 วัดและประเมินผลผลิตภัณฑ์ 

    (ศศิพร ต่ายคำ 2558) 

 

2.3 ผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

2.3.1 งานวิจัยเรื่อง “การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ข้าวสารไทยโดยนำเสนอ

ภาพลักษณ์ของชาวนาไทย” 

 อโรชา เทพรักษ์ (2562) ได้วิจัยเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างและกราฟิกบรรจุภัณฑ์

ข้าวสารเพ่ือพัฒนาภาพลักษณ์ชาวนาไทยในการสื่อสาร วิธีการวิจัยโดยจัดทำแบบสอบถาม

กลุ่มเป้าหมาย 100 คน ในประเด็นความถี่ในการซื้อสินค้า การใช้งาน การตวงวัด ขนาดและปริมาตร

ในการหุงต่อครั้งและองค์ประกอบในการออกแบบ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ ได้แก่ ร้อยละค่าเฉลี่ย

และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เมื่อประเมินความต้องการและแนวทางการเลือกรูปแบบโครงสร้างและ

กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แล้ว สอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญและปรับแก้ตามคำแนะนำของ

ผู้ เชี่ยวชาญ เมื่อได้ต้นแบบบรรจุภัณฑ์แล้ว นำไปประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคโดยใช้

แบบสอบถาม ผลการศึกษาพบว่าความต้องการของผู้บริโภคต้องการให้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่

นำเสนอภาพลักษณ์ชาวนาไทย โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 รูปแบบ ซึ่งจัดจำหน่ายต่างโอกาส 

แนวคิดการออกแบบกราฟิก โดยดึงเอาเอกลักษณ์เฉพาะของชาวนาที่มีความรู้ทางวิทยาศาสตร์  



  23 

โดยโทนสีใช้สีเอกรงค์และดึงสีของเมล็ดข้าวที่จำเพาะแต่ละภาคเพ่ือสร้างเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 

ภาพประกอบดับแปลงจากภาพจริงในชีวิตชาวนา ภูมิประเทศและเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 

 

รูปที่  2 การออกแบบกราฟิกเพ่ือดึงเอกลักษณ์ชาวนาไทย 4 ภาค  
ที่มา : อโรชา เทพรักษ์ (2562) 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

รูปที่  3 โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในโครงการ “การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ข้าวสารไทยโดย
นำเสนอภาพลักษณ์ของชาวนาไทย” 

ที่มา : อโรชา เทพรักษ์ (2562) 
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2.3.2 งานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาสินค้า และบรรจุภัณฑ์สำหรับข้าวพื้นเมืองสะท้อน 

อัตลักษณ์ท้องถิ่นบ้านโคกสูง จังหวัดนครศรีธรรมราช” 

 อุทุมพร ศรีโยม (2564) ได้วิจัยโดยศึกษารวบรวมข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นบ้านโคกสูง จังหวัด

นครศรีธรรมราช โดยมีกลุ่มเป้าหมายในการเก็บข้อมูล 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มเกษตรกรที่ปลูกข้าวพ้ืนเมือง 

3 สายพันธุ์ คือ ข้าวไอ้เฉี้ยง ข้าวไข่มดริ้น ข้าวลูกลาย ตัวอย่างแบบเจาะจง 8 ครัวเรือน และกลุ่ม

ผู้บริโภคข้าวในพ้ืนที่ภาคใต้จำนวน 400 คน วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าเฉลี่ยร้อยละ ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ผลวิจัยพบว่าบ้านโคกสูงเป็นพ้ืนที่ในการทำนา มีต้นตาลโตนด และขนำ สำหรับพักหลบ

แดด การออกแบบตราสัญลักษณ์เพ่ือนำเสนออัตลักษณ์ลักษณะพ้ืนที่ วิถีการดำเนินชีวิต และการทำ

นาในพ้ืนที่ บรรจุภัณฑ์เป็นการออกแบบที่สมาชิกมีส่วนร่วมในการคัดเลือก บรรจุภัณฑ์ใช้บรรจุภัณฑ์

สุญญากาศติดสติกเกอร์และแบบกระดาษคาดเอว 

 

 

รูปที่  4  การพัฒนาสินค้า และบรรจุภัณฑ์สำหรับข้าวพ้ืนเมืองสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นบ้านโคกสูง 
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ที่มา : อุทุมพร ศรีโยม (2565) 

 

2.3.3 งานวิจัยเรื่อง “การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับข้าวเหลืองปะทิวจังหวัด

ชุมพร”  

 ทัศน์พล พึ่งผล (2565) ได้ศึกษาอัตลักษณ์และออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับข้าวเหลืองปะทิว

จังหวัดชุมพร มีวิธีการดำเนินการวิจัย 5 ขั้นตอน ได้แก่ 1. ลงพ้ืนที่และเก็บข้อมูลเพื่อศึกษาปัญหาและ

แนวทางพัฒนาบรรจุภัณฑ์ พบว่ากลุ่มลูกค้าที่สามารถขายได้เพียงช่องทางเดียวคือคนในชุมชน 2. 

พัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยขยายกลุ่มเป้าหมาย ขยายเป็นกลุ่มวัยทำงาน 20-55 ปี โดยพัฒนา 4 แบบ 3. 
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นำผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ไปประเมินกับกลุ่มเป้าหมาย 4.นำผลประเมินที่ได้มาปรับปรุงพัฒนา 5. 

นำผลประเมินที่ได้ไปประเมินผลกับผู้เชี่ยวชาญ โดยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ องค์ประกอบที่สำคัญใน

การเน้นคือ ข้อมูลโภชนาการ รองลงมาคือเรื่องราวของสินค้า โดย 3 สิ่งแรกที่กลุ่มเป้าหมายสังเกตบน

บรรจุภัณฑ์ คือ คุณประโยชน์ คำโปรย และข้อมูล การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้น่าสนใจโดยเพ่ิมวิธีการ

เพ่ิมบรรจุภัณฑ์ที่เหมือนการเปิดประตู เพ่ือสื่อสารถึงจังหวัดชุมพร ที่เป็นประตูสู่ภาคใต้ 

 

รูปที่  5 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับข้าวเหลืองปะทิวจังหวัดชุมพร 
ที่มา : ทัศน์พล พ่ึงผล (2565) 

 จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องพบว่ามีงานวิจัยที่ส่งเสริมคุณค่าผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมืองใน

แต่ละพ้ืนที่ โดยการศึกษาจากการลงพ้ืนที่เพ่ือสัมภาษณ์ปัญหาและความต้องการของกลุ่มชาวนา

ตัวอย่าง ลักษณะของพ้ืนที่ วิถีชีวิต พันธุ์ข้าวที่เป็นอัตลักษณ์พ้ืนที่ในขอบเขตพ้ืนที่นั้นๆ ประกอบการ

การศึกษาความต้องการของผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์และการสื่อสารคุณค่าแบรนด์  

 ผู้วิจัย ต้องการพัฒนาการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรม

ข้าวพ้ืนเมืองยโสธร ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร โดยเน้นให้ความสำคัญในการนำเสนออัตลักษณ์

กระบวนการอนุรักษ์และส่งเสริมพันธุ์ข้าวที่มีคุณภาพที่สอดคล้องกับลักษณะพ้ืนที่ของจังหวัดเพ่ือ

ส่งเสริมให้เห็นคุณค่าของกระบวนการของวิสาหกิจสู่การเป็นเจ้าของเมล็ดพันธุ์ของชาวนา และพัฒนา

ภาพลักษณ์ข้าวพ้ืนเมืองโดดยออกแบบมาสคอตข้าวพ้ืนเมืองยโสธรเพ่ือเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคในสังคม

เมืองมากขึ้นผ่านการประสัมพันธ์และกิจกรรม 
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2.4 กรณีศึกษาเกี่ยวกับการออกแบบเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2.4.1  คุมะมง : การใช้มาสคอตเพื่อประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์จังหวัดและส่งเสริม

ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรภายในจังหวัด 

ความผูกพันของผู้บริโภคผ่านการออกแบบมาสคอต “คุมะมง” ทำให้ผู้บริโภคกลุ่มนักท่อง

เที่ยงเดินทางมาเยือนถึงถิ่นเพ่ือพบคุมะมงตัวจริงด้วยภาพลักษณ์ที่เข้าถึงง่าย แต่เบื้องหลังความสำเร็จ

ของมาสคอตตัวนี้คือการใช้ความน่ารักและมีกลยุทธ์การตลาดเพ่ือโปรโมทผลผลิตท้องถิ่น เช่น ให้ผู้คน

ในจังหวัดใช้ภาพของคุมะมงบนสินค้าท้องถิ่นได้ฟรี ส่วนร้านอาหารจะใช้ภาพนี้ได้ จะต้องใช้วัตถุดิบ

ท้องถิ่นอย่างน้อย 1 ชนิด 

 คุมะมงได้รับแต่งตั้งเป็นข้าราชการ ตำแหน่งผู้จัดการฝ่ายขายของเมืองคุมาโมโตะ มีบุคลิกที่

เหมือนคนจริงๆ และถูกออกแบบเพ่ือสร้างความรู้สึกเชิงบวก การเป็นมาสคอตทำหน้าที่ในการ

สื่อสารอัตลักษณ์ นำเสนอจุดเด่นและเรื่องราวของจังหวัด ความรู้สึกที่เชื่อมโยงกับผู้คน ทำให้คุมะมง

ดึงดูดนักท่องเที่ยวจำนวนมากผู้ประกอบการในพ้ืนที่สามารถผลิตสินค้าโดยใช้ลายคุมะมงขึ้นมาได้

ทันที โดยไม่เสียค่าลิขสิทธิ์ใดๆ เพียงแต่ต้องใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นอย่างน้อย 1 อย่าง 

แนวคิดที่สำคัญ คือ การสร้างคุณค่าแบรนด์ผ่านการออกแบบประสบการณ์และการรับรู้ของ

ผู้บริโภค ต่อยอดสู่การส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยการออกแบบสื่อสนับสนุนผลิตภัณฑ์ที่ส่ง

ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรของจังหวัด ทำให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจทั้งการท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์

ชุมชน (รสิกา จิรานุกรม 2562) 

2.4.2 ผูกปิ่นโตข้าว : การออกแบบบริการและการสื่อสารเพื่อเชื่อมโยงชาวนาข้าวอินทรีย์

และผู้บริโภค 

 โดยออกแบบโครงการที่มีผู้มีส่วนร่วม 3 กลุ่ม คือ ผู้บริโภค ชาวนาข้าวอินทรีย์ และผู้ดูแล

ระบบบริการจำหน่ายข้าว การส่งเสริมคุณค่าโดยการกระชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภครับรู้คุณค่าโครงการที่

สนับสนุนชาวนาให้มีความมั่นใจในการเปลี่ยนวิถีนาเคมีสู่นาอินทรีย์ให้ผู้บริโภคได้มีช่องทางในการ

สนับสนุนแบบรายปี ทำให้ผู้บริโภคได้รับประทานข้าวที่ปลอดภัยและสนับสนุนชาวนาโดยตรง 

เรื่องราวที่ใช้ในการสื่อสารคือการจับคู่ชาวนาและผู้บริโภค โดยเรียกผู้บริโภคว่าเจ้าบ่าวและชาวนาว่า

เจ้าสาว และผู้ดูแลระบบคือแม่สื่อ ซึ่งทำให้การประชาสัมพันธ์เกิดความน่าสนใจและผู้บริโภคเกิดการ

เข้าถึงและรับรู้คุณค่า เกิดช่องทางในการสนับสนุนชาวนาโดยตรง (isranews 2558) 
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2.4.3 Mood Hoping : เติมความหมายผู้บริโภคผสมกับอาหาร ดึงผู้บริโภคเข้าพื้นที่ 

 แนวคิดนี้เรื่องจากความต้องการในการออกแบบกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวและ

ร้านค้าภายในพ้ืนที่ โดยออกแบบสื่อให้ผู้บริโภคเข้าร่วมกิจกรรมในการค้นหาเครื่องดื่มท่ีสามารถบำบัด

ความรู้สึกของผู้ร่วมกิจกรรม และเดินทางไปร้านค้าในพ้ืนที่ๆ มีเมนูเครื่องดื่มสูตรเฉพาะนั้นๆ ซึ่ง

กิจกรรมนี้ทำให้ผู้บริโภคเกิดประสบการณ์และรู้จักร้านพ้ืนที่มากขึ้นผ่านกิจกรรม หลักจากนั้นในทุกปี

จะมีการจัดกิจกรรมให้ผู้บริโภคได้เปิดประการณ์ใหม่ๆ ทำให้เป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในพ้ืนที่

กลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความคิดสร้างสรรค์ (Woofverine 2564) 

 จากกรณีศึกษาเกี่ยวกับการออกแบบเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่ากลยุทธในการ

ออกแบบเรื่องราวและกิจกรรมให้น่าสนใจและสอดคล้องกับผู้บริโภค โดยนำเสนอคุณค่าที่ผู้บริโภคจะ

ได้รับและช่วยให้ผู้บริโภคได้มีช่วงทางในการสนับสนุนผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องจะช่วย

ให้ผู้บริโภคเกิดประสบการณ์ที่การรับรู้คุณค่าที่ดีต่อโครงการ สร้างภาพลักษณ์ที่ผู้บริโภคสัมผัสและ

เกิดความผูกพัน  

 

2.5 แนวคิด ทฤษฎี ด้านการออกแบบ 

2.5.1 แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์  

คำว่า “อัตลักษณ์” ไม่มีบันทึกในพจนานุกรม แต่มีตำราหลายเล่มได้ให้ความหมายว่า “อัต

ลักษณ์” คือคุณสมบัติเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัวบ่อชี้ของลักษณะเฉพาะของบุคคล สังคม ชุมชน หรือ

ประเทศนั้น ๆ เช่น เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ไม่เป็นลักษณะสากลทั่วไป 

พูดง่าย ๆ คือ ไม่เหมือนคนอ่ืน จึงเหมาะที่จะนำมาใช้มากกว่าเอกลักษณ์ ซึ่งมีคำว่า “เอก” ซึ่ง

หมายถึง หนึ่งเดียว ซึ่งไม่เหมือนคำว่าลักษณะหนึ่งเดียว (ของหลาย ๆ สิ่ง) คำว่า “เอกลักษณ์” มี

ความหมายตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 ว่า ลักษณะที่เหมือนกันหรือมีร่วมกัน 

เช่น ชุมชนนั้นมีเอกลักษณ์อยู่ที่การทอผ้าจกหมายความว่า คนใน ชุมชนนั้นมี อาชีพทอผ้าจกเหมือน 

กันหมด (ทดิกร สอนภาษา:คมชัดลึก , 2551) ส่วนคำว่า “อัตลักษณ์” ไม่มีระบุไว้ในพจนานุกรม 

หลายตำราได้ให้ความหมายไว้ว่าลักษณะเฉพาะตัวบุคคล สังคม ชุมชน เช่น เชื้อชาติ ภาษา 

วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ สามารถเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาให้ดีขึ้น โดยทั่วไปคนไทยยังนิยม

ใช้คำว่า “เอกลักษณ์” ในความหมายว่าลักษณธเฉพาะตัวอย่างกว้างขวาง ส่วนคำว่า “อัตลักษณ์” นั้น

มักใช้ในวงแคบ ๆ เช่น แวดวงวิชาการเท่านั้น และบางครั้งก็ใช้แบบมีนัยยะแฝน เช่น “เอกลักษณ์” 

เป็นสิ่งตายตัวไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ ส่วน “อัตลักษณ์” สามารถเปลี่ยนแปลงได้ มีหลายสิ่งที่เป็น
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จริงปรากฏต้องดูหลาย ๆ ด้าน หลาย ๆ มิติ ประเภทของอัตลักษณ์ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท โดย 

เออวิง ก๊อฟมัน (Erving Goffman, 1963) คือ 1. อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) คือ 

ภาพของปัจเจกในสายตาคนอ่ืน โดยสังคมระบุอัตลักษณ์ส่วนบุคคลให้แตกต่างกันออกไป เช่น บัตร

ประชาชน พิมพ์ลายนิ้วมือ เป็นต้น 2. อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) ของบุคคล คือ 

สถานภาพทางสังคม เช่น อาชีพ ชนชั้น เพศ ชาติพันธุ์ ศาสนา โดยสังคมจะคาดหวังหรือเรียกร้องว่า 

ควรวางตัวอย่างไร นอกจากนี้ยังมี “อัตลักษณ์ร่วม” (Collective Identity) สารานุกรมสังคมวิทยา

แบล็คเวล ได้นิยามไว้ว่า หมายถึงการมีความหมายร่วมกันในกลุ่มซึ่งเป็นกลุ่มที่เกิดจากการมีความ

สนใจหรือแระสบการณ์ร่วมกันของสมาชิกกลุ่ม เป็นการตอบคำถามว่าพวกเราเป็นใคร เกิดขึ้นผ่าน

การต่อสู้ทางการเมือง ผ่านการเคลื่อนไหวทางสังคม ปฏิสัมพันธ์ และปฏิกิริยาทางสังคม 

(ณัฐกานต์ รัตนพันธุ์ 2558) 

2.5.2 การออกแบบมาสคอต 

 มาสคอตหรือแมสคอต (Mascot) เป็นคำที่เรียกมากจากภาษาอังกฤษ โดยญี่ปุ่นเรียกว่า      

ยุรุเคียระ ส่วนใหญ่จะพบเห็นในงานโปรโมตของแต่ละจังหวัด 

 หลักการออกแบบมาสคอต เป็นวิธีที่สังเคราะห์จากหลักเกณฑ์ในโครงการประกวดออกแบบ

มาสคอตที่ได้ถูกกำหนดขึ้นมาโดยกลุ่มธุรกิจ เอกชนและราชการต่างๆ เพ่ือสร้า งหลักการสู่การ

ออกแบบมาสคอตให้ตรงตามต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ 

2.5.2.1 องค์ประกอบของการออกแบบมาสคอต สิ่งที่ต้องคำนึงถึงคือ สื่อ 

เนื้อหา และสุนทรียธาตุ คือ ความสวยงาม ได้แก่ รูปร่างรูปทรง 

วัสดุและพ้ืนผิว สีและความรู้สึก ขนาดและสัดส่วน 

2.5.2.2 การประเมินคุณภาพของมาสคอต นักออกแบบจำเป็นต้องมี

เครื่องมือประเมินผลการออกแบบสำหรับการประเมินคุณภาพที่ดี 

มีเกณฑ์และหลักการที่ใช้ในการประเมินที่น่าเชื่อถือ 

2.5.2.3 กระบวนการออกแบบมาสคอต เป็นกระบวนการที่ช่วยให้ธุรกิจ

เกิดการประหยัดเวลา ประหยัดทรัพยากร และประหยัด

งบประมาณ สิ่งที่ เราจะพิจารณามี 3 ข้อใหญ่ๆ คือ การระดม

ความคิด การร่างแบบและการสร้างงานจริงการระดมความคิด
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ประกอบด้วย การเก็บข้อมูล การค้นหาข้อมูล การจำแนกข้อมูล 

การสร้างแนวคิดการออกแบบ การพัฒนาแนวความคิด การ

คัดเลือกรูปแบบและแนวคิดที่เหมาะสม การหยิบแต่ละแนวคิดมา

ทำตามแนวคิด การเลือกหาสิ่งดลใจในการออกแบบ 

2.5.2.4 บุคลิกภาพและอารมณ์ของมาสคอต มาสคอตช่วยสร้างความสุข 

ให้ความรู้และสร้างการรับรู้ให้แก่ผู้บริโภคได้หลากหลายช่องทาง

ต่างๆ ซึ่งช่วยให้สินค้าและบริการเกิดการยอมรับ สร้างความ

น่าสนใจและช่วยตอกย้ำภาพลักษณ์ขององค์กรให้กับผู้บริโภคมาก

ขึ้น ซึ่งกการออกแบบมาสคอสคำนึงถึงเรื่องของการออกแบบ

บุคลิกภาพ สีและอารมณ์ของมาสคอตด้วยเพ่ือสื่อสารให้ผู้บริโภค

เข้าใจและเข้าถึงอัตลักษณ์ขององค์กรนั้นได้เต็มประสิทธิภาพ 

2.5.2.5 การนำไปใช้ประโยชน์ การนำมาสคอตไปใช้ประชาสัมพันธ์

เรื่องราวในหน่วยงานต่างๆ สามารถเห็นได้บ่อยครั้ง จากงาน

เปิดตัวสินค้าใหม่หรือใช้เป็นสีสันต์ในงานอีเวนต์ต่างๆ ช่วยสร้าง

บรรยากาศที่ดี เกิดความรู้สึกสนุกสนานและน่าจดจำ ช่วยให้

ผู้บริโภคหันมาสนใจสินค้าได้ เด่นชัดมากขึ้นเพราะเกิดการ

เคลื่อนไหวและสร้างปฏิสัมพันธ์ในลักษณะที่เข้าไปทักทายผู้คนได้ 

(Soraya S. 2566) 

2.5.3 ทฤษฎีด้านการสื่อสารการตลาด (Content Marketing) 

การสื่อสารการตลาด (Content Marketing) ในการสร้างแบรนด์ ต้องกำหนดกลยุทธ 

(Content Strategy) ก่อนโดยเริ่มต้นว่า จะตั้งธงหรือเป้าหมายที่ต้องการไปถึงก่อนกำหนดเป้าหมาย

ที่ต้องการทำแคมเปญนั้น ๆ คืออะไร  

2.5.3.1 สร้างการรับรู้ (Brand Awareness) ทำให้คนเห็นว่าคุณคือใคร 

แบรนด์ชื่ออะไร สีสันเป็นแบบไหน ขายสินค้าหรือบริการอะไร แต่

ตอบโจทย์ความต้องการอย่างไร มีแคมเปญหรือกิจกรรมน่าสนใจ

อะไรอยู่ และผู้รับสารสามารถเข้าร่วมได้หรือไม่ อย่างไร เป็นต้น  
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2.5.3.2 สร้างการมีส่วนร่วม (Communication Engagement) ทำให้

ผู้คนรู้สึกว่าแบรนด์สามารถจับต้องได้ ด้วยการผลิตคอนเทนต์ที่

กระตุ้นให้คนมีส่วนร่วมไม่ว่าจะเป็นไล ค์ แชร์ คอมเมนต์ มี

เป้าหมายให้คนใกล้ชิดแบรนด์  

2.5.3.3 สร้างยอดขาย/เพ่ิมลูกค้าเป้าหมาย (Sale/Lead Generation) 

กรณีนี้ต้องมั่นใจแล้วว่า ลูกค้ารู้จักสินค้าหรือบริการของเราแล้ว 

จึงนำไปสู่กระบวนการสร้างยอดขาย โดยกำหนดราคาที่เหมาะสม

กับกลุ่มเป้าหมาย หรือหากเปิดตัวสินค้าใหม่อาจมีโปรโมชั่น ลด 

แลก แจก แถม มาผลิตคอนเทนต์เพ่ือเชิญชวนคนกล้าทดลอง

ของใหม่ร่วมด้วย  

2.5.3.4 ส่งกลุ่มเป้าหมายไปยังแพลตฟอร์มอ่ืน ๆ (Web Traffic) ทำคอน

เทนต์เพ่ือส่งกลุ่มเป้าหมายไปยังแพลตฟอร์มอ่ืน ๆ เพื่อจุดประสงค์

ที่แบรนด์ต้องการ เช่น คลิกไปยังเวปไซต์เพ่ืออ่านข้อมูลเพ่ิมเติม 

หรือปิดยอดขาย ส่งไปยัง social media อ่ืน ๆ เพ่ือเพ่ิมยอด

ติดตาม - สแกน QR Code เพ่ือเพ่ิมจำนวนคนติดตามบน Line 

Office Account  

2.5.3.5 เลือกแพรตฟอร์ม คุณต้องการสื่อสารกับคนกลุ่มไหนซึ่งต้องเลือก

แพรตฟอร์มให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย โดยแพลตฟอร์ม 3 อันดับที่

นักการตลาดนิยมใช้เผยแพร่ Content Marketing ได้แก่  

-  Facebook กำหนดกลุ่มเป้าหมายในการลงโฆษณาได้ในวงกว้าง 

เลือกกลุ่มเป้าหมายได้เฉพาะเจาะจง ขณะที่ใช้งบประมาณโฆษณา

ต่ำว่าสื่ออ่ืนๆ เช่น ทีวี วิทยุ บิลบอร์ด ฯลฯ 

  

- Line ปิดการขายกับกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง ลดต้นทุน เพราะ

สามารถใช้สื่อโปรโมชั่นร่วมกับแพลตฟอร์มอ่ืนได้  

- Instagram แพลตฟอร์มเสริมที่ช่วยเพิ่มการรับรู้แบรนด์ สร้าง 

แบรนด์  
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- Twitter ใช้สื่อสารแบบกันเองเหมือนเพื่อนสื่อสารกับเพ่ือนอย่าง

แท้จริงซึ่งคนที่ติดตาม แบรนด์ของเราคือแฟนตัวจริงอย่างแน่นอน  

2.5.3.6 ตีกรอบแนวคิด กำหนดเป้าหมายหลัก โดยการตั้งเป้าหมายนั้น

สามารถตั้งได้ 1 เป้าหมายหรือมากกว่านั้นได้ เช่น สร้างการรับรู้ 

50%, สร้างยอดขาย 40%, มีส่วนร่วม 10% โดยขึ้นอยู่กับว่า

เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายหรือไม่ 

2.5.3.7 จัดทำ Content Plan ใน 1 เดือน จากสัดส่วนเป้าหมายที่กำหนด

ไว้ตามข้อ 3 ลงปฏิทิน ซึงกำหนด วัน เวลา โดยศึกษาข้อมูลเชิงลึก

ว่าคอนเทนต์ที่นำเสนอนั้นได้รับความนิยมช่วงเวลาไหน ที่

กลุ่มเป้าหมายใช้แพลตฟอร์มนั้นมากท่ีสุด และกำหนดชื่อเรื่อง 

เนื้อหาคอนเทนต์อย่างมีแบบแผน 

2.5.3.8  ลงโฆษณา การลงโฆษณาเป็นสิ่งสำคัญที่เราต้องลงไว้ในแผนอยู่

เสมอ เพ่ือเพ่ิมการมองเห็นมากข้ึน โดยที่นิยมมี 2 แบบ คือ 

Facebook Ads และ SEM : Search Engine Marketing 

(ณัฐพล ใยไพโรจน์ 2563) 

 

สรุปการทบทวนวรรณกรรม 

 จากการทบทวนวรรณกรรมผู้วิจัยสามารถสรุปแนวทางการนำแนวคิด ทฤษฎี เพ่ือสังเคราะห์

ในการกำหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยดังนี้ 

 1. การส่งเสริมคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง 

ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร เป็นการศึกษาอัตลักษณ์ของวิสาหกิจเพ่ือประกอบการออกแบบเพ่ือการ

รับรู้คุณค่าแก่ผู้บริโภคในสังคมเมือง และสนับสนุนส่งเสริมคุณค่าของข้าวพ้ืนเมืองวิสาหกิจ ให้เกิด

ความภาคภูมิใจในกระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพื้นเมืองของชาวนา 

 2. การเพิ่มมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง โดยการเพิ่มมูลค่าผ่านกระบวนการรับรู้คุณค่าแบรนด์ จากการ

นำเสนออัตลักษณ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจโดยวิเคราะห์ความต้องการบริโภคข้าวพ้ืนเมืองของ

ผู้บริโภค ส่วนผสมทางการตลาด (4P) และพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
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 3. ผลงานสร้างสรรค์ ประกอบด้วยการกำหนดภาพลักษณ์ข้าวพ้ืนเมืองให้เข้าถึงง่ายและการ

สร้างประสบการณ์คุณค่าข้าวพ้ืนเมืองผ่านการออกแบบมาสคอต สู่การออกแบบกระบวนการ

ประชาสัมพันธ์และตราสัญลักษณ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าจากการรับรู้คุณค่าข้าวพ้ืนเมืองสู่ผู้บริโภค  
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บทที่ 3  

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

ในการวิจัยเรื่อง “ผลงานสร้างสรรค์การส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง กรณีศึกษา 

วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร” 

เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน โดยศึกษาบริบทกระบวนการของการอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ

โดยศึกษาเชิงคุณภาพจากลงพ้ืนที่สังเกต สัมภาษณ์ ประกอบกับการศึกษาเชิงเอกสารเพ่ือนำมาสร้ าง

กรอบแนวคิดในการสร้างเครื่องมือในการวิจัย เชิงปริมาณโดยวิเคราะห์แบบสอบถามผู้บริโภคในสังคม

เมืองเพ่ือวิเคราะห์แนวทางการออกแบบ และประเมินผลการออกแบบ โดยมีรายละเอียดกระบวนการ

ศึกษา ดังนี้ 

 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาแนวคิดทฤษฎี ด้านการตลาดและการออกแบบเพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิม

มูลค่าข้าวพ้ืนเมือง 

ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจและความต้องการของ

ผู้บริโภคเพ่ือวิเคราะห์แนวทางการออกแบบ 

ขั้นตอนที่ 3 ออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์และจัดทำคู่มือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชาวนา 
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รูปที่  6 double diamond diagram 
ภาพโดย : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 
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ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาแนวคิดทฤษฎี ด้านการตลาดและการออกแบบเพื่อส่งเสริมคุณค่าและเพิ่ม

มูลค่าข้าวพื้นเมือง 

 การศึกษามีขั้นตอนดังนี้ 

 1.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดและพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เพ่ือสรุป

ปัจจัยสำคัญในการส่งเสริมคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองสู่ผู้บริโภค 

 1.2 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี การสร้างคุณค่าแบรนด์และการสื่อสารภาพลักษณ์ผ่านมาสคอต 

 1.3 ศึกษาแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ข้าวสาร 

 1.4 ศึกษาบทความ งานวิจัยที่เก่ียวข้อง และกรณีศึกษาเกี่ยวกับการศึกษาอัตลักษณ์ข้าวของ

วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด จ.ยโสธร เพ่ือส่งเสริมผ่านกระบวนการออกแบบสู่

ผู้บริโภค 

 1.5 รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้องและสรุปข้อมูล  

 

ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจและความต้องการของผู้บริโภคเพื่อ

วิเคราะห์แนวทางการออกแบบ 

2.1 กำหนดปัญหางานวิจัย  

ผู้วิจัยได้ตั้งประเด็นคำถามเพ่ือเป็นกรอบประเด็นในการศึกษาการออกแบบผลงานสร้างสรรค์

ในการส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพื้นเมืองแก่วิสาหกิจชุมชนดังนี้ 

2.1.1 บริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจชุนชนในการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองเป็น

อย่างไร อะไรคือคุณค่าท่ีเป็นอัตลักษณ์ของวิสาหกิจและปัจจุบันมีปัญหาที่ต้องการแก้ไขอย่างไร 

2.1.2 ผู้บริโภคมีปัญหา ความต้องการ ความสนใจในการร่วมส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองอย่างไร  

2.1.3 แนวทางในการสื่อสารคุณค่าเพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้และมีประสบการณ์ในการเข้าถึงข้าว

พ้ืนเมืองยโสธรเพิ่มมากขึ้นได้อย่างไรจากกระบวนการออกแบบ 
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2.2 กำหนดรูปแบบของงานวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้ใช้รูปแบบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) ด้วยวิธีวิจัยเชิง

คุณภาพ และเชิงปริมาณ โดยศึกษาบริบทกระบวนการของการอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจโดย

ศึกษาเชิงคุณภาพจากลงพ้ืนที่สังเกต สัมภาษณ์ ประกอบกับการศึกษาเชิงเอกสารเพ่ือนำมาสร้าง

กรอบแนวคิดในการสร้างเครื่องมือในการวิจัย เชิงปริมาณโดยวิเคราะห์แบบสอบถามผู้บริโภคในสังคม

เมืองเพื่อวิเคราะห์แนวทางการออกแบบ จากนั้นออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์และประเมินผลการ

ออกแบบ 

 

2.3 กำหนดกลุ่มประชากรตัวอย่าง  

กลุ่มเป้าในการศึกษามี 3 กลุ่ม  

2.3.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก (Primary target group) คือ ชาวนาวิสาหกิจกลุ่ม

อนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมาย

ผู้นำกระบวนการออกแบบนี้สื่อสารสู่กลุ่มเป้าหมายรอง 

2.3.2 กลุ่ มเป้ าหมายรอง (Secondary target group) คือ กลุ่ มผู้บริโภคข้าว

พ้ืนเมืองในสังคมเมือง ที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น สนับสนุนสินค้าชุมชน 

2.3.3 กลุ่มเป้าหมายในการให้สัมภาษณ์ ซึ่งเป็นผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในบริบทการ

ส่งเสริมข้ าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ ได้แก่  นั กวิชาการด้านการพัฒนาท้องถิ่นและ

ผู้ประกอบการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวพื้นเมือง 

 

2.4 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

2.4.1 แบบสัมภาษณ์ โดยผู้วิจัยทำการสัมภาษณ์ผู้ให้สัมภาษณ์โดยใช้แนวคำถามที่

ผู้วิจัยสร้างขึ้นโดยใช้เทคนิคการสอบถามแบบกึ่งโครงสร้าง (Semi Structured) บันทึกเสียง

การสัมภาษณ์เพ่ือช่วยในการบันทึกข้อมูลโดยผู้วิจัยได้ทำการขออนุญาติผู้ให้ข้อมูลการทำการ

สัมภาษณ์ 

2.4.2 แบบสอบถาม ผู้วิจัยสร้างแบบสอบถามเพ่ือวิเคราะห์พฤติกรรมและความ

ต้องการของผู้บริโภคในสังคมเมือง โดยแบบคำถามออกแบบ 4 ส่วน คือ 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  

ส่วนที่ 2 ความเข้าใจและความสนใจการบริโภคข้าวพ้ืนเมือง  

ส่วนที่ 3 ความต้องการด้านสินค้าและบริการ  

ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะ 

 

2.5 การสร้างเครื่องมือในการวิจัย 

 ศึกษาแนวคิด เอกสารที่ เกี่ยวข้องเพ่ือกำหนดกรอบแนวคิดในการสร้างแบบ

สัมภาษณ์และแบบสอบถามเพ่ือให้ครอบคลุมการรวบรวมข้อมูล 

 

2.6 สำรวจกิจกรรมการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจเพื่อถอดบทเรียนวิเคราะห์

เส้นทางการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจ  

ได้แก่ดังนี้ 

2.6.1 แปลงนาอนุรักษ์พันธุ์ข้าว : ลงพ้ืนที่และสัมภาษณ์วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และ

พัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร เพ่ือศึกษาแนว

ทางการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของชาวนา 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  7 ลงพื้นที่สัมภาษณ์ วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ตำบลกำแมด 
อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร จงัหวัดยโสธร 

ภาพโดย : ภาณุภัทร พลขำ, 2565 
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2.6.2 แปรรูปข้าวพื้นเมือง : วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปข้าวเกษตรอินทรีย์บ้านโนน

ยาง ตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีบทบาทสำคัญในการส่งเสริม

การแปรรูปข้าวพื้นเมือง 

 

รูปที่  8  ลงพื้นที่สัมภาษณ์ กลุ่มแปรรูปข้าว 
ภาพโดย : ภาณุภัทร พลขำ, 2565 

 

2.6.3 ร้านจำหน่ายข้าวสารโดยชาวนาในจังหวัดยโสธร 

 

 

 

 

 

รูปที่  9 ลงพื้นที่สังเกตุและสัมภาษณ์ ร้านจำหน่ายข้าวสาร  
ปั้มน้ำมัน ปตท. สาขาริมชี จ.ยโสธร 
ภาพโดย : ภาณุภัทร พลขำ, 2565 
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2.6.4 นิทรรศการชิมข้าวใหม่ที่สถานีโทศทัศน์ ThaiPBS  ซึ่งวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์

พันธุ์ข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด จ.ยโสธร ร่วมจัดนิทรรศการใน จ.กรุงเทพ 

 

รูปที่  10 ลงพื้นที่สังเกต นิทรรศการชิมข้าวใหม่ที่สถานีโทศทัศน์ ThaiPBS 
ภาพโดย : ภาณุภัทร พลขำ, 2565 

 

2.6.5 กิจกรรมชิมข้าวพื้นเมืองจากแฟนเพจ facebook “อู่ข้าว” 

 

รูปที่  11 ร่วมกิจกรรมชิมข้าวพ้ืนเมืองจากแฟนเพจ facebook “อู่ข้าว” 
ภาพโดย : ภาณุภัทร พลขำ, 2565 
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2.7 การวิเคราะห์ข้อมูล 

2.7.1 การจัดระเบียบข้อมูลจากการลงพ้ืนที่เพ่ือวิเคราะห์กระบวนการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมือง

ของวิสาหกิจและข้อมูลลักษณะพันธุ์ข้าวที่วิสาหกิจส่งเสริม  นำไปสู่การวิเคราะห์แนวทางแก้ปัญหา

และกระบวนการออกแบบ 

2.7.2 แบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคข้าวพ้ืนเมือง โดยใช้วิธีสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ 

การแจกแจงความถี่ การหาค่าร้อยละ เพ่ืออธิบายให้เห็นลักษณะข้อมูล 

2.7.3 วิเคราะห์ความเป็นไปเป็นได้ทางการตลาดผ่านแนวคิดส่วนผสมทางการตลาด (4Ps) 

2.7.4 สรุปข้อมูลจากการศึกษาและวิเคราะห์ประเด็นตามวัตถุประสงค์สู่กระบวนการ

ออกแบบ 

 

ขั้นตอนที่ 3 ออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์และจัดทำคู่มือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชาวนา 

ผู้วิจัยได้นำผลที่ได้จากการศึกษามาวิเคราะห์เพ่ือออกแบบกระบวนการส่งเสริมคุณค่าและ

เพ่ิมมูลค่าข้าวพื้นเมืองสู่ชาวนา โดยมีขั้นตอนดังนี้ 

3.1 พัฒนากระบวนการส่งเสริมคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจผ่านกระบวนการสร้าง 

แบรนด์เพื่อเพ่ิมมูลค่าโดยผลงานสร้างสรรค์ประกอบด้วย 

3.1.1  การออกแบบโครงการประชาสัมพันธ์ข้าวพ้ืนเมืองยโสธรของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์

พันธุ์ข้าวพื้นเมือง 

3.1.2 ออกแบบมาสคอตส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองยโสธรเพ่ือต่อยอดการประชาสัมพันธ์  สู่การ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกิจกรรม 

3.1.3 ออกแบบแคมเปญนิทรรศการเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์จากข้าวพ้ืนเมืองภายในเมือง

จังหวัดยโสธร 

3.1.4 จัดทำคลิปวีดีโอนำเสนอโครงการ 
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3.1.5 จัดทำคู่มือการประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจ 

3.2 ประเมินผลงานออกแบบ โดยชาวนาและเจ้าหน้าที่ด้านการส่งเสริมท้องถิ่น จ.ยโสธร 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลงานออกแบบ 

 

จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูล งานวิจัยเรื่อง “ผลงานสร้างสรรค์การส่งเสริมคุณค่าและ

เพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ตำบล 

กำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร”  ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลเพื่อวิเคราะห์ตามลำดับดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาแนวคิดทฤษฎี ด้านการตลาดและการออกแบบเพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิม

มูลค่าข้าวพ้ืนเมือง 

ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจและความต้องการของ

ผู้บริโภคเพ่ือวิเคราะห์แนวทางการออกแบบ 

ขั้นตอนที่ 3 ออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์และจัดทำคู่มือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชาวนา 
  

ขั้นตอนที่ 1 ผลการศึกษาแนวคิดทฤษฎี ศึกษาแนวคิดทฤษฎี ด้านการตลาดและการออกแบบเพื่อ

ส่งเสริมคุณค่าและเพิ่มมูลค่าข้าวพื้นเมือง 

 ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาแนวคิดทฤษฎี ได้ข้อสรุปดังนี้ 

1.1 สรุปการศึกษาแนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดและพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของ

ผู้บริโภค เพื่อสรุปปัจจัยสำคัญในการส่งเสริมคุณค่าข้าวพื้นเมืองสู่ผู้บริโภค 

 จากการศึกษาข้อมูลด้านการตลาดและพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคพบว่า การ

วิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาด (Marketing mix : 4P) เป็นองค์ประกอบสำคัญในการพิจารณาเพ่ือ

ส่งมอบคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับตลาด โดยประกอบด้วย 1.ผลิตภัณฑ์ (Product) คือสินค้า 

หรือบริการที่ตอบโจทย์ตลาด 2.สถานที่ (Place) ช่องทางการจำหน่ายหรือช่องทางที่เข้าถึงลูกค้าได้

ง่าย 3.กลยุทธการตั้งราคา (Price) คือการกำหนดราคาบนพ้ืนฐานของคุณค่าผลิตภัณฑ์และเพ่ิม

ยอดขายสร้างกำไรได้มากที่สุด 4.การส่งเสริมการขาย (Promotion) คือกระบวนการสร้างการรับรู้

ผลิตภัณฑ์ เช่น การโฆษณา การจัดกิจกรรม 

ด้านพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเพ่ือการออกแบบกระบวนการสื่อสาร 

ประกอบด้วย 3 ขั้นตอน ได้แก่ 
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 1. การกระตุ้น คือการนำเสนอคุณค่าในพ้ืนที่หรือช่วงเวลาที่ลูกค้ากำลังให้ความสนใจ โดย

การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโฆษณา แคมเปญกิจกรรม 

 2. การพิจารณา คือพฤติกรรมที่เกิดขึ้นหลังการได้รับการกระตุ้น คือการหาข้อมูลเพ่ิมเติม

เพ่ือทำความรู้จักมากข้ึน เป็นขึ้นตอนที่ต้องนำเสนอคุณค่าที่แบรนด์จะมอบให้แก่ลูกค้า เช่น ราคา 

ผลประโยชน์ ความน่าเชื่อถือ ความคุ้มค่า 

 3. การตัดสินใจซื้อ ได้แก่พ้ืนที่ที่ลูกค้าจะสามารถเลือกซื้อสินค้าได้ 

 จากผลการศึกษาสรุปได้ว่า ปัจจัยสำคัญด้านการตลาดในการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของ

วิสาหกิจจะต้องพิจารณากระบวนการสร้างคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจเพ่ือวิเคราะห์จุดอ่อนและ

จุดแข็งในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ ความเป็นไปได้ในการกำหนดราคาสินค้า จากต้นทุน การวางตำแหน่ง

ผลิตภัณฑ์ให้แตกต่างจากคู่แข่งในตลาดเพ่ือสร้างภาพลักษณ์และการประชาสัมพันธ์โดยศึกษา

พฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค เช่น การกระตุ้นการรับรู้ การพิจารณาคุณค่า การเปรียบเทียบสินค้า 

และการตัดสินใจซื้อ  

1.2 สรุปการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี การสร้างคุณค่าแบรนด์และการสื่อสารภาพลักษณ์ผ่าน 

มาสคอต 

 ผลการศึกษาเรื่องการสร้างคุณค่าแบรนด์และการสื่อสารภาพลักษณ์ผ่านมาสคอต สรุปได้ว่า 

การสร้างคุณค่าแบรนด์คือกระบวนการสร้างภาพลักษณ์ การรับรู้และประสบการณ์ที่ประทับใจต่อ

ลูกค้าว่าผลิตภัณฑ์ของแบรนด์มอบคุณค่าที่ลูกค้าต้องการได้อย่างไร โดยผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมืองนั้น

จัดเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีบริโภคในชีวิตประจำวัน ดังนั้นการกำหนดราคาที่ไม่ควรสูงจนเกินไป ซึ่งกลุ่มลูกค้า

มักจะสามารถเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์คู่แข่งในท้องตลาดซึ่งมีจำนวนมาก การจะเพ่ิมมูลค่าข้าว

พ้ืนเมืองของวิสาหกิจจึงต้องนำประเด็นคุณค่าที่วิเคราะห์ได้ไปทำการศึกษาผู้บริโภคเพ่ือวิเคราะห์แนว

ทางการออกแบบกระบวนการสร้างคุณค่าแบรนด์ โดยการสื่อสารภาพลักษณ์ผ่านการออกแบบมาส

คอตจะช่วยสร้างการเข้าถึงผู้บริโภคซึ่งเป็นแนวทางสร้างอัตลักษณ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจให้ชัดเจน

มากขึ้นและเป็นกลยุทธในการดึงดูดให้ผู้บริโภคมีประสบการณ์ที่ผูกพันต่อคุณค่าแบรนด์ผ่านมาสคอต

และการจัดแคมเปญกิจกรรมเพ่ือการมีส่วนร่วม 
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1.3 สรุปผลการศึกษาแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ข้าวสาร 

 จากการศึกษาบรรจุภัณฑ์เพ่ือรักษาคุณภาพข้าวสาร สรุปได้ว่า หลักการสำคัญของบรรจุ

ภัณฑ์ คือ การใช้บรรจุภัณฑ์สุญญากาศเพ่ือป้องการเกิดปฏิกิริยาออกซิเดชันซึ่งทำให้แบคทีเรีย เชื้อรา 

และแมลงเจริญเติบโต โดยวัสดุที่ป้องกันการเกิดแมลงได้ดี คือ ถุงสุญญากาศวัสดุไนลอน ดังนั้น การ

ส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจที่เหมาะสมจึงเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชั้นที่ 2 เพื่อส่งเสริมบรรจุ

ภัณฑ์ถุงสุญญากาศเดิมที่ชาวนาใช้อยู่  โดยการสื่อสารข้อมูลคุณประโยชน์เฉพาะของข้าวแต่ละสาย

พันธุ์ เพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้และเข้าถึงข้อมูลของข้าวพ้ืนเมืองเพ่ิมมากขึ้นและเป็นอีกหนึ่งกระบวนการ

สร้างการรับรู้แบรนด์ข้าวของวิสาหกิจ 

1.4 สรุปผลการศึกษาบทความ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และกรณีศึกษาเกี่ยวกับการศึกษา 

อัตลักษณ์ข้าวของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด จ.ยโสธร เพื่อ

ส่งเสริมผ่านกระบวนการออกแบบสู่ผู้บริโภค 

 จากการศึกษาบทความ งานวิจัยที่เกี่ยวข้องและกรณีศึกษาการออกแบบเพ่ือส่งเสริม

ผลิตภัณฑ์ชุมชน สรุปได้ว่า แนวทางการศึกษาจะเป็นการลงพ้ืนที่ เพ่ือเก็บข้อมูลปัญหา ความต้องการ

ของชาวนา การวิเคราะห์อัตลักษณ์ของกลุ่มชาวนาทั้งกระบวนการอนุรักษ์และส่งเสริมพันธุ์ข้าวของ

วิสาหกิจ โดยนำข้อมูลที่ได้มาประกอบการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคข้าวพ้ืนเมืองของผู้บริโภค 

จากนั้นนำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเพ่ือส่งเสริมคุณค่าผ่านการสร้างแบรนด์และ

ผลิตภัณฑ์ 

 

ขั้นตอนที่ 2 ผลการศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจและความต้องการของ

ผู้บริโภคเพื่อวิเคราะห์แนวทางการออกแบบ 

2.1 ผลการสำรวจกิจกรรมการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจเพื่อถอดบทเรียน

วิเคราะห์เส้นทางการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ 

 จากการลงพ้ืนที่สัมภาษณ์และสำรวจกระบวนการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ และการ

ร่วมกิจกรรมที่เกี่ยวกับข้าวพ้ืนเมือง 5 กิจกรรม ได้แก่ พื้นที่อนุรักษ์พันธุ์ข้าวของวิสาหกิจ กลุ่มแปรรูป

ข้าวพ้ืนเมือง ร้านค้าจำหน่ายข้าวชาวนา นิทรรศการข้าวพ้ืนเมืองและกิจกรรมชิมข้าว เพ่ือรวยรวม

และสรุปข้อมูลพันธุ์ข้าวที่ส่งเสริมของวิสาหกิจ เส้นทางการส่งเสริม อัตลักษณ์ข้าวพ้ืนเมืองของ

วิสาหกิจ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง จากนั้นนำข้อมูลที่ได้มาประกอบการศึกษาความต้องการบริโภคข้าว

พ้ืนเมืองของผู้บริโภคและวิเคราะห์กระบวนการออกแบบ โดยสรุปได้ดังนี้ 
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พื้นที่สัมภาษณ์และสำรวจ สรุปผลการศึกษา 

วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าว ต.กำแมด อ.กุดชุม  

จ.ยโสธร 

 

 

 

 

 

ผู้ให้สัมภาษณ์ : คุณดาวเรือง พืชผล 

• ความมั่นคงของชาวนาคือ การเป็น

เจ้าของเมล็ดพันธุ์ กิจกรรมหลัก

คือการเรียนรู้และดูแลพันธุ์ข้าว 

• อยากให้มีการใช้ประโยชน์พันธุ์ 

ข้าวพ้ืนเมือง ให้มูลค่าในตลาด 

• ทำอย่างไรคนกินรุ่นใหม่จะเข้าถึง

พันธุ์ข้าวหลากหลายที่มีคุณภาพ 

• ห น่ ว ย งาน ราช ก าร เข้ าม าท ำ

กิจกรรมและให้การส่งเสริมใน

ฐานะวิสาหกิจชาวนาที่มีบทบาท

สำคัญ ในการอนุ รักษ์ พันธุ์ข้ าว

พ้ืนเมือง 

ชาวนาผู้ประกอบการร้านจำหน่ายขา้วชุมชนใน

จังหวัดยโสธร 

 

 

 

 

ผู้ให้สัมภาษณ์ : คุณชุติมา ม่วงมั่น 

• ข้าวพ้ืนเมืองอยู่ ในวิถีประเพณี

ตั้งแตเ่ด็กๆ 

• จั ด ตั้ ง ห น้ า ร้ าน เพ่ื อ ร วบ รว ม

ผลิตภัณฑ์ชุมชน อยากให้คนกินได้

รู้จักคนปลูก 

• เป็นพ้ืนที่ๆ รวบรวมผลิตภัณฑ์ข้าว

ชาวนาทั้งยโสธรที่อยากให้ชาวนา

เกิดความภูมิใจ 
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พื้นที่สัมภาษณ์และสำรวจ สรุปผลการศึกษา 

วิสาหกิจกลุ่มแปรรูปข้าวพื้นเมือง บ้านโนนยาง 

อ.กุดชุม จ.ยโสธร 

 

 

 

• เอกบริษัทเอกชนร่วมสนับสนุน

ข้าวพื้นเมือง 

• มีการแปรรูปเป็นขนมเพ่ือส่งเสริม 

เช่น ทูเลหมากบก ข้าวโป่ง 

• ใช้ เมล็ดพันธุ์จากกลุ่มวิสาหกิจ

อนุรักษ์พันธุ์ข้าว 

นิทรรศการชิมข้าวใหม่ จ.กรุงเทพฯ • กลุ่มวิสาหกิจอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมือง

ยโสธร ร่วมจัดงานทุกปี โดยนำ

เมล็ดพันธุ์ข้าวไปจัดแสดงเพ่ือให้ผู้

เ ข้ า ช ม ไ ด้ เ ห็ น พั น ธุ์ ข้ า ว ที่

หลากหลายและมีการแลกเปลี่ยน

เมล็ดพันธุ์กับชาวนาที่มาร่วมงาน 

กิจกรรมชิมข้าวพื้นเมืองจากแฟนเพจ facebook  

“อู่ข้าว” 

 

• สร้างกรอบแนวคิดสุนทรียะของ

พัน ธุ์ ข้ าวจากการชิ มของเชฟ

อาหาร ในประเด็นด้านรสชาติ รส

สั ม ผั ส  ก ลิ่ น  จ า ก นั้ น ส ร้ า ง

แบบสอบถามในกิจกรรมชิมข้าว 

• เป้าหมายของกิจกรรมเพ่ือให้คน

เมื อ ง มี ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์ สั ม ผั ส

สุนทรียะจากข้าวพ้ืนเมืองและ

ส ร้ า ง ข้ อ มู ล ร ส ช าติ ข้ า ว จ า ก

กิจกรรมโดยใช้ผลแบบสอบถาม 

ตารางที่ 1 ผลการลงพ้ืนที่สัมภาษณ์และสำรวจกิจกรรมส่งเสริมข้าวพ้ืนเมือง 
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 จากการบทสัมภาษณ์ และการลงพ้ืนที่ สู่การสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าว

พ้ืนเมือง ทำให้สามารถนำข้อมูลมาสร้างสรรค์ผลงาน โดยผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลักในการส่งเสริมข้าว

พ้ืนเมืองในจังหวัดประกอบด้วย 

 1. ชาวนาเครือข่ายวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมือง 

 2. ผู้บริโภคในสังคมเมือง 

 3. หน่วยงานส่งเสริมท้องถิ่นและภาคเอกชน 

 โดยสามารถสรุปเส้นทางการส่งเสริมของพ้ืนเมืองได้ ดังภาพ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  12 แผนภาพเส้นทางการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2565 
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2.2 กระบวนการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพื้นเมือง  

ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร 

 จากการทบทวนเอกสารและการสัมภาษณ์ เพ่ือวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมคุณค่า โดย

อุดมการณ์ที่สำคัญของการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองเพ่ือให้ชาวนามีความมั่ นคงในวิถีการ 

ทำนา คือ “การเป็นเจ้าของเมล็ด” คือการรักษาฐานพันธุกรรมข้าวและคุณภาพเมล็ดพันธุ์ จากนั้นจึง

ทำการคัดเลือกพันธุ์ที่เหมาะสมกับนิเวศน์ของพ้ืนที่นาของสมาชิกจนลงมติร่วมกันในการส่งเสริมพันธุ์

ข้าวที่ให้ผลผลิตที่ดี โดยมีประเด็นที่สำคัญได้แก่ 

 1. จุดเริ่มต้นของการค้นหาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง การเปลี่ยนวิถีการทำนาจากการทำนาเพ่ือ

บริโภคในครัวเรือนสู่การปลูกเพ่ือตอบระบบเศรษฐกิจ ทำให้พันธุ์ข้าวที่มีหลากหลายเหลือเพียงพันธุ์

ส่งเสริมเพียง 2 ชนิด คือ ข้าวหอมมะลิ 105 และข้าว กข. ซึ่งเป็นการปลูกพืชเชิงเดี่ยวและเน้น

ปริมาณสูงจึงต้องอาศัยต้นทุนที่สูงในการผลิตข้าวที่ต้องอาศัยสารเคมีในการบำรุงทำให้เกิดปัญหาต่อ

ความมั่นคงของชาวนา คือ  

1.1 ชาวนาเกิดหนี้สินจากต้นทุนการผลิตที่ต้องพ่ึงเคมีและถูกผูกขาดราคาข้าวจากนายทุน 

1.2 ชาวนาละทิ้งวิถีการรักษาพันธุกรรมข้าวเพราะเน้นใช้พันธุ์ข้าวส่งเสริมที่รับซื้อมาในระบบ

ประกันราคาข้าว 

1.3 สภาพอากาศที่แปรปรวนส่งผลต่อผลผลิต การปลูกพืชเชิงเดี่ยว เกิดความเสี่ยงต่อสภาพ

อากาศที่แปรปรวนซึ่งทำให้ผลผลิตอาจเสียหายได้ แต่หากปลูกพันธุ์ข้าวที่หลากหลายจะช่วย

ลดความเสี่ยงด้านผลผลิต  

1.4 มีสุขภาพที่ไม่ดีจากการทำนาเคมี พันธุ์ข้าวที่ไม่เหมาะสมกับพ้ืนที่ทำให้พันธุ์ข้าวนั้น

อ่อนแอทำให้เกิดต้นทุนในการบำรุงพันธุ์ให้ได้ผลผลิตที่ดี ในระยะยาว สารเคมีทำให้ระบบ

นิเวศน์เสื่อมโทรม สารเคมีตกค้างในข้าวเป็นอันตรายต่อชาวนาและผู้บริโภค 

ปัญหาเหล่าทำให้ชาวนาสูญเสียความมั่นคงเนื่องจากละทิ้งวิถีภูมิปัญญาข้าวดั้งเดิม

ในการรักษาความหลากหลายของพันธุ์ข้าว ทำให้มีชาวนากลุ่มหนึ่งมองเห็นปัญหาและเริ่ม

ค้นหาพันธุกรรมข้าวให้กลับคืนสู่ท้องนาอีกครั้งเพ่ือให้ชาวนาเกิดความมั่นคงอีกครั้ง 
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 2. การรวมกลุ่มชาวนาที่มีอุดมการณ์เดียวในการเป็น “เจ้าของเมล็ดพันธุ์” 

 เกิดการจัดตั้งตั้งกลุ่มและจดทะเบียนเป็นวิสาหกิจชาวนาขึ้นเพ่ือสร้างมาตรฐานให้เป็นที่

ยอมรับในการจัดการธุรกิจเมล็ดพันธุ์ของกลุ่มชาวนา ซึ่งมีอุดมการณ์ร่วมกันคือ “เป็นเจ้าของเมล็ด

พันธุ์” เพ่ือให้ได้พันธุ์ข้าวที่มีคุณภาพและมีมาตรฐานเป็นของกลุ่มเอง โดยมีกิจกรรมที่สำคัญ 3 ส่วน

คือ การเรียนรู้ การดูแล และเผยแพร่ เพื่อให้ชาวนาสามารถอนุรักษ์และส่งเสริมพันธุ์ข้าวให้มีคุณภาพ

และเป็นที่ยอมรับ 

 3. กระบวนการของวิสาหกิจในการคัดเลือกพันธุ์ข้าวที่มีคุณภาพ 

 กระบวนการเรียนรู้และดูแลร่วมกันของชาวนาในกลุ่มทำให้ชาวนามีความเชี่ยวชาญในการ

อนุรักษ์พันธุ์ข้าวและส่งเสริมพันธุ์ข้าวที่เหมาะกับพ้ืนที่ของสมาชิก การเรียนรู้จะเรียนรู้ในแปลงนารวม

ของกลุ่มโดยการจดบันทึกลักษณะประจำพันธุ์ การตัดข้าวปน 3 ระยะ และคัดรวงที่ดีที่สุดเพ่ือเก็บ

เป็นฐานพันธุกรรม ซึ่งต้องนำเมล็ดที่คัดมาปลูกทุกปีในแปลงนารวมเพ่ือให้ข้าวปรับตัวตามสภาพ

อากาศในแต่ละปี ในส่วนของคัดพันธุ์ข้าวให้ได้พันธุ์แท้ต้องใช้ความพยายามในการปลูกและคัด 6-7 

ฤดูกาล 

 4. บทสรุปพันธุ์ข้าวที่ดีที่สุดซึ่งถือกำเนิดในยโสธร 

 เมื่อชาวนาได้ข้าวพันธุ์แท้เพ่ือเป็นฐานพันธุกรรมข้าวแล้ว ภารกิจต่อมาคือการส่งเสริมพันธุ์

ข้าวที่เหมาะกับพ้ืนที่ของสมาชิกเพ่ือการจำหน่าย จึงประชุมและเลือกพันธุ์ข้าวที่กลุ่มให้ความสนใจ

และทดลองปลูกในแปลงนาของตนเองโดยเลือกพันธุ์ข้าวที่เหมาะสมกับนิเวศน์นาของตัวเอง ทำให้ได้

ข้อสรุปพันธุ์ข้าวที่กลุ่มทำผลผลิตที่ดี ได้คุณภาพและตอบความต้องการของตลาด 4 สายพันธุ์ คือ ข้าว

เหนียวแดง ข้าวเหนียวก่ำน้อย ข้าวเจ้ามะลิแดงและข้าวเจ้าเหลือง 

 

 การสรุปประเด็นกระบวนการซึ่งนำมาสู่การถือกำเนิดพันธุ์ข้าวที่ดีที่สุด 4 สายพันธุ์ของ
วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมือง จ.ยโสธร จะเป็นแนวทางการประชาสัมพันธ์คุณค่ าจาก
กระบวนการที่เกิดขึ้น เพ่ือให้ผู้บริโภคเห็นคุณค่าและส่งเสริมภาพลักษณ์จากบริบทของวิสาหกิจ  
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2.3 การส่งเสริมข้าวพื้นเมืองเพื่อการแปรรูปจำหน่าย 

พบว่า วิสาหกิจทำการผลิตได้ดีจำนวน 4 สายพันธุ์ ได้แก่ ข้าวหอมมะลิแดง ข้าวเหนียวแดง 

ข้าวเจ้าเหลือง และข้าวเหนียวก่ำน้อย ซึ่งมีเกณฑ์ในการเลือก 4 สายพันธุ์ดังกล่าว คือ ให้ผลผลิตสูง 

ต้านทานโรค และมีลักษณะการบริโภคท่ีโดดเด่น โดยสรุปได้ ดังภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  13 ข้อมูลของข้าวพ้ืนเมืองส่งเสริมทั้ง 4 สายพันธุ์ 
ที่มา : ดาวเรือง พืชผล, 2565 

  

 โดยข้าวทั้ง 4 สายพันธุ์เป็นพันธุ์ที่ได้รับการคัดพิเศษซึ่งเป็นสิ่งบ่งชี้อัตลักษณ์จากลักษณะภูมิ

นิเวศน์นาของจังหวัดยโสธร เกิดจากการลงมติร่วมกันผ่านองค์ความรู้และกระบวนการอนุรักษ์พันธุ์

ข้าวของวิสาหกิจ ทำให้พันธุ์ข้าวดังกล่าวมีคุณค่าที่โดดเด่นและเป็นอัตลักษณ์ โดยผู้วิจัยจะพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผ่านกระบวนสร้างแบรนด์ 

 

2.4 สรุปผลการแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภควัยทำงานในสังคมเมือง 

กลุ่มตัวอย่างในการตอบแบบสอบถามจำนวน 52 คน โดยศึกษาวิธีสร้างแบบสอบถามจาก

ตำราวิชาการ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และการสัมภาษณ์ เพื่อสอบถามความคิดเห็นในประเด็นต่อไปนี้ 

 

 



  51 

ลักษณะท่ัวไปของประชากร จำนวน ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 

หญิง 

 

11 

41 

 

21% 

78.8% 

อายุ 

20-29 ปี 

30-39 ปี 

40-49 ปี 

55 ปีขึ้นไป 

 

16 

30 

5 

1 

 

30.8% 

57.7% 

9.6% 

1.9% 

สถานภาพ 

โสด 

สมรส 

 

37 

15 

 

71.2% 

28.8% 

การอยู่อาศัย 

อยู่คนเดียว 

อยู่ร่วมกับผู้อ่ืน 

ครอบครัวเดี่ยว 

ครอบครัวขนาดใหญ่ 

 

13 

8 

23 

8 

 

25% 

15.4% 

44.2% 

15.4% 

ประกอบอาชีพ 

รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

รับจ้าง/ลูกจ้าง 

พนักงานบริษัท 

ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย/อิสระ 

อ่ืนๆ 

 

17 

5 

22 

7 

1 

 

32.7% 

9.6% 

43.% 

13.5% 

1.9% 

ตารางที่ 2 แบบสอบถามส่วนที่ 1 แสดงลักษณะของประชากร 
จากตารางที่ 2 พบว่ากลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคในสังคมเมือง ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็น

เพศหญิง 78.8% โดยมากอายุ 30-39 ปี คิดเป็นร้อยละ 57.7% มีสถานโสด 71.2% พักอาศัยแบบ

ครอบครัวเดี่ยว 44.2% ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท 43% สรุปได้ว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยมาก

เป็นกลุ่มวัยทำงานที่เริ่มมีบทบาทหน้าที่สำคัญในการทำงาน มีรายได้ที่มั่นคง การพักอาศัยโดยมาก
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เป็นครอบครัวเดี่ยวและส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด  ดังนั้นพฤติกรรมการบริโภคของกลุ่มตัวอย่าง

ค่อนข้างมีชีวิตที่ เร่งรีบตามวิถีชีวิตในสังคมเมือง แต่ยังคงให้ความสำคัญกับปัญหาสภาพสังคม 

สิ่งแวดล้อม พิถีพิถันในการเลือกบริโภคจึงต้องการการออกแบบที่ช่วยให้เข้าถึงการบริโภคท่ีมีคุณภาพ 

 

แบบสอบถามส่วนที่ 2 แสดงข้อมูลการรับรู้ข้าวพื้นเมืองและประเด็นความสนใจเกี่ยวข้าว

พื้นเมืองของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ข้าว จ.ยโสธร  

โดยคำถามมี 2 แบบ คือ คำถามปลายเปิดและคำถามเพ่ือศึกษาประเด็นการการส่งเสริมข้าว

พ้ืนเมืองของวิสาหกิจสู่ผู้บริโภค โดยสรุปได้ดังนี้ 

คำถามที่ 1 : โปรดอธิบายความหมายของข้าวพ้ืนเมืองตามความเข้าใจของคุณ  

สรุปคำตอบ : พบว่าผู้บริโภคค่อนข้างรู้จักข้าวพ้ืนเมืองว่าเป็นพันธุ์ข้าวที่แสดงถึงอัตลักษณ์

ของพ้ืนที่นั้นๆ มีชื่อเฉพาะ และมีคุณสมบัติการหุงสุกท่ีแตกต่างกัน 

คำถามท่ี 2 : โปรดอธิบายปัญหาในการเลือกรับประทานข้าวพื้นเมืองของคุณ 

สรุปคำตอบ : การเข้าถึงยาก เลือกบริโภคไม่ถูกเนื่องจากขาดความรู้เรื่องคุณลักษณะของ

พันธุ์ข้าวและขาดความดึงดูดในการสื่อสาร 

คำถามที่ 3-5 เป็นคำถามแบบมีตัวเลือกโดยตั้งประเด็นเพ่ือให้ผู้บริโภคเลือกระดับความสนใจ 

(มากที่สุด, มาก, ปานกลาง,น้อย และน้อยที่สุด) โดยผู้วิจัยสรุปประเด็นความสนใจของผู้บริโภคได้ดังนี้ 

 

 

 

 

จากผลการตอบแบบสอบถามส่วนที่ 2 สรุปได้ว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ค่อนข้างรู้จักความ

พ้ืนเมืองซึ่งมีเอกลักษณ์เฉพาะซึ่งหลากหลายรสชาติ หลากหลายชื่อเรียก เป็นสิ่งบ่งชี้ความแตกต่างใน

แต่ละพ้ืนที่ โดยปัญหาที่ผู้บริโภคต้องการให้แก้ไขคือ การสื่อสารความแตกต่างของแต่ละพันธุ์ ข้าวใน

การพิจารณาเลือกบริโภค ความน่าสนใจในการสื่อสารและการเข้าถึงที่ยาก 
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 ประเด็นที่ผู้บริโภคให้ความสนใจด้านการเรียนรู้คือสุนทรียะรสชาติแต่ละสายพันธุ์ 

โภชนาการ และความมั่นคงทางอาหาร สิ่งที่สะท้อนถึงการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวในสายตาผู้บริโภคคือ

มาตรฐานการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวของชาวนาและการสะท้อนถึงพ้ืนที่ แรงจูงใจในการซื้อมากที่สุดคือ

สุขภาพและความสะดวก 

 

แบบสอบถามส่วนที่ 3 ความสนใจด้านผลิตภัณฑ์ 

เป็นคำถามแบบมีตัวเลือกโดยตั้งประเด็นเพ่ือให้ผู้บริโภคเลือกระดับความสนใจ (มากที่สุด , 

มาก, ปานกลาง,น้อย และน้อยที่สุด) โดยผู้วิจัยสรุปประเด็นความสนใจของผู้บริโภคได้ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากผลการตอบแบบสอบถามส่วนที่ 3 สรุปได้ว่าผู้บริโภคสนใจกิจกรรมชิมข้าวหลากหลาย 

ผลิตภัณฑ์ที่สนใจมากที่สุดคือข้าวพร้อมรับประทานรองลงมาคือข้าวสารบรรจุถุงโดยสถานที่พบ

กิจกรรมมากที่สุดคือห้างสรรพสินค้าและคาดหวังว่าการซื้อข้าวจะได้สนับสนุนผลิตภัณฑ์จากชาวนา

โดยตรง สรุปได้ว่า ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคต้องการและเป็นไปตามความสามารถในการแปรรูปของ
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วิสาหกิจคือข้าวสารบรรจุถุง แต่ในขณะเดียวกันสามารถส่งเสริมผลิตภัณฑ์แปรรูปอ่ืนๆ โดยใช้ข้าวจาก

วิสาหกิจโดยการประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภคได้รับรู้ถึงคุณค่าที่ได้จากการสนับสนุนข้าวพ้ืนเมืองจาก 

วิสาหกิจ 

ด้านช่องทางที่สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ความเป็นช่องทางออนไลน์ เช่น Facebook และใน

พ้ืนที่เศรษฐกิจสำคัญในเมือง เช่น ห้างสรรพสินค้าและแหล่งท่องเที่ยว 

 

แบบสอบถามส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะ 

พบว่าผู้บริโภคต้องการให้มีการประชาสัมพันธ์เพ่ิมมากขึ้น บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ 

ส่งเสริมการเรียนรู้ เชื่อมโยงเทรนด์ปัจจุบันและแอพพลิเคชั่นมากขึ้น 

การผลสรุปแบบสอบถามทำให้ได้ทราบถึงปัญหาให้การรับรู้คุณค่าของข้าวพื้นเมืองเพื่อการ

บริโภค สิ่งที่เพ่ิมการตัดสินใจซื้อการการได้สนับสนุนชาวนา และต้องการให้มีการจัดกิจกรรมส่งเสริม

และการประชาสัมพันธ์เพ่ิมมากข้ึนซึ่งเป็นข้อมูลสนับสนุนเพื่อประกอบการออกแบบผลงานสร้างสรรค์

ในลำดับต่อไป 

 

ขั้นตอนที่ 3 ผลการออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์และจัดทำคู่มือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชาวนา 

3.1 แนวทางการออกแบบ 

ในขั้นตอนการออกแบบ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์กระบวนการออกแบบผ่านแผนภาพวงกลมเพ่ือ

ออกแบบโครงการส่งเสริมคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจเพ่ือเพ่ิมมูลค่า เพ่ือสร้างกระบวนการ

ประชาสัมพันธ์ข้าวพ้ืนเมืองจังหวัดที่ดีที่สุดที่เกิดจากกระบวนการส่งเสริมของวิสาหกิจโดยใช้ชื่อ

โครงการคือ “ยุ้งโสธร”  โดยใช้คำโปรยว่า “เปิดยุ้งข้าว เผยที่สุดพันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองจากผืนดินยโสธร 

โดยวิสาหกิจชาวนากลุ่มอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมือง” โดยมีกระบวนการออกแบบ ดังนี้ 

1. สังเคราะห์กระบวนการส่งเสริมการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจเพ่ือใช้ในการ

ประชาสัมพันธ์โครงการยุ้งโสธร โดยใช้แผนภาพวงกลมในการวิเคราะห์กระบวนการตามวัตถุประสงค์ 

ผลการวิเคราะห์ ดังภาพ 
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รูปที่  14 แผนภาพวงกลมวิเคราะห์กระบวนการออกแบบ 
 

2. สร้างการรับรู้คุณค่าพันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองที่วิสาหกิจทำผลผลิตได้ดี 4 สายพันธุ์ ได้แก่ ข้าว

เหนียวแดง ข้าวเจ้าเหลือง ข้าวหอมมะลิแดง และข้าวเหนียวก่ำน้อย โดยการออกแบบมาสคอตที่มี

บุคลิกที่สื่อถึงคุณประโยชน์ของข้าวแต่ละสายพันธุ์เพ่ือให้มีความน่ารักแต่ดึงดูดในการประชาสัมพันธ์

โครงการ 

3. จัดทำสื่อวีดีโอประชาสัมพันธ์โครงการยุ้งโสธรและเปิดตัวมาสคอตข้าวพันธุ์พ้ืนเมืองยโสธร

ที่ดีที่สุดที่ถือกำเนิดท่ีจังหวัดยโสธรโดยกลุ่มอนุรักษ์พันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง 

4. จัดทำแคมเปญกิจกรรมนิทรรศการ “พาจำแลง” เพื่อประชาสัมพันธ์โครงการและส่งเสริม

ผลิตภัณฑ์จากข้าวพ้ืนเมืองภายในพ้ืนที่ 

5. ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวพื้นเมือง 4 สายพันธุ์ ในโครงการ 

6. จัดทำคู่มือการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจผ่านโครงการยุ้งโสธร โดยผู้ใช้คู่มือ

ประกอบด้วย ชาวนาสมาชิกวิสาหกิจ ผู้ประกอบการ/ร้านค้าที่ส่งเสริมผลิตภัณฑ์จากข้าวพ้ืนเมือง 

และหน่วยงานพัฒนาท้องถิ่น 
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 โดยภาพรวมกระบวนการออกแบบสามารถสรุปได้ ดังภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  15 ภาพรวมกระบวนการออกแบบ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3.2 แนวคิดการออกแบบประชาสัมพันธ์โครงการยุ้งโสธร 

แนวคิดการออกแบบกระบวนการสื่อสารคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองยโสธรเป็นการพัฒนา 2 ส่วนที่

สำคัญ คือ 1.การนำเสนออัตลักษณ์คุณค่ากระบวนการอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจชาวนาซึ่งมี

อุดมการณ์ที่เด่นชัดคือการเป็นวิถีการเป็น “เจ้าของเมล็ดพันธุ์” 2.การออกแบบกระบวนการเพ่ือ
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ส่งเสริมคุณค่าสื่อการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ข้าวจากวิสาหกิจโดยกระบวนการสร้างแบรนด์ผ่านโครงการ

ยุ้งโสธรเพ่ือสร้างกระบวนการรับรู้และการเข้าถึงของผู้บริโภคผ่านการประชาสัมพันธ์และกิจกรรม 

โดยมีรายละเอียดการออกแบบในส่วนต่างๆ ดังนี้ 

 3.2.1 การออกแบบโลโก้โครงการยุ้งโสธร 

 เพ่ือให้ง่ายต่อการประชาสัมพันธ์และเป็นการยกระดับข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจที่มี

ความสำคัญของจังหวัดยโสธร จึงเชื่อมโยงคำโดยการนำตัวอักษร “ย” จากชื่อจังหวัดยโสธรมา

เพ่ิมเติมคำว่า “ยุ้ง” เพ่ือเป็นการสร้างการรับรู้ถึงข้าวพ้ืนเมืองที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดยโสธร โดย 

“ยุ้ง” สื่อถึงยุ้งข้าวซึ่งเป็นสถานที่เก็บผลผลิตพันธุ์ข้าวทั้งปีของชาวนา ทำให้ผู้บริโภคสามารถจดจำชื่อ

โครงการได้ง่าย รวมถึงการตั้งชื่อมาสคอตข้าวพ้ืนเมืองจังหวัดยโสธรให้มีอัตลักษณ์โดยกำหนดชื่อเล่น

ของพันธุ์ข้าวส่งเสริมทั้ง 4 สายพันธุ์ต้องมี “ย” เป็นจุดเริ่มต้นในการตั้งชื่อ ดังภาพ 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  16 แนวคิดการออกแบบโลโก้และมาสคอตประชาสัมพันธ์โครงการ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3.2.2 การประชาสัมพันธ์คุณค่ากระบวนการอนุรักษ์พัฒนาข้าวพื้นเมือง

ยโสธรของวิสาหกิจ 

จากการวิเคราะห์กระบวนการอนุรักษ์พันธ์ข้าวพ้ืนเมืองของวสาหกิจจน

ค้นพบที่สุดพันธ์ข้าวของจังหวัดยโสธร เพ่ือสร้างความน่าสนใจในการประชาสัมพันธ์

จึงออกแบบคำสำคัญซึ่งอธิบายกระบวนการพัฒนาความเชี่ยวชาญด้านเมล็ดพันธุ์
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ข้าวของชาวนาและการคัดสรรพันธุ์ข้าวตัวจริงของจังหวัดยโสธร โดยเรียก

กระบวนการดังกล่าวว่า “วิถียุ้งโสธร” โดยมีกระบวนการ ดังนี้ 

1. คืนยุ้ง คือ จุดเริ่มต้นของการรื้อฟ้ืนพันธุกรรมข้าวพื้นเมือง  

2. ตุ้มโฮม คือ การรวมกลุ่มชาวนาที่มีอุดมการณ์เดียวกันในการเป็นเจ้าของ

เมล็ดพันธุ์  

3. ปราชญ์ท้องทุ่ง คือ ความเชี่ยวชาญของชาวนาที่เกิดจากกระบวนการ 

ของวิสาหกิจ  

4. คัดสรร คือ ผลลัพธ์จากความเชี่ยวชาญของชาวนาจนถือกำเนิดพันธุ์ข้าว

พ้ืนเมืองที่ดีท่ีสุดของจังหวัดยโสธรโดยวิสาหกิจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  17 การออกแบบการสื่อสารคุณค่ากระบวนการของวิสาหกิจ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 
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3.2.3 การพัฒนาภาพลักษณ์ข้าวพื้นเมืองยโสธรผ่านการออกแบบ 

มาสคอต 

แนวคิดการออกแบบมาสคอตจากอัตลักษณ์กระบวนการอนุรักษ์พันธุ์จน

นํามาสู่การค้นพบพันธุ์ข้าวที่ดีที่สุดในจังหวัดยโสธร โดยมีองค์ประกอบในการ

ออกแบบ 2 ส่วนที่สำคัญคือ 1. วิถียังโสธร 2. คุณลักษณะของพันธุ์ข้าว โดยนำทั้ง 2 

ส่วนมาออกแบบเพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์ของวิสาหกิจให้เป็นรูปธรรมเพ่ือข้าวพ้ืนเมือง

ที่ถือกำเนิดในจังหวัดยโสธร ดังภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  18  การออกแบบการสื่อสารคุณค่ากระบวนการของวิสาหกิจ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 
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โดยชื่อของมาสคอตมีจุดเริ่มต้นจากการกำหนดให้มีอักษร “ย” เพ่ิมสร้าง

การจำจดในฐานะข้าวพ้ืนเมืองของจังหวัดยโสธร จากนั้นนำคุณลักษณะของพันธ์ข้าว

ทางโภชนาการและรสชาติมาเป็นแรงบันดาลใจในการตั้งชื่อและนำแนวคิดวิถียุ้ง 

โสธรทั้ง 4 ด้าน มาใช้วิเคราะห์เพ่ือออกแบบบุคลิก โทนสี และภาพประกอบของ

มาสคอตข้าวพื้นเมืองยโสธรทั้ง 4 สายพันธุ์ ได้แก่ 

3.2.3.1 ข้าวหอมมะลิแดง มีชื่อเล่นว่า “เยาวลี” ซึ่งมีแรงบันดาล

ใจจากคำว่า “เยาว์วัย” เนื่องจากมีโภชนาการที่โดดเด่นด้านสารอาหารที่ดี

ต่อผิว และเชื่อมโยงยุ้งโสธรวิถี “คืนยุ้ง” โดยตีความถึงประเพณีที่รวม

ผลผลิตพันธุ์ข้าวหลากหลายคือบุญคูณลาน จึงออกแบบบุคลิกของเยาวลีให้

มีบุคลิกนิสัยรักสวยรักงามชอบการประดับตกแต่ง 

3.2.3.2 ข้าวเจ้าเหลือง มีชื่อเล่นว่า “ใยย่า” ซึ่งมีแรงบันดาลใจ

จากคำว่า “ห่วงใย” เนื่องจากมีโภชนาการเด่นคือมีคุณค่าทางโภชนาการที่

เหมาะกับทุกช่วงวัย และเนื่องจากเป็นข้าวแข็งทำให้หุงไม่นิ่ม จึงนิยมนำไป

ผสมกับข้าวนิ่มอ่ืนๆ หรือต้มเป็นข้าวต้ม จึงกำหนดบุคลิกเป็นข้าวที่ชอบ

ดูแลคุณอ่ืนแต่มีนิสัยขี้อาย จากนั้นกำหนดโทนสีและภาพประกอบโดย

เชื่อมโยงยุ้งโสธรวิถี “ตุ้มโฮม” โดยตีความถึงการเสียสละ อดทน ของ

ชาวนาที่มีอุดมการณ์ร่วมกันในการเป็น “เจ้าของเมล็ดพันธุ์” 

3.2.3.3 ข้าวเหนียวก่ำน้อย มีชื่อเล่นว่า “ยุทธ์เลิศ” ซึ่งมีแรง

บันดาลใจจากคำว่า “กลยุทธ” หมายถึง ข้าวที่เหมาะกับนักศึกษาหา

ความรู้ เนื่องจากเป็นข้าวที่มีโภชนาการในการบำรุงสายตาจึงออกแบบให้มี

บุคลิกเป็นนักวิชาการที่ต้องสายตาในการศึกษาหาความรู้อยู่เสมอ และ

เชื่อมโยงยุ้งโสธรวิถี “ปราชญ์ท้องทุ่ง” เพ่ือออกแบบเป็นตัวแทนความ

เชี่ยวชาญด้านพันธุ์ข้าวของชาวนา 

3.2.3.4 ข้าวเหนียวแดง มีชื่อเล่นว่า “ปั้นหยา” ซึ่งมีแรงบันดาลใจ

จากคำว่า “ปั้น” หมายถึง ข้าวเหนียวที่รับประทานกับอาหารคาวก็อร่อย 

“หยา” หมายถึง สังขยา เพ่ือสื่อถึงการเป็นราชาด้านการทำเป็นขนมหวาน

และเชื่อมโยงยุ้งโสธรวิถี “คัดสรร” คือการตกผลึกที่สุดพันธุ์ข้าวพ้ืนเมือง

ของจังหวัดยโสธรซึ่งคัดสรรจากผลผลิตที่วิสาหกิจสามารถทำผลผลิต 
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ที่มีคุณภาพสูง ได้ปริมาณมาก โภชนาโดดเด่น รสชาติดี และเหมาะกับ 

อัตลักษณ์ทางภูมินิเวศน์นาของยโสธร  จึงออกแบบบุคลิกของปั้นหยาให้มี

ความเป็นผู้นำและแต่งกายโดยใช้ใบตอง 

 

3.2.4 ออกแบบหลักการใช้ เรขนิ เทศน์สำหรับการออกแบบสื่ อ

ประชาสัมพันธ์ 

เพ่ือให้ เข้าใจแนวทางการสื่อสารที่ชัดเจนและมีภาพลักษณ์ที่ดี  โดย

ภาพประกอบที่สื่อถึงข้อมูลของวิสาหกิจจะใช้ภาพประกอบที่มีลักษณะคล้ายจริง ใน

ส่วนของภาพประกอบมาสคอตจะเป็นภาพที่มีการลดทอนเพ่ือมีความน่ารักเข้ากับ

มาสคอตและเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่าย 

3.2.4.1 ตราสัญลักษณ์ กำหนดลักษณ์การใช้สี 3 รูปแบบ ได้แก่  

การใช้หลายสี การใช้สีเดียว และการวางบนพื้นหลังที่มีสี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปที่  19 แนวทางการใช้ตราสัญลักษณ์ 

ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 
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3.2.4.2 ตัวอักษร กำหนด 3 ส่วนสำคัญ ได้แก่ 1.หัวข้อภาษาไทย 

ใช้แบบอักษร MN MASSAMAN 2.หัวข้อภาษาอังกฤษ Book_Akhanake 

3. เนื้อหาภาษาไทย/อังกฤษ ใช้แบบอักษร MorKhor 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  20 แนวทางการใช้แบบอักษร 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3.2.4.1 การใช้ภาพประกอบ โดยออกแบบให้มี  2 ลักษณะ 

1.ภาพประกอบที่ต้องการสื่อถึงกิจกรรมของวิสาหกิจโดยตรงหรือต้องการ

สื่อสารด้วยภาพประกอบอย่างชัดเจนจะใช้ภาพประกอบที่มีการลดทอน

และคงรูปทรงที่สมจริง 2.ภาพประกอบที่เน้นความน่ารักเพ่ือสร้างการ

เข้าถึงได้ง่ายและสอดคล้อยกับมาสคอตข้าวพื้นเมือง 
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รูปที่  21 แนวทางการใช้ภาพประกอบ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

 

 

 



  64 

3.2.4.2 โทนสีภาพใช้โทนสีอุ่น มีสีสันของวัสดุดิบ อุปกรณ์ ที่สื่อถึง

ชีวิตประจำวันของชาวนา และลดความสว่างลงเพ่ือให้มองเห็นคำบรรยาย

บนภาพได้ชัดเจน เช่น ข้อความบนบนภายในสื่อวีดีโอ เป็นต้น  

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

รปูที่  22 แนวทางการจัดวางองค์ประกอบภาพ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3.2.5 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่า 

การเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจเกิดจาก 2 ส่วน คือ 1. การนำเสนอ

ผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมืองคุณภาพที่คัดพิ เศษเฉพาะในพ้ืนที่ จังหวัดยโสธร 2. 

กระบวนการสร้างแบรนด์ผ่านโครงการยุ้งโสธร ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ได้คำนึงถึง

ปัจจัยในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ข้าว 2 ส่วน คือ 

3.2.5.1 วัสดุ : จากการศึกษาด้านวัสดุที่รักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าวสาร

และต้นทุนด้านบรรจุภัณฑ์สรุปได้ว่า วัสดุที่ เหมาะสมคือการบรรจุด้วยถุงแบบ
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สุญญากาศซึ่งลดการเกิดปฏิกิริยาออกซิเดชั่นที่เป็นสาเหตุการเจริญเติบโตของแมลง 

แบคทีเรีย และเชื้อรา รักษาความสดใหม่ของข้าวสารได้ถึง 3 -5 เท่า อีกทั้งยังเป็น

กระบวนการบรรจุผลิตภัณฑ์แบบเดิมของชาวนา ดังนั้นจึงต่อยอดจากบรรจุภัณฑ์

เดิมเนื่องจากผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารในชีวิตประจำวันไม่ควรมีต้นทุนบรรจุภัณฑ์ที่

สูงเกินไปและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ชั้นที่ 2 ที่ส่งเสริมการสื่อสารแบรนด์ 

3.2.5.2 กราฟิกบรรจุภัณฑ์ เป็นการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ชั้นที่ 2 (Secondary 

packaging) โดยคำนึงถึงบรรจุภัณฑ์ถุงสุญญากาศซึ่งมีลักษณะที่ยืดหยุ่น มีปากถุงที่

ยื่นยาวทำให้ดูไม่เรียบร้อย และต้องการสื่อสารความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์จึงมี

แนวคิดในการออกแบบ ดังนี้ 

- พัฒนาเป็นสายคาดกระดาษที่ไม่มีรอยพับเพ่ือให้ยืดหยุ่นได้ตามรูปทรง

ของถุงสุญญากาศ 

- มีความสูงที่สามารถเก็บปากถุงสุญญากาศให้เป็นระเบียบมากข้ึน 

- ออกแบบให้มีพ้ืนที่เพ่ือสื่อสารข้อมูลผลิตภัณฑ์ให้ผู้บริโภครับรู้คุณค่าที่

ได้รับจากผลิตภัณฑ์และความพิเศษของผลิตภัณฑ์ 

โดยได้นำแนวคิดดังกล่าวมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมืองยโสธรทั้ง 4 

ผลิตภัณฑ์ได้แก่ ข้าวเจ้ามะลิแดง ข้าวเจ้าเหลือง ข้าวเหนียวก่ำน้อยและข้าวเหนียว

แดงให้เกิดการยกระดับและเพ่ิมมูลค่า ดังภาพ 
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รูปที่  23 การออกแบบองค์ประกอบเนื้อหาบนบรรจุภัณฑ์ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 
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รูปที่  24 ชุดผลิตภัณฑ์ข้าวแบรนด์ยุ้งโสธร 4 ผลิตภัณฑ์ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

ผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมืองทั้ ง 4 ผลิตภัณฑ์ จัดอยู่ในกลุ่มสินค้าพรีเมี่ยม

เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์คัดคุณภาพพิเศษจากวิสาหกิจผ่านมาตรฐานกระบวกการคัด

พันธุ์ข้าวและเป็นพันธุ์ข้าวที่ผลผลิตที่มีคุณภาพที่สุดในพ้ืนที่ยโสธร โดยราคา

ผลิตภัณฑ์กลุ่มข้าวสารพรี่เมี่ยมในตลาด 4 แบรนด์ ได้แก่  
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แบรนด์ บรรจุภัณฑ์ ราคา  

hatch goodies  

 

 

120 บาท (750 กรัม)  

สีสด  

 

 

150 บาท (1 กก.) 

ข้าวศรีแสงดาว  

 

 

200 บาท (1 กก.) 

สิริไท  

 

 

169 บาท (1 กก.) 

ตารางที่ 3 ราคาผลิตภัณฑ์ข้าวสารพรีเมี่ยมในตลาด 
 

จากตารางสามารถเปรียบเทียบเพ่ือวิเคราะห์ราคาผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมือง

แบรนด์ยุ้งโสธร 1 กิโลกรัม ในราคา 150 บาท โดยมีต้นทุนผลิตภัณฑ์ 50 บาท 

ต้นทุนบรรจุภัณฑ์ 25 บาท ซึ่งถือว่าเป็นราคาที่เหมาะสมเมื่อเปรียบเทียบกับ

ผลิตภัณฑ์คู่แข่งในตลาด โดยจุดแข็งของผลิตภัณฑ์คือ เป็นพันธุ์ข้าวที่คัดเลือกให้เป็น

สายพันธุ์ที่มีคุณภาพดีที่สุดที่ปลูกในพ้ืนที่ยโสธร เป็นสายพันธุ์แท้ 100% และมี

มาตรฐานโดยวิสาหกิจจากปราชญ์ชาวนา โดยสามารถวิเคราะห์ตำแหน่งแบรนด์ 

ความโดดเด่นของบรรจุภัณฑ์ได้ดังภาพ 
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รูปที่  25 การวิเคราะห์คู่แข่งผลิตภัณฑ์ข้าวในตลาด 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3.2.6 สื่อช่องทางออนไลน์ 

หลังจากกระตุ้นความสนใจของผู้บริโภคผ่านบรรจุภัณฑ์ เมื่อผู้บริโภคเกิด

ความสนใจข้อมูลเพ่ิมเติมจะสามารถเข้าถึงข้อมูลผลิตภัณฑ์และโครงการยุ้งโสธรจาก

การแสกน QR Code ที่เชื่อมโยงโซเชียลมีเดียโครงการ ซึ่งจะเข้าถึงข้อมูลที่มาของ

มาสคอตและข้อมูลชาวนาเจ้าของพันธุ์ข้าว สื่อวีดีโอและกิจกรรมประชาสัมพันธ์

โครงการเพื่อสร้างการรับรู้แบรนด์  

3.2.6.1 สื่อข้อมูลข้าวพื้นเมืองช่องทางออนไลน์ 

โดยวัตถุประสบการณ์สื่อมาสคอตข้าวพ้ืนเมืองจะเป็นการเชื่อมโยงสู่

กิจกรรม และการสร้างการรับรู้และเข้าถึงข้าวเมืองของผู้บริโภคให้เกิดความน่าสนใจ

มากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งเป็นการส่งเสริมให้ชาวนาสมาชิกวิสาหกิจเกิดแรงจูงใจใน

การรักษามาตรฐานคุณภาพพันธุ์ข้าว ซึ่งเป็นเงื่อนไขในการคัดคุณภาพในการผลิต 
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รูปที่  26 สื่อข้อมูลข้าวพ้ืนเมืองช่องทางออนไลน์ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3.2.6.2 สื่อวีดีโอประชาสัมพันธ์โครงการ 

เป็นอีกช่องทางที่อธิบายภาพรวมโครงการยุ้งโสธร ทำให้ผู้บริโภคตระหนัก

ถึงปัญหา ที่มาและความสำคัญซึ่งเป็นจุดเริ่มของการกลุ่มชาวนาวิสาหกิจ การ

นำเสนอคุณค่าผลิตภัณฑ์ข้าวและการจัดกิจกรรมส่งเสริม โดยเนื้อหาวีดีโอสรุปได้ 

ดังนี้ 
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1. กล่าวถึงวิถีการทำนาที่เปลี่ยนไปจนทำให้ชาวนาสูญเสียเมล็ดพันธุ์ข้าว

และความม่ันคงของชาวนา 

2. เกิดการรวมกลุ่มชาวนาที่มีหัวใจในการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวและมีอุดมการณ์

เพ่ือเป็น “เจ้าของเมล็ดพันธุ์” 

3. ค้นพบ 4 สายพันธุ์ข้าวที่ดีที่สุดที่ถือกำเนิดในพื้นที่จังหวัดยโสธร 

4. เปิดตัวมาสคอตข้าวพื้นเมืองยโสธร 

5. กิจกรรมส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองเพ่ือเชื่อมโยงผู้บริโภคในพ้ืนเมืองจังหวัด

ยโสธรผ่านแคมเปญ “พาจำแลง” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปที่  27 สื่อคลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์โครงการ 

ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

3.2.7 แคมเปญประชาสัมพันธ์ในพื้นที่ “พาจำแลง” 

ออกแบบแคปเปญประชาสัมพันธ์ข้าวพ้ืนเมือง “พาจำแลง”  เพ่ือ

ประชาสัมพันธ์ภายในพ้ืนที่เมือง โดยเลือกบริเวณ บ้านสิงห์ท่า อำเภอเมืองยโสธร 

โดยออกแบบกิจกรรมเพ่ือสนับสนุนร้านค้าที่ร่วมโครงการส่งเสริมผลิตภัณฑ์จากข้าว

พ้ืนเมืองของวิสาหกิจ โดยสรุปขั้นตอนการประชาสัมพันธ์ ดังนี้ 
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1. ออกแบบเนื้อหาแคมเปญจากอัตลักษณ์การแปรรูปของข้าวพ้ืนเมือง จึง

ใช้คำว่า “จำแลง” ซึ่ งหมายถึงการแปรรูปข้าว “พา” มาจากพาข้าวซึ่งเป็น

วัฒนธรรมการกินของคนอีสานโดยในแคมเปญการประชาสัมพันธ์ เป็นการเชิญชวน

ให้มาร่วมสนุกค้นหาผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปจากข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ ในร้านค้า

พ้ืนที่ที่เข้าร่วมแคปเปญ โดยสื่อประชาสัมพันธ์แคปเปญประกอบด้วย สื่อไวนิล 

การ์ดนำทาง และสื่อแนะนำมาสคอต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  28 สื่อประชาสัมพันธ์แคมเปญกิจกรรมพาจำแลง 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

2. สื่อประกอบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวพ้ืนเมือง เช่น สติกเกอร์ ธงขนาด

เล็ก สื่อในพ้ืนที่ ซึ่งทำให้ผู้บริโภคได้ร่วมสนุกและรู้จักผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปจาก

คุณลักษณะข้าวพันธุ์ต่างๆ 
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รูปที่  29 สื่อประกอบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวพ้ืนเมือง 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3. สื่อนิทรรศการในพื้นที่ เป็นการประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภครับรู้ข้อมูลที่มา

ของโครงการ เกิดประสบการณ์ที่ดีต่อผู้บริโภคและกระตุ้นการท่องเที่ยว อีกทั้งยัง

เป็นแคมเปญที่ช่วยส่งเสริมผู้ประกอบการในพ้ืนที่ที่สนับสนุนผลิตภัณฑ์จากข้าว

พ้ืนเมืองของวิสาหกิจ โดยตัวอย่างสื่อประชาสัมพันธ์ประกอบด้วย 

3.1 สื่อวิถียุ้งยโสธร 4 หัวข้อ เพ่ือสร้างการรับรู้คุณค่ากระบวนการอนุรักษ์

พันธ์ข้าวของวิสาหกิจ 

3.2 สื่อมาสคอตเพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์ข้าวพ้ืนเมืองยโสธรและเป็น

กิจกรรมสำหรับถ่ายภาพของผู้ร่วมกิจกรรม 

เมื่อผู้เข้ากิจกรรมค้นหาผลิตภัณฑ์จากข้าวพ้ืนเมืองภายในพ้ืนที่ จะเป็นการ

เชื่อมโยงในการประชาสัมพันธ์ให้วิสาหกิจเป็นที่รู้จักและเกิดประสบการณ์ที่

ประทับใจและเข้าถึงได้มากขึ้น 
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รูปที่  30 สื่อนิทรรศการในพ้ืนที่ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 

 

3.3 คู่มือถ่ายทอดองค์ความรู้โครงการยุ้งยโสธร  

โดยเป็นคู่มืออธิบาย แนวคิดโครงการ การใช้สื่อประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมผลิตภัณฑ์

แปรรูปจากข้าวพ้ืนเมือง ซึ่งโครงการนี้เป็นความร่วมมือระหว่างหน่ายงานประชาสัมพันธ์ หน่วยงาน

พัฒนาชุมชน และชาวนาวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์พันธ์ข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร โดย

เนื้อหาภายในคู่มือประกอบด้วย 4 ส่วนที่สำคัญ ได้แก่  

1. ที่มาและแนวคิดโครงการ  

2. แนวคิดและกระบวนการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองผ่านโครงการยุ้งยโสธร 

3. แนวทางการใช้สื่อและการประชาสัมพันธ์ 

4. แคมเปญกิจกรรม “พาจำแลง” เพ่ือส่งเสริมประชาสัมพันธ์ในพ้ืนที่ 
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รูปที่  31 คู่มือองค์ความรู้โครงการยุ้งโสธร 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 
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โดยผู้วิจัยได้จัดทำสื่อคู่มือองค์ความรู้เพ่ือเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดกระบวนการออกแบบ

ในพ้ืนที่วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร ให้แก่

สมาชิกวิสาหกิจและนักวิชาการด้านการส่งเสริมท้องถิ่น และแลกเปลี่ยนผลการถ่ ายทอดองค์ความรู้

เพ่ือประเมินผลการออกแบบ  

 

3.4 การถ่ายทอดองค์ความรู้และประเมินผลการออกแบบ 

การประเมินผลการออกแบบเป็นการจัดกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้แก่สมาชิกชาวนา

วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร โดยจัดพิมพ์คู่มือ 

ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ และคลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์โครงการยุ้งโสธรเพ่ือประกอบการนำเสนอองค์

ความรู้ ในการประเมินครั้งนี้มีผู้เข้าร่วมรับฟังและทำงานประเมินประกอบด้วยตัวแทนชาวนาสมาชิก

วิสาหกิจ 4 ท่าน และนักวิชาการจากกรมส่งเสริมการเกษตร 2 ท่าน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่  32 การลงพ้ืนที่ประเมินผลการออกแบบ 
ที่มา : ภาณุภัทร พลขำ, 2566 
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การประเมินผลความพึงพอใจองค์ความรู้กระบวนการออกแบบสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่า

และเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมืองซึ่งมีการประเมิน 3 ด้าน ได้แก่ 1.ด้านการออกแบบ 2.ด้านเนื้อหา  

3.ด้านกระบวนการ และข้อเสนอแนะ โดยสรุปจากตารางได้ดังนี้ 

 

4.51 – 5.00 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด  

3.51 – 4.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  

2.51 – 3.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง  

1.51 – 2.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อย  

1.00 – 1.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

 

ประเด็นคำถาม 

 

ค่าเฉลี่ย

ความพึง

พอใจ 

ค่า

เบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับ

ความพึง

พอใจ 

ด้านการออกแบบ 

1.1 รูปแบบสื่อน่าสนใจ 4.5 0.5 มากที่สุด 

1.2 ความสวยงามของสื่อ 4.75 0.125 มากที่สุด 

1.3 ทำให้ข้าวพื้นเมืองยโสธรมีอัตลักษณ์ที่ชัดเจน 4.5 0.5 มากที่สุด 

1.4 ส่งเสริมภาพลักษณ์ของวิสาหกิจ 4.5 0.5 มากที่สุด 

ด้านเนื้อหา 

2.1 เนื้อหาถูกต้องเหมาะสม 4.5 0.5 มากที่สุด 

2.2 ช่วยให้ผู้บริโภครับรู้คุณค่ากระบวนการของวิสาหกิจ

มากขึ้น 

4.5 0.5 มากที่สุด 

2.3 กระตุ้นการรับรู้ข้าวพ้ืนเมืองของ จ.ยโสธร 

 

4.75 0.375 มากที่สุด 
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ประเด็นคำถาม 

 

ค่าเฉลี่ย

ความพึง

พอใจ 

ค่า

เบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับ

ความพึง

พอใจ 

ด้านกระบวนการ 

3.1 สามารถนำกระบวนออกแบบไปปรับใช้ได้จริง 4.25 0.5 มาก 

3.2 ส่งเสริมคุณค่ากระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวของ

วิสาหกิจ 

5 0 มากที่สุด 

3.3 กระบวนการมีความน่าสนใจ กระตุ้นความสนใจของ

ผู้บริโภค 

4.75 0.375 มากที่สุด 

ตารางที่ 4 สรุปประเมินผลความพึงพอใจจากตัวแทนชาวนาวิสาหกิจ 4 ท่าน 
 

ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากการสัมภาษณ์จากชาวนา 3 ท่าน สรุปได้ดังนี้ 

1. คุณดาวเรือง พืชผล : การออกแบบการประชาสัมพันธ์ในโครงการนี้สามารถแก้ไข

ปัญหาที่จะทำอย่างไรให้คนรุ่นใหม่เข้าถึงเข้าพ้ืนเมืองได้มากขึ้น การบอกที่มาของพันธุ์ข้าว

จากสมาชิกภายในกลุ่มสู่ผู้บริโภคจากบรรจุภัณฑ์เป็นการจูงใจให้ชาวมีแรงบันดาลใจในการ

ทำผลผลิตให้ถึงมาตรฐานมากขึ้น โดยพื้นที่นาของสมาชิกแต่ละคนก็เหมาะกับพันธุ์ข้าวแต่ละ

พันธุ์แตกต่างกัน 

2. คุณวรรณา ทองน้อย : โครงการนี้เป็นโครงการที่ดีที่มาส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองทั้ง 4 

สายพันธุ์ที่มีข้อดีทั้งการเป็นผลิตผลจากวิถีเกษตรอินทรีย์และคุณค่าทางโภชนาการ เป็นการ

ยกระดับวิสาหกิจชาวนาและยังไม่มีนักวิจัยคนไหนที่เคยมาพัฒนาด้านการออกแบบมาก่อน 

3. คุณเกริกฤทธิ์ อุ่นใจ : การศึกษาครั้งนี้ถือว่าเป็นสิ่งที่ดีมากแล้ว เป็นการพัฒนาที่

ส่งเสริมให้ผู้บริโภคได้รับประทานข้าวที่ปลอดสารเคมีและมีคุณภาพ เป็นกำลังใจชาวนาด้วย

การสนับสนุนเกษตรกรให้ผลิตข้าวที่มีคุณภาพ 
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ประเด็นคำถาม 

 

ค่าเฉลี่ย

ความพึง

พอใจ 

ค่า

เบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับ

ความพึง

พอใจ 

ด้านการออกแบบ 

1.1 รูปแบบสื่อน่าสนใจ 5 0 มากที่สุด 

1.2 ความสวยงามของสื่อ 5 0 มากที่สุด 

1.3 ทำให้ข้าวพื้นเมืองยโสธรมีอัตลักษณ์ที่ชัดเจน 5 0 มากที่สุด 

1.4 ส่งเสริมภาพลักษณ์ของวิสาหกิจ 5 0 มากที่สุด 

ด้านเนื้อหา 

2.1 เนื้อหาถูกต้องเหมาะสม 5 0 มากที่สุด 

2.2 ช่วยให้ผู้บริโภครับรู้คุณค่ากระบวนการของวิสาหกิจ

มากขึ้น 

4.5 0.5 มากที่สุด 

2.3 กระตุ้นการรับรู้ข้าวพ้ืนเมืองของ จ.ยโสธร 5 0 มากที่สุด 

ด้านกระบวนการ 

3.1 สามารถนำกระบวนออกแบบไปปรับใช้ได้จริง 5 0 มากที่สุด 

3.2 ส่งเสริมคุณค่ากระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวของ

วิสาหกิจ 

5 0 มากที่สุด 

3.3 กระบวนการมีความน่าสนใจ กระตุ้นความสนใจของ

ผู้บริโภค 

5 0 มากที่สุด 

ตารางที่ 5 สรุปประเมินผลความพึงพอใจนักวิชาการกรมวิชาการเกษตร 2 ท่าน 
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ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากการนักวิชาการกรมวิชาการเกษตร สรุปได้ดังนี้ 

คุณรจนา เตียวพานิชย์กิจ : สามารถนำกระบวนการนี้ไปต่อยอดกับกิจกรรม

ประชาสัมพันธ์อ่ืนๆ เช่น การท่องเที่ยวเชิงเกษตร หรือกิจกรรมประชาสัมพันธ์อ่ืนๆ ของ

จังหวัดหรือกลุ่มเกษตรกรพันธุ์พืชนอกจากข้าวเพ่ือขยายผลต่อไป 

 

จากการจัดกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้และประเมินผลร่วมกันระหว่างชาวนาวิสาหกิจและ

นักวิชาการกรมวิชาการเกษตรพบว่าอยู่ในระดับดีมาก ผู้เข้าร่วมรับฟังให้ความสนใจและแสดงความ

คิดเห็นว่า กระบวนการออกแบบสามารถส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ สามารถแก้ไขปัญหาด้าน

ภาพลักษณ์ การประชาสัมพันธ์ การรับรู้และเข้าถึงข้าวพ้ืนเมืองของผู้บริโภค ทำให้ชาวนาเกิด

แรงจูงใจในการผลิตพันธุ์ข้าวที่มีคุณค่า ช่วยให้ผู้บริโภคตระหนักถึงคุณค่าของข้าวพ้ืนเมืองและได้

สนับสนุนการบริโภคพันธุ์ข้าวจากชาวนา โดยกระบวนการนี้สามารถต่อยอดสู่การพัฒนากิจกรรมอ่ืนๆ 

เช่น การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ในกลุ่มผลิตผลทางการเกษตรอ่ืนๆ  
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บทที่ 5  

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 การวิจัยเรื่อง  ผลงานสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมืองกรณีศึกษา 

วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมืองตำบลกำแมด อำเภอกุดชุม จังหวัดยโสธร ใน

ครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ในการศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจและความต้องการบริโภค

ข้าวพ้ืนเมืองของผู้บริโภค ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดและการออกแบบเพ่ือวิเคราะห์แนว

ทางการออกแบบในการส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง จากนั้นออกแบบกระบวนการ

สร้างสรรค์และจัดทำคู่มือองค์ความรู้ เพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ ชาวนาและผู้ เกี่ยวข้อง ซึ่ ง

กลุ่มเป้าหมายหลักคือ เกษตรกรชาวนาที่เป็นสมาชิกวิสาหกิจ และกลุ่มเป้าหมายรองคือกลุ่มผู้บริโภค

ข้าวพ้ืนเมืองในสังคมเมือง โดยนำผลการศึกษาและวิเคราะห์ที่ได้ มาออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์

และกระเมินผลการออกแบบ สามารถสรุปได้ดังนี้ 

 

5.1 ผลการศึกษาแนวคิดและองค์ความรู้กระบวนการสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมคุณค่าและเพิ่มมูลค่า

ข้าวพื้นเมือง 

 จากการวิจัยพบว่า ในปัจจุบันความหลากหลายของพันธุ์ข้าวสูญหายไปเนื่องจากวิถีการทำนา

ของชาวนาเปลี่ยนจากอดีตจากเกษตรกรรมครัวเรือนสู่เกษตรอุตสาหกรรมซึ่งเน้นการปลูกพืชเชิงเดี่ยว

ที่เน้นผลผลิตสูงในระยะเวลาอันสั้น ทำให้ชาวนาละทิ้งภูมิปัญญาการจัดการพันธุ์ข้าวและทำเกษตร

เคมีซึ่งมีต้นทุนสูง ส่งผลให้ชาวนามีหนี้สินและมีอาการเจ็บป่วยจากสารเคมี พันธุ์ข้าวสูญหายไปจาก

พ้ืนที่เหลือเพียงไม่ถึง 3 สายพันธุ์ ความหลากหลายทางชีวภาพเสื่อมโทรมลง ข้าวมีคุณภาพต่ำลง ทำ

ให้ชาวนาสูญเสียความั่นคงทางอาชีพทำนา ทำให้กลุ่มเกษตรกรชาวนาที่เห็นความสำคัญด้านความ

มั่นคงจัดตั้งวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมืองเพ่ือรักษาหลากหลายของพันธุ์ข้าว

ในฐานะ “เจ้าของเมล็ดพันธุ์” ผ่านการเรียนรู้ ดูแล ด้วยมาตรฐานที่ต้องมีใจรักเนื่องจากต้องใช้ความ

ละเอียดและอดทน จนค้นพบพันธุ์ข้าวที่วิสาหกิจทำผลผลิตได้ดีมีคุณภาพที่สุดในพ้ืนที่จังหวัดยโสธร 

ได้แก่ ข้าวเจ้าเหลือง ข้าวเจ้ามะลิแดง ข้าวเหนียวก่ำน้อย และข้าวเหนียวแดง ปัจจุบันวิสาหกิจมีความ

เสี่ยงด้านธุรกิจพันธุ์เนื่องจากผลผลิตหลงเหลือจนเสี่ยงขาดทุนเนื่องจากปัญหาด้านการทำการตลาด

และการประชาสัมพันธ์ถึงแม้ผลผลิตจะมีคุณภาพอย่างมากก็ตาม ดังนั้นผู้วิจัยจึงศึกษาบริบทการ

ส่งเสริมของพ้ืนเมืองวิสาหกิจ พฤติกรรมการบริโภคข้าวพ้ืนเมืองในสังคมเมือง แนวคิด ทฤษฎีด้านการ
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ออกแบบและประชาสัมพันธ์การตลาดเพ่ือสังเคราะห์องค์ความรู้การออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์

สร้างการรับรู้และเข้าถึงคุณค่ากระบวนการอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ ชาวนาเกิดแนวทางใน

การส่งเสริมคุณค่าที่มีอยู่ให้เกิดมูลค่าต่อผู้บริโภค 

 “การสร้างคุณค่า” จากการ “ส่งเสริมคุณค่า” คือการออกแบบกระบวนการสร้างแบรนด์เพ่ือ

สร้างการรับรู้คุณค่าและความผูกพันที่มีต่อแบรนด์อย่างต่อเนื่องด้วย ภาพลักษณ์ การประชาสัมพันธ์

และกิจกรรม เพ่ือสร้างประสบการณ์คุณค่าสู่ผู้บริโภค อีกทั้งยังเป็นแรงผลักดันที่ทำให้ชาวนาธำรง

รักษากระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวให้มีคุณภาพที่ดีมากยิ่งขึ้น 

 ผลการศึกษาบริบทการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรม

ข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร สามารถสรุปได้ดังนี้ 

 พบว่า การรับชาวนาเข้าร่วมเป็นสมาชิกวิสาหกิจอนุรักษ์พันธุ์ข้าว มีคุณสมบัติที่สำคัญคือ 

ต้องเป็นผู้มีใจรักอนุรักษ์พันธุ์ข้าวและอุดมการณ์ในการเป็น “เจ้าของเมล็ดพันธุ์” นั่นคือต้องเรียนรู้ 

ดูแล และเผยแพร่ เพราะต้องใช้ความประณีตและความอดทนสูงจากกระบวนการคัดพันธุ์ข้าวของ

วิสาหกิจ เพ่ือให้ได้คุณภาพเมล็ดพันธุ์ที่ดีจากเกณฑ์ของกลุ่ม ส่งผลให้วิสาหกิจส่งเสริมพันธุ์ข้าวที่มีมติ

ร่วมกันจากการศึกษาแล้วว่าเป็นพันธุ์ข้าวคุณภาพของจังหวัดยโสธร เนื่องจากให้ผลผลิตที่สูง มี

คุณภาพ มีคุณค่าทางโภชนาการสูง ต้านทานโรคได้ดีในระบบเกษตรอินทรีย์และเหมาะสมกับภูมิ

นิเวศน์ยโสธรจำนวน 4 สายพันธุ์ ได้แก่ ข้าวเจ้าเหลือง ข้าวเจ้ามะลิแดง ข้าวเหนียวก่ำน้อย และข้าว

เหนียวแดง ดังนั้นจึงเป็นผลิตผลที่สำคัญที่เป็นจุดเด่นในการสร้างมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง ด้านกระบวนการ

ส่งเสริม ทางวิสาหกิจมีเครือข่ายและมีการจัดนิทรรศการเพ่ือเผยแพร่พันธ ุ์ข้าว เช่น ในการประเพณี

บุญคูณลาน นิทรรศการชิมข้าวใหม่ในกรุงเทพ และมีการสนับสนุนจากหน่วยงานพัฒนาท้องถิ่น มี

ความสำคัญต่อจังหวัดในฐานะพ้ืนที่เรียนรู้การอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพื้นเมืองของจังหวัด ปัญหาที่สำคัญของ

วิสาหกิจคือความเสี่ยงในการขาดทุนเนื่องจากการจำหน่ายผลผลิตค้างเหลือเพราะปัญหาด้าน

การตลาดและการประชาสัมพันธ์ ซึ่งกระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวเป็นอัตลักษณ์ของวิสาหกิจและ

เครือขา่ยของวิสาหกิจเป็นองค์ประกอบที่สำคัญต่อการออกแบบกระบวนการเพ่ือส่งเสริมข้าวพ้ืนเมือง 

ผลการศึกษาแนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดและการออกแบบ สรุปได้ดังนี้ 

การออกแบบกระบวนสร้างสรรค์เพ่ือตอบปัญหาการวิจัยที่ได้ศึกษาจากบริบทการส่งเสริม

ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ ได้แก่ ภาพลักษณ์ การประชาสัมพันธ์ และการรับรู้คุณค่าข้าวพ้ืนเมืองของ

วิสาหกิจ ใช้แนวคิดด้านการศึกษาอัตลักษณ์ ทฤษฎีส่วนผสมทางการตลาด(4Ps) แนวคิดการตั้งราคา
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และการประชาสัมพันธ์ผ่านการออกแบบมาสคอต เพ่ือวิเคราะห์ทางการตลาดและออกแบบ

กระบวนการสื่อสารให้เหมาะสมกับผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ด้านการเพ่ิมมูลค่าคือกระบวนการพัฒนา

บรรจุภัณฑ์โดยการตรวจสอบความต้องการของผู้บริโภคให้มีการพัฒนาที่ดีขึ้นและการสร้างการรับรู้

คุณค่าแบรนด์ผ่านการประชาสัมพันธ์และการจัดแคมเปญกิจกรรม 

 ผลการศึกษาความต้องการของผู้บริโภคข้าวพ้ืนเมืองในสังคมเมือง สามารถสรุปได้ดังนี้ 

 จากการวิเคราะห์อัตลักษณ์คุณค่าของวิสาหกิจประกอบกับแนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดและ

การออกแบบ เพ่ือออกแบบเครื่องมือแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างจำนวน 52 คน พบว่า ผู้บริโภคส่วน

ใหญ่ค่อนข้างรู้จักข้าวพื้นเมืองแต่มีปัญหาเรื่องการเข้าถึงได้ยาก การแยกแยะพันธุ์ได้ไม่ชัดเจนและขาด

ความน่าสนใจ ด้านประเด็นคุณค่าข้าวพ้ืนเมืองที่ผู้บริโภคให้ความสำคัญมากที่สุดคือ สุนทรียะทาง

รสชาติของแต่ละสายพันธุ์ ความมั่นคงทางอาหารและการสนับสนุนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวของชาวนา 

ด้านการเข้าถึงข้าวพ้ืนเมืองของผู้บริโภค ด้านสถานที่ที่พบกิจกรรมเกี่ยวกับข้าวพ้ืนเมืองมากที่สุดคือ

ห้างสรรพสินค้า ในช่องทางออนไลน์มักได้รับข้อมูลข่าวสารจากโซเชียลมีเดีย เช่น Facebook และ

คาดหวังว่าการซื้อข้าวจะได้สนับสนุนผลิตภัณฑ์จากชาวนาโดยตรง ข้อเสนอเพ่ิมเติมคือต้องการให้

บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจมากข้ึน มีการประชาสัมพันธ์มากข้ึน 

 องค์ความรู้การออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์ สรุปได้ว่า เป็นการออกแบบเป็นการบูรณา

การความร่วมมือของชาวนาสมาชิกวิสาหกิจ เจ้าหน้าที่ด้านการส่งเสริมท้องถิ่น และผู้ประกอบการ

จำหน่ายผลิตภัณฑ์จากข้าวพ้ืนเมือง โดยแนวทางการส่งเสริมเริ่มจากการนำเสนอคุณค่ ากระบวน

อนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจและเชื่อมโยงการออกแบบโครงการประชาสัมพันธ์ “ยุ้งโสธร” 

และนิยามคำจำกัดความกระบวนการอนุรักษ์ข้าวของวิสาหกิจว่า “วิถียุ้งโสธร” ซึ่งประกอบด้วย คืน

ยุ้ง ตุ้มโฮม ปราชญ์ท้องทุ่ง และคัดสรร โดยเชื่อมโยงกระบวนการสื่อสารเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางการรับรู้ 

แก่พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจที่มีความโดดเด่น 4 สายพันธุ์ และกำหนดชื่อเล่นของแต่ละสายพันธุ์

เพ่ือใช้ในการประชาสัมพันธ์ในฐานะชาวพ้ืนเมืองที่ดีที่สุดข้าวจังหวัดยโสธรโดยการออกแบบให้มีชื่อที่

มีตัวอักษร “ย”และเชื่อมโยงคุณลักษณะของพันธุ์ข้าว ได้แก่ ข้าวเจ้าเหลืองชื่อว่า “ใยย่า” มาจาก

คุณค่าลักษณะทางโภชนาการที่มีสารอาหารที่สำคัญสำหรับทุกช่วงวัย ข้าวเจ้ามะลิแดงชื่อว่า “เยา

วลี” มาจากคุณลักษณะทางโภชนาการท่ีบำรุงผิวช่วยให้ดูเยาว์วัย ข้าวเหนียวก่ำน้อยชื่อว่า “ยุทธเลิศ” 

มาจากคุณลักษณะทางโภชนาการที่บำรุงสายตาจึงสื่อถึงบุคลิกด้านวิชาการ ข้าวเหนียวแดงชื่อว่า 

“ปั้นหยา” มาจากคุณลักษณะทางรสชาติที่อร่อยทั้งคาวและหวาน จากนั้นออกแบบมาสคอตข้าว
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พ้ืนเมืองยโสธรเพ่ือสร้างกระบวนการประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภครับรู้และเข้าถึงได้ง่ายผ่านการสื่อสาร

บนบรรจุภัณฑ์ เชื่อมโยงสู่การประชาสัมพันธ์ในช่องทางออนไลน์ผ่านโซเชียลมีเดียซึ่งผู้บริโภคจะ

เข้าถึงข้อมูลชาวนาที่เป็นเจ้าของพันธุ์ข้าว และคลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์โครงการยุ้งโสธร การจัด

กิจกรรมในพ้ืนที่ผ่านแคมเปญ “พาจำแลง” เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว สนันสนุนผลิตภัณฑ์

ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ซึ่งเป็นกระบวนการในการสร้างแบรนด์ทำให้ผู้บริโภคเกิดประสบการณ์ที่ดีต่อ

ข้าวพื้นเมือง การความผูกพันและการเข้าถึงข้าวพ้ืนเมืองได้ดีมากขึ้น ส่งผลดีต่อภาพลักษณ์ของจังหวัด

ในการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมือง โดยผู้วิจัยได้จัดทำคู่มือองค์ความรู้และจัดกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้

ภายในพ้ืนที่วิสาหกิจให้กับสมาชิกชาวนาและนำวิชาการจากกรมส่งเสริมการเกษตรพบว่าผลการ

ประเมินความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก โดยมีความเห็นเพ่ิมเติมว่าทำให้เกิดกระบวนการออกแบบที่

สามารถตอบโจทย์ปัญหาของวิสาหกิจชาวนาและสามารถต่อยอดสู่กิจกรรมอ่ืนๆ เช่น การท่อง เที่ยว

เชิงเกษตรหรือการส่งเสริมผลิตภัณฑ์การเกษตรประเภทอ่ืนๆ ภายในจังหวัด 

 

5.2 อภิปรายผล 

 ผลงานสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง เป็นการออกแบบ

กระบวนการประชาสัมพันธ์ข้าวพ้ืนเมืองยโสธรผ่านโครงการยุ้งโสธร ที่ส่งเสริมกระบวนการอนุรักษ์

พันธุ์ข้าวของวิสาหกิจเพ่ือให้เกิดการรับรู้และเข้าถึงผู้บริโภค มีผลประเมินความพึงพอใจโดยชาวนา

สมาชิกวิสาหกิจและนักวิชาการเกษตรในระดับมากที่สุด แสดงให้เห็นว่าการออกแบบโครงการยุ้งโสธร

เป็นแนวทางที่สามารถส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวพ้ืนเมืองที่มีอัตลักษณ์ ทำให้ผู้บริโภคในสั งคมเมือง

เข้าถึงข้าวพ้ืนเมืองมากขึ้นและได้สนับสนุนข้าวที่มีคุณภาพโดยชาวนา จากการสื่อสารผ่านการ

ออกแบบมาสคอตข้าวพ้ืนเมืองยโสธร ออกแบบกระบวนการประชาสัมพันธ์ บรรจุภัณฑ์และแคมเปญ

กิจกรรม ทำให้ข้าวพ้ืนเมืองยโสธร 4 สายพันธุ์สะท้อนคุณค่าผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างจากข้าวอ่ืนๆ ใน

ท้องตลาดผ่านการสื่อสารบนบรรจุภัณฑ์ ซึ่งมีกระบวนการศึกษาสอดคล้องกับงานวิจัยของ อุทุมพร 

ศรีโยม (2565) โดยพัฒนาการสื่อสารบรรจุภัณฑ์จากการศึกษาคุณค่าอัตลักษณ์ด้านพ้ืนที่ พันธุ์ข้าว

และวิถีชีวิตของกลุ่มชาวนา ด้านกระบวนการประชาสัมพันธ์ข้าวพ้ืนเมืองยโสธรผ่านมาสคอตซึ่ง

สอดคล้องกับแนวคิดการปรับภาพลักษณ์แก่จังหวัดคุมะโมโตะด้วยมาสคอต (รสิกา, 2562) โดยใช้การ

ออกแบบมาสคอตในการออกแบบแคมเปญประชาสัมพันธ์ให้เกิดภาพลักษณ์โดดเด่นที่เข้าถึงง่าย เป็น 

กลยุทธในการเชื่อมโยงให้ผู้บริโภคเข้าถึงคุณค่าที่ต้องการนำเสนอ ดังนั้นกระบวนการสร้างสรรค์นี้จึง
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เป็นแนวทางช่วยให้ชาวนาสามารถประสัมพันธ์ข้าวพ้ืนเมืองให้ผู้บริโภคเกิดการเข้าถึงและรับรู้คุณค่า

ซึ่งสอดคล้องตามสมมุติฐานการวิจัย 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

5.3.1 ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 

5.3.1.1 ด้านกระบวนการส่งเสริมคุณค่า กระบวนการสื่อสารที่มีการเชื่อมโยง

เกษตรกรชาวนาผู้รักษาคุณภาพพันธุ์ข้าวให้ผู้บริโภคได้รับรู้เป็นกระบวนการที่สามารถสร้าง

กำลังใจให้ชาวนาธำรงกระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวต่อไปและช่วยให้ผู้บริโภคเห็นคุณค่าจาก

การสนับสนุนผลิตภัณฑ์ข้าวจากชาวนา โดยแนวคิดนี้สามารถต่อยอดในไปนำใช้กับการ

ส่งเสริมคุณค่าในผลิตผลชนิดอื่นๆ จากเกษตรกร 

5.3.1.2 ด้านการออกแบบสื่อ การออกแบบสื่อเป็นกลยุทธสำคัญในการเข้าถึงและ

จูงใจผู้บริโภคเพ่ือให้เข้าถึงคุณค่าผ่านการสื่อสารอัตลักษณ์ โดยการออกแบบมาสคอตเป็น

แนวทางหนึ่งที่สร้างภาพลักษณ์ให้ผู้บริโภคเข้าถึงได้ง่ายและนำไปสู่การออกแบบแคมเปญ

กิจกรรมที่มีความน่าสนใจและสื่อสารความรู้สึก อารมณ์ บุคลิกที่เป็นอัตลักษณ์เพ่ือให้จดจำ

คุณลักษณะของพันธุ์ข้าวแต่ละสายพันธุ์ได้ดียิ่งขึ้น 

5.3.1.3 ด้านการตลาด การศึกษาด้านผลิตภัณฑ์จำเป็นต้องวิเคราะห์การตลาด

เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์นำเสนอคุณค่าที่มีความโดดเด่นและแตกต่าง และวิเคราะห์แนวทางการ

นำเสนอผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของเราตามทฤษฎีส่วนผสมทาง

การตลาด (4Ps) ส่วนเพ่ิมเติมด้านการกำหนดราคาผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์กลุ่มข้าวสารเป็น

กลุ่มที่ไม่สามารถมีราคาที่แพงจำเกินไปเนื่องจากเป็นสินค้าบริโภคในชีวิตประจำวัน แต่การที่

ผลิตภัณฑ์ข้าวจะสร้างมูลค่าในท้องตลาดได้ขึ้นอยู่กับนำเสนอคุณค่าที่แตกต่างไม่สามารถ

ทดแทนได้ เช่น เป็นผลผลิตที่สะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ คุณค่าจากการได้ส่งเสริมการ

อนุรักษ์ เป็นต้น เพ่ือนำเสนอคุณค่าเหล่านี้ในรูปแบบของการสื่อสารแบรนด์ให้มีความโดด

เด่นและแตกต่างจากคู่แข่งในตลาด 
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5.3.2 ข้อเสนอแนะจากอาจารย์ท่ีปรึกษาและผู้เชี่ยวชาญ 

5.3.2.1 ข้อเสนอแนะจากการสอบกลั่นกรอง วันที่ 31 มีนาคม 2566 

1. รศ.ปรีชา ปั้นกล่ำ : คู่มือส่งเสริมข้าวพ้ืนเมือง ใครเป็นผู้งานเครื่องมือ อธิบายให้ 

ชัดเจน การส่งเสริมคุณค่าข้าวพ้ืนเมือง จะส่งเสริมยังไงจากนามธรรมสู่รูปธรรมต้อง

มีที่ไปที่มา มีกระบวนการที่น่าสนใจดี 

2. อ.ดร.เรืองลดา ปุณยลิขิต  : คุณค่าที่ ส่ งเสริมจะช่วยส่งเสริมหรือกดทับ  

บรรจุภัณฑ์ยังไม่ส่งเสริมคุณค่าข้าว สิ่งที่กำลังทำอยู่คือส่วนผสมทางการตลาด 

3. รศ.ดร.ประดิพัทธุ์ เลิศรุจิดารงกุล : ให้ไปศึกษาความเป็นได้ในตลาด เช่น  

ผลการวิเคราะห์ตลาด การกำหนดราคา 

แนวทางการพัฒนา :  

1. ระบุผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในกระบวนการให้ชัดเจน ได้แก่ 1.ชาวนาคือผู้รับการ

ถ่ายทอดกระบวนการส่งเสริมคุณค่าโดยตรง 2. เจ้าหน้าที่ด้านการส่งเสริม

ท้องถิ่นซึ่งมีส่วนด้านการสนับสนุนงบและการประชาสัมพันธ์ 3. ผู้ประกอบการ

ด้านผลิตภัณฑ์จากข้าวพ้ืนเมืองผู้รับการสนับสนุนจากแคมเปญการตลาด 

2. จัดเรียงเนื้อหาการสื่อสารและกระบวนการให้ชัดเจนมากขึ้น โดยสื่อสารวิถี 

ยุ้งโสธรประกอบด้วยกระบวนการอนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมือง 4 ด้าน จนค้นพบพันธุ์

ข้าวพื้นเมืองของยโสธรที่ดีที่สุด 4 สายพันธุ์ และเชื่อมโยงกระบวนการสื่อสารให้

เข้าถึงข้อมูลชาวนาผู้เป็นเจ้าของพันธุ์ข้าว ปรับปรุงแนวทางการพัฒนาบรรจุ

ภัณฑ์โดยคำนึงถึงการผลิตภัณฑ์ของชาวนาและการรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

3. ศึกษาแนวคิดการกำหนดราคาเพ่ิมเติมและวิเคราะห์คู่แข่งในตลาด 
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5.3.2.1 ข้อเสนอแนะจากการสอบวิทยานิพนธ์ วันที่ 3 เม.ย. 2566 

1. รศ.ปรีชา ปั้นกล่ำ : มีกระบวนการวิเคราะห์ด้านอัตลักษณ์จากนามธรรมสู่

รูปธรรมได้ที่ดีแต่สามารถพัฒนาให้ชัดเจนมากขึ้นในการส่งเสริมคุณค่าจากการศึกษา

สิ่งที่สื่อถึงอัตลักษณ์ที่สำคัญในวิถีของชาวนา เช่น การถอดอัตลักษณ์ในประเพณี  

บุญคูณลาน ให้เผยรูปทรงที่แสดงอัตลักษณ์ในมาสคอตให้มากข้ึน 

2. รศ.ดร.ประดิพัทธุ์ เลิศรุจิดรงค์กุล : การทบทวนวรรณกรรมเป็นส่วนที่สำคัญ

เพ่ือให้เข้าใจกระบวนการศึกษาและสรุปกระบวนการศึกษาของเราว่าเหมือนหรือ

แตกต่างกันอย่างไร ทำให้การศึกษาวิทยานิพนธ์ของเรามีความเด่นชัด 

3. ผศ.ดร.อภิสักก์ สินธุภัค : กระบวนการนี้เป็นกระบวนการที่ดีและสอดคล้องกับ

เป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน (SDGs) อยู่หลายข้อ หรือ นโยบาย BCG ของ

ประเทศไทย การส่งเสริมผลิตภัณฑ์ข้าวสารพ้ืนเมืองเป็นจุดเริ่มต้นและสามารถต่อ

ยอดในส่วนของการนำคุณค่านี้ไปใช้กับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว เช่น ข้าวเกรียบ 

การออกแบบทำได้ดีและลายเส้นดูเหมาะกับการสื่อสารซึ่งดูไม่การ์ตูนจนเกินไป 
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เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
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แบบสัมภาษณ์การวิจัย  

เรื่อง บริบทข้อมูลการส่งเสริมข้าวพื้นเมืองกรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรม

ข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร  

 

คำชี้แจง 

1.  แบบสัมภาษณ์นี้ใช้เพ่ือสัมภาษณ์คุณดาวเรือง พืชผล ซึ่งเป็นประธานกลุ่มวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์

และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร เพ่ือสอบถามในประเด็นทั่วไปของ  

วิสาหกิจ การส่งเสริมข้าวพ้ืนเมือง อุดมการณ์ ปัญหาในปัจจุบัน รวมไปถึงความต้องการในการ

ส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองของวิสาหกิจ โดยผู้วิจัยขออนุเคราะห์ในการรวบรวมข้อมูลเพ่ือประกอบการ

วิเคราะห์สื่อแนวทางการออกแบบในลำดับต่อไป 

2. แบบสัมภาษณ์นี้ใช้สำหรับรวบรวมข้อมูลเพ่ือทำวิจัยด้านวิชาการเท่านั้น จะไม่มีผลกระทบใดๆ ต่อ

ผู้ให้สัมภาษณ์ หวังว่าข้อมูลที่ได้จะนำไปสู่การบรรลุผลการวิจัยและมีส่วนช่วยพัฒนาผลงานสร้างสรรค์

เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าข้าวพ้ืนเมือง ขอบพระคุณเป็นอย่างสูงในการให้ความร่วมมือการ

สัมภาษณ์ในครั้งนี ้

 

 

ภาณุภัทร พลขำ 

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาศิลปะการออกแบบ 

คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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ข้อมูลการสัมภาษณ์ 

1) ที่มาของการก่อตั้งวิสาหกิจ และมีแนวทางส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองอย่างไร 

............................................................................................................................. ...................................

........................................................ ........................................................................................................

............................................................................................................................. ................................... 

2) ทำไมจึงต้องจัดตั้งวิสาหกิจเพ่ืออนุรักษ์ข้าวพ้ืนเมือง 

............................................................................................................................. ...................................

............................................................................................................................................................ ....

............................................................................................................................. ................................... 

3) ภูมินิเวศน์ยโสธรเป็นอย่างไรและเหมาะกับข้าวประเภทใด 

............................................................................................................................. ...................................

..................................................................................................................................... ...........................

........................................................................................................ ........................................................ 

4) ส่งเสริมข้าวสายพันธุ์ใดบ้างเพ่ือจำหน่ายและมีเกณฑ์การคัดเลือกสารพันธุ์อย่างไร 

....................................................................................................................... .........................................

............................................................................................................................. ...................................

................................................................................................................................................................  

5) มีเครือข่ายในการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ช่องทางใด 

................................................................................................. ...............................................................

............................................................................................................................. ...................................

.............................................................................................................................................................. .. 
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6) ข้าวพ้ืนเมืองมีความผูกพันกับวิถีชีวิตชาวนาอย่างไร 

....................................................................... .........................................................................................

............................................................................................................................. ...................................

.................................................................................................................................... ............................ 

7) ปัญหาที่ต้องการแก้ไขด้านการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองคืออะไร 

................................................................................................................................................................

............................................................................................................................. ...................................

............................................................................................................................. ................................... 
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แบบสำรวจพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมืองของผู้บริโภค 

กรณีศึกษาวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์ข้าวพื้นเมือง จ.ยโสธร 

 

คำชี้แจง 

แบบสอบถามเพ่ือประกอบการวิจัย เรื่อง  ผลงานสร้างสรรค์เพ่ือส่งเสริมคุณค่าและเพ่ิมมูลค่า

ข้าวพ้ืนเมือง กรณีศึกษาวิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพ้ืนเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม  

จ.ยโสธร เพ่ือเป็นข้อมูลวิเคราะห์พฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภคสู่กระบวนการออกแบบ

สร้างสรรค์ข้าวพ้ืนเมืองอย่างยั่งยืน โดยแบบสำรวจมีทั้งหมด 4 ส่วน ได้แก่ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  

ส่วนที่ 2 ความเข้าใจและความสนใจการบริโภคข้าวพ้ืนเมือง  

ส่วนที่ 3 ความต้องการด้านสินค้าและบริการ  

ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะ  

 

คำตอบในแบบสำรวจไม่มีถูกหรือผิด ข้อมูลถูกในไปใช้ประโยชน์ในทางวิชาการเท่านั้น หาก

ผิดพลาดประการใดต้องขออภัยไว้ ณ ที่นี้ และขอขอบพระคุณที่มีส่วนร่วมในการตอบแบบสอบถาม

ซึ่งมีส่วนช่วยให้การส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองไทยอย่างยั่งยืน  

 

 

ภาณุภัทร พลขำ 

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาศิลปะการออกแบบ 

คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  

คำชี้แจง :โปรดทำเครื่องหมาย  ลงในช่องว่างที่ตรงกับข้อมูลของท่านลงในช่องว่างต่อไปนี้ 

1. เพศ 

 ชาย 

 หญิง 

อ่ืนๆ 

2. อายุ 

 20-29 ปี     30-39 ปี 

 40-49 ปี     50 ปี ขึ้นไป 

3. สถานภาพ 

 โสด 

 สมรส 

 หม้าย/หย่าร้าง/แยกกันอยู่ 

4. การอยู่อาศัย 

อยู่คนเดียว     อยู่ร่วมกับผู้อ่ืน 

ครอบครัวเดี่ยว     ครอบครัวขนาดใหญ่ 

5. ประกอบอาชีพ 

 รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ   รับจ้าง/ลูกจ้าง 

 พนักงานบริษัท     ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย/อิสระ 

 เกษตรกรรม/ประมง    อ่ืน.................................................... 
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ส่วนที่ 3 ความต้องการด้านสินค้าและบริการ 

1. ท่านต้องการใช้พื้นที่นิทรรศการในการทำกิจกรรมใด 

ทดลองชิมข้าวหลากสายพันธุ์ 

ซึมซับภูมิปัญญา วัฒนธรรม 

ตระหนักการบริโภคข้าวที่สอดคล้องกับภูมินิเวศน์ 

ทานข้าวเป็นยา เน้นสุขภาวะ 

ช่องทางติดต่อซื้อข้าว 

อ่ืนๆ ..............................................................................................................  

2. ท่านต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวพ้ืนเมืองรูปแบบใด 

ประเด็นความสำคัญของ

ข้าวพื้นเมือง 

ระดับความสนใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. พร้อมรับประทาน      

2. ข้าวสารบรรจุถุง      

3. จัดเป็นเชต      

4. ชุดข้าวพรีเมี่ยม(พิเศษ/

ของฝาก) 

     

5. สินค้าทดลองชิม      

6. เหมาจ่ายรายเดือน/ปี 

เลือกซื้อได้หลากหลาย 

     

7. ขนมแปรรูปจากข้าว      

8. ผสมหลากสายพันธุ์      
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3. คุณค่าของข้าวพื้นเมืองข้อใดบ้างที่สามารถส่งให้ท่านตัดสินใจซื้อข้าวพ้ืนเมือง 

มีสุนทรียะในการรับประทานหลากหลายคล้ายการชิมไวน์ ไม่จำเจ 

ตอบโจทย์ด้านสุขภาพเฉพาะตัว 

ส่งเสริมด้านความเชื่อในการใช้ชีวิต 

บุคลิกภาพ หน้าที่การงาน บทบาททางสังคม. 

แสดงตัวตน กิจกรรม ความสนใจ ความชัดเจนของผู้ซื้อ 

เป็นของขวัญ ของชำร่วย แทนความรู้สึก 

มีส่วนช่วยอนุรักษ์สายพันธุ์ข้าวอันเป็นมรดกทางภูมิปัญญาของชาติ 

ส่งเสริมวิถีการพึ่งพาธรรมชาติและความหลายหลายทางชีวภาพ 

ช่วยให้ชาวนามีรายได้นำไปสู่ธุรกิจเชิงอนุรักษ์ 

 

4. ท่านมักทราบข่าวกิจกรรมข้าวพื้นเมืองจากท่ีประเภทใด 

 โซเชียลมีเดีย    

โบร์ชัวร ์

ป้ายประชาสัมพันธ์   

หน่วยงาน/องค์กรของท่าน 

ญาติ/เพ่ือน 

อ่ืนๆ 

 
 
 
 



  103 

5. คุณเคยเข้าร่วมกิจกรรมการส่งเสริมข้าวพ้ืนเมืองที่ใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ห้างสรรพสินค้า 

โรงแรม 

หน่วยงานราชการจัด เช่น กรมการข้าว ศาลากลางจังหวัด ฯลฯ 

ศูนย์การประชุมแห่งชาติ เช่น อิมแพคเมืองทองธานี 

ตลาดสีเขียว 

งานนิทรรศการต่าง ๆ จัดแบบเฉพาะกลุ่ม 

อ่ืนๆ ....................................................................................................................  

 

6. ท่านคาดว่าจะใช้เวลาในการร่วมกิจกรรมนิทรรศการข้าวพื้นเมืองนานเพียงใด 

ภายใน 15 นาที   ภายใน 30 นาที 

ภายใน 45 นาที   อ่ืนๆ ........................................ 

 

7. ประเด็นความสนใจต่อไปนี้ ท่านนิยมหรือต้องการใช้บริการในช่องทางใด 

 

 

ประเด็นด้าน

เนื้อหา 

ระดับความสนใจ 

facebook 

Line 

Instragram
 

youtube 

twitter 

ร้านจำหน่าย 

นิทรรศการ 

ศูนย์ข้าวชุมชน 

บรรจุภัณ
ฑ์ 

M
arket Place 

(ร้านค้าออนไลน์) 

1. เนื้อหาสาระ           

2. ข้าวสารบรรจุถุง           

3. จัดเป็นเชต           
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ประเด็นด้าน

เนื้อหา 

ระดับความสนใจ 

facebook 

Line 

Instragram
 

youtube 

twitter 

ร้านจำหน่าย 

นิทรรศการ 

ศูนย์ข้าวชุมชน 

บรรจุภัณ
ฑ์ 

M
arket Place 

(ร้านค้าออนไลน์) 

4. ชุดข้าวพรีเมี่ยม

(พิเศษ/ของฝาก) 
          

5. สินค้าทดลองชิม           

6. เหมาจ่ายราย

เดือน/ปี เลือกซื้อ

ได้หลากหลาย 

          

7. ขนมแปรรูปจาก

ข้าว 
          

8. ผสมหลากสาย

พันธุ ์
          

 

ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะ 

ท่านมีข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมใดเพ่ือการมีส่วนร่วมในการส่งเสริมข้าวพื้นเมือง 

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
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แบบประเมินผลการออกแบบ “ ผลงานสร้างสรรคเพื่อส่งเสริมคุณค่าและเพิ่มมูลค่าข้าวพื้นเมือง 

กรณีศึกษา วิสาหกิจกลุ่มอนุรักษ์และพัฒนาพันธุกรรมข้าวพื้นเมือง ต.กำแมด อ.กุดชุม จ.ยโสธร 

ผู้ประเมิน................................................................................................................... ............................. 

อาชีพ........................................................................................................................ .............................. 

คำชี้แจง 

 1. ผลงานสร้างสรรค์ในโครงการวิจัยนี้เป็นการออกแบบกระบวนการสื่อสารคุณค่ากรรมวิ ธี

การอนุรักษ์พันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองจนค้นพบพันธุ์ข้าวที่ดีที่สุดซึ่งกลุ่มวิสาหกิจลงมติร่วมกันจำนวน 4 สาย

พันธุ์ ได้แก่ ข้าวเหนียวแดง ข้าวเหนียวก่ำน้อย ข้าวเจ้าเหลืองและข้าวเจ้าหอมมะลิแดง กระบวนการ

สร้างสรรค์นี้จึงเป็นการออกแบบส่งเสริมคุณค่ากรรมวิธีดังกล่าวผ่านโครงการ “ยุ้งโสธร” โดยสื่อสาร

ภาพลักษณ์ข้าวพ้ืนเมืองผ่านมาสคอตข้าวพ้ืนเมืองยโสธรสู่การออกแบบเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผ่าน

กระบวนการรับรู้คุณค่าผ่าน บรรจุภัณฑ์ การประชาสัมพันธ์ และกิจกรรม  โดยเครื่องมืออธิบาย

รายละเอียดโครงการประกอบด้วย คู่มือโครงการยุ้งโสธรและคลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์โครงการ ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

2. โปรดทำเครื่องหมาย ✓ ลงในช่องประเมินระดับความพึงพอใจดังนี้  

5=มากที่สุด, 4=มาก, 3=ปานกลาง, 2=น้อย, 1=น้อยที่สุด 

 
 

คู่มือโครงการยุ้งโสธร คลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์

โครงการ 



  106 

 

รายการ 

 

ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด 

5 

มาก 

4 

ปานกลาง 

3 

น้อย 

2 

น้อยที่สุด 

1 

1. ด้านการออกแบบ      

1.1 รูปแบบสื่อน่าสนใจ      

1.2 ความสวยงามของสื่อ      

1.3 ทำให้ข้าวพื้นเมืองยโสธรมีอัตลักษณ์ที่ชัดเจน      

1.4 ส่งเสริมภาพลักษณ์ของวิสาหกิจ      

2. ด้านเนื้อหา      

2.1 เนื้อหาถูกต้องเหมาะสม      

2.2 ช่วยให้ผู้บริโภครับรู้คุณค่ากระบวนการของวิสาหกิจ

มากขึ้น 

     

2.3 กระตุ้นการรับรู้ข้าวพ้ืนเมืองของ จ.ยโสธร      

3. ด้านกระบวนการ      

3.1 สามารถนำกระบวนออกแบบไปปรับใช้ได้จริง      

3.2 ส่งเสริมคุณค่ากระบวนการอนุรักษ์พันธุ์ข้าวของ

วิสาหกิจ 

     

3.3 กระบวนการมีความน่าสนใจ กระตุ้นความสนใจของ

ผู้บริโภค 
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ข้อเสนอแนะ................................................................................................................... ........................ 

............................................................................................................................. ...................................

................................................................................................ ................................................................ 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล ภาณุภัทร พลขำ 
วัน เดือน ปี เกิด 18 Jan 1989 
สถานที่เกิด ยโสธร 
วุฒิการศึกษา สถาปัตยกรรมศาสตร์บัญฑิต(การออกแบบอุตสาหกรรม) ม.ขอนแก่น 
ที่อยู่ปัจจุบัน 185 หมู่ 9 ต.เขื่องคำ อ.เมือง จ.ยโสธร 35000   
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