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บทค ัดย ่อ ภาษาไทย 

651230001 : การจัดการการท่องเที่ยว โรงแรม และอเีวนต์ แบบ 2.1 
คำสำคัญ : การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์, คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย,์ ความลื่นไหล
ทางการท่องเที่ยว, ความจงรักภักดีต่อจุดหมายหมายปลายทาง 

นาง ณฐมน สังวาลย์: การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ อาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์หลัก : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สันติธร ภูริภักดี 

 
รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment) กลายเป็นทางเลือกใหม่ที่น่าศึกษา

และสอดคล้องกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่  กล่าวคือ“การท่องเที่ยวเชิงเกษตร”หมายถึง
กิจกรรมที่เกษตรกรจัดทำข้ึน แนวคิดที่เกี่ยวข้องคือ “ความบันเทิงเชิงเกษตร หรือ Agri-tainment 
การผสมคำระหว่าง  Agricultural และ Entertainment” จากการทบทวนวรรณกรรม  พบว่า 
รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรรื่นรมย์มีความสำคัญต่อประเทศไทยแต่ยังขาดการศึกษาที่เป็นรูปแบบ
ชัดเจน การศึกษาเฉพาะด้านการท่องเที่ยวที่รวมกิจกรรมเกษตรรื่นรมย์ทั้งในส่วนของผู้ให้บริการและ
ผู้รับบริการยังไม่ถูกสำรวจอย่างละเอียด เพื่อให้ช่องว่างนี้เติมเต็ม การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์การ
วิจัยเพื่อ ดังนี้ 1) ศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 2)วิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
สำรวจการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 3) วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการ
ยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และ 4)วิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับ
รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ใช้การวิจัยรูปแบบผสานวิธีด้วยการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัย
เชิงปริมาณ  

ผลการสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่า คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ของประเทศไทย 
ประกอบด้วย 5องค์ประกอบเมื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ พบว่า คุณลักษณะการท่องเที่ยว
เกษตรรื่นรมย์ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบ และเมื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันแบบจำลองกับ
ข้อมูลเชิงประจักษ์ พบว่า x2= 33.04, x2/df= 1.94,CFI= 0.99, GFI= 0.97, AGFI= 0.93,RMSEA= 
0.01,RFI= 0.98 พบว่า คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ของประเทศไทยประกอบด้วย  3 
องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม 2) ด้านการบริหารจัดการแบบองค์รวม และ 3 
) การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม และตัวแปรสังเกตได้จำนวน 38 ตัวแปร สำหรับ
ผลการทดสอบความสอดคล้องของแบบจำลองสมการโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของ
คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ พบว่าแบบจำลองสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์  X2= 
23.10,df = 17, P-value = 0.15,x2 /df = 1.35,GFI = 0.98, CFI = 0.99, RFI = 0.98, AGFI = 
0.95, RMR = 0.10, RMSEA = 0.03และผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์

มีอิทธิพลโดยตรงต่อความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (β = 0.95, t = 29.14, 
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p < 0.001) สนับสนุนสมมติฐานที่ 1 โดยช้ีให้เห็นว่าการเข้าร่วมในกิจกรรมเชิงเกษตรสามารถส่งเสริม
ให้เกิดสภาวะที่นักท่องเทีย่วมีความดื่มด่ำกับประสบการณ์ได้ต่อมา สมมติฐานที่ 2 ได้รับการสนับสนุน 
โดยพบว่าความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวมีอิทธิพลโดยตรงต่อความภักดีต่อจุดหมายปลายทางอย่างมี

นัยสำคัญทางสถิติ (β = 0.86, t = 5.08, p < 0.001) แสดงให้เห็นว่าเมื่อผู้เยี่ยมชมมีความลื่นไหลใน
การท่องเที่ยว พวกเขามีแนวโน้มที่จะภักดีต่อสถานที่นั้นมากข้ึนในทางตรงกันข้าม  สมมติฐานที่ 3 
ไม่ได้รับการสนับสนุน เนื่องจากการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไม่มีอิทธิพลโดยตรงต่อความภักดีต่ อ

จุดหมายปลายทางอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (β = 0.04, t = 0.25, p = 0.80)ทั้งนี้สมมติฐานที่ 4 
ได้รับการสนับสนุน โดยผลการทดสอบแสดงว่า การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีอิทธิพลทางอ้อมต่อ

ความภักดีต่อจุดหมายปลายทางผ่านความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวอย่างมีนัยสำคัญ (β = 0.81, t = 
9.00, p < 0.001) ซึ่งบ่งช้ีว่าความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวทำหน้าที่เป็นตัวแปรส่งผ่าน (mediator) 
ในความสัมพันธ์ระหว่างการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์กับความภักดีของนักท่องเที่ยวต่อจุดหมาย
ปลายทาง 
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บทค ัดย ่อ ภาษาอ ังกฤ ษ 

651230001 : Major TOURISM, HOTEL AND EVENT MANAGEMENT 
Keyword : Agri-tainment Tourism, Agri-tainment Tourism Characteristics, Tourism Flow 
Experience, Tourist Destination Loyalty 

Mrs. Nathamon SANGWAN : Enhancing The Model of Agri-tainment Thesis 
advisor : Assistant Professor Santidhorn Pooripakdee, Ph.D. 

Agri-tainment tourism has become a new alternative that is worth studying 
and is consistent with new tourism behaviors. In other words, “agri-tourism” refers to 
activities organized by farmers. The related concept is “agricultural entertainment or 
Agri-tainment, a combination of the words Agricultural and Entertainment.” From the 
literature review, it was found that the agri-tainment tourism model is important for 
Thailand, but there is still a lack of clear studies. Specific studies on tourism that 
include agri-tainment activities in both service providers and service recipients have 
not been thoroughly explored. To fill this gap, this study aims to: 1) study Agri-
tainment tourism characteristics model; 2) analyze the exploratory components of 
the upgrading of agri-tainment tourism model; 3) analyze the confirmatory 
components of the upgrading of agri-tainment tourism model; and 4) analyze the 
causal relationship of the upgrading of agri-tainment tourism model.  

The in-depth interview results found that Agri-tainment tourism 
characteristics in Thailand consisted of 5 components. When the exploratory factor 
analysis found that agri-tainment tourism characteristics consisted of 3 components. 
When the confirmatory factor analysis of the model with empirical data found that 
x2= 33.04,x2 /df= 1.94, CFI= 0.99, GFI= 0.97, AGFI= 0.93, RMSEA= 0.01, RFI= 0.98, it was 
found that Agri-tainment tourism characteristics in Thailand consisted of 3 
components.: 1) agricultural eco-culture, 2) holistic management, and 3) agricultural 
tourism value and value-added creation, and 38 observable variables. For the results 
of the test of the fit of the structural equation model of the causal relationship of 
Agri-tainment tourism characteristics. The model was found to be consistent with the 
empirical data  x2= 23.10 df = 17, P-value = 0.15,x2 /df = 1.35,GFI = 0.98, CFI = 0.99, 
RFI = 0.98, AGFI = 0.95, RMR = 0.10, RMSEA = 0.03. The hypothesis testing results 
revealed that agri-tainment tourism had a statistically significant direct effect on 
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destination fluidity (β = 0.95, t = 29.14, p < 0.001), supporting Hypothesis 1, 
suggesting that participating in agri-tainment tourism activities can promote a state of 
tourist immersion. Subsequently, Hypothesis 2 was supported, as tourism fluidity had 

a statistically significant direct effect on destination loyalty (β = 0.86, t = 5.08, p < 
0.001), indicating that when visitors experience tourism fluidity, they are more likely 
to be loyal to that destination. In contrast, Hypothesis 3 was not supported, as agri-
tainment tourism did not have a statistically significant direct effect on destination 

loyalty (β = 0.04, t = 0.25, p = 0.80). Hypothesis 4 was supported, as the test results 
showed that agri-tainment significantly indirectly influenced destination loyalty 

through tourism fluidity (β = 0.81, t = 9.00, p < 0.001), indicating that tourism fluidity 
acted as a mediator in the relationship between agri-tainment and tourists' 
destination loyalty. 
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ก ิต ตกิ รรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
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และ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ร้อยโทหญิง ดร.เกิดศิริ เจริญวิศาล  อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม  ที่ได้ให้คำแนะนำเพื่อให้
นักศึกษาปรับปรุงแก้ไขให้มีความสมบูรณ์มากขึ้น ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์ดร.กาญจน์นภา พงศ์พน
รัตน์ เชี่ยวชาญ ประธานกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จิตศักดิ์ พุฒจร และ ดร.วงศ์ลัดดา วีระ
ไพบูลย์ กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ  ที่ให้ข้อเสนอแนะ คำปรึกษา แนวทางการดำเนินการวิทยานิพนธ์ ขอบพระคุณ
คณาจารย์ทุกท่านของหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาการจัดการการท่องเที่ยว โรงแรม และ อีเวนต์ ทุก
ท่านที่ประสิทธ์ประสาทองค์ความรู้ในการสืบเสาะหาข้อมูลทางการวิจัย ทำให้เกิดการเรียนรู้และพัฒนาตัวเอง
ของข้าพเจ้าไปในทิศทางที่ดีขึ้น 

ขอบพระคุณผู้บริหาร มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงรายที่ให้ทุนการศึกษาเรียนต่อ รวมถึง พนักงาน 
นักวิชาการ ตัวแทนภาครัฐ ตัวแทนภาคเอกชน สมาคมมัคคุเทศก์เชียงราย เกษตรกร นักท่องเที่ยวผู้ตอบ
แบบสอบถาม และผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องทุกท่านที่ให้ความอนุเคราะห์ข้อมูลและสละเวลาอันมีค่าเพื่อให้
ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่องานวิจัยน้ี  ขอบคุณอาจารย์พรนภา ธนโพธิวิรัตน์  อาจารย์เครือจิต เจริญแสน  ดร.ปริ
พรรน์ แก้วเนตร  และดร.อุทุมพร การเก็บ  ที่เปรียบเสมือนกองกำลังหนุนจิตใจทางวชิาการของข้าพเจ้า  เพื่อน
ร่วมเรียน เพื่อนร่วมรุ่น และพี่ ๆ หลักสูตรปริญญาเอก ToHoVent ที่คอยให้คำปรึกษา คอยช่วยเหลือ
วิทยานิพนธ์และเป็นกำลังใจให้กันมาตลอดระยะเวลาที่เรียน 

สำคัญอย่างยิ่งขอบคุณครอบครัวคุณพ่อ คุณแม่ น้องสาวและน้องชายของข้าพเจ้า คุณสามีและลูกๆ
ที่น่ารักที่คอยสนับสนุนและเป็นกำลังใจที่สำคัญที่สุด ทั้งในเร่ืองของการเป็นแม่ที่ดี การเป็นนักศึกษาที่ตั้งใจ 
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บทที่ 1 

บทนำ 
 

1.ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 

ประเทศไทยมีพื้นที่ประเทศ 320.696 ล้านไร่ และมีจำนวนพื้นที่เกษตรถึง 149.25 ล้านไร่ 

(สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2563) ซึ่งเป็นพื้นที่เกือบครึ่งประเทศที่มีการเกษตร เป็นจุดแข็งของ

ประเทศไทย อย่างไรก็ตาม ภาคเกษตรกลับมีสัดส่วนในมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศเพียง

ร้อยละ 10 เท่านั้น โดยมีอัตราการเติบโตที่ช้าและมีความเปราะบางมากกว่าภาคเศรษฐกิจอื่น ๆ 

นอกจากนี้ยังเติบโตในอัตราที่ช้ากว่าประเทศผู้ผลิตสินค้าเกษตรช้ันนำของโลก รวมถึงประเทศเพื่อน

บ้านในเอเชียหลายประเทศ ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ภาคเกษตรไทยได้มีการเปลี่ยนแปลงเชิง

โครงสร้างที่สำคัญ เช่นเดียวกับทั่วโลก โดยเห็นการลดลงของการใช้แรงงานซึ่งถูกทดแทนด้วยการ

เพิ่มขึ้นของเครื่องจักรกลและเทคโนโลยีสมัยใหม่ เราจะเห็นว่ารูปแบบการเติบโตของภาคเกษตรได้

เปลี่ยนจากการขยายตัวเชิงปริมาณ เช่น การขยายพื้นที่เพาะปลูกและการใช้ปัจจัยการผลิตที่เพิ่มมาก

ข้ึน มาเป็นการเติบโตทีม่าจากคุณภาพ โดยพัฒนาแหล่งทำการเกษตรให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวเพื่อ

สร้างมูลค่าเพิ่มเชิงพื้นที่ (ปิยพงศ์ เขตปิยรัตน์, 2564) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรถือเป็นหนึ่งในรูปแบบ

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่เจา้ของสวนจัดเตรียมไว้สำหรับนักทอ่งเทีย่ว เพื่อให้ได้เข้าชมสวนผลไม้ พร้อม

ทั้งมีบริการที่พัก กิจกรรม สถานที่ถ่ายรูป และความบันเทิงต่าง ๆ ให้แก่ลูกค้าโดยมีจุดมุ่งหมายของ

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อให้ลูกค้าที่สนใจได้สัมผัสกับธรรมชาติ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมในชนบท 

ผ่านกิจกรรมนันทนาการและการเรียนรู้ต่าง ๆ ดังนี้ การทำสวน เช่น การบำรุงดิน การใช้ปุ๋ย การ

กำจัดแมลงการขยายพันธ์ุพืช การดูแลพืชพรรณ การเรียนรู้ด้านสิ่ งแวดล้อม การจำหน่ายผลิตภัณฑ์

ทางการเกษตร ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยให้เกิดรายได้ที่เพิ่มข้ึน แต่ยังสร้างอาชีพให้กับ

ชาวบ้านหรือเกษตรกรในท้องถ่ินที่มีความสนใจอีกด้วย {Praditsangthong, 2022 #1} 

รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ (Agri-tainment) กลายเปน็ทางเลอืกใหม่ที่น่าศึกษาและ

สอดคล้องกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่  รวมทั้งเป็นการตอบสนองต้องการด้านความ

ปลอดภัยและสุขอนามัยของนักท่องเที่ยว  ความต้องการสัมผัสประสบการณ์ที่มีความหมายและมี

คุณค่า ทั้งนี้ เกษตรกรได้สร้างคำศัพท์ใหม่ๆ เพื่อแสดงถึงความต้องการขยายขอบเขตจากการปลูก

และขายผลผลิตทางการเกษตร กล่าวคือ “การท่องเที่ยวเชิงเกษตร” ซึ่งหมายถึงกิจกรรมแรกๆ ที่
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เกษตรกรจัดทำข้ึน เช่น การเก็บผลไม้และผักด้วยตัวเอง การเยี่ยมชมสวนสัตว์ และการนั่งรถม้า 

แนวคิดที่ เกี่ยวข้องคือ “ความบันเทิ งเชิงเกษตร หรือ  Agri-tainment การผสมคำระหว่าง 

Agricultural และ Entertainment” ซึ่งการพยายามขยายความคำน้ีโดยเพิ่มสิ่งดึงดูดต่างๆที่น่าสนใจ 

เช่น พื้นที่เล่นสำหรับเด็ก ฟาร์มการเรียนรู้เชิงการศึกษา และเขาวงกตข้าวโพดที่ซับซ้อน ในบางกรณี 

สิ่งดึงดูดใหม่เหล่าน้ีอาจสร้างรายได้หลักให้กับฟาร์มได้ เช่น โรงกลั่นไวน์ได้พัฒนาจากการผลิตไวน์มา

เป็นจุดหมายปลายทางยอดนิยมสำหรับนักท่องเที่ยว ตามที่ Alcala (2000) ได้กล่าวว่า เกษตรกรต่าง

กำลังมองหารอยยิ้มและความทรงจำที่ไม่สามารถจับต้องได้มากข้ึน (Mitchell et al., 2007) และ

ปัจจุบันตลาดของการเกษตรมีการแข่งขันทั่วโลก รวมถึงการเพิ่มประสิทธิภาพของฟาร์ม และภัยแล้ง

ตามฤดูกาล ล้วนเป็นแรงกระตุ้นให้เกษตรกรแสวงหาวิธีใหม่ในการสร้างรายได้เพื่อสนับสนุนการ

ดำเนินธุรกิจของตนเอง ในความเป็นจริง การขยายฟาร์มอาจช่วยให้เกษตรกรสามารถดำรงอยู่บนผืน

ดินของตนและรักษาวิถีชีวิต นอกจากนี้ยังมีการนำเสนอแนวคิด Agri-tainment นี้มาประยุกต์ใช้เพื่อ

มุ่งหวังจะชดเชยรายได้จากการทำเกษตรที่ลดลงได้อีกด้วย (Blevins 2003; Mitchell et al., 2007) 

จากแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทยมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องและเริ่มได้รับความ

สนใจอย่างกว้างขวางหลังจากสถานการณ์โควิด-19 โดยเฉพาะในบริบทของการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน

รากอย่างยั่งยืน จากงานวิจัยของ Sangnak et al. (2025) ช้ีให้เห็นว่า การท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน

ปจัจุบันได้นำเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ ๆ มาใช้ เช่น การเกษตรอัจฉริยะ (smart farming) ระบบ

ไฮโดรโปนิกส์ซึ่งสร้างประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีคุณค่าให้แก่นักท่องเที่ยว และยังช่วยเพิ่มรายได้

ให้กับชุมชนท้องถ่ิน โดยเฉพาะกลุ่มเกษตรกรรายย่อยในขณะเดียวกัน งานของ  Duhamel et al. 

(2024) ได้ศึกษาปัจจัยที่นำไปสู่ความสำเร็จของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในไทยผ่านวิธีวิจัยแบบ

ผสมผสาน และพบว่าปัจจัยสำคัญ ได้แก่ ทำเลที่ตั้งการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการ ความสามารถใน

การเล่าเรื่องของผลิตภัณฑ์ การใช้สื่อออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์ซึ่งส่งผลต่ อการรับรู้ของ

นักท่องเที่ยวและความยั่งยืนของธุรกิจ อีกด้านหนึ่ง Sawagvudcharee (2024) เสนอแนวทางการ

สร้างแบรนด์ท้องถ่ินให้กับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยใช้กลยุท ธ์ Integrated Marketing 

Communication (IMC) และแบบจำลอง archetype ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน เช่น ความโดด

เด่นของผลไม้ วัฒนธรรมพื้นถ่ิน และสิ่งแวดล้อม ซึ่งช่วยสร้างภาพจำที่แข็งแรงและความผูกพันทาง

อารมณ์กับนักท่องเที่ยว ทั้งนี้เมื่อพิจารณาร่วมกัน พบว่าการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน

ประเทศไทยจำเป็นต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน และชุมชนในด้านการวางแผน การ

พัฒนาเนื้อหา และการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานรากได้อย่างยั่งยืน 
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(Sangnak et al., 2025; Duhamel et al., 2024; Sawagvudcharee, 2024) ทั้งนี้ยังมีแนวคิดที่

น่าสนใจอีกคือ Amloy et al. (2024) ศึกษาชุมชนเกษตรกรรายย่อยในเขตสงวนชีวมณฑลดอยเชียง

ดาว จังหวัดเชียงใหม่ โดยใช้แนวคิด agroecology ผนวกกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทำให้ชุมชน

แสดงความสามารถในการปรับตัวได้ดี โดยเฉพาะเมื่อได้รับการยอมรับภายใต้ UNESCO biosphere 

reserve ซึ่งสร้างเครือข่ายความร่วมมือและเสริมพลังสมรรถนะชุมชนทั้งด้านเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม 

และสังคม 

จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่า รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรรื่นรมย์มีความสำคัญต่อ

ประเทศไทยแต่ยังขาดการศึกษาที่เป็นรูปแบบชัดเจน แม้จะมีการพัฒนาการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง 

ๆ แต่การศึกษาเฉพาะด้านการท่องเที่ยวที่รวมกิจกรรมเกษตรรื่นรมย์ทั้งในส่วนของผู้ให้บริการและ

ผู้รับบริการยังมีจำนวนจำกัด และยังไม่ถูกสำรวจอย่างละเอียด  แม้ว่าจะมีการพูดถึงเทคโนโลยี 

(smart farming) การบริหารจัดการ กลยุทธ์การตลาด และการสร้างแบรนด์ในเชิงชุมชน แต่ยังขาด

การศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตรในรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agriculture + 

Entertainment) ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวที่รวมกิจกรรมการเกษตรเข้ากับความบันเทิง เช่น การเก็บ

ผลไม้ด้วยตัวเอง การเล่นกิจกรรมในฟาร์ม  การแสดงวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการเกษตร และ

กิจกรรมการเรียนรู้ที่สนุกสนาน เหมาะสำหรับครอบครัวและกลุ่มนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ แม้ว่าการ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทยจะเริ่มพัฒนาในด้านประสบการณ์แล้ว แต่การศึกษาเกี่ยวกับการ

ออกแบบกิจกรรมในลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์อย่างเป็นระบบยังมีจำกัด ทั้งในด้ านการ

วางแผน การออกแบบกิจกรรมนันทนาการ และการประเมินผลกระทบต่อชุมชนและนักท่องเที่ยว 

การขาดมุมมองในด้านนี้ทำให้โอกาสในการยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเกษตรให้สามารถแข่งขันในระดับ

สากลยังไม่ครบถ้วน ดังนั้นจึงมีความสำคัญอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์

ในบริบทของประเทศไทย เพื่อออกแบบกิจกรรมการเกษตรที่ให้ทั้งความรู้ ความสนุกสนาน และการมี

ส่วนร่วม ซึ่งสามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ พร้อมสร้างความเช่ือมโยงระหว่างเกษตรกรและ

นักท่องเที่ยวในด้านอารมณ์และประสบการณ์ได้อย่างแท้จริง  จากที่กล่าวมาข้างต้นรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์น้ันมีศักยภาพในการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและสร้างรายได้ให้กับ

ท้องถ่ินและเกษตรกร  สามารถนำไปสู่การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและความหลากหลายทาง

ชีวภาพ โดยเน้นการใช้ทรัพยากรท้องถ่ินอย่างยั่งยืน และส่งเสริมการเกษตรอินทรีย์ สอดคล้องกับแนว

ทางการพัฒนาเศรษฐกิจแบบยั่งยืน สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สนใจในเรื่องการเกษตรและ

วัฒนธรรมท้องถ่ินได้ ดังนั้นจึงนำมาสู่คำถามวิจัยที่ว่า แนวโน้มและองค์ประกอบของคุณลักษณะ
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รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์เป็นอย่างไร และข้อสรุปเชิงทฤษฎีเกี่ยวกับองค์ประกอบของ

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทยเป็นอย่างไร และมีความสัมพันธ์เชิงทฤษฎีใน

แต่ละองค์ประกอบในรูปแบบใดบ้าง คุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์เป็นอย่างไร 

องค์ประกอบของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์เป็น และความสัมพันธ์ของรูปแบบ

การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์กับปัจจัยเชิงสาเหตุเพื่อให้เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ได้กี่

รูปแบบและมีลักษณะอย่างไรดังนั้น จากที่กล่าวมาข้างต้น งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์ในการวิจัย ดังนี้ 

1) เพื่อศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 2) เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน

การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และ 3) เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการ

ยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ โดยใช้แนวทางวิจัยเชิงคุณภาพผ่านวิธีวิทยาการสร้าง

ทฤษฎีฐานราก (Grounded Theory Methodology) ซึ่งมุ่งเน้นการพัฒนาทฤษฎีหรือกรอบแนวคิดที่

มีรากฐานจากข้อมูลเชิงประจักษ์จริง ด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลักที่เกี่ยวข้องกับการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ผ่านการสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และการทบทวน

วรรณกรรม เพื่อให้ได้ข้อค้นพบที่มีความน่าเช่ือถือและสามารถนำไปใช้ประโยชน์โดยเป็นองค์ความรู้

ทางวิชาการเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบต่างๆ เป็นต้นและมุ่งเน้นการสำรวจและ

วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบต่าง ๆ เพื่อสร้างแบบวัดรูปแบบลักษณะของการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์หลังจากนั้นจะมีการตรวจสอบความสอดคล้องของแบบจำลองสมการ

โครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุระหว่างรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ โดยใช้ข้อมูลเชิง

ประจักษ์จากนักท่องเที่ยวสร้างสรรค์ และนำเสนอรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ของประเทศ

ไทย ผ่านวิธีการวิจัยแบบผสมวิธี (Mixed Method Research) ผลลัพธ์จากการศึกษาน้ีจะสร้างองค์

ความรู้ทางวิชาการเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 

2. คำถามในการวิจัย 

2.1 คุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์เป็นอย่างไร 

2.2 องค์ประกอบของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์เป็นอย่างไร 

2.3 ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดบัรปูแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์เป็นอย่างไร 

3. วัตถุประสงค์งานวิจัย 

3.1 เพื่อศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

3.2  เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

3.3  เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตกุารยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 
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4. สมมติฐานการวิจัย 

 สมมติฐานการวิเคราะห์องค์ประกอบ 

 H0: โมเดลตามสมมติฐานด้านคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ความลื่นไหลทางการ

ท่องเที่ยว และความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 H1: โมเดลตามสมมติฐานด้านคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ความลื่นไหลทางการ

ท่องเที่ยว และความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว ไม่มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง

ประจักษ์ 

 สมมติฐานการวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ 

 H1:  คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ (Agri-tainment Tourism Characteristics) 

มีอิทธิพลทางตรงต่อความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว (Tourism Destination Loyalty) 

 H2: คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ (Agri-tainment Tourism Characteristics) 

มีอิทธิพลทางตรงต่อความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience) 

 H3: ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience) มีอิทธิพลทางตรงต่อ

ความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว (Tourism Destination Loyalty) 

 H4: ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience) มีอิทธิพลทางอ้อมต่อ 

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment Tourism Characteristics) และ ความ

ภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว (Tourism Destination Loyalty) 

 

5. ขอบเขตของการวิจัย 

 การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ผู้วิจัย ได้กำหนดขอบเขตของการศึกษา 

ดังนี ้

 5.1  ขอบเขตดา้นเนื้อหา  

   งานวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์และพัฒนา

รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  พร้อมค้นคว้า วิเคราะห์ข้อมูลเอกสารและ

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องโดยเสนอสาระสำคัญตามลำดับ รวมทั้งแนวคิดที่สนับสนุนในการหาปัจจัยเชิง

สาเหตุที่มีอิทธิพลต่อความภักดีต่อจุดหมายปลายทาง ได้แก่ 1) คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ (Agri-tainment Tourism Characteristics : ATC) 2) ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว 

(Tourism Flow Experience: TFE)  แล ะ  3 ) ค วาม ภั กดี ต่ อ จุ ดห ม ายป ล ายท าง  (Tourist 
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Destination Loyalty: TDL) ด้วยการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัย บทความ วรรณกรรม และสื่อ

สังคมในรูปแบบเอกสารและออนไลน์ของประเทศไทยและต่างประเทศด้วยภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ข้อมูลที่ได้นำมาใช้ในการกำหนดคำถามการ

วิจัย สำหรับเก็บรวบรมข้อมูลแต่ละข้ันตอน รวมทั้งการนำไปใช้ในการตรวจสอบตามหลักทฤษฎีสาม

เส้า และการอภิปรายผล 

 5.2  ขอบเขตดา้นผู้ให้ข้อมลูหลักและกลุ่มประชากรท่ีใช้ในการวิจัย 

   ผู้วิจัยกำหนดแนวทางการศึกษาด้วยเทคนิคของการผสมผสานวิธี (Mix Method 

Research) โดยใช้กระบวนทัศน์การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัยเชิง

ปริมาณ (Quantitative Research)  เริ่มจากการวิจัยเชิงคุณภาพ  ผู้ศึกษาวิจัยออกแบบการวิจัยด้วย

วิธีวิทยาการสร้างทฤษฎีฐานราก (Grounded Theory)  ผู้ให้ข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยแบ่ง

ประเภทผู้ให้ข้อมูลเป็นทั้งหมด 3 กลุ่ม คือ 1) ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) สำหรับการวิจัยเชิง

คุณภาพด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยการเลือกเฉพาะเจาะจง พิจารณาจากความรู้ ความเช่ียวชาญ 

และประสบการณ์ในด้านการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ จากผู้เช่ียวชาญด้านการท่องเที่ ยวและการ

บริการ การเกษตร ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยว จำนวน 20 คน  ได้แก่ 1) ตัวแทนจากแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 5 คน มีเกณฑ์ในการคัดเลือก คือ เป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หรือ

เจ้าหน้าที่ดูแล เก็บเกี่ยวพืชทางการเกษตรและพืชเศรษฐกิจท้องถ่ิน  2) นักวิชาการทางการท่องเที่ยว

และการบริการ จำนวน 5 คน  3) นักวิชาการการเกษตร จำนวน 2 คน 4) ตัวแทนจากกลุ่มเกษตร

อินทรีย์ PGS จำนวน 2 คน 5) ตัวแทนจากสำนักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และ 

สำนักงานท่องเที่ยวและกีฬา (ทกจ.) จำนวน 2 คน  6) ตัวแทนจากสำนักงานพื้นที่พิเศษเพื่อการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (อพท.) จำนวน 1 คน  และ 7) ตัวแทนจากสมาคมมัคคุเทศก์ จำนวน 3 คน  

รวมทั้งหมดเป็น 20 คน 

 สำหรับกระบวนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ผู้ศึกษาวิจัยเก็บข้อมูล

แบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่าง  โดยกำหนดเกณฑ์การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวที่มี

ประสบการณ์ในการทอ่งเที่ยวในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างน้อย 1 ครั้ง  โดยอิงตามสูตรการ

คำนวณขนาดตัวอย่างของ {Hair, 2019 #57@@author-year} เสนอไว้ว่า  ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง

เพื่อการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันต้องมีขนาดอย่างน้อย 10 เท่าของตัวแปรที่ศึกษา  วิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงสำรวจ (Exploratory Factor Analysis: EFA) และวิเคราะห์ความสอดคล้อง

องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirm Factor Analysis: CFA)  จากนั้นนำข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์
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องค์ประกอบเชิงยืนยัน  เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ และวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

5.3 ขอบเขตดา้นเวลา 

 ผู้วิจัยได้กำหนดระยะเวลาตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2568 ถึง เดือน สิงหาคม พ.ศ.2568 

เป็นระยะเวลา 8 เดือน ผู้วิจัยได้เริ่มต้นด้วยงานวิจัยเชิงคุณภาพร่วมกับงานวิจัยเชิงปริมาณ  

6. ประโยชน์ที่ได้รับ  

 6.1 ผลการวิจัยเห็นถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ของนักท่องเที่ยว

ชาวไทย พร้อมทั้งแสดงความสัมพันธ์ทางสาเหตุจากตัวแปรที่เกี่ยวข้อง อาจได้รับแรงบันดาลใจจาก

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ความลื่นไหลทางการ

ท่องเที่ยว ข้อมูลเชิงประจักษ์นี้ช้ีให้เห็นว่าจะนำไปสู่ความภักดีต่อจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว

ได ้

 6.2  ผลการวิจัยได้รับการยืนยันมิติของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ สามารถ

นำไปใช้เป็นแบบวัด (Scale) ในการศึกษาด้านการท่องเที่ยวเกษตรบันเทิงในอนาคต 

 6.3  ปัจจุบันการศึกษาคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์และปัจจัยที่ส่งผลต่อ

ความภักดีต่อจุดหมายปลายทางยังมีน้อยมากหรือยังไม่ถูกสำรวจอย่างละเอียด   ผลจากการศึกษา

ครั้งนี้สามารถนำไปพัฒนาต่อยอดในการวิจัยในอนาคตได้  

 6.4  รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์สามารถเป็นประโยชน์ต่อภาคส่วนต่าง ๆ ใน

ลักษณะจตุรภาคี กล่าวคือ ผู้ประกอบการหรือเจ้าของสวนที่ต้องการพัฒนาพื้นที่เกษตรเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ชุมชน หน่วยงานภาคเอกชน และหน่วยงานภาครัฐ  

 

7. นิยามศัพท์เฉพาะ 

 7.1  การท่องเท่ียวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment Tourism) หมายถึง รูปแบบการ

ท่องเที่ยวที่ผสานวิถีเกษตรเข้ากับประสบการณ์การท่องเทีย่วเชิงเรยีนรู้และเชิงสรา้งสรรค์ โดยยึดหลัก

ความยั่งยืน ทั้งในด้านสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสังคม ภายใต้ 5 องค์ประกอบสำคัญ 

ดังนี้ 1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม เน้นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ควบคู่กับการส่งเสริมภูมิปัญญา

และวัฒนธรรมท้องถ่ิน โดยใช้พื้นที่เกษตรเป็นแหล่งเรียนรู้เกี่ยวกับธรรมชาติและวิถีชีวิตของชุมชน 2) 

ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ มุ่งเน้นให้ผู้เข้าร่วมได้รับประสบการณ์ที่งดงามทั้งด้าน

อารมณ์และสุนทรีย์ ผ่านกิจกรรมเกษตรที่สนุก สร้างสรรค์ และมีคุณค่าทางจิตใจ   3) การบริหาร
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จัดการแบบองค์รวมเป็นการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวเกษตรอย่างเป็นระบบ มีการวางแผน พัฒนา และ

ประเมินผลแบบบูรณาการ โดยให้ความสำคัญกับความยั่งยืนและความสามารถในการรองรับ

นักท่องเที่ยวในระยะยาว 4) การมีส่วนร่วมของชุมชนและกระจายผลประโยชน์ ส่งเสริมการมีส่วนร่วม

ของคนในท้องถ่ิน ทั้งในด้านการบริหารจัดการ การต้อนรับ และการแบ่งปันรายได้จากการท่องเที่ยว 

เพื่อให้เกิดการกระจายรายได้อย่างเป็นธรรม และ 5 ) การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและ

มูลค่าเพิ่ม  มุ่งเน้นการพัฒนาผลติภัณฑ์ บริการ และประสบการณ์ที่สร้างมูลค่าเพิ่มจากฐานทรัพยากร

เกษตรท้องถ่ิน ทำให้การท่องเที่ยวเกษตรมีความโดดเด่น แตกต่าง และสร้างรายได้อย่างต่อเนื่อง 

 7.2  คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว เก ษ ต ร รื่ น รม ย์  (Agri-tainment Tourism 

Characteristics) หมายถึง องค์ประกอบของคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน

ประเทศไทย ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบที่สำคัญ ได้แก่ 1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม  

(Eco-cultural Agriculture) 2) การบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) และ  

3) การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม (Value and Value-Added Creation) 

 7.3 ความลื่นไหลทางการท่องเท่ียว (Tourism Flow Experience) หมายถึง สิ่งที่

ออกแบบให้นักท่องเที่ยวมีใจจดจ่อโดยสมบูรณ์ไม่ฟุ้งซา่นสามารถอยู่กับประสบการณ์นั้นได้อย่างเต็มที่ 

เวลาผ่านไปอย่างรวดเร็วหรือช้ากว่าความเป็นจริง และลืมตัวเองระหว่างทำกิจกรรมการท่องเที่ยว ซึ่ง

ทั้งหมดนี้สร้างความทรงจำที่มีคุณค่าและเป็นประสบการณ์ที่ไม่ซ้ำใคร ประกอบด้วย มีใจจดจ่อ 

(Focus Attention) การลืมเวลาไปช่ัวขณะ (Time distortion) และการสูญเสียความตระหนักรู้ใน

ตัวเอง (Loss of self-consciousness) 

 7.4 ความจงรักภักดีต่อจุดหมายหมายปลายทาง (Tourist Destination Loyalty) 

หมายถึง ความผูกพันที่นักท่องเที่ยวมีต่อสถานที่ท่องเที่ยวแห่งหนึ่ง แสดงออกผ่านการเยือนซ้ำและ

แนะนำให้คนอื่นไปเที่ยวด้วย ความรู้สึกนี้สามารถเกิดจากประสบการณ์ที่ดีหรือการเช่ือมโยงทาง

อารมณ์ที่มีต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ประกอบด้วย การท่องเที่ยวซ้ำ (Revisit) การบอกต่อ (Word 

of mouth) และ การยินยอมจ่าย (willing to pay) 
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บทที่ 2 

การทบทวนวรรณกรรม 
 

 ในการศึกษาวิจัยเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ผู้วิจัยได้ศึกษา

แนวคิดทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อใช้เป็นแนวทางในการศึกษา มีการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ

เพื่อให้ได้มาซึ่งผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์  ได้ทำการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง โดยแสดง

รายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

1. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับความสนุกสนานและบันเทิง 

3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับเศรษฐกิจฐานราก 

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 

5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว 

6. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว 

7. กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

1. แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ 

 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เกี่ยวข้องเกี่ยวการวิจัยครั้งนี้ได้แก่ ความหมายและ

พัฒนาการของแนวคิดการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

 1.1  ความหมายของการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย ์

การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ เป็นการรวมกันของคำว่า “Agriculture” (เกษตรกรรม) และ

“Entertainment” (ความบันเทิง) ซึ่งหมายถึงกิจกรรมที่ผสมผสานระหว่างการเกษตรกบักิจกรรมเชิง

นันทนาการหรือการท่องเที่ยว เช่น การเก็บผลไม้ ชมฟาร์มสัตว์ การทำอาหารท้องถ่ิน ตลาดเกษตร 

และการเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชนเกษตรการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวใน

ชนบทที่ผสมผสานการผลิตทางการเกษตรเข้ากับประสบการณ์พักผ่อนหย่อนใจหรือการศึกษาสำหรับ

ผู้มาเยี่ยมชม (Mitchell & Turner, 2010; Barbieri, 2013) 

Mitchell & Turner (2010) ได้ให้ความหมาย การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment) 

ว่า การผสมผสานระหว่างการเกษตรและความบันเทิง เพื่อสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่า
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และยั่งยืน โดยเฉพาะในพื้นที่ชนบทที่มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่โดดเด่นและยังเป็น

การเปลี่ยนแปลงเชิงกลยุทธ์ของเกษตรกรเพื่อสร้างรายได้เสริมจากกิจกรรมการท่องเที่ยว ทั้งนี้การ

ผสมผสานระหว่างการเกษตรและความบันเทิง เพื่อสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่าและ

ยั่งยืน โดยเฉพาะในพื้นที่ชนบทที่มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่โดดเด่น (Penn State 

Extension, n.d.) ซึ่งเป็นแนวคิดที่มีศักยภาพในการสรา้งสรรค์โอกาสทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนชนบท 

โดยการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเยี่ยมชมและสมัผสัถึงวิถีชีวิตที่ไม่เหมอืนใคร กิจกรรมที่มักจะถูกจัดข้ึน

ในบริบทนี้ อาจรวมถึงการเปิดฟาร์มให้คนทั่วไปเข้าชม การจัดงานเทศกาลเก็บเกี่ยวผลผลิต หรือการ

สร้างประสบการณ์การทำฟาร์มที่ผู้มาเยี่ยมชมสามารถลงมือทำได้จริง อีกทั้งยังเสริมสร้างความรู้

เกี่ยวกับการเกษตรและการอนุรักษ์ธรรมชาติให้กับผู้เข้าชมทุกวัย โดยBarbieri & Mahoney (2009) 

เสนอว่าแนวทางนี้มีบทบาทสำคัญในการกระจายความเสี่ยงทางเศรษฐกิจในภาคเกษตรกรรม 

 1.2 การพัฒนาแนวคิดการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย ์

การพัฒนาแนวคิดการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ เกิดข้ึนในประเทศตะวันตก เช่น สหรัฐอเมริกา

และแคนาดา ในฐานะทางเลือกเพื่อเพิ่มรายได้ให้เกษตรกรในช่วงที่ราคาสินค้าเกษตรตกต่ำ ต่อมาถูก

พัฒนาให้เป็นกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ในระดับชุมชนและเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจท้องถ่ินการเพิ่มข้ึนของ

การเกษตรเพื่อความบันเทิงสะท้อนให้เห็นถึงแนวโน้มระดับโลกที่มุ่งสู่การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์

และยั่งยืนที่เช่ือมโยงผู้คนเข้ากับชีวิตชนบท (Che, Veeck, & Veeck, 2005) ในประเทศไทย แนวคิด

นี้ก็เริ่มได้รับความสนใจมากข้ึน โดยมีการนำไปประยุกต์ใช้ในหลายพื้นที่ที่มีความพร้อมทาง

ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถ่ิน เกษตรกรและชุมชนต่างๆ ได้พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่เน้น

การเรียนรู้และประสบการณ์ตรง เช่น การเข้าร่วมกิจกรรมเก็บเกี่ยวผลผลิต ชิมอาหารท้องถ่ินที่ปรุง

จากวัตถุดิบสดใหม่จากฟาร์ม และการเข้าร่วมงานฝีมือพื้นบ้าน นอกจากจะช่วยสร้างรายได้เสริม

ให้กับชุมชนแล้ว กิจกรรมเหล่าน้ียังมีส่วนสำคัญในการอนุรักษ์วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ินให้คง

อยู่ การเกษตรเพื่อความบันเทิงจึงกลายเป็นสะพานเช่ือมระหว่างคนเมืองกับวิถีชีวิตชนบท อีกทั้งยัง

เป็นการเสริมสร้างความเข้าใจและการยอมรับในความหลากหลายทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ด้วยเหตุ

นี้ แนวคิด Agri-tainment จึงมีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนและการพัฒนาอย่าง

ยั่งยืน สร้างคุณค่าให้กับทั้งชุมชนและนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมเยือน 

ประโยชน์ของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment) ต่อชุมชน ดังนี้  ด้านเศรษฐกิจ

ช่วยเพิ่มรายได้ให้กับเกษตรกรและชุมชน โดยการเปิดพื้นที่ เกษตรเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง

ประสบการณ์ ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การเก็บเกี่ยวผลไม้ การเรียนรู้การ
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เพาะปลูก หรือซื้อผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินจากเกษตรกรโดยตรง กิจกรรมเหล่าน้ีช่วยกระจายรายได้สู่ชนบท

และลดการพึ่งพาการผลิตเชิงปริมาณเพียงอย่างเดียว (Schilling et al., 2012; Tew & Barbieri, 

2012) ด้านสังคม กิจกรรมการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ยังเสริมสร้างความภาคภูมิใจในวัฒนธรรม

ท้องถ่ินและอัตลักษณ์ชุมชน เช่น การสาธิตการทำอาหารพื้นบา้น การจัดแสดงวัฒนธรรม และการเล่า

เรื่องราวเกี่ยวกับประวัติของพื้นที่ สิ่งเหล่าน้ีส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของชุมชนและการถ่ายทอดความรู้

ระหว่างรุ่น (Barbieri & Mshenga, 2008; Flanigan et al., 2015) ด้านสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์สนับสนุนแนวคิดการเกษตรยั่งยืน โดยการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการหันมาใช้วิธีการผลิต

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น การใช้ระบบเกษตรอินทรีย์ การอนุรักษ์ดินและน้ ำ และการใช้

ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ พร้อมทั้งเพิ่มการตระหนักรู้ในหมู่นักท่องเที่ยวเกี่ยวกับการอนุรักษ์

ธรรมชาติ (Veeck et al., 2006; Su et al., 2020) 

สามารถกล่าวโดยสรุปว่า แนวคิด การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ คือ การผสมผสานระหว่าง

การเกษตรและความบันเทิง เพื่อสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่าและยั่งยืน โดยเฉพาะใน

พื้นที่ชนบทที่มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่โดดเด่น จึงเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวโดยนำ

กิจกรรมทางการเกษตรมาผสมผสานกับความบันเทิง เช่น การทดลองเก็บยอดชาแบบดั้งเดิมเพื่อ

เรียนรู้วิธีเลือกใบชาคุณภาพ ให้นักท่องเที่ยวรู้สึกผูกพันกับวัตถุดิบ ใกล้ชิดกับธรรมชาติ การแกะผลไม้

เป็นรูปต่างๆเพลิดเพลินกับความคิดสร้างสรรค์ของตนเอง เรียนรู้การปลูกข้าวด้วยมือและมีเสียงเพลง

พื้นบ้านโดยมีชาวบ้านร้องคลอระหว่างปลูกข้าว เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวและสร้างรายได้เสริมให้กับ

ชุมชนโดยเน้นการสร้างประสบการณ์ที่มีความสนุกสนานและความรู้ให้กับนักท่องเที่ยว การเข้าร่วม

กิจกรรมการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์นั้น เปิดโอกาสให้ผู้เข้าชมได้สัมผัสวิถีชีวิตของเกษตรกร แต่ยัง

เป็นการเรียนรู้เกี่ยวกับกระบวนการผลติอาหารและการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน นอกจากนี้ยังเป็นการ

ส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน และสร้างความเข้าใจระหว่างชุมชนกับนักท่องเที่ยว ช่วยสร้าง

ความเข้มแข็งให้กับชุมชนในระยะยาว ทั้งนี้ยังเป็นการนำเสนออย่างมีประสิทธิภาพ ยังสามารถสร้าง

ความตระหนักรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิตของเกษตรกรและความสำคัญของการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในระดับ

ท้องถ่ินได้อีกด้วย กิจกรรมเหล่านี้ไม่เพียงแต่ส่งผลดีต่อเศรษฐกิจของชุมชนเท่านั้น แต่ยังช่วย

เสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนและนักท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน 
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1.3 แนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agrotourism) ถูกพัฒนาให้เป็นกิจกรรมท่องเที่ยวในแหล่ง
ธรรมชาติ โดยเน้นการเช่ือมโยงระหว่างนักท่องเที่ยวที่ต้องการเรียนรู้และสัมผัสกับระบบนิเวศเกษตร
กับชุมชนที่มีความรับผิดชอบต่อแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว รวมถึงวัฒนธรรมที่
เกี่ยวข้องกับระบบนิเวศและการท่องเที่ยว ซึ่งดำเนินการภายใต้การจัดการที่มีส่วนร่วมจากชุมชน
ท้องถ่ิน เพื่อสร้างจิตสำนึกในการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเกษตรจึงเป็นสิ่ง
ที่ประเทศไทยผลักดันให้เป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาและการอนุรักษ์ เพื่อมุ่งไปสู่การท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน เมื่อพูดถึงความหมายของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จะหมายถึงการเดินทางที่ไม่เพียงแต่สร้าง
ความเพลิดเพลิน แต่ยังสามารถนำความรู้กลับไปประยุกต์ใช้หรือประกอบอาชีพได้ สิ่งสำคัญคือ การ
ได้กลับไปค้นหา เรียนรู้ เข้าใจ และภาคภูมิใจกับอาชีพเกษตรกรรมซึ่งเป็นรากฐานของแผ่นดินไทย ที่
เต็มไปด้วยคุณค่าภายใต้แนวคิดและภูมิปัญญาของบรรพบุรุษและเกษตรกรไทย นักท่องเที่ยวจะได้
สัมผัสกับวิถีชีวิตของชาวชนบท ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ประเพณี รวมถึงรูปแบบกิจกรรมและการ
ประกอบอาชีพทางการเกษตรที่หลากหลายในท้องถ่ิน และได้เพลิดเพลินกับความงามของธรรมชาติ
และทัศนียภาพของชุมชน การเยี่ยมชมและซื้อสินค้าทางการเกษตร รวมถึงการเข้าร่วมกิจกรรมใน
ท้องถ่ิน เพื่อเสริมสร้างความรู้และประสบการณ์ต่าง ๆ ให้กับนักท่องเที่ยว (Tourism Authority of 
Thailand, 2002) การมีส่วนร่วมในการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรม สิ่งแวดล้อม ธรรมชาติ และวัฒนธรรม
ท้องถ่ินนั้น เน้นการสร้างความรู้และประโยชน์ต่าง ๆ ซึ่งนำไปสู่การสร้างรายได้ให้กับชุมชนและ
เกษตรกรเอง นอกจากนี้ยังเป็นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมควบคู่ไปกับการท่องเที่ยวที่สร้างรายได้เพิ่ม 
มูลค่าให้กับผลผลิต ส่งผลให้รายได้สูงข้ึนและคุณภาพชีวิตของเกษตรกรดีข้ึน โดยไม่ส่งผลกระทบต่อ
ชุมชนและสิ่งแวดล้อม (กรมการท่องเที่ยว, 2562; Nasongkla, 2011; Khermkhan, 2018) รวมถึง
การส่งเสริมความสนใจด้านการเกษตรในวงกว้าง (Brune et al., 2020) นักท่องเที่ยวจะได้รับ
ประสบการณ์ที่แปลกใหม่ ซึ่งมีพื้นฐานจากความรับผิดชอบและความตระหนักถึงการรักษา
สภาพแวดล้อมของสถานที่ (Nadee, 2018) โดยการดูแลจากชุมชนท้องถ่ิน และสามารถพัฒนาขยาย
เป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเพื่อกระจายรายได้ไปสู่ท้องถ่ินได้อีกด้วย 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวที่ผสมผสานผลิตภัณฑ์ทางการ

เกษตรเข้ากับสิ่งอำนวยความสะดวกเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจต่างๆ ช่วยลดการขยายตัวของเมืองและ

ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนท้องถ่ิน (Khotibul et al., 2019) การท่องเที่ยวในท้องถ่ิน

รูปแบบนี้ได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น โดยเปิดโอกาสให้ผ่อนคลายจติใจและได้สัมผสัประสบการณ์และ

ช่วงเวลาพักผ่อน (TorabiFarsani et al., 2019) ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้รับความนิยมใน
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หลายประเทศ เช่น ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ กรีซ สหรัฐอเมริกา และญี่ปุ่น (Noknoi, 2016) และ

ประเทศไทย  

 ในขณะที่ กรมการท่องเที่ยว (2552) ได้แบ่งการท่องเที่ยวเชิงเกษตรออกตามลักษณะและ

ขนาดของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ 1) การแบ่งตามลักษณะกิจกรรมการเกษตรหลัก สามารถจำแนก

ออกเป็น 5 ประเภท ได้แก่ การเพาะปลูก, การเลี้ยงสัตว์, การประมง, การเกษตรและป่าไม้ , และ

การเกษตรแบบผสมผสาน  2) การแบ่งตามลักษณะเจ้าของกิจการและการบริหารจัดการ แบ่งได้เป็น 

7 ประเภท ได้แก่ โครงการตามพระราชดำริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและพระบรมวงศานุ

วงศ์, การบริหารจัดการโดยภาครัฐ (หน่วยราชการและรัฐวิสาหกิจ), องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน , 

องค์กรเอกชน, บริษัทเอกชน, วิสาหกิจชุมชน, และบุคคลทั่วไป  3) การแบ่งตามขนาดของแหล่ง

ท่องเที่ยว ซึ่งแบ่งตามขนาดพื้นที่ แหล่งท่องเที่ยวสามารถจำแนกออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ขนาด

ใหญ่ (51 ไร่ข้ึนไป), ขนาดกลาง (21-50 ไร่), และขนาดเล็ก (ไม่เกิน 20 ไร่)     

   สอดคล้องกับ Taware and ATDC (2020)  ได้กำหนดขอบเขตหรือรูปแบบการท่องเที่ยว

เชิงเกษตรไว้ 8 ประเด็น ได้แก่ 1) ช่องทางที่มีต้นทุนต่ำ อาหาร ที่พักแรม การนันทนาการ และการ

ท่องเที่ยวมีค่าใช้จ่ายต่ำ โดยเฉพาะสำหรับนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน แนวคิดการท่องเที่ยวและ

อุตสาหกรรมนี้มักถูกจำกัดอยู่ในเมืองและกลุ่มประชากรที่มีรายได้สูง ซึ่งมีจำนวนไม่มากนัก แต่การ

ท่องเที่ยวควรตอบสนองต่อประชากรส่วนใหญ่เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของต้นทุน  2)  ความน่าสนใจ

ของอุตสาหกรรมการเกษตร วิถีชีวิตชนบทดึงดูดความสนใจจากประชากรในเมืองใหญ่ โดยเฉพาะ

อาหารพื้นเมือง พืชพันธ์ุ สัตว์ ผลิตภัณฑ์จากไม้ วัฒนธรรมและประเพณี การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมี

ความเกี่ยวข้องกับเกษตรกรและหมูบ่้าน ซึ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวจากเมอืงใหญ่ให้มาเยี่ยมเยือน 3) ความ

ต้องการเข้าร่วมกิจกรรมนันทนาการ นักท่องเที่ยวมีความต้องการสูงในการเข้าร่วมกิจกรรมที่จัดโดย

ชุมชนชนบท โดยประชากรทุกวัยสามารถเข้าร่วมได้ เช่น เด็ก วัยรุ่น วัยกลางคน และผู้สูงอายุ ซึ่งการ

ท่องเที่ยวประเภทนี้มักมีค่าใช้จ่ายต่ำกว่า  4) การใส่ใจสุขภาพ วิถีชีวิตในเมืองใหญ่ที่ทันสมัยมัก

ก่อให้เกิดความเครียดจากการทำงานและการเดินทาง ทำให้ผู้คนแสวงหาวิถีชีวิตที่สงบสุข เช่น 

อายุรเวท การดูแลร่างกายและจิตใจ การใช้สมุนไพร และอาหารที่ปราศจากสารพิษ เพื่อบรรเทา

ความเครียด  5) ความสนใจในธรรมชาติ นักท่องเที่ยวมักแสวงหาสิ่งแวดล้อมธรรมชาติ เช่น นก สัตว์ 

พืชพันธ์ุ ภูเขา และน้ำตก ซึ่งแตกต่างจากสภาพแวดล้อมในเมืองใหญ่ ที่นี่เป็นแหล่งความสุขที่หาไม่ได้

ในเมือง  6) ที่พักแรมแบบรีสอร์ท สถานที่ที่ห่างไกลจากความพลุกพล่านดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มา

เยือน  7) การให้ความรู้แก่เด็กนักเรียน: การท่องเที่ยวเชิงเกษตรช่วยให้เด็กนักเรียนในเมืองได้รับ
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ความรู้เกี่ยวกับชีวิตชนบทและการเกษตร ซึ่งเป็นประสบการณ์ที่มีคุณค่า  และ 8) ความต้องการสงบ

และสันติ ในชีวิตที่มีความหลากหลาย ผู้คนพยายามทำงานหลายอย่างเพื่อหารายได้และแสวงหา

ความสะดวกสบาย การท่องเที่ยวเชิงเกษตรจึงเป็นวิธีการค้นหาสถานที่ที่สงบและสันติที่พวกเขา

ต้องการ 

 สำหรับ Adam (2004) และ Taware and ATDC (2020)  ได้จำแนกหลักการพื้นฐานของ

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรออกเป็น 3 ประการ ได้แก่ 1) มีสิ่งที่นักท่องเทีย่วสามารถชมได้ เช่น สัตว์เลี้ยง 

นก แปลงปลูกพืชผักสวนครัว อุปกรณ์การเกษตรในอดีต โรงนา และแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ซึ่ง

เป็นรายละเอียดเลก็น้อยทีน่ำเสนอให้กบันักทอ่งเที่ยว นอกจากนี้ยังมีวัฒนธรรมประเพณี การแต่งกาย 

และการแสดงพื้นเมืองที่สามารถนำมาให้ชมเพื่อเพิ่มความน่าสนใจให้กับการเยี่ยมชม  2) มีสิ่งที่

นักท่องเที่ยวสามารถทำได้ เพื่อมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การเก็บผลไม้ตาม

ฤดูกาล การตอนกิ่งพันธ์ุไม้ การข่ีม้า ข่ีวัวควาย การทำอาหาร และการเล่นเกม รวมถึงกิจกรรมพิเศษ

ต่าง ๆ เพื่อเพิ่มความสนุกสนานให้กับนักท่องเที่ยว และ 3) มีสิ่งที่นักท่องเที่ยวสามารถซื้อได้ สินค้าที่

นำมาจำหน่ายนั้น ผู้ประกอบการสามารถนำผลผลิตทางการเกษตรมาแปรรูปเพื่อขายให้นักท่องเที่ยว

โดยตรง เช่น น้ำดื่มสมุนไพร น้ำดื่มเย็น ๆ รวมถึงการจำหน่ายอาหาร ขนม ผลิตภัณฑ์จากชุมชน 

สินค้าหนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่งตำบล (OTOP) และของที่ระลึก เพื่อให้นักท่องเที่ยวจดจำประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวในครั้งนี้ได้ตลอดไป 

จากการศึกษาของ  ชวิน เจิมขวัญ และ กฤษดา เชียรวัฒนสุข (2565) กล่าวว่า ปัญหาจาก

การแพร่ระบาดของโควิด-19 ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของการตลาดท่องเที่ยวผ่านการใช้เทคโนโลยี 

ยกระดับให้การตลาดบนเครือข่ายออนไลน์เป็นวีที่สามารถโต้ตอบกับตลาดเป้าหมายได้ ผ่านทาง

อินเทอร์เน็ตด้วยเครือข่ายสังคมออนไลน์ (อภิษฎา ดินม่วง & กฤษดา เชียรวัฒนสุข, 2561) นับว่าเป็น

อีกช่องทางที่ช่วยยกระดับให้สามารถเข้าถึงกลุ่มตลาดเป้าหมายได้อย่างสะดวกรวดเร็ว  สอดคล้องกับ 

สุกันยา คงเขียว และคณะ (2561) ระบุว่า การใช้สื่อออนไลน์ช่วยส่งผลต่อความมั่นใจทางการ

ท่องเที่ยว โดยเป็นสื่อที่ง่ายและทันสมัย สามารถอัพเดตกิจกรรมและความเคลื่อนไหวที่เกิดข้ึนเพื่อ

เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่าย  นอกจากนี้การเสนอขายในบริบทของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการ

ผสมผสานระหว่างการกำหนดราคา การส่งเสริมการขาย การบริการทางการท่องเที่ยว ที่ออกแบ

สำหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายที่มีความต้องการเฉพาะ พยายามจูงใจให้เกิดความช่ืนชอบในตัว

ผลิตภัณฑ์และการบริการของแกล่งท่องเที่ยว เพื่อสร้างความพึงพอใจและกลับมาใช้ท่องเที่ยวซ้ำ  

สำหรับเบญจวรรณ บวรกุลภา และคณะ (2566) พบว่า ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่อาศัยอยู่ใน
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เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีความต้องการเรียนรู้เกี่ยวกิจกรรมทางการเกษตร  ผ่าน

องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ประกอบเข้าด้วยกัน  โดยนักท่องเที่ยวให้ความสำคัญกับการ

ส่งเสริมการตลาดในด้านผลิตภัณฑ์ มากที่สุด  นอกจากนี้ ธนาวัฒน์  ปัทมฤทธิกุล และ ประนิทัศ   

ภูขีด (2567) อธิบายว่า การท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีองค์ประกอบสำคัญ 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 

การตลาดท่องเที่ยว 2) การขนส่ง 3) ทรัพยากรการท่องเที่ยว และ 4) สิ่งอำนวยความสะดวก  

 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับความสนุกสนานและบันเทิง 
 

 ความสนุกสนาน ตามที่พจนานุกรมไทยและต่างประเทศได้กำหนดไว้ หมายถึง ความ

สนุกสนานและความครื้นเครง ซึ่งเกิดจากการรับรู้และประสบการณ์เชิงบวกที่สร้างความเพลิดเพลิน

และรื่นเริง (Klinger, 1971)  นอกจากนี้ยังเป็นประสบการณ์ที่มนุษย์ เลือกที่จะมีส่วนร่วมใน

สถานการณ์สำคัญหรือโดยธรรมชาติ (Bisson & Luckner, 1996) จนเกิดความสนใจ ความพอใจ 

และความสุขในที่สุด (Scanlan et al., 1993) นอกเหนือจากความสนุกสนานแล้ว ความแปลกใหม่

และอารมณ์หลากหลายยังมีผลโดยตรงต่อประสบการณ์ (Holbrook & Hirschman, 1982)  รวมถึง

เจตนาเชิงพฤติกรรม (Jiang Shan et al., 2019)  ที่ต้องการมีส่วนร่วมในกิจกรรมนั้นซ้ำแล้วซ้ำเล่า 

(Glasser, 1991; Read, 2002)  เป็นปฏิกิริยาทางอารมณ์เชิงบวกที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและการมี

ส่วนร่วม (Luoh et al., 2020) ความสนุกสำหรับคนหนึ่งอาจไม่ใช่ความสนุกสำหรับอีกคน และความ

สนุกในวันน้ีอาจแตกต่างจากวันอื่นๆ ความสนุกที่เกิดข้ึนโดยสมัครใจจะเกิดข้ึนเมื่อมนุษย์รู้สึกดี ผ่อน

คลาย และปล่อยให้สถานการณ์เป็นไปตามธรรมชาติไม่รู้สึกถูกบังคับในการทำกิจกรรม 

 ความบันเทิงถูกนิยามโดย Bates และ Ferri ว่าแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ ภววิสัย

และอัตวิสัย ในมุมมองภววิสัย ความบันเทิงหมายถึงกิจกรรมที่ออกแบบมาเพื่อสร้างความสนุกสนาน

ให้กับผู้คน โดยนำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับโชคชะตาต่างๆ ของมนุษย์และผสมผสานทักษะเฉพาะตัว 

Bates and Ferri (2010) ตัวอย่างเช่น การเดินไต่ลวดระหว่างตึกสูงถือเป็นความบันเทิงประเภทหนึ่ง 

แต่ความบันเทิงนั้นมักมีค่าใช้จ่าย โดยวิธีการให้ความบันเทิงมักถูกออกแบบมาเพื่อจำหน่ายให้กับกลุ่ม

ผู้คนจำนวนมาก เช่น การละเล่น การแข่งขัน กีฬา และการแสดงบนเวที นอกจากนี้ ยังมีความเช่ือว่า

ผู้ให้ความบันเทิง (Entertainer) มีบทบาทในการกำหนดสถานที่และเวลาในการสร้างความบันเทิง 

เพื่อให้ผู้ชมทำหน้าที่เพียงผู้เสพ อย่างไรก็ตาม ความเช่ือนี้อาจไม่ถูกต้องนัก เพราะหากมองว่าความ

บันเทิงเป็นสินค้า ลักษณะการสร้างสรรค์ย่อมต้องอิงตามความพึงพอใจของผู้บริโภค ตามที่ ภาวิณี  

กาญจนาภา (2559)  ช้ีแจงในด้านการตลาดว่า ความปรารถนาของผู้บริโภคมีบทบาทสำคัญต่อการ
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สร้างและพัฒนาสินค้าในองค์กรธุรกิจ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคในวงการบนัเทิงย่อมมีอิทธิพลต่อผู้ให้

ความบันเทิงในการกำหนดแนวทางสินค้าในระดับหนึ่ง 

 สำหรับมุมมองที่เป็นอัตวิสัย พบว่าความบันเทิงที่ผู้สร้างสรรค์นำเสนอจะถือว่ามีคุณค่า

หรือไม่ ข้ึนอยู่กับมุมมองส่วนบุคคล เนื่องจากการสื่อสารบางอย่างภายใต้เงื่อนไขเฉพาะสามารถสร้าง

ความบันเทิงให้กับกลุ่มคนบางกลุ่มเท่านั้น (Bates & Ferri, 2010) หมายความว่ากิจกรรมหนึ่งอาจทำ

ให้คนกลุ่มหนึ่งรู้สึกสนุกสนาน แต่ไม่ใช่สำหรับอีกกลุ่มหนึ่ง นอกจากนี้ ไม่ว่าจะเป็นความบันเทิงใน

ลักษณะภววิสัยหรืออัตวิสัย ผู้บริโภคความบันเทิงต้องละทิ้ งเหตุผลและเปิดใจเข้าสู่โลกแห่ง

จินตนาการที่สื่อบันเทิงนำเสนอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกรณีที่มีจินตภาพที่ไร้ตรรกะ เช่น การชมละคร

แฟนตาซีที่มีฉากและเครื่องแต่งกายที่ไม่เคยมีอยู่ในโลกแห่งความจริง เป็นต้น  นอกจากนี้ ยังมีการ

ค้นพบว่าอารมณ์ 5 ประการมักเกิดข้ึนระหว่างการบริโภคความบันเทิง ได้แก่ (1) ความตื่นเต้น เกิด

จากการเผชิญกับสิ่งที่กระตุ้นความรู้สึกตื่นเต้นหรือความตื่นตัว เช่น การชมภาพยนตร์แอคช่ัน หรือ

การเข้าร่วมกิจกรรมที่ทา้ทาย เช่น การเล่นกีฬา หรือการชมการแสดงที่มีการดำเนินเรื่องอย่างรวดเร็ว 

(2) ความกลัวตามด้วยความผ่อนคลาย อารมณ์ที่เกิดข้ึนเมื่อผู้บริโภคประสบกับความตึงเครียดหรือ

ความกลัวในช่วงเริ่มต้นของการสัมผัสกับสิ่งที่ท้าทายหรือน่ากลัว แต่หลังจากนั้นมีการผ่อนคลายหรือ

คลายความตึงเครียดนั้นออกไป เช่น การชมภาพยนตร์หรือการเล่นเกมแนวสยองขวัญที่ทำให้ เกิด

ความรู้สึกหวาดกลัวหรือประหม่าตลอดเรื่อง แต่เมื่อสิ้นสุดหรือเหตุการณ์คลี่คลาย ความรู้สึกนั้นจะ

ลดลงและนำไปสู่การผ่อนคลาย (3) ความเศร้า อารมณ์นี้เกิดข้ึนจากการเผชิญกับเรื่องราวหรือ

เหตุการณ์ในความบันเทิงที่มีเนื้อหาสะเทือนใจหรือเศร้าโศก เช่น การชมภาพยนตร์ที่มีตอนจบเศร้า 

หรือการฟังเพลงที่สะท้อนความเจ็บปวด (4) ความสุข เป็นอารมณ์ที่เกิดจากการได้รับประสบการณ์

ความบันเทิงที่ตรงกับความคาดหวังของผู้บริโภค เช่น การชมการแสดงที่สนุกสนานหรือการฟังเพลงที่

โปรดปราน (5) ความรู้สึกภาคภูมิใจ อารมณ์ที่เกิดข้ึนเมื่อบุคคลรู้สึกดีใจและพึงพอใจกับสิ่งที่ตนเองได้

ทำหรือประสบความสำเร็จ ซึ่งมักเกิดจากการทำสิง่ที่มคุีณค่า การได้รับการยอมรับ หรือการทำอะไรที่

สามารถสร้างผลกระทบดี ๆ ต่อผู้อื่นหรือสังคม ดังนั้นความบันเทิงจึงไม่เพียงเกี่ยวข้องกับความ

สนุกสนาน แต่ยังเช่ือมโยงกับอารมณ์อื่นๆ ที่ควรค่าแก่การพิจารณาอีกด้วย 
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3. ทฤษฎีเศรษฐกิจฐานราก 

3.1 แนวคิดเศรษฐกิจฐานราก (Grassroots Economic Development)  

เน้นการพัฒนาชุมชนโดยให้คนในท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการตัดสินใจและดำเนินกิจกรรมต่าง 

ๆ เพื่อสร้างความเข้มแข็งและความยั่งยืนของชุมชน (Pretty, 1995) โดยการใช้ทรัพยากรท้องถ่ิน

อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืนจะช่วยลดการพึ่งพาภายนอกและเพิ่มความสามารถในการพึ่งพาตนเอง 

(Kretzmann & McKnight, 1993) นอกจากนี้ การสร้างและเสริมสร้างสถาบันในชุมชน เช่น กลุ่ม

ออมทรัพย์และกลุ่มผู้ผลิต มีบทบาทสำคัญในการพัฒนาศักยภาพชุมชน (Flora & Flora, 2008) การ

พัฒนาอย่างยั่งยืนจึงต้องครอบคลุมทั้งมิติด้านสิ่งแวดล้อม สังคม และเศรษฐกิจ (Sachs, 2015) 

รวมถึงการส่งเสริมความสามารถของชุมชนในการจัดการตนเองเพื่อความมั่นคงในระยะยาว 

(Chambers, 1997) นอกจากนี้ การมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากยังส่งเสริม

การเรียนรู้ร่วมกันและการแลกเปลี่ยนความรู้ที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาที่ยั่งยืน การสร้างเครือข่าย

ความร่วมมือระหว่างชุมชนต่าง ๆ สามารถช่วยเพิ่มพูนศักยภาพและทรัพยากรที่มีอยู่ ทั้งยังช่วยสร้าง

ความเข้มแข็งในการเผชิญกับความท้าทายต่าง ๆ ที่อาจเกิดข้ึนในอนาคต การส่งเสริมการมีส่วนร่วม

และการพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนจึงเป็นหัวใจสำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากที่ประสบ

ความสำเร็จ 

ทั้งนี้การพัฒนาที่มีศูนย์กลางชุมชนน้ียังสามารถนำไปสู่การฟื้นฟูวัฒนธรรมท้องถ่ินและการ

อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละพื้นที่ ช่วยให้ชุมชนมีอัตลักษณ์ที่ชัดเจนและ

สามารถใช้เป็นจุดขายในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ นอกจากนี้ การสนับสนุนให้เกิดการ

สร้างนวัตกรรมในชุมชนจะช่วยให้เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและความ

ต้องการของชุมชนเอง 

จึงสามารถกล่าวโดยสรุปว่า ทฤษฎีเศรษฐกิจฐานรากเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจจากภายใน

ชุมชน โดยการมีส่วนร่วมของคนในท้องถ่ิน การใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ และการสร้างสถาบันในชุมชน 

เพื่อเสริมสร้างความเข้มแข็งและความยั่งยืนของชุมชน ซึ่งเป็นแนวทางที่สามารถประยุกต์ใช้ในการ

พัฒนาเศรษฐกิจในหลายบริบท รวมถึงการพัฒนาเศรษฐกิจในประเทศไทยด้วยการนำทฤษฎีเศรษฐกิจ

ฐานรากมาใช้ในการพัฒนาจะเป็นก้าวสำคัญในการสร้างสังคมที่เข้มแข็งและยั่งยืน โดยการเปิดโอกาส

ให้ทุกคนมีส่วนร่วมในการสร้างอนาคตที่ดีข้ึนสำหรับตนเองและชุมชนของตนเอง 
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4.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ 
 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เริ่มต้นข้ึนในช่วงปี พ.ศ. 2542-2543 โดย

คำนี้ถูกคิดค้นข้ึนโดย คริสปิน เรย์มอนด์ (Crispin Raymond) และ เกร็ก ริชาร์ด (Greg Richards)  

มุ่งหวังเพื่อหาคำนิยามสำหรับรูปแบบการทอ่งเที่ยวที่นักทอ่งเที่ยวมีโอกาสเข้าร่วมสมัผัสประสบการณ์

และเรียนรู้ศิลปะและวัฒนธรรมของท้องถ่ิน  โดยประสบการณ์เหล่านี้สามารถนำไปปรับใช้ใน

ชีวิตประจำวันและการทำงานหลังการเดินทางได้อีกด้วย ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยว เชิง

สร้างสรรค์ว่า “การท่องเที่ยวเป็นโอกาสที่มอบให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพและความคิด

สร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้จากประสบการณ์จริง ซึ่งสอดคล้องกับ

เอกลักษณ์เฉพาะของพื้นที่ที่ได้สัมผัสจริง” (Richards, 2000) 

 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้รับการนำเสนออีกครั้งโดยองค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์

และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ซึ่งได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับ "เมืองสร้างสรรค์" 

(Creative City) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวใหม่ ในปีพ.ศ. 2547 UNESCO ได้สนับสนุนนโยบาย

ส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมทั่วโลก โดยการเสนอ “เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์” (The 

Creative Cities Network) เพื่ อส่ งเสริมการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative 

Industries) ซึ่งจะนำไปสู่การสร้างความร่วมมือใหม่ในระดับนานาชาติระหว่างภาคประชาชนเอกชน 

สาธารณะ และประชาคม การท่องเที่ยวรูปแบบใหม่นี้ช่วยให้นักท่องเที่ยวสามารถมีส่วนร่วมกับวิถี

วัฒนธรรมทั้งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ของท้องถ่ินนั้น ๆ ต่อมาในปีพ.ศ. 2551 การท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ได้รับการนิยามใหม่ในการประชุมนานาชาติครั้งแรกที่ เมืองซานตาเฟ่ ประเทศ

สหรัฐอเมริกา โดยมีการนิยามใหม่ว่า “การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นความผูกพันและประสบการณ์ที่แท้จริง 

ซึ่งเกิดจากการมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรม หรือคุณลักษณะเฉพาะของ

พื้นที่” (Wurzburger et al., 2009) ความแตกต่างจากนิยามแรก คือ การให้ความสำคัญกับความ

ผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวและเจ้าของบ้าน (Host and Guests) ผ่านประสบการณ์ที่แท้จริง โดย

การมีส่วนร่วมเรียนรู้ศิลปะและมรดกวัฒนธรรม นำไปสู่การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมและความรู้อย่าง

แท้จริง  ในขณะที่นิยามแรกมุ่งเน้นที่การพัฒนาศักยภาพและความคิดสรา้งสรรค์ของนักทอ่งเที่ยวผ่าน

การมีส่วนร่วมในกิจกรรมเฉพาะของพื้นที่ ซึ่งสุดท้ายจะทำให้นักท่องเที่ยวมีความประทับใจและความ

เข้าใจที่ลึกซึ้งในพื้นที่ที่ได้เยี่ยมชม (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2555) 

นักท่องเที่ยวสร้างสรรค์ (Creative Tourist) มีบทบาทสำคัญในด้านการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ เนื่องจากได้รับประสบการณ์ตรงจากการเดินทางและมีพฤติกรรมการบริโภคที่หลากหลาย 
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อย่างไรก็ตาม ผลงานวิจัยที่ชัดเจนเกี่ยวกับลักษณะพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ยังไม่เพียงพอ มี

เพียงการตั้งสมมติฐานจากการวิเคราะห์นิยาม ความหมาย และการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง ใน

การนี้คุณลักษณะของนักท่องเที่ยวสร้างสรรค์ ดังนี้ มีความเต็มใจที่จะก้าวออกจากรูปแบ บการ

ท่องเที่ยวแบบเดิม และมีความกระตือรือร้นในการเรียนรู้ประสบการณ์และวัฒนธรรมใหม่ ๆ 

นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ยังชอบค้นหาทางเลือกใหม่และยินดีที่จะเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่

เคยไปมาก่อน พวกเขามองหาประสบการณ์ที่แท้จริงในวันหยุดพักผ่อน  และมีส่วนร่วมใน การ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้จากชุมชน ต้องการเข้าร่วมกิจกรรมที่สร้างสรรค์เพื่อพัฒนาทักษะของตนเอง และ

คาดหวังประสบการณ์ที่เปิดโอกาสให้มีปฏิสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับคนในชุมชน (Salman & Uygur, 

2010) 

จึงสามารถกล่าวโดยสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เริ่มต้นในปี พ.ศ. 2542-2543 มี

จุดมุ่งหมายเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสประสบการณ์และเรียนรู้ศิลปะและวัฒนธรรมท้องถ่ิน ซึ่ง

สามารถนำไปใช้ในชีวิตประจำวันได้ คำนิยามล่าสุดจากการประชุมนานาชาติในปี พ.ศ. 2551 เน้นที่

การมีส่วนร่วมในกิจกรรมศิลปะและวัฒนธรรม รวมถึงความผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวและเจ้าของ

บ้าน นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวสร้างสรรค์มีความกระตือรือร้นในการเรียนรู้และค้นหาแหล่งท่องเที่ยว

ใหม่ พร้อมทั้งต้องการมีประสบการณ์ที่แท้จริงและมีปฏิสัมพันธ์กับคนในชุมชน 

4.1  แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ ์

   4.1.1 นิยามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ 

     แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ (Experience Tourism) เกิดจากการ

ตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนเพื่อส่งเสริมการพัฒนาทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน โดยมี

ผลกระทบต่อสิ่ งแวดล้อมน้อยที่สุด (Schmitt, 2003)  Karwacki (2011) ได้กล่าวถึง Canada 

Tourism Commission นิยามการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ว่าเป็นการเดินทางที่มอบความทรงจำ

จากเหตุการณ์ต่าง ๆ  โดยเผยให้เห็นเรือ่งราวส่วนตัวผ่านประสาทสัมผัสทั้งห้า พร้อมกับการสรา้งความ

เช่ือมโยงทางอารมณ์ ร่างกาย และจิตใจ  สำหรับ Davar (2010) กล่าวถึงการประชุม Roundtable 

ของรัฐมนตรีในแคนาดา (2010) ที่ได้ให้คำจำกัดความของการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ว่า 

     1)  การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์เป็นผลจากการเปลี่ยนแปลงของโลกที่มีผล

ต่อประสบการณ์การเรียนรู้ ซึ่งมนุษย์ต้องสร้างความหมายให้สัมพันธ์กับประสบการณ์นั้น 

     2)  การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์เช่ือมโยงไปถึงวิวัฒนาการที่ปรับเปลี่ยนให้

เหมาะสมกับความต้องการและประสบการณ์ทางเศรษฐกิจของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ 
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     3)  การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ส่งเสริมนักท่องเที่ยวให้มีส่วนร่วมและ

เสนอแนะกิจกรรมที่สะท้อนถึงวัฒนธรรม ชุมชน และพื้นที่โดยรอบ 

     4)  การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์แตกต่างจากการท่องเที่ยวแบบมวลชน ซึ่ง

มุ่งเน้นไปที่โปรแกรมการท่องเที่ยวและวันหยุดที่มีความเกี่ยวข้องกับบุคคลน้อย 

     5)  คุณภาพและความทรงจำจากประสบการณ์การท่องเที่ ยวเกิดจาก

ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ท่องเที่ยวและผู้จัดการการท่องเที่ยว 

     6) การเปลี่ยนแปลงจากวันหยุดที่เร่งรีบไปสู่วันหยุดที่มีประสบการณ์เป็นสิ่ง

สำคัญสำหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

ทฤษฎีการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์มุ่งเน้นที่การสร้างประสบการณ์ที่มีความหมายและมี

คุณค่าสำหรับนักท่องเที่ยวมากกว่าการเน้นแค่การเยี่ยมชมสถานที่หรือกิจกรรมเพียงอย่างเดียว (Pine 

& Gilmore, 1999) โดยประสบการณ์ที่ดีจะเช่ือมโยงความรู้สึก อารมณ์ และความทรงจำของ

นักท่องเที่ยวเข้ากับสิ่งที่ได้สัมผัสในระหว่างการเดินทาง (Csikszentmihalyi, 1990) ซึ่งช่วยสร้าง

ความประทับใจและเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมให้แก่พื้นที่ท่องเที่ยว (Tussyadiah, 2014) 

ทฤษฎีนี้ยังเน้นถึงความสำคัญของการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อให้เกิดการ

เรียนรู้และเข้าใจวัฒนธรรมหรือสิง่แวดลอ้มในพื้นที่ (MacCannell, 1976) โดยการสร้างประสบการณ์

ที่มีความเฉพาะตัว (authentic experience) และเช่ือมโยงกับบริบทท้องถ่ิน จะช่วยเสริมสร้างความ

ยั่งยืนทางการท่องเที่ยว (Richards, 2011) ในขณะที่แนวคิดของ Jennings (2006) ระบุว่า การ

ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ คือการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างเจ้าของพื้นที่และนักท่องเที่ยว รวมถึง

ทัศนคติของคนในชุมชน  สอดคล้องกับ ณรงค์ พลีรักษ์ and ปริญญา นาคปฐม (2560) ได้ให้นิยาม 

การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์คือการแลกเปลี่ยนประสบการณ์การท่องเที่ยวระหว่างกลุ่ม

นักท่องเที่ยวขนาดเล็กและผู้ประกอบการท่องเที่ยวในสถานที่ต่าง ๆ โดยมุ่งเน้นการเรียนรู้และสัมผัส

เอกลักษณ์ท้องถ่ินอย่างมีสว่นร่วม ผ่านการใช้ประสาทสัมผัสทั้งห้าประการ ได้แก่ การมองเห็น การได้

ยิน การดมกลิ่น การลิ้มรส และการสัมผัส 

 

4.1.2  ลักษณะของการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ ์

   การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์สามารถวิเคราะห์ได้จากองค์ประกอบต่าง ๆ โดย 

Davar (2010) ได้จำแนกลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ออกเป็น 12 ข้อหลัก ดังนี้ 
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   1) นำเสนอวิถีชีวิตของคนท้องถ่ินและเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับประสบการณ์ทางศิลปะ

และความงาม 

   2) ส่งเสริมบทบาทและสร้างประสบการณ์ในเชิงบวก 

   3) มีวิธีการสร้างการปฏิสัมพันธ์และเครื่องมือที่หลากหลาย โดยใช้กระบวนการการ

เรียนรู้เป็นตัวสนับสนุน 

   4) มีการวิเคราะห์แนวคิดและเรื่องราวอย่างระมัดระวัง เพื่อสร้างความประหลาดใจ

ให้กับนักท่องเที่ยว 

   5) ให้นักท่องเที่ยวได้ใช้ประสาทสัมผัสทั้ง 5 อย่างเต็มที่ 

   6) จัดกลุ่มนักท่องเที่ยวให้มีขนาดเล็ก เพื่อส่งเสริมการเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพสูงสุด 

   7) ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวจะเช่ือมโยงกับความรู้ของผู้นำเที่ยว โดยการตีความ

หรือผ่านสิ่งอำนวยความสะดวกที่มีเฉพาะในท้องถ่ิน นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้ได้ด้วยตนเอง 

   8) สร้างความทรงจำจากประสบการณ์ที่สามารถสัมผัสได้ 

   9) กิจกรรมที่จัดข้ึนควรมีความเรียบง่ายและดำเนินการอย่างระมัดระวัง โดยในแหล่ง

ท่องเที่ยวควรมี 1 หรือ 2 กิจกรรม เพื่อให้ผู้เข้าร่วมได้มีส่วนร่วมอย่างเต็มที่ 

   10) มีรูปแบบการเรียนรู้ที่หลากหลาย และผู้นำเที่ยวต้องมีความรู้ที่สามารถถ่ายทอด

ให้นักท่องเที่ยวได ้

   11) การพัฒนาและสร้างกิจกรรมเพื่อมอบความตื่นเต้นให้กับนักท่องเที่ยว เช่น การ

ทำอาหารท้องถ่ิน พร้อมกับเล่าตำนานหรือเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับอาหารเหล่าน้ัน 

   12) นักท่องเที่ยวจะต้องได้รับความประทับใจอย่างสูงสุด 

  การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ (experiential tourism) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่

นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการสร้างความสัมพันธ์กับเจ้าของพื้นที่ (Jennings, 2006) การเดินทาง

ประเภทนี้มีเป้าหมายเพื่อแสวงหาประสบการณ์ (Experiential Tourists) ที่แท้จริงเกี่ยวกับแหล่ง

ท่องเที่ยว วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต รวมถึงการมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน (Perreault 

et al., 1977) นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวหรือชุมชนที่พวกเขาสนใจ โดยมีความ

ปรารถนาเข้าร่วมกิจกรรมและปฏิบัติตนเสมือนอยู่ในชุมชน เรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ

คนท้องถ่ินตามที่ ชุมชนอนุญาต นอกจากนี้ยังมีนักท่องเที่ยวที่ต้องการใช้ชีวิตแบบคนท้องถ่ิน 

(Existential Tourists) โดยการฝังตัวเองในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผู้คนในพื้นที่ ใช้เวลาอยู่ในแหล่ง

ท่องเที่ยวนานข้ึน และพยายามดำเนินชีวิตให้คล้ายคลึงกับคนท้องถ่ิน เช่น การปฏิบัติตน การ
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รับประทานอาหาร และการพูดภาษาท้องถ่ิน จากการนิยามนี้ ประเทศไทยมีทรัพยากรการทอ่งเที่ยวที่

สามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ได้มากมาย และมีพื้นที่ต่าง ๆ ที่รอคอยให้

นักพัฒนาเข้ามาศึกษา วางแผน และจัดการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ให้เกิดข้ึนในพื้นที่ที่มีศักยภาพ

ต่าง ๆ 

 นอกจากนี้จากการทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยได้ค้นพบ ปัจจัยแวดล้อมอื่น ๆ ที่สนับสนุน

การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ เช่น  

 1. ปัจจัยองค์ประกอบทรัพยากรการท่องเที่ยวตามแนวคิดของ Dickman (1997) มี 5 ด้าน 

ได้แก่ ความดึงดูดใจ (Attraction)  ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility)  สิ่งอำนวยความ

สะดวก (Amenity) ที่พัก (Accommodation) และกิจกรรม (Activity)  

 2. ปัจจัยศักยภาพการท่องเที่ยวตามแนวคิดของ World Economic Forum (2013) 

ประกอบด้ วย  8 ด้ าน  ได้ แก่  คุณ ภาพการบ ริก าร  (Service Quality) โครงสร้ างพื้ นฐาน 

(Infrastructure) ด้านสารสนเทศ (ICT Infrastructure) การขนส่ง (Transportation) ราคา (Price) 

ท รัพ ย าก รม นุ ษ ย์ เพื่ อ ก ารบ ริ ก าร  (Human Resources)  ค วามป ล อด ภั ย  (Safety) แล ะ

ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม (Natural and Cultural Resources)  

3) ปัจจัยโลจิสติกส์เพื่อการท่องเที่ยวตามแนวคิดของ Lumsdon and Page (2004) มี 8 

ด้าน ได้แก่ สิ่งที่มีให้บริการ (Availability) การเข้าถึง (Accessibility) ข้อมูลข่าวสาร (Information) 

เวลา (Time) การเอาใจใส่นักท่องเที่ยว (Customer Care) ความสะดวกสบาย (Comfort) ความ

ปลอดภัย (Safety) และความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Environmental Friendliness) โดยปัจจัยที่

สำคัญที่สุดคือ การมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

4.1.3  ประสบการณ์ท่องเท่ียวสู่การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม 

    การท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในวิธีที่ดีที่สุดและเป็นช่องทางที่ทำให้เราเข้าใจและ

เรียนรู้จากวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมจากการท่องเที่ยวสามารถเกิดข้ึนใน

หลายรูปแบบ ช่วยสร้างความเข้าใจที่ดีข้ึนและเพิ่มความหลากหลายทางประสบการณ์ชีวิตได้ 

1) การสัมผัสวิถีชีวิตท้องถ่ิน การเยี่ยมชมหมู่บ้านหรือชุมชนท้องถ่ิน 

ทำให้เรามีโอกาสสมัผสักบัวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่างจากที่เราเคยรู้จัก ไม่ว่าจะเป็นการ

ดูหรือลองทำการผลิตสินค้าพื้นบ้าน เช่น การทอผ้าของชาวบ้าน การทำอาหารพื้นเมือง หรือ

การเข้าร่วมในกิจกรรมท้องถ่ิน เช่น การร่วมงานเทศกาลพื้นบ้าน หรือกิจกรรมประเพณีต่าง 

ๆ ทำให้ผู้ท่องเที่ยวได้เรียนรู้เกี่ยวกับวิธีคิด วิธีการทำงาน และความเช่ือของชุมชนน้ัน ๆ เช่น 
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การไปเยี่ยมชมชุมชนชาวเขาในภาคเหนือของไทย เช่น ชาวเขาเผ่าม้งในจังหวัดเชียงใหม่ 

หรือไปสัมผัสกับวิถีชีวิตของชาวบ้านที่ทำเกษตรกรรมอินทรีย์ในภาคกลางของไทย 

2) การเรียนรู้ภาษาถ่ินและประเพณี ภาษาและประเพณีเป็นส่วน

สำคัญของวัฒนธรรมของแต่ละประเทศและชุมชน การท่องเที่ยวสามารถเปิดโอกาสให้ผู้

เดินทางได้เรียนรู้และสัมผัสกับภาษาถ่ินและประเพณีที่ไม่เคยรู้จักมาก่อน การเรียนรู้ภาษา

ถ่ินช่วยให้การสื่อสารกับคนท้องถ่ินเป็นไปอย่างราบรื่น และช่วยสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้

ท่องเที่ยวกับคนในท้องถ่ิน เช่นในประเทศไทยมีหลายภาษาถ่ินที่มีเอกลักษณ์ เช่น ภาษา

เหนือ ภาษาใต้และภาษาอีสาน การได้เรียนรู้และใช้ภาษาท้องถ่ินทำให้ผู้ท่องเที่ยวรู้สึก

เช่ือมโยงกับวัฒนธรรมของพื้นที่นั้น ๆ มากขึ้น 

3) การสัมผัสศิลปะและการแสดงพื้นบ้าน การชมการแสดงศิลปะ

ท้องถ่ิน เป็นอีกวิธีหนึ่งที่สามารถสัมผัสถึงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของพื้นที่นั้น ๆ ได้

อย่างลึกซึ้ง การแสดงเหล่านี้สะท้อนถึงประเพณี ศาสนา ความเช่ือ และเรื่องราวทาง

ประวัติศาสตร์ของชนชาติ 

4) การท่องเที่ยวที่เน้นความยั่งยืนและการอนุรักษ์วัฒนธรรม การ

ท่องเที่ยวที่เน้นความยั่งยืน (Sustainable Tourism) ไม่เพียงแค่เน้นการปกป้องสิ่งแวดล้อม 

แต่ยังช่วยส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์มีเป้าหมายในการ

รักษาและส่งเสรมิการรักษาวัฒนธรรมดั้งเดิม โดยที่ไม่ทำลายหรือเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตท้องถ่ิน 

5) การแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมผ่านการทำอาหาร การท่องเที่ยวที่

เน้นการทำอาหารพื้นเมืองเป็นอีกวิธีหนึ่งที่ช่วยแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างผู้ท่องเที่ยวกับ

เจ้าของพื้นที่ การทำอาหารเป็นศิลปะที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมและประเพณีของแต่ละพื้นที่

อย่างชัดเจน การเรียนรู้วิธีการทำอาหารพื้นเมืองจากเจ้าของท้องถ่ินหรือเชฟท้องถ่ินไม่เพียง

แค่เป็นการรับประทานอาหารอร่อย ๆ แต่ยังเป็นการเรียนรู้เรื่องราวและภูมิหลังของอาหาร

นั้น  

6) การท่องเที่ยวทางศาสนาและจารีตประเพณี การท่องเที่ยวที่

เกี่ยวข้องกับสถานที่ทางศาสนา  เช่น  วัด  ศาสนสถาน หรือการเข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนา

ในแต่ละพื้นที่ เป็นการทำความเข้าใจในประเพณีและศรัทธาของคนในท้องถ่ิน การท่องเที่ยว

เชิงศาสนาและจารีตประเพณีไม่เพียงแต่ให้ความรู้ด้านศาสนา แต่ยังเป็นการสร้างการ

เช่ือมโยงทางจิตวิญญาณระหว่างผู้ท่องเที่ยวกับชุมชนท้องถ่ิน 
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 ดังนั้น การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์จึงเป็นแนวทางที่มีประสิทธิภาพในการสร้างความพึง

พอใจและความทรงจำที่ดีแก่นักท่องเที่ยว รวมทั้งส่งเสรมิการพัฒนาทีย่ั่งยืนของชุมชนและสิ่งแวดล้อม 

(Oh et al., 2007) การพัฒนาแนวทางการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ยังต้องคำนึงถึงการสร้างความ

ร่วมมือระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่าง ๆ ในสังคม เช่น ชุมชนท้องถ่ิน ผู้ประกอบการท่องเที่ยว และ

หน่วยงานภาครัฐ เพื่อส่งเสริมการสร้างประสบการณ์ที่แท้จริงและมีคุณค่าสำหรับนักท่องเที่ยว การมี

ส่วนร่วมของชุมชนท้องถ่ินในการออกแบบและนำเสนอประสบการณ์ท่องเที่ยวจะช่วยเสริมสร้างความ

ภาคภูมิใจในวัฒนธรรมและทรัพยากรท้องถ่ิน อีกทั้งยังสนับสนุนการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและ

วัฒนธรรมให้คงอยู่ต่อไปในอนาคต การสร้างประสบการณ์ที่หลากหลายและตอบสนองความต้องการ

ของนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจแตกต่างกันยังเป็นปัจจัยสำคัญในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ กลับมา

เยี่ยมชมอีกครั้ง การนำเทคโนโลยีมาใช้ในการสร้างประสบการณ์เสมือนจริงหรือการให้ข้อมูลเชิงลึก

เกี่ยวกับสถานที่ท่องเทีย่วสามารถเพิ่มความน่าสนใจและความเข้าใจในสถานทีน่ั้น ๆ ได้อย่างมาก การ

ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ไม่เพียงแต่สร้างความสุขและความทรงจำที่มีความหมายแก่นักท่องเที่ยว

เท่านั้น แต่ยังเป็นเครื่องมือสำคัญในการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและสังคมที่ยั่งยืนให้กับ

พื้นที่ท่องเที่ยวและชุมชนท้องถ่ินอย่างยั่งยืนในระยะยาว 

 ในบริบทของการท่ องเที่ ยวชนบท วัฒนธรรมท้อง ถ่ิน (authentic rural cultural 

experiences) มีบทบาทสำคัญในการสร้างความผูกพันทางสถานที่ (place attachment) โดย

ประสบการณ์แท้จริงที่นักท่องเที่ยวได้รับจากสถาปัตยกรรมพื้นบ้าน งานฝีมือ อาหารพื้นถ่ิน หรือ

กิจกรรมประเพณี เป็นปัจจัยสำคัญในการสร้างความเป็นตัวตนของสถานที่ (place identity) และ

ความผูกพันที่เกิดจากการใช้สถานที่ (place dependence) ซึ่งนำไปสู่ความภักดีต่อพื้นที่ (tourist 

loyalty) และมีผลผ่านจิตใต้สำนึกของการมีส่วนร่วม ( involvement) ที่มีนัยสำคัญ (Li, Zhang, & 

Liu, 2022) ในแง่นี้ ความดื่มด่ำ (involvement) และความแท้จริงของวัฒนธรรมท้องถ่ินเป็นแรง

ขับเคลื่อนหลักของความตั้งใจที่จะกลับมาเยือนอีกครั้ง (Li et al., 2022) งานวิจัยเดียวกันยังพบว่า 

ความดื่มด่ำช่วยเพิ่ม emotional identification กับจุดหมายปลายทาง ทำให้เกิดการสร้างความ

ผูกพัน และส่งผลต่อพฤติกรรมที่ต้องการกลับไปซ้ำ (Li et al., 2022) อีกด้านหนึ่ง งานศึกษาทาง

ภูมิศาสตร์สังคมช้ีว่า ลักษณะทางกายภาพวัฒนธรรม ซึ่งประกอบด้วยกิจกรรมชุมชน การใช้พื้นที่จริง 

และมิติทางอารมณ์ของผู้คน ช่วยเสริมสร้างการมีปฏิสัมพันธ์อย่างลึกซึ้งกับบริบททั้งทางกายภาพและ

สังคม(sense of place) และ การสร้างความผูกพันทางสถานที่ ผ่านการใช้งานเชิงรุกและความสำคัญ

ทางสังคมของพื้นที่  (Pérez, López, & García, 2020) ขณะที่ งานวิเคราะห์แบบ systematic 
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review ช้ีว่าการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถ่ิน (local residents’ participation) และการรักษา

คุณค่าของชีวิตชุมชน (community values) ช่วยเสริมความแท้จริงของหมู่บ้าน และเพิ่มความ

เช่ือมโยงทางอารมณ์ของนักท่องเที่ยวต่อจุดหมาย (Li & Ismail, 2024) นอกจากนี้ งานด้านการรับรู้

ต่ออาหารท้องถ่ินและผลิตภัณฑ์ในภูมิภาค ยังระบุว่าอาหารท้องถ่ินช่วยกระตุ้นการมีปฏิสัมพันธ์อย่าง

ลึกซึ้งกับบริบททั้งทางกายภาพและสังคมและสร้างความผูกพันซึ่งนำไปสู่การสร้างความผูกพันทาง

สถานที่ และการส่งเสริมภาพลักษณ์ของปลายทาง (Figueiredo & Couto, 2022) 

 จึงสามารถกล่าวโดยสรปุได้ว่า ทฤษฎีการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์มุง่สร้างประสบการณ์ที่

มีคุณค่ามากกว่าการเยี่ยมชมสถานที่ โดยเช่ือมโยงความรู้สึกและอารมณ์ของนักท่องเที่ยวกับ

ประสบการณ์ในการเดินทาง ช่วยสร้างความประทับใจและเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมให้แก่

พื้นที่ท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการเรียนรู้วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมส่งเสริมความ

ยั่งยืนทางการท่องเที่ยว การพัฒนาควรสร้างความร่วมมือระหว่างชุมชน ผู้ประกอบการ และภาครัฐ 

เพื่อสร้างประสบการณ์ที่แท้จริง การใช้เทคโนโลยีและการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว

ช่วยดึงดูดให้กลับมาเยี่ยมชมอีกครั้ง และยั่งยืนทางเศรษฐกิจและสังคมในระยะยาว 

 

5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับความลื่นไหลทางการท่องเท่ียว 

5.1 ทฤษฎีความลื่นไหล (Flow) 

 ทฤษฎีความลื่นไหลเป็นแนวคิดที่อธิบายถึงภาวะที่ผู้คนมีใจจดจ่อและดื่มด่ำกับกิจกรรม

ต่างๆ จนเกิดความเพลิดเพลินและความพึงพอใจ สร้างประสบการณ์ที่ดื่มด่ำในกลุ่มผู้รับบริการ ซึ่งจะ

ช่วยเพิ่มการมีส่วนร่วมและความพึงพอใจ ทฤษฎีนี้ช้ีให้เห็นถึงวิธีที่ผู้คนมีส่วนร่วมในกิจกรรมประจำวัน 

และสามารถแยกแยะการรับรู้ที่ไม่สำคัญออกไป เพื่อเข้าสู่สภาวะความลื่นไหลได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

จากมุมมองของ “ทฤษฎีความลื่นไหล” ของนักจิตวิทยา Csikszentmihalyi (1990) อธิบายว่า 

ความรู้สึกลื่นไหลเกิดข้ึนเมื่อมนุษย์ทำกิจกรรมที่สัมพันธ์กับทักษะที่มีซึ่งเป็นสิ่งที่น่าสนใจ และความ

ยากของกิจกรรมมีความเหมาะสม ทำให้รู้สึกลื่นไหลมากกว่ากิจกรรมที่ยากเกินไปหรือง่ายเกินไป 

เพราะอาจนำไปสู่ความเบื่อหน่ายหรือวิตกกังวลที่จะทำให้กิจกรรมนั้นสำเร็จ ความลื่นไหลสามารถ

แบ่งออกเป็น 8 มิติ ได้แก่ 1) ความรู้สึกและการมีส่วนร่วมในสิง่ที่ทำได้ 2) การมุ่งเน้นไปที่สิ่งทีต่้องการ

ทำ 3) เป้าหมายที่ชัดเจน 4) การได้รับคำวิจารณ์หรือผลสะท้อนทันที 5) ความสามารถในการกระทำ

แบบไร้ความกังวล 6) ความรู้สึกที่สามารถควบคุมได้ด้วยตนเอง 7) ความรู้สึกเป็นตัวของตัวเองอย่าง

อิสระ และ 8) ความรู้สึกว่าเวลาผ่านไปอย่างรวดเร็ว  
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 นักวิชาการหลายท่านได้ให้คำนิยามเกี่ยวกับภาวะดื่มด่ำและวิธีการวัดภาวะนี้อย่าง

หลากหลาย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นนักวิชาการจากสาขาจิตวิทยา การตลาด ระบบสารสนเทศ และการ

จัดการการศึกษา รวมถึงประสบการณ์การท่องเที่ยวด้วย นักจิตวิทยา นักวิชาการด้านระบบ

สารสนเทศ และนักวิชาการด้านการจัดการศึกษา มักตีความคำว่า “ประสบการณ์ที่ลื่นไหล” ว่าเป็น 

“ประสบการณ์ที่ดื่มด่ำ”ทั้งนี้ Liu Yan et al. (2016) ได้ค้นพบว่า ในประสบการณ์ของผู้ใช้เว็บไซต์

ท่องเที่ยว ภาวะดื่มด่ำถือเป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อความตั้งใจในการซื้อคืน ในบริบทของการบริโภค

การท่องเที่ยวผ่านระบบออนไลน์ มีรายงานที่ยืนยันว่า ประสบการณ์ที่ดื่มด่ำของผู้ใช้บริการบริษัทนำ

เที่ยวออนไลน์มีผลกระทบเชิงบวกต่อความพึงพอใจและความตั้งใจในการบริโภค งานวิจัยของ Song 

Mengmeng และคณะ (2019) ระบุว่า ประสบการณ์ที่มลีักษณะดื่มด่ำ (immersive experience) มี

อิทธิพลในเชิงบวกต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคในชุมชนเสมือนจริงของแบรนด์ต่าง ๆ สอดคล้อง

กับการศึกษาในบริบทของการท่องเที่ยว ซึ่งพบว่าประสบการณ์ดื่มด่ำส่งผลดีต่อความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยว (Ayazlar, Yuksel, & Atila, 2018) และเพิ่มระดับความภักดีต่อสถานที่ท่องเที่ยว 

(Meng & Han, 2019) ขณะเดียวกัน การใช้เทคโนโลยีเพื่อสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวเสมือนจริงก็

สามารถส่งเสริมความตั้งใจของผู้ใช้ในการใช้งานต่อเนื่องได้อย่างมีนัยสำคัญ (Melo et al., 2022) 

ในด้านการพัฒนาเทคโนโลยีสำหรับการสร้างประสบการณ์ดื่มด่ำ Pratisto และคณะ (2022) 

ได้วิเคราะห์วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและนำเสนอแนวทางการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี immersive ใน

ภาคการท่องเที่ยว โดยช้ีให้เห็นถึงแนวโน้มการใช้งานในสถานที่จริง รวมทั้งความท้าทายที่อาจเกิดข้ึน

ในอนาคต ทั้งนี้ ผู้ให้บริการด้านการเดินทางอาจพิจารณานำเทคโนโลยีดั งกล่าวมาใช้เพื่อส่งเสริม

จุดหมายปลายทาง และออกแบบระบบสนับสนุนที่ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพของประสบการณ์ดื่มด่ำ ซึ่ง

การปรับแต่งประสบการณ์ในลักษณะนี้มีแนวโน้มที่จะส่งผลเชิงบวกต่อความพึงพอใจและความภักดี

ของผู้เยี่ยมชมผ่านการสร้างประสบการณ์ที่มีส่วนร่วม น่าประทับใจ และจดจำได้ (Pratisto et al., 

2022) ทั้งนี้ความสนุกสนานสามารถเช่ือมโยงกับความลื่นไหลได้อย่างลงตัว เพราะความลื่นไหลคือ

หนทางในการจัดระเบียบความคิดและสร้างสรรค์ประสบการณ์ที่น่าจดจำ  (Kim, Jung, & Kim, 

2015) เมื่ อบุ คคลมี ส่ วนร่วม ในความท้ าทายที่ ต รงกับทั กษะและความส ามารถของตน 

(Csikszentmihalyi, 1990) เกิดความรู้สึกสนุกสนานอย่างแท้จริงและสามารถดื่มด่ำไปกับกิจกรรม

นั้นได้อย่างเต็มที่ จนลืมไปว่ากำลังมีเวลาเดินผ่านไปไม่หยุดน่ิง โดยมีแรงจูงใจเป็นองค์ประกอบสำคัญ 

(Csikszentmihalhi, 2020; Csikszentmihalyi & Larson, 2014; Hoffman & Novak, 1996) 
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5.2 ประสบการณ์แห่งความลื่นไหลทางการท่องเท่ียว (Tourism Flow Experience) 

ประสบการณ์แห่งความลื่นไหล (Flow Experience) เป็นแนวคิดที่สำคัญในการอธิบาย
พฤติกรรมและความรู้สึกของนักท่องเที่ยวในระหว่างการเดินทาง ซึ่ งแนวคิดนี้ ถูกริเริ่มโดย 
Csikszentmihalyi (1990) ที่อธิบายถึงสภาวะที่บุคคลมีสมาธิจดจ่อสูง รู้สึกท้าทายแต่ว่าสามารถ
ควบคุมได้ และมีความพึงพอใจในกิจกรรมนั้นๆประสบการณ์นี้เป็นสภาวะที่ทำให้บุคคลสามารถหลุด
พ้นจากความกังวลและเวลา ผ่านการมีส่วนร่วมอย่างเต็มที่และเป็นธรรมชาติในกิจกรรมที่ตนกำลังทำ
อยู่ ในบริบทของการท่องเที่ยว ความลื่นไหลสามารถเกิดข้ึนได้เมื่อผู้เดินทางพบกับกิจกรรมที่ตรงกับ
ความสนใจและความสามารถของตนเอง เช่น การเดินป่า การสำรวจแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
หรือการมีส่วนร่วมในกิจกรรมวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

การมีประสบการณ์ลื่นไหลยังช่วยเพิ่มความพึงพอใจและความทรงจำที่ยาวนานต่อ
ประสบการณ์ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวหลายคนมองหา การสร้างสรรค์สถานการณ์ที่เอื้อต่อ
ประสบการณ์ลื่นไหลจึงเป็นสิ่งสำคัญที่ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวควรคำนึงถึง เพื่อให้เกิด
ประสบการณ์ที่มีคุณค่าและน่าจดจำแก่ผู้มาเยือน 

บริบทการท่องเท่ียว 

ในบริบทการท่องเที่ยว พบว่า ประสบการณ์แห่งความลื่นไหล สามารถส่งเสริมได้แก่ อารมณ์
บวก ความพึงพอใจ และความจงรักภักดีต่อแหล่งท่องเที่ยว โดยเฉพาะในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศที่ต้องการความมีส่วนร่วมจากนักท่องเที่ยวอย่างลกึซึง้และการเช่ือมโยงกับธรรมชาติอย่างใกล้ชิด 
การที่นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสสัมผัสกับสภาพแวดล้อมที่แท้จริงและเรียนรู้เกี่ยวกับระบบนิเวศจะช่วย
เสริมสร้างความรู้สึกเช่ือมโยงและความรับผิดชอบต่อการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ การมีส่วน
ร่วมในกิจกรรมที่มคีวามหมายและน่าท้าทายยังช่วยกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้และการพัฒนาตนเอง ซึ่ง
ส่งผลให้ผู้เข้าร่วมรู้สึกว่าตนเองมีคุณค่าและเป็นส่วนหนึ่งของสถานที่นั้น ในท้ายที่สุด การส่งเสริมให้
เกิดประสบการณ์แห่งความลื่นไหล ในการท่องเที่ยวไม่เพียงแต่ช่วยเพิ่มความสุขและความพึงพอใจใน
ระหว่างการเดินทางเท่านั้น แต่ยังสร้างความทรงจำที่ยั่งยืนและความจงรักภักดีต่อแหล่งท่องเที่ยว ซึ่ง
เป็นประโยชน์ต่อทั้งนักท่องเที่ยวและผู้ประกอบการในระยะยาว 

งานวิจัยและปัจจัยสำคัญ 

ในขณะเดียวกัน งานวิจัยเชิงลึกเกี่ยวกับการท่องเที่ยวแบบ immersive performance 
พบว่า องค์ประกอบต่างๆ เช่น ความแท้จริง (authenticity) การมีปฏิสัมพันธ์ (interactivity) และ
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ความรู้สึกปรากฏตัว (presence) ล้วนเป็นปัจจัยสำคัญที่นำไปสู่การเกิดประสบการณ์ลื่นไหล (Zhu, 
2025)นอกจากนี้ การทบทวนวรรณกรรมอย่างเป็นระบบยังช้ีให้เห็นว่าแนวคิดความลื่นไหล นั้นมี
ความเกี่ยวข้องกับ มิติทางอารมณ์ความเสี่ยง การมีส่วนร่วม และอิทธิพลทางจิตวิทยาที่ซับซ้อนซึ่ง
สามารถสะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมที่พวกเขามีส่วนร่วมด้วย 
การที่นักท่องเที่ยวรู้สึกว่าตนเองเป็นส่วนหนึ่งของประสบการณ์นั้น ไม่เพียงแต่เพิ่มความพึงพอใจใน
ขณะนั้น แต่ยังสร้างความทรงจำที่ยั่งยืนและความรู้สึกผูกพันที่ลึกซึ้งกับสถานที่หรือกิจกรรมที่เข้าร่วม 
การวิจัยเหล่าน้ีช้ีให้เห็นว่า การสร้างประสบการณ์ที่มีคุณภาพในด้านนี้ ไม่เพียงแต่ช่วยให้นักท่องเที่ยว
ได้รับความสุขและความสนุกสนาน แต่ยังเสริมสร้างความเข้าใจและการเรียนรู้ใหม่ๆ ที่สามารถนำไป
ประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวันได้อีกด้วย ทั้งนี้แนวทางการส่งเสริมประสบการณ์ลื่นไหลในวงการการ
ท่องเที่ยวจึงควรให้ความสำคัญกับการออกแบบกิจกรรมที่มีความหมายและสามารถตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเทีย่วในหลายมติิ ไม่ว่าจะเป็นด้านอารมณ์ สังคม หรือการพัฒนาตนเอง ซึ่งจะเป็น
การสร้างคุณค่าและผลกระทบที่ยั่งยืนให้กับทั้งนักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถ่ินที่เกี่ยวข้อง 

บทบาทในด้านจิตใจ 

ทั้งนี้ ประสบการณ์แหง่ความลื่นไหลยังมีบทบาทเชิงเปลี่ยนผ่านในด้านจิตใจของนักท่องเที่ยว 
โดยมีอิทธิพลต่อการสร้างประสบการณ์ที่เปลี่ยนแปลงชีวิต (transformative experiences) ซึ่งตอบ
โจทย์แนวโน้มของการท่องเที่ยวในอนาคต (Seeler & Schänzel, 2019) 

6. แนวคิดเก่ียวกับความภักดีในจุดหมายปลายทาง 

6.1 แนวคิดความภักดีในจุดหมายปลายทาง 

ความภักดีในจุดหมายปลายทาง (Destination Loyalty) ถือเป็นแนวคิดสำคัญที่ใช้ใน
การศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว โดยแสดงออกผ่านความตั้งใจที่จะกลับมาเยือนอีกครั้งและการ
แนะนำจุดหมายปลายทางให้กับผู้อื่น (Qu et al., 2015) ความภักดีนี้ได้รับอิทธิพลจากหลากหลาย
ปัจจัย โดยเฉพาะ “ภาพลักษณ์ของจุดหมายปลายทาง” (destination image) ซึ่งมีผลทั้งทางตรง
และทางอ้อมผ่านความพึงพอใจ (satisfaction) ต่อความภักดี (Bigné et al., 2014) นอกจากนี้ยังมี
งานวิจัยที่ระบุว่า ความพึงพอใจทำหน้าที่เป็นตัวกลางระหว่างคุณค่าที่รับรู้ (perceived value) กับ
ความภักดี โดยหากนักท่องเที่ยวรู้สึกว่าตนได้รับคุณค่ามาก จะมีแนวโน้มที่จะกลับมาเยือนอีกครั้ง 
(Xue et al., 2023) 
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ความสัมพั น ธ์ระห ว่างนั กท่ อ งเที่ ยวกั บจุ ดหมายปลายทาง (tourist–destination 
relationship) ก็มีความสำคัญ โดยความรู้สึกผูกพันและการมีส่วนร่วมสามารถเสริมสร้างระดับความ
ภักดีได้ (Mao & Zhang, 2014) ล่าสุด Lee & Xue (2020) ยังเสนอว่าแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา
อย่างยั่งยืนและภาพลักษณ์ที่ดีในระยะยาวมีผลต่อการสร้างความภักดีที่ยั่งยืนในหมู่นักท่องเที่ยว
เช่นกัน.การเสริมสร้างความภักดีในจุดหมายปลายทางนั้นไม่เพียงเกี่ยวข้องกับประสบการณ์ที่
นักท่องเที่ยวได้รับในขณะเยือนเท่านั้น แต่ยังเกี่ยวข้องกับวิธีที่จุดหมายปลายทางนั้นสื่อสารและสร้าง
ความสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวในระยะยาวด้วย การให้ความสำคัญกับการพัฒนาอย่างยั่งยืนช่วยสร้าง
ความเช่ือมั่นและความผูกพันที่ยั่งยืน เช่น การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและการสนับสนุนชุมชนท้องถ่ินที่
ช่วยสร้างประสบการณ์ที่มีคุณค่ามากยิ่งข้ึน  นอกจากนี้ การใช้เทคโนโลยีและโซเชียลมีเดียเพื่อ
เช่ือมต่อกับนักท่องเที่ยวก็มีบทบาทสำคัญในการสร้างความภักดี การสร้างเนื้อหาที่น่าสนใจและการมี
ส่วนร่วมอย่างต่อเนื่องสามารถกระตุ้นความสนใจและความสัมพันธ์ที่แข็งแรงระหว่างจุดหมาย
ปลายทางและนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี การสร้างความภักดีในจุดหมายปลายทางเป็นการสร้าง
คุณค่าและประสบการณ์ที่น่าจดจำให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งจะนำไปสู่การแนะนำต่อและการกลับมา
เยือนซ้ำในอนาคต ความภักดีนี้จึงเป็นปัจจัยสำคัญที่ช่วยเสริมสร้างความยั่งยืนและความสำเร็จของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในระยะยาว 

ในการนี้ยังสอดคล้องกับการนำเสนอแนวคิดของ Baloglu (2001) กล่าวว่า ความภักดีของ
ลูกค้าสามารถสร้างผลตอบแทนที่มีค่าอย่างมาก เป็นส่วนสำคัญในกลยุทธ์หลักขององค์กรต่าง ๆ มี
งานวิจัยจำนวนมากที่ ศึกษาเกี่ยวกับความหมายของความภักดีในเชิงพฤติกรรมของผู้บริโภค 
โดยเฉพาะในบริบทของการเดินทางและการท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังมีการศึกษาเกี่ยวกับความพึง
พอใจของนักท่องเที่ยวอย่างกว้างขวาง แต่กลับมีการศึกษาความภักดีของนักท่องเที่ยวต่อจุดหมาย
ปลายทางน้อยมาก สำหรับ Chi and Qu (2008)  ได้แสดงให้เห็นว่า  ภาพลักษณ์ของจุดหมาย
ปลายทาง  มีผลต่อการเลือกปลายทางของนักเดินทางในกระบวนการต่าง ๆ รวมถึงการประเมินการ
เดินทางและการตั้งเป้าหมายในอนาคต ภาพลักษณ์ที่ดีมีอิทธิพลเชิงบวกต่อคุณภาพที่รับรู้ ความพึง
พอใจ และความตั้งใจกลับไปยังปลายทางเดิม Bigne et al. (2001)  และ Chi and Qu (2008) 
ช้ีให้เห็นว่า ประสบการณ์การเดินทางที่น่าพอใจทำให้เกิดภาพลักษณ์เชิงบวก ส่งผลให้ลูกค้ามีความ
ภักดีมากข้ึนเมื่อภาพลักษณ์ของจุดหมายปลายทางมีความสัมพันธ์โดยตรงกับความตั้งใจเชิงพฤติกรรม 
ผ่านคุณภาพ ทัศนคติ และความพึงพอใจ ที่มีอิทธิพลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมตามลำดับ หาก
ภาพลักษณ์ดีเท่าไร ความน่าจะเป็นที่นักท่องเที่ยวกลับมาท่อ งเที่ยวซ้ำมีมากข้ึน  นอกจากนี้  
ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพ การพึงพอใจ และความตั้งใจเชิงพฤติกรรมในอุตสาหกรรมบริการและ
การท่องเที่ยวมีการศึกษาอย่างต่อเนื่องมาเป็นเวลามากกว่า 20 ปี พบว่าทัศนคติมีความเช่ือมโยงกับ
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ผลประโยชน์ที่ได้รับจากราคาที่จ่ายไป ซึ่งแตกต่างจากคุณภาพการบริการและระดับความพึงพอใจ 
การวิจัยเชิงประสบการณ์ช้ีให้เห็นว่าทัศนคติมีอิทธิพลเชิงบวกต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมในอนาคต
และพฤติกรรมในปัจจุบันอย่างชัดเจน (Beckham & Veldkamp,1995) 
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ตารางที่ 1 สรปุสมมติฐานการวิเคราะห์ความสมัพันธ์เชิงสาเหตุ 
 

H1 คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทย (ATC) มีอิทธิพลต่อความภักดีในจุดหมาย
ปลายทางการท่องเที่ยว (TDL) 

H2 คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ไทย (ATC) มีอิทธิพลต่อประสบการณ์ความลื่นไหล
ทางการท่องเที่ยว (TFE) 

H3 ประสบการณ์ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (TFE) มีอิทธิพลต่อความภักดีในจุดหมาย
ปลายทางการท่องเที่ยว (TDL) 

H4 ประสบการณ์ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience) มีอิทธิพล
ทางอ้อมต่อ คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment Tourism 
Characteristics) และ ความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว (Tourism 
Destination Loyalty) 
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บทที่ 3 

วิธีการดำเนินการวิจัย 
 

 การวิจัยในเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  มีวัตถุประสงค์ คือ 1) 

เพื่อศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  2) เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน

การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  และ 3)  เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการ

ยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์   ผู้ศึกษาวิจัยได้ออกแบบและพัฒนากระบวนการศึกษา

โดยใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสานวิธี (Mixed Method Research) ประกอบด้วย การวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) สำหรับการศึกษา

ครั้งนี้   เพื่อให้การดำเนินการวิจัยเป็นไปตามระเบียบวิธีการวิจัย และมีความสอดคล้องกับ

วัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้  ผู้ศึกษาวิจัยได้แบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอน ดังนี้ 

  ขั้นตอนท่ี1 เพื่อกำหนดคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์  ด้วยการวิจัยเอกสาร  การ

สัมภาษณ์เชิงลึก และการสังเกตแบบมีส่วนร่วม และประยุกต์ใช้การวิเคราะห์ทฤษฎีฐานราก 

(Grounded Theory) ตรวจสอบด้วยวิธีทฤษฎีสามเส้า เพื่อสร้างข้อสรุปเชิงทฤษฎี  เน้นการศึกษา

ปรากฏการณ์ทางสังคม เป็นการปฏิบัติเชิงคุณภาพอย่างเป็นระบบของการรวบรวมข้อมูลออกเป็น

หมวด(Categories/Themes)  และเช่ือมโยงหมวดเหล่านั้นให้เป็นข้อสรุปเชิงทฤษฎี ที่เกี่ยวกับ

องค์ประกอบของรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 

 ขั้นตอนท่ี2 เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  และ 

วิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ เป็นงานวิจัยเชิง

ปริมาณ (Quantitative Research) วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ (Exploratory Factor 

Analysis: EFA) เป็นการวิเคราะห์เพื่อสำรวจและระบุองค์ประกอบร่วม (Common Factor) อธิบาย

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตได้ของตัวแปรแฝง  และวิเคราะห์ด้วยวิธีวิทยาการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA)  จากนั้นเรียบเรียงผลการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และนำมาพัฒนาเป็นโมเดล

เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ (Structure Equation Modeling Analysis: SEM)  เพื่อ

พัฒนาและการขับเคลื่อนรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์   
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 ทั้งนี้ผู้ศึกษาวิจัยสามารถอธิบายรายละเอียดวิธีดำเนินการวิจัยอย่างละเอียดของทั้ง 2 

ข้ันตอนดังนี ้

ขั้นตอนท่ี 1 เพ่ือกำหนดคุณลักษณะการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์    

 การวิจัยเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  เพื่อตอบวัตถุประสงค์

งานวิจัย ข้อที่ 1 มีรายละเอียดดังนี้ 

1.1.การวิจัยเอกสาร (Documentary Research) 

  ผู้วิจัยทำการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารในรูปแบบต่าง ๆ ที่นักวิชาการหรือบุคคลอื่นได้

บันทึกและตีพิมพ์เผยแพร่ทั้งในระดับชาติและนานาชาติ ซึ่งถือเป็นข้อมูลระดับทุติยภูมิ (Secondary 

Data) ที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดและทฤษฎีด้านการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  คุณลักษณะของแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว ความจงรักภักดีจุดหมายปลายทางของ

นักท่องเที่ยว  รวมถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยมีข้ันตอนการดำเนินการที่ประกอบไปด้วย การรวบรวม

เอกสาร การคัดเลือกเอกสาร และการวิเคราะห์เอกสาร ในข้ันตอนการรวบรวมเอกสาร ซึ่งเป็น

ข้ันตอนแรกของการวิจัย ผู้วิจัยจะเริ่มต้นด้วยการรวบรวมข้อมูลจากหนังสอื ผลงานวิจัย และบทความ

ทางวิชาการทั้งในและต่างประเทศ จากนั้นผู้วิจัยจะทำการคัดเลือกเอกสารแต่ละประเภท โดยใช้

หลักการพิจารณาจากช่ือเรื่อง วัตถุประสงค์ของงานวิจัย แนวคิดทฤษฎี ผลการศึกษา รวมถึงความ

น่าเช่ือถือ (Creditability) และความเป็นตัวแทนของเอกสาร (Representativeness) ด้วยวิธีการ

คัดเลือกอย่างเจาะจง 

  หลังจากนั้น ข้อมูลที่ได้จากเอกสารต่างๆ จะถูกนำมาสังเคราะห์ วิเคราะห์ และตีความ 

โดยใช้แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรรื่นรมย์  คุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตร ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว ความจงรักภักดีจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว รวมถึง

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ซึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ก่อนวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยจำนำคลิป

เสียงสัมภาษณ์เชิงลึกมาแปลงเป็นเอกสาร โดยอิงจากการวิเคราะห์ข้อมูลตามวิธีการของยิน (Yin, 

2003) ที่เสนอวิธีการเทียบเคียงรูปแบบ (Pattern Matching) ประกอบด้วย 3 ข้ันตอน ได้แก่  1) 

การลดข้อมูล (Data Reduction) เป็นวิธีการลดจำนวนข้อมูลดิบที่ปรากฏ โดยคัดเลือกเฉพาะข้อมูลที่

มีความเกี่ยวข้องกับการวิจัย  2) การจัดรูปข้อมูล (Data Display) เป็นวิธีการจัดกลุ่มตัวแปรที่ใช้ใน

งานวิจัยเพื่อพิจารณาข้อมูลที่มีความคล้ายคลึงกัน เพื่อยืนยันความถูกต้องและพิจารณาความแตกต่าง

ของข้อมูลนั้นในการวิเคราะห์ข้อสรุปการวิจัย  และ 3) การร่างข้อสรุปและการยืนยัน (Conclusion 
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Drawing and Verification) เป็นวิธีการตีความและเช่ือมโยงความสัมพันธ์ของข้อมูลที่ถูกรวบรวม

ตามแนวความคิดที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 1.2 การวิจัยแบบวิธีวิทยาการสรา้งทฤษฎีฐานราก (Grounded Theory) 

  ผู้วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In -depth interview) การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 

(Non-Participant observation) และการวิเคราะห์เอกสาร (Document analysis) โดยเลือกแบบ

เจาะจง(Purposive Sampling) (Patton, 1999) ประกอบด้วย ตัวแทนเกษตรกร ผู้เช่ียวชาญด้าน

การเกษตร ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ด้านอาหาร ด้านการเพาะปลูก ด้านการออกแบบและ

สร้างสรรค์ และด้านการรับรองมาตรฐาน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย รวม 20  คน ได้แก่ 1) ตัวแทนจากแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 5 คน 2) นักวิชาการทางการท่องเที่ยวและการบริการ จำนวน 5 คน 3) 

นักวิชาการการเกษตร จำนวน 2 คน 4) ตัวแทนจากกลุ่มเกษตรอินทรีย์ PGS จำนวน 2 คน 5) 

ตัวแทนจากสำนักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และ สำนักงานท่องเที่ยวและกีฬา 

(ทกจ.) จำนวน 2 คน 6) ตัวแทนจากสำนักงานพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (อพท.) 

จำนวน 1 คน และ 7) ตัวแทนจากสมาคมมัคคุเทศก์ จำนวน 3 คน รวมเป็น 20 คน 

 1.3. การคัดเลือกผู้ให้ข้อมลูหลักสำหรับการวิจัย 

  ผู้ วิจัยได้คัดเลือกผู้ให้ ข้อมูลหลักสำหรับการจัดเก็บข้อมูล คือตัวแทนเกษตรกร 

ผู้เช่ียวชาญด้านการเกษตร ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ด้านอาหาร ด้านการเพาะปลูก ด้านการ

ออกแบบและสร้างสรรค์ และด้านการรับรองมาตรฐาน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย จำนวน 20 คน โดยอ้างอิง

จากแมคนิลแลนด์ (Macmillan, 1971)  โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 3 

 

ตารางที่ 2 แสดงการลดระดับของความคลาดเคลื่อนของผู้ให้ข้อมูล 
 

จำนวนผู้ให้ข้อมลูหลัก ระดับความคลาดเคลื่อน อัตราการลดลงของความคลาดเคลื่อน 
1-5 1.20-0.70 0.5 
5-9 0.70-0.58 0.12 
9-13 0.58-0.54 0.04 
13-17 0.54-0.50 0.04 
17-21 0.50-0.48 0.02 
21-25 0.48-0.46 0.02 
25-29 0.46-0.44 0.02 
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ท่ี ม า : Thomas T. Macmillan. (1971). The Delphi Technique, Paper Presented at the 

annual meeting of the California Junior Colleges Associations Committee on Research 

and Development. Monterey: California. 

 จากตารางดังกล่าวข้างต้น แสดงจำนวนผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) ในการวิจัย 

ประกอบด้วย ตัวแทนเกษตรกร ผู้เช่ียวชาญด้านการเกษตร การท่องเที่ยวเชิงเกษตร อาหาร การ

เพาะปลูก การออกแบบและสร้างสรรค์ และการรับรองมาตรฐาน รวมทั้งหมด 20 คน โดยมีระดับค่า

ความคลาดเคลื่อนไม่น้อยกว่า 0.50 ซึ่งใช้เทคนิคการวิเคราะห์ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องของข้อ

คำถาม (Index of Item Objective Congruence: IOC) ในการคัดเลือกค่าที่สูงกว่า 0.50 ข้ึนไป

เท่านั้น  

 1.4.  กระบวนการเก็บข้อมลู 

   สำหรับกระบวนการเก็บข้อมูล ผู้วิจัยเป็นผู้มีบทบาทหลักในการเก็บข้อมูล โดยได้

พิจารณาเกี่ยวกับข้อสรุปของแนวคิดต่าง ๆ ที่ได้ถูกรวบรวมจากการวิเคราะห์เอกสาร เพื่อสร้างเป็น

แนวคำถามการสัมภาษณ์ (Interview Guide) ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดย การสัมภาษณ์เชิงลึก 

(In-depth Interview) ร่วมกับการสังเกตแบบไม่มีสว่นร่วม (Non-Participant Observation) ผู้วิจัย

ประสานงานติดต่อผู้ให้ข้อมูลหลักเพื่อขอสมัภาษณ์และเก็บข้อมลู ภายในระยะเวลา 1 เดือนในช่วงผู้ห้

สัมภาษณ์สะดวกรวมถึงวันหยุดวันเสาร์และวันอาทิตย์   ทั้งนี้การวิเคราะห์ข้อมูลแบบการประยุกต์

การสร้างทฤษฎีฐานราก (Grounded Theory) ผู้วิจัยสามารถนำข้อมูลมาตีความปราศจากเน้นการ

พรรณนา เพื่อหาคำอธิบายสำหรับปรากฏการณ์ในขอบเขตที่จำกัด เพื่อนำไปสร้างแนวความคิดแบบ

ใหม่ หรือข้อสรุปเชิงทฤษฎีจากการเก็บรวบรวม โดยจะต้องวิเคราะห์ข้อมูลเป็นสมมติฐานช่ัวคราวที่

ผ่านการเก็บรวบรวมมาเช่ือมโยง ข้อมูลเหล่านั้นเข้าด้วยกัน บางข้อคำถามจะมีการเก็บข้อมูลใหม่

เพิ่ม ข้ึนเรื่อย ๆ จนกว่าจะได้สมมติฐานหรือทฤษฎีที่สร้างข้ึนจะถึงจุดอิ่มตัว  (Theoretical 

Saturation)  ต่อมาผู้วิจัยจะสังเคราะห์และจำลองข้อสรุปเชิงทฤษฎีในรูปแบบของภาพจำลองทาง

ความคิด (Conceptual Model)  (ระชานนท์ ทวีผล, 2558)     

  ผู้วิจัยมีความจำเป็นต้องแจ้งและขออนุญาตจากผู้ใหข้้อมูลหลกัเกีย่วกับวัตถุประสงค์ของ

การศึกษา ก่อนที่จะเริ่มการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยควรนัดหมายสถานที่ วัน และเวลาก่อนการ

สัมภาษณ์กลุ่มจะเริ่มขึ้น ในช่วงเริ่มต้นการสนทนา ผู้วิจัยควรสร้างบรรยากาศที่เป็นกันเอง เพื่อให้ผู้ให้

ข้อมูลรู้สึกเป็นส่วนตัวและสามารถแสดงความคิดเห็นได้อย่างอิสระ พร้อมทั้งแสดงหลักฐานเพื่อรักษา
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ความลับส่วนบุคคล และยินยอมเข้าร่วมการวิจัย ข้อมูลที่ ได้จะถูกนำไปใช้เป็นต้นแบบตาม

วัตถุประสงค์ของการศึกษาและเพื่อแลกเปลี่ยนในวงการวิชาการ ผู้ประกอบการรายอื่นและผู้ที่สนใจ

สามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้ (ประสพชัย  พสุนนท์ & พิทักษ์  ศิริวงศ์, 2556)  หลังจากที่ได้ข้อมูลจาก

การสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ทำการถอดเทปบทสัมภาษณ์แบบคำต่อคำ และนำเสนอข้อมูลวิจัยผ่านการ

เขียนบรรยายการวิเคราะห์ โดยใช้การตีความหมายในระดับกว้าง พร้อมทั้งเช่ือมโยงข้อมูลเพื่อสร้าง

มโนทัศน์และทฤษฎี โดยการจัดกลุ่มมโนทัศน์และพัฒนาหมวดหมู่ต่างๆ ให้มีรายละเอียดมากขึ้น เพื่อ

วิเคราะห์และเช่ือมโยงข้อมูลในรูปแบบเงื่อนไขที่หลากหลาย หมวดหมู่ของมโนทัศน์จะกลายเป็น

เงื่อนไขในการพัฒนามโนทัศน์ให้เป็นข้อสรุปเชิงทฤษฎี ซึ่งข้อสรุปเชิงทฤษฎีที่ได้รับจะถูกนำเสนอใน

รูปแบบของแบบแผน (Pattern) ที่เรียกว่าทฤษฎีฐานราก เป็นวิธีวิทยารูปแบบหนึ่งของการวิจัยเชิง

คุณภาพ โดยมีแนวความคิดของการศึกษาเพื่อการเรียนรู้  และทำความเข้าใจเรื่องที่เกี่ยวข้องกับ

พฤติกรรมของมนุษย์และการอยู่ร่วมกนัของมนุษย์  จำเป็นที่ต้องเข้าใจในกระบวนการที่บุคคลได้สร้าง

ความหมายในสิ่งต่าง ๆ ตามโลกทัศน์ของตนเอง (พิทักษ์  ศิริวงศ์, 2547) 

 1.5 การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูล 

ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการตรวจสอบความน่าเช่ือถือของข้อมูลโดยใช้เทคนิคสามเส้า (Triangulation) 

การตรวจสอบข้อมูลใช้วิธีตรวจสอบแบบสามเส้าด้านข้อมูล(Data Triangulation) Marlina, 

Purwaningsih, Siagian และ Hakim (2024) อธิบายว่าการตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูลเป็น

กระบวนการที่ใช้ในการยืนยันว่าข้อมูลที่เก็บรวบรวมมีความถูกต้องและสามารถเช่ือถือได้ โดยการ

เปรียบเทียบและตรวจสอบแหลง่ข้อมลูในด้านต่าง ๆ  เช่น เวลา สถานที่ และบุคคล หากพบว่าข้อมูลที่

ได้จากการสัมภาษณ์มีความขัดแย้งกับข้อมูลจากผู้สัมภาษณ์คนใดคนหนึ่ง ผู้วิจัยจะทำการสอบถาม

ผู้ให้ข้อมูลอีกครั้ง โดยเปลี่ยนเวลาและสถานที ่เพื่อให้ได้คำตอบที่ชัดเจนจากผู้ให้สัมภาษณ์ นอกจากนี้

ยังเป็นการยืนยันและสรุปข้อมูลจนกระทั่งข้อมูลไม่มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มเติมจนกว่าจะถึงจุดอิ่มตัว 

หลังจากนั้นจะนำข้อมูลมาจัดกระทำเพื่อสรุปผลในเชิงทฤษฎีอย่างชัดเจน 

ขั้นตอนท่ี 2 เพ่ือวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์  

และ วิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับรูปแบบการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ 

 วิเคราะห์ องค์ประกอบเชิงสำรวจ (Exploratory Factor Analysis: EFA)และศึกษา

องค์ประกอบเชิงยืนยันของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  ด้วยวิธีวิทยาการสกัด

องค์ประกอบ (Confirmatory Factor Analysis: CFA) เพื่อเป็นการจัดกลุม่ข้อมูลที่มคีวามสัมพนัธ์กนั



  51 

ในองค์ประกอบเดียวกัน (Brown, 2015) ร่วมกับการวิเคราะห์โครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ 

(Structural Equation Modeling Analysis) ให้สอดคล้องกับองค์ความรู้ในเชิงทฤษฎีและผล

การศึกษาเชิงประจักษ์  โดยมีขั้นตอนดำเนินการวิจัยดังนี้ 

 2.1.  การสรา้งและพัฒนาเครื่องมือ 

  การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย มีรายละเอียดการดำเนินตามขั้นตอน ดังนี้ 

  2.1.1  สร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย จากกรอบแนวคิด จากการศึกษาแนวคิดและ

ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และศึกษาการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  เพื่อพัฒนา

กรอบแนวคิดในการวิจัย การนิยามศัพท์ของตัวแปร และใช้เป็นแนวทางสำหรับการสร้างข้อคำถาม

และแบบสอบถามทั้งนี้  การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 1) ผู้วิจัยสร้างจากกรอบแนวคิด จาก

การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีด้านการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์คุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตร ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว ความภักดีต่อจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว รวมถึง

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อพัฒนากรอบแนวความคิดในการวิจัย และเพื่อกำหนดนิยามศัพท์เฉพาะของ

ตัวแปร ซึ่งใช้เป็นแนวทางสำหรับการสร้างแบบสัมภาษณ์ และข้อคำถามในแบบสอบถามในการวิจัย

ต่อไปการจัดทำแบบสอบถามเพื่อใช้เก็บข้อมูลสำหรับการวิจัยเชิงปริมาณ โดยสร้างตัวช้ีวัดสำหรับตัว

แปรสังเกตที่ศึกษา โดยเนื้อหาสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย เพื่อใช้ทดสอบสมมติฐานต่อไป  

  2.1.2 นำเสนอแบบสอบถามที่พัฒนาข้ึนตามโมเดลการวิจัยต่ออาจารย์ที่ปรึกษาดุษฎี

นิพนธ์ เพื่อขอคำแนะนำและนำความคิดเห็นของอาจารย์ไปปรับปรุงแบบสอบถามให้ดีย่ิงข้ึน  

  2.1.3 จากนั้นนำแบบสอบถามที่ได้รับการปรับปรุงตามคำแนะนำของอาจารย์ไปเสนอ

ให้กับผู้เช่ียวชาญ เพื่อให้ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือการวิจัยให้ถูกต้องและครอบคลุมเนื้อหาของ

การวิจัย โดยผู้เช่ียวชาญจะทำการพิจารณาเครื่องมือวิจัยอย่างละเอียด 

  2.1.4  นำแบบสอบถามที่ได้รับการปรับปรุงตามคำแนะนำของอาจารย์ที่ปรึกษา และ

เสนอผู้เช่ียวชาญ เพื่อตรวจสอบคุณภาพของเครือ่งมอืการวิจัยให้มีความถูกต้อง และครอบคลมุเนื้อหา

การวิจัย โดยผู้เช่ียวชาญพิจารณาเครื่องมือวิจัย จำนวน 5 ท่าน  เพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรงของ

เนื้อหา (Content Validity) ข้อคำถามแต่ละข้อที่สอดคล้อง ความชัดเจนของการใช้ภาษาเพื่อให้

แบบสอบถามมีความครอบคลุมเหมาะสมกับการวิจัย รวมทั้งพิจารณาถึงความสอดคล้องระหว่าง

เนื้อหาและวัตถุประสงค์ของการวิจัย พร้อมเสนอข้อคิดเห็นต่าง ๆ แก่ผู้ ศึกษาวิจัย  เพื่อใช้เป็น

แนวทางสำหรับปรับปรุงข้อคำถามภายในแบบสอบถามให้เกิดความเหมาะสมกับวัตถุประสงค์การ 

วิจัย ข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญที่ได้ตรวจสอบข้อคำถามต่างให้ความสำคัญกับการใช้คำหรือ 
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ความหมายที่มีความเหมาะสม  สร้างความเข้าใจให้กับผู้ตอบแบบสอบถามได้ตรงตามประเด็น ทั้งนี้ค่า 

ดัชนีของเทคนิค IOC เป็นวิธีการปรับเปลี่ยนรูปแบบของข้อคำถามในลักษณะการประเมิน 3 ระดับ  

(ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2560)  โดยผู้วิจัยเลือกเฉพาะข้อคำถามที่มีค่าดัชนีความสอดคล้องของข้อคำถาม

ที่มีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ทั้งนี้ค่าดัชนีของเทคนิค IOC เป็นวิธีการปรับเปลี่ยน

รูปแบบของคำถามที่มีค่าดัชนีความสอดคล้องของข้อคำถามกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยของ

ผู้เช่ียวชาญ ดังนี้  

 ค่าคะแนนเท่ากับ +1  หมายถึง   แน่ใจว่าถูกต้อง สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

 ค่าคะแนนเท่ากับ   0  หมายถึง   ไม่แน่ใจว่ามีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

 ค่าคะแนนเท่ากับ -1  หมายถึง   ยังไม่ถูกต้อง ไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

 มีสูตรการคำนวนดังนี้ 

       IOC  =  
ΣR

N
 

 โดยที่ IOC แทน  ค่าดัชนีความสอดคล้อง IOC 

   Σ  แทน ผลรวมของคะแนนจากการพิจารณาจากผู้เช่ียวชาญ 

   R  แทน ผลรวมของผลประเมินที่ผู้เช่ียวชาญมีความเห็นสอดคล้องกัน และ

ให้ผลการประเมินเป็น +1 

   N  แทน จำนวนผู้เช่ียวชาญ 

 ทั้งนี้การเลือกข้อคำถามที่มีค่าความสอดคล้องกันตั้งแต่ 0.5 ข้ึนไปมาใช้ นับว่ามีความ

สอดคล้องกับ วัตถุประสงค์ของการวิจัยและนิยามศัพท์   สามารถนำมาใช้เป็ นข้อคำถามใน

แบบสอบถามได้  (Rovinelli & Hambleton, 1976)  ส่วนข้อที่มี ค่า IOC น้อยกว่า 0.5 นำมา

ปรับปรุงแก้ไขให้เหมาะสมตามคำแนะนำของผู้เช่ียวชาญได้ค่าความเที่ยงตรงของเครื่องมือทั้งฉบับ 

จากการทดสอบ พบว่า ค่าดังกล่าวอยู่ระหว่าง 0.60 – 1.00  หลังจากนั้นผู้วิจัยทำการปรับปรุงตาม

คำแนะนำของผู้ทรงคุณวุฒิทั้งในด้านของภาษา ลักษณะข้อคำถาม และคัดเลือกข้อคำถามที่อยู่่ใน

เกณฑ์การพิจารณาคัดเลือกข้อคำถามที่เหมาะสมและมีความตรงเชิงเนื้อหาที่ใช้ได้ที่มีค่าดัชนี IOC อยู่

ระหว่าง 0.60 – 1.00 เท่านั้น หากพบว่าข้อคำถามทุกข้อใช้หลักการพิจารณาค่าความเที่ยง ( IOC) 

ผ่านเกณฑ์ เนื่องจากมีค่าคะแนนที่มากกว่า 0.5  แสดงให้เห็นว่าข้อคำถามผ่านการพิสูจน์สามารถ

นำไปจัดทำเป็นแบบสอบถามได้ จากนั้นผู้ศึกษาวิจัยได้ดำเนินการนำแบบสอบถามไปทดสอบหาค่า

ความเช่ือมั่น (Reliability) และนำไปให้อาจารย์ที่ปรึกษาตรวจสอบก่อนทดลองใช้ (Try out)  
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 2.2. การตรวจสอบความเชื่อมั่น (Reliability) ของเครื่องมือ 

  ผู้ศึกษาวิจัยนำแบบสอบถามที่ได้แก้ไขตามข้อเสนอแนะจากผู้ทรงคุณวุฒิไปทดสอบกับ

กลุ่มอาสาสมัครที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างหลัก (Try Out) จำนวน 30 ชุด เพื่อนำมาวิเคราะห์ความเช่ือมั่น

ของข้อคำถาม (Reliability) นำแบบสอบถามที่เก็บรวบรวม นำไปทดสอบความเช่ือมั่นโดยวิธีการใช้

โดยหาค่าสัมประสิท ธ์ิแอลฟ่าตามวิธีของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient: α )  

เนื่องจากข้อคำถามแบบประมาณค่า (Rating Scale) โดยใช้เกณฑ์กำหนดค่า Corrected item – 

Total Correlation ต้องไม่ต่ำกว่า 0.7 (Cronbach, 1984)  ทั้งนี้ผลการตรวจสอบความเช่ือมั่่นของ

แบบสอบถามทั้งฉบับเท่ากับ 0.91  ซึ่งมีค่าเข้าใกล้ 1 แสดงว่าแบบสอบถามฉบับนี้ความเช่่ือมั่นสูง

สามารถนำแบบสอบถามชุดน้ีไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลได้ (Bland & Altman, 1997) จากนั้นนำ

ผลที่ได้จากการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือทั้งหมด เสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาอีกครั้ง  เพื่อ

ปรับปรุงแก้ไขให้ถูกต้องและมีความเหมาะสม  ตรงประเด็นในการสื่อสารและจึง จัดทำเป็น

แบบสอบถามฉบับสมบูรณ์  เพื่อใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างต่อไป 

2.3.  ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง  

ประชากรในงานวิจัยนี้คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีประสบการณ์การท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ทั้งนี้จำนวนผู้เข้าร่วมโครงการวิจัย 250 คน โดยมีเกณฑ์การคัดเลือกกลุ่ม

ตัวอย่างคือนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีประสบการณ์ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างน้อย 1 ครั้ง เพื่อ

ใช้ในการวิจัย ซึ่งมีความต้องการข้อมูลที่ต้องการการวิเคราะห์สถิติข้ันสูง เช่น การพัฒนาแบบจำลอง

สมการโครงสร้างเชิงยืนยัน โดยใช้กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) เพื่อให้ได้กลุ่ม

ตัวอย่างที่มีคุณสมบัติที่เหมาะสมกับการวิจัย  จากแนวคิดของแฮร์ล แบล็ค, บาร์บิน, และเอนเดอร์สัน 

(Joseph F Hair et al., 2010)  ที่เสนอไว้ว่าขนาดของกลุ่มตัวอย่างเพื่อการวิเคราะห์องค์ประกอบ

เชิงยืนยัน ต้องมีขนาดอย่างน้อย 10 เท่า ต่อ 1 พารามิเตอร์ ในที่นี้ผู้วิจัยกำหนดใช้ขนาดอย่างน้อย 20 

เท่า ต่อ 1 พารามิเตอร์ จากตัวแปรสังเกตได้จากกรอบแนวคิด 11 พารามิเตอร์ 20 เท่า เท่ากับอย่าง

น้อยจำนวน 220 คน จึงสามารถสรุปจำนวนอาสาสมัครในการเข้าร่วมโครงการวิจัยได้ดังนี้ 1) กลุ่ม

Try out จำนวน 30 คน และ กลุ่มอาสาสมัครตอบแบบสอบถาม จำนวน 220 คน รวมเป็นอย่างน้อย 

250 คน ทั้งนี้ผู้วิจัยสามารถเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มอาสาสมัครตอบแบบสอบได้ในงานวิจัยนี้ ได้

จำนวนทั้งหมด 300 คน 
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การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ (Data Coolection) ผู้วิจัยจัดทำแบบสอบถามออนไลน์ผ่าน

Google Form และกระจายลิงก์แบบสอบถามผ่านช่องทางสังคมออนไลน์ และที่งนี้ขอความร่วมมือ

จากผู้ประกอบการทอ่งเที่ยวเชิงเกษตรในการแจกลิงก์แบบสอบถามให้กับนักทอ่งเที่ยว ระยะเวลาการ

เก็บข้อมูล 2 เดือน ก่อนตอบแบบสอบถาม ผู้เข้าร่วมวิจัยจะได้รับข้อมูลเกี่ยวกับวัตถุประสงค์การวิจัย 

ข้ันตอนการเก็บข้อมูล และการรักษาความลับของข้อมูล โดยมีหน้าแรกของแบบสอบถามออนไลน์

เป็นเอกสารช้ีแจงข้อมูลและการขอยินยอม ผู้เข้าร่วมวิจัยจะต้องยินยอมโดยการคลิกปุ่ม “ยินยอมเข้า

ร่วมการวิจัย”ก่อนที่จะสามารถเข้าถึงแบบสอบถามได้ ข้อมูลที่เก็บรวบรวมจะถูกเก็บไว้ในระบบที่มี

การป้องกันด้วยรหัสผ่านและการนำเสนอผลการวิจัยจะเป็นการนำเสนอในภาพรวมเท่านั้น ผู้ข้าร่วม

วิจัยถอนตัวจากการวิจัยได้ตลอดเวลาโดยการปิดหน้าแบบสอบถามก่อนที่จะส่งคำตอบ ความเสี่ยงที่

อาจจะเกิดข้ึนมีความเสี่ยงที่ต่ำมาก เนื่องจากเป็นการตอบแบบสอบถามออนไลน์ไม่มีคำถามที่

อ่อนไหวหรือก่อให้เกิดความไม่สบายใจ อย่างไรก็ตามหากผู้เข้าร่วมวิจัยไม่สบายใจในการตอบคำถาม

ใด สามารถข้ามคำถามนั้นได้ทันที 

 2.4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

  2.4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยใช้ค่าสถิติพรรณนา 

(Descriptive Statistics) โดยหาจำนวนและค่าร้อยละ (Percentage)  

  2.4.2   การวิเคราะห์ข้อมูลคำถามปลายปิดแบบมาตรส่วน (Likert Rating Scale) 

ประมาณค่าระดับความสำคัญ และมีการแปลความหมายของคะแนนเป็นค่าเฉลี่ย (Mean) และค่า

เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: SD)  สำหรับการแปลความหมายของคะแนนได้แปลผล

ออกเป็น 5 ระดับ  (สรชัย พิศาลลุตร, 2550) ได้แก่  

      ระดับ 4.21 – 5.00  หมายถึง  เห็นด้วยมากที่สุด 

      ระดับ 3.41 – 4.20  หมายถึง  เห็นด้วยมาก 

      ระดับ 2.61 – 3.40  หมายถึง  เห็นด้วยปานกลาง 

      ระดับ 1.81 – 2.60  หมายถึง  เห็นด้วยน้อย 

      ระดับ 1.00 – 1.80 หมายถึง  เห็นด้วยน้อยที่สุด 

      สามารถพิจารณาได้จากสมการ ดังนี้ 

      สูตรอันตรภาคช้ัน = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ำสุด / จำนวนช้ัน 

           = (5-1)/5 

         = 0.80 
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 2.5  การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ (Exploratory Factor Analysis: 

EFA) 

  เป็นการวิเคราะห์เพื่อสำรวจและระบุองค์ประกอบร่วม (Common Factor) อธิบาย

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตได้ของตัวแปรแฝง ผู้ศึกษาวิจัยจึงตรวจสอบตัวแปรแฝงทุกตัวว่า

เป็นอิสระต่อกัน  สัมพันธ์กัน  และได้รับอิทธิพลจากตัวแปรแฝงร่วมด้วยแบบสอบถาม  การตรวจสอบ

ค่าผิดปกติของข้อมูล  (Assessment of Outlier) มีผลต่อการวิเคราะห์การถดถอยด้วยวิธี  

Mahalanobis Distance ด้วยการประมาณค่า Mahalanobis d-squared เป็นค่าแสดงระยะห่าง

ของข้อมูลตัวอย่างกับค่าเฉลี่ยของข้อมูลทั้งชุด เรียงลำดับจากมากสุดไปน้อยสุด แสดงให้เห็นถึงค่า

ผิดปกติ (Outliers) อย่างมีนัยสำคัญ และพิจารณาคัดเลือกชุดข้อมูล โดยพิจารณาควบคู่ไปกับค่า

ความน่าจะเป็น (p - value) เป็นค่าบางช้ีความน่าจะเป็นของค่า Mahalanobis d-squared ของ

ข้อมูลแต่ละรายที่คำนวณได้ มีค่าความน่าจะเป็นสูงกว่า 0.001 (p-value > 0.001) โดยต้องพิจารณา

หาค่า  Mahalanobis d-squared ควบคู่กับความน่าจะเป็นไปเรื่อย ๆ จนกว่าตัวแปรสังเกตได้ทุกตัว

มีการแจกแจงแบบปกติ  และตรวจสอบความเช่ือมั่นและความเที่ยงตรงของโครงสร้างด้วยการ

พิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิ Cronbach’s alpha ที่กำหนดเกณฑ์ว่าต้องสูงกว่า 0.7  และค่าความตรง

ของโครงสร้างพิจารณาจากค่าน้ำหนักปัจจัย (Factor Loading) ของข้อคำถามในแต่ละตัวแปรแฝง  

การทดสอบค่าความอิสระของตัวแปรด้วยค่า Kaiser Meyer Olkin (KMO) เป็นค่าที่ใช้วัดความ

เหมาะสมของข้อมูลตัวอย่างที่นำมาวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis) มีเกณฑ์พิจารณาคือ มี

ค่า KMO ระหว่าง 0 – 1 ค่าจะเท่ากับ 1 เมื่อตัวแปรแต่ละตัว สามารถทำนายตัวแปรอื่นได้  ที่

ปราศจากความคลาดเคลื่อนโดยการแปลความหมาย (Hair, Black, & Babin, 2010) มีเกณฑ์การ

พิจารณาค่า KMO  ดังตารางที่ 4 ดังนี้  

 

ตารางที่ 3 ค่าความเหมาะสมขององค์ประกอบ 
 

ระดับค่าน้ำหนักองค์ประกอบ ความเหมาะสมขององค์ประกอบ 
มากกว่า 0.80 ข้ึนไป มีความเหมาะสมที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบดมีาก 

0.70 – 0.79 มีความเหมาะสมที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบด ี
0.60 – 0.69 มีความเหมาะสมที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบปานกลาง 
0.50 – 0.59 มีความเหมาะสมที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบนอ้ย 
ต่ำกว่า 0.50  ไม่มีความเหมาะสมที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบ 
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 แสดงค่าน้ำหนักของการวิเคราะห์องค์ประกอบต้องมีค่ามากกว่า 0.50 และค่า Bartlett’s 

Test of Sphericity เพื่อตรวจสอบความเหมาะสมของกลุ่มตัวแปรว่ามีความสัมพันธ์กันหรือไม่  หาก

ค่า Bartlett’s Test of Sphericity มีนัยสำคัญทางสถิติสามารถอธิบายได้ว่า ตัวแปรความสัมพันธ์ที่

สามารถนำไปวิเคราะห์ต่อได้ (Tobias & Carlson, 1969)  โดยการวิเคราะห์โครงสร้างความสัมพันธ์

เชิงสาเหตุ  ด้วยโปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติเพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุขององค์ประกอบ

และการทดสอบสมมติฐาน โดยใช้เกณฑ์พิจารณาผลลัพธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง เพื่อทดสอบ

สมมติฐานในการยอมรับหรือปฏิเสธ โดยพิจารณาจากตัวช้ีวัดความเหมาะสม (Goodness of Fit 

Indices) เพื่อยืนยันความเหมาะสมของโมเดล  

 

 นอกจากนี้  การทดสอบความสัมพันธ์ของตัวแปรโดยใช้ค่าสถิติ Bartlett’s Test of 

Sphericity ที่มีสมมติฐาน คือ H0 ตัวแปรต่าง ๆ ไม่มีความสัมพันธ์กัน และ H1  ตัวแปรต่าง ๆ มี

ความสัมพันธ์กัน หากพบว่าค่าที่ ได้มีนัยสำคัญทางสถิติจะยอมรับ H1 และตัวแปรต่าง ๆ มี

ความสัมพันธ์กันสามารถนำไปวิเคราะห์องค์ประกอบได้  การคำนวณหาค่าน้ำหนังองค์ประกอบ 

(Factor Loading) ด้วยการหมุนแกนด้วยวิธี Varimax ด้วยการกำหนดค่า KMO ควรมีค่ามากกว่า 

0.5 ค่าสถิติ Bartlett’s Test มีนัยสำคัญทางสถิติ (Sig. < 0.05) และค่า Eigenvalue ต้องมีค่า

มากกว่า 1.0 จึงยอมรับเป็นตัวแปรแฝงได้ด้วยโปรแกรมสำเร็จรูป เพื่อจัดอันดับความสำคัญของตัว

แปรแฝง  การหาค่าความแปรปรวน (Total Variance Explained) เป็นการวิเคราะห์ตัวแปรแฝงและ

แสดงค่าสถิติของแต่ละตัวแปรแฝงทั้งก่อนและหลังสกัดปัจจัย  ประกอบด้วยจำนวนตัวแปรแฝง 

(Component) ค่าไอเก้น (Eigen Value) เป็นค่าความผันแปรในตัวแปรแฝงที่สามารถอธิบายได้ด้วย

ค่าตัวแปรทุกตัวในตัวแปรแฝงเดียวกัน ค่าร้อยละของแปรปรวน (Percentage of Variance) และค่า

ร้อยละสะสมของความแปรปรวน (Accumulative Percentage of Variance)  

 2.6 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: 

CFA)  

 เป็นวิธีการหาค่าสถิติที่ใช้เป็นการสนับสนุนทฤษฎีเพื่อยืนยันความเที่ยงตรงเชิงโครงสร้าง 

(Construct Validity) ของเครื่องมือที่สร้างข้ึน และพิสูจน์สมมติฐานโครงสร้างองค์ประกอบของตัว

แปรแต่ละตัว พิจารณาจากค่าน้ำหนักที่แสดงถึงความสัมพันธ์กับองค์ประกอบที่ตรงกับการคาดคะเน  

สำหรับวิธีการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน คือ ตัวแปรสังเกตที่สามารถนำมาใช้วัดตัวแปรแฝงที่มี
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ความต่อเนื่อง  โดยใช้ขนาดตัวอย่างตามแนวทางของแฮร์, แบล็ค, บาร์บิ้น, และเอนเดอร์สัน (Hair, 

Black, Babin, & Anderson, 2010) ที่เสนอให้พิจารณาจำนวนพารามิเตอร์ที่ต้องการนำไปวิเคราะห์

ด้วยวิธี Maximum Likelihood  การวิเคราะห์สถิติประเภทสมการโครงสร้างควรกำหนดตัวอย่าง

ประมาณ 10 – 20  เท่าของตัวแปรสังเกตได้ ควบคู่ไปกับการพิจารณากลุ่มตัวอย่าง ข้อมูลที่ได้จะต้อง

สามารถแจกแจงเป็นปกติ โดยใช้ค่าสถิติ KMO (Kaiser Meyer Olkin) มีค่าระหว่าง 0 – 1 ค่าจะ

เท่ากับ 1 เมื่อตัวแปรแต่ละตัว สามารถทำนายตัวแปรอื่นได้  ที่ปราศจากความคลาดเคลื่อนโดยการ

แปลความหมาย (Hair, Black, & Babin, 2010) ตามรายละเอียดในตารางที่ 17  ทั้งนี้สำหรับการ

วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน มีเกณฑ์พิจารณาค่าสถิติตัวช้ีวัดความเหมาะสมของแบบจำลอง

สมการโครงสร้าง โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 5 

 

ตารางที่ 4 ค่าสถิติตัวช้ีวัดความเหมาะสมของแบบจำลองสมการโครงสร้าง  
 

ตัวชี้วัด เกณฑ์พิจารณา อ้างอิง 
ค่าองศาอิสระ (df) ไม่มีนัยสำคัญทางสถิตทิี่

ระดับ >0.05 
Bollen (1989); Bryne (2005) 

ค่า p-Value >0.05 Bollen (1989); Bryne (2005)  

ค่าไควสแควร์สัมพัทธ์(χ2/df) <2.00 Hair, Black, Babin and 
Anderson (2010) 

ค่าดัชนีวัดความกลมกลืน (GFI) >0.90 Hair, Black, Babin and 
Anderson (2010) 

ค่าดัชนีวัดความสอดคล้อง
กลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) 

>0.90 Hair, Black, Babin and 
Anderson (2010) 

ดัชนีรากของค่าเฉลี่ยกำลงัสอง
ของเศษที่เหลอื (SRMR) 

<0.08 Hair, Black, Babin and 
Anderson (2010) 

ดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ 
(Sidorkiewicz & Orfin-
Tomaszewska) 

ระหว่าง 0 - 1 Hair, Black, Babin and 
Anderson (2010) 

ดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่
ปรับแก้แล้ว (AGFI) 

>0.90 Hair, Black, Babin and 
Anderson (2010) 

ดัชนีรากที่สองของค่าเฉลี่ย >0.90 Schumacker and Lomax 
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ตัวชี้วัด เกณฑ์พิจารณา อ้างอิง 
กำลังสองของส่วนทีเ่หลือ 
(RMR) 

(2004) 

ดัชนีวัดความคลาดเคลื่อนใน
การประมาณค่าพารามิเตอร์ 
(RMSEA) 

ระหว่าง 0 - 1 Schumacker and Lomax 
(2004) 

ค่าดัชนีปริมาณทีเปลี่ยนแปลง
จากการเปรียบเทียบ (TLI) 

>0.95 Schumacker and Lomax 
(2004) 

ค่าดัชนีความพอดี NFI  >0.95 Schumacker and Lomax 
(2004) 

 

 2.7 การทดสอบแบบจำลองสมการโครงสร้าง 

   ผู้ศึกษาวิจัยได้ใช้การวิเคราะห์แบบจำลองสมการโครงสร้าง (Structural Equation 

Model) เป็นการประเมินความสอดคล้องกลมกลืนของความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝง  ด้วยการ

ปรับโมเดลการวิจัยจนกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ และพิจารณาความสมเหตุสมผลของค่าน้ำหนัก

และทิศทางความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร  เพื่อตรวจสอบความกลมกลืนของแบบจำลองสมการ

โครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  เพื่อเป็นการตอบ

วัตถุประสงค์ที่ 3  ผู้ ศึกษาวิจัยประเมินผลการประมาณค่าพารามิเตอร์ในแบบจำลอง (Model 

Estimation) ที่ กำหนดตามหลักการของการวิเคราะห์สมการโครงสร้าง โดยการประมาณ

ค่าพารามิเตอร์และพิจารณาความกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์  โดยการหาค่าสถิติไคสแควร์ ( χ2) 

ด้วยวิธีภาวะน่าจะเป็นสูงสุด (Maximum Likelihood: ML)  เนื่องด้วยข้อมูลเป็นอันดับอันตรภาค 

(Interval Scale) และมีการเรียงลำดับอันดับ (Ordinal Scale) 5 ระดับ รวมทั้งวิธีภาวะน่าจะเป็น

สูงสุด สามารถแสดงความสัมพันธ์ต่อกันและความคลาดเคลื่อนจากการวัดของตัวแปรสังเกตได้ เพื่อ

ทำให้ประมาณค่าพารามิเตอร์ลู่เข้าสู่ค่าคงที่น้อยที่สุด  ถ้าค่าพารามิเตอร์เริ่มมีค่าใกล้เคียงกับค่าจริง

ของตัวแปรสังเกตได้  ทำให้แบบจำลองเข้ากันได้กับข้อมูลเชิงประจักษ์ดีข้ึน  ผู้ศึกษาวิจัยวิเคราะห์

ความกลมกลืนของค่าพารามิเตอร์กับข้อมูลเชิงประจักษ์ เพื่อหาค่าความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทาง

สถิติของค่าพารามิเตอร์แต่ละค่าใช้วิธีการทดสอบ 2 ลักษณะ  

   2.7.1 การทดสอบภาพรวมของแบบจำลอง (Overall Fit Testing) ด้วยการ

พิจารณาค่าสถิติทดสอบและดัชนีความกลมกลืนตามเกณฑ์ที่กำหนด ดังตารางที่ 6 
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ตารางที่ 5 ดัชนีความกลมกลืนระหว่างแบบจำลองการวิจัยกับข้อมลูเชิงประจักษ์  
 

ตัวชี้วัด เกณฑ์พิจารณา อ้างอิง 
ค่าองศาอิสระ (df) ไม่มีนัยสำคัญทางสถิตทิี่

ระดับ >0.05 
- 

ค่า p-Value >0.05 - 

ค่าไควสแควร์สัมพัทธ์(χ2/df) มีค่าระหว่าง 2 - 5 Bollen (1989); Kline 
(2023) 

ค่าดัชนีวัดความกลมกลืน (GFI) >0.95 Schumacker and 
Lomax (2004) 

ดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่
ปรับแก้แล้ว (AGFI) 

>0.95 Schumacker and 
Lomax (2004) 

ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืน
เปรียบเทียบ (CFI) 

>0.90 Hu and Bentler (1999) 

ค่าดัชนีความพอดี (NFI)  >0.95 Schumacker and 
Lomax (2004) 

ค่าดัชนีปริมาณทีเปลี่ยนแปลงจาก
การเปรียบเทียบ (TLI) 

>0.95 Schumacker and 
Lomax (2004) 

ดัชนีวัดความคลาดเคลื่อนในการ
ประมาณค่าพารามิเตอร์ (RMSEA) 

<0.05  Schumacker and 
Lomax (2004) 

ดัชนีรากของกำลังสองของเศษ
เหลือมาตรฐาน (SRMR) 

<0.08 Schreiber et al. (2006) 

 

   2.7.2 การทดสอบค่าพารามิเตอร์ (Individual Testing) ด้วยการทดสอบค่าความ

เที่ยงตรงเชิงเหมือน (Convergent Validity) ที่พิจารณาจากค่าความเช่ือมั่นเชิงองค์ประกอบ 

(Composite Reliability: CR) ถึงความสัมพันธ์ภายในที่ดีต่อกัน (Internal Consistency) กำหนด

เกณฑ์ที่ไม่น้อยกว่า 0.7  (J.F. Hair et al., 2010) ค่าความแปรปรวนที่สกัดได้ (The average 

variance Extracted: AVE) กำหนดความตรงเชิงลู่เข้าไม่น้อยกว่า 0.5 (J.F. Hair et al., 2010) ค่า 

Cronbach’s Alpha Coefficient ของตัวแปรที่ เกณฑ์กำหนดไม่น้อยกว่า 0.70 ที่ ค่าน้ ำหนัก

องค์ประกอบมาตรฐาน (Standardized Factor Loading: λ) ที่ เกณฑ์กำหนดมากกว่า 0.50 
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(Fornell & Larcker, 1981; J.F. Hair et al., 2010) ค่าสถิติทดสอบ t-test เพื่อหาความแตกต่าง

จากศูนย์ของพารามิเตอร์แต่ละค่าที่ระดับนัยสำคัญ และค่าสัมประสิทธ์ิ การตัดสินใจพหุคูณ 

(Coefficient of Multiple Determination: R2) ที่เกณฑ์กำหนดไว้ไม่น้อยกว่า 0.5 แต่มากกว่า 0.2  

(Choi et al., 2016; Rao & Kareem Abdul, 2015)  ดังตารางที่ 7 

 

ตารางที่ 6 ดัชนีความกลมกลืนของค่าพารามิเตอร ์
ตัวชี้วัด เกณฑ์พิจารณา อ้างอิง 

ค่าน้ำหนักองค์ประกอบมาตรฐาน 

(λ) 

>0.50 Fornell and Larcker (1981); 
J.F. Hair et al. (2010) 

ค่าสถิติทดสอบ t-test >1.96, p<0.05 
>2.58, p< 0.01 
>3.29, p< 0.001 

- 

ค่าสัมประสิทธ์ิการตัดสินใจพหุคูณ 
(R2) 

R2 >0.50 
R2 >0.20 

Choi et al. (2016); Rao and 
Kareem Abdul (2015) 

ค่า Cronbach’s Alpha 

Coefficient (α) 

>0.70 - 

ค่าความเช่ือมั่นเชิงองค์ประกอบ 
(CR) 

>0.70 J.F. Hair et al. (2010) 

ค่าความแปรปรวนทีส่กัดได้ (AVE) >0.50 J.F. Hair et al. (2010) 
 

 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์   

ผู้ศึกษาวิจัยได้ใช้การวิเคราะห์แบบจำลองสมการโครงสร้าง (Structural Equation Model) เป็นการ

ประเมินความสอดคล้องกลมกลืนของความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝง  ด้วยการปรับโมเดลการวิจัย

จนกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ และพิจารณาความสมเหตุสมผลของค่าน้ำหนักและทิศทาง

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 

3.ขั้นตอนของการวิจัย 

 การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ เป็นการวิจัยและพัฒนาที่ผสมผสาน

ระหว่างงานวิจัยเชิงคุณภาพร่วมกับงานวิจัยเชิงปริมาณ โดยกำหนดกรอบข้ันตอนในการดำเนินการ

วิจัยเป็นแนวคิดเชิงข้ันตอน ดังภาพที่ 1 
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ภาพที่ 1 ข้ันตอนของการวิจัย 
 

จากภาพที่ 1 ผู้วิจัยได้กำหนดกรอบข้ันตอนของการวิจัย โดยแบ่งข้ันตอนดำเนินงานเป็น 2 
ข้ันตอน ได้แก่ ข้ันตอนที่ 1 เริ่มต้นจากการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการวิจัยเอกสาร  การสัมภาษณ์เชิงลึก 
และการสังเกตแบบมีส่วนร่วม และประยุกต์ใช้การวิเคราะห์ทฤษฎีฐานราก (Grounded Theory) 
ตรวจสอบด้วยวิธีทฤษฎีสามเศร้า เพื่อสร้างข้อสรุปเชิงทฤษฎี  สำหรับข้ันตอนที่ 2 เป็นการวิจัยเชิง
ปริมาณด้วยการเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถาม ในการพัฒนาแบบจำลองสมการโครงสร้างตามแนว

การวิจัยเอกสาร 

การสัมภาษณ์เชิงลึก 

การสังเกตแบบมีส่วนรว่ม 

การตรวจสอบด้วยทฤษฎีสามเส้า 

การวิเคราะห์ทฤษฎีฐานราก 

(Grounded Theory) 

การสังเคราะห์ข้อมูล 

คุณลักษณะรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย ์

ข้อสรุปเชิงทฤษฎ ี

เรียบเรยีงองค์ประกอบเชิงยืนยัน

และวิเคราะห์ความสมัพันธเ์ชิง

สาเหตุการยกระดับรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรร่ืนรมย ์

องค์ประกอบเชิงยืนยันลำดบัที่ 1 

องค์ประกอบเชิงยืนยันลำดบัที่ 2 

เรียบเรียงองค์ประกอบเชียงยืนยัน

และวิเคราะห์ความสัมพันธเ์ชิง

สาเหตุของคณุลักษณะรูปแบบการ

ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ 

การประเมนิความเที่ยงตรง 

การประเมนิค่าความเชื่อมั่น 

วิเคราะห์ตั้งแต่องค์ประกอบเชิงสำรวจ 
(EFA)การวิเคราะห์โมเดลองค์ประกอบ

เชิงยืนยัน(CFA)การยกระดับรูปแบบการ
ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ 

จัดทำแบบสอบถามองค์ประกอบเชิง

ยืนยันและวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิง

สาเหตุของคุณลักษณะรูปแบบการ

ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ 

เรียบเรียงโมเดลองค์ประกอบ

เชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบ

การท่องเที่ยวเกษตรร่ืนรมย ์

วิเคราะห์เน้ือหาและยืนยัน

ข้อมูล 

พัฒนาและการขับเคลื่อน

รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ 
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ทางการทดสอบทฤษฎี ผู้วิจัยวิเคราะห์แบบจำลองตามการพัฒนา 4 ข้ันตอนของMulaik & Millsap 
(2000) ได้แก่ 1) วิเคราะห์แบบจำลองไร้ข้อจำกัด 2) การวิเคราะห์แบบจำลองการวัด 3) การ
วิเคราะห์แบบจำลองสมการโครงสร้าง และ 4 ) การทดสอบสมมติฐานที่กำหนด โดยเริ่มวิเคราะห์
ตั้งแต่องค์ประกอบเชิงสำรวจ (EFA) เนื่องจากคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในบริบท
ประเทศไทยยังไม่มีโครงสร้างของตัวแปรแฝงที่แน่ชัดว่าประกอบด้วยตัวแปรสังเกตได้ตัวไหนบ้าง 
ข้ันตอนต่อไปวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  
โดยใช้สถิติการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirm Factor Analysis: CFA) ตามองค์ประกอบ
หลักในแต่ละด้าน  จากนั้นเรียบเรียงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการ
ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และนำมาพัฒนาเป็นโมเดลเพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ (Structure 
Equation Modeling Analysis: SEM)  เพื่อพัฒนาและการขับเคลื่อนรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร
รื่นรมย์ 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัยเชิงคุณภาพและการสัมภาษณ์เชิงลึก 
 

การศึกษาเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ การวิจัยครั้งนี้ดำเนินการ

ด้วยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีวิทยาปรากฏการณ์วิทยา เพื่อการ

สร้างทฤษฎีฐานราก (Grounded Theory Methodology) จากการรวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่างๆ

เพื่อสร้างข้อสรุปเชิงทฤษฎี (Podhisita, 2018) ใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In -depth interview) 

การสั งเกตแบบไม่มีส่ วนร่วม (Non-participant observation) และการวิเคราะห์แก่นสาร 

(Thematic Analysis) ซึ่งการวิเคราะห์แก่นสารเป็นวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพที่กำลังได้รับ

ความนิยมมากข้ึนในปัจจุบัน โดยมีกระบวนการและข้ันตอนที่เฉพาะเจาะจง ซึ่งนักวิจัยเชิงคุณภาพ

สามารถนำไปประยุกต์ใช้ในโครงการวิจัยเชิงคุณภาพยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ได้ตามความเหมาะสม 

(จำเนียร จวงตระกูล, อรพินท์ บุญสิน, จารุกัญญา อุดานนท์, & ลัดดาวัลย์ สำราญ, 2024) เพื่อตอบ

วัตถุประสงค์วิจัยข้อที่1 โดยสามารถแสดงผลการศึกษารายละเอียด ดังนี้ 

 

4.1 ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก 

 การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักสำหรับการวิจัย ผู้วิจัยได้คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักสำหรับการ

จัดเก็บข้อมูล คือตัวแทนเกษตรกร ผู้เช่ียวชาญด้านการเกษตร ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ด้าน

อาหาร ด้านการเพาะปลูก ด้านการออกแบบและสร้างสรรค์ และด้านการรับรองมาตรฐาน ผู้มีส่วนได้

ส่วนเสีย จำนวน 20 คน โดยอ้างอิงจากแมคนิลแลนด์ (Macmillan,1971) แสดงจำนวนผู้ให้ข้อมูล

หลัก (Key Informants) ในการวิจัย ประกอบด้วย ตัวแทนเกษตรกร ผู้เช่ียวชาญด้านการเกษตร การ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตร อาหาร การเพาะปลูก การออกแบบและสร้างสรรค์ และการรับรองมาตรฐาน

ด้านเกษตรอินทรีย์ รวมทั้งหมด 20 คน ดังรายละเอียดผู้ให้ข้อมูลหลักเพื่อการสัมภาษณ์เชิงลึกใน

ตารางที่ 9 
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ตารางที่ 9รายละเอียดผู้ให้ข้อมูลหลักเพื่อการสัมภาษณ์เชิงลึก 
ลำดับ ผู้ให้ข้อมูลหลัก นามสมมต ิ
1 นักวิชาการทางการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย Interviewee 1 
2 นักวิชาการทางการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์บางเขน Interviewee 2 
3 เจ้าของสวนโกโก้ บู ช๊อคโกแลต จังหวัดเชียงราย Interviewee 3 
4 นักวิชาการทางการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยราชมงคลสุวรรณภูมิ Interviewee 4 
5 นักวิชาการเกษตร สำนักงานเกษตรและสหกรณ์ Interviewee 5 
6 เจ้าของและผู้จัดการ Horizon Village จังหวัดเชียงใหม่ Interviewee 6 
7 เจ้าของสวนอินทผลัม STA DATE PALM และเกษตรอินทรีย์  

จังหวัดร้อยเอ็ด 
Interviewee 7 

8 เจ้าของสวนทุเรียนจุฑาวดี จังหวัดชุมพร Interviewee 8 
9 นักวิชาการการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยนเรศวร Interviewee 9 
10 นักวิชาการการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยนเรศวร Interviewee 10 
11 นักวิชาการเกษตร สำนักงานเกษตรและสหกรณ์ Interviewee 11 
12 ตัวแทนสมาชิกกลุ่มผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ PGS ภาคเหนือ Interviewee 12 
13 ตัวแทนสมาชิกกลุ่มผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ PGS ภาคใต ้ Interviewee 13 
14 ตัวแทนสมาชิกสมาคมมัคคุเทศก์เชียงราย Interviewee 14 
15 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย Interviewee 15 
16 ตัวแทนสำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬา Interviewee 16 
17 ประธานสมาคมมัคคุเทศก์เชียงราย Interviewee 17 
18 ผู้จัดการไร่รื่นรมย์ เกษตรอินทรีย์และฟาร์มสเตย์ เชียงราย Interviewee 18 
19 Research and Development ไร่รื่นรมย์ เกษตรอินทรีย์และ

ฟาร์มสเตย์ เชียงราย 
Interviewee 19 

20 เจ้าหน้าที่สำนักงานพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน Interviewee 20 
ที่มา: การสังเคราะห์ข้อมูลจากการจัดลำดับผู้ให้ข้อมูลหลักของผู้วิจัย 

จากผลการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ขอ ง

ประเทศไทยผู้ วิจัยใช้กระบวนการและข้ันตอนการวิเคราะห์แก่นสารหรือ Thematic Analysis 

สามารถสรุปรายละเอียดดังตารางที่ 10 



 
 

73
 

ตา
รา

งท
ี่ 1

0 
สร

ปุคุ
ณล

ักษ
ณะ

กา
รท

่อง
เท

ี่ยว
เก

ษต
รร

ื่นร
มย

์ขอ
งป

ระ
เท

ศไ
ทย

จา
กก

าร
สมั

ภา
ษณ์

เชิ
งล

ึก 
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

กา
รเก

ษต
รเช

ิงน
ิเว

ศวั
ฒ

นธ
รร

ม 
ก

าร
เช่ื

อ
ม

โย
งก

าร
ท่อ

งเ
ที่ย

ว 
เก

ษต
ร 

แล
ะ

วัฒ
นธ

รร
มท

้อง
ถ่ิน

 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 
✓

 
 

 
✓

 
✓

 
✓

 
✓

 
10

 

กิจ
กร

รม
กา

รท
่อง

เท
ี่ยว

เรีย
นร

ู้เก
ี่ยว

กับ
วิถี

ชีวิ
ต 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
✓

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
✓

 
 

 
✓

 
✓

 
8 

อง
ค์ค

วา
มร

ู้เก
ี่ย

วก
ับ

กา
รเ

กษ
ตร

ที่ย
ั่งย

ืนแ
ละ

กา
รอ

นุร
ักษ์

ธร
รม

ชา
ติ 

 
 

 
✓

 
✓

 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
9 

มร
ดก

ทา
งวั

ฒ
นธ

รร
มท

ี่
สำ

คัญ
ขอ

งท
้อง

ถ่ิน
 

 
✓

 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
 

8 

กิจ
กร

รม
กา

รท
่อง

เท
ี่ยว

เช่ื
อ

ม
โย

งร
ะห

ว่า
ง

เก
ษ

ต
รก

รร
ม

แ
ล

ะ
ธร

รม
ชา

ติ 

✓
 
✓

 
✓

 

 
✓

 
 
✓

 
 

✓
 
✓

 
✓

 
✓

 

 
✓

 
 

✓
 
✓

 

 
 
✓

 
12

 



 
 

74
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

วิธี
กา

รเก
ษต

รแ
บบ

ดั้ง
เด

ิม
ที่ย

ังค
งด

ำเน
ินอ

ยู่ใ
นพ

ื้นท
ี่

ท้อ
งถ่ิ

น 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
✓

 
 

 
✓

 
 

 
✓

 
✓

 
 

 
✓

 
 

10
 

รู้ส
ึก

เช่ื
อ

ม
โย

งก
ับ

ธร
รม

ชา
ติใ

นท
้อง

ถ่ิน
มา

ก
ข้ึน

 
✓

 
 

 
✓

 
 

 
 
✓

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
8 

ก
า

ร
อ

นุ
รั

ก
ษ์

ทร
ัพ

ยา
กร

ธร
รม

ชา
ติใ

น
ชุม

ชน
 

 
✓

 
 

 
✓

 
 
✓

 
 

 
✓

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 
6 

วิธี
ที่ชุ

มช
นท

้อง
ถ่ิน

สื่อ
สา

ร
เก

ี่ยว
กับ

ปร
ะวั

ติศ
าส

ตร
์

แ
ล

ะ
วั

ฒ
น

ธ
ร

ร
ม

กา
รเก

ษต
ร 

 

✓
 

 
✓

 
 

 
 

 

✓
 
✓

 

 
 

 

✓
 
✓

 

 
 

✓
 

 
✓

 
8 

ปร
ะส

บก
าร

ณ์
ที่ย

ั่งย
ืน

แล
ะม

ีคว
าม

หม
าย

ทา
ง

จิต
ใจ

 

 
 

 
 

✓
 

 
✓

 
 

 
 

 
 

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 
4 

ปร
ะส

บก
าร

ณ
์สุน

ทร
ียเ

กษ
ตร

เช
ิงส

ร้า
งส

รร
ค์ 



 
 

75
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

ได
้ส

ัม
ผั

ส
กั

บ
ค

วา
ม

สว
ยง

าม
ขอ

งธ
รร

มช
าต

ิใน
พื้น

ที่เ
กษ

ตร
กร

รม
 

 

✓
 

✓
 
✓

 
 

 
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

✓
 

 
✓

 
6 

มีอ
งค์

ปร
ะก

อบ
ทา

งศิ
ลป

ะ
ที่ท

ำใ
ห้ป

ระ
สบ

กา
รณ์

กา
ร

ท่อ
งเท

ี่ยว
มีค

วา
มพ

ิเศ
ษ 

 
 

 
 

 
 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
2 

คว
าม

เป
็น

ศิล
ปะ

 เช่
น 

กา
รท

ำเ
คร

ื่อ
งป

ระ
ดับ

 
ขอ

งใ
ช้ใ

นชี
วิต

ปร
ะจ

ำวั
น

จา
กธ

รร
มช

าติ
 

✓
 

 

✓
 
✓

 

 

✓
 

 
 

 
 

 
 

 
 

✓
 

 

✓
 
✓

 
 

 

7 

คว
าม

เช่ื
อม

โย
งก

ับศิ
ลป

ะ
แล

ะค
วา

มส
วย

งา
มอ

ย่า
ง

ลึก
ซึ้ง

 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
 

9 

ป
ระ

ส
บ

ก
าร

ณ์
ที่

สร
้าง

สร
รค์

แล
ะแ

ปล
ก

ให
ม่ 

 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 
 

7 

คว
าม

เป
็นเ

อก
ลัก

ษณ์
ที่ไ

ม่
 

 
 

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
 

 
5 



 
 

76
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

สา
มา

รถ
พบ

ได
้ใน

ที่อ
ื่น 

ปร
ะส

บก
าร

ณ์
ที่ม

ีคว
าม

สุน
ทร

ีย์แ
ละ

ผ่อ
นค

ลา
ย 

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
4 

รู้ส
ึก

เช่ื
อ

ม
โย

งก
ับ

ธ
ร

ร
ม

ช
า

ติ
แ

ล
ะ

สิ่ง
แว

ดล
้อม

มา
กข

ึ้น 

 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

✓
 

 
✓

 
7 

คว
าม

สว
ยง

าม
แล

ะก
าร

สร
้าง

สร
รค์

ที่ไ
ม่เ

คย
ทำ

มา
ก่อ

น 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 
 

2 

กา
รบ

ริห
าร

จัด
กา

รแ
บบ

อง
ค์ร

วม
 

รัก
ษา

คว
าม

ยั่ง
ยืน

ขอ
ง

แห
ล่ง

ท่อ
งเท

ี่ยว
เก

ษต
ร 

 
 

 
 

 
 

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
 

 
5 

ส่ง
เส

ริม
กา

รม
ีส่ว

นร
่วม

ขอ
งชุ

มช
นท

้อง
ถ่ิน

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
10

 

ใส
่ใจ

ทั้ง
ด้า

นส
ิ่งแ

วด
ล้อ

ม
แล

ะค
วา

มต
้อง

กา
รข

อง
นัก

ท่อ
งเท

ี่ยว
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 

 
4 



 
 

77
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

ปร
ะส

บก
าร

ณ์
ที่ส

มด
ุล

แล
ะม

ีคุณ
ค่า

 
 

 
 

 
 

 
 

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

6 

มีค
วา

มเ
ป็น

มือ
อา

ชีพ
แล

ะ
โป

ร่ง
ใส

ใน
ทุก

ขั้น
ตอ

น 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

3 

อ
นุ

รั
ก

ษ์
ทร

ัพ
ยา

กร
ธร

รม
ชา

ติใ
น

พื้น
ที่ 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
4 

มีค
วา

มส
ะด

วก
สบ

าย
แล

ะ
ปล

อด
ภัย

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 

✓
 
✓

 
 

13
 

คว
าม

เช่ื
อ

ม
โย

งท
ี่ด

ี
ระ

หว่
าง

กา
รพ

ัฒ
นา

กา
ร

ท่
อง

เท
ี่ย

วแ
ล

ะก
าร

อน
ุรัก

ษ์วั
ฒน

ธร
รม

 

 
 

 
 

 
 
✓

 

 

✓
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 

4 

กา
รว

าง
แผ

นแ
ละ

บร
ิหา

ร
จัด

กา
รท

ี่เน
้นค

วา
มย

ั่งย
ืน

ใน
ระ

ยะ
ยา

ว 
✓

 
 
✓

 

 
 

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

6 

เส
ริม

สร
้าง

ปร
ะส

บก
าร

ณ์
 

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
 

8 



 
 

78
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

กา
รท

่อง
เท

ี่ยว
ที่ม

ีคุณ
ค่า

แล
ะน

่าจ
ดจ

ำ 
กา

รม
ีส่ว

นร
่วม

ขอ
งช

ุมช
นแ

ละ
กา

รก
ระ

จา
ยผ

ลป
ระ

โย
ชน

์ 
ส่ว

นร
่วม

ใน
กา

รต
ัดส

ินใ
จ

เก
ี่ยว

กับ
กิจ

กร
รม

กา
ร

ท่อ
งเท

ี่ยว
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 

 
 

 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 

 
 

 
 

 
 

7 

โอ
กา

สใ
นก

าร
พั

ฒ
นา

ชุม
ชน

ท้อ
งถ่ิ

นอ
ย่า

งย
ั่งย

ืน 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 
✓

 
 
✓

 
 

4 

กา
รก

ระ
จา

ยใ
ห้ก

ับชุ
มช

น
ท้อ

งถ่ิ
นใ

นร
ูปแ

บบ
ที่เ

ป็น
ธร

รม
 

✓
 

 
✓

 

 
 

✓
 

 
✓

 

 
 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 

 
 

 
 

8 

ก
าร

จั
ด

ก
าร

แ
ห

ล่
ง

ท่
อง

เท
ี่ย

ว 
แล

ะก
าร

ต้อ
นร

ับ
นัก

ท่อ
งเ

ที่ย
ว

อย
่าง

จร
ิงจ

ัง 

 
 

 
 

✓
 

 

✓
 
✓

 

 
✓

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

4 

ส
ร้า

งร
าย

ได
้แ

ล
ะ

สน
ับส

นุน
เศ

รษ
ฐก

ิจข
อง
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 
 

 
✓

 
 

✓
 
✓

 
 

11
 



 
 

79
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

ชุม
ชน

ท้อ
งถ่ิ

น 
วิถี

ชีวิ
ตแ

ละ
วัฒ

นธ
รร

ม
ขอ

งชุ
มช

นท
้อ

งถ่ิ
นไ

ด้
โด

ยต
รง

จา
กค

นใ
นชุ

มช
น 

 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

3 

ก
า

ร
รั

ก
ษ

า
ทร

ัพย
าก

รธ
รร

มช
าต

ิแล
ะ

วัฒ
นธ

รร
มท

ี่เก
ี่ยว

ข้อ
งก

ับ
กา

รท
่อง

เท
ี่ยว

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 
 

 

2 

ผล
ปร

ะโ
ยช

น์ท
ี่ได

้จา
ก

กา
รท

่อ
งเ

ที่
ยว

สร
้า

ง
โอ

กา
สใ

นก
าร

พั
ฒ

นา
คุณ

ภา
พชี

วิต
ขอ

งค
นใ

น
ชุม

ชน
 

 
 

 
 

✓
 

 

✓
 
✓

 

 

 
 

 
 

 
 

 

✓
 

 

✓
 
✓

 

6 

ป
ระ

โย
ชน

์จ
าก

ก
าร

ท่อ
งเท

ี่ยว
อย

่าง
จร

ิงจ
ังใ

น
ด้า

นก
าร

ศึก
ษา

แล
ะก

าร
ฝึก

อบ
รม

 

 
 

 
 

 
 

 
✓

 

 

✓
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

2 



 
 

80
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

ชุม
ชน

มีค
วา

มภู
มิใ

จใ
น

วั
ฒ

น
ธ

ร
ร

ม
แ

ล
ะ

ทร
ัพย

าก
รธ

รร
มช

าต
ิขอ

ง
ตน

เอ
ง 

✓
 

 

✓
 
✓

 

 

✓
 
✓

 
✓

 

 

✓
 
✓

 

 

✓
 
✓

 

 
✓

 

 
 

 
 

11
 

กา
รส

ร้า
งค

ุณ
ค่า

แล
ะม

ูลค
่าเ

พ่ิม
 

ได
้รับ

ปร
ะส

บก
าร

ณ์
ที่ม

ี
คุณ

ค่า
แล

ะเ
ป็น

ปร
ะโ

ยช
น์

ต่อ
กา

รพ
ัฒน

าต
นเ

อง
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 
 

4 

เรี
ยน

รู้ส
ิ่งใ

หม
่ที่ม

ีคุณ
ค่า

เก
ี่ยว

กับ
ธร

รม
ชา

ติแ
ละ

วัฒ
นธ

รร
ม 

 
 

 
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 

 
 

4 

เพ
ิ่ม

คุ
ณ

ค่
าใ

ห้
กั

บ
ป

ระ
ส

บ
ก

าร
ณ์

ก
าร

ท่อ
งเท

ี่ยว
ขอ

งท
่าน

อย
่าง

มีค
วา

มห
มา

ย 

 
 

✓
 

 
✓

 

 
 
✓

 

 

✓
 

 
 

✓
 

 

✓
 

 
 

 
 

 

6 

ปร
ะโ

ยช
น์จ

าก
กา

รเร
ียน

รู้
ทัก

ษะ
ให

ม่ๆ
 

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

6 



 
 

81
 

คุ
ณ

ลั
ก

ษ
ณ

ะ
ก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

เก
ษต

รร
ื่นร

มย
์ 

ผู้ใ
ห้ข้

อม
ลูห

ลัก
 (K

ey
 In

fo
rm

an
ts)

 
รว

ม 
1 

2 
3 

4 
5 

6 
7 

8 
9 

10
 

11
 

12
 

13
 

14
 

15
 

16
 

17
 

18
 

19
 

20
 

กา
รน

ำเ
สน

อส
ินค้

าห
รือ

บร
ิกา

รท
ี่เพ

ิ่มม
ูลค่

าใ
ห้ก

ับ
ป

ระ
ส

บ
ก

าร
ณ์

ขอ
ง

นัก
ท่อ

งเท
ี่ยว

 

 
 

 
 

 

✓
 

 

✓
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

2 

สร
้าง

ปร
ะส

บก
าร

ณ์
ที่ท

ำ
ให

้ท่า
นเ

กิด
คว

าม
พึง

พอ
ใจ

แล
ะภู

มิใ
จ 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

✓
 

 
✓

 
✓

 
✓

 
4 

คุณ
ค่า

ขอ
งก

าร
เก

ษต
ร

แ
ล

ะ
ก

าร
อ

นุ
รัก

ษ์
ธร

รม
ชา

ติใ
นร

ูปแ
บบ

ให
ม่ 

 
 

 
 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 
✓

 
 
✓

 

 
 

 
 

 
 

 
6 

เพ
ิ่มม

ูลค่
าท

าง
เศ

รษ
ฐก

ิจ
ให

้กับ
พื้น

ที่ 
 

 
 

 
 
✓

 
 
✓

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
2 

คว
าม

เข้
าใ

จแ
ละ

เห
็น

คุ
ณ

ค่
าข

อ
งก

าร
ใช้

ทร
ัพย

าก
รอ

ย่า
งย

ั่งย
ืน 

✓
 

 
✓

 

 
 

✓
 

 
✓

 

 

✓
 

 
✓

 
✓

 
 
✓

 

 
 

 
 

 
8 

มีค
วา

มห
มา

ยแ
ละ

คุณ
ค่า

มา
กย

ิ่งข้ึ
น 

 
 

 
 
✓

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

1 



  82 

 

จากข้อมูลในตารางดังกล่าวผู้วิจัยใช้กระบวนการและข้ันตอนการวิเคราะห์แก่นสารหรือ  

Thematic Analysis ซึ่งนําเสนอแนวคิดโดย Naeem, Ozuem, Howell & Ranfagni (2023) โดย

ใช้กระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมด 6 ข้ันตอน ดังนี้ 

 ขั้นตอนท่ี 1 การกำหนดข้อความอ้างอิง ผู้วิจัยจะทำการกำหนดข้อความอ้างอิง ซึ่งมาจาก

คำพูดหรือข้อความของผู้ให้ข้อมูลที่ปรากฏในเอกสารที่ได้มาจากการสัมภาษณ์เชิงลึกหรือการสนทนา

กลุ่ม รวมถึงข้อมูลอื่น ๆ ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลนักวิจัยจะเริ่มต้นด้วยการทำความคุ้นเคยและ

เข้าใจข้อมูล โดยการศึกษารายละเอียดของเอกสารที่ใช้ในการวิเคราะห์อย่างละเอียด โดยอ่านข้อมูล

หลาย ๆ รอบเพื่อให้เข้าใจเนื้อหาสาระสำคัญหลังจากที่ได้ศึกษาและทำความเข้าใจสาระสำคัญแล้ว 

นักวิจัยทำการสกัดคำหรือข้อความที่ปรากฏในเอกสารการวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่งเป็นคำพูดหรือคำกล่าว

ของผู้ให้ข้อมูลออกมาในรปูแบบของวลหีรอืประโยคสัน้ ๆ  ที่เรียกว่าข้อความการอ้างอิง ในลำดับถัดไป 

นักวิจัยจะนำข้อความการอ้างอิงนี้ไปดำเนินการในข้ันตอนต่อไปซึ่งอาจรวมถึงการจัดหมวดหมู่ข้อมูล 

เพื่อระบุรูปแบบหรือธีมที่ปรากฏในข้อมูลเหล่าน้ัน การวิเคราะห์ข้อมูลในข้ันตอนน้ีจะช่วยให้นักวิจัย

สามารถเช่ือมโยงระหว่างข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์หรือสนทนา กับทฤษฎีหรือกรอบแนวคิดที่ใช้ใน

การวิจัย กระบวนการนี้จะช่วยในการสร้างความเข้าใจที่ลึกซึ้งยิ่งขึ้นเกี่ยวกับประเด็นที่กำลังศึกษาและ

สามารถนำไปสู่การค้นพบใหม่ ๆ ที่มีความหมายและมีประโยชน์ต่อการวิจัยและการนำเสนอผล

การศึกษาในรูปแบบที่ชัดเจนและมีเหตุผลในการดำเนินการนี้ ผู้วิจัยจะมีความระมัดระวังและความ

ซื่อสัตย์ในการตีความข้อมูลเป็นสิ่งสำคัญ ผู้วิจัยต้องรักษาความถูกต้องของข้อมูลและพิจารณามุมมอง

ของผู้ให้ข้อมูลอย่างถ่ีถ้วนเพื่อไม่ให้เกิดการบิดเบือนหรือความเข้าใจผิด  

ขั้นตอนท่ี 2 การกำหนดคำสำคัญ ผู้วิจัยจะนำข้อความการอ้างอิงที่จัดทำข้ึนในข้ันตอนแรกมา

ทำการกำหนดคำสำคัญ ซึ่งจะใช้เป็นฐานในการดำเนินการต่อไปโดยคำสำคัญเหล่าน้ีจะต้องสะท้อนถึง

เนื้อหาหลักที่ครอบคลุมในงานวิจัยนั้น ๆ อย่างชัดเจนและกระชับมากที่สุด การเลือกคำสำคัญที่

เหมาะสมจะช่วยให้สามารถจัดกลุ่มข้อมูลจากการสัมภาษณ์ได้ดียิ่งข้ึนนอกจากนี้ยังช่วยในการจัด

หมวดหมู่และระบุแนวโน้มของข้อมูลที่เกี่ยวข้องได้อย่างเป็นข้ันตอน 
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ขั้นตอนท่ี 3 การกำหนดรหัส ผู้วิจัยจะนำคำสำคัญที่ได้กำหนดไว้ในข้ันตอนที่สองมาทำการ

กำหนดเป็นรหัส โดยใช้คำ วลี หรือข้อความสั้นๆ ที่แทนความหมายของเนื้อหาที่ได้รับการวิเคราะห์ 

เพื่อใช้เป็นฐานในการดำเนินการในข้ันถัดไป โดยการกำหนดรหัสนี้มีความสำคัญในการช่วยให้ผู้วิจัย

สามารถจัดการกับข้อมูลที่ซับซ้อนให้เป็นระเบียบและเข้าใจได้ง่ายข้ึน นอกจากนี้ยังช่วยในการ

เปรียบเทียบและสรุปข้อมูลต่างๆ ที่ สัมภาษณ์เชิงลึกมาอย่างมีประสิทธิภาพ การกำหนดรหัส 

สอดคล้องกับเนื้อหา และสามารถเช่ือมโยงกบัวัตถุประสงค์การวิจัยได้ เป็นการสร้างโครงสร้างพื้นฐาน

ที่สำคัญสำหรับการวิเคราะห์ข้อมูลที่มีประสิทธิภาพและแม่นยำในข้ันตอนถัดไป 

ขั้นตอนท่ี 4 การระบุหรือการกำหนดแก่นสาร นักวิจัยจะนำรหัสที่ได้จัดทำข้ึนในข้ันตอนที่

สามมาจัดกลุ่มร่วมกัน โดยพิจารณาถึงความเช่ือมโยงและรูปแบบของรหัสที่มีทิศทางเดียวกัน ซึ่งถือ

เป็นแก่นสารของข้อมูลที่ทำการวิเคราะห์ เพื่อใช้ในการตีความและสร้างแนวคิดในข้ันตอนถัดไป 

ขั้นตอนท่ี 5 การตีความและการสร้างมโนทัศน์ นักวิจัยจะนำแก่นสารที่ได้จัดทำในข้ันตอนที่

สี่มาพิจารณาอย่างละเอียด เพื่อทำการตีความและสร้างมโนทัศน์ที่จะใช้ในการดำเนินการในข้ันตอน

ถัดไป 

ขั้นตอนท่ี 6 การพัฒนาแนวกรอบมโนทัศน์ นักวิจัยนำมโนทัศน์ที่ได้จากการตีความแก่นสาร

ของข้อมูลมาพัฒนาเป็นแบบจำลองหรือกรอบแนวคิด ซึ่งเป็นผลลัพธ์จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จาก

การวิจัยโครงการนี้ เพื่อให้สามารถนำไปใช้ประโยชน์ตามวัตถุประสงค์ของการศึกษา รวมถึงการ

ดำเนินการวิจัยเชิงปริมาณเพื่อทดสอบและยืนยันแนวคิดหรือทฤษฎีที่สร้างขึ้นจากการวิจัยหัวข้อการ

ยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ซึ่งจะช่วยในการตัดสินใจในการดำเนินการต่าง ๆ ตาม

วัตถุประสงค์การวิจัยต่อไป 

4.1.1 ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสมัภาษณ์เชิงลึก 

 ผลจากการวิเคราะหข้์อมูลจากการสมัภาษณ์เชิงลกึกับผู้ใหข้้อมูลหลัก ร่วมกับการสังเกตแบบ

ไม่มีส่วนร่วม เพื่อศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ พบว่า คุณลักษณะรูปแบบ

การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีความไวต่อทฤษฎี (Theoretical Sensitivity) เป็นข้อมูลที่ส่งเสริมและ

เป็นประโยชน์ต่อผู้วิจัยในการพัฒนาองค์ประกอบ โดยสามารถสรุปผลเป็นประเด็น 2 ประเด็น ดังนี้

ประเด็นแนวโน้มรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย ประเด็นองค์ประกอบของ

คุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 
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ประเด็นท่ี1 แนวโน้มของรูปแบบการท่องเท่ียวรื่นรมย์ในประเทศไทย 

 ผลการศึกษา พบว่า ในปัจจุบันการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการเรียนรู้เกี่ ยวกับวัฒนธรรมและ

ประวัติศาสตร์ท้องถ่ินกำลังได้รับความนิยมเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยให้ความสำคัญกับการเรียนรู้

วัฒนธรรมของชุมชน มรดกภูมิปัญญา การเกษตรอินทรีย์  และการทำเกษตรปลอดภัย จังหวัดที่เป็น

เมืองรอง เช่น เชียงราย น่าน นครพนม และชุมพร กำลังเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวที่ต้องการสัมผัส

ประสบการณ์ใกล้ชิดกับธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถ่ิน  การท่องเที่ยวในจังหวัดเมืองรองนี้ช่วย

กระจายรายได้และลดความเหลื่อมล้ำไปยังพื้นที่ต่างๆ นอกจากนี้ การนำเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการ

จองออนไลน์และการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ช่วยเพิ่มโอกาสการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว

ทางการเกษตรที่หลากหลายรูปแบบ  การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์สามารถตอบสนองความต้องการ

นักท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  และทำกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบ 

ซึ่งเป็นการสนับสนุนเศรษฐกิจท้องถ่ินอย่างยั่งยืนและทั่วถึง 

 

ประเด็นท่ี 2 องค์ประกอบของคุณลักษณะรูปแบบการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ในประเทศไทย 

 จากการศึกษา พบว่า ผู้ให้ข้อมูลได้ให้คำอธิบายคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ในบริบทของประเทศไทย  พบว่า องค์ประกอบของคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ในประเทศไทย  ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบสำคัญ  ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture)  

จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ ให้ ข้อมูล ทั้ งหมด 5 กลุ่ม ได้ให้ ข้อมูลสอดคล้องกัน พบว่า 

คุณลักษณะนี้อธิบายรากฐานของการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ไทย  มีการผสมผสานระหว่างการเกษตร

เชิงนิเวศและมิติทางวัฒนธรรม ประกอบด้วย  1) วิถีเกษตรภูมิปัญญา (Agricultural Wisdom) การ

นำเสนอรูปแบบการเกษตรที่มีการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เช่น การทำนาข้ันบันได การทำเกษตร

ผสมผสานตามแนวทฤษฎีใหม่ หรือการใช้เครื่องมือเกษตรพื้นบ้าน  2) ความหลากหลายทางชีวภาพ

ทางการเกษตร (Agri-biodiversity)  การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของพันธ์ุพืชพื้นถ่ิน สาย

พันธ์ุสัตว์พื้นเมือง และระบบนิเวศเกษตรที่สมบูรณ์   3) การเช่ือมโยงกับวัฒนธรรมท้องถ่ิน (Local 

Cultural Connection) การเช่ือมโยงกิจกรรมการเกษตรกับวิถีชีวิต ประเพณี ความเช่ือ และ

พิธีกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเกษตรของท้องถ่ินที่ถูกนำเสนอเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวในพื้นที่  เช่น  

พิธีไหว้ผีขุนน้ำ  พิธีบูชาแม่โพสพ  หรือประเพณีลงแขกเกี่ยวข้าว เป็นต้น และ 4) เกษตรปลอดภัย

และยั่งยืน (Safe and Sustainable Agriculture) การดำเนินกิจกรรมการเกษตรที่คำนึงถึงความ
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ปลอดภัยของผู้ผลิตและผู้บริโภค รวมถึงความยั่งยืนของระบบนิเวศ เช่น เกษตรอินทรีย์ เกษตรปลอด

สารพิษ วนเกษตร หรือเกษตรธรรมชาติ ดังคำสัมภาษณ์ที่ว่า 

“ในฐานะนักวิชาการ  การท่องเที่ยวเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม  เป็นการสร้างเศรษฐกิจฐาน

รากและองค์ความรู้ของชุมชนโดยเฉพาะแนวคิดเรื่องวิถีเกษตร ภูมิปัญญา และความหลากหลายทาง

ชีวภาพ ถือเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ไม่มีใครลอกเลียนแบบได้ เช่น ภาคเหนือ ส ามารถนำเสนอ

เรื่องราวผ่านกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างมีความหมาย นักท่องเที่ยวไม่ได้แค่มาดูแต่ได้เรียนรู้และมี

ส่วนร่วมอย่างลึกซึ้ง” 

(Interviewee 1, interview, 2025, May 30)   

  

“ภูมิปัญญาบ้านเฮาเป็นสิ่งที่สำคัญที่สุด  สมัยก่อนคนเฒ่าคนแก่ทำนาใช้ควายไถนา เครื่องไม้

เครื่องมือทางการเกษตรทำเองหมด  บางอย่างพ่ออุ้ยแม่อุ้ยสอนมา  ก็สอนลูกสอนหลานเฮาต่อ ทุก

วันนี้ก็ยังใช้วิธีเดิม ๆ ผสมกับความรู้ใหม่ ๆ เช่น ปลูกข้าวไปโตยปลูกผักไปโตย พืชสมุนไพรพื้นบ้าน 

สมุนไพรรักษาโรค เช่น ขมิ้นเอามาฝนแล้วทาตอนโดนยุงขบมันลดอักเสบและคันได้  เวลามี

นักท่องเที่ยวมาก็บอกเล่าให้เค้าฟัง  บางคนก็อยากมาทำนาเอง ปลูกผักเอง เก็บผักเอง ทำให้เขา

เข้าใจวิถีเกษตรเฮามากข้ึน”   

(Interviewee 3, interview, 2025, May 31)   

 

“เราพยายามสร้างพื้นทีท่ี่นักทอ่งเที่ยวสามารถเรียนรู้ระบบวนเกษตร เช่น ปลูกพืชอาหารกิน

ได้ ทำปุ๋ยจากเศษอาหาร  เศษขยะที่เป็นอินทรีย์ ทุกอย่างต้องเกื้อกูลกัน มันจะได้ยั่งยืน ไม่ทำลาย

ธรรมชาติ  จะได้มีโอกาสได้เห็นทั้งระบบและอยากให้ทั้งนักท่องเที่ยวและเกษตรกรเข้าใจว่าการทำ

เกษตรในประเทศไทยไม่จำเป็นต้องพึ่งสารเคมีแต่เป็นการอยู่ร่วมกันระหว่างเรากับธรรมชาติ”  

(Interviewee 5, interview, 2025, May 31)   

 

“นักท่องเที่ยวที่มาร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวมักจะประทับใจกับพิธีไหว้ผีขุนน้ำ พิธีบูชาแม่

โพสพ  กิจกรรมดำนาแบบดั้งเดิม  เพราะมันไม่ใช่แค่การปลูกข้าว แต่คือเรื่องราวของความเช่ือ ความ

ผูกพันกับธรรมชาติ และชีวิตจริงของชุมชน เราในฐานะมัคคุเทศก์เราก็มีหน้าที่ถ่ายทอดเล่าเรื่องให้

นักท่องเที่ยวเข้าใจว่าการปลูกข้าวพื้นเมืองอย่างไร ใช้น้ำจากลำห้วย หนอง คลอง บึงแล้วเรารักษาน้ำ
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อย่างไร สาธิตแม้กระทั่งการใช้เครือ่งมอืทางการเกษตรแบบสมัยก่อน ล้วนให้นักท่องเที่ยวเข้าใจว่ามัน

คือวัฒนธรรมไม่ใช่เพียงแต่การผลิตอาหาร”   

(Interviewee 14, interview, 2025, June 3) 

  

2) ประสบการณ์รื่นรมย์เชิงสร้างสรรค์ (Creative Agri-aesthetics Experience)  

 จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูล  พบว่า  คุณลักษณะนี้อธิบายลักษณะของประสบการณ์ที่

นักท่องเที่ยวได้รับจากการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  ต้องมีความสร้างสรรค์และสุนทรียภาพ ดังนี้ 1) 

การมีส่วนร่วมเชิงสร้างสรรค์ (Creative Engagement) การออกแบบกิจกรรมที่ให้นักท่องเที่ยวได้มี

ส่วนร่วมอย่างสร้างสรรค์  เช่น  การลงมือทำงานเกษตร  การแปรรูปผลิตภัณฑ์ การทำอาหารจาก

ผลผลิตและวัตถุดิบจากฟาร์ม  หรือการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจากวัสดุธรรมชาติใน

ฟาร์ม  2) สุนทรียภาพทางการเกษตร (Agricultural Aesthetics) การสร้างและนำเสนอความงาม

ของภูมิทัศน์เกษตร พื้นที่เพาะปลูก หรือฟาร์มที่มีการจดัวางอย่างสวยงามเปน็ระเบยีบ มีองค์ประกอบ

ทางศิลปะและการออกแบบที่กลมกลืนกับธรรมชาติ  3) การเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ (Experiential 

Learning) การออกแบบประสบการณ์ที่ให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ผ่านการลงมือทำ การสั มผัส

ประสบการณ์จริง และการแลกเปลี่ยนความรู้กับเกษตรกรหรือคนในชุมชน และ 4) การสร้างความ

ประทับใจเชิงอารมณ์ (Emotional Impression)  การสร้างประสบการณ์ที่กระตุ้นอารมณ์ความรู้สึก

ของนักท่องเที่ยว ทั้งความสุข ความประหลาดใจ ความตื่นเต้น หรือความผ่อนคลาย  ดังคำสัมภาษณ์

ที่ว่า 

 

“ในเชิงวิชาการ พบว่าการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในปัจจุบันไม่สามารถใช้รูปแบบเดิม ๆ ได้อีก

ต่อไป นักท่องเที่ยวรุ่นใหม่มองหา‘ประสบการณ์ มากกว่าการเดินชมสวนเพียงอย่างเดียว รูปแบบที่

เปิดโอกาสให้พวกเขามีส่วนร่วมอย่างสร้างสรรค์ เช่น การสาธิตการแปรรูปโกโก้เป็นช๊อคโกแลต หรือ

การออกแบบบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ ล้วนช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับประสบการณ์และทำให้พื้นที่นั้น

กลายเป็นแหล่งเรียนรู้ที่มีชีวิต ซึ่งถือเป็นแนวทางที่ควรได้รับการสนับสนุนอย่างยิ่ง” 

(Interviewee 2, interview, 2025, May 30) 

 

“ภารกิจของเราไม่ใช่แค่โปรโมทแหล่งท่องเที่ยว  แต่ต้องส่งเสริมให้เกิดการเรียนรู้ผ่าน

ประสบการณ์จริง เราทำงานร่วมกับชุมชนในการออกแบบกิจกรรม เช่น การทำผ้ามัดย้อมจากพืช 
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การทำอาหารพื้นบ้านจากผลผลิตเกษตรตามฤดูกาล ซึ่งนักท่องเที่ยวได้ลงมือทำจริง  และมีเกษตรกร

หรือคนในพื้นที่เป็นผู้นำกิจกรรม เป็นนักสื่อความหมาย นอกจากเกิดการเรยีนรู้แล้ว ยังช่วยเสริมสร้าง

ความภาคภูมิใจให้คนในชุมชนอีกด้วย” 

(Interviewee 15, interview, 2025, June 4) 

 

“ทางเราออกแบบพืน้ที่ในไร่ของเราให้มีทัง้ความร่มรื่นและมีความงามแบบธรรมชาติ แต่มีมุม

ที่นักท่องเที่ยวจะมองเห็นท้องฟ้า ท้องนาเรียงเป็นช้ัน มีบ่อน้ำ  และมีไม้ดอกไม้ประดับที่ปลูกแซมไว้ 

มันเป็นความงามแบบบ้านๆที่คนในเมืองเขาชอบ บางคนมาถ่ายภาพ บางคนมานั่งวาดรูป มาอ่าน

หนังสือ เขาบอกว่ามันผ่อนคลาย เหมือนมารีชาร์ตจิตใจ ผมมองว่าความงามของภูมิทัศน์เป็นจุดขายที่

คนทำเกษตรไม่ควรมองข้ามนะครับ” 

(Interviewee 18, interview, 2025, June 5) 

 

3) การบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management)  

 จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล พบว่า คุณลักษณะนี้อธิบายรูปแบบการบริหารจัดการที่เป็นองค์

รวม คำนึงถึงหลายมิติอย่างสมดุล ดังนี้ 1) การจัดการความสมดุลระหว่างการเกษตรและการ

ท่องเที่ยว (Agro-tourism Balance Management) การบริหารจัดการที่รักษาสมดุลระหว่างการ

ผลิตทางการเกษตรและการให้บริการการท่องเที่ยว โดยไม่ให้ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งส่งผลกระทบเชิงลบต่อ

อีกฝ่าย 2) การจัดการคุณภาพและมาตรฐาน (Quality and Standard Management) การกำหนด

และรักษามาตรฐานคุณภาพทั้งในด้านผลผลิตทางการเกษตรและการให้บริการการท่องเที่ยว 3) การ

จัดการความรู้และนวัตกรรม (Knowledge and Innovation Management) การรวบรวม จัดเก็บ 

และถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการเกษตรและการท่องเที่ยว รวมถึงการพัฒนานวัตกรรมใหม่ ๆ เพื่อ

เพิ่มมูลค่าและประสิทธิภาพ และ 4) การจัดการทรัพยากรอย่างยั่งยืน (Sustainable Resource 

Management) การใช้ทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพและ

ยั่งยืน คำนึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและการอนุรักษ์ทรัพยากรสำหรับคนรุ่นต่อไป ดังคำสัมภาษณ์

ที่ว่า 

 

“หนึ่งในความท้าทายของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรรื่นรมย์คือการรักษาสมดุล

ระหว่างการผลิตเพื่อบริโภคกับการให้บริการเพื่อการท่องเที่ยวซึ่งถ้าไม่บริหารจัดการอย่างระมัดระวัง 
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ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งอาจถูกลดคุณค่าลง เราจึงแนะนำให้ชุมชนใช้แนวคิดการจัดการองค์รวม โดยกำหนด

มาตรฐานคุณภาพทั้งในด้านผลผลิต เช่น ความสด สะอาด ปลอดภัย และการบริการ เช่น ความ

ประทับใจของนักท่องเที่ยว ความสะอาดของพื้นที่ หรือการสื่อสารอย่างมืออาชีพ ที่สำคัญคือ การ

ส่งเสริมให้ชุมชนมีระบบการจัดการองค์ความรู้ ไม่ว่าจะเป็นการถ่ายทอดภูมิปัญญาเกษตร หรือการ

พัฒนากิจกรรมใหม่ ๆ ผ่านนวัตกรรม เช่น แพลตฟอร์มจองกิจกรรมออนไลน์ หรือการใช้ QR code 

เพื่อแนะนำแปลงปลูก ล้วนเป็นเครื่องมือทีช่่วยให้การจดัการมปีระสิทธิภาพ และรองรับความยั่งยืนใน

ระยะยาว” 

(Interviewee 3, interview, 2025, May 31) 

 

“เราเริ่มต้นจากการเป็นเกษตรกรเพียงอย่างเดียว แต่เมื่อมีนักท่องเที่ยวเริ่มมาเยี่ยมชมบ่อย

ข้ึน ทำให้เราต้องปรับตัวและวางแผน วันไหนจะเก็บผลผลิตและวันไหนเปิดให้เข้าชม เพื่อไม่ให้เกิด

ความรบกวน นี่คือจุดที่เรารู้จักกบัคำว่า ‘สมดุล’ อย่างแท้จริง เราให้ความสำคัญกับมาตรฐานอย่างสูง 

เช่น ผักที่ปลูกต้องปลอดสารเคมี ในด้านบริการ เราฝึกอบรมคนงานให้ดูแลแขก เช่น การพูดจาสุภาพ

และมีความรู้ในการอธิบาย ส่วนด้านนวัตกรรม เราได้นำเทคโนโลยีเข้ามาช่วย เช่น การใช้เซนเซอร์วัด

ความช้ืนในดิน และติดต้ังป้ายความรู้สายพันธ์ุของอินทผาลัมเป็นอินโฟกราฟฟิกตามจุดต่าง ๆ เพื่อให้

นักท่องเที่ยวเข้าใจได้ง่าย สุดท้ายเรายังใส่ใจในเรื่องทรัพยากร โดยดูแลน้ำในบ่อไม่ให้สูญเสีย ปลูกพืช

หมุนเวียนเพื่อรักษาความอุดมสมบูรณ์ของดิน และไม่เปิดพื้นที่เกินกว่าความสามารถในการรองรับ สิ่ง

เหล่านี้ทำให้เราสามารถดำเนินงานต่อไปได้โดยไม่ทำร้ายธรรมชาติ และไม่ทำลายวิถีการเกษตรของ

ตัวเองด้วย…” 

(Interviewee 6, interview, 2025, June 1) 

 

4) การมีส่วนร่วมของชุมชนและการกระจายผลประโยชน์ (Community Participation 

and Benefit Sharing)  

จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล พบว่า คุณลักษณะนี้อธิบายลักษณะการมีส่วนร่วมของชุมชน

และการกระจายผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม ดังนี้ 1) การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (Participatory 

Decision Making) การเปิดโอกาสให้ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการวางแผน ตัดสินใจ และกำหนด

ทิศทางของการพัฒนาการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 2) การกระจายผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม 

(Equitable Benefit Distribution) การจัดสรรผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและสังคมจากการ
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ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์อย่างเป็นธรรมให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน 3) การเสริมสร้างศักยภาพ

ชุมชน (Community Capacity Building) การพัฒนาทักษะ ความรู้ และความสามารถของคนใน

ชุมชนให้มีศักยภาพในการจัดการและพัฒนาการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ด้วยตนเอง และ 4) การ

เช่ือมโยงเครือข่ายชุมชน (Community Network Integration)  การสร้างและเช่ือมโยงเครือข่าย

ความร่วมมือระหว่างชุมชน สถาบันการศึกษา ภาครัฐ และภาคเอกชน เพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์อย่างยั่งยืน ดังคำสัมภาษณ์ที่ว่า 

 

“เรามองว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์จะยั่งยืนได้ ต้องเริ่มจากการเปิดพื้นที่ให้

ชุมชนมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง ไม่ใช่แค่รับฟังความเห็น แต่ต้องให้พวกเขามีอำนาจในการร่วมวางแผน 

ร่วมทำ ร่วมตัดสินใจ ร่วมรับผลประโยชน์  เราใช้กระบวนการประชาคมหมู่บ้านก่อนเริ่มทุกโครงการ 

เพื่อให้ทุกฝ่ายได้พูดและเสนอแนวทางร่วมกัน อีกเรื่องที่สำคัญมากคือการกระจายผลประโยชน์ ต้อง

ไม่ตกอยู่ที่แค่เจ้าของพื้นที่หรือผู้จัดการเพียงไม่กี่คน เราส่งเสริมให้มีการตั้งกองทุนชุมชนที่รวบรวม

รายได้บางส่วนจากการท่องเที่ยวกลับมาพัฒนาหมู่บ้าน เช่น สนับสนุนทุนการศึกษา หรือฟื้นฟูแหล่ง

น้ำ ป่าชุมชนนอกจากนี้ เราทำงานร่วมกับมหาวิทยาลยัเพื่อจัดเวิรก์ช็อปฝึกอบรมให้ชาวบ้าน เช่น การ

เป็นนักสื่อความหมาย การทำการตลาดออนไลน์ หรือการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวต่างชาติ รวมทั้ง

สนับสนุนการสร้างเครือข่ายกับชุมชนใกล้เคียง เพื่อแลกเปลี่ยนองค์ความรู้และขยายโอกาสร่วมกัน

อย่างยั่งยืน” 

(Interviewee 16, interview, 2025, June 4) 

 

“10 ปีกว่าที่แล้วตอนที่เริ่มเปิดไร่ให้คนมาเที่ยว ชาวบ้านก็คิดว่าเราคือนักลงทุน นักธุรกิจ

น่าจะอยู่ได้ไม่นาน แรกๆจะคุยกันว่าออกแบบพื้นที่ยังไง ให้ไม่ไปรบกวนพื้นที่การผลิตทางการเกษตร

ของชุมชน แต่สร้างรายได้ไปพร้อมกัน เราจึงพยายามให้คนในพื้นที่ได้มีโอกาสเข้ามาทำงานในไร่ของ

เรา  ทางไร่ไม่ได้มองว่าเป็นเจ้าของพื้นที่คนเดียว แต่มันคือระบบเศรษฐกิจแบ่งปัน อีกอย่างที่ให้

ความสำคัญ  คือ การพัฒนาทักษะคนในชุมชน ทางไร่เราจัดเวิร์คช็อปให้ชาวบ้านเรียนรู้เรื่องการจัด

กิจกรรม เช่น การพานักท่องเที่ยวเดินชมสวน พาเก็บผัก ที่เขาสามารถนำไปต่อยอดอาชีพของเขาได้ 

มีการรวมตัวกันเพื่อสร้างเครือข่ายแลกเปลี่ยนไอเดียกับผู้ประกอบการเล็ก ๆ หรือ ผู้ประกอบการรุ่น

ใหม่  ช่วยสร้างความเข้มแข็งให้กับพื้นที่โดยรวม” 

(Interviewee 18, interview, 2025, June 5) 
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5) การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิม (Value and Value-Added Creation)  

จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล พบว่าคุณลักษณะนี้อธิบายกระบวนการสร้างคุณค่าและ

มูลค่าเพิ่มให้กับการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ ดังนี้ 1) การแปรรูปผลิตภัณฑ์และบริการ (Product and 

Service Transformation) การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการทางการเกษตรใหม่ ๆ จากวัตถุดิบทาง

การเกษตร เช่น อาหารแปรรูป เครื่องสำอาง ผลิตภัณฑ์สปา หรือหลักสูตรฝึกอบรมเฉพาะทาง  2) 

การสร้างแบรนด์และอัตลักษณ์ (Branding and Identity Creation) การพัฒนาแบรนด์และอัต

ลักษณ์ที่โดดเด่นเฉพาะตัว สะท้อนเรื่องราวและคุณค่าของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในพื้นที่นั้นๆ 3) 

การเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy Integration)  การนำแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์มาประยุกต์ใช้กับการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์  เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนทางวัฒนธรรม

และความคิดสร้างสรรค์ และ 4) การใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการสร้างมูลค่า (Technology 

and Innovation for Value Creation)  การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ บริการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และประสบการณ์ใหม่ ๆ ทางการท่องเที่ยวที่มี

มูลค่าสูง ดังคำสัมภาษณ์ที่ว่า 

 

“นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวแบบนี้ เขาไม่ได้ต้องการแค่พักผ่อน แต่เขาอยาก “ได้ประสบการณ์ที่

มีความหมาย” เราจึงร่วมกับเกษตรกรในพื้นที่จัดกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ เช่น สอนทำแชมพูสมุนไพร

จากมะกรูด หรือแปรรูปผักอินทรีย์เป็นสลัดกระปุกแบบโฮมเมด ทุกกิจกรรม เราเน้นให้ผู้เข้าร่วมรู้สึก

ว่าได้เป็นส่วนหนึ่ง และได้ของกลับไปพร้อมความทรงจำ สิ่งเหล่าน้ี  คือ การสร้างคุณค่าในมุมอารมณ์ 

ไม่ใช่แค่ของจับต้องได้แต่คือความรู้สึกดี ๆ ที่เขาอยากแชร์ต่อ” 

(Interviewee 7, interview, 2025, June 2) 

 

“บทบาทของเราคือการเช่ือมโยงชุมชนกับภาคีต่าง ๆ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนของท้องถ่ิน 

โดยเฉพาะในพื้นที่ที่มีศักยภาพด้านเกษตรและวัฒนธรรม เช่น เชียงใหม่ เชียงราย น่าน แม่ฮ่องสอน 

เราผลักดันให้มี การแปรรูปผลผลิตเกษตร เช่น การแปรรูปสมุนไพรพื้นบ้านเป็นผลิตภัณฑ์สปาใน

ชุมชน หรือการออกแบบหลักสูตรเวิร์กช็อปเกษตรปลอดสารที่ต่างชาตินิยม นอกจากนี้ เรายัง

สนับสนุนให้แต่ละพื้นที่มี อัตลักษณ์ของตัวเอง ไม่ใช่การลอกแบบ เราทำงานร่วมกับนักออกแบบ นัก

เล่าเรื่อง และผู้ประกอบการท้องถ่ิน เพื่อให้แบรนด์เกษตรท่องเที่ยวมีเรื่องราวชัดเจน และสามารถ

นำเสนอในตลาดสากลได้อย่างน่าสนใจ” 
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(Interviewee 20, interview, 2025, June 6) 

ข้อสรุปของการวิเคราะห์คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ของประเทศไทย การศึกษา

ซึ่งเป็นไปตามข้อสรุปเชิงทฤษฎีตามวิธีวิทยาการสร้างทฤษฎีฐานราก โดยสามารถนำเสนอแบบจำลอง

เชิงทฤษฎีที่อธิบายคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในบรบิทไทย 5 มิติที่สำคัญ ซึ่งสามารถ

นำไปใช้เป็นพื้นฐานสำหรับการพัฒนาและยกระดับการทอ่งเที่ยวรูปแบบนี้อย่างยั่งยืนต่อไป  ดังภาพที่ 

3 

 

  

 

 
 

ภาพที่ 2 คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทยจากทฤษฎีฐานรากของแนวโน้มและ
องค์ประกอบของคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ในประเทศไทย 

ที่มา: จากการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
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จากภาพที่ 3 เมื่อพิจารณาจากการทบทวนวรรณกรรมร่วมกับการเก็บข้อมูลโดยการ

สัมภาษณ์เชิงลึกของผู้ให้ข้อมูลหลักควบคู่กับการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม สามารถสรุปได้ว่า ใน

มุมมองของผู้ให้ข้อมูลหลักทุกท่านเห็นตรงกันอย่างเป็นเอกฉันท์ สำหรับ ภาษาอังกฤษคำว่า “Agri-

tainment” เหมาะสมกับคำว่า “การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์” สำหรับการให้ความหมายเป็น

ภาษาไทยมากที่สุด ทั้งนี้องค์ประกอบของคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศ

ไทย ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบที่สำคัญ ได้แก่ 1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural 

Agriculture) 2) ป ระส บ ก าร ณ์ สุ น ท รี ย เกษ ตรเชิ งส ร้ า งส รร ค์  (Creative Agri-aesthetics 

Experience)  3) ด้านการบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) 4) การมีส่วนร่วม

ของชุมชนและกระจายผลประโยชน์ (Community Participation and Benefit Sharing) และ 5 ) 

การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม (Value and Value-Added Creation) โดย

ผู้วิจัยได้สรุปแนวโน้มและองค์ประกอบของคุณลักษณะรปูแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศ

ไทย โดยใช้ช่ือว่า “ห้ามิติแห่งการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทย”  

 

4.2 ความสัมพันธ์เชิงทฤษฎีระหว่างมิติต่าง ๆ (Theoretical Relationships)  

จากการสังเคราะห์ข้อมูลดังกล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นความสัมพันธ์เชิงทฤษฎีระหว่างมิติต่าง ๆ ได้

ดังนี ้

4.2.1ความสัมพันธ์เชิงทฤษฎีแบบพ่ึงพาขององค์ประกอบคุณลักษณะรปูแบบการ

ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ในประเทศไทย 

ความสัมพันธ์เชิงทฤษฎีที่พึ่งพาองค์ประกอบคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศ

ไทยนั้นสามารถอธิบายได้ว่า ทั้งห้ามิติมีการเช่ือมโยงและสง่เสริมซึ่งกันและกนัอย่างเป็นระบบ โดยเริ่ม

จากองค์ประกอบแรกคือ การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม ซึ่งเป็นรากฐานสำคัญที่สะท้อนภูมิ ปัญญา 

ทรัพยากรธรรมชาติ และอัตลักษณ์ท้องถ่ิน อันเป็นเนื้อหาหลักของการท่องเที่ยว ต่อเนื่องไปสู่มิติ

ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ ที่นำความรู้ทางวัฒนธรรมและธรรมชาติมาออกแบบ

กิจกรรมเพื่อสรา้งประสบการณ์ที่มีความหมายแก่ผูเ้ข้าร่วม ทั้งนี้ การดำเนินกิจกรรมท่องเที่ยวทั้งหมด

จำเป็นต้องอยู่ภายใต้การบริหารจัดการแบบองค์รวม ซึ่งเป็นกลไกสำคัญในการประสานทรัพยากร 

บุคลากร และแนวทางการดำเนินงานอย่างมีประสิทธิภาพโดยเฉพาะในระดับชุมชนที่มีบทบาทสำคัญ

ในมิติการมีส่วนร่วมและการกระจายผลประโยชน์ ซึ่งเป็นเงื่อนไขสำคัญของการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

สุดท้าย ผลจากการบูรณาการทั้งสี่มิติดังกล่าวจะนำไปสู่มิติการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่มของการ
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ท่องเที่ยวเกษตร ทั้งในเชิงเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ดังนั้น สามารถกล่าวได้ว่า ทั้งห้ามิติ

ดังกล่าวล้วนมีความสัมพันธ์เชิงพึ่งพาในลักษณะเกื้อหนุนกันอย่างเป็นระบบ ซึ่งจำเป็นต่อการพัฒนา

และส่งเสริมการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ให้เกิดความยั่งยืนในระยะยาว  ดังภาพที่ 4 

 
 
 

ภาพที่ 3ความสัมพันธ์เชิงทฤษฎีแบบพึง่พากันของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทย 
ที่มา: จากการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 

 

4.2.2 ความสัมพันธ์เชิงวงจรทางทฤษฎีขององค์ประกอบคุณลักษณะรปูแบบการ

ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ในประเทศไทย 

ความสัมพันธ์เชิงวงจรขององค์ประกอบคุณลักษณะในรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศ

ไทยสะท้อนถึงกระบวนการพัฒนาอย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง โดยแต่ละมิติมีบทบาทเช่ือมโยงกันใน

ลักษณะของวัฏจักรที่ส่งผลกระทบและเสริมพลังซึ่งกันและกัน โดยเริ่มต้นจากมิติการเกษตรเชิงนิเวศ

วัฒนธรรม ซึ่งเป็นจุดตั้งต้นของการสร้างเนื้อหาและบริบททางวัฒนธรรมที่เอื้อต่อการออกแบบ

ประสบการณ์ท่องเที่ยวในมิติประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ การแปลงความรู้ ภูมิปัญญา 

และวิถีชีวิตเกษตรกรรมให้อยู่ในรูปกิจกรรมที่สร้างคุณค่าทางอารมณ์และสุนทรียภาพให้แก่

นักท่องเที่ยว ทั้งนี้ การดำเนินงานจำเป็นต้องอยู่ภายใต้กรอบของมิติการบริหารจัดการแบบองค์รวม 

ซึ่งทำหน้าที่ประสานและจัดการองค์ประกอบต่าง ๆ ให้ดำเนินไปอย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน เพื่อ
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สร้างกลไกที่สนับสนุนการมีส่วนร่วมของชุมชนในด้านการกระจายผลประโยชน์ กล่าวคือ  การสร้าง

ความเป็นเจ้าของ สร้างการการยอมรับ และสร้างความเข้มแข็งของฐานรากชุมชนในกระบวนการ

ท่องเที่ยว เมื่อกระบวนการเหล่าน้ีเกิดข้ึนอย่างสมดุลและเกื้อหนุนกัน จะนำไปสู่การสร้างคุณค่าและ

มูลค่าเพิ่มในด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม โดยคุณค่าที่เกิดข้ึนนี้จะย้อนกลับมาเสริมความ

เข้มแข็งของระบบนิเวศเกษตรและทุนวัฒนธรรมในมิติแรก ซึ่งเป็นการปิดวงจรของการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์อย่างเป็นองค์รวมและยั่งยืน ดังภาพที่ 5 

 
 
 

ภาพที่ 4ความสัมพันธ์เชิงวงจรขององค์ประกอบคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน
ประเทศไทย 
ที่มา: จากการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 

 

4.2.3 ความสัมพันธ์เชิงลำดับทางทฤษฎีขององค์ประกอบคุณลักษณะรปูแบบการ

ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ในประเทศไทย 

ความสัมพันธ์เชิงลำดับขององค์ประกอบในรูปแบบการทอ่งเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทยสามารถ

อธิบายได้ในกระบวนการพัฒนาที่มีลำดับข้ันตอนอย่างเป็นระบบ โดยเริ่มจากมิติการเกษตรเชิงนิเวศ

วัฒนธรรม เป็นจุดเริ่มต้นในการใช้ทรพัยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และวัฒนธรรมเกษตรพื้นถ่ิน 
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เพื่อพัฒนาเนื้อหาการท่องเที่ยว ถัดมาคือมิติประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ การนำองค์

ความรู้และบริบททางวัฒนธรรมมาพัฒนาเป็นกิจกรรมหรือประสบการณ์ที่มี ความหมายและสร้าง

คุณค่าทางอารมณ์ให้แก่นักท่องเที่ยว ลำดับถัดไปคือมิติด้านการบริหารจัดการแบบองค์รวม มีบทบาท

ในการวางแผน กำกับ ดูแล และบริหารทรพัยากรอย่างเป็นระบบ เพื่อให้การท่องเที่ยวดำเนินไปอย่าง

มีประสิทธิภาพ และสมดุลในด้านสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ และสังคม ข้ันตอนถัดมาคือมิติการมีส่วนร่วม

ของชุมชนและการกระจายผลประโยชน์ เน้นการมีบทบาทของชุมชนในทุกขั้นตอน เช่น การตัดสินใจ 

การจัดการ และการได้รับผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม เพื่อสร้างความยั่งยืนในระยะยาว และสุดท้าย 

กระบวนการทั้งหมดจะสง่ผลต่อ มิติการสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม ซึ่งเป็นผลลัพธ์

ของการดำเนินงานทั้งหมด โดยสามารถเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน สร้างรายได้ และคุณค่า

ทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมให้กับพื้นที่และชุมชนอย่างยั่งยืน ความสัมพันธ์เชิงลำดับดังกล่าว

สะท้อนให้เห็นถึงกระบวนการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ที่จำเป็นต้องดำเนินการตาม

ข้ันตอนอย่างต่อเนื่อง และไม่สามารถข้ามลำดับใดลำดับหนึ่งได้ หากต้องการให้เกิดผลสัมฤทธ์ิที่

แท้จริง ดังภาพที่ 6 
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ภาพที่ 5ความสัมพันธ์เชิงลำดับขององค์ประกอบคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน
ประเทศไทย 
ที่มา: จากการสังเคราะห์ของผู้วิจัย 
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บทที่ 5 

ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 
 

การศึกษาด้วยวิธีวิจัยเชิงปริมาณเป็นวิธีวิจัยในลำดับถัดจากขั้นตอนการวิจัยเชิงคุณภาพ ที่ใช้

ศึกษาหาคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ด้วยการทบทวนวรรณกรรมที่ เกี่ยวข้องกับ

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และการศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ในบริบทของประเทศไทยด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อค้นหาข้อมูลและคำแนะนำจากผู้ให้

ข้อมูลหลัก จำนวน 20คน (Macmillan,1971) จนได้ข้อมูลตั้งต้นของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ในบริบทของประเทศไทยจากนั้นจึงนำข้อมูลมาพัฒนาแบบจำลองสมการโครงสร้างตาม

แนวทางทดสอบทฤษฎี (Testing Theory) ที่เรียกว่า การพัฒนาแบบจำลองสมการโครงสร้างเชิง

ยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA)ด้วยวิธี Covariance-Based SEM (CB SEM) ที่เป็น

การประมาณค่าพารามิเตอรด์้วยวิธีภาวะน่าจะเป็นสงูสดุ (Maximum Likelihood Method)เพื่อเป็น

การจัดกลุ่มข้อมูลที่มีความสัมพันธ์กันในองค์ประกอบเดียวกัน (Brown, 2015) ร่วมกับการวิเคราะห์

โครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ (Structural Equation Modeling Analysis) ให้สอดคล้องกับองค์

ความรู้ในเชิงทฤษฎีและผลการศึกษาเชิงประจักษ์  

ในการพัฒนาแบบจำลองสมการโครงสร้างผู้ วิจัยได้วิเคราะห์ตามข้ันตอนที่กำหนดโดย 

Mulaik & Millsap (2000) ซึ่งมีทั้งหมด 4 ข้ันตอน ได้แก่ 1) การวิเคราะห์แบบจำลองไร้ข้อจำกัด 2) 

การวิเคราะห์แบบจำลองการวัด 3) การวิเคราะห์แบบจำลองสมการโครงสร้าง  4) การทดสอบ

สมมติฐานที่กำหนด การวิเคราะห์เริ่มต้นด้วยองค์ประกอบเชิงสำรวจ (EFA) เนื่องจากคุณลักษณะการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในบรบิทของประเทศไทยยังไม่มีโครงสร้างของตัวแปรแฝงที่ชัดเจนและยังไม่มี

แบบจำลองการวัดทางทฤษฎีที่รองรับอย่างแน่นอน โดยมุ่งหวังที่จะค้นหาคำตอบตามวัตถุประสงค์

การวิจัยในข้อที่ 2, 3 และ 4 ซึ่งเกี่ยวข้องกับ ความสัมพันธ์ของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์และการตรวจสอบความสอดคล้องของความสัมพันธ์เชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อความภักดีต่อ

จุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวชาวไทย ด้วยวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ ดังกระบวนการต่อไปนี้ 

การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนาของข้อมูลทั่วไปและพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ

กลุ่มตัวอย่างการวิเคราะห์ระดับความคิดเหน็ของกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับตัวแปรในงานวิจัยการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงสำรวจ (EFA) เพื่อสำรวจมิติของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในบริบทของ
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ประเทศไทยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน ทั้งอันดับที่ 1 และอันดับที่ 2 เพื่อยืนยันมิติของ

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ของประเทศไทย  

การตรวจสอบความสอดคล้องของแบบจำลองสมการโครงสร้าง ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของ

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ โดยใช้ข้อมูลเชิงประจักษ์เกี่ยวกับความภักดีต่อจุ ดหมาย

ปลายทางของนักท่องเที่ยวชาวไทย ซึ่งจะช่วยระบุความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงและทดสอบ

สมมติฐานที่กำหนดในแบบจำลองสมการโครงสร้าง ได้แก่ สามมิติแห่งการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทย 

(3 Dimensions of Agri-tainment Characteristics in Thailand), ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว 

(Tourism Flow Experience), และความภักดีต่อจุดหมายปลายทาง (Tourism Destination 

Loyalty) ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ในการนี้ผู้วิจัยพัฒนาแบบสอบถามจากคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในบริบทของ

ประเทศไทย ที่ได้จากผลการสังเคราะหข้์อมูลจากการสมัภาษณ์เชิงลึกกับผูใ้ห้ข้อมลูหลัก จำนวน 5 อง

ระกอบที่ สำคัญ  ได้แก่  1) การเกษตรเชิงนิ เวศวัฒ นธรรม (Eco-cultural Agriculture) 2) 

ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ (Creative Agri-aesthetics Experience)  3) ด้านการ

บริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) 4) การมีส่วนร่วมของชุมชนและกระจาย

ผลประโยชน์ (Community Participation and Benefit Sharing) และ 5 ) การสร้างคุณค่าการ

ท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม (Value and Value-Added Creation) มาจัดทำเป็นกรอบในการ

จัดทำแบบสอบถาม จากนั้นเสนออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ตรวจสอบและพิจารณาแบบสอบถาม 

ตรวจสอบความเที่ยงตรงของแบบสอบถามด้วยวิธีการตรวจสอบประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อ

คำถามกับจุดประสงค์ที่ต้องการจะศึกษา( Index of Item-objective congruence: IOC) โดย

ผู้ทรงคุณวุฒิ  จำนวน 5 คน ดังรายละเอียดในตารางที่   ทั้ งนี้ผลการตรวจสอบข้อคำถามใน

แบบสอบถาม พบว่ามีค่าเฉลี่ย IOC ที่ได้จากการประเมินของผู้เช่ียวชาญทั้ง 5 ท่าน คือ 0.91 ซึ่งเป็น

ค่า IOC ตั้งแต่ 0.50 ข้ึนไป ถือว่า ข้อคำถามในแบบสอบถามมีความเที่ยงตรง สามารถนำข้อคำถาม

นั้นไปใช้เก็บรวบรวมข้อมูลได้ ดังตารางที่11 

 

ตารางที่ 11ข้อมูลผู้เช่ียวชาญการประเมินค่าดัชนีความเที่ยงตรงของเนื้อหา IOC 
ลำดับ ประสบการณ์และความสำคัญ ตำแหน่ง 
1 ผศ.ดร.สาขาการจัดการการท่องเที่ ยว 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิชาการ การวิจัย และการ
ท่องเที่ยว 

2 ดร.สาขาวิชาการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัย ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิชาการ การวิจัย และการ
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ลำดับ ประสบการณ์และความสำคัญ ตำแหน่ง 
ราชภัฏเชียงราย ท่องเที่ยว 

3 ดร.สาขาวิชาการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย 

ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิชาการ การวิจัย และการ
ท่องเที่ยว 

4 ดร.สาขาวิชาการจัดการธุรกิจท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต 

ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิชาการ การวิจัย และการ
ท่องเที่ยว 

5 ดร.สาขาวิชาการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเซีย 

ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิชาการ การวิจัย และการ
ท่องเที่ยว 

 

ทั้งนี้เมื่อได้คำถามที่เหมาะสมแล้ว ผู้วิจัยทำการสร้างแบบสอบถามการวิจัยเชิงปริมาณ

ออนไลน์ในระบบGoogle Form ด้วยคำถามปลายปิดและคำถามปลายเปิด จำนวน 80 ข้อ ดังนี้ 

คำถาม คัดกรองผู้ตอบแบบสอบถามเรื่องการมีประสบการณ์การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตรอย่างน้อย 1ครั้ง จำนวน 1 ข้อข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จำนวน 25 ข้อ ความ

คิดเห็นเกี่ยวกับคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทย ได้แก่ 1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม 

(10 ข้อ) 2) ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ (10 ข้อ) 3) ด้านการบริหารจัดการแบบองค์

รวม (10 ข้อ) 4) การมีส่วนร่วมของชุมชนและกระจายผลประโยชน์ (10 ข้อ) และ 5 ) การสร้างคุณค่า

การท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม (10 ข้อ) รวมทั้งสิ้น 50 ข้อ ความคิดเห็นเกี่ยวกับความลื่นไหล

ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ 1) มีใจจดจ่อ (5ข้อ) 2) สภาวะบิดเบือน (5 ข้อ) 3) ความสูญเสียความ

ตระหนักรู้ในตัวเอง (5ข้อ) รวมทั้งสิ้น 15 ข้อ ความคิดเห็นเกี่ยวกับความภักดีต่อจุดหมายปลาย

ทางการท่องเที่ยว 1) การท่องเที่ยวซ้ำ (5ข้อ) 2) การแนะนำบอกต่อ (5ข้อ) 3) การเต็มใจที่จะจ่ายมาก

ข้ึน (5ข้อ) รวมทั้งสิ้น 15 ข้อ ข้อเสนอแนะ 1 ข้อ  

จากนั้นนำแบบสอบถามไปทดลองใช้กับผู้ตอบแบบสอบถามที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจริงเพื่อ

ตรวจสอบค่าความเช่ือมั่น จำนวน 30 ชุด พบว่า แบบสอบถามมีค่าความเช่ือมั่นดังข้อมูลในตารางที่ 

12 

ตารางที่ 12 ค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามชุดทดลอง 
แบบสอบถาม ค่าความเช่ือมั่น 
1.การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม 0.965 
2. ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ 0.975 
3. ด้านการบริหารจัดการแบบองค์รวม 0.968 
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4.การมีส่วนร่วมของชุมชนและกระจายผลประโยชน์ 0.977 
5. การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม 0.980 
6. มีใจจดจ่อ 0.944 
7. สภาวะบิดเบือน 0.949 
8.ความสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง 0.896 
9. การท่องเที่ยวซ้ำ 0.953 
10.การแนะนำบอกต่อ 0.942 
11. การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น 0.925 
รวมทั้งหมด 0.994 

 

ผลการทดสอบหาค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามชุดทดลอง Cronbach’s Alpha เท่ากับ 

0.994 ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์ที่ตั้งไว้ แสดงให้เห็นว่า ชุดแบบสอบถามมีความเช่ือมั่นและสามารถนำไปใช้

ทดสอบหาองค์ประกอบเชิงสำรวจได้  

5.1 การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนาของข้อมูลท่ัวไปและพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง

เกษตรร่ืนรมย์ของกลุ่มตัวอย่าง 

ตอนท่ี1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า นักท่องเที่ยวเป็นเพศหญิงมาก

ที่สุด รองลงมาคือเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 69.7 , 26.0 ตามลำดับ มีอายุ 15-25 ปี คิดเป็นร้อยละ 

71.0 รองลงมาอายุระหว่าง อายุ 37 - 47 ปี คิดเป็นร้อยละ 14.0 ถัดมาคืออายุ 26 - 36 ปี คิดเป็น

ร้อยละ 7.7  อายุ 59 ปีข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 4.0 และ อายุ 48 - 58 ปี คิดเป็นร้อยละ 3.3 ตามลำดับ 

มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.คิดเป็นร้อยละ 44.0 รองลงมาคือปริญญาตรี คิดเป็น

ร้อยละ37.0 ถัดมาคือ ระดับสูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ12.3ต่อมาคคือระดับอนุปริญญา/ปวส 

คิดเป็นร้อยละ 4.7 และมัธยมศึกษาตอนต้น คิดเป็นร้อยละ 2.0 ตามลำดับ มีรายได้น้อยกว่า 5,000 

บาท คิดเป็นร้อยละ 44.7 รองลงมาคือ10,001 - 15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 19.0 ถัดลงมา คือ

มากกว่า 25,000 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 18.7 และ 5,001-10,000บาท คิดเป็นร้อยละ 10.0 

ตามลำดับประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 55.0 รองลงมาคือพนักงานบริษัทเอกชน 

คิดเป็นร้อยละ 18.0 ถัดมาคือค้าขาย/อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 12.7  และ อาชีพรับราชการ คิด

เป็นร้อยละ 8.3 ตามลำดับ ดังรายละเอียดแสดงในตารางที่ 12 – 16  

ตารางที่ 13 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ   N=300 
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เพศ จำนวน ร้อยละ 

ชาย 78 26.0 

หญิง 209 69.7 

เพศทางเลือก 13 4.3 

รวม 300 100.0 

 

ตารางที่ 14 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอายุ   N=300 

อายุ จำนวน ร้อยละ 

15 - 25 ป ี 213 71.0 

26 - 36 ป ี 23 7.7 

37 - 47 ป ี 42 14.0 

48 - 58 ป ี 10 3.3 

59 ปีข้ึนไป 12 4.0 

รวม 300 100.0 

 

ตารางที่ 15 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษา  N=300 
 

การศึกษา จำนวน ร้อยละ 

มัธยมศึกษาตอนต้น 6 2.0 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 132 44.0 

อนุปริญญา/ปวส 14 4.7 

ปริญญาตรี 111 37.0 

สูงกว่าปริญญาตรี 37 12.3 

รวม 300 100.0 

 

 

 
ตารางที่ 16 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน N=300 
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รายได้เฉลี่ย จำนวน ร้อยละ 

น้อยกว่า 5,000 บาท 134 44.7 

5,001 - 10,000 บาท 30 10.0 

10,001 - 15,000 บาท 57 19.0 

15,001 - 20,000 บาท 16 5.3 

20,001 - 25,000 บาท 7 2.3 

มากกว่า 25,001 บาทข้ึนไป 56 18.7 

รวม 300 100.0 

 

ตารางที่ 17ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ   N=300 

อาชีพ จำนวน ร้อยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 165 55.0 

รับราชการ 25 8.3 

พนักงานบริษัทเอกชน 54 18.0 

ค้าขาย/อาชีพอิสระ 38 12.7 

อื่น ๆ 18 6.0 

รวม 300 100.0 

 

5.2 การวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับตัวแปรในงานวิจัย 

จากการรวบรวมข้อมูลระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความคิดเห็นที่มตี่อ5มิติการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว และความภักดีในจุดหมายปลายทาง 

พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นในระดับมากเกือบทุกระดับ โดยมีระดับความคิดเห็น

ของการแนะนำและบอกต่อ รองลงมาคือ มิติการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม (Value Creation and 

Value-Added Dimension) ถัดมาคือ การท่องเที่ยวซ้ำ (Re-visit) ลำดับต่อมาคือ มิติการมีส่วนร่วม

ของชุมชนและการกระจายผลประโยชน์ (Community Participation and Benefit Sharing 

Dimension) ต่อมาคือมีใจจดจ่อ (Focus Attention) ถัดมาคือมิติประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิง

สร้างสรรค์(Creative Agri-aesthetics Experience ลำดับถัดไปที่มีค่าเฉลี่ยเท่ากัน จำนวน 3 ตัวแปร 

คือ มิติการบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management Dimension) การลืมเวลาช่ัวขณะ 
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(Time Distortion) และ การเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน (Willing to p) ตามลำดับ ผู้เข้าร่วมงานมีระดับ

ความคิดเห็นน้อยที่สุดคือการสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง (Loss of Self-Consciousness) ดัง

แสดงในตารางที่ 17 -25  ดังต่อไปนี ้

 

ตารางที่ 18 ระดับความคิดเห็นที่มีตอ่คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย ความ
ลื่นไหลทางการท่องเที่ยว และความภักดีในจุดหมายปลายทางในภาพรวม 
 

ภาพรวม 𝒙̅ S.D 
ระ ดั บ ค วาม

คิดเห็น 

1.การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture) 3.67 0.88 มาก 

2.ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์(Creative Agri-

aesthetics Experience) 

3.74 0.89 มาก 

3.การบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) 3.73 0.88 มาก 

4. ก ารมี ส่ วนร่วมของชุมชนและการกระจายผลประโยชน์  

(Community Participation and Benefit Sharing) 

3.79 0.92 มาก 

5.การสร้างคุณ ค่าและมูล ค่าเพิ่ ม  (Value and Value-Added 

Creation) 

3.81 0.90 มาก 

6.มีใจจดจ่อ (Focus Attention) 3.77 0.94 มาก 

7.การลืมเวลาช่ัวขณะ (Time Distortion) 3.73 0.95 มาก 

8.ก า ร สู ญ เสี ย ค ว าม ต ร ะ ห นั ก รู้ ใน ตั ว เอ ง  (Loss of Self-

Consciousness) 

3.72 1.04 มาก 

9.การท่องเที่ยวซ้ำ (Re-visit) 3.80 0.91 มาก 

10.การแนะนำและบอกต่อ (Word of Mouth) 3.82 0.93 มาก 

11.การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น (Willing to p) 3.73 0.97 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.76 0.93 มาก 

 

 

ตารางที่ 19 ระดับความคิดเห็นที่มีตอ่การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture) 
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คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 𝒙̅ S.D 
ระดับความ

คิดเห็น 

การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture)    

ECD1 เช่ือมโยงระหว่างการท่องเที่ยวกับการเกษตรและวัฒนธรรม

ท้องถ่ิน 

3.37 1.09 ปานกลาง 

ECD2 กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ท่านเข้าร่วมให้โอกาสในการเรียนรู้

เกี่ยวกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมของชุมชน 

3.51 1.13 มาก 

ECD 3 ประทับใจกับการนำเสนอความรู้เกี่ยวกับการเกษตรที่ยั่งยืน

และการอนุรักษ์ธรรมชาติ 

3.84 1.01 มาก 

ECD 4 ทราบเกี่ยวกับมรดกทางวัฒนธรรมที่สำคัญของท้องถ่ิน 3.63 1.06 มาก 

ECD 5 กิจกรรมการท่องเที่ยวทำให้เข้าใจถึงความสำคัญของการ

เช่ือมโยงระหว่างเกษตรกรรมและธรรมชาติ 

3.74 1.04 มาก 

ECD 6 มีโอกาสเรียนรู้และสัมผัสกับวิธีการเกษตรแบบดั้งเดิมที่ยังคง

ดำเนินอยู่ในพื้นที่ท้องถ่ิน 

3.63 1.05 มาก 

ECD 7 กิจกรรมที่ เกี่ ยวกับ เกษตรกรรมทำให้รู้สึก เช่ือมโยงกับ

ธรรมชาติในท้องถ่ินมากข้ึน 

3.73 1.06 มาก 

ECD 8 การท่องเที่ยวในพื้นที่เกษตรกรรมทำให้ได้เรียนรู้เกี่ยวกับการ

อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน 

3.77 1.02 มาก 

ECD 9 ประทับใจกับวิธีที่ชุมชนท้องถ่ินสื่อสารเกี่ยวกับประวัติศาสตร์

และวัฒนธรรมการเกษตร 

3.75 1.08 มาก 

ECD 10 การท่ อ ง เที่ ย ว ในแห ล่ ง เกษตรเชิ งนิ เวศท ำให้ ได้ รั บ

ประสบการณ์ที่ยั่งยืนและมีความหมายทางจิตใจ 

3.75 1.05 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.67 0.88 มาก 

 

 
ตารางที่ 20 ระดับความคิดเห็นที่มีตอ่ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์(Creative Agri-
aesthetics Experience) 



  105 

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 𝒙̅ S.D 
ระดับความ

คิดเห็น 

ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์ สุ น ท รี ย เ ก ษ ต ร เ ชิ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์  

(Creative Agri-aesthetics Experience 

   

CED1 ท่านรู้สึกเพลิดเพลินกับการได้สัมผัสกับความสวยงามของธรรมชาติใน

พื้นที่เกษตรกรรม 

3.88 1.05 มาก 

CED 2 กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ท่านเข้าร่วมมีองค์ประกอบทางศิลปะที่ทำให้

ประสบการณ์การท่องเที่ยวมีความพิเศษ 

3.79 1.02 มาก 

CED 3 ท่านได้มีโอกาสสร้างสรรค์หรือมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางเกษตรที่มี

ความเป็นศิลปะ เช่น การทำเครื่องประดับ ของใช้ในชีวิตประจำวันจาก

ธรรมชาติ  

3.54 1.15 มาก 

CED 4 ท่านมองว่าเกษตรกรรมในแหล่งท่องเที่ยวนี้มีความเช่ือมโยงกบัศิลปะ

และความสวยงามอย่างลึกซึ้ง 

3.71 1.04 มาก 

CED 5 การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่

สร้างสรรค์และแปลกใหม่ 

3.68 1.11 มาก 

CED 6 กิจกรรมการเกษตรในพื้นที่นี้มีความสร้างสรรค์และมีความเป็น

เอกลักษณ์ที่ไม่สามารถพบได้ในที่อื่น 

3.72 1.02 มาก 

CED 7 การเข้าร่วมกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ท่านได้รับ

ประสบการณ์ที่มีความสุนทรีย์และผ่อนคลาย 

3.80 1.08 มาก 

CED 8 ท่านได้รับแรงบันดาลใจจากกิจกรรมในพื้นที่เกษตรกรรมที่มีการ

นำเสนอองค์ประกอบทางศิลปะอย่างสร้างสรรค์ 

3.73 1.07 มาก 

CED 9 การมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตรสร้างสรรค์ทำให้ท่านรู้สึกเช่ือมโยง

กับธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมากขึ้น 

3.78 1.09 มาก 

CED 10 ประสบการณ์การทอ่งเที่ยวในพื้นที่เกษตรกรรมนี้ทำให้ทา่นสัมผัสได้

ถึงความสวยงามและการสร้างสรรค์ที่ไม่เคยทำมาก่อน 

3.76 1.07 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.74 0.89 มาก 

ตารางที่ 21 ระดับความคิดเห็นที่มีตอ่การบรหิารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) 
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คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 𝒙̅ S.D ระดับความคิดเห็น 

ก า ร บ ริ ห า ร จั ด ก า ร แ บ บ อ ง ค์ ร ว ม  

(Holistic Management) 

   

HMD1 มีกระบวนการบริหารจัดการที่ดีในการรักษาความ

ยั่งยืนของแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ 

3.63 1.05 มาก 

HMD2 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีการ

เช่ือมโยงและส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถ่ิน 

3.76 1.03 มาก 

HMD3 แหล่ งท่ อ งเที่ ย วนี้ มี ก ารจั ดการที่ ใส่ ใจทั้ งด้ าน

สิ่งแวดล้อมและความต้องการของนักท่องเที่ยว 

3.73 1.04 มาก 

HMD4 กิจกรรมท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีการบริหารจัดการที่ทำ

ให้เกิดประสบการณ์ที่สมดุลและมีคุณค่า 

3.72 1.02 มาก 

HMD5 การบริหารจัดการท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีความเป็นมือ

อาชีพและโปร่งใสในทุกขั้นตอน 

3.68 1.04 มาก 

HMD6 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่นี่ช่วยสนับสนุนการ

อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ 

3.80 1.05 มาก 

HMD7 การบริหารจัดการที่ดีทำให้กิจกรรมท่องเที่ยวในพื้นที่

นี้มีความสะดวกสบายและปลอดภัย 

3.67 1.03 มาก 

HMD8 ท่านเห็นความเช่ือมโยงที่ดีระหว่างการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวและการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ินในพื้นที่ 

3.77 1.04 มาก 

HMD9 แหล่งท่องเที่ยวนี้มีการวางแผนและบริหารจัดการที่

เน้นความยั่งยืนในระยะยาว 

3.73 1.04 มาก 

HMD10 การบริหารจัดการที่ ดีในพื้นที่ นี้ ช่วยเสริมสร้าง

ประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่าและน่าจดจำ 

3.78 1.01 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.73 0.88 มาก 

 
ตารางที่ 22 ระดับความคิดเห็นที่มีตอ่การมีส่วนร่วมของชุมชนและการกระจายผลประโยชน์ 
(Community Participation and Benefit Sharing ) 
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คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 𝒙̅ S.D 
ร ะ ดั บ ค ว า ม

คิดเห็น 

มิ ติ ก ารมี ส่ วน ร่วม ของ ชุมชน แล ะก ารก ระจาย

ผ ล ป ร ะ โย ช น์  (Community Participation and 

Benefit Sharing Dimension) 

   

CBS1 ในระหว่างการท่องเที่ยว ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วม

ในการตัดสินใจเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยว 

3.62 1.06 มาก 

CBS2 การท่องเที่ยวในพื้นที่นี้สร้างโอกาสในการพัฒนา

ชุมชนท้องถ่ินอย่างยั่งยืน 

3.81 1.06 มาก 

CBS3 ท่านเห็นว่าผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวมีการ

กระจายให้กับชุมชนท้องถ่ินในรูปแบบที่เป็นธรรม 

3.81 1.02 มาก 

CBS4 ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการจัดการแหล่ง

ท่องเที่ยว และการต้อนรับนักท่องเที่ยวอย่างจริงจัง 

3.76 1.07 มาก 

CBS5 ในพื้นที่นี้  การท่องเที่ยวช่วยสร้างรายได้และ

สนับสนุนเศรษฐกิจของชุมชนท้องถ่ิน 

3.84 1.07 มาก 

CBS6 นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิตและ

วัฒนธรรมของชุมชนท้องถ่ินได้โดยตรงจากคนในชุมชน 

3.87 1.04 มาก 

CBS7 ชุ ม ช น ท้ อ ง ถ่ิ น มี ส่ ว น ร่ ว ม ใน ก า ร รั ก ษ า

ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการ

ท่องเที่ยว 

3.86 1.08 มาก 

CBS8 ผ ลป ระ โยชน์ ที่ ได้ จ ากก ารท่ อ ง เที่ ย ว ช่วย

เสริมสร้างโอกาสในการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนใน

ชุมชน 

3.79 1.07 มาก 

CBS9 ท่านเห็นว่าชุมชนท้องถ่ินได้รับประโยชน์จากการ

ท่องเที่ ยวอย่างจริงจั งในด้านการศึกษาและการ

ฝึกอบรม 

3.76 1.05 มาก 

CBS10  การท่องเที่ยวในพื้นที่นี้ทำให้ชุมชนมีความ

ภูมิใจในวัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติของตนเอง 

3.77 1.13 มาก 
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ค่าเฉลี่ยรวม 3.79 0.92 มาก 

 
ตารางที่ 23 ระดับความคิดเห็นที่มีตอ่การสร้างคุณค่าและมลูค่าเพิ่ม (Value and Value-Added 
Creation) 
 

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 𝒙̅ S.D ระดับความคิดเห็น 

ก า ร ส ร้ า ง คุ ณ ค่ า แ ล ะ มู ล ค่ า เ พิ่ ม  

(Value and Value-Added Creation) 

   

VCA1 ในการท่องเที่ยวครั้งนี้ ท่านได้รับประสบการณ์ที่

มีคุณค่าและเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาตนเอง 

3.76 1.06 มาก 

VCA 2 การท่องเที่ยวในแหล่งเกษตรกรรมนี้ทำให้ท่าน

ได้ เรียนรู้สิ่ งใหม่ที่ มี คุณ ค่าเกี่ยวกับธรรมชาติและ

วัฒนธรรม 

3.82 1.01 มาก 

VCA 3 แหล่งท่องเที่ยวนี้เพิ่มคุณค่าให้กับประสบการณ์

การท่องเที่ยวของท่านอย่างมีความหมาย 

3.86 1.02 มาก 

VCA 4 การเข้าร่วมกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้

ทำให้ท่านได้รับประโยชน์จากการเรียนรู้ทักษะใหม่ๆ 

3.79 1.04 มาก 

VCA 5 ท่านเห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวนี้มีการนำเสนอ

สินค้าหรือบริการที่เพิ่มมูลค่าให้กับประสบการณ์ของ

นักท่องเที่ยว 

3.80 1.03 มาก 

VCA 6 แหล่งท่องเที่ยวนี้สามารถสร้างประสบการณ์ที่

ทำให้ท่านเกิดความพึงพอใจและภูมิใจ 

3.81 1.05 มาก 

VCA 7 กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวนี้ช่วยให้ท่านเห็น

คุณค่าของการเกษตรและการอนุรักษ์ธรรมชาติใน

รูปแบบใหม่ 

3.77 1.04 มาก 

VCA 8 แหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้มีการพัฒนาในลักษณะ

ที่สามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับพื้นที่ 

3.87 1.00 มาก 

VCA9การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมในทริปนี้ทำ 3.81 1.05 มาก 
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ให้ท่ านมีความ เข้าใจและเห็น คุณ ค่าของการใช้

ทรัพยากรอย่างยั่งยืน 

VCA 10 ประสบการณ์การท่องเที่ยวในแหล่งเกษตร

รื่นรมย์นี้ทำให้ชีวิตของท่านมีความหมายและคุณค่ามาก

ยิ่งขึ้น 

3.80 1.05 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.81 0.90 มาก 

 

ตารางที่ 24ความคิดเห็นต่อระดับความคิดเห็นเกี่ยวกบัความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว 
 

ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว 

(Tourism Flow Experience) 
𝑥̅ S.D ร ะ ดั บ ค ว า ม

คิดเห็น 

มีใจจดจ่อ (Focus Attention)    

FA1 สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวเกษตรช่วยให้มี

ใจจดจ่อและจดจ่อกับกิจกรรมได้ดี 

3.79 1.05 มาก 

FA2 ท่านไม่รู้สึกฟุ้งซ่านหรือถูกรบกวนจากสิ่งรอบข้าง

ระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร 

3.72 1.10 มาก 

FA 3 ในระหว่างที่ทำกิจกรรมเกษตร ท่านมีความรู้สึก

เหมือน “หลุดเข้าไปในช่วงเวลานั้น” หรือไม่ทันสังเกต

ว่าเวลาผ่านไปนานแค่ไหน 

3.69 1.04 มาก 

FA 4 ความเงียบสงบของแหล่งท่องเที่ยวและธรรมชาติ

รอบตัวช่วยให้มีใจจดจ่อหรือจดจ่อกับสิ่งที่ทำมากข้ึน 

3.77 1.08 มาก 

FA 5 เมื่อท่านมีใจจดจ่อในการทำกิจกรรมเกษตร ท่าน

รู้สึกดีมากกับประสบการณ์โดยรวมเช่น รู้สึกผ่อนคลาย 

มีความสุข หรือได้อยู่กับตัวเอง 

3.86 1.07 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.77 0.94 มาก 

การลืมเวลาช่ัวขณะ (Time Distortion)    

TD1 ขณะทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร ท่านรู้สึกว่าเวลา 

“ผ่านไปเร็วมากกว่าปกติ” 

3.73 1.05 มาก 
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TD2 ท่านมักลืมดูนาฬิกาหรือไม่สนใจว่าใช้เวลาไปนาน

เท่าไหร่ระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร 

3.70 1.10 มาก 

TD3 รู้สึกว่าตนเอง “หลุดเข้าไปอยู่ในกิจกรรม” จนไม่รู้

ว่าเวลาผ่านไปนานแค่ไหน 

3.72 1.09 มาก 

TD4 ขณะทำกิจกรรมท่องเทีย่วเกษตร ท่านไม่ได้รู้สึกว่า

อยากรีบจบกิจกรรมหรือนับเวลาถอยหลัง 

3.75 1.02 มาก 

TD5 ประสบการณ์การท่องเที่ยวเกษตรทำให้ท่านลืม

เรื่องเวลา และอยู่กับช่วงเวลาน้ันอย่างเต็มที่ 

3.75 1.06 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.73 0.95 มาก 

การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง (Loss of Self-

Consciousness) 

LS1 ขณะทำกิจกรรมท่องเทีย่วเกษตร ท่านไม่รู้สกึกังวล

เกี่ยวกับภาพลักษณ์หรือการแสดงออกของตนเอง 

3.79 1.05 มาก 

LS2 ท่านเป็นตัวของตัวเองโดยไม่รู้สึกเขินอายหรือกลัว

การถูกมองจากคนอื่นขณะทำกิจกรรมเกษตร 

3.78 1.02 มาก 

LS3 ขณะทำกิจกรรม ท่านไม่ได้คิดถึงว่าคนอื่นจะมอง

ฉันอย่างไร 

3.87 1.02 มาก 

LS4 ท่านผ่อนคลายและเป็นธรรมชาติระหว่างทำ

กิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรโดยไม่ต้องฝืนบุคลิกของตัวเอง 

3.73 1.06 มาก 

LS5 การมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตรช่วยให้ลืมความ

กังวลเกี่ยวกับตัวเอง และมีใจจดจ่อกับสิ่งที่กำลังทำอยู่

จริง 

3.78 0.90 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.72 1.04 มาก 

 

ตารางที่ 25ความคิดเห็นต่อระดับความคิดเห็นเกี่ยวกบัความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการทอ่งเที่ยว 
 

ค ว า ม ภั ก ดี ต่ อ จุ ด ห ม า ย ป ล า ย ท า ง ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว  

(Tourism Destination Loyalty) 
𝒙̅ S.D ระดับความ

คิดเห็น 
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การท่องเที่ยวซ้ำ (Re-visit)    

RV1ท่านมีความตั้งใจที่จะกลับมาท่องเที่ยวที่แหล่งท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์แห่งนี้อีกในอนาคต 

3.76 1.08 มาก 

RV2 หากมีโอกาส ท่านยินดีที่จะมาทำกิจกรรมเกษตรแบบเดิมในสถาน

ที่นี้อีก 

3.81 1.04 มาก 

RV3 ท่านประทับใจจนอยากกลับมาเยือนสถานที่ท่องเที่ยวเกษตรแห่งนี้

ซ้ำอีก 

3.79 1.06 มาก 

RV4 ท่านพิจารณาที่จะแนะนำสถานที่ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์นี้ให้กับ

เพื่อนหรือคนในครอบครัว 

3.81 1.01 มากที่สุด 

RV5 หากมีตัวเลือกท่องเที่ยวอื่น ท่านยังคงเลือกกลับมาที่แหล่งท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์แห่งนี้อีก 

3.81 0.99 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.80 0.91 มาก 

การแนะนำและบอกต่อ (Word of Mouth)    

WOM1 ท่านยินดีที่จะแนะนำแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์แห่งนี้ให้กับ

เพื่อนหรือครอบครัว 

3.77 1.10 มาก 

WOM2 มีแนวโน้มที่จะเล่าเรื่องราวหรือแบ่งปันประสบการณ์ท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ให้คนอื่นฟัง 

3.85 1.05 มาก 

WOM3 ท่านเช่ือว่าคนรู้จักจะได้รับประสบการณ์ที่ดีหากได้มาท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์เหมือนที่ตัวเองได้รับ 

3.83 1.05 มาก 

WOM4 มีความตั้งใจจะแสดงความคิดเห็นเชิงบวกเกี่ยวกับแหล่ ง

ท่องเที่ยวเกษตรนี้ผ่านโซเชียลมีเดียหรือช่องทางออนไลน์ 

3.78 1.09 มาก 

WOM 5 หากมีคนถามเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแนวเกษตร จะพูดถึง

สถานที่แห่งนี้เป็นอันดับต้น ๆ 

3.86 1.01 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.82 0.93 มาก 

การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น (Willing to p)    

WP1 ท่านยินดีที่จะจ่ายเงินมากขึ้นเพื่อเข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ที่มีคุณภาพดี 

3.69 1.12 มาก 

WP2 หากแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีการพัฒนาให้ดีข้ึน พร้อมที่จะ 3.78 1.08 มาก 



  112 

จ่ายในราคาที่สูงข้ึน 

WP3 ท่านมองว่าค่าบริการในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์นั้นคุ้มค่า แม้

จะมีราคาสูงกว่าที่อื่นเล็กน้อย 

3.67 1.13 มาก 

WP4 ท่านเต็มใจจ่ายเพิ่มสำหรบัประสบการณ์พิเศษ เช่น กิจกรรมเกษตร

แบบเจาะลึก หรือการบริการเฉพาะบุคคล 

3.80 1.03 มาก 

WP5 ความประทับใจที่ได้รับจากการท่องเทีย่วเกษตรรืน่รมย์ทำให้รู้สึกว่า 

“คุ้มค่าที่จะจ่ายแพงข้ึน” 

3.71 1.05 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.73 0.97 มาก 

 

5.3 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ 

 ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ โดยการตรวจสอบค่าสถิติไคเซอร์ เมเยอร์ ออ

ลคิน (Kaiser-Meyer-Olkin: KMO) มีค่าเท่ากับ 0.975 ซึ่งมีค่าเข้าใกล้ 1 แสดงให้เห็นว่าชุดข้อมูลจาก

แบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 300 คน มีความเหมาะสมของข้อมูลทั้งหมดในการวิเคราะห์

ด้วยเทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันได้ในระดับดีมาก และจากการทดสอบค่า Bartlett's 

Test of Sphericity พบว่า ตัวแปรต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กันอย่างมีนัยสำคัญ พบว่า มีค่า Chi-

Square เท่ากับ 18091.27  ค่า df เท่ากับ 1225 และค่า sig. เท่ากับ 0.00 แสดงว่าเมตริก

สหสัมพันธ์ของตัวแปรต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กัน มีความเหมาะสมสำหรับการวิเคราะห์องค์ประกอบ 

จากนั้นผู้วิจัยจึงได้ดำเนินการจัดกลุ่มความสัมพันธ์ของตัวแปรและลดจำนวนปัจจัยด้วยวิธีการทาง

สถิติ Principle Component Factor Analysis และใช้การหมุนแกนในลักษณะของ Varimax 

Rotation โดยใช้เกณฑ์การเลือกจำนวนปัจจัยที่ผ่านการพิจารณาจากค่า Eigan Value ที่มากกว่า 1 

และกำหนดค่า Factor loading ต้องมีค่าสูงกว่า 0.6 ข้ึนไป และผลการวิเคราะห์ พบว่าการจัดกลุ่ม

ปัจจัยได้เป็น 3 มิติโดยจะเรียกว่า “สามมิติแห่งการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ไทย” ประกอบด้วย  

การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture) 

การบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) 

การสรา้งคุณคา่และมูลคา่เพ่ิม (Value and Value-Added Creation) 

 ทั้งนี้ กลุ่มที่ผ่านการจัดกลุ่มนี้มีค่าความเช่ือมั่นผ่านเกณฑ์ข้ันต่ำที่กำหนด โดยมีค่าระหว่าง 

0.601 – 0.743 ดังแสดงในตารางที่ 26 

ตารางที่ 26 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบของตัวแปรต่าง ๆ  
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No. Factor/Item 
Components 

1 2 3 

ECO2 กิจกรรมการทอ่งเที่ยวที่ท่านเข้าร่วมให้โอกาสในการเรียนรู้

เกี่ยวกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมของชุมชน 

0.647 
  

ECO3 ท่านประทับใจกับการนำเสนอความรู้เกี่ยวกับการเกษตรที่

ยั่งยืนและการอนุรักษ์ธรรมชาติ 

0.626 
  

ECO4 ท่านได้ทราบเกี่ยวกับมรดกทางวัฒนธรรมที่สำคัญของ

ท้องถ่ิน 

0.650 
  

ECO5 กิจกรรมการท่องเที่ยวทำให้ท่านเข้าใจถึงความสำคัญของ

การเช่ือมโยงระหว่างเกษตรกรรมและธรรมชาติ 

0.721 
  

ECO6 ท่านมีโอกาสเรียนรู้และสัมผัสกับวิธีการเกษตรแบบดั้งเดิม

ที่ยังคงดำเนินอยู่ในพื้นที่ท้องถ่ิน 

0.711 
  

ECO7 กิจกรรมที่เกีย่วกับเกษตรกรรมในทริปนี้ทำให้ท่านสามารถ

เช่ือมโยงกับธรรมชาติในท้องถ่ินมากข้ึน 

0.727 
  

ECO8 การท่องเที่ยวในพื้นที่ เกษตรกรรมทำให้ท่านได้เรียนรู้

เกี่ยวกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน 

0.725 
  

ECO9 ท่านรู้สึกประทับใจกับวิธีที่ชุมชนท้องถ่ินสื่อสารเกี่ยวกับ

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการเกษตร 

0.662 
  

ECO10 การท่องเที่ยวในแหล่งเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรมทำให้ท่าน

ได้รับประสบการณ์ที่ยั่งยืนและมีความหมายทางจิตใจ 

0.617 
  

CRE1 ท่านเพลิดเพลินกับการได้สัมผัสกับความสวยงามของ

ธรรมชาติในพื้นที่เกษตรกรรม  

0.661 
  

CRE2 กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ท่านเข้าร่วมมีองค์ประกอบทาง

ศิลปะที่ทำให้ประสบการณ์การท่องเที่ยวมีความพิเศษ 

0.637 
  

CRE7 การเข้าร่วมกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ท่าน

ได้รับประสบการณ์ที่มีความสุนทรีย์และผ่อนคลาย 

0.619 
  

CRE8 ท่านได้รับแรงบันดาลใจจากกิจกรรมในพื้นทีเ่กษตรกรรมที่

มีการนำเสนอองค์ประกอบทางศิลปะอย่างสร้างสรรค์  

0.603 
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No. Factor/Item 
Components 

1 2 3 

CRE9 การมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตรสร้างสรรค์ทำให้ท่าน

เช่ือมโยงกับธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมากขึ้น 

0.663 
  

HOL3 แหล่งท่องเที่ยวนี้มีการจัดการที่ใส่ใจทั้งด้านสิ่งแวดล้อม

และความต้องการของนักท่องเที่ยว  

 
0.685 

 

HOL5 การบริหารจัดการท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีความเป็นมืออาชีพ

และโปร่งใสในทุกขั้นตอน  

 
0.685 

 

HOL6 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่นี่ ช่วยสนับสนุนการ

อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่  

 
0.661 

 

COM1 ในระหว่างการท่องเที่ยว ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการ

ตัดสินใจเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยว 

 
0.706 

 

COM2 การท่องเที่ยวในพื้นที่นี้สร้างโอกาสในการพัฒนาชุมชน

ท้องถ่ินอย่างยั่งยืน 

 
0.692 

 

COM5 ในพื้นที่นี้ การท่องเที่ยวช่วยสร้างรายได้และสนับสนุน

เศรษฐกิจของชุมชนท้องถ่ิน 

 
0.666 

 

COM7 ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติ

และวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 

 
0.659 

 

COM8 ผลประโยชน์ที่ได้จากการท่องเที่ยวช่วยเสริมสร้างโอกาส

ในการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน 

 
0.705 

 

COM9 ท่านเห็นว่าชุมชนท้องถ่ินได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยว

อย่างจริงจังในด้านการศึกษาและการฝึกอบรม 

 
0.743 

 

COM10 การท่องเที่ ยวในพื้นที่ นี้ทำให้ ชุมชนมีความภูมิ ใจใน

วัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติของตนเอง 

 
0.709 

 

VAL1 ในการท่องเที่ยวครั้งนี้ ท่านได้รับประสบการณ์ที่มี คุณค่า

และเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาตนเอง  

 
0.654 

 

VAL2 การท่องเที่ยวในแหล่งเกษตรกรรมนี้ทำให้ท่านได้เรียนรู้สิ่ง

ใหม่ที่มีคุณค่าเกี่ยวกับธรรมชาติและวัฒนธรรม  

 
0.601 
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No. Factor/Item 
Components 

1 2 3 

VAL3 แหล่งท่องเที่ยวนี้ เพิ่มคุณค่าให้กับประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวของท่านอย่างมีความหมาย  

  
0.691 

VAL4 การเข้าร่วมกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ท่าน

ได้รับประโยชน์จากการเรียนรู้ทักษะใหม่ๆ  

  
0.642 

VAL7 47.กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวนี้ช่วยให้ท่านเห็นคุณค่าของ

การเกษตรและการอนุรักษ์ธรรมชาติในรูปแบบใหม่  

  
0.649 

VAL8 48.ท่านเห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้มีการพัฒนาใน

ลักษณะที่สามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับพื้นที่  

  
0.689 

VAL9 49.การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมในทริปนี้ทำให้ท่าน

มีความเข้าใจและเห็นคุณค่าของการใช้ทรัพยากรอย่าง

ยั่งยืน  

  
0.697 

VAL10 50.ประสบการณ์การท่องเที่ยวในแหล่งเกษตรรื่นรมย์นี้ทำ

ให้ชีวิตของท่านมีความหมายและคุณค่ามากยิ่งขึ้น  

  
0.628 

 

 ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ของตัวแปรในองค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 

 ผลจากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรในองค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  โดยใช้ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ของเพียร์สัน (Pearson’s 

Product Moment Correlation Coefficient) มีค่าระหว่าง 0-1 เป็นข้ันตอนก่อนการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน เพื่อตรวจสอบค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรว่ามีความสัมพันธ์เป็นไปตาม

สมมติฐานหรือไม่  จากการทดสอบพบว่า ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ของเพียร์สัน ระหว่างตัวแปรทุกคู่

มีความสัมพันธ์ในทิศทางบวก มีค่าอยู่ระหว่าง 0.881 – 0.664 แสดงให้เห็นว่าทุกตัวแปรไม่มี

ความสัมพันธ์กันสูงเกินไป ไม่เกิดปัญหาภาวะร่วมเส้นตรงพหุ (Multicollinearity) ดังนั้น ตัวแปรใน

องค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย จึงมีความเหมาะสมใน

การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันต่อไป (Hair et al., 2010) ดังตารางที่ 27     
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ตารางที่ 27ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ขององค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการทอ่งเที่ยวเกษตร
รื่นรมย์ในประเทศไทย 
 

Correlations 

  

Ecocul

ture 

Holisti

c 

Creati

ve 

Attenti

on Time Loss Revisit Word 

Willi

ng 

Mean 3.74 3.77 3.82 3.77 3.73 3.78 3.80 3.82 3.73 

S.D. 0.88 0.91 0.92 0.94 0.95 0.90 0.91 0.93 0.97 

Ecocul

ture 

1         

Holisti

c 

.857** 1        

Creativ

e 

.858** .881** 1       

Attenti

on 

.833** .856** .860** 1      

Time .793** .797** .798** .879** 1     

Loss .791** .823** .769** .833** .801** 1    

Revisit .711** .779** .731** .823** .761** .763** 1   

Word .735** .774** .734** .772** .732** .801** .831** 1 
 

Willing .676** .674** .664** .717** .701** .718** .746** .838** 1 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

  

 จากตารางที่ 27 แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ขององค์ประกอบการยกระดับรูแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  มีความสัมพันธ์เชิงบวกอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

ดังนั้นผู้วิจัยจึงเข้าสู่ข้ันตอนการวิเคราะหอ์งค์ประกอบเชิงยืนยันเพื่อแสดงความเที่ยงเชิงโครงสร้างของ

องค์ประกอบทั้งหมด ดังต่อไปนี้ 
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5.4 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันท้ังอันดับท่ี 1 และอันดับท่ี 2 เพ่ือยืนยันคุณลักษณะการ

ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ในประเทศไทย 

 ผลการวิเคราะห์โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันขององค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 

 

องค์ประกอบหลักที่ 1 คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย (Agri-tainment 

Tourism Characteristics) 

 จากการศึกษาพบว่าองค์ประกอบย่อย มีทั้งหมด 3 องค์ประกอบ ได้แก่ 

การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-culture Agriculture) 

   องค์ประกอบที่ 1 การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม ปรากฎผลการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนดังในภาพที่ 7 

 
 

ภาพที่ 6การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 1 การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม 
 
ตารางที่ 28ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 1 การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
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ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 128.33 - 
df - 66 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.00 ไม่ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.94 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.94 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.95 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.91 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.02 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.05 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.96 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

 จากตารางที่ 28 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลนืของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบที่ 1 การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 128.33  มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ ย-value = 0.00 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 1.94 ค่าดัชนี

วัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 0.94 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.91 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลือ่นกำลงัสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.05 และดัชนี

วัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.95 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
 

ตารางที่ 29 การสรุปรวมองค์ประกอบที่ 1 การเกษตรเชิงนเิวศวัฒนธรรม 
 

การเกษตรเชิง
นิ เ ว ศ
วัฒนธรรม 

องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Eco-culture 
Agriculture 

ECO2 0.74 14 0.67 0.97 
 ECO3 0.81 8 
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การเกษตรเชิง
นิ เ ว ศ
วัฒนธรรม 

องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

 
 
 

ECO4 0.79 10 
ECO5 0.85 2 
ECO6 0.85 3 
ECO7 0.83 6 
ECO8 0.85 4 
ECO9 0.79 11 
ECO10 0.82 7 
CRE1 0.79 12 
CRE2 0.79 13 
CRE7 0.86 1 
CRE9 0.85 9 

จากภาพที่ 7 และตารางที่ 29 พบว่า องค์ประกอบที่ 1 การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม มี

องค์ประกอบย่อย คือ การเข้าร่วมกิจกรรมในแหลง่ทอ่งเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ทา่นได้รับประสบการณ์ที่มี

ความสุนทรีย์และผ่อนคลาย (CRE7) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.86  องค์ประกอบย่อยในแต่

ละด้านมีค่าน้ำหนักของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม 

(Hair et al., 2010) และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบหลักที่ 1 

การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม มีค่าเท่ากับ 0.67 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & 

Larcker, 1981; Hair et al., 2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบหลักที่ 1 การเกษตร

เชิงนิเวศวัฒนธรรม มีค่าเท่ากับ 0.97 แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 1998; 

Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบหลักที่ 1 การเกษตรเชิงนิเวศ

วัฒนธรรม มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 1 การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม การวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ การเข้าร่วมกิจกรรม

ในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่มีความสุนทรีย์และผ่อนคลาย (CRE7) 

รองลงมา ได้แก่ กิจกรรมการท่องเที่ยวทำให้ท่านเข้าใจถึงความสำคัญของการเช่ือมโยงระหว่าง

เกษตรกรรมและธรรมชาติ (ECO5) ท่านมีโอกาสเรียนรู้และสัมผัสกับวิธีการเกษตรแบบดั้งเดิมที่ยังคง
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ดำเนินอยู่ในพื้นที่ท้องถ่ิน (ECO6) การท่องเที่ยวในพื้นที่เกษตรกรรมทำให้ท่านได้เรียนรู้เกี่ยวกับการ

อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน (ECO8) การมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตรสร้างสรรค์ทำให้ท่าน

เช่ือมโยงกับธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมากข้ึน (CRE9) กิจกรรมที่เกี่ยวกับเกษตรกรรมในทริปนี้ทำให้

ท่านสามารถเช่ือมโยงกับธรรมชาติในท้องถ่ินมากขึ้น (ECO7) การท่องเที่ยวในแหล่งเกษตรเชิงนิเวศ

วัฒนธรรมทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่ยั่งยืนและมีความหมายทางจิตใจ (ECO10) ท่านประทับใจ

กับการนำเสนอความรู้เกี่ยวกับการเกษตรที่ยั่งยืนและการอนุรักษ์ธรรมชาติ (ECO3) ท่านได้รับแรง

บันดาลใจจากกิจกรรมในพื้นที่เกษตรกรรมที่มีการนำเสนอองค์ประกอบทางศิลปะอย่างสร้างสรรค์ 

(CRE8) ท่านได้ทราบเกี่ยวกับมรดกทางวัฒนธรรมที่สำคัญของท้องถ่ิน (ECO4) ท่านรู้สึกประทับใจกับ

วิธีที่ชุมชนท้องถ่ินสื่อสารเกี่ยวกับประวัติศาสตรแ์ละวัฒนธรรมการเกษตร (ECO9) ท่านเพลิดเพลินกบั

การได้สัมผัสกับความสวยงามของธรรมชาติในพื้นที่เกษตรกรรม (CRE1) กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ท่าน

เข้าร่วมมีองค์ประกอบทางศิลปะที่ทำให้ประสบการณ์การท่องเที่ยวมีความพิเศษ (CRE2) และ 

กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ท่านเข้าร่วมให้โอกาสในการเรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมของชุมชน 

(ECO2) ตามลำดับ 

การบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) 

องค์ประกอบที่ 2 การบริหารจัดการแบบองค์รวม ปรากฎผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง

ยืนดังในภาพที่ 2 

 
 

ภาพที่ 7การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 2 การบริหารจัดการแบบองค์รวม 
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ตารางที่ 30ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 2 การบรหิารจัดการแบบองค์รวม 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 88.08 - 
df - 48 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.00 ไม่ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.83 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.95 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.96 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.92 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.02 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.05 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.96 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 จากตารางที่ 30 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลนืของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบที่ 2 มิติการบริหารจัดการแบบองค์รวม พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 88.08  มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.00 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 1.83 ค่าดัชนี

วัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 0.95 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.92 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลือ่นกำลงัสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.05 และดัชนี

วัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.96 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 
 

ตารางที่ 31การสรปุรวมองค์ประกอบที่ 2 การบรหิารจัดการแบบองค์รวม 
 

ก า ร บ ริ ห า ร องค์ประกอบ ค่ า น้ ำ ห นั ก ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน ค่ า ค ว า ม
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จั ด ก า ร แ บ บ
องค์รวม 

ภายใน องค์ประกอบ เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

H o l i s t i c 
Management 

HOL3 0.84 7 0.71 0.96 
HOL5 0.82 10 
HOL6 0.84 8 
COM1 0.85 2 
COM2 0.85 3 
COM5 0.85 4 
COM7 0.84 9 
COM8 0.82 11 
COM10 0.86 1 
VAL1 0.85 5 
VAL2 0.85 6 

 

 จากภาพที่ 8 และตารางที่ 31 พบว่า องค์ประกอบที่ 2 การบริหารจัดการแบบองค์รวม  มี

องค์ประกอบย่อย คือ การท่องเที่ ยวในพื้นที่นี้ทำให้ ชุมชนมีความภูมิ ใจในวัฒนธรรมและ

ทรัพยากรธรรมชาติของตนเอง (COM10)  มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.86 องค์ประกอบย่อย

ในแต่ละด้านมีค่าน้ำหนักของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม 

(Hair et al., 2010) และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบหลักที่ 2 

การบริหารจัดการแบบองค์รวม มีค่าเท่ากับ 0.71 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell 

& Larcker, 1981; Hair et al., 2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบหลักที่  2 การ

บริหารจัดการแบบองค์รวม มีค่าเท่ากับ 0.96 แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 

1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบที่ 2 การบริหารจัดการ

แบบองค์รวม มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 2 การบริหารจัดการแบบองค์รวม การวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ การท่องเที่ยวในพื้นที่

นี้ทำให้ชุมชนมีความภูมิใจในวัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติของตนเอง (COM10)  รองลงมา คือ 

ในระหว่างการท่องเที่ยว ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการตัดสินใจเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยว 

(COM1) การท่องเที่ยวในพื้นที่นี้สร้างโอกาสในการพัฒนาชุมชนท้องถ่ินอย่างยั่งยืน (COM2) ในพื้นที่
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นี้ การท่องเที่ยวช่วยสร้างรายได้และสนับสนุนเศรษฐกิจของชุมชนท้องถ่ิน (COM5) ในการท่องเที่ยว

ครั้งนี้ ท่านได้รับประสบการณ์ที่มคุีณค่าและเปน็ประโยชน์ต่อการพัฒนาตนเอง (VAL1) การท่องเที่ยว

ในแหล่งเกษตรกรรมนี้ทำให้ท่านได้เรียนรู้สิ่งใหม่ที่มีคุณค่าเกี่ยวกับธรรมชาติและวัฒนธรรม (VAL2) 

แหล่งท่องเที่ยวนี้มีการจัดการที่ใส่ใจทั้งด้านสิ่งแวดล้อมและความต้องการของนักท่องเที่ยว (HOL3) 

การบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่นี่ช่วยสนับสนุนการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ (HOL6) 

ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 

(COM7) การบริหารจัดการท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีความเป็นมืออาชีพและโปร่งใสในทุกขั้นตอน (HOL5) 

และ ผลประโยชน์ที่ได้จากการท่องเที่ยวช่วยเสริมสร้างโอกาสในการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนใน

ชุมชน (COM8) ตามลำดับ 

 

การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิม (Value and Value-Added Creation) 

องค์ประกอบที่ 3 การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม ปรากฎผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืน

ดังในภาพที่ 9 

 

 
 

ภาพที่ 8การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 3 การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม 
 

ตารางที่ 32ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 3 การสร้างคุณค่าและมลูค่าเพิ่ม 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
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ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 12.96 - 
df - 7 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.07 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.85 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.95 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.01 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.05 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.91 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

 จากภาพที่  9 และ ตารางที่  32 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดล

องค์ประกอบเชิงยืนยันขององค์ประกอบที่ 2 การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม  พบว่า ค่าไคสแควร์ 

(𝑥2) มีค่าเท่ากับ 12.96 มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.07 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) 

มีค่าเท่ากับ 1.85 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัด

ระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มี

ค่าเท่ากับ 0.95 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มี

ค่าเท่ากับ 0.05 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ 

แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
 

ตารางที่ 33การสรปุรวมองค์ประกอบที่ 3 การสร้างคุณค่าและมลูค่าเพิม่   
 

ก า ร ส ร้ า ง
คุ ณ ค่ า แ ล ะ
มูลค่าเพิ่ม   

องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Va lu e  an d 
V a l u e -

VAL3 0.87 4 0.75 0.95 
 VAL4 0.89 2 
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A d d e d 
Creation  

VAL7 0.88 3 
VAL8 0.90 1 
VAL9 0.85 5 
VAL10 0.82 6 

 

 จากภาพที่ 9 และตารางที่ 33 พบว่า องค์ประกอบที่ 2 การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม  มี

องค์ประกอบย่อย คือ แหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้มีการพัฒนาในลักษณะที่สามารถเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจให้กับพื้นที่ (VAL8)  มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.90  องค์ประกอบย่อยในแต่ละด้าน

มีค่าน้ำหนักของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม (Hair et 

al., 2010) และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบหลักที่ 2 การสร้าง

คุณค่าและมูลค่าเพิ่ม มีค่าเท่ากับ  0.75 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & 

Larcker, 1981; Hair et al., 2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบหลักที่  2 การสร้าง

คุณค่าและมูลค่าเพิ่ม มีค่าเท่ากับ 0.95 แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 1998; 

Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบที่  3 การสร้างคุณค่าและ

มูลค่าเพิ่ม  มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 3 การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม การวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว

เกษตรนี้มีการพัฒนาในลักษณะที่สามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับพื้นที่ (VAL8) รองลงมา ได้แก่  

การเข้าร่วมกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ท่านได้รับประโยชน์จากการเรียนรู้ทักษะใหม่ๆ 

(VAL4) กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวนี้ช่วยให้ท่านเห็นคุณค่าของการเกษตรและการอนุรักษ์ธรรมชาติ

ในรูปแบบใหม่ (VAL7) แหล่งท่องเที่ยวนี้เพิ่มคุณค่าให้กับประสบการณ์การท่องเที่ยวของท่านอย่างมี

ความหมาย (VAL3) การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมในทริปนี้ทำให้ท่านมีความเข้าใจและเห็น

คุณค่าของการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน (VAL9) และ ประสบการณ์การท่องเที่ยวในแหล่งเกษตร

รื่นรมย์นี้ทำให้ชีวิตของท่านมีความหมายและคุณค่ามากยิ่งขึ้น (VAL10) ตามลำดับ 

 

องค์ประกอบหลักท่ี 2 ความลื่นไหลทางการท่องเท่ียว (Tourism Flow Experience) 

 จากการศึกษาพบว่าองค์ประกอบย่อย ทั้งหมด 3 องค์ประกอบ ได้แก่ 

 2.1 มีใจจดจ่อ (Focus Attention) 
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 องค์ประกอบที่ 1 มีใจจดจ่อ (Focus Attention) ปรากฎผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง

ยืนดังในภาพที่ 10 

 
 

ภาพที่ 9การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 1 มีใจจดจ่อ 
 

ตารางที่ 34ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 1 มีใจจดจ่อ 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 0.25 - 
df - 2 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.22 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 0.128 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 1.00 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 1.00 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.00 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
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 จากภาพที่  10 และ ตารางที่  34 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดล

องค์ประกอบเชิงยืนยันขององค์ประกอบที่ 1 มีใจจดจ่อ พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 0.25 มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.22 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 0.12 ค่าดัชนี

วัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 1.00 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 1.00 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลือ่นกำลงัสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.00 และดัชนี

วัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 

ตารางที่ 35 การสรุปรวมองค์ประกอบที่ 1 มีใจจดจ่อ 
 

มีใจจดจ่อ องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Attention 
 

ATT1 0.78 5 0.70 0.92 
ATT2 0.85 3 
ATT3 0.82 4 
ATT4 0.86 2 
ATT5 0.89 1 

 

 จากภาพที่ 10 และตารางที่ 35 พบว่า องค์ประกอบที่ 1 มีใจจดจ่อ  มีองค์ประกอบย่อย คือ 

เมื่อท่านมีใจจดจ่อในการทำกิจกรรมเกษตร ท่านรู้สึกดีมากกับประสบการณ์โดยรวมเช่น รู้สึกผ่อน

คลาย มีความสุข หรือได้อยู่กับตัวเอง (ATT5)  มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.89  องค์ประกอบ

ย่อยในแต่ละด้านมีค่าน้ำหนักของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่

เหมาะสม (Hair et al., 2010) และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบ

หลักที่ 1 มีใจจดจ่อ มีค่าเท่ากับ 0.70 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & Larcker, 

1981; Hair et al., 2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบหลักที่ 1 มีใจจดจ่อ มีค่าเท่ากับ 

0.92 แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุป
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ได้ว่าตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบหลักที่  1 มีใจจดจ่อ มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 1 มีใจจดจ่อ  การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ เมื่อท่านมีใจจดจ่อในการทำกิจกรรมเกษตร 

ท่านรู้สึกดีมากกับประสบการณ์โดยรวมเช่น รู้สึกผ่อนคลาย มีความสุข หรือได้อยู่กับตัวเอง (ATT5) 

รองลงมาคือ ความเงียบสงบของแหล่งท่องเที่ยวและธรรมชาติรอบตัวช่วยให้มีใจจดจ่อหรือจดจ่อกับ

สิ่งที่ทำมากข้ึน (ATT4) ท่านไม่รู้สึกฟุ้งซ่านหรือถูกรบกวนจากสิง่รอบข้างระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยว

เกษตร (ATT2) ในระหว่างที่ทำกิจกรรมเกษตร เหมือน “หลุดเข้าไปในช่วงเวลาน้ัน” หรือไม่ทันสังเกต

ว่าเวลาผ่านไปนานแค่ไหน (ATT3) และ สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวเกษตรช่วยให้มีใจจดจ่อ

และจดจ่อกับกิจกรรมได้ดี (ATT1) ตามลำดับ 

 

 

  2.2  การลืมเวลาช่ัวขณะ (Time Distortion) 

องค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ ปรากฎผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนดังในภาพที่ 5  

 
ภาพที่ 10การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ 
 

ตารางที่ 36ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 7.46 - 
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ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
df - 5 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.18 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.49 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.97 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.01 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.04 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.90 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

 จากตารางที่ 36 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลนืของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 7.46 มีนัยสำคัญทาง

สถิติที่ระดับ p-value = 0.18 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 1.49 ค่าดัชนีวัดความ

สอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่า

เท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.97 ค่ารากที่สองของ

ค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.04 และดัชนีวัดค่า

ความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้อง

กับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 

ตารางที่ 37การสรุปรวมองค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ 
 

การลื ม เวล า
ช่ัวขณะ 

องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Time 
 

Time1 0.83 5 0.74 0.93 
Time2 0.88 1 



  130 

Time3 0.87 2 
Time4 0.86 3 
Time5 0.86 4 

  

 จากภาพที่ 11 และตารางที่ 37 พบว่า องค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ มีองค์ประกอบ

ย่อย คือ ท่านมักลืมดูนาฬิกาหรือไม่สนใจว่าใช้เวลาไปนานเท่าไหร่ระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยว

เกษตร (TIME2) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.88  องค์ประกอบย่อยในแต่ละด้านมีค่าน้ำหนัก

ของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม (Hair et al., 2010) 

และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ มีค่า

เท่ากับ 0.74 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & Larcker, 1981; Hair et al., 

2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ มีค่าเท่ากับ 0.92 แสดงว่า

มีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าตัวแปร

ทั้งหมดขององค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง

ยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 2 การลืมเวลาช่ัวขณะ  การวิเคราะห์องค์ประกอบ

เชิงยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ ท่านมักลืมดูนาฬิกาหรือไม่สนใจว่า

ใช้เวลาไปนานเท่าไหร่ระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร (TIME2) รองลงมาได้แก่ รู้สึกว่าตนเอง 

“หลุดเข้าไปอยู่ในกิจกรรม” จนไม่รู้ว่าเวลาผ่านไปนานแค่ไหน (TIME3) ขณะทำกิจกรรมท่องเที่ยว

เกษตร ท่านไม่ได้รู้สึกว่าอยากรีบจบกิจกรรมหรือนับเวลาถอยหลัง (TIME4) ประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวเกษตรทำให้ท่านลืมเรื่องเวลา และอยู่กับช่วงเวลานั้นอย่างเต็มที่ (TIME5) และ ขณะทำ

กิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร ท่านรู้สึกว่าเวลา “ผ่านไปเร็วมากกว่าปกติ” (TIME1) ตามลำดับ 

 

 2.3 การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง (Loss of Self-Consciousness)  

   องค์ประกอบที่ 3 การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง ปรากฎผลการ

วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนดังในภาพที่ 7 
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ภาพที่ 11การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 3 การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง 
 

 
 
 
 
ตารางที่ 38ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 3 การสูญเสียความตระหนักรู้ใน
ตัวเอง 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 7.14 - 
df - 4 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.12 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.78 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.96 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.01 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.05 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.88 ผ่านเกณฑ์ 
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ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

 จากตารางที่ 38 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลนืของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบที่ 3 การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง  พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 7.14 

มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.12 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 1.78 ค่า

ดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.96 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลือ่นกำลงัสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.05 และดัชนี

วัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 

 

 

ตารางที่ 39 การสรุปรวมองค์ประกอบที่ 3 การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง   

 

ก า ร สู ญ เสี ย
ความตระหนัก
รู้ในตัวเอง   

องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Loss  Loss1 0.71 5 0.69 0.92 
Loss2 0.84 4 
Loss3 0.84 3 
Loss4 0.89 1 
Loss5 0.88 2 

  

 จากภาพที่ 12 และตารางที่ 39 พบว่า องค์ประกอบที่ 3 การสูญเสียความตระหนักรู้ใน

ตัวเอง  มีองค์ประกอบย่อย คือ ท่านผ่อนคลายและเป็นธรรมชาติระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร

โดยไม่ต้องฝืนบุคลิกของตัวเอง (LOSS4) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.88  องค์ประกอบย่อยใน

แต่ละด้านมีค่าน้ำหนักของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม 
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(Hair et al., 2010) และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบที่ 3 การ

สูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง  มีค่าเท่ากับ 0.69 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) 

(Fornell & Larcker, 1981; Hair et al., 2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบที่ 3 การ

สูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง  มีค่าเท่ากับ 0.92 แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi 

& Yi, 1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบที่ 3 การสูญเสีย

ความตระหนักรู้ในตัวเอง  มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 3 การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง  การ

วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ ท่านผ่อน

คลายและเป็นธรรมชาติระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรโดยไม่ต้องฝืนบุคลิกของตัวเอง (LOSS4) 

รองลงมาได้แก่ การมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตรช่วยให้ลืมความกังวลเกี่ยวกับตัวเอง และมีใจจดจ่อ

กับสิ่งที่กำลังทำอยู่จริง ๆ (LOSS5) ขณะทำกิจกรรม ท่านไม่ได้คิดถึงว่าคนอื่นจะมองฉันอย่างไร 

(LOSS3) ท่านเป็นตัวของตัวเองโดยไม่รู้สึกเขินอายหรือกลัวการถูกมองจากคนอื่นขณะทำกิจกรรม

เกษตร (LOSS2) และ ขณะทำกิจกรรมท่องเทีย่วเกษตร ท่านไม่รู้สึกกังวลเกี่ยวกับภาพลักษณ์หรอืการ

แสดงออกของตนเอง (LOSS1) ตามลำดับ 

 

องค์ประกอบหลักท่ี 3 ความภักดีในจุดหมายปลายทาง(Tourism Destination Loyalty)  

 จากการศึกษาพบว่าองค์ประกอบย่อย มีทั้งหมด 3 องค์ประกอบย่อย ได้แก่ 

 การท่องเท่ียวซ้ำ (Re-Visit) 

  องค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ ปรากฎผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนดังใน

ภาพที่ 13 
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ภาพที่ 12การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ 
 

ตารางที่ 40ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 3.75 - 
df - 3 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.28 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.25 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.97 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.02 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.87 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

 จากตารางที่40 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ  พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 3.75 มีนัยสำคัญทางสถิติที่

ระดับ p-value = 0.28 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 1.25 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้อง

กลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 

ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.97 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความ

คลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.02 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ 

(RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง

ประจักษ์ 
 

ตารางที่ 41การสรุปรวมองค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ   
 

มิติการเกษตร องค์ประกอบ ค่ า น้ ำ ห นั ก ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน ค่ า ค ว า ม
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เ ชิ ง นิ เ ว ศ
วัฒนธรรม 

ภายใน องค์ประกอบ เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Revisit 
 

REV1 0.86 3 0.70 0.92 
REV2 0.89 2 
REV3 0.90 1 
REV4 0.73 5 
REV5 0.78 4 

 

 จากภาพที่13 และตารางที่ 41 พบว่า องค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ  มีองค์ประกอบ

ย่อย คือ ท่านประทับใจจนอยากกลับมาเยือนสถานที่ท่องเที่ยวเกษตรแห่งนี้ซ้ำอีก (REV3) มีค่า

น้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.90 องค์ประกอบย่อยในแต่ละด้านมี ค่าน้ำหนักของตัวแปรใน

องค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม (Hair et al., 2010) และพบว่าค่า

ความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ  มีค่าเท่ากับ 0.70 แสดง

ว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & Larcker, 1981; Hair et al., 2010) จากการ

พิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ มีค่าเท่ากับ 0.92 แสดงว่ามีความเหมาะสม 

(CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ ว่าตัวแปรทั้ งหมดของ

องค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ  มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 1 การท่องเที่ยวซ้ำ  การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง

ยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ ท่านประทับใจจนอยากกลับมาเยือน

สถานที่ท่องเที่ยวเกษตรแห่งนี้ซ้ำอีก (REV3) รองลงมาได้แก่ หากมีโอกาส ท่านยินดีที่จะมาทำ

กิจกรรมเกษตรแบบเดิมในสถานที่นี้อีก (REV2) ท่านมีความตั้งใจที่จะกลับมาท่องเที่ยวที่แหล่ง

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์แห่งนี้อีกในอนาคต (REV1) หากมีตัวเลือกท่องเที่ยวอื่น ท่านยังคงเลือก

กลับมาที่แหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์แห่งนี้อีก (REV5) และ ท่านพิจารณาที่จะแนะนำสถานที่

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์นี้ให้กับเพื่อนหรือคนในครอบครัว (REV4) ตามลำดับ 

 

การแนะนำและบอกต่อ (Word of Mouth) 

   องค์ประกอบที่  2 การแนะนำและบอกต่อ ปรากฎผลการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนดังในภาพที่ 14 
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ภาพที่ 13การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 2 การแนะนำและบอกต่อ 
 

ตารางที่ 42ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 2 การแนะนำและบอกต่อ 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 2.23 - 
df - 4 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.06 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 2.23 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.95 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.16 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.06 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.80 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

 จากตารางที่ 42 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลนืของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบที่ 2 การแนะนำและบอกต่อ พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 8.94 มีนัยสำคัญ

ทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.06 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 2.23 ค่าดัชนีวัดความ



  137 

สอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่า

เท่ากับ 0.98 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.95 ค่ารากที่สองของ

ค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.06 และดัชนีวัดค่า

ความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้อง

กับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
 

ตารางที่ 43การสรุปรวมองค์ประกอบที่ 2 การแนะนำและบอกต่อ 
 

ก า ร แ น ะน ำ
และบอกต่อ 

องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Word 
 

WOM1 0.84 4 0.74 0.93 
WOM2 0.91 1 
WOM3 0.81 5 
WOM4 0.86 3 
WOM5 0.87 2 

 

 จากภาพที่  14 และตารางที่  43พบว่า องค์ประกอบที่  2 การแนะนำและบอกต่อ มี

องค์ประกอบย่อย คือ มีแนวโน้มที่จะเล่าเรือ่งราวหรือแบ่งปนัประสบการณ์ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ให้

คนอื่นฟัง (WOM2) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากบั 0.91 องค์ประกอบย่อยในแต่ละด้านมีค่าน้ำหนกั

ของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม (Hair et al., 2010) 

และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) องค์ประกอบที่ 2 การแนะนำและบอกต่อ  มีค่า

เท่ากับ 0.74 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & Larcker, 1981; Hair et al., 

2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบที่ 2 การแนะนำและบอกต่อ มีค่าเท่ากับ 0.93 

แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า

ตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบที่ 2 การแนะนำและบอกต่อ มีความเช่ือถือได้จากการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่  2 การแนะนำและบอกต่อ การวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ มีแนวโน้มที่จะเล่า
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เรื่องราวหรือแบ่งปันประสบการณ์ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ให้คนอื่นฟัง (WOM2) รองลงมาได้แก่ หาก

มีคนถามเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแนวเกษตร จะพูดถึงสถานที่แห่งนี้เป็นอันดับต้น ๆ (WOM5)  มี

ความตั้งใจจะแสดงความคิดเห็นเชิงบวกเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ผ่านโซเชียลมีเดียหรือ

ช่องทางออนไลน์ (WOM4) ยินดีที่จะแนะนำแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์แห่งนี้ให้กับเพื่อนหรือ

ครอบครัว (WOM1) และ เช่ือว่าคนรู้จักจะได้รับประสบการณ์ที่ดีหากได้มาท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์

เหมือนที่ตัวเองได้รับ (WOM3) ตามลำดับ 

 

การเต็มใจท่ีจะจ่ายมากขึ้น (Willing to pay) 

องค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น ปรากฎผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนดัง

ในภาพที่ 15 

 
ภาพที่ 14การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น 
 
ตารางที่ 44ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันองค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 1.51 - 
df - 2 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.46 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 0.758 ผ่านเกณฑ์ 
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ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
GFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 1.00 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.00 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.88 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 

 

 

จากตารางที่ 44 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลนืของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน พบว่า ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 1.515 มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.46 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 0.75 ค่าดัชนี

วัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 1.00 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลือ่นกำลงัสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.00 และดัชนี

วัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในเกณฑ์ที่ยอมรับได้ 

 
 

ตารางที่ 45การสรุปรวมองค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น 
 

มิติการเกษตร
เ ชิ ง นิ เ ว ศ
วัฒนธรรม 

องค์ประกอบ
ภายใน 

ค่ า น้ ำ ห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ยที่สกัดได้ 
AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ข อ ง
แบบวัด CR 

Willing 
 

WTP1 0.94 1 0.75 0.94 
WTP2 0.86 3 
WTP3 0.86 2 
WTP4 0.82 5 
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WTP5 0.83 4 
 

 จากภาพที่ 15 และตารางที่ 45 พบว่า องค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน มี

องค์ประกอบย่อย คือ ยินดีที่จะจ่ายเงินมากข้ึนเพื่อเข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ที่มี

คุณภาพดี (WTP1)  มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.94 องค์ประกอบย่อยในแต่ละด้านมีค่า

น้ำหนักของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ซึ่งเป็นค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม (Hair et al., 

2010) และพบว่าค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ขององค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่าย

มากขึ้น มีค่าเท่ากับ 0.75 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & Larcker, 1981; Hair 

et al., 2010) จากการพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน มีค่าเท่ากับ 

0.94 แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) (Bagozzi & Yi, 1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุป

ได้ว่าตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน มีความเช่ือถือได้จากการ

วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

 การตรวจสอบค่าน้ำหนักองค์ประกอบที่ 3 การเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน การวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยัน พบว่า องค์ประกอบย่อยที่มีความสำคัญมากที่สุด ได้แก่ ยินดีที่จะจ่ายเงินมาก

ข้ึนเพื่อเข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ที่มีคุณภาพดี (WTP1) รองลงมาได้แก่ ท่านมองว่า

ค่าบริการในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์นั้นคุ้มค่า แม้จะมีราคาสูงกว่าที่อื่นเล็กน้อย (WTP3) หาก

แหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีการพัฒนาให้ดีข้ึน พร้อมที่จะจ่ายในราคาที่สูงข้ึน (WTP2) ความ

ประทับใจที่ได้รับจากการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ทำให้รู้สึกว่าคุ้มค่าที่จะจ่ายแพงข้ึน (WTP5) และ 

ท่านเต็มใจจ่ายเพิ่มสำหรับประสบการณ์พิเศษ เช่น กิจกรรมเกษตรแบบเจาะลึก หรือการบริการ

เฉพาะบุคคล (WTP4) ตามลำดับ 

  

 การวิเคราะห์องค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ในประเทศไทย

ขั้นที่ 2 

 การวิเคราะห์องค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 

ปรากฎผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน แสดงในภาพที่ 16 
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ภาพที่ 15การวิเคราะห์องค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 
 

ตารางที่ 46ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศ
ไทย 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 33.04 - 
df - 17 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.01 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.94 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.97 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.93 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.01 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.05 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.94 ผ่านเกณฑ์ 

Chi-Square =33.04  df = 17,  p-value =0.01,  RMSEA =0.05 
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ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
  

 จากตารางที่ 46 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลนืของโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยันของ

องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย มี

องค์ประกอบ 9 องค์ประกอบ ได้แก่  1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture)  

2) การบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) 3) การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม 

(Value and Value-Added Creation) 4) มีใจจดจ่อ (Focus Attention)  5) การลืมเวลาช่ัวขณะ 

(Time Distortion)  6) การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง (Loss of Self-Consciousness) 7) 

การท่องเที่ยวซ้ำ (Re-visit) 8) การแนะนำและบอกต่อ (Word of Mouth) และ 9) การเต็มใจที่จะ

จ่ายมากข้ึน (Willing to pay)  ผลการตรวจสอบพบว่าค่าไคสแควร์ (χ2) มีค่าเท่ากับ 33.04 มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value เท่ากับ 0.01 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (χ2/df) มีค่าเท่ากับ 1.94 ค่า

ดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 0.97 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.93 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.01 ดัชนีวัด

ค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้น ค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในเกณฑ์ที่ยอมรับได้ 

 
 

ตารางที่ 47 การสรุปรวมองค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน
ประเทศไทย 9 องค์ประกอบ 
 

องค์ประกอบเชิง
ยื น ยั น เก ษ ต ร
รื่นรมย์ 

อ ง ค์ป ระก อ บ
ภายใน 

ค่ าน้ ำห นั ก
องค์ประกอบ 

ลำดับสำคัญ ค่าแปรปรวน
เฉลี่ ยที่ ส กั ด
ได้ AVE 

ค่ า ค ว า ม
เช่ื อ มั่ น ขอ ง
แบบวัด CR 

Agri-tainment 
 

Ecocultural 0.90 4 0.77 0.97 
Holistic 0.94 1 
Value 0.98 2 
Attention 0.95 3 
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Time 0.95 6 
Loss 0.95 5 
Revisit 0.95 7 
W o r d  o f 
Mouth 

0.89 
8 

Willing to pay 0.88 9 
 

 จากภาพที่ 12 และตารางที่  47 พบว่า องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 9 องค์ประกอบ มีองค์ประกอบหลัก ได้แก่ การบริหารจัดการ

แบบองค์รวม (Holistic) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.93  รองลงมาคือ การสร้างคุณค่าและ

มูลค่าเพิ่ม (Value) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.93  มีใจจดจ่อ (Attention) มีค่าน้ำหนัก

องค์ประกอบเท่ากับ 0.93  การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-Cultural) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ

เท่ากับ 0.91  การสูญเสียความตระหนักรูใ้นตัวเอง (Loss) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเทา่กับ 0.89 การ

ลืมเวลาช่ัวขณะ (Time) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.88  การท่องเที่ยวซ้ำ (Re-visit) มีค่า

น้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.85  การแนะนำและบอกต่อ (Word of Mouth) มีค่าน้ำหนัก

องค์ประกอบเท่ากับ 0.82 และ การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น (Willing to p) มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ

เท่ากับ 0.76 

    องค์ประกอบย่อยในแต่ละด้านมีค่าน้ำหนักของตัวแปรในองค์ประกอบมากกว่า 0.40 เป็น

ค่าที่อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม (Hair et al., 2010) พบว่า ค่าความแปรปรวนเฉลี่ยที่สกัดได้ (AVE) ของ

องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย มีค่าเท่ากับ 

0.77 แสดงว่ามีความเหมาะสม (AVE ≥ 0.50) (Fornell & Larcker, 1981; Hair et al., 2010) จาก

การพิจารณาค่าสถิติขององค์ประกอบหลักมีค่าเท่ากับ 0.97 แสดงว่ามีความเหมาะสม (CR≥ 0.70) 

(Bagozzi & Yi, 1998; Hair et al., 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าตัวแปรทั้งหมดขององค์ประกอบเชิง

ยืนยันการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  มีความเช่ือถือได้จากการ

วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 
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5.5 การตรวจสอบความสอดคล้องของแบบจำลองสมการโครงสร้าง ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของ

คุณลักษณะการท่องเท่ียวเกษตรรื่นรมย์ โดยใช้ข้อมูลเชิงประจักษ์เกี่ยวกับความภักดีต่อจุดหมาย

ปลายทางของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

 การวิเคราะห์โครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ในประเทศไทย  (ก่อนปรับโมเดล)  ในการวิเคราะห์สมการโครงสร้าง (Structure Equation 

Model: SEM) ของโมเดลแบบจำลองความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย มีจำนวน 3 ตัวแปรแฝง (Latent Variables) ประกอบด้วยคุณลักษณะ

การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment Tourism Characteristics) ความลื่นไหลทางการ

ท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience) ความภักดีในจุดหมายปลายทางง(Tourism Destination 

Loyalty)  

 โดยผู้วิจัยได้ทำการทดสอบความเหมาะสมของโมเดลสมการเชิงโครงสร้างและทำการปรับ

โมเดลให้สมบูรณ์ เพื่อให้ค่าสถิติเป็นที่ยอมรับโดยวิธีการเช่ือมตัวแปร (Modification Indices) ทำ

การตรวจสอบความเหมาะสมและความถูกต้องของโมเดลสมการเชิงโครงสร้างด้วยการพิจารณาค่า

น้ำหนักตัวแปร เพื่อทำการตรวจสอบความผันแปรร่วมของตัวบ่งช้ี แสดงในภาพที่ 17 

 

 Chi-Square =707.93 df = 29,  p-value =0.00,  RMSEA =0.28 
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ภาพที่ 16โมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร
รื่นรมย์ในประเทศไทย  (ก่อนปรับโมเดล)   
 

ตารางที่ 48โมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร
รื่นรมย์ในประเทศไทย  (ก่อนปรับโมเดล) 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 707.93 - 
df - 29 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.00 ไม่ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 24.41 ไม่ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.67 ไม่ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.80 ไม่ผ่านเกณฑ์ 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.74 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.48 ไม่ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.27 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.28 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.94 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
  

 จากตารางที่ 48 แสดงโมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย (ก่อนปรับโมเดล) ผลการตรวจสอบพบว่าค่าไควสแควร์ (χ2) 

มีค่าเท่ากับ 707.93  มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value เท่ากับ 0.00 ค่าไควสแควร์สัมพันธ์ 

(χ2/df) มีค่าเท่ากับ 24.41 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.80 

ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.74 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว 

(AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.48 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ 

(RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.28 ดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.74 ดังนั้น ค่าที่แสดงผลผ่าน

เกณฑ์ แสดงว่าโมเดลไม่มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
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 จากผลการวิเคราะห์ พบว่า ค่าไควสแควร์สัมพันธ์ (χ2/df) มีค่าเกินกว่าเกณฑ์ที่กำหนดไว้ 

ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) และค่า

ดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าต่ำกวาเกณฑ์ที่กำหนด ดังนั้นผู้ วิจัยจึง

ดำเนินการปรับโมเดล โดยแสดงผลดังภาพที่ 18 

 

 
ภาพที่ 17โมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการทอ่งเที่ยวเกษตร
รื่นรมย์ในประเทศไทย  (หลังปรบัโมเดล)   
 

ตารางที่ 49โมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร
รื่นรมย์ในประเทศไทย  (หลังปรับโมเดล) 
 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 

χ2 - 23.10 - 
df - 17 - 
p-Value มากกว่า 0.05 0.15 ผ่านเกณฑ์ 

(χ2/df) มีค่าระหว่าง <2 - 5 1.35 ผ่านเกณฑ์ 

GFI มากกว่า 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
CFI มากกว่า 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 

Chi-Square =23.10, df = 17,  p-value =0.15,  RMSEA =0.35 
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ตัวช้ีวัด เกณฑ์พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
RFI ระหว่าง 0 - 1 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI มากกว่า 0.90 0.95 ผ่านเกณฑ์ 
RMR ระหว่าง 0 - 1 0.10 ผ่านเกณฑ์ 
RMSEA ระหว่าง 0 - 1  0.03 ผ่านเกณฑ์ 
KMO ค่ามากกว่า 0.05 0.94 ผ่านเกณฑ์ 
Barlett’s Test ค่าน้อยกว่า 0.05 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
  

 จากตารางที่ 49 แสดง ดังตารางสรุปผลทดสอบเส้นอิทธิพลได้ดังตารางที่  50 

ตารางที่ 50ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร
รื่นรมย์ในประเทศไทย   
 

สมมติฐาน β b S.E. t-test p-value ผ ล ก า ร
ทดสอบ 

H1: Agri-tainment Flow 0.95 0.99 0.03 29.14 0.00*** สนับสนุน 

H2: Flow Loyalty 0.86 0.79 0.15 5.08 0.00*** สนับสนุน 

H 3 :  A g r i -t a i n m e n t 

Loyalty 

0.04 0.04 0.16 0.25 0.80 ไม่สนับสนุน 

H 4 :  A g r i -t a i n m e n t 

FlowLoyalty 

0.81 0.78 0.09 9.00 0.00*** สนับสนุน 

*** p-Value < 0.001 

หมายเหตุ: Agri-tainment หมายถึง การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์   Flow หมายถึง ประสบการณ์

ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว Loyalty หมายถึง ความภักดีในจุดหมายปลายทาง 

 

 จากตารางที่ 50 แสดงค่าความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  พบว่า  ค่า Standardized estimate, Standard error, และค่า 

Critical value (t) ของตัวแปร ที่อยู่ในทิศทางบวกอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ และค่า Standardized 

estimate มีค่า p ต่ำกว่า 0.000  การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีผลต่อประสบการณ์ความลื่นไหล

ทางการท่องเที่ยวและประสบการณ์ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวมีผลต่อความภักดีในจุดหมาย
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ปลายทาง  และการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไม่มีผลต่อความภักดีในจุดหมายปลายทาง อย่างมี

นัยสำคัญทางสถิติ เนื่องจากค่า p สูงกว่า 0.00  โดยมีค่าเท่ากับ 0.80     

ตารางที่ 51สรุปผลการวิเคราะห์เส้นทาง (Path Analysis) ความสัมพันธ์ของตัวแปรแฝง 
 

ตัวแปรตาม Flow Loyalty 
ตัวแปรสาเหตุ DE IE TE DE IE TE 
Agritainment 0.95*** - 0.95*** 0.04 0.81*** 0.86*** 
Flow - - - 0.86*** - 0.86*** 
R2 0.91 0.81 
หมายเหตุ: Agritainment หมายถึง การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์   Flow หมายถึง ประสบการณ์

ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว Loyalty หมายถึง ความภักดีในจุดหมายปลายทาง 

DE = อิทธิพลทางตรง (Direct Effect), IE = อิทธิพลทางอ้อม (Indirect Effect), TE คือ อิทธิพล

โดยรวม (Total Effect)  

* p < 0.05, ** p < 0.01, *** p < 0.001 

 

 จากตารางที่ 48-51 ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างการยกระดับรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  พบว่า ค่าที่ได้ดำเนินการปรับแก้ไขโมเดล (Adjust Model) 

มีความกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในระดับที่ยอมรับได้ พิจารณาจากค่าดัชนีความกลมกลืน (Fit 

Index) ค่า χ2 = 23.10 df = 17, p-value =  0.15, χ2/df = 1.35, GFI = 0.98, CFI = 0.99, 

RFI = 0.98, AGFI = 0.95, RMR = 0.10, RMSEA = 0.03 โดยพบว่าผลการประมาณค่าหรือผลการ

วิเคราะห์เส้นทาง (Path Analysis) ความสัมพันธ์ของตัวแปรแฝงในแบบจำลองสมการโครงสร้าง ดังนี้ 

ผลการวิเคราะห์โมเดลแสดงใหเ้หน็ว่า คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ (Agri-tainment) มีผล

โดยตรงต่อประสบการณ์ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience)อย่างมี

นัยสำคัญทางสถิติ (DE = 0.95, p < .001) โดยไม่มีผลทางอ้อมผ่านตัวแปรอื่น เนื่องจากไม่มีตัวแปร

กลางในเส้นทางนี้ ทำให้ ผลรวมของอิทธิพล (Total Effect: TE) เท่ากับ 0.95 เช่นกัน แสดงว่า 

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ (Agri-tainment) มีอิทธิพลต่อการเกิดประสบการณ์ความลื่น

ไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience)อย่างชัดเจน 

สำหรับความภักดีในจุดหมายปลายทาง (Loyalty) พบว่า คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ (Agri-tainment)ไม่มีผลโดยตรงที่มีนัยสำคัญ (DE = 0.04, p > .05) แต่มี ผลทางอ้อม (IE) 
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ผ่านประสบการณ์ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience)ที่มีนัยสำคัญทาง

สถิติ (IE = 0.81, p < .001) ทำให้ ผลรวมของอิทธิพลทั้งหมด (TE) ของคุณลักษณะการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment) ต่อ ความภักดีในจุดหมายปลายทาง(Loyalty เท่ากับ 0.86 

นอกจากนี้  ยังพบว่า ประสบการณ์ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow 

Experience) มีผลโดยตรงต่อความภักดีในจุดหมายปลายทาง (Loyalty) อย่างมีนัยสำคัญ (DE = 

0.86, p < .001) ซึ่งหมายความว่าการที่นักท่องเที่ยวเกิดความดื่มด่ำหรืออยู่ในประสบการณ์ความลื่น

ไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience) จะส่งผลโดยตรงต่อความภักดีของพวกเขาต่อ

แหล่งท่องเที่ยวนั้นในภาพรวม โมเดลสามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรความประสบการณ์

ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience)ได้ร้อยละ 91 (R² = 0.91) และอธิบาย

ความแปรปรวนของความภักดีในจุดหมายปลายทาง(Loyalty) ได้ร้อยละ 81 (R² = 0.81) ซึ่งถือว่าอยู่

ในระดับสูง 
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บทที่ 6 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

 การวิจัยเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษา

คุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 2) เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับ

รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และ 3) เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับ

รูปแบบการท่องเที่ ยวเกษตรรื่นรมย์ โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Method 

Research) ด้วยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และ วิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 

Research) ในการนี้ผู้วิจัยได้ดำเนินการศึกษาจนแล้วเสร็จ และสามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล 

และเสนอข้อเสนอแนะ ดังนี้ 

 6.1 สรุปผลวิจัย 

 6.2 อภิปรายผลวิจัย 

 6.3 ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัย 

 

6.1 สรุปผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ผู้วิจัยสามารสรุปผลการวิจัย

ตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

 วัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพ่ือศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเท่ียวเกษตรรื่นรมย์ ผู้วิจัย

นำเสนอการวิเคราะห์ข้อมูล ตามรายละเอียดดังนี้ 

การสังเคราะห์การสังเคราะห์องค์ประกอบในบริบทอื่นที่เกี่ยวข้อง และหาประเด็นปัจจัยเชิงสาเหตุ

ของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในบริบทของประเทศไทย โดยการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยเทคนิคการ

วิจัยเอกสารและทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง จนได้ร่างแบบสัมภาษณ์คุณลักษณะการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ ซึ่งเป็นเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้ให้ข้อมูลหลักสำหรับการวิจัยคือตัวแทนเกษตรกร 

ผู้เช่ียวชาญด้านการเกษตร ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ด้านอาหาร ด้านการเพาะปลูก ด้านการ

ออกแบบและสร้างสรรค์ และด้านการรับรองมาตรฐาน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ทั้งนี้ผลการศึกษาการวิจัย

เชิงคุณภาพคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีความไวต่อทฤษฎี (Theoretical 

Sensitivity) เป็นข้อมูลที่ส่งเสริมและเป็นประโยชน์ต่อผู้วิจัยในการพัฒนาองค์ประกอบ สามารถ

กำหนดร่างมิติของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ได้จำนวน 5 องค์ประกอบสำคัญ ได้แก่ 1) 



  151 

การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture) 2) ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิง

สร้างสรรค์ (Creative Agri-aesthetics Experience)  3) ด้านการบริหารจัดการแบบองค์รวม 

(Holistic Management) 4) การมีส่วนร่วมของชุมชนและกระจายผลประโยชน์ (Community 

Participation and Benefit Sharing) และ 5 ) การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่ม 

(Value and Value-Added Creation) โดยผู้วิจัยได้สรุปแนวโน้มและองค์ประกอบของคุณลักษณะ

รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย โดยใช้ช่ือว่า “ห้ามิติแห่งการท่องเที่ยว เกษตร

รื่นรมย์ไทย”  

วัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพ่ือวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับรูปแบบการ

ท่องเท่ียวเกษตรร่ืนรมย์ 

ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ผลการวิจัยข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามและประสบการณ์การทอ่งเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

พบว่า นักท่องเที่ยวเป็นเพศหญิงมากที่สุด โดยส่วนใหญ่นั้นมีอายุ 15-25 ปี มีการศึกษาในระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีรายได้น้อยกว่า 5,000 บาท ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  

ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับที่มีต่อ5มิติการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 

ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับที่มีต่อคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  

คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย ประกอบไปด้วย 5องค์ประกอบ ได้แก่  

การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม ประสบการณ์สนุทรียเกษตรเชิงสรา้งสรรค์ ด้านการบริหารจัดการแบบ

องค์รวม การมีส่วนร่วมของชุมชนและกระจายผลประโยชน์  และ การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยว

เกษตรและมูลค่าเพิ่ม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.76 อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณารายด้าน สามารถอธิบาย

รายละเอียดได้ดังนี้ 

การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 เมื่อพิจารณารายข้อ

พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ประทับใจกับการนำเสนอความรู้เกี่ยวกับการเกษตรที่ยั่งยืนและการ

อนุรักษ์ธรรมชาติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.84 รองลงมาการท่องเที่ยวในพื้นที่เกษตรกรรมทำให้ท่านได้

เรียนรู้เกี่ยวกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.77 ถัดมาคือประทับใจกับ

วิธีที่ชุมชนท้องถ่ินสื่อสารเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการเกษตรและการท่องเที่ยวในแหล่ง

เกษตรเชิงนิเวศทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่ยั่งยืนและมีความหมายทางจิตใจมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.75 

ต่อมาคือกิจกรรมการท่องเที่ยวทำให้ท่านเข้าใจถึงความสำคัญของการเช่ือมโยงระหว่างเกษตรกรรม

และธรรมชาติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.74  ถัดมาคือกิจกรรมที่เกี่ยวกับเกษตรกรรมทำให้รู้สึกเช่ือมโยงกับ
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ธรรมชาติในท้องถ่ินมากข้ึนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.73 ได้ทราบเกี่ยวกับมรดกทางวัฒนธรรมที่สำคัญของ

ท้องถ่ินและมีโอกาสเรียนรู้และสัมผัสกับวิธีการเกษตรแบบดั้งเดิมที่ยังคงดำเนินอยู่ในพื้นที่ท้องถ่ินมี

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.63 ต่อมาคือ กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ท่านเข้าร่วมให้โอกาสในการเรียนรู้เกี่ยวกับวิถี

ชีวิตเกษตรกรรมของชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.51 และเช่ือมโยงระหว่างการท่องเที่ยวกับการเกษตร

และวัฒนธรรมท้องถ่ินมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.37ตามลำดับ 

ประสบการณ์สุนทรียเกษตรเชิงสร้างสรรค์ โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.74 

เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือรู้สึกเพลิดเพลินกับการได้สัมผัสกับความสวยงาม

ของธรรมชาติในพื้นที่เกษตรกรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.88 รองลงมาคือ การเข้าร่วมกิจกรรมในแหล่ง

ท่องเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่มีความสุนทรีย์และผ่อนคลายมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.80 

ถัดมาคือกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ท่านเข้าร่วมมีองค์ประกอบทางศิลปะที่ทำให้ประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวมีความพิเศษมีค่าเฉลี่ยเทา่กับ 3.79 ถัดมาคือ การมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตรสร้างสรรค์ทำ

ให้ท่ านรู้สึกเช่ือมโยงกับธรรมชาติและสิ่ งแวดล้อมมากข้ึนมี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.78 ต่อมาคือ

ประสบการณ์การท่องเที่ยวในพื้นที่เกษตรกรรมนี้ทำให้ท่านสัมผัสได้ถึงความสวยงามและการ

สร้างสรรค์ที่ไม่เคยทำมาก่อนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.76 ได้รับแรงบันดาลใจจากกิจกรรมในพื้นที่

เกษตรกรรมที่มีการนำเสนอองค์ประกอบทางศิลปะอย่างสร้างสรรค์มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.73 กิจกรรม

การเกษตรในพื้นที่นี้มีความสร้างสรรค์และมีความเป็นเอกลักษณ์ที่ไม่สามารถพบได้ในที่อื่นมีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.72 ต่อมาคือ มองว่าเกษตรกรรมในแหล่งท่องเที่ยวนี้มีความเช่ือมโยงกับศิลปะและความ

สวยงามอย่างลึกซึ้งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.71 การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมทำให้ท่านได้รับ

ประสบการณ์ที่สร้างสรรค์และแปลกใหม่มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.68 และได้มีโอกาสสร้างสรรค์หรือมีส่วน

ร่วมในกิจกรรมทางเกษตรที่มีความเป็นศิลปะ เช่น การทำเครื่องประดับ ของใช้ในชีวิตประจำวันจาก

ธรรมชาติมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.54ตามลำดับ 

ด้านการบริหารจัดการแบบองค์รวมโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.73 เมื่อ

พิจารณารายข้อพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือการบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่นี่ช่วยสนับสนุนการ

อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่มีค่าเฉลีย่เทา่กับ 3.80 รองลงมาคือการบริหารจัดการที่ดีในพื้นที่นี้

ช่วยเสริมสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่าและน่าจดจำมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.78 ถัดมาคือเห็น

ความเช่ือมโยงที่ดีระหว่างการพฒันาการท่องเทีย่วและการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ินในพื้นที่มีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.77 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีการเช่ือมโยงและส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนท้องถ่ินมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.76 แหล่งท่องเที่ยวนี้มีการจัดการที่ใสใ่จทั้งด้านสิ่งแวดล้อมและความ
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ต้องการของนักท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวนี้มีการวางแผนและบริหารจัดการที่เน้นความยั่งยืนใน

ระยะยาวมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.73 ต่อมาคือกิจกรรมท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีการบริหารจัดการที่ทำให้เกิด

ประสบการณ์ที่สมดุลและมีคุณค่ามีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.72 การบริหารจัดการท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีความ

เป็นมืออาชีพและโปร่งใสในทุกข้ันตอนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.68 การบริหารจัดการที่ดีทำให้กิจกรรม

ท่องเที่ยวในพื้นที่นี้มีความสะดวกสบายและปลอดภัยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 และมีกระบวนการ

บริหารจัดการทีด่ีในการรกัษาความยั่งยืนของแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้มีค่าเฉลีย่เทา่กับ 3.63ตามลำดับ 

การมีส่วนร่วมของชุมชนและกระจายผลประโยชน์โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ

3.79 เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือนักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิต

และวัฒนธรรมของชุมชนท้องถ่ินได้โดยตรงจากคนในชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 รองลงมาคือชุมชน

ท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวมี

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 ถัดมาคือการท่องเที่ยวช่วยสร้างรายได้และสนับสนุนเศรษฐกิจของชุมชนท้องถ่ิน

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.84 ถัดมาคือการท่องเที่ยวในพื้นที่นี้สร้างโอกาสในการพัฒนาชุมชนท้องถ่ินอย่าง

ยั่งยืนและเห็นว่าผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวมีการกระจายให้กับชุมชนท้องถ่ินในรูปแบบที่เป็น

ธรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.81 ผลประโยชน์ที่ได้จากการท่องเที่ยวช่วยเสริมสร้างโอกาสในการพัฒนา

คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.79 การท่องเที่ยวในพื้นที่นี้ทำให้ชุมชนมีความภูมิใจ

ในวัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติของตนเองมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.77 ถัดมาคือ ชุมชนท้องถ่ินมีส่วน

ร่วมในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว และการต้อนรับนักท่องเที่ยวอย่างจริงจังและเห็นว่าชุมชนท้องถ่ิน

ได้รับประโยชน์จากการทอ่งเที่ยวอย่างจริงจังในด้านการศึกษาและการฝกึอบรมมีค่าเฉลีย่เท่ากบั 3.76 

และในระหว่างการท่องเที่ยว ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการตัดสินใจเกี่ยวกับกิจกรรมการท่องเที่ยวมี

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.62 ตามลำดับ 

การสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวเกษตรและมูลค่าเพิ่มโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ

3.81 เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้มีการพัฒนาใน

ลักษณะที่สามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับพื้นที่มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 รองลงมาคือ แหล่ง

ท่องเที่ยวนี้เพิ่มคุณค่าให้กับประสบการณ์การท่องเที่ยวของท่านอย่างมีความหมายมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 

3.86 ถัดมาคือการท่องเที่ยวในแหล่งเกษตรกรรมนี้ทำให้ท่านได้เรียนรู้สิ่งใหม่ที่มีคุณค่าเกี่ยวกับ

ธรรมชาติและวัฒนธรรมมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.82 แหล่งท่องเที่ยวนี้สามารถสร้างประสบการณ์ที่ทำให้

ท่านเกิดความพึงพอใจและภูมิใจและการได้สัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมในทริปนี้ทำให้ท่านมีความ

เข้าใจและเห็นคุณค่าของการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.81เห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวนี้มี
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การนำเสนอสินค้าหรือบริการที่เพิ่มมูลค่าให้กับประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวและท่านเห็นว่าแหล่ง

ท่องเที่ยวนี้มีการนำเสนอสินค้าหรือบริการที่เพิ่มมูลค่าให้กับประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวมีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.80 การเข้าร่วมกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ทำให้ท่านได้รับประโยชน์จากการเรียนรู้

ทักษะใหม่ๆมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.79 ถัดมาคือกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวนี้ช่วยให้ท่านเห็นคุณค่าของ

การเกษตรและการอนุรักษ์ธรรมชาติในรูปแบบใหม่ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.77 และในการท่องเที่ยวครั้งนี้ 

ท่านได้รับประสบการณ์ที่มีคุณค่าและเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาตนเองมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.76

ตามลำดับ 

ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับท่ีมีต่อความลื่นไหลทางการท่องเท่ียว  

ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวประกอบไปด้วย 3 องค์ประกอบ ได้แก่  มีใจจดจ่อ การลืมเวลาช่ัวขณะ 

และการสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเองค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.72 อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณารายด้าน 

สามารถอธิบายรายละเอียดได้ดังนี้ 

มีใจจดจ่อโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.77 เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า ข้อที่มี

ค่าเฉลี่ยสูงสุด คือมีใจจดจ่อในการทำกิจกรรมเกษตร ท่านรู้สึกดีมากกับประสบการณ์โดยรวมเช่น 

รู้สึกผ่อนคลาย มีความสุข หรือได้อยู่กับตัวเองมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 รองลงมาคือสภาพแวดล้อมของ

แหล่งท่องเที่ยวเกษตรช่วยให้มีใจจดจ่อและจดจ่อกับกิจกรรมได้ดีมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.79 ถัดมาคือ

ความเงียบสงบของแหลง่ทอ่งเที่ยวและธรรมชาติรอบตัวช่วยให้มีใจจดจ่อหรือจดจ่อกับสิ่งที่ทำมากข้ึน

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.77 ต่อมาคือไม่รู้สึกฟุ้งซ่านหรือถูกรบกวนจากสิ่งรอบข้างระหว่างทำกิจกรรม

ท่องเที่ยวเกษตรมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.72 และในระหว่างที่ทำกิจกรรมเกษตร ท่านมีความรู้สึกเหมือน 

“หลุดเข้าไปในช่วงเวลานั้น” หรือไม่ทันสังเกตว่าเวลาผ่านไปนานแค่ไหนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.69

ตามลำดับ 

การลืมเวลาช่ัวขณะโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.73 เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า 

ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือขณะทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร ท่านไม่ได้รู้สึกว่าอยากรีบจบกิจกรรมหรือ

นับเวลาถอยหลังและประสบการณ์การท่องเทีย่วเกษตรทำให้ท่านลมืเรื่องเวลา และอยู่กับช่วงเวลาน้ัน

อย่างเต็มที่ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.75 รองลงมาคือขณะทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร ท่านรู้สึกว่าเวลาผ่าน

ไปเร็วมากกว่าปกติค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.73 รู้สึกว่าตนเองหลุดเข้าไปอยู่ในกิจกรรมจนไม่รู้ว่าเวลาผ่านไป

นานแค่ไหนค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.72 และท่านมักลืมดูนาฬิกาหรอืไม่สนใจว่าใช้เวลาไปนานเทา่ไหร่ระหว่าง

ทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.70ตามลำดับ 
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การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเองโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.72 เมื่อ

พิจารณารายข้อพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือขณะทำกิจกรรม ท่านไม่ได้คิดถึงว่าคนอื่นจะมองฉัน

อย่างไรมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.87 รองลงมาคือขณะทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตร ท่านไม่รู้สึกกังวลเกี่ยวกับ

ภาพลักษณ์หรือการแสดงออกของตนเองค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.79 ถัดมาคือเป็นตัวของตัวเองโดยไม่รู้สึก

เขินอายหรือกลัวการถูกมองจากคนอื่นขณะทำกิจกรรมเกษตรและการมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตร

ช่วยให้ลืมความกังวลเกี่ยวกับตัวเอง และมีใจจดจ่อกับสิ่งที่กำลังทำอยู่จริงค่าเฉลี่ย เท่ากับ3.78 ท่าน

ผ่อนคลายและเป็นธรรมชาติระหว่างทำกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรโดยไม่ต้องฝืนบุคลิกของตัวเอง

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.73 ตามลำดับ 

ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับท่ีมีต่อความภักดีในจุดหมายปลายทาง  

ความภักดีในจุดหมายปลายทางประกอบไปด้วย 3 องค์ประกอบ ได้แก่  การท่องเที่ยวซ้ำ การแนะนำ

และบอกต่อ และการเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.73 อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาราย

ด้าน สามารถอธิบายรายละเอียดได้ดังนี้ 

การท่องเที่ยวซ้ำโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.80 เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า 

ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือหากมีโอกาส ท่านยินดีที่จะมาทำกิจกรรมเกษตรแบบเดิมในสถานที่นี้อีก 

พิจารณาที่จะแนะนำสถานที่ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์นี้ให้กับเพื่อนหรือคนในครอบครัว และหากมี

ตัวเลือกท่องเที่ยวอื่น ท่านยังคงเลือกกลบัมาที่แหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์แห่งนี้อีกมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ

3.81 รองลงมาคือประทับใจจนอยากกลับมาเยือนสถานที่ท่องเที่ยวเกษตรแห่งนี้ซ้ำอีกค่าเฉลี่ยเท่ากับ

3.79 และท่านมีความตั้งใจที่จะกลับมาท่องเที่ยวที่แหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์แห่งนี้อีกในอนาคต

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.76 ตามลำดับ 

การแนะนำและบอกต่อโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.82 เมื่อพิจารณารายข้อ

พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือหากมีคนถามเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแนวเกษตร จะพูดถึงสถานที่

แห่งนี้เป็นอันดับต้น ๆ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.86 รองลงมาคือ แนวโน้มที่จะเล่าเรื่องราวหรือแบ่งปัน

ประสบการณ์ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ให้คนอื่นฟังมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.85 ถัดมาคือเช่ือว่าคนรู้จักจะ

ได้รับประสบการณ์ที่ดีหากได้มาท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์เหมือนที่ตัวเองได้รับมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.83 

ต่อมาคือความตั้งใจจะแสดงความคิดเห็นเชิงบวกเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเกษตรนี้ผ่านโซเชียลมีเดีย

หรือช่องทางออนไลน์มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.78 และท่านยินดีที่จะแนะนำแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์

แห่งนี้ให้กับเพื่อนหรือครอบครัวมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.77ตามลำดับ 
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การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้นโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.73 เมื่อพิจารณาราย

ข้อพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือท่านเต็มใจจ่ายเพิ่มสำหรับประสบการณ์พิเศษ เช่น กิจกรรมเกษตร

แบบเจาะลึก หรือการบริการเฉพาะบุคคลมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.80 รองลงมาคือหากแหล่งท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์มีการพัฒนาให้ดีข้ึน พร้อมที่จะจ่ายในราคาที่สูงข้ึนค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.78 ต่อมาคือความ

ประทับใจที่ได้รับจากการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ทำให้รู้สึกว่า “คุ้มค่าที่จะจ่ายแพงข้ึน”ค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.71 ท่านยินดีที่จะจ่ายเงินมากข้ึนเพื่อเข้าร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ที่มีคุณภาพดี

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ3.69 และมองว่าค่าบริการในแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์น้ันคุ้มค่า แม้จะมีราคาสูง

กว่าที่อื่นเล็กน้อยค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67ตามลำดับ 

3.ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ 

ผลการวิจัยองค์ประกอบเชิงสำรวจ พบว่า จากการจัดกลุ่มความสัมพันธ์ของตัวแปรและลด

จำนวนปัจจัยด้วยวิธีการทางสถิติ ทำให้มีปัจจัยที่ผ่านเกณฑ์ในการพิจารณาตามหลักของสถิติ 

กล่าวคือ 3 องค์ประกอบโดยผู้ วิจัยจะเรียกว่า “สามมิติแห่งการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทย” 

ประกอบด้วย  

 3.1 การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม  

 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจของการเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม สามารถสกัดตัว

แปรได้ทั้งหมด 14 องค์ประกอบ และมีค่าความผันแปร ( Initial Eigenvalues) มากกว่า 1 ทุก

องค์ประกอบโดยกำหนดค่าน้ำหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) มากกว่า 0.6 ข้ึนไป สามารถ

อธิบายได้ดังนี้ องค์ประกอบที่ 1 “กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เข้าร่วมให้โอกาสในการเรียนรู้เกี่ยวกับวิถี

ชีวิตเกษตรกรรมของชุมชน” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.647 องค์ประกอบที่ 2 “ประทับใจกับการ

นำเสนอความรู้เกี่ยวกับการเกษตรที่ยั่งยืนและการอนุรักษ์ธรรมชาติ” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 

0.626  องค์ประกอบที่ 3 “ได้ทราบเกี่ยวกับมรดกทางวัฒนธรรมที่สำคัญของท้องถ่ิน” มีค่าน้ำหนัก

องค์ประกอบ 0.650  องค์ประกอบที่ 4 “กิจกรรมการท่องเที่ยวทำให้เข้าใจถึงความสำคัญของการ

เช่ือมโยงระหว่างเกษตรกรรมและธรรมชาติ” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.721 องค์ประกอบที่ 5 

“โอกาสเรียนรู้และสัมผัสกับวิธีการเกษตรแบบดั้งเดิมที่ยังคงดำเนินอยู่ในพื้นที่ท้องถ่ิน” มีค่าน้ำหนัก

องค์ประกอบ 0.711  องค์ประกอบที่ 6 “กิจกรรมเกี่ยวกับเกษตรกรรมทำให้สามารถเช่ือมโยงกับ

ธรรมชาติในท้องถ่ินมากข้ึน”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.727   องค์ประกอบที่ 7 “การท่องเที่ยวใน

พื้นที่เกษตรกรรมทำให้ได้เรียนรู้เกี่ยวกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน”มีค่าน้ำหนัก

องค์ประกอบ 0.725 องค์ประกอบที่ 8 “ประทับใจกับวิธีที่ชุมชนท้องถ่ินสื่อสารเกี่ยวกับประวัติศาสตร์
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และวัฒนธรรมการเกษตร”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ  0.662 องค์ประกอบที่ 9 “การท่องเที่ยวใน

แหล่งเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรมทำให้ได้รับประสบการณ์ที่ยั่งยืนและมีความหมายทางจิตใจ”มีค่า

น้ำหนักองค์ประกอบ 0.617 องค์ประกอบที่ 10 “เพลิดเพลินกับการได้สัมผัสกับความสวยงามของ

ธรรมชาติในพื้นที่เกษตรกรรม”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.661 องค์ประกอบที่ 11 “กิจกรรมการ

ท่องเที่ยวที่เข้าร่วมมีองค์ประกอบทางศิลปะที่ทำให้ประสบการณ์การท่องเที่ยวมีความพิเศษ”มีค่า

น้ำหนักองค์ประกอบ 0.637 องค์ประกอบที่ 12 “ได้รับประสบการณ์ที่มีความสนุทรยี์และผอ่นคลาย”

มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.619  องค์ประกอบที่ 13 “ได้รับแรงบันดาลใจจากกิจกรรมในพื้นที่

เกษตรกรรมที่มีการนำเสนอองค์ประกอบทางศิลปะอย่างสร้างสรรค์”มค่ีาน้ำหนักองค์ประกอบ 0.603 

และองค์ประกอบที่ 14 “ได้รับแรงบันดาลใจจากกิจกรรมในพื้นที่ เกษตรกรรมที่มีการนำเสนอ

องค์ประกอบทางศิลปะอย่างสร้างสรรค์”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.663  

 3.2 การบริหารจัดการแบบองค์รวม  

 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจของการบริหารจัดการแบบองค์รวม สามารถสกัดตัว

แปรได้ทั้งหมด 12 องค์ประกอบ และมีค่าความผันแปร ( Initial Eigenvalues) มากกว่า 1 ทุก

องค์ประกอบโดยกำหนดค่าน้ำหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) มากกว่า 0.6 ข้ึนไป สามารถ

อธิบายได้ดังนี้ องค์ประกอบที่ 1 “การจัดการที่ใส่ใจทั้งด้านสิ่งแวดล้อมและความต้องการของ

นักท่องเที่ยว” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.685 องค์ประกอบที่ 2 “การบริหารจัดการท่องเที่ยวใน

พื้นที่นี้มีความเป็นมืออาชีพและโปรง่ใสในทุกขั้นตอน” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.685 องค์ประกอบ

ที่ 3 “การบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่นี่ช่วยสนับสนุนการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่” มีค่า

น้ำหนักองค์ประกอบ 0.661  องค์ประกอบที่ 4 “ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการตัดสินใจเกี่ยวกับ

กิจกรรมการท่องเที่ยว” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ  0.706 องค์ประกอบที่ 5 “สร้างโอกาสในการ

พัฒนาชุมชนท้องถ่ินอย่างยั่งยืน” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.692  องค์ประกอบที่ 6 “การท่องเที่ยว

ช่วยสร้างรายได้และสนับสนุนเศรษฐกิจของชุมชนท้องถ่ิน”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ  0.666   

องค์ประกอบที่ 7 “ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง

กับการท่องเที่ยว”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.659 องค์ประกอบที่ 8 “ผลประโยชน์ที่ได้จากการ

ท่องเที่ยวช่วยเสริมสร้างโอกาสในการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 

0.705 องค์ประกอบที่ 9 “ชุมชนท้องถ่ินได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยวอย่างจริงจังในด้าน

การศึกษาและการฝึกอบรม”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.743 องค์ประกอบที่ 10 “การท่องเที่ยวใน

พื้นที่นี้ทำให้ชุมชนมีความภูมิใจในวัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติของตนเอง”มีค่าน้ำหนัก
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องค์ประกอบ 0.709 องค์ประกอบที่ 11 “ประสบการณ์ที่มีคุณค่าและเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนา

ตนเอง”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.654 และ องค์ประกอบที่ 12 “ได้เรียนรู้สิ่งใหม่ที่มีคุณค่าเกี่ยวกับ

ธรรมชาติและวัฒนธรรม”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.601 

3.3 การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิม   

 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจของการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม  รวม สามารถ

สกัดตัวแปรได้ทั้งหมด 6 องค์ประกอบ และมีค่าความผันแปร (Initial Eigenvalues) มากกว่า 1 ทุก

องค์ประกอบ โดยกำหนดค่าน้ำหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) มากกว่า 0.6 ข้ึนไป สามารถ

อธิบายได้ดังนี้องค์ประกอบที่ 1 “แหล่งท่องเที่ยวนี้เพิ่มคุณค่าให้กับประสบการณ์การท่องเที่ยวของ

ท่านอย่างมีความหมาย” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.691 องค์ประกอบที่ 2 “ได้รับประโยชน์จาก

การเรียนรู้ทักษะใหม่ๆ” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ  0.642 องค์ประกอบที่ 3 “เห็นคุณค่าของ

การเกษตรและการอนุรักษ์ธรรมชาติในรูปแบบใหม่” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.649  องค์ประกอบ

ที่ 4 “มีการพัฒนาในลักษณะที่สามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจใหก้ับพืน้ที่” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 

0.689 องค์ประกอบที่ 5 “การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมในทริปนี้ทำให้ท่านมีความเข้าใจและ

เห็นคุณค่าของการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน” มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.697  และ องค์ประกอบที่ 6 

“ชีวิตของท่านมีความหมายและคุณค่ามากยิ่งขึ้น”มีค่าน้ำหนักองค์ประกอบ 0.628 

 ทั้งนี้ กลุ่มที่ผ่านการจัดกลุ่มนี้มีค่าความเช่ือมั่นผ่านเกณฑ์ข้ันต่ำที่กำหนด โดยมีค่าระหว่าง 

0.601 – 0.743 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่ง  

องค์ประกอบหลักท่ี  1 คุณลักษณะการท่องเท่ียวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย (3 

Dimensions of Agri-tainment Tourism in Thailand ) 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบหลักการเกษตรเชิงนิเวศ

วัฒนธรรม พบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อย

มิติการเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่างโมเดล

กับข้อมูลเชิงประจักษ์หลักการปรับโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน พบว่าค่าไค -

สแควร์(𝑥2) มีค่าเท่ากับ 128.33 ค่านัยสำคัญทางสถิติ (p-value) มีค่าเท่ากับ 0.00 ค่าไค-สแควร์

สัมพัทธ์ (𝑥2 /df) มีค่าเท่ากับ 1.94 ค่าดัชนีเปรียบเทียบ ความกลมกลืน (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่า

ดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.94 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว 

(AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.91 และค่าประมาณ ความคลาดเคลื่อนของรากกำลังสองเฉลี่ย (RMSEA) มีค่า
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เท่ากับ 0.05และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.95  ซึ่งทุกค่าผ่านเกณฑ์ที่กำหนด (Hair 

et al., 2010) แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบหลักการบริหารจัดการ

แบบองค์รวม พบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งขององค์ประกอบ

ย่อยการบริหารจัดการแบบองค์รวม เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่าง

โมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์หลักการปรับโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน พบว่า

ค่าไค-สแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 88.08 ค่านัยสำคัญทางสถิติ (p-value) มีค่าเท่ากับ 0.00 ค่าไค-

สแควร์สัมพัทธ์ (𝑥2) /df) มีค่าเท่ากับ 1.83 ค่าดัชนีเปรียบเทียบ ความกลมกลืน (CFI) มีค่าเท่ากับ 

0.98 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.95 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่

ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.92 และค่าประมาณ ความคลาดเคลื่อนของรากกำลังสองเฉลี่ย 

(RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.05 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.96 ซึ่งทุกค่าผ่านเกณฑ์ที่

กำหนด (Hair et al., 2010) แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อยการสร้างคุณค่าและ

มูลค่าเพิ่ม พบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งขององค์ประกอบ

หลักการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่าง

โมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์หลักการปรับโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน พบว่า

ค่าไค-สแควร์(𝑥2) มีค่าเท่ากับ 12.96 ค่านัยสำคัญทางสถิติ (p-value) มีค่าเท่ากับ 0.07 ค่าไค-

สแควร์สัมพัทธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 1.85 ค่าดัชนีเปรียบเทียบ ความกลมกลืน (CFI) มีค่าเท่ากับ 

0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.98ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้

แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.95 และค่าประมาณ ความคลาดเคลื่อนของรากกำลังสองเฉลี่ย (RMSEA) 

มีค่าเท่ากับ 0.05 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ซึ่งทุกค่าผ่านเกณฑ์ที่กำหนด 

(Hair et al., 2010) แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 องค์ประกอบหลักท่ี 2 ความลื่นไหลทางการท่องเท่ียว (Tourism Flow Experience) 

 2.1 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อยมใีจจดจ่อ พบว่า 

ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อย มีใจจดจ่อ เมื่อ

พิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์หลักการปรับ

โมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน พบว่าค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 0.25 มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.22 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 0.12 ค่าดัชนี
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วัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 1.00 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 1.00 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลือ่นกำลงัสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.00 และดัชนี

วัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 2.2 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อยการลืมเวลา

ช่ัวขณะ พบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อย 

การลืมเวลาช่ัวขณะ เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิง

ประจักษ์หลักการปรบัโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน พบว่าค่าไคสแควร์ (𝑥2) มี

ค่าเท่ากับ 7.46 มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.18 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่า

เท่ากับ 1.49 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัด

ระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มี

ค่าเท่ากับ 0.97 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มี

ค่าเท่ากับ 0.04 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ 

แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์  

 2.3 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อยการสูญเสีย

ความตระหนักรู้ในตัวเอง  พบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งของ

องค์ประกอบย่อย การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง  เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความ

สอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์หลักการปรับโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มี

ความสัมพันธ์กัน พบว่าค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 7.14 มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 

0.12 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มี ค่าเท่ากับ 1.78 ค่าดัชนี วัดความสอดคล้องกลมกลืน

เปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนี

วัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.96 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความ

คลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.05 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ 

(RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง

ประจักษ์ 

 องค์ประกอบหลักท่ี  3 ความภักดี ในจุดหมายปลายทาง(Tourism Destination 

Loyalty) 
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 3.1 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อยการท่องเที่ยวซ้ำ  

พบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อย การ

ท่องเที่ยวซ้ำ  เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิง

ประจักษ์หลักการปรบัโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน พบว่าค่าไคสแควร์ (𝑥2) มี

ค่าเท่ากับ 3.75 มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับp-value = 0.28 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่า

เท่ากับ 1.25 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัด

ระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มี

ค่าเท่ากับ 0.97 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มี

ค่าเท่ากับ 0.02 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ 

แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 3.2 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อยการแนะนำและ

บอกต่อพบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อย 

การแนะนำและบอกต่อ เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูล

เชิงประจักษ์หลักการปรับโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน พบว่าค่าไคสแควร์ 

(𝑥2) มีค่าเท่ากับ 8.94 มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.06 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) 

มีค่าเท่ากับ 2.23 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัด

ระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มี

ค่าเท่ากับ 0.95 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มี

ค่าเท่ากับ 0.06 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้นค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ 

แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

 3.3 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับหนึ่งขององค์ประกอบย่อยการเต็มใจที่จะ

จ่ายมากข้ึน ในตัวเอง  พบว่า ดัชนีความสอดคล้องโมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยัน อันดับหนึ่งของ

องค์ประกอบย่อย การเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน  เมื่อพิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้อง

ระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์หลักการปรับโมเดล โดยให้ความคลาดเคลื่อน มีความสัมพันธ์กัน 

พบว่าค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 1.515 มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value = 0.46 ค่าไคส

แควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 0.75 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่า

เท่ากับ 1.00 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน

ที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการ
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ประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.00 และดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ดังนั้นค่าที่

แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในเกณฑ์ที่ยอมรับได้ 

 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง 

 2.1 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับทีส่องขององค์ประกอบ 9 องค์ประกอบ ได้แก่  

1) การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม)  2) การบริหารจัดการแบบองค์รวม) 3) การสร้างคุณค่าและ

มูลค่าเพิ่ม 4) มีใจจดจ่อ 5) การลืมเวลาช่ัวขณะ (6) การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง 7) การ

ท่องเที่ยวซ้ำ 8) การแนะนำและบอกต่อ และ 9) การเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น ผลการตรวจสอบพบว่า

ค่าไคสแควร์ (𝑥2) มีค่าเท่ากับ 33.04 มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value เท่ากับ 0.01 ค่าไคส

แควร์สัมพันธ์ (𝑥2/df) มีค่าเท่ากับ 1.94 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่า

เท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.97 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน

ที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.93 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการ

ประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.01 ดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้น ค่าที่

แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในเกณฑ์ที่ยอมรับได้ 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ 

 

ผลการวิเคราะห์อิทธิพลของตัวแปรตามสมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบอิทธิพลเชิงสาเหตุของโมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการ

ยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทยที่ได้พัฒนาข้ึน มีรายละเอียดดังนี้ 

โมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน

ประเทศไทย (หลังปรับโมเดล) ผลการตรวจสอบพบว่าค่าไคสแควร์ (χ2) มีค่าเท่ากับ 23.10  มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value เท่ากับ 0.15 ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (χ2/df) มีค่าเท่ากับ 1.35 ค่า

ดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.99 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืน 

(GFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรบัแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 0.95 ค่าราก

ที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 0.03 ดัชนีวัด

ค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.98 ดังนั้น ค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดลมีความ

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
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จากผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีทั้ง 7 รายการ มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ แสดงให้

เห็นว่าโมเดลโครงสร้างความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน

ประเทศไทย มีตัวแปรแฝง 3  ตัวแปร ประกอบด้วย 1) คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มี ตัว

แปรสังเกตได้ 3 ตัวแปร ได้แก่ การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม การบริหารจัดการแบบองค์รวม และ

การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม 2) ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว มีตัวแปรสังเกตได้ 3 ตัวแปร ได้แก่  

มีใจจดจ่อ การสูญเสียความตระหนักรู้ในตัวเอง และ  การลืมเวลาช่ัวขณะ และ 3) ความภักดีใน

จุดหมายปลายทาง มีตัวแปรสังเกตได้ 3 ตัวแปร ได้แก่  การท่องเที่ยวซ้ำ การแนะนำและบอกต่อ 

และการเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึน สรุปได้ว่าแบบจำลองมคีวามสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์

ตามเกณฑ์ในการวัด มีความเที่ยงตรง (Validity) ระดับการยอมรับทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  พบว่า  

ค่า Standardized estimate, Standard error, และค่า Critical value (t) ของตัวแปร ที่อยู่ในทิศ

ทางบวกอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ และค่า Standardized estimate มีค่า p ต่ำกว่า 0.000  การ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีผลต่อความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว และความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวมี

ผลต่อความภักดีในจุดหมายปลายทาง  และการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไม่มีผลต่อความภักดีใน

จุดหมายปลายทาง อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ เนื่องจากค่า p สูงกว่า 0.00  โดยมีค่าเท่ากับ 0.80 

โมเดลโครงสร้างความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน

ประเทศไทย (ก่อนปรับโมเดล) ผลการทดสอบพบว่าค่าไควสแควร์ (χ2) มีค่าเท่ากับ 707.93  มี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ p-value เท่ากับ 0.00 ค่าไค-สแควร์สัมพันธ์ (χ2/df) มีค่าเท่ากับ 24.41 

ค่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเปรียบเทียบ (CFI) มีค่าเท่ากับ 0.80 ค่าดัชนีวัดระดับความ

กลมกลืน (GFI) มีค่าเท่ากับ 0.74 ค่าดัชนีวัดระดับความกลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่าเท่ากับ 

0.48 ค่ารากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกำลังสองของการประมาณ (RMSEA) มีค่าเท่ากับ 

0.28 ดัชนีวัดค่าความสัมพันธ์ (RFI) มีค่าเท่ากับ 0.74 ดังนั้น ค่าที่แสดงผลผ่านเกณฑ์ แสดงว่าโมเดล

ไม่มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ใน

ประเทศไทย  พบว่า ค่าที่ได้ดำเนินการปรับแก้ไขโมเดล (Adjust Model) มีความกลมกลืนกับข้อมูล

เชิงประจักษ์ในระดับที่ยอมรับได้ พิจารณาจากค่าดัชนีความกลมกลืน (Fit Index) ค่า 𝑥2 = 23.10 

df = 17, p-value =  0.15, χ2/df = 1.35, GFI = 0.98, CFI = 0.99, RFI = 0.98, AGFI = 0.95, 

RMR = 0.10, RMSEA = 0.03  โดยพบว่าผลการประมาณค่าหรือผลการวิเคราะห์เส้นทาง (Path 
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Analysis) ความสัมพันธ์ของตัวแปรแผงในแบบจำลองสมการโครงสร้าง ดังนี้  สมมติฐานที่1 การ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ มีอิทธิพลทางตรงต่อความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว มีค่าสัมประสิทธิอิทธิพล

เท่ากับ 0.95 อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.001  สมมติฐานที่2 การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีอิทธิพล

ทางตรงต่อความภักดีในจุดหมายปลายทาง มีค่าสัมประสิทธิอิทธิพลเท่ากับ 0.04  ซึ่งอย่างมีนัยสำคัญ

ที่ระดับ 0.001 สมมติฐานที่3 ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว มีอิทธิพลทางตรงต่อความภักดีใน

จุดหมายปลายทาง ค่าสัมประสิทธิอิทธิพลเท่ากับ 0.86  อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.001 และ

สมมติฐานที่ 4 ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวมีอิทธิพลทางอ้อมต่อการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์และ

ความภักดีในจุดหมายปลายทาง ค่าสัมประสิทธิอิทธิพลเท่ากับ 0.81  อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.001 

จากการวิเคราะห์เส้นทางความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร พบว่า การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

(Agri-tainment) มีอิทธิพลโดยตรงอย่างมีนัยสำคัญต่อ ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Flow) ซึ่ง

แสดงให้เห็นว่า กิจกรรมเชิงเกษตรสามารถกระตุ้นให้เกิดภาวะการมีส่วนร่วมและความดื่มด่ำใน

ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจนขณะเดียวกัน ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Flow)  

ยังมีอิทธิพลโดยตรงต่อ ความภักดีต่อจุดหมายปลายทาง (Loyalty) อย่างมีนัยสำคัญ ซึ่งยืนยันถึง

บทบาทสำคัญของประสบการณ์เชิงจิตวิทยาในกระบวนการสร้างความผูกพันและความตั้งใจกลับมา

ใช้บริการอีกครั้งของนักทอ่งเที่ยวในทางกลบักัน การท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ไม่มีอิทธิพลโดยตรงอย่าง

มีนัยสำคัญต่อความภักดีต่อจุดหมายปลายทาง ซึ่งสะท้อนว่าการเข้าร่วมกิจกรรมเพียงอย่างเดียวอาจ

ยังไม่เพียงพอในการสร้างความจงรักภักดีหรือความผูกพันในระยะยาวอย่างไรก็ตาม การวิเคราะห์

พบว่า การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Agri-tainment) มีอิทธิพลทางอ้อมต่อ Loyalty ผ่าน ความลื่น

ไหลทางการท่องเที่ยว (Flow) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ แสดงให้เห็นว่า ความลื่นไหลทางการ

ท่องเที่ยว (Flow) ทำหน้าที่ เป็นตัวแปรส่งผ่าน (mediator) ที่สำคัญในกระบวนการเช่ือมโยง

ประสบการณ์การท่องเที่ยวกับความภักดีของนักท่องเที่ยวโดยสรุป ผลการศึกษานี้เน้นย้ำถึง

ความสำคัญของการออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ให้สามารถสร้างภาวะลื่นไหลทางการ

ท่องเที่ยวหรือประสบการณ์ที่ดื่มด่ำ เพื่อเสริมสร้างความภักดีในระยะยาวต่อแหล่งท่องเที่ยวอย่างมี

ประสิทธิภาพ 

6.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 การศึกษาเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ มีวัตถุประสงค์เพื่อ  1) 

ศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 2) เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจการ
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ยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 3) เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันการยกระดับ

รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และ 4) เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับ

รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ผู้วิจัยดำเนินการอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์มีรายละเอียดดังนี้ 

การศึกษาคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

ผลการศึกษาพบว่า รูปแบบการท่องเที่ยวรื่นรมย์ในประเทศไทยเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นการเรียนรู้

วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ท้องถ่ินกำลังได้รับความนิยม โดยเฉพาะในจังหวัดเมืองรอง เช่น 

เชียงราย น่าน นครพนม และชุมพร ที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวต้องการสัมผัสธรรมชาติและวัฒนธรรม

ท้องถ่ิน ช่วยกระจายรายได้และลดความเหลื่อมล้ำ การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจองออนไลน์และ

ประชาสัมพันธ์ผ่านโซเชียลมีเดียเพิ่มโอกาสเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเกษตร การท่องเที่ยวเกษตรช่วย

ตอบสนองความต้องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและสนับสนุนเศรษฐกิจท้องถ่ินอย่างยั่งยืน ซึ่งสอดคล้อง

กับ นักท่องเที่ยวกำลังให้ความสนใจกับทรัพยากรธรรมชาติทางวัฒนธรรมที่ เป็นนามธรรม 

(Intangible Cultural Resources) มากข้ึน เช่น วิถีชีวิต บรรยากาศ งานหัตถกรรม และศิลปะ 

โดยเฉพาะวิถีชีวิตของผู้คน มากกว่าความหรูหรา นอกจากนี้ รูปแบบการท่องเที่ยวใหม่ยังเน้นการมี

ส่วนร่วมในการปฏิบัติการมากกว่าการเยี่ยมชมแบบห่าง ๆ เหมือนในอดีต (Wisudthiluk et 

al.,2013; Bubpaphan, 2021) และยังสอดคล้องกับ Phuthong (2020) กล่าวว่า ในปัจจุบันมีการ

ทำธุรกิจในโลกออนไลน์ได้มีการปรบัใช้เอาเทคโนโลยีดิจทิัลมาเป็นเครื่องมือเพื่อใหท้ันโลกที่กำลังเข้าสู่

ยุคดิจิทัลเพื่ออำนวยความสะดวกและเพิ่มโอกาสในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวอีกด้วย 

ทั้งนี้องค์ประกอบของคุณลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย  มีทั้งหมด 3 

องค์ประกอบ ได้แก่  

2.1การเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม (Eco-cultural Agriculture)  พบว่า คุณลักษณะนี้เป็น

รากฐานสำคัญของการท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ไทยที่ผสมผสานระหว่างการเกษตรเชิงนิเวศและมิติทาง

วัฒนธรรม มีความสำคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาที่ยั่งยืนของชุมชนเกษตร ซึ่งสอดคล้องกับ Liu et al. 

(2024) ได้ทำการศึกษาการจัดการเชิงนิเวศวัฒนธรรมจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมทะเลทรายซาพอโถว 

และได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมไว้ว่า เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็น

การท่องเที่ยวที่ ช่วยให้ผู้คนมีปฏิสัมพันธ์กับองค์ประกอบต่าง ๆ เช่น ธรรมชาติ สัตว์  มนุษย์ 

ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต ผ่านความสัมพันธ์ระหว่าง 3 สิ่ง ได้แก่สภาพแวดล้อม 

ระบบนิเวศ และสภาพแวดล้อมทางสังคมและผู้คน ดังนั้นการนำเสนอวิถีเกษตรภูมิปัญญาไม่เพียงแต่

ช่วยรักษาและสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ินเท่านั้น แต่ยังสร้างความรู้สึกผูกพันและความภาคภูมิใจใน
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วัฒนธรรมของชุมชนท้องถ่ิน และยังสอดคล้องกับ Srathonghak (2022) พบว่า การนำเสนอภูมิ

ปัญญาท้องถ่ินเป็นกิจกรรมที่ชุมชนได้ขยายจากฐานงานเดิม โดยรวมถึงการประมวลข้อมูล การ

รวบรวมและเรียบเรียง เพื่อผลิตสื่อในรูปแบบต่างๆที่มุ่งหมายเพื่อเผยแพร่หรือกระจายความรู้ให้กับ

สาธารณะ เพื่อให้เกิดความภูมิใจและผูกพันกับท้องถ่ินของตัวเอง 

2.2 การบริหารจัดการแบบองค์รวม (Holistic Management) พบว่า คุณลักษณะนี้อธิบาย

แนวทางการบริหารจัดการแบบองค์รวม โดยคำนึงถึงมิติต่าง ๆ อย่างสมดุล รวมถึง  1) การจัดการ

ความสมดุลระหว่างการเกษตรและการท่องเที่ยว (Agro-tourism Balance Management)  การ

บริหารจัดการที่รักษาสมดุลระหว่างการผลิตทางการเกษตรและการให้บริการการท่องเที่ยว โดยไม่ให้

ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งส่งผลกระทบเชิงลบต่ออีกฝ่าย ซึ่งสอดคล้องกับแก่นแท้ของความสมดุลนี้อยู่ที่การทำ

ให้แน่ใจว่าไม่มีภาคส่วนใดที่บ่อนทำลายภาคส่วนอื่น เพื่อส่งเสริมความสัมพันธ์ที่ยั่งยืนและเป็น

ประโยชน์ร่วมกันซึ่งเสริมสร้างความเป็นอยู่ที่ดีโดยรวมของชุมชนชนบทและสิ่งแวดล้อม (Grillini et 

al., 2024) 2) การจัดการคุณภาพและมาตรฐาน (Quality and Standard Management) การ

กำหนดและรักษามาตรฐานคุณภาพทั้งในด้านผลผลิตทางการเกษตรและการให้บริการการท่องเที่ยว

ซึ่งหมายถึงการนำมาตรการควบคุมคุณภาพอันเข้มงวดมาใช้ตลอดห่วงโซ่อุปทานทางการเกษตร 

ตั้งแต่การเพาะปลูกและการเก็บเกี่ยว ไปจนถึงการแปรรูปและบรรจุภัณฑ์ เพื่อให้แน่ใจว่าผลิตภัณฑ์

ตรงตามความคาดหวังของนักท่องเที่ยว(Sriyadi et al., 2021) 3) การจัดการความรู้และนวัตกรรม 

(Knowledge and Innovation Management)  การรวบรวม จัดเก็บ และถ่ายทอดองค์ความรู้ด้าน

การเกษตรและการท่องเที่ยว รวมถึงการพัฒนานวัตกรรมใหม่ ๆ เพื่อเพิ่มมูลค่าและประสิทธิภาพ ซึ่ง

เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมวัฒนธรรมแห่งการเรียนรู้และการทดลองอย่างต่อเนื่อง การส่งเสริมให้

เกษตรกรและผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวนำเอาแนวปฏิบัติที่ดีที่สุดมาใช้ ยอมรับความก้าวหน้า

ทางเทคโนโลยี และพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ๆ ที่ตอบสนองความต้องการและความชอบที่

เปลี่ ยนแปลงไปของตลาด(Gielen et al., 2003) และ 4) การจัดการทรัพยากรอย่างยั่ งยืน 

(Sustainable Resource Management) การใช้ทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรการท่องเที่ยว

อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน โดยคำนึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและการอนุรักษ์ทรัพยากร

สำหรับคนรุ่นต่อไปซึ่งรวมถึงการปรับปรงุการใช้น้ำให้เหมาะสม ลดการพังทลายของดิน ส่งเสริมความ

หลากหลายทางชีวภาพ และลดปริมาณการปล่อยคาร์บอน ในขณะเดียวกันก็เพิ่มความสวยงามให้กับ

ภูมิทัศน์และรักษาไว้ซึ่ งสอดคล้องกับ p et al. (2022) พบว่า มรดกทางวัฒนธรรมการเพิ่ ม

ประสิทธิภาพเส้นทางการท่องเที่ยวสามารถลดการสูญเสียและสนับสนุนมาตรการการเว้นระยะห่าง
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ทางสังคมเพื่อควบคุมโรค ขณะเดียวกันก็สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวในเรื่อง

ของสถานที่ท่องเที่ยว เวลา และงบประมาณได้อีกด้วย 

2.3 การส ร้ าง คุณ ค่าแล ะมู ล ค่ าเพิ่ ม  (Value and Value-Added Creation)  พบ ว่า

กระบวนการสร้างคุณค่าและเพิ่มมูลค่าให้กับการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ ดังนี้ การแปรรูปผลิตภัณฑ์

และบริการ (Product and Service Transformation)การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการทาง

การเกษตรใหม่ ๆ เช่น อาหารแปรรูป เครื่องสำอาง ผลิตภัณฑ์สปา หรือหลักสูตรฝึกอบรมเฉพาะทาง 

ช่วยเสริมสร้างมูลค่าเพิ่มและความหลากหลายให้กับการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ (Tew & Barbieri, 

2012; Andéhn & L’Espoir Decosta, 2021) การสร้างแบรนด์และอัตลักษณ์ (Branding and 

Identity Creation) การพัฒนาแบรนด์และอัตลักษณ์ที่โดดเด่นเฉพาะตัว เพื่อสะท้อนเรื่องราวและ

คุณค่าของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในพื้นที่นั้น ๆ เป็นกลยุทธ์สำคัญในการดึงดูดนักท่องเที่ยว 

(Sawagvudcharee, 2024; Andéhn & L’Espoir Decosta, 2021) การเช่ือมโยงกับ เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (Creative Economy Integration)การนำแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาประยุกต์ใช้กับ

การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ 

(Zhang et al., 2022; Li, 2023) การใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการสร้างมูลค่า (Technology 

and Innovation for Value Creation) การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์และบริการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ช่วยสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ ทางการ

ท่องเที่ยวที่มีมูลค่าสูง (Gyamfi et al., 2024; Turcu & Turcu, 2017) 

2) รูปแบบความสัมพันธ์เชิงสาเหตุการยกระดับรูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

ความกลมกลืนของแบบจำลองโครงสร้างของปัจจัยเชิงสาเหตุกับข้อมูลเชิงประจักษ์แสดงให้เห็นว่า 

การท่องเที่ยวเกษรรื่นรมย์ของประเทศไทย เป็นผลลัพธ์ของกระบวนการจากการเกษตรเชิงนิเวศ

วัฒนธรรมเป็นรากฐานสำคัญของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทยที่ผสมผสานระหว่างการเกษตรเชิง

นิเวศและมิติทางวัฒนธรรมผ่านการนำเสนอวิถีเกษตรภูมิปัญญา รักษาและสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

สร้างความรู้สึกผูกพันและความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของชุมชนท้องถ่ิน ผลการทดสอบสมมติฐาน

พบว่า คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีอิทธิพลสำคัญต่อทั้งความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว

และความภักดีต่อจุดหมายปลายทาง โดยเฉพาะความลื่นไหลทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อความ

ภักดีต่อจุดหมายปลายทางมากที่สุดซึ่งสอดคล้องกับโมเดลด้านเกษตรศูนย์ใน Nuasilko Park (2025) 

พบว่าประสบการณ์ท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์เชิงบวกโดยตรงกับความพึงพอใจและผ่านความพึงพอใจ

เป็นตัวกลางไปยั ง ความตั้งใจกลับมาเยื อน(revisit intention) ซึ่ งตอกย้ำแนวคิดเดียวกับ 
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Csikszentmihalyi (1990) กล่าวว่า ทฤษฎีความลื่นไหลทางการท่องเทีย่วใช้เพื่ออธิบายประสบการณ์

การท่องเที่ยวที่ลื่นไหลโดยให้ผลถึงความพึงพอใจและความตั้งใจกลับมาเยือนสูง ประสบการณ์ที่ลื่น

ไหลจะนำไปสู่ความภักดีอย่างมีนัยสำคัญ สามารถสรุปได้ว่า การสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่า

รื่นรมย์มีผลโดยตรงต่อความสำเร็จของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในประเทศไทย 

ผลการศึกษานี้ช้ีให้เห็นว่า การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีผลโดยตรงและอย่างมีนัยสำคัญต่อ

ประสบการณ์ความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว (Tourism Flow Experience) ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด

ที่ว่า การสร้างประสบการณ์ที่มีความหมายและดื่มด่ำช่วยเพิ่มการมีส่วนร่วมและความสนใจของ

นักท่องเที่ยว (Hassan et al., 2020; Kim & Thapa, 2018) นอกจากนี้ความลื่นไหลที่เกิดข้ึนยังเป็น

ปัจจัยสำคัญที่ช่วยส่งเสริมความภักดีของนักท่องเที่ยวต่อจุดหมายปลายทาง (Chen & Rahman, 

2018; Li et al., 2022) ซึ่งตรงกับผลวิจัยที่พบว่าประสบการณ์ที่ลึกซึ้งและมีการมีส่วนร่วมสูงทำให้

เกิดความผูกพันทางจิตใจที่แข็งแรงกับสถานที่ท่องเที่ยว (Csikszentmihalyi, 1990; Park et al., 

2019) อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไม่มีผลโดยตรงต่อความภักดีอย่างมีนัยสำคัญ ซึ่ง

สะท้อนว่าประสบการณ์ที่ได้จากกิจกรรมเกษตรอย่างเดียวอาจยังไม่เพียงพอที่จะสร้างความผูกพัน

ระยะยาวโดยตรง (Zhang et al., 2021) แต่ผลทางอ้อมผ่านความลื่นไหลแสดงให้เห็นว่าการทำให้

นักท่องเที่ยวดื่มด่ำกับประสบการณ์มีบทบาทสำคัญในการเสริมสร้างความภักดี (Sun et al., 2019) 

ดังนั้น การออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงเกษตรควรเน้นการสร้างสภาวะความลื่นไหลทางการ

ท่องเที่ยว เพื่อเพิ่มคุณค่าและการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง 

ในยุคที่การพัฒนาเกษตรกรรมไม่ได้หยุดอยู่เพียงการผลิตเพื่อการบริโภคหรือจำหน่าย แต่กลับ
ก้าวข้ามไปสู่การสร้างประสบการณ์ให้กับผู้คน แนวคิดการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์จึงได้ถูกหยิบยกข้ึน
มาพัฒนาและต่อยอด เพื่อเช่ือมโยงภาคเกษตรกับมิติทางวัฒนธรรม สังคม และจิตใจ โดยมีเป้าหมาย
เพื่อสร้างคุณค่าร่วมและความสุขอย่างยั่งยืนมากกว่าการเป็นเพียง "แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร" ตาม
แนวทางดั้งเดิม การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์เป็นมากกว่าเกษตรท่องเที่ยวแนวคิดเกษตรรื่นรมย์เน้น
การสร้างประสบการณ์ที่มีความหมายและคุณค่าทางอารมณ์ ซึ่งผู้เยี่ยมชมไม่ได้เพียงรับรู้กระบวนการ
ผลิตทางเกษตร แต่ได้มีส่วนร่วมในวิถีชีวิตของชุมชนเจ้าของพื้นที่ ทั้งในแง่ของการเรียนรู้ การสัมผัส
วิถีวัฒนธรรม และการดำเนินชีวิตที่มีจังหวะช้าลง สอดคล้องกับธรรมชาติ ซึ่งประสบการณ์เหล่าน้ีเป็น
สิ่งที่ยากจะหาได้จากการท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั่วไปการได้สัมผัสกับความเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละ
ชุมชนผ่านกิจกรรมที่สร้างสรรค์ เช่น การทำงานร่วมกับชาวบ้านในแปลงนาสีเขียว การเข้าร่วม
ประเพณีท้องถ่ิน หรือการลิ้มรสอาหารพื้นบ้านที่ปรุงจากวัตถุดิบสดใหม่ ซึ่งแต่ละกิจกรรมล้วนช่วย
สร้างความประทับใจและความเช่ือมโยงที่ลึกซึ้ง นอกจากนี้ การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ยังส่งเสริมให้ผู้
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เยี่ยมชมได้เข้าใจถึงความท้าทายและความพยายามของชุมชนในการรักษาวัฒนธรรมและวิถีชีวิต
ดั้งเดิมการสร้างสรรค์ประสบการณ์ที่มีคุณค่าเช่นน้ี ไม่เพียงแต่ช่วยสร้างความสุขให้กับผู้เข้าร่วม แต่ยัง
มีบทบาทสำคัญในการเสริมสร้างความยั่งยืนให้กับชุมชน โดยการสนับสนุนเศรษฐกิจท้องถ่ินผ่านการ
ท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบและมจีิตสำนึกต่อสิง่แวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถ่ิน การเช่ือมโยงเกษตร 
วัฒนธรรม และความรื่นรมย์อย่างองค์รวม การท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์มีลักษณะเฉพาะที่โดดเด่น คือ
การผสานองค์ความรู้และวิถีเกษตรเข้ากับวัฒนธรรมท้องถ่ิน เช่น ประเพณี อาหาร วิถีชีวิต และภูมิ
ปัญญา โดยไม่แยกออกเป็นส่วน ๆ แต่หลอมรวมกันเป็น “ประสบการณ์องค์รวม” ที่ทำให้ผู้เข้าร่วม
กิจกรรมรู้สึกเช่ือมโยงอย่างมีความหมาย ส่งผลให้เกิดความสุข ความพึงพอใจ และความเ ข้าใจใน
คุณค่าของชุมชนอย่างลึกซึ้ง จากแหล่งผลติสู่แหล่งประสบการณ์ การออกแบบและวัดผลความลื่นไหล
ของประสบการณ์การเปลีย่นผ่านจากแหลง่ผลิตไปสู่แหล่งประสบการณ์จำเปน็ต้องอาศัยการออกแบบ
กิจกรรมอย่างมีจุดมุ่งหมาย โดยเน้นที่การสร้างความลื่นไหลของประสบการณ์ (experience flow) 
ซึ่งเป็นกระบวนการที่ผู้เข้าร่วมรู้สึกมีส่วนร่วมอย่างต่อเนื่อง ไร้รอยต่อ และได้รับคุณค่าต้ังแต่ต้นจนจบ
ประสบการณ์ยิ่งไปกว่านั้น ความลื่นไหลของประสบการณ์นี้สามารถออกแบบให้วัดผลได้ผ่านปัจจัย
ต่าง ๆ เช่น ระดับความพึงพอใจ ความรู้สึกผูกพันทางอารมณ์ และที่สำคัญคือความภักดี(loyalty) ต่อ
ชุมชนหรือพื้นที่นั้น ๆ ซึ่งมีแนวโน้มจะส่งผลใหเ้กิดการกลบัมาใช้บริการซ้ำ การบอกต่อ และการมีส่วน
ร่วมในรูปแบบอื่น ๆ ในระยะยาว 

สามารถกล่าวโดยสรุปการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์จึงไม่ใช่เพียงแนวทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ในรูปแบบใหม่ แต่เป็นกรอบแนวคิดเชิงวัฒนธรรมและสังคมที่สร้าง “ประสบการณ์มีความหมาย” 
โดยเช่ือมโยงเกษตร วัฒนธรรม และความสุขเข้าด้วยกันอย่างมีคุณค่า ซึ่งหากได้รับการออกแบบและ
จัดการอย่างเป็นระบบ ก็สามารถวัดผลและพัฒนาได้อย่างยั่งยืน และนำไปสู่การสร้างเศรษฐกิจชุมชน
และความสัมพันธ์ระหว่างคนกับพื้นที่ในเชิงลึก 

6.3 ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัย  

การวิจัยเรื่อง การยกระดับรูปแบบการท่องเทีย่วเกษตรรืน่รมย์ ประกอบด้วย3มองค์ประกอบ 

เรียกว่า “คุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ไทย” ได้แก่ มิติการเกษตรเชิงนิเวศวัฒนธรรม มิติ

การบริหารจัดการแบบองค์รวม และมิติการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่ม  

6.3.1 ข้อเสนอแนะทางทฤษฎี (Theoretical Implication) 

1. พัฒนาแนวคิดการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ให้เป็นกรอบแนวคิดใหม่ (Conceptual 

Framework) จากการบูรณาการทั้ง 3 มิติ ควรเสนอเป็นกรอบทฤษฎีใหม่ที่สะท้อนความสัมพันธ์

ระหว่าง “สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจฐานราก”เสริมสร้างให้ทฤษฎีการท่องเที่ยวอย่าง
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ยั่งยืนเพื่อให้มีความสอดคล้องกับบริบทของประเทศไทยมากยิ่งข้ึน ทั้งนี้ควรให้ความสำคัญกับการมี

ส่วนร่วมของชุมชนและผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีจากทุกภาคส่วน เพื่อสร้างการพัฒนาที่ยั่งยืนที่สอดคล้องกับ

วิถีชีวิตท้องถ่ิน การเช่ือมโยงระหว่างสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจฐานรากจะช่วยสร้างความ

ตระหนักรู้ถึงคุณค่าของทรัพยากรที่มีอยู่ และส่งเสริมการใช้ประโยชน์อย่างมีประสิทธิภาพ การ

ท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์จะเป็นเครื่องมือในการสร้างการเรียนรู้และประสบการณ์ใหม่ ๆ แก่ผู้มาเยือน 

โดยกระตุ้นให้เกิดความรักและหวงแหนในทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถ่ิน นอกจากนี้ ควร

มีการประเมินผลกระทบในทุกด้านเพื่อให้การพัฒนามีความยั่งยืนในระยะยาว 

2. สนับสนุนทฤษฎีการบริหารจัดการชุมชนแบบองค์รวม มิติการบริหารจัดการแบบองค์รวม

สอดคล้องกับแนวคิด “Community-based Tourism: CBT” และ “Stakeholder Engagement 

Theory” ซึ่งเน้นการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนแบบจตุรภาคี ประกอบด้วยหน่วยงานภาครัฐ เอกชน 

ชุมชน และนักท่องเที่ยวการจัดการชุมชนในรูปแบบนี้มุ่งเน้นการสร้างความสัมพันธ์ที่แข็งแกร่ง

ระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย พร้อมส่งเสริมการสื่อสารที่เปิดกว้างและโปร่งใส การมีส่วนร่วมอย่าง

แท้จริงจากภาคส่วนต่างๆ จะช่วยให้การพัฒนาสอดคล้องกับความต้องการและศักยภาพของชุมชน

ท้องถ่ิน นอกจากนี้ ยังสามารถลดความขัดแย้งและเพิ่มความเข้าใจระหว่างกลุ่มต่างๆ ได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ การนำแนวคิด CBT และทฤษฎีการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมาใช้ จะนำไปสู่

การพัฒนาที่ยั่งยืนและความสามารถในการปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงในอนาคต โดยมีองค์ประกอบ

สำคัญคือการสร้างความภาคภูมิใจในเอกลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถ่ิน ซึ่งจะกระตุ้นให้สมาชิกใน

ชุมชนมีส่วนร่วมอย่างกระตือรือร้นในการพัฒนาและอนุรักษ์ทรัพยากรที่มีค่าในพื้นที่ของตนเอง 

3. เพิ่มพูนองค์ความรู้ในด้านการสร้างคุณค่าผ่านประสบการณ์ (Value Co-Creation)การ

สร้างมูลค่าเพิ่มและคุณค่าร่วม สะท้อนผ่านแนวคิดทางการตลาดสมัยใหม่ (Service-Dominant 

Logic) ที่มองว่าประสบการณ์คือผลิตภัณฑ์หลักของการท่องเที่ยว โดยไม่ใช่แค่สินค้าหรือกิจกรรม

เพียงอย่างเดียวการสร้างคุณค่าผ่านประสบการณ์นี้มุ่งเน้นการมีส่วนร่วมและการทำงานร่วมกัน

ระหว่างผู้ให้บริการและผู้บริโภคการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างผู้ให้บริการและลูกค้าจะช่วย

เสริมสร้างความภักดีและความพึงพอใจในระยะยาว นอกจากนี้ การนำเสนอประสบการณ์ที่

หลากหลายและเป็นเอกลักษณ์ยังสามารถสร้างความแตกต่างให้กับธุรกิจการท่องเที่ยวและเพิ่มมูลค่า

ให้กับชุมชนท้องถ่ิน ในกระบวนการสร้างคุณค่า ผู้ให้บริการควรเปิดโอกาสให้ผู้บริโภคมีส่วนร่วมใน

การออกแบบและพัฒนาประสบการณ์การท่องเที่ยว ดังนี้ การร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรม การเรียนรู้

วิถีชีวิตท้องถ่ิน และการทำงานร่วมกับชุมชนในกิจกรรมต่างๆ โดยการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและ
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การสื่อสารอย่างต่อเนื่องระหว่างผู้ให้บริการและผู้บริโภคจะช่วยให้สามารถปรับปรุงประสบการณ์ให้

ตรงกับความคาดหวังและความต้องการที่เปลี่ยนแปลงไป ด้วยการสร้างคุณค่าร่วมและมูลค่าเพิ่มผ่าน

ประสบการณ์ จะช่วยส่งเสริมให้การท่องเที่ยวมีความยั่งยืนและสร้างผลกระทบเชิงบวกทั้งในด้าน

เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ซึ่งจะส่งเสริมให้ชุมชนท้องถ่ินสามารถพัฒนายกระดับคุณภาพชีวิต

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

6.3.2 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย (Policy Recommendations) 

1.ส่งเสริมการพัฒนาเกษตรเชิงนิเวศควบคู่กับวัฒนธรรมท้องถ่ินภาครัฐควรกำหนดมาตรฐาน 

“พื้นที่เกษตรรื่นรมย์” ที่เน้นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและการแสดงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ควบคู่กับ

การส่งเสริมความรู้ด้านเกษตรยั่งยืน เช่น ออร์แกนิก และปลอดสารเพื่อให้ผู้ประกอบการและ

เกษตรกรมีความเข้าใจที่ถูกต้องและได้รับเครื่องมือในการปรับปรุงการผลิตให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

มากยิ่งข้ึน ควรจัดกิจกรรมฝึกอบรมและเวิร์คช็อปที่เช่ือมโยงวิถีชีวิตของชุมชนกับการเกษตรรื่นรมย์ 

เพื่อสร้างความรู้และทักษะที่สามารถนำไปใช้ในชีวิตประจำวันได้จริง นอกจากนี้  การสร้างเครือข่าย

ชุมชนเพื่อแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ซึ่งกันและกัน จะช่วยเสริมสร้างความเข้มแข็งและ

ความยั่งยืนให้กับการเกษตรเชิงนิเวศในระยะยาว 

2.สนับสนุนกลไกความร่วมมือในระดับตำบล/หมู่บ้านจัดตั้ง “คณะกรรมการการท่องเที่ยว

เกษตรรื่นรมย์ระดับชุมชน” เพื่อให้มีหน่วยงานที่รับผิดชอบชัดเจนด้านแผนแม่บท การตลาด การ

ประเมินผล และการดูแลทรัพยากรเพื่อให้การทำงานมีประสิทธิภาพ ควรจัดประชุมเพื่อแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นและปรับแผนการดำเนินงานให้สอดคล้องกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลง นอกจากนี้ยัง

ควรมีความร่วมมือกับเทศบาล องค์กรพัฒนาเอกชน และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้ได้รับการ

สนับสนุนอย่างครบถ้วนทั้งในด้านทรัพยากรมนุษย์และงบประมาณ การสร้างระบบติดตามและ

ประเมินผลที่โปร่งใสและมีส่วนร่วมจะช่วยให้การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรรื่นรมย์เป็นไปอย่าง

ยั่งยืนและตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนได้อย่างแท้จริง 

3. ให้การสนับสนุนด้านนวัตกรรมมูลค่าเพิ่มของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ เช่น การพัฒนา

แพลตฟอร์มการจองฟาร์มสเตย์ การทำระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์สำหรับวางแผนเส้นทางการ

ท่องเที่ยวเกษรรื่นรมย์ รวมถึงการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรแบบผลิตภัณฑ์เชิงประสบการณ์ 

(experiential product) ที่สร้างความแตกต่าง เพิ่มมูลค่าทางจิตใจ กระตุ้นความภักดีต่อจุดหมาย

ทางการท่องเที่ยว และสร้างความทรงจำที่แชร์ได้ โดยการนำเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเข้า

มามีบทบาทสำคัญในการพัฒนาและบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยไม่เพียงแต่ช่วยเพิ่ม
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ประสิทธิภาพในการจัดการข้อมูลและการตลาด แต่ยังเป็นช่องทางในการสื่อสารและสร้าง

ความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับชุมชน  

4. พัฒนาความรู้และทักษะของผู้ประกอบการในท้องถ่ิน เพื่อให้สามารถใช้เทคโนโลยีเหล่าน้ี

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยการจัดอบรมและเวิร์กช็อปที่เน้นการใช้งานจริง รวมถึงการสร้างเครือข่าย

ระหว่างผู้ประกอบการเพื่อแลกเปลี่ยนแนวคิดและประสบการณ์ในการพัฒนาและประยุกต์ใช้

เทคโนโลยีในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรรื่นรมย์ 

6.3.3 ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยในอนาคต 

 

การศึกษาครั้งนี้ เป็นการศึกษาหาของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ในบริบทของ

ประเทศไทย ที่แสดงให้เห็นถึงคุณลักษณะที่พึงประสงค์ทางการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ และมีอิทธิพล

ต่อความลื่นไหลทางการท่องเที่ยว และความภักดีต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว เป็นการศึกษา

ในลักษณะองค์รวมทั้งประเทศไทย จากข้อค้นพบทำให้เห็นแนวทางในการศึกษาครั้งต่อไป จำนวน 3 

แนวทาง ดังนี้  

1. การศึกษาความแตกต่างของคุณลักษณะการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ตามบริบทภูมิภาค 

การท่องเที่ยวเกษตรรืน่รมย์ในประเทศไทยมีความหลากหลายตามบรบิททางภูมิศาสตร์ วัฒนธรรม วิถี

ชีวิต และรูปแบบการเกษตรที่แตกต่างกันในแต่ละภูมิภาค การศึกษาเกี่ยวกับลักษณะเฉพาะของแตล่ะ

ภูมิภาค เช่น ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต้ จะช่วยให้เราเข้าใจถึง

คุณลักษณะที่มีผลต่อประสบการณ์และความภักดีต่อจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวได้ดีย่ิงข้ึน 

การเปรียบเทียบคุณลักษณะที่พึงประสงค์ และ พฤติกรรมความภักดีต่อจุดหมายปลายทางในแต่ละ

ภูมิภาค เพื่อให้สามารถออกแบบแนวทางการส่งเสริมการตลาดและพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่

เหมาะสมกับพื้นที่ได้อย่างมีประสิทธิภาพการวิเคราะห์ลักษณะเฉพาะของการท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์

ในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยจะช่วยให้ทราบถึงความต้องการที่แตกต่างกันของนักท่องเที่ยว แต่ยัง

เป็นการสร้างโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อความสนใจเฉพาะกลุ่ม ในภาคกลาง การ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรอาจเน้นไปที่การเรียนรู้วิถีชีวิตชาวนาและการปลูกข้าว ในขณะที่ภาคเหนือ

สามารถนำเสนอประสบการณ์การเก็บเกี่ยวผลไม้เมืองหนาวและการทำชาเขียว ส่วนภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือมีศักยภาพในการนำเสนอการปลูกผักและสมุนไพรพื้นเมือง และภาคใต้สามารถ

เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับการทำสวนยางพาราและสวนปาล์ม การออกแบบกลยุทธ์
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การตลาดที่เน้นความแตกต่างเหล่านี้ จะช่วยสร้างความประทับใจและความภักดีในระยะยาวให้กับ

นักท่องเที่ยว ซึ่งจะนำไปสู่การกลับมาเยือนซ้ำและการแนะนำต่อไปยังกลุ่มผู้สนใจอื่น ๆ ด้วย 

2. การศึกษาบทบาทของประสบการณ์เชิงสัมผัส (Experiential Factors) ในการสร้างความ

ผูกพันทางอารมณ์กับแหล่งท่องเที่ยวคุณลักษณะของการท่องเที่ยวจะมีอิ ทธิพลต่อความภักดีต่อ

จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว แต่ในเชิงพฤติกรรมผู้บริโภคประสบการณ์ที่ได้รับจากการมีส่วนร่วม

ในกิจกรรม เป็นปัจจัยสำคัญที่สร้างความผูกพันทางอารมณ์และความทรงจำเชิงบวก ทั้งนี้ควรศึกษา

ความสัมพันธ์ระหว่างประสบการณ์เชิงสัมผัส เช่น ความสนุก ความประทับใจ ความรู้สึกมีส่วนร่วม 

กับระดับความภักดีของนักท่องเที่ยวช่วยให้ผู้ประกอบการและนักพัฒนาการท่องเที่ยวออกแบบ

กิจกรรมและประสบการณ์ที่ตรงกับความต้องการและความคาดหวังของนักท่องเที่ยวได้ดียิ่งข้ึน 

นอกจากนี้ การส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมในกิจกรรมท้องถ่ินที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรม

ในพื้นที่ยังสามารถช่วยสร้างความเช่ือมโยงทางอารมณ์ที่ลึกซึ้งยิ่งข้ึน ซึ่งจะส่งผลให้เกิดความภักดีต่อ

จุดหมายปลายทางในระยะยาว การสร้างสรรค์ประสบการณ์ที่มีคุณค่าและน่าจดจำยังช่วยกระตุ้นให้

เกิดการบอกต่อและการกลบัมาเยือนซำ้ ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญในการพัฒนาทีย่ั่งยืนของอตุสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวในภูมิภาคนั้น ๆ  

3. การศึกษากลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเพื่อส่งเสริมความภักดีต่อการท่องเที่ยวเกษตร

รื่นรมย์ คุณลักษณะที่พึงประสงค์ของแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์จะมีผลต่อความภักดีของ

นักท่องเที่ยว แต่การสื่อสารถือเป็นเครื่องมือสำคัญในการสร้างการรับรู้ ความสนใจ และการมีส่วน

ร่วมอย่างต่อเนื่องของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะในยุคดิจิทัลที่พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลง

อย่างรวดเร็ว ควรเน้นวิเคราะห์กลยุทธ์การสื่อสาร เช่น การเล่าเรื่อง (storytelling) การใช้ผู้มีอิทธิพล

ทางสังคม (influencer marketing), การประชาสัมพันธ์ผ่านโซเชียลมีเดีย และการจัดกิจกรรม

ประชาสัมพันธ์ในพื้นที่ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดี และกระตุ้นให้เกิดการเดินทางซ้ำ เพื่อวิเคราะห์

วิธีการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพในการสร้างความผกูพันและความภักดีต่อแหล่งท่องเที่ยวเกษตรรื่นรมย์ 

เพื่อศึกษาพฤติกรรมการตอบสนองต่อสื่อการตลาดของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย และประเมินผล

กระทบของสื่อที่แตกต่างกันต่อการตัดสินใจเดินทางและกลับมาเที่ยวซ้ำนำไปสู่ข้อเสนอแนะในการ

ออกแบบแผนการตลาดเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์และสร้างฐานนักท่องเที่ยวที่มั่นคง 
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ตลาดธุรกิจโรงแรม จงัหวัดเชียงราย, วารสารวิทยาลัยดุสิตธานี,ปทีี ่12 ฉบบั
ที่ 1 (หน้า 165-182), กรุงเทพฯ:มหาวิทยาลัยดุสิตธานี. (ได้รับทุนสนับสนุน
จากมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย พ.ศ. 2561).  
2) ณฐมน สงัวาลย์,ปริพรรน ์แก้วเนตร, มนสิชา ซาวคำ (2566) รปูแบบ
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของศูนย์การเรียนรู้เชียงแสน มหาวิทยาลัย
ราชภัฏเชียงราย.วารสารปาริชาต, ปีที ่36 ฉบบัที ่1 มกราคม-มีนาคม 2566 
(หน้า 32-46). มหาวิทยาลัยทกัษิณ วิทยาเขตพทัลงุ (ไดร้ับทุนสนับสนุนจาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย พ.ศ. 2563).  
3) ณฐมน สงัวาลย์,ปริพรรน ์แก้วเนตร,ชฎาพัศฐ์ สุขกาย (2566) แนว
ทางการพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรพืชโกโก้และพืชเศรษฐกิจ
ท้องถ่ินจงัหวัดเชียงราย.วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร.ปีที ่43 ฉบับที่ 4 
กรกฎาคม-สิงหาคม 2566 (หน้า 65-76) .มหาวิทยาลัยศิลปากร (ได้รับทุน
สนับสนนุจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย พ.ศ. 2564).  
4) ณฐมน สงัวาลย์,ประสพชัย พสุนนท์ (2566) คุณลักษณะเฉพาะการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทีส่่งผลตอ่ความพึงพอใจของนกัท่องเที่ยวต่อแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจงัหวัดเชียงราย.วารสารวิทยาการจัดการ
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม.ปทีี่ 5 ฉบบัที่3 กันยายน-ธันวาคม 2566 
(หน้า54-65).มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบลูสงคราม.  
5. พรนภา ธนโพธิวิรัตน์, ณฐมน สังวาลย,์ ปาริฉัตร์ คําเพ็ง, วีรัชญาน์ สริิ
มงคลวิวัฒน์,จิณณพัต เชยชม, เสฎฐวุฒ ิแต่งปราณีต, วรรณนิษา นามแสง. 
(2567). แนวโน้มของซอฟต์พาวเวอร์ห้าด้านที่สง่ผลต่อการตดัสินใจ
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ท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนกัท่องเที่ยวชาวไทย. วารสาร
ศิลปศาสตร์ มทร.ธัญบรุี, 5(2), 37-48. (TCI 2)   
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