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เอกลักษณŤไทยไดšอยŠางเหมาะสม โดยมีรากฐานศิลปวัฒนธรรมรองรับซึ่งวัฒนธรรม และภูมิปŦญญาเปŨน
องคŤประกอบหนึ่งของสังคมที่มีความสําคัญอยŠางยิ่งยวดตŠอการพัฒนาจังหวัดพิษณุโลก เนื่องดšวยจังหวัด
พิษณุโลกมีความโดดเดŠน และมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมมีผูšมีความรูšดšานภูมิปŦญญาไทยมากมาย
กระจายอยูŠทุกพื้นที่ ซึ่งหากสามารถพัฒนา และใชšประโยชนŤจากทุนดังกลŠาวไดšอยŠางเต็มที่แลšว ก็จะนํามาซึ่ง
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 This research aim to study local product corporate identity from arts and the cultural 

heritage; Phitsanulok Province, which able to communicate the product that play a key role in 

consumer lifestyle now and still Thai unique appropriately by support from arts and culture 

foundation. The cultural and wisdom are one element of society that the most important to 

development Phitsanulok Province. Due to Phitsanulok is outstanding, it has a cultural diversity 

and there is a lot of literati in Thai wisdom which spread in every areas. If we can develop and take 

advantage of this, we will can value creation and add value to economic and social. Moreover, it 

added interest in model on arts and culture which led the unique pattern and exclusive arts as 

design process procedural to product. No wadays, most of people interest in western arts, which 

lead to lose Thai arts and discontinuous its development. This research used Thai unique to applied 

in product design that forward to value added. 

 Study method of local product corporate identity from the cultural heritage; Phitsanulok 

Province used research methodology by collected document data that related to Phitsanulok 

Province and in – depth interviews for sample ethic, way of living, occupation, arts and culture and 

local knowledge. The samples of this research were 110 people. And then analysis local products, 

classify and the characteristics of the product for lead the data to guidelines product design and 

identities that assessed by design strategy expert and target group to find out in terms of 

communication, design and usability. This research would like to find out the mistake and 

suggestion. Besides, to benefit in education as well as a source for the person who interest in local 

product corporate identity will see the connection from arts and culture foundation; Phitsanulok 

Province. 

 The result of this research can be identified as design sample for the province, graphic design 

work piece as follows:  

 Local product brand, graphic design on packaging, examples souvenirs and examples of 

media.  
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บทที ่1 
บทนํา 

 
ความเปŨนมาและความสําคญัของปŦญหา 
 จากการที่พิษณุโลกเปŨนเมืองใหญŠ เปŨนศูนยŤกลางของการพัฒนาในหลายดšาน ทําใหšมีผูšบริโภค
ทั้งกลุŠมคนเมืองพิษณุโลกเดิม ขšาราชการ กลุŠมนักทŠองเที่ยว นักธุรกิจนักลงทุน กลุŠมคนในวัยนักศึกษา 
ที่มีรูปแบบการใชšชีวิตที่แตกตŠางกันไปในแตŠละกลุŠม จึงมีรูปแบบธุรกิจที่หลากหลายที่เกิดขึ้น และมีทิศ
ทางการเติบโตอยูŠในจังหวัด 
 ดšานศักยภาพทางภูมิศาสตรŤที่ตั้งของพื้นที่ จังหวัดพิษณุโลกเปŨนศูนยŤกลางเชื่อมโยงเสšนทาง
เศรษฐกิจเหนือ ใตš ตะวันออก และตะวันตก (North-South / East-West Corridor) โดยสามารถ
เปŨนศูนยŤกลางดšานเศรษฐกิจ  และการผลิต นอกจากนี้ยังเปŨนแหลŠงทŠองเที่ยวมรดกโลกเชิ ง
ประวัติศาสตรŤ และแหลŠงทŠองเที่ยวเชิงนิเวศนŤที่มีความโดดเดŠนเฉพาะตัวของจังหวัด  มีภูมิปŦญญา
ทšองถิ่นที่เปŨนเอกลักษณŤสามารถนํามาสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน และตลาดสินคšาของที่
ระลึก (สรุปผลการศึกษา SMEs ประเทศไทย, 2553) แตŠ ณ ปŦจจุบันพบวŠาการจําหนŠายในจังหวัด
พิษณุโลกที่ประกอบไปดšวย ปŦจจัยดšานผลิตภัณฑŤ ดšานราคา ดšานชŠองทางการจัดจําหนŠาย และดšาน
การสŠงเสริมดšานการตลาด ยังขาดความเปŨนเอกลักษณŤในตัวเอง จึงตšองการสรšางอัตลักษณŤใหšสินคšา 
และบริการของในจังหวัดพิษณุโลก  ใหšมีความโดดเดŠนอยŠางชัดเจน เปŨนที่จดจํา และตอบสนองความ
ตšองการของกลุŠมเปŜาหมาย 
 สินคšาของที่ระลึกไมŠเพียงแขŠงขันกับตัวเอง หรือตลาดในประเทศเทŠานั้น แตŠตšองแขŠงขันกับ
ตŠางประเทศ ซึ่งวันนี้ ไดšเขšามาแยŠงสŠวนแบŠงทางการตลาดในประเทศไปแลšว มูลคŠาสูงถึง 40 เปอรŤเซ็น 
อยูŠทั้งในหšางสรรพสินคšาและมินิมารŤทตŠางๆ ดังนั้น จึงถึงเวลาที่ตšองพัฒนาตนเอง เพื่อเขšาไปแขŠงขัน 
โดยยกระดับ ทั้งในดšานคุณภาพและมาตรฐานการผลิตใหšเปŨนสินคšาระดับพรีเมี่ยม เพื่อเปŨนที่ยอมรับ
ของลูกคšาทั้งในและตŠางประเทศ (สํานักงานสŠงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยŠอม, 2553) 

ในการตŠอยอดจากทุนทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีในพื้นที่ คือ ธุรกิจดšานการบริการทŠองเที่ยว
และที่เกี่ยวเนื่อง (โดยเฉพาะการทŠองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ Eco-Tourism) การผลิตและจําหนŠาย
ของฝากของที่ระลึกซึ่งทําออกมาในรูปแบบตŠางๆ เชŠน ของบริโภค ของใชš เครื่องประดับ ฯลฯ มีความ
เกี่ยวขšองกับวัสดุ เทคนิควิธีทํา จุดมุŠงหมายในการผลิตและการนําไปใชš ตลอดจนอิทธิพลอื่นๆ เชŠน 
ความเชื่อ ศาสนา การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจและสังคม ทําใหšของที่ระลึกมีรูปแบบที่แตกตŠางกัน
ออกไป (สํานักงานสŠงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยŠอม, 2553) 
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 สําหรับนักทŠองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตŠางชาติมักมองสิ่งที่สะทšอนความเปŨนพื้นถิ่นที่ไป
เยือนนั้นเปŨนหัวใจของการทŠองเที่ยวการไปเยือนแตŠละจุดหมาย  ซึ่งมักมีประสบการณŤและความ
ประทับใจใหšจดจําตŠางกัน จึงตšองคํานึงถึงความเปŨนอัตลักษณŤของพื้นที่ ดังนั้น อะไรคือสิ่งที่แสดงใหš
เห็นวŠาโดดเดŠนไมŠเหมือนที่อื่น สามารถใชšเปŨนตšนทุนไดš ทั้งดšานกายภาพของแหลŠงทŠองเที่ยวธรรมชาติ  
เรื่องเลŠาขาน ตํานาน อาหาร วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม ประเพณ ีการแตŠงกาย บšานเรือน สถาปŦตยกรรม 
ศาสนสถาน สภาพแวดลšอม ฯลฯ เหลŠานี้ลšวนบŠงชี้วŠาเปŨนเอกลักษณŤของทšองถิ่นที่สามารถสะทšอน
ความประทับใจไดš อีกทั้งนักทŠองเที่ยวคือสื่อที่สําคัญในการเดินทางมาพักผŠอนในทšองถิ่น การไดšพบกับ
สิ่งที่แปลกใหมŠ แตกตŠางจากที่อื่น ซึ่งทําใหšการมาเยือนมีเรื่องราวนŠาจดจํา เกิดความประทับใจ และ
ของที่ระลึกก็เปŨนตัวชŠวยในการเก็บความประทับใจนั้นไวš  
 อัตลักษณŤสะทšอนพื้นถิ่น อัตลักษณŤ คือ ความเปŨนตัวตน “ตัวตน” สะทšอนจากชีวิตประจําวัน 
ซึ่งหมายถึงการใชšชีวิตปกติ ดังนั้นทุกสิ่งทุกอยŠางที่อยูŠรอบตัว คือ อัตลักษณŤ หากของที่ระลึกหรือของ
ฝากที่เรามองหาคือสิ่งที่สามารถระบุที่มาไดšวŠาเปŨนของเฉพาะถิ่นยŠอมสรšางคุณคŠาเมื่อซื้อติดมือกลับ
บšาน  ในแงŠของที่ระลึกก็บŠงบอกวŠามีความเฉพาะที่แตกตŠางจากแหลŠงอื่นๆ หรือหาที่อื่นไมŠไดšตšองไปที่
นั่นอยŠางเดียวเทŠานั้น ในแงŠของฝาก ผูšรับก็สัมผัสไดšถึงความตั้งใจใหš “ผูšรับยินดี ผูšใหšชื่นใจ” ของที่
ระลึกหลายอยŠางมีประโยชนŤใชšสอยในตัวเอง บางอยŠางทําหนšาที่เพียงเตือนความทรงจําใหšระลึกถึง
ประสบการณŤการเดินทางดšวยเหตุผลเหลŠานี้ของที่ระลึกจึงตšองสรšางอัตลักษณŤ  และมองถึง
กลุŠมเปŜาหมายที่เปŨนนักเดินทางทŠองเที่ยว ที่จะซื้อใหšตัวเองและซื้อเปŨนของฝาก อัตลักษณŤที่อยูŠในของ
ที่ระลึกจะผูกโยงคนกับความทรงจํา (ไพโรจนŤ ธีระประภา, 2558) 
 มรดกวัฒนธรรม หรืออีกนัยหนึ่งคือ ทุนทางวัฒนธรรม เปŨนสิ่งที่มีคุณคŠา และมีมูลคŠา ที่สั่งสม
มาในอดีตและถŠายทอดรุŠนตŠอรุŠน ทั้งเปŨนสิ่งที่จับตšองไดšและจับตšองไมŠไดš  โดยนําเอาวัฒนธรรมและภูมิ
ปŦญญาเหลŠานั้นมาแปลงเปŨนสิ่งที่มีคุณคŠา และมีมูลคŠาที่สŠงผลใหšเกิดประโยชนŤตŠอวิถีชีวิต และสังคมใน
ที่สุด เนื่องจากประเทศไทยมีทุนทางสังคมที่ดีอยูŠมากมาย สามารถนํามาเกื้อกูลใหšคนไทยมีวิถีชีวิต
ความเปŨนอยูŠที่ดีขึ้น ทั้งยังชŠวยสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองการปกครองของ
ประเทศไทย โดยเฉพาะการนําทุนทางวัฒนธรรม และภูมิปŦญญาซึ่งสังคมมีอยูŠมากมายทุกพื้นที่ทั่ว
ประเทศไทย ทั้งที่เปŨนเอกลักษณŤของชาติ คŠานิยม ความเชื่อ ประเพณี และวัฒนธรรมที่ดีงามมาเปŨน
กลไกในการพัฒนาสังคม ทั้งนี้เพื่อการคงอยูŠของวัฒนธรรมไทยและการสรšางความอยูŠดีมีสุขใหšกับคน
ไทยอยŠางยั่งยืนบนพ้ืนฐานของความสมดุลทั้งมิติเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลšอม
ภายใตšบริบทการเปลี่ยนแปลงตŠางๆ ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 
 ทุนทางวัฒนธรรม และภูมิปŦญญา เปŨนองคŤประกอบหนึ่งของทุนทางสังคมที่มีความสําคัญ
อยŠางยิ่งยวดตŠอการพัฒนาประเทศ เนื่องดšวยประเทศไทยมีความโดดเดŠน และมีความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม มีผูšมีความรูšดšานภูมิปŦญญาไทยมากมายกระจายอยูŠทุกพื้นที่ ซึ่งหากสามารถพัฒนา และใชš
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ประโยชนŤจากทุนดังกลŠาวไดšอยŠางเต็มที่แลšว ก็จะนํามาซึ่งการสรšางสรรคŤคุณคŠา และมูลคŠาเพิ่มตŠอ
เศรษฐกิจและสังคมไทย 
 แมšปŦจจุบันนี้ ผูšคนไดšใหšความสนใจในแบบอยŠางศิลปะตะวันตกมากขึ้นทําใหšศิลปะไทยขาด
ชŠวงหายไปไมŠมีการพัฒนาการที่ตŠอเนื่อง แตŠจากความสําคัญดังกลŠาวจึงมีผูšที่คิดนํารูปแบบของความ
เปŨนไทยมาประยุกตŤใชšในงานออกแบบเพื่อเพิ่มมูลคŠาของสินคšาใหšไดšมากยิ่งขึ้น ทุนทางวัฒนธรรมจึง
เปŨนพื้นฐานใหšเกิดแนวความคิดในการที่จะนําเอาวัฒนธรรมที่ดีงามมาพัฒนาใหšเกิดคุณคŠา และมูลคŠา 
อันสŠงผลตŠอวิถีชีวิตความเปŨนอยูŠที่ดีงามในที่สุด 
 จากสิ่งที่ไดšกลŠาวมาในขšางตšน จะเห็นวŠาในปŦจจุบันนี้วัฒนธรรมไทยแบบดั้งเดิมไดšมีการ
ผสมผสานกับวัฒนธรรมภายนอกมากขึ้น ภาพของสินคšาพื้นบšานในวิถีชีวิตคนไทยในปŦจจุบันจึง
คŠอนขšางเลือนราง ดังมักจะพบเห็นสินคšาตŠางชาติมากกวŠาของไทย หรือในมุมมองภาพลักษณŤที่ดีกวŠา 
ทันสมัยกวŠา ทั้งในมุมของการเปŨนสินคšาที่ระลึกสําหรับนักทŠองเที่ยว ทั้งคนไทยดšวยกันเอง และ
ชาวตŠางชาติ สินคšาพื้นบšานก็ไมŠไดšรับความนิยมเทียบเทŠาสินคšาอื่นๆ ซึ่งอาจเปŨนดšวยปŦจจัยหลากหลาย
ดšาน ทั้งรสชาติ หรือรูปลักษณŤ เมื่อเปรียบเทียบในลักษณะทางกายภาพ ขšอดีขšอดšอยของสินคšาพื้นถิ่น
ของประเทศอื่นๆ ที่ภาพลักษณŤหรือปŦจจัยดšานรูปแบบของบรรจุภัณฑŤก็มีความสําคัญตŠอการจูงใจ
นักทŠองเที่ยวใหšเลือกซื้อ หรือสŠงเสริมภาพลักษณŤของสินคšานั้นๆ ตามหลักกลไกทางการตลาดควบคูŠกับ
เปŜาหมายในการออกแบบ 
 จากความเปŨนมาดังกลŠาว จึงเปŨนที่มาของโครงการวิจัยการออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšาน 
ทั้งในมุมการสรšางอัตลักษณŤ รวมทั้งรูป แบบของการสื่อสารผŠานบรรจุภัณฑŤที่เหมาะสมในทšองถิ่น และ
สามารถสื่อสารสินคšาใหšมีบทบาทในวิถีชีวิตผูšบริโภคปŦจจุบันมากยิ่งขึ้นโดยยังคงความเปŨนเอกลักษณŤ
ไทยไดšอยŠางเหมาะสม ซึ่งเปŨนการบูรณาการระหวŠางงานนิเทศนŤศิลปş  และงานออกแบบประยุกตŤศิลปş  
โดยมีมรดกวัฒนธรรมรองรับ รวมถึงเพิ่มความนŠาสนใจ หรือแรงจูงใจออกแบบเพ่ือกระตุšนและสŠงเสริม
การสนับสนุนโดยคํานึงถึงกลุŠมเปŜาหมายเปŨนนักทŠองเที่ยวทั้งไทยและตŠางชาติ 
  
ความมุŠงหมายและวัตถุประสงคŤของการศึกษา 
 1. ศึกษาอัตลักษณŤของสินคšาพ้ืนบšานที่มีความรŠวมสมัย ผŠานการพัฒนาใหšเปŨนสินคšาที่มี 
อัตลักษณŤในวิถีชีวิตผูšบริโภคปŦจจุบัน 
 2. ศึกษาการออกแบบดšวยอัตลักษณŤที่ประยุกตŤใชšกับสินคšาพื้นบšานที่มีความรŠวมสมัยไดšอยŠาง
เหมาะสม 
 3. นําหลักการดšานอัตลักษณŤที่ศึกษามาประยุกตŤ ใชšในงานออกแบบบรรจุภัณฑŤไดšอยŠาง
ประสิทธิภาพ 
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สมมติฐานของการศึกษา 
 การออกแบบอัตลักษณŤของสินคšาพื้นบšานใหšมีความรŠวมสมัย สามารถบŠงบอกถึงอัตลักษณŤ
ความเปŨนพื้นถิ่นที่มีรากฐานจากมรดกวัฒนธรรม เพื่อสรšางแรงกระตุšนและสŠงเสริมสนับสนุนสินคšาใหš
เขšาถึงกลุŠมเปŜาหมายไดš 
 
ขอบเขตการศึกษา 
 ดšานพื้นที่ 
 1. พื้นที่จังหวัดพิษณุโลก 
 2. ศึกษาเรื่องราวสินคšาพ้ืนบšานที่เกี่ยวขšองกับจังหวัดพิษณุโลก 
 3. ศึกษาอัตลักษณŤทางดšานวัฒนธรรมภายในจังหวัดพิษณุโลก 
 
 ดšานเนื้อหา 
 1. ศึกษาเรื่องราวของจังหวัดพิษณุโลกตั้งแตŠประวัติศาสตรŤความเปŨนมา อิทธิพลตŠางๆ รวมถึง
รายละเอียดที่เกี่ยวขšองเพื่อทําความเขšาใจ และตระหนักถึงเอกลักษณŤดšานศิลปวัฒนธรรมและวิถีชีวิต
ตัง้แตŠอดีตจนถึงปŦจจุบัน  
 2. ศึกษาขšอมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšาน เพื่อเสริมสรšางรŠวมสมัยใน
ลักษณะของการเปŨนสินคšาที่ระลึก ซึ่งอาจจําเปŨนตšองคํานึงถึงประเภท ลักษณะ และรูปแบบที่เลือกใชš
ยังตšองสอดคลšองตามคุณสมบัติของวัฒนธรรมความเช่ือที่สามารถเปŨนไปไดš 
 3. ศึกษาหลักการออกแบบดšวยอัตลักษณŤ และการออกแบบสื่อนวัตกรรมตŠางๆ 
 4. ศึกษาแนวทางการออกแบบประยุกตŤศิลปşเพื่อสรšางอัตลักษณŤจากมรดกวัฒนธรรมไปสูŠการ
ออกแบบรูปแบบอัตลักษณŤ บรรจุภัณฑŤกลšวยตาก และสินคšาของที่ระลึก โดยประชาสัมพันธŤผŠานสื่อ
ตŠางๆ เพื่อกระจายขŠาวสาร สรšางการรับรูšตราสินคšา และตอบสนองความตšองการของผูšบริโภค 
 5. ศึกษาเรื่องการสื่อสารที่สามารถใหšกลุŠมเปŜาหมายสามารถเขšาถึงและเขšาใจไดšงŠายโดยมี
มรดกวัฒนธรรมดั้งเดิมรองรับ 
 
ขั้นตอนของการศึกษา 
 1. ศึกษา และทําความเขšาใจถึงตัวแปรตŠางๆ ของโครงการ 
    1.1. สินคšาของที่ระลึก 
    1.2. การออกแบบดšวยอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšาน 
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   1.3. การออกแบบรูปแบบ รูปทรง ลักษณะของบรรจุภัณฑŤ 
    1.4. วิธีการสื่อสาร และการเขšาถึงไดšงŠาย 
 2. ศึกษาเรื่องราวที่มีสŠวนเกี่ยวขšองกับโครงการจากหลักฐานหรือขšอมูลทุติยภูมิ  เชŠน หนังสือ
และเอกสารอšางอิงตŠางๆ      
 3. ศึกษาจากแหลŠงขšอมูลปฐมภูมิ ศึกษาผŠานการสัมภาษณŤผูšเชี่ยวชาญ รวมถึงการลงพื้นที่จริง 
และการเรียนรูšจากผูšเชี่ยวชาญโดยตรง 
 4. วิเคราะหŤขšอมูลที่ไดšจากการศึกษา สํารวจ และสัมภาษณŤ 
 5. กําหนดแนวความคิดของโครงการ 
 6. ศึกษา ทดลอง และพัฒนาการออกแบบใหšเหมาะสมและสอดคลšองกับขอบเขตการศึกษา 
 7. รวบรวมผลงานการออกแบบ 
 8. สรุปผลการวิจัย และขšอเสนอแนะในการวิจัย 
 
คําจํากัดความ 
 1. อัตลักษณŤ หมายถึง ความเปŨนตัวตน สะทšอนจากชีวิตประจําวันหรือวิถีการดําเนินชีวิต 
 2. สินคšาพื้นบšาน หมายถึง สินคšาที่เปŨนสินคšาทšองที่นั้น 
 3. มรดกวัฒนธรรม หมายถึง เปŨนสิ่งที่มีคุณคŠาและมีมูลคŠา ที่สั่งสมมาในอดีตและถŠายทอดรุŠน
สูŠรุŠน 
 4. บรรจุภัณฑŤ หมายถึง การนําเอาวัสดุ เชŠน กระดาษ พลาสติก แกšว โลหะ ไมš ประกอบเปŨน
ภาชนะหุšมหŠอสินคšา เพื่อประโยชนŤในการใชšสอยมีความแข็งแรง สวยงาม ไดšสัดสŠวนที่ถูกตšอง สรšาง
ภาพพจนŤที่ด ีมีภาษาในการติดตŠอสื่อสาร และทําใหšเกิดผลความพึงพอใจจากผูšซื้อสินคšา 
 5. ของที่ระลึก หมายถึง สิ่งตŠางๆที่เก็บรักษาไวšหรือใชšเปŨนเครื่องเตือนความจําเกี่ยวกับ
เรื่องราวหรือเหตุการณŤหรือเหตุการณŤตŠางๆ 
 6. สื่อประชาสัมพันธŤ หมายถึง หนทางหรือวิถีทางในการนําขŠาวสารที่ตšองการประชาสัมพันธŤ
จากผูšสŠงไปสูŠผูšรับใหšไดšขšอมูลที่แมŠนยํา และมีผลการรับรูšที่ดี 
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บทที ่2 
วรรณกรรมทีเ่ก่ียวขšอง 

 
 งานวิจัยฉบับนี้ ผูšวิจัยมุŠงเนšนศึกษาการออกแบบ การออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจาก
มรดกวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลก โดยเนšนการออกแบบอัตลักษณŤใหšเหมาะสมในการสื่อสาร และ
สามารถสะทšอนถึงอัตลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลกใหšเปŨนรูปธรรม   พรšอมยกระดับสินคšาทšองถิ่นสูŠ
สินคšาของที่ระลึก ประกอบดšวยเนื้อหาดังนี้ 
 สŠวนที ่1 ขšอมูลทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 
 สŠวนที ่2 สินคšาของที่ระลึก 
 สŠวนที ่3 สินคšาพื้นบšานกับแนวคิดเศรษฐกิจสรšางสรรคŤ 
 สŠวนที ่4 การออกแบบอัตลักษณŤ 
 สŠวนที ่5 การออกแบบและการสื่อความหมาย 
 สŠวนที ่6 ขšอมูลสุนทรียศาสตรŤ 
 สŠวนที ่7 งานวิจัยที่เกี่ยวขšอง 
 
สŠวนที่ 1 ขšอมูลทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 
 1. ประวัติความเปŨนมาและความสําคัญ 
    พิษณุโลกเปŨนเมืองที่มีประวัติอันยาวนานควบคูŠมากับประวัติศาสตรŤของไทย โดยมีชื่อเรียก
ตŠางๆ กันในศิลาจารึก ตํานาน นิทาน และพงศาวดาร เชŠน สองแคว สระหลวง สองแควทวิสาขะ  
ไทยวนที อกแตก การเปลี่ยนชื่อเปŨน “พิษณุโลก” มาเปลี่ยนในรัชสมัยของสมเด็จพระบรมไตร
โลกนาถ 
 สมัยกŠอนกรุงสุโขทัย 
 กŠอนราชวงศŤพระรŠวง ซึ่งมีพŠอขุนศรีอินทราทิตยŤเปŨนตšนราชวงศŤขึ้นครองกรุงสุโขทัย เมื่อปลาย
พุทธศตวรรษที่ 18 ราชวงศŤที่มีอํานาจ ครอบคลุมดินแดนแถบนี้คือ ราชวงศŤศรีนาวนําถม พŠอขุนศรี
นาวนําถม เสวยราชเมืองเชลียง ตั้งแตŠราว พ.ศ.1762 พระองคŤทรง มีโอรส 2 พระองคŤ ไดšแกŠ พŠอขุน
ผาเมืองครองเมืองราด และพระยาคําแหงพระรามครองเมืองพิษณุโลก ภายหลังพŠอขุนศรีนาวนําถม
สิ้นพระชนมŤ ขอมสมาดโขนลําพง เขšายึดเมืองศรีสัชนาลัยสุโขทัยไวšไดš พŠอขุนผาเมืองและ พระสหาย 
คือพŠอขุนบางกลางหาว รŠวมกัน ปราบปรามจนไดšชัยชนะ พŠอขุนผาเมือง จึงยกเมืองสุโขทัย ใหšขุนบาง
กลางหาว ตั้งราชวงศŤพระรŠวงครองเมืองสุโขทัยและ ไดšเฉลิมพระนามเปŨน พŠอขุนศรีอินทราทิตยŤ  
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 สมัยกรุงสุโขทยั 

 เมืองสองแคว (พิษณุโลก) อยูŠในอํานาจของราชวงศŤผาเมือง จนกระทั่งในรัชกาลพŠอขุน
รามคําแหงมหาราชจึงไดšยึดเมืองสองแคว ซึ่งเดิมเคยเปŨนสŠวนหนึ่งของอาณาจักรสุโขทัย ครั้นสมัย 

พระมหา ธรรมราชาที ่1 (ลิไท) ไดšเสด็จมาประทับที่เมืองสองแคว พระองคŤทŠานไดšเอาพระทัยใสŠ 
ทํานุบํารุงนําความเจริญเปŨนอยŠางยิ่ง เชŠน การสรšางเหมือง, ฝาย สนับสนุนใหšมีการขยายพื้นที่เพราะ
ปลูกสรšางทางคมนาคม จากเมืองพิษณุโลกไปเมืองสุโขทัย โดยเฉพาะอยŠางยิ่งไดšมีการสรšาง  
พระพุทธชินราช พระพุทธชินสีหŤ พระศรีศาสดา เพื่อประดิษฐานไวšในพระวิหารพระศรีรัตนมหาธาต ุ

ภาพที ่1 พระพุทธชินราช 

ที่มา : พงศาวดาร พระพุทธชินราช พระพุทธชินสีหŤและพระศรีศาสดา, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 

2559, เขšาถึงไดšจาก https://th.wikisource.org/wiki/พงศาวดาร_พระพุทธชินราช_ 

พระพุทธชินสีหŤและพระศรีศาสดา 
 

 สมัยกรุงศรีอยธุยา 
 พิษณุโลกสมัยอยุธยา มีความสําคัญยิ่งทางดšานการเมือง การปกครองยุทธศาสตรŤ เศรษฐกิจ 

ศาสนา และศิลปวัฒนธรรม พิษณุโลกเปŨนราชธานีในรัชสมัยสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถ ตั้งแตŠ  
พ.ศ.200-2031 รวม 25 ปŘ นับวŠาระยะน้ีเปŨนยุคทองของ “พิษณุโลก” 

 ในสมัยของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ครั้งดํารงตําแหนŠงพระมหาอุปราช ณ เมืองพิษณุโลก 

ระหวŠาง พ.ศ.2112-2133 ไดšทรงปลุกสํานึกใหšชาวพิษณุโลกเปŨนนักกอบกูšเอกราชเพื่อชาติไทย ทรง
สถาปนาพิษณุโลกเปŨนเมืองเอก เปŨนการประสานตŠอความเจริญรุŠงเรืองจากอดีตมาจนถึงปŦจจุบันใน
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ดšานเศรษฐกิจเนื่องจากพิษณุโลก ตั้งอยูŠบนเสšนทางระหวŠางรัฐทางเหนือคือ ลšานนาและกรุงศรีอยุธยา
ทางใตš ความสัมพันธŤระหวŠางรัฐทั้งสองบางครั้งเปŨนไมตรีกันบางครั้งขัดแยšงกันทําสงครามตŠอกัน มีผล
ใหšเมืองพิษณุโลกไดšรับอิทธิพลทางวัฒนธรรมประเพณีทั้ง 2 รัฐ โดยเฉพาะดšานเศรษฐกิจพิษณุโลก 

เปŨนเสšนทาง สิ้นคšา ของปśา และผลิตผลทางการเกษตรรวมทั้งเครื่องถšวย โดยอาศัยการคมนาคมผŠาน
ลําน้ํานŠานสูŠกรุงศรีอยุธยา ซึ่งขณะนั้นเปŨนศูนยŤกลางของการคšานานาชาติแหŠงหนึ่งในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันตกเฉียงใตš 

ภาพที ่2 สมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

ที่มา : ประวัติสมเด็จพระนเรศวรมหาราช (พระองคŤดํา), เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก  

https://sites.google.com/site/lanhin2224/prawati-smdec-phra-nreswr-mharach-

phraxngkh-da 

 

 ในปŦจจุบันที่พิษณุโลกมีหลักฐานชัดเจนวŠาเปŨนแหลŠงผลิตเครื่องถšวยคุณภาพดีซึ่งมีอยูŠทั่วไป
บริเวณฝŦũงแมŠน้ํานŠาน และแมŠน้ําแควนšอย โดยเฉพาะที่วัดชีประขาวหายพบเตาเผาเครื่องถšวยเปŨน
จํานวนมากพรšอมเครื่องถšวยจําพวกโอŠง อŠาง ไห ฯลฯ เครื่องถšวยเหลŠานี้นอกจากจะใชšในทšองถิ่นแลšว
ยังเปŨนสินคšาสŠงออกไปขายตŠางประเทศดšวยวินิจฉัยวŠานŠาจะเปŨนแหลŠงอุตสาหกรรมขนาดใหญŠในสมัย
พระบรมไตรโลกนาถ นับวŠาเมืองพิษณุโลกมีความสําคัญยิ่งทางเศรษฐกิจ คือ เปŨนแหลŠงทรัพยากรของ
กรุงศรีอยุธยา ดšานการปกครอง สมเด็จพระบรมไตรโลกนาถปฏิรูปการปกครองครั้งใหญŠ จัดระเบียบ
การปกครอง ที่เรียกวŠา จตุสดมภŤ ไดšแกŠ เวียง วัง คลัง นา มีอัครเสนาบดีเปŨนผูšชŠวยในการบริหารงาน 

คือ สมุหกลาโหม สมุหนายกหัวเมืองฝśายใตšอยูŠในความดูแลของสมุหกลาโหม และหัวเมืองชายทะเล
อยูŠในความดูแลของกรมทŠา ดšานศาสนา แมšวŠาเมืองพิษณุโลกจะเปŨนจุดยุทธศาสตรŤสําคัญในสงคราม
ระหวŠาง อาณาจักรลšานนา อยุธยา และพมŠา กรุงศรีอยุธยา มาตลอดแตŠการพระศาสนาก็มิไดšถูก

https://sites.google.com/site/lanhin2224/prawati-smdec-phra-nreswr-mharach-phraxngkh-da
https://sites.google.com/site/lanhin2224/prawati-smdec-phra-nreswr-mharach-phraxngkh-da
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ละเลย ดังปรากฏหลักฐานทางโบราณวัตถุโบราณสถาน ชี้ใหšเห็นชัดเจนวŠา พระพุทธรูป และวัด 

ปรากฏในปŦจจุบันเชŠน พระพุทธชินราช พระพุทธชินสีหŤ พระศรีศาสดา วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ
วรมหาวิหาร (วัดใหญŠ) วัดจุฬามณี วัดอรัญญิก วัดนางพญา วัดราชบูรณะ และวัดเจดียŤยอดทอง เปŨน
ตšน ลšวนเปŨนศิลปวัฒนธรรมสมัยกรุงศรีอยุธยา หรือมิฉะนั้นก็ไดšมีการบูรณปฏิสังขรณŤของเดิมที่มีมา
ครั้งกรุงสุโขทัย แสดงวŠาดšานพระศาสนาไดšมีการบํารุงมาโดยตลอดในรัชการสมเด็จพระบรมไตร
โลกนาถไดšโปรดเกลšาฯ ใหšสรšางอาคารวัดจุฬามณีขึ้นในปŘ พ.ศ.2007 และพระองคŤไดšทรงสละราช
สมบัติออกผนวช ณ วัดจุฬามณี อําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก เมื่อปŘ พ.ศ.2008 เปŨนเวลา 8 เดือน 15 

วัน มีขšาราชบริพารตามเสด็จออกบวชถงึ 2,348 รูป และในปŘ พ.ศ.2025 ทรงมีพระบรมราชโองการใหš
บูรณะวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ และใหšมีการสมโภชถึง 15 วัน พรšอมกันนั้นไดšโปรดใหšนักปราชญŤราช
บัณฑิตแตŠงมหาชาติคําหลวงจบ 13 กัณฑŤบริบูรณŤดšวย ตŠอมาในสมัยรัชการสมเด็จพระนารายณŤ
มหาราชไดšทรงสรšางรอยพระบาทจําลอง เมื่อ พ.ศ.2222 และโปรดเกลšาฯ ใหšประดิษฐานไวš ณ วัด
จุฬามณี พรšอมทั้งจารึกเหตุการณŤสําคัญทางศาสนาในสมัยพระบรมไตรโลกนาถไวšบนแผŠนศิลาดšวย 

ดšานวรรณกรรมหนังสือมหาชาติคําหลวงไดšรับการยกยŠองจากวงวรรณกรรมวŠาเปŨนวรรณคดีโบราณ  

ชั้นเยี่ยม นอกจากนี้ยังมีวรรณคดีสําคัญที่เชื่อวŠานิพนธŤขึ้นในรัชสมัยสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถ เชŠน 

ลิลิตญวนพŠายลิลิตพระลอ โคลงทวาทศมาศ และกําศรวลศรีปราชญŤ เปŨนตšน เมืองพิษณุโลกในสมัย
อยุธยาเคยเปŨนทั้งราชธานี เมืองลูกหลวง และเมืองเอก ฉะนั้นจึงไดšรับความอุปถัมภŤทะนุบํารุงในทุก
ดšานสืบตŠอกันมานอกจากบางระยะเวลาที่พิษณุโลกอยูŠมนสภาวะสงครามโดยเฉพาะสงครามเสียกรุง
ศรีอยุธยาทั้ง 2 ครั้ง ความรุŠงเรืองที่เคยปรากฏก็ถดถอยลงบšางแตŠในที่สุดก็หลŠอหลอมเปŨนวัฒนธรรม 

ของชาวไทย มาจนถึงปŦจจุบัน 

 สมัยกรุงธนบุรี 
 สมเด็จพระเจšากรุงธนบุรีทรงเห็นวŠาพิษณุโลกเปŨนเมืองยุทธศาสตรŤที่สําคัญ ควรมีผูšที่เขšมแข็ง 
ที่มีความสามารถเปŨนเจšาเมือง จึงทรงแตŠงตั้ง เจšาพระยายมราช (กรมพระราชวังบวรมหาสุรสิงหนาท) 

เปŨน "เจšาพระยา สุรสีหŤพิษณุวาธิราช " สําเร็จราชการเมืองพิษณุโลกโดยขึ้น ตŠอกรุงธนบุรี เมื่อไดšทรง
แตŠงต้ังผูšปกครองหัวเมืองฝśายเหนือ จนครบถšวนแลšวจึงเสด็จกลับไปยังกรุงธนบุร ีพ.ศ. 2318  

อะแซหวุŠนกี้ แมŠทัพพมŠาผูšชํานาญการรบไดšวางแผนยกทัพมาตีหัวเมืองฝśายเหนือของไทย  ตีไดšเมือง
ตาก เมืองสวรรคโลก บšานกงธานี และมาพักกองทัพอยูŠที่กรุงสุโขทัย ขณะนั้นเจšาพระยาจักรี และ
เจšาพระยาสุรสีหŤฯ กําลังยกกองทัพขึ้นไปตีเชียงแสน เมื่อทราบขŠาวขšาศึกจึงรีบยกทัพกับมารับทัพพมŠา
ที่เมืองพิษณุโลกกŠอนที่อะแซหวุŠนกี้ยกทัพมาตั้งคŠายลšอมเมืองพิษณุโลก กองทัพพมŠาพยายามเขšาตีคŠาย
ไทย หลายครั้งแตŠเจšาพระยาจักรี และเจšาพระยาสุรสีหŤไดšชŠวยปŜองกันเมืองเปŨนสามารถ ทั้งที่ทหาร
นšอยกวŠา แตŠไมŠสามารถชนะกันไดš อะแซหวุŠนกี้ถึงกับกลŠาวยกยŠองแมŠทัพฝśายไทย และขอใหšทั้ง 2 ฝśาย
หยุดรบกัน 1 วัน ทหารทั้งสองฝśายรับประทานอาหารรŠวมกันดšวย เมื่อแมŠทัพไทย และแมŠทัพพมŠายืน
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มšาเจรจากันในสนามรบ อะแซหวุŠนกี้ก็เห็นรูปลักษณะของเจšาพระยาจักรีแลšวจึงไดšกลŠาวสรรเสริญวŠา 

"...ทŠานนี้รูปงามฝŘมือก็เขšมแข็งอาจสูšรบกับเราผูšเปŨนผูšเฒŠาไดšจงอุตสŠาหŤรักษาตัวไวš ภายหนšาจะไดšเปŨน
กษัตริยŤ.” และบอกเจšาพระยาจักรี วŠา...."จงรักษาเมืองไวšใหšมั่นคงเถิดเราจะตีเอาเมืองพิษณุโลกใหšจง
ไดšในครั้งน้ี“ สมเด็จพระเจšากรุงธนบุร ีเมื่อทราบขŠาวอะแซหวุŠนกี้ยกกองทัพใหญŠมาตีหัวเมืองฝśายเหนือ
ของไทย พระองคŤจึงยกทัพใหญŠขึ้นไปชŠวยหัวเมืองฝśายเหนือทันที ฝśายอะแซหวุŠนกี้ทราบขŠาววŠากองทัพ
ไทยมาตั้งคŠายเพื่อชŠวยเหลือเมืองพิษณุโลก จึงแบŠงกําลังพลไปตังมั่นที่วัดจุฬามณีฝŦũงตะวนตก อะแซห
วุŠนกี้ เห็นวŠาถšาชักชšาไมŠทันการณŤจึงสั่งใหšทัพพมŠาที่กรุงสุโขทัยไปตีเมืองกําแพงเพชร และกองทัพเมือง
กําแพงเพชรไปตีเมืองนครสวรรคŤ และสั่งใหšกองทัพพมŠาอีกกองหนึ่งยกไปตีกรุงธนบุรี การวางแผน
ของอะแซหวุŠนกี้เชŠนนี้เปŨนการตัดกําลังฝśายไทยไมŠใหšชŠวยเมืองพิษณุโลก และตšองการใหšกองทัพไทย
ระส่ําระสาย ในที่สุดสมเด็จพระเจšากรุงธนบุรีทรงมีพระราชดําริเห็นวŠาไทยเสียเปรียบ เพราะมีกําลัง
ทหารนšอยกวŠา จึงควรถอยทัพกลับไปตั้งมั่นรับทัพพมŠาที่กรุงธนบุรี เจšาพระยาจักรีเห็นวŠาไทยขาด
เสบียงอาหาร และใกลšจะหมดทางสูšจึงตัดสินใจพาไพรŠพล ประชาชนชายหญิงทั้งหมดตีหักคŠายพมŠา
ออกจากเมืองพิษณุโลกไปทางทิศตะวันออกไดšสําเร็จพาทัพผŠานบšานมุง บšานดงชมพู ขšามเขาบรรทัด
ไปตั้งรวมรี้พลอยูŠที่เมืองเพชรบูรณŤ พมŠาลšอมเมืองพิษณุโลกนานถึง 4 เดือน เมื่อเขšาเมืองไดš ก็พบแตŠ
เมืองรšาง อะแซหวุŠนกี้จึงสั่งเผาผลาญทําลายบšานเมืองพิษณุโลกพินาถจนหมดสิ้น คงเหลือเฉพาะวัด
พระศรรีัตนมหาธาตุเทŠานัน้ 

 สมัยกรุงรัตนโกสินทรŤ 
 สมัยกรุงรัตนโกสินทรŤตอนตšนนั้น ตั้งแตŠชŠวงพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟŜาจุฬาโลกจนถึง
กŠอนปฏิรูปการปกครองในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลšาเจšาอยูŠหัว  ยังคงจัดระเบียบการ
ปกครองออก เปŨนจตุสดมภŤ แตŠในสŠวนภูมิภาคมีการแบŠงเขตการปกครองเปŨนหัวเมืองชั้นใน หัวเมือง
ชั้นนอก และเปŨนประเทศราช เมืองพิษณุโลกมีฐานะเปŨนเมืองเอกที่มีขนาดใหญŠที่สุดในหัวเมืองฝśาย
เหนือ ของประเทศไทย มีประชากรทั้งสิ้นประมาณ 15,000 คน ซึ่งมีชาวจีนประมาณ 1,112 คน และ
มีเมืองตŠางๆ อยูŠในอํานาจการปกครองดูแลหลายหัวเมืองดšวยกัน เชŠน เมืองนครไทย ไทยบุรี ศรีภิรมยŤ 
พรหมพิราม ชุมสรสําแดง ชุมแสงสงคราม พิพัฒนŤ นครชุม ทศการ นครพามาก เมืองการ เมืองคํา 

ประชาชนสŠวนใหญŠประกอบ อาชีพสําคัญ คือ ทํานา ทําไรŠ หาของปśา ทําไมš และการเกณฑŤแรงงาน
ไพรŠ  

พ.ศ. 2409 พระบาทสมเด็จพระจอมเกลšาเจšาอยูŠหัว ทรงพระอุสาหะเสด็จประพาสเมืองเหนือ
อีกครั้งหนึ่งโดยเสด็จทางเรือพระที่นั่งอรรคราชวรเดช และพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลšาเจšาอยูŠหัว
ขณะนั้นกําลังทรงผนวชเปŨนสามเณรก็ไดšตามเสด็จมาดšวย เมื่อเสด็จถึงเมืองพิษณุโลกไดšทรง ประทับ 

และทรงสมโภชพระพุธชินราชอยูŠ 2 วันจึงเสด็จกลับ ตŠอมาพระบาทสมเด็จพระเจšาอยูŠหัวรัชกาลที่ 4 

รัชกาลที่ 5 และรัชกาลที ่6 (เมื่อครั้งยังดํารงพระยศเปŨน สมเด็จพระบรมโอรสาธิราช) ไดšเสด็จประ 
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พาสเมืองพิษณุโลก ทุกพระองคŤไดšทรงพระราชนิพนธŤเรื่องราวตŠางๆ ที่พระองคŤไดšเสด็จไปทอดพระ 
เนตรในระหวŠางเสด็จประพาส เชŠน เรื่องเที่ยวเมืองพระรŠวง พระราชปรารภเรื่องพระพุทธชินราช และ
เรื่องลิลิตพายัพ เปŨนตšน เอกสารดังกลŠาวนี้ ปŦจจุบันมีคุณคŠาอยŠางยิ่งทางดšานประวัติศาสตรŤ สŠวน
รัชกาลที่ 5 นั้นพระองคŤทรงประทับใจในความศักดิ์สิทธิ์ และความสวยงามขององคŤพระพุทธชินราช 

ถึงกับโปรดใหšจําลองพระพุทธรูปพระพุทธชินราชไปเปŨนประธานในพระอุโบสถวัดเบญจมบพิตร ซึ่ง
พระองคŤทรงสรšางขึ้นในสมัยนั้น (ประวัติการบริหารการปกครองจังหวัดพิษณุโลก, 2537) 

ภาพที ่3 เคลื่อนยšายพระพุทธชินราชจําลองไปเปŨนพระประธานในพระอุโบสถวัดเบญจมบพิตร 
ที่มา : พระพุทธชินราชจําลอง วัดเบญจมบพิตร, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

http://www.pra.kachon.com/pra/detail.asp?id=1766 

 

 2. ที่ตั้งและอาณาเขต 
  จังหวัดพิษณุโลกตั้งอยูŠภาคเหนือตอนลŠางและอยูŠในเขตภาคกลางตอนบนสุดของประเทศ
ไทย เรียกกันวŠา "เหนือลŠางกลางบน" หŠางจากกรุงเทพมหานคร 368 กม. มีเนื้อที่ทั้งหมดประมาณ 

10,815 ตร.กม. หรือ 6,759,909 ไรŠ มีอาณาเขตติดตŠอกับจังหวัดใกลšเคียงดังนี ้
     ทิศเหนือ ติดตŠอกับ อําเภอพิชัย อําเภอทองแสนขัน อําเภอน้ําปาด (จังหวัดอุตรดิตถŤ) และ
แขวงไชยบุร ีประเทศลาว 

http://www.pra.kachon.com/pra/detail.asp?id=1766
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%82%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%82%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A7
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     ทิศใตš ติดตŠอกับ อําเภอเมืองพิจิตร อําเภอวชิรบารม ีอําเภอสามงŠาม และอําเภอสากเหล็ก 

(จังหวัดพิจิตร) 
     ทิศตะวันออก ติดตŠอกับ อําเภอหลŠมสัก อําเภอเขาคšอ อําเภอวังโปśง (จังหวัดเพชรบูรณŤ), 
อําเภอดŠานซšาย และอําเภอนาแหšว (จังหวัดเลย)  

    ทิศตะวันตก ติดตŠอกับ อําเภอกงไกรลาศ อําเภอศรีสําโรง (จังหวัดสุโขทัย) และอําเภอ
ลานกระบือ (จังหวัดกําแพงเพชร) 

ภาพที ่4 แผนทีท่Šองเที่ยวจังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : แผนที่ทŠองเที่ยวจังหวัดพิษณุโลก, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

http://tourthai.tourismthailand.org 

 

 3. สภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศ 
    ทางตอนเหนือ และตอนกลางเปŨนเขตเทือกเขาสูงและที่ราบสูง โดยมีเขตภูเขาสูงดšาน
ตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งอยูŠในเขตอําเภอวังทอง อําเภอวัดโบสถŤ อําเภอเนินมะปราง อําเภอนครไทย 

และอําเภอชาติตระการ พื้นที่ตอนกลางมาทางใตšเปŨนที่ราบ และตอนใตšเปŨนที่ราบลุŠม โดยเฉพาะ
บริเวณลุŠมแมŠน้ํานŠาน และแมŠน้ํายม ซึ่งเปŨนแหลŠงการเกษตรที่สําคัญที่สดุของจังหวัดพิษณุโลก อยูŠใน
เขตอําเภอบางระกํา อําเภอเมืองพิษณุโลก อําเภอพรหมพิราม อําเภอเนินมะปราง และบางสŠวนของ
อําเภอวังทอง จังหวัดพิษณุโลกมีลมมรสุมพัดผŠานจากทะเลจีนใตšและมหาสมุทรอนิเดีย และแบŠง
ฤดูกาลออกไดšเปŨน 3 ฤด ู

 ฤดูรšอน ประมาณเดือนกุมภาพันธŤถึงเมษายน อุณหภูมิเฉลี่ยประมาณ 32 องศาเซลเซียส 

 ฤดูฝน จะเริ่มประมาณเดือนพฤษภาคมถึงตุลาคม ปริมาณน้ําฝน เฉลี่ยประมาณปŘละ 1,375 

มิลลิเมตร 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%87%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%87%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%8B%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%82%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2
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 ฤดูหนาว ตั้งแตŠเดือนพฤศจิกายน-มกราคม อุณหภูมิเฉลี่ยประมาณ 19 องศาเซลเซียส 

 4. การปกครองและประชากร 
     4.1 เขตการปกครอง 
          แบŠงการปกครองออกเปŨน 9 อําเภอ 93 ตําบล 1,032 หมูŠบšาน 

          1. อําเภอเมืองพิษณุโลก 

           2. อําเภอนครไทย 

           3. อําเภอชาติตระการ 
           4. อําเภอบางระกํา 
           5. อําเภอบางกระทุŠม 

           6. อําเภอพรหมพิราม 

           7. อําเภอวัดโบสถŤ 
           8. อําเภอวังทอง 
           9. อําเภอเนินมะปราง 
      4.2 ประชากรและโครงสรšางประชากร 
             ยอดประชากร  ขšอมูลสํารวจ ณ ปŘ 2557 จํานวน 858,988 คน แบŠงเปŨนชาย 

421,572 คน หญิง  437,416 คน อําเภอที่ประชากรมากที่สุด คือ อําเภอเมือง พิษณุโลก 283,419 

คน ตามลําดับ 

  5. การคมนาคม  
     จากลักษณะทางภูมิศาสตรŤทําใหšจังหวัดพิษณุโลกเปŨนจุดศูนยŤกลางในดšานคมนาคมของ
ภูมิภาคอินโดจีน โดยเปŨนจุดเชื่อมตŠอระหวŠางภาคกลางกับภาคเหนือ รวมทั้งภาคเหนือกับภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือดšวย จังหวัดพิษณุโลกจึงไดšรับการขนานนามวŠาเปŨน "เมืองบริการสี่แยกอินโดจีน" 

โดยสามารถเดินทางไดšโดยทางหลวงแผŠนดินหมายเลข 12 (แมŠสอด-มุกดาหาร) ทางหลวงแผŠนดิน
หมายเลข 11 (อินทรŤบุรี-เชียงใหมŠ) และทางหลวงแผŠนดินหมายเลข 117 (พิษณุโลก-นครสวรรคŤ) โดย
ทางหลวงทั้ง 3 สายเช่ือมโยงกันดšวยโครงขŠายถนนวงแหวนรอบเมืองพิษณุโลก 

 6. ประเพณีและวัฒนธรรมทšองถิ่น 
     จังหวัดพิษณุโลกมีขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม และการละเลŠนพื้นเมืองที่
สําคัญ  ที่นิยมปฏิบัติสืบทอดกันมาแตŠโบราณ 

     6.1 ประเพณีทรงน้ําพระพุทธชินราช พระพุทธชินราชเปŨนพระพุทธรูปสําคัญคูŠบšานคูŠเมือง
ที่ชาวพิษณุโลกยึดถือเปŨนที่พึ่งทางใจ ชาวพิษณุโลกจะพากันมาสรงน้ําพระพุทธชินราชเพื่อความเปŨน
สิริมงคลในวันตรุษสงกรานตŤ ซึ่งตรงกับวันที ่13-15 เมษายน ของทุกปŘ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82_12
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82_11
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82_11
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82_117
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82_126
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     6.2 ประเพณีย่ํากลองบอกเวลา จะใชšตีเวลา ณ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร 

ปŦจจุบันนี้ยังตีกลองบอกเวลาทุกวัน เพื่อรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิมไวš ชาวพิษณุโลกทุกคน
จะรูšสกึอบอุŠนใจเมื่อไดšยินกลองตีบอกเวลา 
     6.3 ประเพณีปŦกธงชัย เปŨนประเพณีดั้งเดิมของชาวอําเภอนครไทยจังหวัดพิษณุโลก โดย
ชาวนครไทยมีความเชื่อวŠาอําเภอนครไทยคือ “เมืองบางยาง” ในอดีต ซึ่งพŠอขุนบางกลางหาวใชšเปŨนที่
รวบรวมไพรŠพลเพื่อขับไลŠขอมในการตŠอสูšครั้งนั้น พŠอขุนบางกลางหาวไดšรับชัยชนะจากการสูšรบ จึง
เอาผšาคาดเอวผูกปลายไมšปŦกไวšบนยอดเขาชšางลšวง เพื่อเปŨนอนุสรณŤในชัยชนะ ชาวนครไทยจึงไดš
ยึดถือเปŨนประเพณีปฏิบัติในวันขึ้น 14 ค่ํา เดือน 12 ของทุกปŘ ชาวนครไทยจะรŠวมกันทอผืนธงผšา
ฝŜาย และจะนําไปยังเขาชšางลšวงเพื่อปŦกธงชัย โดยมีพระสงฆŤรŠวมเจริญชัยมงคลคาถา โดยในการจัด
งานจะมีกิจกรรมตŠางๆ เชŠน การประกวดแหŠธง การแขŠงขันผูšพิชิตเขาชšาลšวง การประกวดธิดาปŦก
ธง ฯลฯ 

     6.4 ประเพณีสนเรือ คือ พิธีเซŠนไหวšผีเรือน หรือผีบรรพบุรุษที่ไดšอันเชิญมาไวšบนเรือนซึ่ง
เปŨนการแสดงความกตัญťูตŠอบรรพบุรุษผูšลŠวงลับไป  ผีเรือนก็จะปกปŜองคุšมครองรักษาตนและ
ครอบครัวใหšมีความสุขเจริญกšาวหนšา ทํามาคšาขึ้น พิธีนี้นิยมทํากันเปŨนประจําทุกปŘ หรือ 2 - 3 ปŘ ครั้ง
ก็ไดš 
     6.5 ประเพณีการเลŠนคอน หรืออิ้นคอน เปŨนการละเลŠนระหวŠางหนุŠมสาวที่โยนลูกชŠวง
ใหšแกŠกันพรšอมกับรšองรําทําเพลง เทศกาลนี้นิยมเลŠนคือ เวลาหลังจากที่เก็บเกี่ยวขšาวในนาเรียบรšอย
แลšว ราวๆ เดือน 4 - 5 

     6.6 ประเพณีการแตŠงงาน หรือเรียกวŠา "งานกินดอง" ชาวหนุŠมหญิงไทยซึ่งที่รักชอบกัน 

ฝśายชายจะสŠงผูšใหญŠมาสูŠขอตŠอพŠอแมŠฝśายหญิง เพื่อพูดจาตกลงกันแลšวก็นัดแตŠงงานไดš 
     6.7 ประเพณีงานศพ เมื่อมีคนตายลง บรรดาญาติมิตรจะพากันนําศพลงเรือนไปปśา
ชšา   แลšวจะชŠวยกันทําพิธีศพ 

     6.8 การละเลŠนพ้ืนบšาน มีการละเลŠนมังคละ รําวงฮินเลเล การเลŠนขอฝน 

     6.9 ประเพณีแขŠงเรือยาว การแขŠงเรือยาวเปŨนสัญลักษณŤอยŠางหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลกที่
ไดšยึดมาเปŨนเวลาชšานาน จนกระทั่งปŦจจุบันจังหวัดพิษณุโลกจะจัดงานแขŠงเรือยาวประเพณีประมาณ 

เดือนตุลาคมของทุกปŘ หลังจากนําผšาหŠมองคŤพระพุทธชินราชในงานนี้จะมีการประกวดขบวนเรือ การ
แขŠงเรือยาวประเพณี และมีการประดับขบวนเรือยาวตŠางๆ สวยงามนŠาชม งานนี้จัดขึ้นบริเวณแมŠน้ํา
นŠานหนšาวัดพระศรีรัตนมหาธาต ุ

     6.10 งานมหกรรมอาหาร และสินคšาของระลึกจังหวัดพิษณุโลก งานมหกรรมอาหารฯ จัด
ขึ้นเปŨนประจําในชŠวงเดือนเมษายน และในเดือนธันวาคมของทุกปŘ โดยเทศบาลนครพิษณุโลกรŠวมกับ
การทŠองเที่ยวแหŠงประเทศไทย 
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 7. ภูมิปŦญญาทšองถิ่น 
     ภูมิปŦญญาทšองถิ่น หรือ ภูมิปŦญญาชาวบšาน หมายถึง ความรูšของชาวบšาน ซึ่งเรียนรูšมา
จากพŠอแมŠ ปูśยŠา ตายาย ญาติพี่นšอง หรือผูšมีความรูšในหมูŠบšานในทšองถิ่นตŠางๆ ความรูšเหลŠานี้สอนใหš
เด็กเคารพผูšใหญŠ มีความกตัญťูรูšคุณพŠอแมŠ และผูšมีพระคุณ มีความเอื้ออาทรตŠอคนอื่น รูšจักชŠวยเหลือ
แบŠงปŦนขšาวของของตนใหšแกŠผูšอื่น ความรูšที่เปŨนภูมิปŦญญาเปŨนความรูšที่มีคุณธรรม สอนใหšคนเปŨนคนดี 
สอนใหšคนเคารพธรรมชาติ รูšจักพึ่งพาอาศัยธรรมชาติโดยไมŠทําลาย ใหšเคารพสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และคนที่
ลŠวงลับไปแลšว 

     ภูมิปŦญญาชาวบšานเปŨนความรูšเรื่องการทํามาหากิน เชŠน การจับปลา การปลูกพืช การ
เลี้ยงสัตวŤ การทอผšา ทอเสื่อ การสานตะกรšา และเครื่องใชšดšวยไมšไผŠ ดšวยหวาย การทําเครื่องปŦŪนดินเผา 
การทําเครื่องมือทางการเกษตร นอกจากนั้นยังมีศิลปะดนตรี การฟŜอนรํา และการละเลŠนตŠางๆ การ
รักษาโรคดšวยวิธีตŠางๆ เชŠน การใชšยาสมุนไพร การนวด เปŨนตšน ภูมิปŦญญาเหลŠานี้เปŨนความรูš
ความสามารถที่บรรพบุรุษไดšสรšางสรรคŤ และถŠายทอดมาแตŠโบราณ ซึ่งมีวิธีการหลายอยŠางที่ทําใหš
ความรูšเหลŠานี้เกิดประโยชนŤแกŠสังคมปŦจจุบันดšวย คือ 

      การอนุรักษŤ คือ การบํารุงรักษาสิ่งที่ดีงามไวš 
      การฟŚŪนฟู คือ การรื้อฟŚŪนสิ่งที่ดีงามที่หายไป เลิกไป หรือกําลังจะเลิก ใหšกลับมาเปŨน
ประโยชนŤ เชŠน การรื้อฟŚŪนดนตรีไทย 

      การประยุกตŤ คือ การปรับ หรือการผสมผสานความรูšเกŠากับความรูšใหมŠเขšาดšวยกัน ใหš
เหมาะสมกับสมัยใหมŠ เชŠน การใชšยาสมุนไพรในโรงพยาบาล ประสานกับการรักษาสมัยใหมŠ การทํา
พิธีบวชตšนไมš เพื่อใหšคนรŠวมมือกันอนุรักษŤปśา เปŨนตšน 
     ภูมิปŦญญาทšองถิ่นในจังหวัดพิษณุโลก 

  7.1 ภูมิปŦญญาทšองถิ่น “การหลŠอพระ” จังหวัดพิษณุโลก  

        จังหวัดพิษณุโลก เปŨนจังหวัดที่มีพระมหากษัตริยŤที่ปกครองเมืองพิษณุโลกครั้ง
อดีตหลายพระองคŤที่เลื่อมใสในพระพุทธศาสนา ดังเชŠน หลังจากองคŤสมเด็จพระนเรศวรทรงประกาศ
อิสรภาพ พระองคŤทรงพัฒนาวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ วัดนางพญา วัดราชบูรณะที่พระราชบิดา และ
พระราชมารดาทรงสรšาง และสรšางพระเครื่องใหšเปŨนขวัญกําลังใจแกŠทหารที่ออกรบอีกครั้ง ที่เหลือก็
นําไปบรรจุไวšในกรุวัดทั้งสาม เพราะมีเขตขัณฑสีมาติดตŠอกัน จังหวัดพิษณุโลกจึงมีพระคูŠบšานคูŠเมือง 
ซึ่งเปŨนที่เลื่อมใสของชาวพุทธมากมาย ผูšที่มาเยี่ยมเยือนจังหวัดพิษณุโลกมักบูชาพระเครื่อง หรือรูป
หลŠอองคŤกษัตริยŤเมืองพิษณุโลก  

        จังหวัดพิษณุโลกจึงมีการหลŠอพระ สรšางพระตลอดมาตั้งแตŠครั้งอดีตจนถึง
ปŦจจุบัน การหลŠอพระในจังหวัดพิษณุโลกจึงมีประวัติความเปŨนมาอยŠางยาวนาน มีความเปŨนเอกลักษณŤ
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เฉพาะตัว งานหลŠอมีความแตกตŠางจากพื้นที่อื่น พระพุทธรูปที่ไดšจะกระบวนการหลŠอของโรงหลŠอพระ
ตŠางๆ ในจังหวัดพิษณุโลกจะมีความสวยงาม อŠอนชšอยตามวิถีแหŠงพุทธอันเริ่มหาไดšยากขึ้นในปŦจจุบัน 

เชŠน พระพุทธชินราชจําลอง รูปหลŠอสมเด็จพระนเรศวรมหาราช พระพุทธรูปจําลองอื่นๆ เชŠน หลวง
พŠอเพชร วัดทŠาหลวง รูปเหมือนพระอาจารยŤตŠางๆ เชŠน สมเด็จพระพุฒาจารยŤโตพรหมรังสี หลวงพŠอ
สด รูปปŦŪนเทพเจšาในศาสนาอื่นๆ เชŠน เทพเจšากวนอู ฮก ลก ซิ่ว รูปสัตวŤในนิยาย เชŠน กินนร กินรี 

ราชสีหŤ ครุฑ ผลิตภัณฑŤประดับตกแตŠงอ่ืนๆเปŨนตšน 
 

ภาพที ่5 โรงหลŠอพระจŠาทว ีจังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : พิพิธภัณฑŤพื้นบšาน-โรงหลŠอพระจŠาทว ีจ.พิษณุโลก, เขšาถึงเมื่อ 21 พฤษภาคม 2559, เขšาถึงไดš
จากการลงพื้นที่พิพิธภัณฑŤพื้นบšาน-โรงหลŠอพระจŠาทวี จ.พิษณุโลก 

 

 

 

 

 



17 
 

ภาพที ่6 ผูšวิจัย และจŠาสิบเอกทว ีบูรณเขตตŤ (พิพิธภัณฑŤพ้ืนบšาน จŠาทว)ี 

ที่มา : พิพิธภัณฑŤพื้นบšาน-โรงหลŠอพระจŠาทว ีจ.พิษณุโลก, เขšาถึงเมื่อ 21 พฤษภาคม 2559, เขšาถึงไดš
จากการลงพื้นที่พิพิธภัณฑŤพื้นบšาน โรงหลŠอพระจŠาทวี จ.พิษณุโลก 

 

  7.2 ภูมิปŦญญาทšองถิ่นดšานการจักสาน 

        หัตถกรรมเครื่องจักสานเปŨนภูมิปŦญญาทšองถิ่นของชุมชนที่สําคัญยิ่งตŠอการ
ดํารงชีวิตตั้งแตŠอดีตตั้งแตŠสมัยอยุธยาจนถึงปŦจจุบัน หัตถกรรมเครื่องจักสานเปŨนตัวอยŠางหนึ่งที่แสดง
ใหšเห็นภูมิปŦญญาอันเฉลียวฉลาดของคนในทšองถิ่นที่ใชšภูมิปŦญญา สามารถนําสิ่งที่มีอยูŠในชุมชนมา
ประยุกตŤทําเปŨนเครื่องมือเครื่องใชšในชีวิตประจําวัน  ซึ่งมีประโยชนŤในการดํารงชีวิต จะเห็นไดšวŠา
หัตถกรรมเครื่องจักสานมีมานานแลšว และไดšมีการพัฒนามาตลอดมา โดยอาศัยการถŠายทอดความรูš
จากคนรุŠนหนึ่งไปสูŠคนอีกรุŠนหนึ่ง การดํารงชีวิตประจําวันของชาวบšานสŠวนใหญŠไมŠไดšเอาการรูšหนังสือ
มาเกี่ยวขšอง การเรียนรูšตŠางๆ อาศัยวิธีการฝřกหัด และบอกเลŠาซึ่งไมŠเปŨนระบบในการบันทึก สะทšอนใหš
เห็นความรูšที่สะสมที่สืบทอดกันมาตั้งแตŠอดีตมาถึงปŦจจุบัน หรือที่เรียกกันวŠาภูมิปŦญญาทšองถิ่น ดังนั้น
กระบวนถŠายทอดความรูšเชŠนนี้จึงมีความสําคัญอยŠางยิ่งที่ทําภูมิปŦญญาทšองถิ่นนั้นคงอยูŠตŠอเนื่อง และ
ยั่งยนื 
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ภาพที ่7 หัตถกรรมเครื่องจักสาน จังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : ภูมิปŦญญาทšองถิน่ ดšานการจักสาน, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

https://sites.google.com/site/wisdom1305/kar-caksan 

 

  7.3 ภูมิปŦญญาทšองถิ่น ผšาขาวมšาพรหมพริาม 

        ในอดีต เมื่อมีเวลาวŠางเวšนจากการทํานา หรือการประกอบอาชีพหลักอื่น ๆ 

แลšว กลุŠมแมŠบšานวังน้ําเย็น หมูŠที่ 11 ตําบลพรหมพิราม อําเภอพรหมพิราม จังหวัดพิษณุโลก มักจะใชš
เวลาวŠางที่มีไปใชšในการทอผšาเพื่อใชšสอยในชีวิตประจําวัน  เปŨนเครื่องนุŠงหŠม เครื่องแตŠงกาย เชŠน 

ผšาขาวมšา ผšาซิ่น ผšาสไบ เปŨนตšน โดยใชšวัตถุดิบในทšองถิ่น เชŠน การปลูกฝŜาย แลšวเก็บดอกฝŜายมาเข็น
มาปŦũนเปŨนเสšนฝŜาย และทอออกมาเปŨนผšาผืนเรียบไมŠตšองยšอมสี หรือใชšสีจากธรรมชาติ เชŠน คราม เปŨน
ตšน แลšวตัดเย็บเปŨนเสื้อผšา เครื่องแตŠงกาย เครื่องนุŠงหŠม รวมไปถึงผšาที่ใชšในการประกอบพิธีทางศาสนา
สืบทอดกันเรื่อยมาจนถึงปŦจจุบัน 

         เนื่องจากชาวบšานในหมูŠบšานวังน้ําเย็น ไดšเล็งเห็นถึงวัฒนธรรมที่เกŠาแกŠของ
กลุŠมแมŠบšานในชุมชนมาตั้งแตŠยุคของบรรพบุรุษ ในยุคปŦจจุบันกลุŠมแมŠบšานวังน้ําเย็นจึงไดšศึกษาวิธีการ
ทอผšาขาวมšา และเห็นวŠากําลังเปŨนวัฒนธรรมที่กําลังจะเลือนหายไปในยุคสมัยนี้ เลยอยากใหšคนรุŠน
หลังไดšรูšถึงขั้นตอน และวิธีการทําตŠางๆ กŠอนที่จะออกมาเปŨนชิ้นงานที่สามารถใชšประโยชนŤในดšาน
เครื่องนุŠงหŠมไดš และที่สําคัญคือผšาขาวมšาที่กลุŠมแมŠบšานวังน้ําเย็น ผลิตขึ้นมานีถ้ือเปŨนภูมิปŦญญา 
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ภาพที ่8 กลุŠมแมŠบšานทอผšาขาวมšาบšานวังน้ําเย็น 

ที่มา : ภูมิปŦญญาทšองถิ่น ผšาขาวมšาพรหมพิราม, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

https://sites.google.com/site/wisdom1305/phumipayya-thxng-thin-pha-khawma-

phrhmphiram-1 

 

  7.4 ภูมิปŦญญาทšองถิ่น กลšวยตากพิษณุโลก 

        เมื่อกลŠาวถึงกลšวยตากเรามักจะนึกถึงกลšวยตากบางกระทุŠม ของกลุŠมแมŠบšาน
เกษตรกรบšานเกาะคู จังหวัดพิษณุโลก เพราะเปŨนกลšวยตากที่นุŠม กลิ่นหอม รสหวาน อรŠอย อีกทั้งยัง
สะอาด ปราศจากฝุśนละอองและแมลงไตŠตอม ซึ่งรางวัล "สินคšาไทยดีเดŠน" ประจําปŘ 2532 ไดšรับรอง
คุณภาพไวšแลšว 
          7.4.1 การทํากลšวยตากบางกระทุŠม 

         การทํากลšวยตากบางกระทุŠมจะเริ่มจากคัดพันธุŤกลšวย โดยจะตšองเปŨน
พันธุŤมะลิอŠอง ซึ่งปลูกกันมากในทšองที่นั้นอยูŠแลšว สังเกตไดšโดยลักษณะผลโตไสšขาว ไมŠมีเมล็ดตัดกลšวย
ทั้งเครือ เมื่อแกŠไดšที่แลšว ชําแหละกลšวยเปŨนหวี บŠมกลšวยใหšสุก ใชšใบตองรองพื้น เรียงกลšวยทับกันสูง 
3-5 ชั้น คลุมผšาพลาสติก 1 วัน แลšวเปŗดผšาพลาสติกออกทิ้งไวšอีก 3 วัน สังเกตจากใชšนิ้วมือปลิดที่
ปลายลูกกลšวยจะหลุดออกโดยงŠาย (หนšารšอนควรบŠมบนพื้นดิน หนšาหนาวควรบŠมบนพื้นซีเมนตŤ) 
กลšวยสุกไดšที่แลšว ปอกเปลือก ลอกเสšนใยขšางกลšวยออกใหšหมด และใชšมีดตัดปลายลูกเล็กนšอย 

ปŜองกันไมŠใหšเกิดสีดํา จุŠมนําเกลือแลšวเรียงบนตะแกรง ตากในที่อบพลังแสงอาทิตยŤ ซึ่งคลุมดšานบน
ดšวยพลาสติกแผŠนใหญŠสามารถปŗดกันฝุśนและแมลงไดš ตกเย็นเก็บรวบรวมกลšวยที่ตากไวšดšวยกัน หŠอ
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ดšวยพลาสติกขนาดใหญŠ เพื่อใหšความรšอนจากกลšวยระอุตŠอไป รุŠงเชšาจึงนําไปตากใหมŠ ทําเชŠนนี้ 6 วัน 

ก็จะไดšกลšวยตากที่มีรูปทรงเปŨนแทŠงกลมๆ ดšวยวิธีการนี้จะไมŠตšองเสียเวลาในการกลับกลšวยเลย ถšา
ตšองการกลšวยแบบผิวเรียบ หลังจากตากไดš 4 วัน ใชšมือคลึงกลšวย บีบใหšแบน ตากตŠอไปอีก 2 วัน 

แลšวบรรจุภาชนะแบบตŠางๆ ในปริมาณตŠางๆ กันตามลักษณะตลาดที่จัดสŠง ขั้นตอนนี้ก็ระมัดระวัง
รักษาความสะอาด โดยเตรียมกันในหšองปรุตาขŠายมุšงลวดอยŠางมิดชิด กลšวยอบหรือกลšวยตาก เปŨน
ผลิตภัณฑŤหนึ่งที่ไดšกําหนดคุณภาพไวšใหšเปŨนไปตามมาตรฐานอุตสาหกรรม  โดยกําหนดคุณลักษณะ
ผลิตภัณฑŤที่สําคัญดังน้ี 

           7.4.1.1 สี ตšองมีสีตามธรรมชาติของกลšวยอบ 

           7.4.1.2 กลิ่นรส ตšองมีกลิ่นรสตามธรรมชาติของกลšวยอบ หรือสวน
ประกอบที่ใชšปรุงแตŠงกลิ่นรส (ถšามี) สŠวนประกอบอื่นที่อาจมีไดš เชŠน น้ําเชื่อม น้ําผึ้ง หรือเครื่องปรุง
แตŠงกลิ่นรสอื่น 

           7.4.1.3 ลักษณะเนื้อ เนื้อตšองนุŠม ไมŠแข็งกระดšาง ไมŠเละ ไมŠยุŠย และ
ไมŠมีเมล็ด 

           7.4.1.4 ปราศจากสิ่งสกปรก แมลง และรอยกัด หรือรอยแทะ ซึ่ง
เกิดจากแมลงและสัตวŤอื่นๆ 

           7.4.1.5 ขนาดผล มีความสม่ําเสมอของขนาดผล น้ําหนักของกลšวย
อบผลที่เล็กที่สุด และกลšวยอบผลที่ใหญŠที่สุดในภาชนะบรรจุเดียวกัน จะตŠางกันไดšไมŠเกินรšอยละ 20 

ของกลšวยอบผลที่ใหญŠที่สุด สําหรับผลปริแตกมีไดšไมŠเกินรšอยละ 10 ของจํานวนผล 

           7.4.1.6 ความช้ืน ไมŠเกินรšอยละ 21 โดยน้ําหนัก 

ภาพที ่9 กลšวยน้ําวšาพันธŤมะลิอŠอง 
ที่มา : “กลšวยน้ําวšามะลิอŠอง” กับที่มาชื่อหวานชื่นใจ, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

http://www.thairath.co.th/content/491591 
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ภาพที ่10 กลšวยตาก อําเภอบางกระทุŠม จังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : กลšวยตาก กลšวยอบ และผลิตภัณฑŤจากกลšวย, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

http://puechkaset.com/กลšวยตาก 

 

  7.5 ภูมิปŦญญาทšองถิ่นการทอผšา 
        7.5.1 ผšามŠวงหอม ของบšานมŠวงหอม ตําบลแกŠงโสภา อําเภอวังทอง เปŨนผšา
มัดหมี่ ทอดšวยกี่กระตุก วัสดุที่ใชšเปŨนดšายสําเร็จรูปหรือไหมประดิษฐŤ ยšอมดšวยสีเคมี เอกลักษณŤ
ลวดลายผšาที่สําคัญ คือ ลายดอกปŘบ ซึ่งไดšกลายเปŨนสัญลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลก สŠวนลวดลาย
ดั้งเดิมที่สืบทอดกันมา ไดšแกŠ ลายขšาวหลามตัดใหญŠ ลายดาวกระจาย เปŨนตšน นอกจากนี้ยังไดšมี
ลวดลายประยุกตŤที่กลุŠมทอผšาบšานมŠวงหอมสŠงเขšาประกวด และไดšรับรางวัลในประเภทมัดหมี่อีกหลาย
ลาย เชŠน ลายเชิงเทียนผสมผีเสื้อ ไดšรับรางวัลชนะเลิศอันดับ 1 จากการประกวดหัตถกรรมผšาทอ
สําเร็จรูป เมื่อ 6 ธ.ค. 2541 ลายดอกปŘบ ไดšรับรางวัลชนะเลิศจากการประกวดผšาพื้นเมือง จังหวัด
พิษณุโลก เมื่อ 8 มี.ค. 2543 ลายพุŠมขšาวบิณฑŤ ไดšรับรางวัลชนะเลิศอันดับ 2 จากการประกวดผšา
พื้นเมือง จ.พิษณุโลกเมื่อ 8 มี.ค. 2522 

          7.5.2 ผšามŠวงหอม บšานนšอยมŠวงหอม เปŨนกลุŠมที่แยกมาจากกลุŠมทอผšาบšาน
มŠวงหอม เปŨนผšามัดหมี่ทอดšวยกี่กระตุก วัสดุที่ใชšเปŨนดšายสําเร็จรูปหรือไหมประดิษฐŤ ลวดลายที่ทอ
ไดšแกŠ ลายจรวด ลายรŠางแห ลายเมวดี ลายดาวกระจาย นอกจากการทอแบบมัดหมี่แลšวยังมีการทอ
ดšวยการขิดซึ่งไดšรับการฝřกอบรมจากวิทยากรกลุŠมทอผšาบšานคลองเตย ลวดลายของผšาขิด ไดšแกŠ ลาย
ดอกแกŠน ผลิตภัณฑŤที่ทํา คือ ผšาขาวมšา ผšาพื้น ผšาพื้นสอดดิ้น ผšามัดหมี ่และผšาขิด 

         7.5.3 ผšาทอบšานคลองเตย อ.บางระกํา จ.พิษณุโลก เปŨนการทอดšวยวิธีการ
มัดหมี่ การขิด ชาวบšานที่ทอผšาที่นี่ไดšอพยพมาจากจังหวัดยโสธร อุปกรณŤที่ใชšเปŨนกี่กระตุก วัสดุที่ใชš
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เปŨนดšายสําเร็จรูปหรือไหมประดิษฐŤยšอมดšวยสีเคมี ผลิตภัณฑŤที่ทํา คือ ผšาทอตัวอักษร ผšาขาวมšา ผšาถุง
มัดหมี่ ผšาลายสกŢอต ผšาลายเกล็ดเตŠา เอกลักษณŤของผšาทอบšานคลองเตยคือผšาขิดผสมมัดหมี่ลวดลาย
โบราณ เชŠน ลายไทย ลายขอแมงมุม ลายงูเหลือม ลายมัดหมี่สับปะรด ลายดอกพิกุล ลายดอกมะลิ 
เปŨนตšน และผšาสายฝน ผšาสายฝนมี 2 ลักษณะ คือ ผšาสายฝนที่เกิดจากการมัดยšอมเสšนดšายกรรมวิธี
คลšายกับการยšอมมัดหมี่ แตŠจะทอในลักษณะผšาพื้น ผืนผšาที่ออกมาจะมีลักษณะสีเหลื่อมล้ํากัน ผšาสาย
ฝนที่เกิดจากการควบเสšน เปŨนการนําเสšนดšาย 2 สี ปŦũนเขšาดšวยกันในกระสวย ซึ่งเปŨนดšายพุŠงบวกกับ
เสšนยืนอีก 1 เสšน 

          7.5.4 ผšาทออําเภอนครไทย ชาวบšานอําเภอนครไทยอพยพมาจากอําเภอดŠาน
ซšาย จังหวัดเลย อุปกรณŤที่ใชšในการทอดšวยกี่พื้นบšาน และกี่กระตุก วัสดุที่ใชšเปŨนดšายสําเร็จรูปหรือ
ไหมประดิษฐŤ เดิมยšอมดšวยสีธรรมชาติ ปŦจจุบันยšอมดšวยสีเคมี ลวดลายของมัดหมี่เปŨนลายดอกแกšว 

ลายขาเปŘย ลายขออุšมหนŠวย เปŨนตšน นอกจากมัดหมี่แลšวยังมีการทอลายขิด 

          7.5.5 ผšาทออําเภอเนินมะปราง มีการทอผšาอยูŠ 2 หมูŠบšาน คือ บšานซํารัง และ
บšานหนองหญšาปลšอง พื้นเพดั้งเดิมของชาวบšานที่นี่อพยพมาจากอีสาน เชŠน จังหวัดอุบลราชธานี, 
บุรีรัมยŤ ขอนแกŠน นครราชสีมา และเพชรบูรณŤ เปŨนตšน อุปกรณŤที่ใชšในการทอเปŨนกี่กระตุก และกี่
พื้นเมือง วัสดุที่ใชšเปŨนฝŜาย ไหม และดšายโทเร ซึ่งชาวบšานไดšทําการเลี้ยงไหมเอง ประเภทผšาที่ทอมีผšา
ไหมมัดหมี่ ลวดลายที่ทอ เชŠน ลายนกตšนสน ลายสายสัมพันธŤ ลายดอกจําปŘ เปŨนตšน 

          7.5.6 ผšาทออําเภอชาติตระการ ชาวบšานสŠวนใหญŠเปŨนคนลาวอพยพเขšามาตั้ง
ถิ่นฐาน อุปกรณŤที่ใชšในการทอเปŨนกี่กระตุก วัสดุที่ใชšเปŨนไหม และฝŜาย ลักษณะการทอเปŨนการทอ
แบบมัดหมี่ ขณะนี้ทางราชการเขšาไปสนับสนุนโดยใหšทอผšาสีมŠวงลวดลายดอก ปŘบ ลายลูกแกšว ลาย
ลูกกรง ลายสับปะรด นอกจากมัดหมี่แลšวยังมีการทอจกดšวยผลิตภัณฑŤที่ทําเปŨนผšาซิ่น 

 8. เอกลักษณŤของจังหวัดพษิณุโลก 
     8.1 ตราประจําจังหวัดพิษณุโลก 
 

      

 
 
 
 
ภาพที ่11 ตราประจําจังหวัด 

ที่มา : ตราประจําจังหวัด, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก http://www.ppao.go.th/

เกี่ยวกับ-อบจ/ประวัติเมืองพิษณุโลก.html 
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  รูปพระพุทธชินราช พระคูŠบšานคูŠเมืองพิษณุโลก เดิมกรมศิลปากรออกแบบใหšใชšตรา
พระเจดียŤจุฬามณีอยูŠเหนือลูกโลก 3 ลูก โดยหมายเอานามเมืองพิษณุโลกเปŨนหลักในการผูกตรา 
     8.2 ตšนไมšและดอกไมšมงคลของจังหวัดพิษณุโลก 

  8.2.1 ปŘบ หรือ กาซะลอง ในภาษาไทยถิ่นเหนือ เปŨนไมšยืนตšนสูงประมาณ 15 เมตร 

มีดอกรูปแตรสีขาวหอมอŠอน ๆ นิยมปลูกเปŨนไมšประดับ ปŘบเปŨนไมšยืนตšนขนาดกลางถึงขนาดใหญŠมี
ความสูงประมาณ 10-20 เมตร ผลัดใบ เรือนยอดเปŨนพุŠมทรงกระบอก กิ่งกšานมักจะยšอยลง เปลือกสี
น้ําตาลแตกเปŨนรŠองลึกตามยาวลําตšนอยŠางไมŠเปŨนระเบียบ ใบประกอบแบบขนนก 2-3 ชั้น เรียงเวียน 

ชŠอแขนงดšานขšางมี 3-5 คูŠ ปลายคี่ เรียงตรงขšาม ใบยŠอยแขนงละ 2-4 คูŠ เรียงตรงขšาม ใบรูปไขŠหรือรูป
ไขŠแกมใบหอก กวšาง 2-3 ซม. ยาว 4-8 ซม. ปลายแหลม โคนใบมน ขอบใบหยักมนหรือเวšาเปŨนคลื่น
เล็กนšอย ดอกมีสีขาวหรือชมพู มีกลิ่นหอม ออกเปŨนชŠอแบบชŠอกระจุกซšอนตามปลายกิ่ง ชŠอดอกขนาด
ใหญŠ ยาว 10-35 ซม. มีขน กลีบเลี้ยงมีขนาดเล็ก โคนติดกันเปŨนรูปถšวย ปลายแยก 5 แฉก ปลายมน
กวšางมšวนลง เปŨนหลอดยาวปลาย 4 แฉก มี 1 กลีบที่ปลายเปŨน 2 แฉก ดอกบานเต็มที่กวšาง 3.5-4 

ซม. ผลแหšงแตก เปŨนฝŦกแบนและตรง สีน้ําตาล หัวทšายแหลม กวšาง 1.5-2.3 ซม. ยาว 25-30 ซม. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่12 ตšนปŘบ ตšนไมšมงคลประจําจังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : ตšนไมšประจําจังหวัดพิษณุโลก, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

http://www.ppao.go.th 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%A3
http://www.ppao.go.th/
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   8.2.2 นนทร ีทรงพุŠมสูงไดšถึง 25 เมตร กึ่งผลัดใบ เรือนยอดรูปรŠม แผŠกวšาง 
ใบเปŨนใบประกอบขนนกสองช้ันรูปไขŠ ออกดอกเปŨนชŠอตั้งขนาดใหญŠที่ปลายกิ่ง สีเหลือง มีกลิ่นหอม
อŠอน ๆ ออกดอกในฤดูแลšงชŠวงเดือนมีนาคมถึงมิถุนายน นนทรีเปŨนไมšตšนขนาดกลางถึงขนาดใหญŠ 
ผลัดใบ เรือนยอดทรงกลมหรอืรูปไขŠ เปลือกตšน สีเทาอŠอนคŠอนขšางเรียบหรือแตกเปŨนสะเก็ดเล็ก ๆ 

ตามกิ่งกšานอŠอนมีขนสีน้ําตาลแดง ใบประกอบแบบชนนกสองชั้นเรียงเวียนสลับ ชŠอใบหลักยาว 20-30 

เซนติเมตร ชŠอแขนงใบยŠอยเรียงตรงขšาม 9-16 คูŠ ใบรูปไขŠแกมรูปขอบขนาน กวšาง 3-7 เซนติเมตร 
ยาว 10-18 เซนติเมตร ปลายใบมน เวšาเขšาเล็กนšอย โคนใบเบี้ยว ดอกสีเหลือง มีกลิ่นหอมอŠอนๆ 

ออกเปŨนชŠอแบบชŠอกระจะที่ซอกใบใกลšปลายกิ่ง ชŠอดอกยาว 20-30 เซนติเมตร กลีบเลีย้ง 5 กลีบ 

ดšานนอกมีขน กลีบดอก 5 กลีบ ดอกบานเต็มที่กวšาง 1.6-1.8 เซนติเมตร ผลแหšงแกŠไมŠแตก เปŨนฝŦก 

แบนๆ รูปร ีปลายและโคนผลสอบแหลม สีนํ้าตาลอมมŠวง เมื่อแกŠสีน้ําตาลดํา ม ี1-4 เมล็ดตŠอฝŦก 

ภาพที ่13 ดอกนนทร ีดอกไมšมงคลประจําจังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : ดอกไมšและตšนไมšประจําจังหวัดพิษณุโลก, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก  

http://www.srisawat2005.com/store/product/view/ดอกไมšและตšนไมšประจําจังหวัดพิษณุโลก-

13058974-th.html 

 

    8.3 คําขวญัประจําจังหวัดพิษณุโลก 

“พระพุทธชินราชงามเลิศ 

ถิ่นกําเนิดพระนเรศวร 
สองฝŦũงนŠานลšวนเรือนแพ 

หวานฉ่ําแทšกลšวยตาก 

ถ้ําและน้ําตกหลากตระการตา” 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%A3
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          คําบรรยายเอกลักษณŤดังกลŠาวนั้น ดังนี ้
          8.3.1 ขšอที่วŠา "พระพุทธชนิราชงามเลิศ" พระพุทธชินราช จัดเปŨนเอกลักษณŤแหŠงเมือง
พิษณุโลก เปŨนพระพุทธลักษณะมีขนาดหนšาตักกวšาง 5 ศอก 1 คืบ 5 นิ้ว ประดิษฐานอยูŠที่วัดพระศรี
รัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก บนฝŦũงตะวันออกของแมŠน้ํา
นŠาน หันพระพักตรŤไปทางทิศตะวันตก หรือแมŠน้ํานŠาน สŠวนฝŦũงตะวันตกนั้นเปŨนที่ตั้งพระราชวังจันทนŤ 
พระพุทธชินราช เปŨนพระพุทธรูปที่มีพุทธลักษณะสวยงามเดŠนสงŠาที่สุดของประเทศไทย นับวŠาเปŨน
ปฏิมากรรมชั้นสูงสุดแหŠง "พุทธศิลปş" บรรดาชŠางไดšกŠอสรšางขึ้นมาดšวยจินตนาการอันบริสุทธิ์  ไรšซึ่ง
ตšนแบบของการสรšาง นักปราชญŤมีบทบันทึกวŠาเปŨนพระพุทธรูปองคŤเดียวของประเทศไทยที่มี
พระมหากษัตริยŤทุกยุคทุกสมัยตั้งแตŠพระมหาธรรมราชาที่ 1 หรือพระศรีธรรมไตรปŗฎก (พญาลิไท) 

รัชกาลที่ 5 แหŠงกรุงสุโขทัย สมเด็จพระบรมไตรโลกนาถแหŠงกรุงศรีอยุธยา พระมหากษัตริยŤแหŠง
ราชวงศŤจักรีทุกพระองคŤ แมšกระทั่งพระบาทสมเด็จพระเจšาอยูŠหัวรัชกาลที่ 9 พระบรมวงศŤศานุวงศŤทุก
พระองคŤ ไดšเสด็จมาบูชากราบไหวšดšวยความศรัทธาย่ิง  

ภาพที ่14 พระพุทธชินราช 

ที่มา : พงศาวดาร พระพุทธชินราช พระพุทธชินสีหŤและพระศรีศาสดา, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 

2559, เขšาถึงไดšจาก https://th.wikisource.org/wiki/พงศาวดาร_พระพุทธชินราช_พระพุทธชินสีหŤ
และพระศรีศาสดา 
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          8.3.2 ขšอที่วŠา "ถิ่นกําเนิดสมเด็จพระนเรศวร" สมพระเด็จนเรศวร เปŨนเอกลักษณŤแหŠง
เมืองพิษณุโลก โดยเปŨนเมืองที่ประสูติของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เรียกที่ประสูตินั้นวŠาพระราชวัง
จันทนŤ บริเวณพระราชวังจันทนŤมีเนื้อที่กวšาง เปŨนที่ต้ังหนŠวยงานราชการหลักๆ คือกองทัพภาคที่ 3 

ที่วŠาราชการจังหวัด ที่วŠาการอําเภอ โรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม โรงเรียนจŠานกรšอง ศาลยุติธรรม 

วิทยาลัยสารพัดชŠาง สถาบันราชภัฎพิบูลสงคราม และเปŨนที่ตั้งประตูเมือง ศาลหลักเมือง โดยเฉพาะ
บริเวณโรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคมนั้น เปŨนที่ตั้งของศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช และกําลังจะ
เปลี่ยนเปŨนโบราณสถานสมเด็จพระนเรศวรตŠอไป นักปราชญŤหลายทŠานไดšกลŠาวขานเสมอวŠา สมเด็จ
พระนเรศวรมหาราชเสด็จออกศึกจะเขšากราบนมัสการพระพุทธชินราชกŠอนทุกครั้ง  

ภาพที ่15 สมเด็จพระนเรศวรมหาราช ศาลสมเด็จพระนเรศวร 
ที่มา : ประวัติสมเด็จพระนเรศวรมหาราช (พระองคŤดํา), เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก  

https://sites.google.com/site/lanhin2224/prawati-smdec-phra-nreswr-mharach-

phraxngkh-da 

 

          8.3.3 ขšอที่วŠา "สองฝŦũงนŠานลšวนเรือนแพ" เรือนแพ เปŨนเอกลักษณŤเมืองพิษณุโลก โดย
ริมฝŦũงแมŠน้ํานŠานมีเรือนแพจอดตั้งอยูŠเรียงราย เปŨนบรรยากาศของหัวเมืองที่ไดšอารมณŤ อันที่จริงเรือน
แพนี้มีอยูŠตามริมฝŦũงแมŠน้ํานŠานที่ผŠานจังหวัดทุกจังหวัดแตŠไมŠมีชื่อเสียง จะมีชื่อก็ที่จังหวัดพิษณุโลก และ
จะเห็นเรือนแพไดšเดŠนๆ ตรงที่หนšาพระวิหารพระพุทธชินราช เรือนแพตั้งเรียงรายยาวตามฝŦũงทั้งสอง

https://sites.google.com/site/lanhin2224/prawati-smdec-phra-nreswr-mharach-phraxngkh-da
https://sites.google.com/site/lanhin2224/prawati-smdec-phra-nreswr-mharach-phraxngkh-da
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ของแมŠน้ํานŠาน ฝŦũงตรงขšามมีหนาแนŠนมากวŠาบริเวณหนšาพระวิหารนั้น ฝŦũงแมŠน้ําหนšาพระวิหารนั้น ทํา
บันไดกŠออิฐถือปูนเปŨนขั้นบันไดลงไปถึงแมŠน้ําประมาณ 30 ขั้น ยาวตลอดแนวประมาณ 80 เมตร ใน
ฤดูเดือน 12 จะเปŨนที่แขŠงเรอืยาวประจําจังหวัด เปŨนสวนริมน้ํานŠานสําหรับพักผŠอนไดšทุกยาม ระหวŠาง 

ฝŦũงทั้งสองแหŠงศาลกลางจังหวัดกับพระวิหารพระพุทธชินราชจะมองเห็นกันไดšชัดเจน 

ภาพที ่16 เรือนแพที่แมŠน้ํานŠาน จังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : เรือนแพ, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก http://place.thai-

tour.com/phitsanulok/mueangphitsanulok/778 

 

          8.3.4 ขšอที่วŠา "หวานฉ่ําแทšกลšวยตาก" กลšวยตาก เปŨนเอกลักษณŤแหŠงเมืองพิษณุโลก 

โดยเปŨนกลšวยตากที่อบดšวยน้ําผึ้ง มีทั้งกลšวยไขŠ กลšวยน้ําหวšา บรรจุหŠอพลาสติก หŠอละ 35 บาท 

เฉพาะขายในจังหวัดพิษณุโลก พื้นที่ปลูกกลšวยมีชื่อคือ อําเภอบางกระทุŠม หŠางจากอําเภอเมือง
พิษณุโลกไปประมาณ 50 กิโลเมตร ที่นอกเหนือจากกลšวยตากคือ ขšาวแตţน สŠวนที่เปŨนอาหารที่มีชื่อ
คือ แหนมสุพัตรา มีลักษณะเปŨนแทŠงใหญŠ ยาวประมาณ 8 น้ิว ราคาอันละ 35 บาท  

 

 

 

 

 

http://place.thai-tour.com/phitsanulok/mueangphitsanulok/778
http://place.thai-tour.com/phitsanulok/mueangphitsanulok/778
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ภาพที ่17 กลšวยตาก อําเภอบางกระทุŠม จังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : กลšวยตาก กลšวยอบ และผลิตภัณฑŤจากกลšวย, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

http://puechkaset.com/กลšวยตาก 

 

          8.3.5 ขšอที่วŠา “ถ้ําและน้ําตกงามหลากตระการตา" ถ้ําและน้ําตก เปŨนเปŨนเอกลักษณŤ
แหŠงเมืองพิษณุโลก เนื่องจากวŠามีภูมิประเทศเปŨนลักษณะเชิงเขายาวพาดผŠานของภาคเหนือทั้งหมด 

เมืองพิษณุโลกถือเปŨนภาคเหนือตอนลŠาง ภาคกลางตอนบน มีแมŠน้ําสายสําคัญคือ แมŠน้ําแควใหญŠ 
แควนšอย แมŠน้ําวังทอง ซี่งแมŠน้ําวังทองนี้ไหลจากทุŠงแสลงหลวง เขตอําเภอเขาคšอ จังหวัดเพชรบูรณŤ 
ไหลพาดผŠานเขตอําเภอวังทอง ทําใหšเปŨนจุดน้ําตกมีชื่อหลายแหŠงคือ น้ําตกสกุโณทยาน น้ําตกแกŠง
โสภา น้ําตกวังนกแอŠน น้ําตกปอย เขšาสูŠจังหวัดพิจิตร ยังมีแมŠน้ําภาคไหลจากจังหวัดเลย ติดตŠอกับ
จังหวัดอุตรดิตถŤ ไหลผŠานอําเภอชาติตระการ ดšวยความสูงชันของขุนปśาเปŨนน้ําตกมีชื่อคือ น้ําตกสอย
ดาว ยังมีหšวยหนึ่งไหลจากภูเขาสูงชันเปŨนผากระดานเลขมาบรรจบกันกับแมŠน้ําภาคที่หมูŠบšานปากรอง 
อําเภอชาติตระการ เปŨนน้ําตก 7 ชั้น มีชื่อที่เปŨนทางการวŠาน้ําตกชาติตระการ น้ําตกทั้ง 7 ชั้นนี้ ตั้ง
ตามช่ือธิดาของทšาวสามล ไดšแกŠ ชั้นที ่1 ชื่อ มะลิวัลยŤ ชั้นที ่2 ชื่อกรรณิกา ชั้นที ่3 ชื่อ การะเกด ชั้นที่ 
4 ชื่อย่ีสุŠนเทศ ชั้นที ่5 ชื่อเกศเมือง ชั้นที ่6 ชื่อ เรืองยศ ชั้นที ่7 ชื่อ รจนา เปŨนตšน 
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ภาพที ่18 น้ําตกชาติตระการ จังหวัดพิษณุโลก 

ที่มา : อุทยานแหŠงชาติน้ําตกชาติตระการ, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 

http://park.dnp.go.th/visitor/nationparkshow.php?PTA_CODE=1055 

 

สŠวนที่ 2 สินคšาของที่ระลึก 
           ความหมายของ ของที่ระลึก ตามคําจํากัดความในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน ปŘ 
พ.ศ. 2542 ไดšแยกความหมายของคําวŠา “ของ” ซึ่งหมายถึงสิ่งตŠางๆ ที่ใชšสําหรับนําหนšานามที่เปŨนผูš
ครอบครอง สŠวนคําวŠา  “ระลึก” หมายถึง คิดถึง นึกถึง เรื่องราวในอดีตไดš เชŠน ระลึกถึงความหลัง
เปŨนตšน ดังนั้น คําวŠาของที่ระลึกอาจหมายถึง สิ่งที่ทําใหšเกิดความนึกถึงและคิดถึง นอกจากนี้ ยังมี
ความหมายและคําจํากัดความที่มีลักษณะใกลšเคียงหรือคลšายคลึงกันอีก ตัวอยŠางเชŠน 

           ของที่ระลึก อาจหมายถึง สิ่งที่นํามาใชšเปŨนแรงจูงใจ กระตุšนใหšเกิดความคิดถึง นึกถึง
เรื่องราวที่เกี่ยวขšอง (ประเสริฐ ศิลรัตนา,2531) 

             ของที่ระลึก อาจหมายถึง  สื่อที่ใชšหวังผลทางดšานความทรงจํา ในสิ่งที่ผŠานมาในอดีต 
กลับมากระจŠางชัดในปŦจจุบัน 

             ของที่ระลึก อาจหมายถึง สัญลักษณŤแทนบุคคล เหตุการณŤ เรื่องราวตŠางๆที่เกิดขึ้นในอดีต 
เพื่อกระตุšนเตือนหรือใหšนึกถึงอยูŠเสมอ 

             ของที่ระลึก อาจหมายถึง สิ่งของที่ทําใหšคิดถึงสถานที่ที่เคยไปสะทšอนใหšเห็นเอกลักษณŤ
และประเพณีบางอยŠาง 
      ความเปŨนมาของของที่ระลึก มิไดšมีหลักฐานใดๆกลŠาวไวšโดยตรง แตŠอาศัยพฤติกรรมของ

http://park.dnp.go.th/visitor/nationparkshow.php?PTA_CODE=1055
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มนุษยŤที่มีการแลกเปลี่ยน แบŠงปŦน สิ่งของตŠางๆ แกŠกันและกันสืบเนื่องมาเปŨนระยะเวลายาวนาน ใน
ยุคเริ่มแรกอาจเปŨนการแลกเปลี่ยนแบŠงปŦนสิ่งที่จําเปŨนตŠอการดํารงชีพ ไดšแกŠ อาหาร เครื่องนุŠงหŠม หรือ
เครื่องมือในการประกอบอาชีพ เพื่อใหšผูšรับเกิดการระลึก และนึกถึงและคิดถึง  ซึ่งอาจกลŠาวไดšวŠาของ
ที่ระลึกนั้นมีการมอบแกŠกันมานับแตŠมนุษยŤเกิดมาในโลกแลšว ในปŦจจุบันมีการมอบของที่ระลึกใหšแกŠ
กันและกัน เพื่อเปŨนเกียรติในวาระและโอกาสตŠางๆ แมšวŠาของที่ระลึกบางอยŠางอาจไมŠมีราคา แตŠมี
คุณคŠาทางจิตใจที่ผูšใหšมีตŠอผูšรับ  ของที่ระลึกอาจนับเปŨนวัตถุแหŠงความยินดี ที่ผูšใหš ใหšดšวยความรัก 
เคารพ ศรัทธา และความคิดถึงตŠอผูšรับ ของที่ระลึกมีอิทธิพลตŠอความรูšสึกของมนุษยŤ   สŠงผŠาน
ความรูšสึกดีๆ ใหšแกŠกัน 

     ในปŦจจุบันสภาพสังคมเปลี่ยนแปลงไป สิ่งของที่ระลึก สิ่งของที่มนุษยŤทําขึ้นเพื่อใหš หรือ
แจกจŠายเปŨนของที่ระลึกไดšกลายมาเปŨนการผลิตสินคšาที่ระลึกเพื่อการจําหนŠาย  มีการพัฒนารูปแบบ
และคุณภาพของสินคšาเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ เพื่อใหšสอดคลšองกับความตšองการของผูšบริโภค 

   ของที่ระลึกอาจมีชื่อเรียกที่แตกตŠางกันไป ตามแตŠโอกาสนั้นๆ เชŠน ถšามอบใหšเนื่องในวันเกิด 
วันแตŠงงาน วันปŘใหมŠ เรียกวŠา ของขวัญ ถšามอบใหšผูšที่รักและนับถือเรียกวŠา ของกํานัล และถšาใหšเพื่อ
เปŨนการตอบแทน เชŠน งานศพ เรียกวŠา  ของชํารŠวย หรือ ของแถมพก เหลŠานี้เปŨนตšน แมšวŠาจะเรียกชื่อ
วŠาอยŠางไรก็ตาม มีวัตถุประสงคŤการใหšที่แตกตŠางกัน แตŠในความหมายที่แทšจริงก็คือการกระตุšนเตือน
ใหšเกิดความทรงจําซึ่งอยูŠในขอบขŠาย ของที่ระลึกนั่นเอง  
           ของที่ระลึกซึ่งทําออกมาในรูปแบบตŠางๆ เชŠน ของบริโภค ของใชš เครื่องประดับ ฯลฯ มี
ความเกี่ยวขšองกับวัสดุ เทคนิควิธีทํา จุดมุŠงหมายในการผลิต และการนําไปใชš ตลอดจนอิทธิพลอื่นๆ 
เชŠน ความเชื่อ ศาสนา การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจและสังคม ทําใหšของที่ระลึกมีรูปแบบที่แตกตŠาง
กันออกไป การจัดประเภทของที่ระลึกสามารถจัดไดšโดยยึดหลักตŠอไปนี้ 
 

 ลักษณะสําคัญของสินคšาของที่ระลึก 
            ชยาภรณŤ ชื่นรุŠงโรจนŤ ไดšใหšความความคิดเห็นในการเลือกสินคšาของที่ระลึกวŠา การที่คนจะ
เลือกสินคšาสิ่งใด สิ่งใดนั้นจะตšองเปŨนที่ถูกใจและมีความนŠาสนใจ ชวนใหšอยากซื้อ สินคšาของที่ระลึกที่
นŠาสนใจควรมีลักษณะ ดังนี ้
  1. เปŨนสินคšาที่เปŨนเอกลักษณŤของทšองถิ่น เมื่อมีผูšกลŠาวถึงของที่ระลึกประเภทนี้แลšวทุกคนตšอง
รูšจักแหลŠงที่มาของสิ่งนั้นไดš ซึ่งถือวŠาเปŨนเอกลักษณŤที่เกิดมาจากประวัติความเปŨนมาของทšองถิ่นนั้นๆ 

  2. เปŨนสินคšาหายาก ของที่ระลึกประเภทนี้มักจะเปŨนสิ่งของที่นักทŠองเที่ยวซื้อ และเปŨนสิ่งที่
เปŨนของแทš และราคาถูกกวŠาที่อื่น 

  3. ราคาถูก เมื่อนําไปเทียบกับสิ่งของประเภทเดียวกัน ที่วางจําหนŠายตามแหลŠงทŠองเที่ยวตŠางๆ 
ซึ่งอาจเปŨนสิ่งของเครื่องใชšทั่วไป เชŠน เสื้อผšา เครื่องประดับ เครื่องหนัง เปŨนตšน 
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  4. มีความดึงดูดใจจากการออกแบบ ลวดลาย ความประณีต สีสัน  ความนŠาสนใจ ความมี
ประโยชนŤใชšสอย เชŠน ตุŢกตา สมุนไพร เปŨนตšน 

  5. หาไดšงŠาย สะดวก มีวางขายตามจุดตŠางๆอยŠางเหมาะสม 

  6. ขนาด รูปรŠาง และน้ําหนักที่ไมŠเปŨนอุปสรรคตŠอการขนสŠง สินคšาของที่ระลึกที่มีจุดอŠอน 
จะตšองหาทางแกšไข เชŠน มีบรรจุภัณฑŤที่มีประสิทธิภาพ หรืออกแบบใหšสามารถแยกชิ้นไดš เพื่อนําไป
ประกอบใหมŠในภายหลัง เปŨนตšน 

  7. ใชšแรงงานในทšองถิ่น โดยการแปรรูปสินคšาของที่ระลึก ใหšเกิดมูลคŠาเพิ่มโดยใชšแรงงานใน
ทšองถิ่นน้ันๆ 

  8. มีการแสดงขั้นตอนการผลิต เพื่อใหšผูšบริโภคมีโอกาสทดลองทํา เพื่อที่จะสรšางความ
ประทับใจใหšเห็นคุณคŠาของสินคšานั้น เชŠน การทอผšา การวาดลายรŠม เปŨนตšน 

  9. มีฉลากบอกสŠวนประกอบหรือสŠวนผสม บอกที่มาของสินคšานั้นวŠาทํามาจากอะไร วิธีการใชš 
การดูแลรักษา และมีขšอควรระวังอยŠางไร เหลŠานี้เปŨนตšน  
 

ประเภทของที่ระลึก 

   1. การจัดประเภทตามรูปแบบของที่ระลึก สามารถจัดตามรูปแบบที่ปรากฏไดšดังนี้ 
       1.1 ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นตามแบบประเพณีนิยม คือ ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นโดยสืบทอด
รูปแบบตŠอกันมาจากบรรพบุรุษ โดยในอดีตนั้นสรšางขึ้นเพื่อประโยชนŤใชšสอยเปŨนหลัก เมื่อสภาวะ
ความเปŨนอยูŠเปลี่ยนแปลง จุดมุŠงหมายของการใชšสิ่งนั้น จึงอาจเปลี่ยนแปลงไปเปŨนของที่ระลึกแกŠ
นักทŠองเที่ยวไดš เชŠน ผลิตภัณฑŤพื้นบšานตŠางๆ เปŨนตšน 

      1.2 ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นตามแบบสมัยนิยม เปŨนของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นตามความนิยมในสิ่ง
ใดสิ่งหนึ่งหรือเรื่องราวใดเรื่องราวหนึ่งในชั่วระยะเวลาหนึ่ง  จากนั้นก็เสื่อมความนิยมไปพรšอมกับ
รูปแบบใหมŠเขšามาแทนที่ 
  2. การจัดประเภทตามวัสดุที่ใชšผลิต สามารถแบŠงไดš 3 ประเภท ซึ่งอาจจะผลิตโดยใชšวัสดุ
ประเภทใดประเภทหนึ่งหรือใชšผสมกัน รายละเอียดมีดังนี้ 
      2.1 ของที่ระลึกที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติ เปŨนของที่ระลึกที่นําเอาวัสดุธรรมชาติมาเสริม 
เติม แตŠง ประกอบตŠอ ดัดแปลง เปŨนเครื่องใชšไมšสอย เครื่องประดับหรือวัตถุทางศิลปะซึ่งบางอยŠางยัง 
คงรูปแบบตามตšนแบบของธรรมชาติเดิมหรือตŠอเติมบšาง เชŠน ของที่ระลึกที่ผลิตจากเปลือกหอย 
ดอกไมšแหšง น้ําเตšาและกะลามะพรšาว เปŨนตšน นอกจากนี้ยังนําเอาวัสดุธรรมชาติมาสรšางสรรคŤเปŨนของ
ที่ระลึกรูปแบบใหมŠขึ้น 

             2.2 ของที่ระลึกที่ผลิตจากวัสดุสังเคราะหŤ เปŨนการนําเอาวัสดุสังเคราะหŤมาใชšในการผลิต
ของที่ระลึก ซึ่งคุณสมบัติทางกายภาพของวัสดุแตŠละชนิดนั้นมีความแตกตŠางกัน เชŠน แกšวมีความใส
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เปŨนประกายทองมีความสุกปลั่ง พลาสติกมีสีสันสวยสด เปŨนตšน จากคุณสมบัติของวัสดุและกรรมวิธี
ในการผลิตที่แตกตŠางกันจึงทําใหšเกิดของที่ระลึกรูปแบบตŠางๆ มากมาย เชŠน เครื่องแกšว เครื่องทอง 
ผลิตภัณฑŤโลหะและผลิตภัณฑŤพลาสติก เปŨนตšน 

      2.3 ของที่ระลึกที่ผลิตจากเศษวัสดุ เปŨนการนําวัสดุธรรมชาติหรือวัสดุสังเคราะหŤที่เหลือใชš
แลšวมาประดิษฐŤเปŨนสิ่งของตŠางๆ ซึ่งสŠวนมากมักจะใชšเปŨนของที่ระลึกเพื่อประโยชนŤในทางประดับ
ตกแตŠง 
  3. การจัดประเภทตามประโยชนŤใชšสอย จัดแบŠงตามจุดประสงคŤของการนําไปใชšวŠาใชšใน
ลักษณะใด แบŠงไดš 3 ประเภท คือ 

      3.1 ของที่ระลึกประเภทของบริโภค หมายถึง ของที่ระลึกประเภทอาหาร แตŠเดิมนั้นคงเปŨน
เพียงการแบŠงปŦนอาหารกันในลักษณะที่คงเปŨนธรรมชาติอยูŠเชŠน ผลไมš เนื้อสัตวŤ เปŨนตšน ปŦจจุบันมีการ
ปรุงแตŠงอาหารทั้งในดšานรูปแบบและรสชาติ รวมถึงการจัดใสŠภาชนะและหีบหŠอที่สวยงามเปŨนที่
ตšองการของผูšบริโภค  ฉะนั้นอาหารไมŠเปŨนเพียงใชšบริโภคโดยตรง หากยังใชšแลกเปลี่ยนซื้อขายหรือ
มอบใหšแกŠกันในโอกาสตŠางๆอีกดšวย เชŠน ขนมลูกชุบ ขนมเทียนเสวย ขิงดอง กระเทียมดอง เปŨนตšน 
ดšวยเหตุที่อาหารเปŨนสิ่งที่ไมŠสามารถเก็บไวšไดšนาน อาหารจึงมักไมŠคŠอยไดšรับการยอมรับวŠาเปŨนของที่
ระลึกเหมือนกับวัตถุอยŠางอื่น 

      3.2 ของที่ระลึกประเภทของอุปโภค ไดšแกŠ ของที่ระลึกประเภทเครื่องใชšตŠางๆ เปŨนสิ่งที่
ผลิตขึ้นเพื่อตอบสนองตŠอความตšองการทางดšานรŠางกายเปŨนสŠวนใหญŠ  ของที่ระลึกประเภทนี้ ไดšแกŠ 
ผลิตภัณฑŤพื้นบšานตŠางๆ  โคมไฟ  เชิงเทียน  ตะเกียง  เปŨนตšน 

      3.3 ของที่ระลึกประเภทของตกแตŠง เปŨนของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นเพื่อตอบสนองตŠอความ
ตšองการทางดšานจิตใจ ไดšแกŠ  เครื่องประดับรŠางกายและอาคารสถานที่ตŠางๆ  เปŨนตšน 

  4. การจัดประเภทตามจุดประสงคŤของผลิต เชŠน ผลิตขึ้นเพื่อระลึกถึงบุคคล งาน เหตุการณŤ
และสถานที่ตŠางๆ  ดังนี ้
      4.1 ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นเฉพาะบุคคล ไดšแกŠ ของที่ระลึกที่จัดทําขึ้นเพื่อเปŨนเกียรติแกŠ
บุคคลใดบุคคลหนึ่งหรือเพื่อจําหนŠายจŠายแจกใหšกับบุคคลอื่น   เพื่อเตือนใจใหšระลึกถึงบุคคลนั้น 
รูปแบบของที่ระลึกประเภทนี้  ไดšแกŠ  รูป  โลŠ  เหรียญ  ถšวย  ธง  ฯลฯ 

      4.2 ของที่ระลึกผลิตขึ้นเฉพาะงาน เปŨนการผลิตขึ้นเพื่อแจก  แลก  ซื้อขายเฉพาะงานใด
งานหนึ่ง เชŠน  งานแสดงสินคšา  งานแตŠงงาน  งานศพ  งานฉลองมงคลสมรส งานศิษยŤเกŠา ฯลฯ 

      4.3 ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นเฉพาะเหตุการณŤ  หมายถึง ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นเพื่อระลึกถึง
เหตุการณŤตŠางๆ อาจเปŨนเหตุการณŤที่ดี ที่รšายแรง หรือเปŨนเหตุการณŤในประวัติศาสตรŤ ของที่ระลึก
ประเภทนี้อาจผลิตในรูปของวัตถุ  รูปจําลอง  สัญลักษณŤแทน ฯลฯ 

      4.4 ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นเฉพาะที่ หมายถึง ของที่ระลึกที่ผลิตขึ้นเพื่อระลึกถึงสถานที่ใด
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สถานที่หนึ่ง อาจแสดงใหšเห็นรูปแบบเฉพาะของทšองถิ่นโดยใชšวัสดุและเทคนิควิธีที่สืบทอดกันมาใน
ทšองถิ่นนั้นหรือนําเอารูปแบบของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง รูปแบบของบุคคลหนึ่งหรือเหตุการณŤใดเหตุการณŤหนึ่ง
ที่มีเฉพาะในทšองถิ่นนั้น  เมื่อนําเอารูปแบบนั้นมาผลิตเปŨนของที่ระลึกก็จะชŠวยใหšระลึกถึงสถานที่แหŠง
นั้นไดš (ชยาภรณŤ ชื่นรุŠงโรจนŤ,2537) 
 

สŠวนที่ 3 สินคšาพื้นบšานกับแนวคิดเศรษฐกิจสรšางสรรคŤ 
 3.1 การพัฒนาสินคšาพืน้บšานตามแนวคิดเศรษฐกิจสรšางสรรคŤ 
       3.1.1 การพัฒนาตามแนวคิดเศรษฐกจิสรšางสรรคŤ 
      การพัฒนาตามรูปแบบใหมŠที่เกิดขึ้นในโลกยุคปŦจจุบัน คือ การสรšางสรรคŤความรูš 
และการเขšาถึงขšอมูลที่มีมากขึ้น “การสรšางสรรคŤ” เปŨนแนวคิดใหมŠที่มีการนําแนวคิดนี้ไปใชšในการ
ผลิตงานตšนแบบทางศิลปวัฒนธรรม และนวัตกรรมดšานเทคโนโลยีการสรšางสรรคŤเพื่อการพัฒนาใน
รูปแบบนี้พบในทุกสังคม และทุกประเทศ ไมŠวŠาจะเปŨนประเทศในกลุŠมกšาวหนšาหรือกําลังพัฒนาก็ตาม 
ในศตวรรษที่ 21 มีปรากฏการรวมตัวกันระหวŠางการสรšางสรรคŤวัฒนธรรม และเศรษฐกิจชัดเจนมาก
ขึ้นตามแนวคิด “เศรษฐกิจสรšางสรรคŤ” ที่องคŤกรการคšาโลก United Nations Conferen ce on 

Trade and Development (UNCTAD) ไดšใหšความหมายในบริบทของการขับเคลื่อนการพัฒนา
เศรษฐกิจไวšวŠา “เปŨนแนวความคิดในการพัฒนาและสรšางความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใชš
สินทรัพยŤที่เกิดจากการใชšความคิดสรšางสรรคŤ” 

     “เศรษฐกิจสรšางสรรคŤ” จึงเปŨนแนวความคิดรŠวมสมัยมีศูนยŤกลางอยูŠที่การบริการ และ
การสรšางสรรคŤเกี่ยวขšองกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่  เนšนการยกระดับการพัฒนารูปแบบสินคšาจาก
สินคšาทั่วไปนําไปสูŠรูปแบบสินคšาที่แปลกใหมŠผสมผสานความรูšที่หลากหลายบนพื้นฐานของการใชšองคŤ
ความรูšการศึกษา, การสรšางสรรคŤงาน และนวัตกรรมสมัยใหมŠที่เชื่อมโยงรากฐานทางวัฒนธรรม 
อยŠางไรก็ตามความคิดเชิงสรšางสรรคŤนั้นควรตšองไดšรับการคุšมครองซึ่งเปŨนการคุšมครอง “ทรัพยŤสินทาง 
ปŦญญา” นั่นเอง (CREATIVE ECONOMY REPORT, 2008) 
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ภาพที ่19 กรมทรัพยŤสินทางปŦญญา  

ที่มา : กรมทรัพยŤสินทางปŦญญา, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 
http://www.opdc.go.th/org.php?url=org1_1_view&g=D&id=106 

 

       3.1.2 การคุšมครองทรพัยŤสินทางปŦญญา 
      ทรัพยŤสินทางปŦญญา หมายถึง ผลงานอันเกิดจากการประดิษฐŤ  คิดคšน หรือ
สรšางสรรคŤของมนุษยŤ ซึ่งเนšนที่ผลผลิตของสติปŦญญาและความชํานาญ โดยไมŠคํานึงถึงชนิดของการ
สรšางสรรคŤหรือวิธีในการแสดงออก ทรัพยŤสินทางปŦญญาอาจแสดงออกในรูปแบบของสิ่งที่จับตšองไดš 
เชŠน สินคšาตŠางๆ หรือในรูปของสิ่งที่จับตšองไมŠไดš เชŠน บริการ แนวคิดในการดําเนินธุรกิจ กรรมวิธีการ
ผลิตทางอุตสาหกรรม เปŨนตšน 

      ทรัพยŤสินทางปŦญญามีอยูŠหลายประเภทที่พบบŠอยที่สุด 4 ประเภท ไดšแกŠ ลิขสิทธิ์
สิทธิบัตร เครื่องหมายการคšา และการออกแบบผลิตภัณฑŤ ซึ่งแตŠละประเภทจะใหšการคุšมครอง
ทรัพยŤสินทางปŦญญาแตกตŠางกันตามลักษณะของงานสรšางสรรคŤนั้นๆ 

      3.1.2.1 ลิขสิทธิ์ (Copyright) หมายถึง สิทธิแตŠเพียงผูšเดียวของผูšสรšางสรรคŤที่จะ
กระทําการใดๆ เกี่ยวกับงานที่ผูšสรšางสรรคŤไดšทําขึ้นตามประเภทลิขสิทธิ์ที่กฎหมายกําหนด ไดšแกŠ งาน
วรรณกรรม นาฏกรรม ศิลปกรรม ดนตรีกรรม โสตทัศนวัสดุ ภาพยนตรŤ สิ่งบันทึกเสียง งานแพรŠเสียง
แพรŠภาพ หรืองานอื่นใดในแผนกวรรณคดี แผนกวิทยาศาสตรŤ หรือแผนกศิลปะ ไมŠวŠางานดังกลŠาวจะ
แสดงออกโดยวิธีหรือรูปแบบอยŠางใดๆ นอกจากนั้นกฎหมายลิขสิทธิ์ยังใหšความคุšมครองถึงสิทธิของ
นักแสดงดšวย การคุšมครองลิขสิทธิ์ไมŠครอบคลุมถึงความคิดหรือขั้นตอน กรรมวิธีหรือระบบหรือวิธีใชš
หรือวิธีทํางาน หรือแนวความคิด หลักการ การคšนพบ หรือทฤษฎีทางวิทยาศาสตรŤ 
      3.1.2.2 สิทธิบัตร (Patent) หมายถึง หนังสือสําคัญที่รัฐออกใหšเพื่อคุšมครองการ
ประดิษฐŤ (Invention) หรือการออกแบบผลิตภัณฑŤ (Product Design) ที่มีลักษณะตามที่กฎหมาย
กําหนด เปŨนสิทธิพิเศษที่ใหšผูšประดิษฐŤคิดคšนหรือผูšออกแบบผลิตภัณฑŤ มีสิทธิที่จะผลิตสินคšา จําหนŠาย

http://www.opdc.go.th/org.php?url=org1_1_view&g=D&id=106
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สินคšาแตŠเพียงผูšเดียวในชŠวงระยะเวลาหนึ่ง การประดิษฐŤ (Invention) หมายถึง ความคิดสรšางสรรคŤ
เกี่ยวกับ ลักษณะองคŤประกอบ โครงสรšางหรือกลไกของผลิตภัณฑŤ รวมทั้งกรรมวิธีในการผลิตการ
รักษา หรือปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑŤใหšดีขึ้น หรือทําใหšเกิดผลิตภัณฑŤขึ้นใหมŠ ที่แตกตŠางไปจาก
เดิม เชŠน กลไกของเครื่องยนตŤ ยารักษาโรค วิธีการในการเก็บรักษาพืชผักผลไมšไมŠใหšเนŠาเสียเร็วเกินไป 
เปŨนตšน 

      3.1.2.3 เครื่องหมายการคšา (Trademark) หมายถึง ไมŠจําเปŨนตšองอาศัยการ
แสดงออกที่สรšางสรรคŤหรือมีศิลปะ หรือทักษะความเชี่ยวชาญใดๆ แตŠอาจเปŨนแคŠเครื่องหมายการคšา
หรือสัญลักษณŤซึ่งครอบคลุมเครื่องหมายการคšาซึ่งไดšรับการจดทะเบียนหมายความวŠาตšองมีการซื้อ
ขาย ผŠานการทดสอบประเภท และความมีเอกลักษณŤเฉพาะตัว 

      3.1.2.4 การออกแบบผลิตภัณฑŤ  (Design) หมายถึง รูปรŠางหรือสัญลักษณŤซึ่ ง
เหมือนกับเครื่องหมายการคšาตรงที่มีลักษณะแตกตŠาง และไมŠเหมือนใครในทางกฎหมายมันคือลูกผสม 
เพราะมักมีคุณสมบัติที่เหมาะสมกับลิขสิทธิ์ และอาจมีคุณสมบัติดšานสิทธิการออกแบบพิเศษ (เชŠนใน
อังกฤษ) มักจะจดทะเบียนเชŠนเดียวกับเครื่องหมายการคšา (กรมทรัพยŤสินทางปŦญญา, 2556) 

 3.2 เศรษฐกิจสรšางสรรคŤในประเทศไทย 

       สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหŠงชาติ  (สศช.) ไดšกําหนด
ขอบเขตเศรษฐกิจสรšางสรรคŤของไทย ซึ่งเปŨนการกําหนดกรอบโดยกวšางเพื่อประโยชนŤในการวัดขนาด
ทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมเชิงสรšางสรรคŤของไทย และสะทšอนถึงความสําคัญตŠอระบบเศรษฐกิจ
ไทย โดยยึดรูปแบบของ UNCTAD เปŨนกรอบ และปรับเพิ่มเติมตามรูปแบบของ UNESCO แบŠงเปŨน 4 

กลุŠมหลักและ 15 สาขายŠอย ประกอบดšวย 

       3.2.1 ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (Culture Heritage) อุตสาหกรรมประวัติศาสตรŤ 
โบราณคด ีประเพณ ีความเช่ือ และสภาพทางสงัคม มี 2 กลุŠมคือ 

      3.2.1.1 กลุŠมการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม  (Traditional Cultural 

Express) เชŠน ศิลปะและงานฝŘมือ เทศกาล งานและงานฉลอง เปŨนตšน 

      3.2.1.2 กลุŠมที่ตั้งทางวัฒนธรรม (Culture Sites) เชŠน โบราณสถาน พิพิธภัณฑŤ 
หšองสมุด และการแสดงนิทรรศการ เปŨนตšน 

       3.2.2 ประเภทศิลปะ (Arts) เปŨนกลุŠมสื่อผลิตงานสรšางสรรคŤที่สื่อสารกับคนกลุŠมใหญŠ มีอีก 
2 กลุŠมคือ 

      3.2.2.1 งานศิลปะ (Visual Arts) เชŠน ภาพวาด รูปปŦŪน ภาพถŠาย และวัตถุโบราณ 
เปŨนตšน 

      3.2.2.2 ศิลปะการแสดง (Performing Arts) เชŠน การแสดงดนตรี การแสดงละคร 
การเตšนรํา โอเปรŠา ละครสัตวŤ และการเชิดหุŠนกระบอก เปŨนตšน 
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       3.2.3 ประเภทสื่อ (Media) เปŨนกลุŠมผลิตงานสรšางสรรคŤที่สื่อสารกับคนกลุŠมใหญŠ มี 2 

กลุŠมคือ 

      3.2.3.1 ง า น สื่ อ สิ่ ง พิ ม พŤ  (Publishing and Printed Media) เ ชŠ น  ห นั ง สื อ 
หนงัสือพิมพŤ และสิ่งตีพิมพŤอื่นๆ 

      3.2.3.2 งานโสตทัศนŤ (Audio Visual) เชŠน ภาพยนตรŤ โทรทัศนŤ วิทยุ และการ
ออกอากาศอืน่ๆ 

       3.2.4 ประเภทหนšาที่ (Function Creation) เปŨนกลุŠมของ สินคšา และบริการที่ตอบสนอง
ความตšองการของลูกคšาที่แตกตŠาง กัน มี 3 กลุŠมคือ 

      3.2.4.1 กลุŠมออกแบบ (Design) เชŠน การออกแบบภายใน กราฟŗก แฟชั่น อัญมณี 
และของเด็กเลŠน เปŨนตšน 

      3.2.4.2 กลุŠมสื่อสมัยใหมŠ (New Media) เชŠน ซอฟตŤแวรŤ วิดีโอเกมสŤ และเนื้อหา
ดิจิตอล เปŨนตšน 

      3.2.4.3 กลŠǴมบริการทางความคิดสรšางสรรคŤ (Creative Services) เชŠน บริการทาง
สถาปŦตยกรรม โฆษณา วัฒนธรรม นันทนาการ งานวิจัยและพัฒนา บริการอื่นทŠǴเกี่ยวขšองกับดิจิตอล 
และความคิดสรšางสรรคŤ เปŨนตšน 

       จากความหมายของเศรษฐกิจสรšางสรรคŤขšางตšนทําใหšทราบวŠาเศรษฐกิจสรšางสรรคŤมี
องคŤประกอบรŠวมในการขับเคลื่อน เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจหลายประการ อาทิการใชšองคŤความรูš
(Knowledge) การศึกษา (Education) การสรšางสรรคŤงาน (Creativity) การใชšทรัพยŤสินทางปŦญญา 
(Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพื้นฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรูšของสังคม และ
เทคโนโลยีนวัตกรรมใหมŠ นอกจากนี้การพัฒนาทางเศรษฐกิจของแตŠละประเทศจะสามารถขับเคลื่อน
ไดšอยŠางมีประสิทธิภาพสูงสุดตามหลักเศรษฐศาสตรŤภายใตšแนวคิดสรšางสรรคŤไดšนั้นตšองมุŠงเนšนการ
พัฒนาทรัพยากรมนุษยŤเปŨนหัวใจหลักที่สําคัญ (เสาวรภยŤ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553) 

 3.3 สินคšาพื้นบšานกับงานสรšางสรรคŤ 
       ถšาพิจารณาจัดกลุŠมตามแนวคิดเศรษฐกิจ สรšางสรรคŤของจังหวัดพิษณุโลกจะอยูŠในกลุŠม
อาหารไทย ในหมวดทางวัฒนธรรม และธรรมชาติ ซึ่งถšาใสŠแนวคิดเชิงสรšางสรรคŤก็จะเปŨนการเพิ่ม
มูลคŠาใหšกับสินคšานั้น สรšางสรรคŤมุมมองใหมŠ และสรšางรายไดšตŠอยอด และการจัดรูปแบบบรรจุภัณฑŤ
ใหšนŠาซื้อหา จะเห็นไดšวŠาบรรจุภัณฑŤมีการพัฒนาสรšางสรรคŤตŠอเนื่อง ไมŠหยุดนิ่งอยูŠกับที่แตŠจะ
ตอบสนองความตšองการของตลาดไดšดีหรือไมŠนั้น การบริหารจัดการดšานการตลาดจะเปŨนปŦจจัยสําคัญ
ในการผลักดันธุรกิจและตŠอยอดออกไป 
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ภาพที ่20 ศูนยŤผลิตภัณฑŤชุมชน 

ที่มา : OTOP, เขšาถึงเมื่อ 17 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 
http://www.thaitechno.net/t1/home.php?uid=41092 

 

 3.4 สินคšาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑŤ (OTOP) 
       สินคšาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑŤ หรือสินคšาโอทอป (OTOP) เปŨนผลิตภัณฑŤที่แสดงถึงภูมิ
ปŦญญาไทยใชšองคŤความรูš ความสามารถ และทักษะของคนไทยอันเกิดจากการสั่งสมประสบการณŤที่
ผŠานกระบวนการเรียนรูš เลือกสรร ปรุงแตŠง พัฒนา และถŠายทอดสืบตŠอกันมา โดยอาจผนวกกับ องคŤ
ความรูšที่เกิดขึ้นใหมŠ และสŠวนใหญŠใชšวัตถุดิบในการผลิตจากทรัพยากรในทšองถิ่น ดังนั้นสินคšาโอทอป 

จึงเปŨนผลิตภัณฑŤชุมชนที่สะทšอนถึงวฒันธรรมประเพณ ีองคŤความรูšชุมชน ภูมิปŦญญาชาวบšานที ่
สั่งสมและสืบทอดกันมาในชุมชนนั้นๆ มาสรšางสรรคŤและผลิตเปŨนสินคšาที่เปŨนเอกลักษณŤของชุมชน 
โดยการจัดแบŠงประเภทเพื่อใหšเกิดมูลคŠาเพิ่มแกŠทรัพยากรที่มีในแตŠละทšองถิ่น สามารถสรšางรายไดš
ใหšแกŠชุมชน สินคšาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑŤจําแนกออกเปŨน 5 ประเภท ไดšแกŠ อาหาร เครื่องดื่ม ผšา 
เครื่องแตŠงกาย สมุนไพรที่ไมŠใชŠอาหาร ของใชš ของตกแตŠง ของที่ระลึก 

       3.4.1 การสรšางความเขšมแข็งของชุมชน 

      การพัฒนาสินคšา OTOP ที่นอกจากจะตอบสนองความตšองการของผูšบริโภคแลšว 
ควรเพิ่มความสําคัญในดšานการสรšางความเขšมแข็งของชุมชน ซึ่งควรเนšนการสรšางหรือพัฒนากลุŠม
ผูšประกอบการในหŠวงโซŠมูลคŠา (Value Chain) ของสินคšา ทั้งนี้ควรดําเนินงานควบคูŠกับการยกระดับ
ความสามารถในการบริหารจัดการของผูšประกอบการ และการสรšางนักการตลาดในชุมชน จะตšองไมŠ 
นําความคิดของคนภายนอกชุมชนมาใชšแลšวใหšคนในทšองถิ่นทําตาม แตŠตšองใหšคนในทšองถิ่นตระหนัก
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ถึงปŦญหาและสามารถพลิกวิกฤตใหšเปŨนโอกาสไดš เปŨนการระเบิดจากขšางในที่ทําใหšการพัฒนาทšองถิ่น
เปŨนกระบวนการที่ยั่งยืน นอกจากนั้นตšองมีการสรšางเครือขŠายแบŠงปŦนความรูšกันในระดับทšองถิ่นไมŠใชŠ
รัฐบาล เปŨนกระบวนการเรียนรูšที่ยั่งยืนที่สุดในกระบวนการพัฒนา การถŠายทอดความรูšดังกลŠาวเปŨน 

การเรียนรูšพัฒนาชุมชนบนโจทยŤของการพัฒนาผลิตภัณฑŤ 
      สําหรับผูšประกอบการ OTOP นั้นมีการกําหนดหลักเกณฑŤ เพื่อลงทะเบียน
ผูšประกอบการ OTOP ปŘ พ.ศ.2549 โดยไดšจําแนกเปŨน 3 กลุŠม ไดšแกŠ 
      3.4.1.1 กลุŠมผูšผลิตชุมชน หมายถึง กลุŠมคนที่รวมตัวกันเปŨนกลุŠมในชุมชน ผลิตสินคšา
ที่แสดงความเปŨนไทยหรือภูมิปŦญญาไทย และสมาชิกในกลุŠมรŠวมกันผลิต รŠวมกันบริหารจัดการและ
รŠวมรับผลประโยชนŤ เชŠน กลุŠมผูšผลิตชุมชนที่จดทะเบียนอยŠางเปŨนทางการ ไดšแกŠ สมาคม สหกรณŤ  
มูลนิธ ิและกลุŠมผูšผลิตชุมชนที่ไมŠจดทะเบียนอยŠางเปŨนทางการ ไดšแกŠ กลุŠม ชมรม เปŨนตšน 

      3.4.1.2 ผูšผลิตชุมชนที่เปŨนเจšาของรายเดียว หมายถึง บุคคลใดบุคคลหนึ่งในชุมชนที่
ผลิตสินคšาที่แสดงความเปŨนไทยหรือภูมิปŦญญาไทย และมีความเชื่อมโยงกับชุมชนในขšอใดขšอหนึ่ง 
ไดšแกŠ การที่ชุมชนมีสŠวนรŠวมในการผลิต หรือมีการจšางแรงงานในชุมชน หรือมีการใชšวัตถุดิบในชุมชน 
หรือมีสŠวนรŠวมในการบริหารจัดการ หรือมีสŠวนรŠวมไดšรับผลประโยชนŤ 
      3.4.1.3 ผูšผลิตที่เปŨนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยŠอม (SMEs) หมายถึง ผูšผลิต
ผูšประกอบการที่จดทะเบียนเปŨนนิติบุคคล ไดšแกŠ บริษัทจํากัด หšางหุšนสŠวนสามัญ ซึ่งผลิตสินคšาที่แสดง
ความเปŨนไทยหรือภูมิปŦญญาไทย และมีความเชื่อมโยงกับชุมชนในขšอใดขšอหนึ่ง ไดšแกŠ การที่ชุมชนมี
สŠวนรŠวมในการผลิต จšางแรงงานในชุมชน ใชšวัตถุดิบในชุมชน หรือมีสŠวนรŠวมในการบริหารจัดการหรือ
มีสŠวนรŠวมไดšรับผลประโยชนŤ โดยมีสินทรัพยŤลงทุนรวมกันมากกวŠา 5 ลšานบาท 

       3.4.2 การพัฒนาผลิตภัณฑŤโอทอป ชŠวยการเติบโตลดการเหลื่อมล้ํา (Inclusive 
Growth) 
      กําเนิดจากแนวคิดการพัฒนาในทšองถิ่นของประเทศญี่ปุśน แบบหนึ่งหมูŠบšาน หนึ่ง
ผลิตภัณฑŤ หรือ One Village One Product (OVOP) โดยมีเปŜาประสงคŤหลักเพื่อพัฒนาชุมชนใหšมี
ความเขšมแข็งบนพื้นฐานของการพึ่งตนเองดšวยแรงกระตุšน และความคิดสรšางสรรคŤของคนในชุมชน 
สŠงเสริมการใชšประโยชนŤจากทรัพยากรธรรมชาติ และลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมที่มีอยูŠในทšองถิ่น
ใหšเกิดคุณคŠาทางเศรษฐกิจนํามาสูŠการสรšางรายไดš และการปรับปรุงมาตรฐานความเปŨนอยูŠของคนใน
ชุมชน โดยยังคงรักษาวิถีชีวิตสิ่งแวดลšอมทางธรรมชาติใหšคงอยูŠ  โดยใหšชุมชนผลิต และนําเสนอสิ่งที่
เปŨนความภาคภูมิใจของตนเอง และสามารถจําหนŠายไดšในตลาดตŠางประเทศโดย มีหลักการพื้นฐาน 3 

ประการ ประกอบดšวย 

      3.4.2.1 ภูมิปŦญญาทšองถิ่นสูŠสากล (Local to Global) 

      3.4.2.2 การพึ่งพาตนเองและคิดอยŠางสรšางสรรคŤ (Self-reliance and Creativity) 
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      3.4.2.3 การพัฒนาทรัพยากรมนุษยŤ (Human Resource Development) 

      ทั้งนี้ ผลิตภัณฑŤไมŠไดšหมายถึงตัวสินคšาอยŠางเดียว แตŠเปŨนกระบวนการทางความคิด
รวมถึงการบริการ การดูแลอนุรักษŤทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลšอม การรักษาภูมิปŦญญาไทย การ
ทŠองเที่ยว ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี การตŠอยอดภูมิปŦญญาทšองถิ่น การแลกเปลี่ยนเรียนรูšเพื่อใหš
กลายเปŨนผลิตภัณฑŤที่มีคุณภาพมีจุดเดŠน และเปŨนที่รูšจักแพรŠหลายไปทั่วโลก ดังนั้น การใหšความสําคัญ
กับการพัฒนาผลิตภัณฑŤหมูŠบšานหรือตําบล นอกจากจะชŠวยสรšางรายไดšและอาชีพใหšกับคนในชุมชน
แลšวยังเปŨนการรักษา เพื่อพัฒนาภูมิปŦญญา และฐานการผลิตของชุมชนใหšมีการสรšางมูลคŠาเพิ่มซึ่งจะ
ชŠวยใหšเศรษฐกิจชุมชนเติบโตไปในทิศทางที่สามารถลดความเหลื่อมล้ํา (Inclusive Growth) ไดš 
       3.4.3 การสŠงเสริมผลิตภัณฑŤโอทอปของรัฐบาล 

      รัฐบาลมียุทธศาสตรŤในการพัฒนาสินคšา  OTOP มาตั้งแตŠปŘ พ.ศ . 2547 โดยมี
ยุทธศาสตรŤการเสริมสรšางศักยภาพเพื่อยกระดับกระบวนการผลิต และคุณภาพผลิตภัณฑŤของชุมชน 
สนับสนุนสŠงเสริมดšานการตลาดเพื่อเพิ่มโอกาส และชŠองทางในการเขšาถึงผูšบริโภคอยŠางเปŨนระบบ 
รวมทั้งสนับสนุนการพัฒนาเครือขŠายวิสาหกิจชุมชนใหšเชื่อมตŠอกับการเสริมสรšางความเขšมแข็งของ
ชุมชนอยŠางเปŨนระบบและยั่งยืน เพิ่มประสิทธิภาพในการบริหารจัดการโครงการฯ 

      ตŠอมาในปŘ พ.ศ. 2550 รัฐบาลมีนโยบายสŠงเสริมเศรษฐกิจระดับฐานราก และไดš 
ปรับเปลี่ยนชื่อจาก “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑŤ” เปŨน “ผลิตภัณฑŤชุมชนและทšองถิ่น (OTOP)” อีกทั้ง
ยังมี ยุทธศาสตรŤพัฒนาผลิตภัณฑŤชุมชนและทšองถิ่นตามศักยภาพทางการตลาด การเสริมสรšาง
ศักยภาพผูšผลิตในชุมชนและทšองถิ่น การบริหารจัดการงานสŠงเสริมผลิตภัณฑŤชุมชนและทšองถิ่น ใน 
พ.ศ. 2551 รัฐบาลดําเนินยุทธศาสตรŤตามแผนแมŠบทการสŠงเสริมผลิตภัณฑŤชุมชนและทšองถิ่น (OTOP) 

ปŘ2551-2555 ซึ่งผŠานความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรีเมื่อ วันที่ 25 ธันวาคม 2550 ประกอบดšวย
ยุทธศาสตรŤการพัฒนากลุŠมผูšผลิตเพื่อการอนุรักษŤ และสืบสานภูมิปŦญญาไทย (Thai Wisdom OTOP) 

การพัฒนากลุŠมผูšผลิตเชิงธุรกิจ (Commercialized OTOP) การสŠงเสริมชุมชนเพื่อการทŠองเที่ยว 
(Tourism OTOP) การเสริมสรšางปŦจจัยเอื้อในการสŠงเสริมผลิตภัณฑŤชุมชนและทšองถิ่น (OTOP) และ
การบริหารงานสŠงเสริมผลิตภัณฑŤชุมชนและทšองถิ่น 

      นอกจากนั้น รัฐบาลยังไดšสŠงเสริมดšานมาตรฐานและการผลิต โดยคณะกรรม การ
อํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑŤ ที่มุŠงเนšนใหšการสŠงเสริม และยกระดับประสิทธิภาพของ
ผูšประกอบการ OTOP เปŨนสําคัญ ดšวยการผลิตสินคšาของชุมชนแตŠเดิมเปŨนการผลิตระดับครัวเรือน
ตามวัตถุดิบที่มีในทšองถิ่น เพื่อตอบสนองความตšองการอุปโภคบริโภค การซื้อขาย แลกเปลี่ยนใน
ระดับชุมชนจึงเปŨนการผลิตในลักษณะการผลิตนําการตลาด เปŨนการผลิตตามๆ กัน สินคšาจึงขาด
เอกลักษณŤเฉพาะ และขาดการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑŤ นอกจากนั้นยังมีขšอจํากัดตŠางๆ เชŠน 
ขšอจํากัดทางดšานเทคโนโลยีการผลิต การรักษาคุณภาพมาตรฐาน ขาดทักษะการบริหารจัดการธุรกิจ
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และความสามารถในการเขšาถึงแหลŠงขšอมูลทางการตลาด เปŨนตšน ซึ่งปŦจจัยสําคัญที่จะสŠงผลตŠอการ
สรšางความเขšมแข็งใหšแกŠชุมชนใหš สามารถดําเนินธุรกิจไดšอยŠางตŠอเนื่องและยั่งยืน สําหรับหนŠวยงาน
ของรัฐที่มีบทบาทสําคัญในการสŠงเสริมดšานมาตรฐานและผลิตภัณฑŤ ไดšแกŠ คณะอนุกรรมการสŠงเสริม
การผลิต ซึ่งมีกระทรวงเกษตรและสหกรณŤเปŨนหนŠวยงานหลัก และคณะอนุกรรมการมาตรฐานและ
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑŤ มีกระทรวงอุตสาหกรรมเปŨนหนŠวยงานหลัก  โดยไดšรับการจัดสรร
งบประมาณจากกองทุนสŠงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยŠอม 

      ดšานการสŠงเสริมการตลาด ภาครัฐไดšดําเนินงานในทุกระดับทั้งในระดับทšองถิ่น ระดับ
จังหวัด และระดับประเทศ รวมถึงกิจกรรมการตลาดทุกรูปแบบเพื่อมุŠงเปŜาหมายการชŠวยใหš  
ผูšประกอบการ OTOP สามารถยืนอยูŠในตําแหนŠงที่สามารถแขŠงขันไดš โดยสํานักงานสŠงเสริมวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดยŠอมใหšการสนับสนุนโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑŤ ซึ่งทํางานรŠวมกับ
คณะอนุกรรมการสŠงเสริมการตลาด OTOP โดยมีกระทรวงพาณิชยŤเปŨนหลักในการขับเคลื่อน 
ดําเนินงาน หลากหลายรูปแบบ ทั้งการสรšางชŠองทางการจัดจําหนŠาย การเพิ่มโอกาสทางการตลาด 
และการสรšาง ภาพลักษณŤของสินคšา มีการดําเนินงานครอบคลุมทั้งในประเทศ และตŠางประเทศอยŠาง
ตŠอเนื่อง นับวŠา ประสบความสําเร็จอยŠางมาก ทุกวันนี้ผลิตภัณฑŤ OTOP เปŨนที่รูšจัก รวมถึงเปŨนแบรนดŤ
สินคšาที่มีชื่อเสียงไดšรับการยอมรบัจากผูšบริโภคในระดับสากล 

      สําหรับตราสัญลักษณŤ OTOP และการคุšมครองทรัพยŤสินทางปŦญญา กรมสŠงเสริม 
การสŠงออกไดšจดทะเบียนตราสัญลักษณŤหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑŤ (OTOP) กับกรมทรัพยŤสินทาง
ปŦญญา กระทรวงพาณิชยŤเปŨนประเภทเครื่องหมายบริการ (Service Mark) ตั้งแตŠวันที่ 6 ตุลาคม พ.ศ. 

2546 ซึ่งเปŨนตราสัญลักษณŤที่สามารถนําไปใชšในกิจกรรมสŠงเสริมการตลาด อาทิการจัดงานแสดง 
สินคšา และการโฆษณาประชาสัมพันธŤตŠางๆ เพื่อแสดงสินคšาถึงความแตกตŠางจากสินคšาและบริการ
ของผูšอื่น ซึ่งกฎหมายใหšความคุšมครองเทŠาเทียมกับเครื่องหมายการคšา (Trade Mark) ตามกฎหมาย 
โดยกรมสŠงเสริมการสŠงออก เปŨนเจšาของมีสิทธิ์ในการอนุญาตใหšบุคคลหรือหนŠวยงานใดๆ สามารถนํา
ตราสัญลักษณŤดังกลŠาวไปใชšไดšตามที่กฎหมายกําหนด ตลอดจนมีการจดลิขสิทธิ์ตราสัญลักษณŤ OTOP 

ใน 8 ประเทศ ไดšแกŠ ประเทศไตšหวัน ญี่ปุśน สหราชอาณาจักร ฟŗลิปปŗนสŤ จีน สหรัฐอเมริกา 
ซาอุดิอาระเบีย และลาว (สรุปผลการดําเนินงานสŠงเสริมโครงการหนึ่งผลิตภัณฑŤ, 2446-2551) 

 3.5 การบริหารจัดการธุรกิจในระดับชุมชน 
       รศ.ดร.รุธรŤ พนมยงคŤ ไดšใหšความคิดเห็นในการวางกลยุทธŤทางการตลาดที่ดีจะมีสŠวนสําคัญ
อยŠางยิ่งตŠอการคšาเพ่ือใหšเขšาถึง กลุŠมเปŜาหมายใหšตรงจุดที่สุด ไวšดังนี ้
       3.5.1 กลยุทธŤการตลาด 
      การวางกลยุทธŤการตลาดโดยใชš 4P’s คือ การกําหนดกลยุทธŤการตลาดแตŠละสŠวน
ของสินคšา หรือบริการใหšเหมาะสม ตรงกับความตšองการของกลุŠมเปŜาหมายที่เลือกไวšใหšมากที่สุดโดย
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การวางสัดสŠวนกลยุทธŤในแตŠละ P ใหšเหมาะสมจะเรียกวŠา “สŠวนประสมการตลาด” หรือ (Marketing 

mix) ซึ่งประกอบดšวย 

      3.5.1.1 P1 : Product คือ ก็คือสินคšาหรือบริการที่เราจะเสนอใหšกับลูกคšา แนว
ทางการกําหนดตัว Product ใหšเหมาะสมก็ตšองดูวŠากลุŠมเปŜา หมายตšองการอะไร เชŠนตšองการน้ําผลไมš
ที่สะอาด สด ในบรรจุภัณฑŤถือสะดวกโดยไมŠสนรสชาติ เราก็ตšองทําตามที่ลูกคšาตšองการ ไมŠใชŠวŠาชอบ
หวานก็จะพยายามใสŠน้ําตาลเขšาไป แตŠโดยทั่วไปแนวทางที่จะทําสินคšาใหšขายไดšมีอยูŠสองอยŠางคือ 

       3.5.1.1.1 สินคšาที่มีความแตกตŠาง โดยการสรšางความแตกตŠางนั้น จะตšองเปŨน
สิ่งที่ลูกคšาสามารถสัมผัสไดšจริงวŠาตŠางกัน ลูกคšาตระหนักและชอบในแนวทางนี้ เชŠน คุณสมบัติพิเศษ 
รูปลักษณŤ การใชšงาน ความปลอดภัย ความคงทนโดยกลุŠมลูกคšาที่เราจะจับก็จะเปŨนลูกคšาที่ไมŠมีการ
แขŠงขันมาก (Niche market)  

       3.5.1.1.2 สินคšาที่มีราคาต่ํานั่น คือ การยอมลดคุณภาพในบางดšานที่ไมŠสําคัญ
ลงไป เชŠน สินคšาที่ผลิตจากจีนจะมีคุณภาพไมŠดีนักพอใชšงานไดšแตŠถูกมากๆ หรือสินคšาที่เลียนแบบ 

แบรนดŤดังๆ ในซุปเปอรŤสโตรŤตŠางๆ จริงๆ แลšวสําหรับนักธุรกิจมือใหมŠควรเลือกในแนวทางสรšางความ
แตกตŠางมากกวŠาการเปŨนสินคšาราคาถูก เพราะหากเปŨนดšานการผลิตแลšวรายใหญŠจะมีตšนทุนการผลิต
ที่ถูกกวŠารายยŠอย แตŠหากเปŨนดšานบริการเราอาจจะเริ่มตšนที่ราคาถูกกŠอนแลšวคŠอยๆ หาตลาดที่ราย
ใหญŠไมŠสนใจ 

      3.5.1.2 P2 : Price คือ ราคาเปŨนสิ่งที่คŠอนขšางสําคัญในการตลาด เพราะการลด
ราคาสินคšาอาจจะไมŠไดšชŠวยใหšการขายดีขึ้นไดš หากปŦญหาอื่นๆ ยังไมŠไดšรับการแกšไข การตั้งราคาใน
ที่นี้จะเปŨนการตั้งราคาใหšเหมาะสมกับผลิตภัณฑŤ และกลุŠมเปŜาหมายของเรา ยิ่งไปกวŠานั้นหากราคา 
และรูปลักษณŤสินคšาไมŠเขšากัน ลูกคšาก็จะเกิดความขšองใจและอาจจะกังวลที่จะซื้อ เพราะราคาคือตัว
บŠงบอกภาพลักษณŤของสินคšาที่สําคัญที่สุด อยŠางไรก็ตาม ในดšานการทําธุรกิจขนาดยŠอมแลšว ราคาที่
เราตšองการ อาจไมŠไดšคิดอะไรลึกซึ้งขนาดนั้น แตŠจะมองกันในเรื่องของตัวเลข ซึ่งจะมีวิธีกําหนดราคา
งŠายตŠางๆดังนี ้
       3.5.1.2.1 กําหนดราคาตามลูกคšา คือการกําหนดราคาตามที่เราคิดวŠา ลูกคšา
จะเต็มใจจŠาย ซึ่งอาจจะไดšมาจากการทําสํารวจ หรือแบบสอบถาม  
       3.5.1.2.2 กําหนดราคาตามตลาด คือการกําหนดราคาตามคูŠแขŠงในตลาด ซึ่ง
อาจจะต่ํามากจนเราจะมีกําไรนšอยดังนั้นหากเราคิดที่จะกําหนดราคาตามตลาด เราอาจจะตšองมานั่ง
คิดคํานวณยšอนกลับวŠา ตšนทุนสินคšาควรเปŨนเทŠาไรเพื่อจะไดšกําไรตามที่ตั้งเปŜา แลšวมาหาทางลดตšนทุน
ลง 
       3.5.1.2.3 กําหนดราคาตามตšนทุน+กําไร วิธีนี้เปŨนการคํานวณวŠาตšนทุนของ
เราอยูŠที่เทŠาใด แลšวบวกคŠาขนสŠง คŠาแรง บวกกําไรจึงไดšมาซึ่งราคา แตŠหากราคาที่ไดšมาสูงมาก เรา
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อาจจําเปŨนตšองมีการทําประชาสัมพันธŤ หรือปรับภาพลักษณŤใหšเขšากับราคานั้น  
      3.5.1.3 P3 : Place คือ คือวิธีการนําสินคšาไปสูŠมือของลูกคšา หากเปŨนสินคšาที่จะขาย
ไปหลายๆ แหŠง วิธีการขายหรือการกระจายสินคšาจะมีความสําคัญมาก หลักของการเลือกวิธีกระจาย
สินคšานั้นไมŠใชŠขายใหšมากสถานที่ที่สุดจะดีเสมอ เพราะขึ้นอยูŠกับวŠาสินคšาคืออะไร และกลุŠมเปŜาหมาย
คือใคร เชŠน ของใชšในระดับบน ควรจะจํากัดการขายไมŠใหšมีมากเกินไป เพราะอาจจะทําใหšเสีย
ภาพลักษณŤไดšสิ่งที่ควรจะคํานึงอีกอยŠางของวิธีการกระจายสินคšาคือตšนทุนการ กระจายสินคšา เชŠน 
การขายสินคšาใน 7-eleven อาจจะ กระจายไดšทั่วถึง แตŠอาจจะมีตšนทุนที่สูงกวŠา หากจะกลŠาวถึง
ธุรกิจที่เปŨนการขายหนšารšาน Place ในที่นี้ก็คือ ทําเล ซึ่งก็ควรเลือกที่ใหšเหมาะสมกับสินคšาเชŠนกัน 
อยŠางมาบุญครองกับสยามเซ็นเตอรŤ จะมีกลุŠมคนเดินที่ตŠางออกไป และลักษณะสินคšา ราคาก็ไมŠ
เหมือนกันดšวยทั้งๆ ที่ตั้งอยูŠใกลšกันควรขายที่ใดก็ตšองพิจารณาตามลักษณะสินคšา  
      3.5.1.4 P4 : Promotion คือ คือการทํากิจกรรมตŠางๆ เพื่อบอกลูกคšาถึงลักษณะ
สินคšา เชŠน โฆษณาในสื่อตŠางๆ หรือการทํากิจกรรม ที่ทําใหšคนมาซื้อสินคšาของเรา เชŠนการทําการลด
ราคาประจําปŘ หากจะพูดในแงŠของธุรกิจขนาดยŠอม การโฆษณาอาจจะเปŨนสิ่งที่เกินความจําเปŨนเพราะ
จะตšองใชšเงิน จะมากหรือนšอยก็ขึ้นกับชŠองทางที่เราจะใชšที่จะดี และอาจจะฟรีคือ สื่ออินเตอรŤเนต ซึ่ง
มีผูšใชšเพิ่มจํานวนขึ้นมากในแตŠละปŘ สื่ออื่นๆ ที่ถูกๆ ก็จะเปŨนพวก ใบปลิว โปสเตอรŤ หากเปŨนสื่อ
ทšองถิ่นก็จะมี รถแหŠ วิทยุทšองถิ่น หนังสือพิมพŤทšองถิ่น วิธีในการเลือกสื่อนอกจากจะดูเรื่องคŠาใชšจŠาย 
แลšวควรดูเรื่องการเขšาถึงกลุŠมเปŜาหมายดšวย เชŠน หากจะโฆษณาใหšกลุŠมผูšใหญŠ โดยเลือกสื่อ
อินเตอรŤเน็ต ก็อาจจะเลือกเว็บไซตŤที่ผูšใหญŠเลŠน ไมŠใชšเว็บที่วัยรุŠนเขšามาคุยกัน เปŨนตšน  
       3.5.2 การบริหารจัดการความสัมพันธŤกับโซŠอุปทาน (Supply Chain) 
      “โซŠอุปทาน” หรือ Supply chain คือ แนวความคิดหรือปรัชญาในการบริหาร
จัดการทŠǴมิใชŠเปŨนเพียงแคŠการบริหารภายในบริษัทแตŠครอบคลุมถึงการบริหารจัดการสมาชิกทั้งหมดที่
อยูŠในระบบโซŠอุปทานเดียวกันแบบ System Approach โดยมีวัตถุประสงคŤเพื่อสามารถตอบสนอง
ผูšบริโภคคนสุดทšายไดšสูงสุด (End User) ภายใตšเง่ือนไขของตšนทุนที่ต่ําที่สุด 

      สมาชิกทุกคนในโซŠอุปทานจะตšองมีความเขšาใจรŠวมกันเปŨนอยŠางดี มีความสัมพันธŤกัน
แบบ “พันธมิตรทางธุรกิจ” (Partnership) เนื่องจากสมาชิกทุกคนจะตšองวางแผน และปรับ ลักษณะ
การปฏิบัติการภายในบริษัทของตนใหšสอดคลšองกับแผน และลักษณะการปฏิบัติงานของสมาชิกอื่นๆ 
เพื่อทําใหšการทํางานโดยรวมของทั้งระบบเปŨนไปอยŠางราบรื่น สอดคลšองและเปŨนไปในทิศทาง 
เดียวกัน เพื่อใหšกระบวนการทํางานของสมาชิกเปŨนไปอยŠางตŠอเนื่องไมŠมีสะดุด ตัวอยŠางความสัมพันธŤ
ในรูปของการเปŨนพันธมิตรทางธุรกิจ (Partnership) กับผูšจัดจําหนŠายสินคšาหรือบริการตŠางๆ เพื่อ
เสริมแรงจูงใจ เชŠน ใหšบัตรกํานัล หรือ Royalty card แกŠลูกคšาเพื่อใหšใชšจŠายในราคาพิเศษในคราว
ตŠอไป การสะสมคะแนนหรือยอดคŠาใชšจŠาย เพื่อแลกรับของกํานัลจากรšานคšาตŠางๆ ถšาสั่งซื้อสินคšา
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ปริมาณมากก็จะไดšราคาพิเศษหรือมีของแถมเพิ่ม เปŨนตšน (รุธรŤ พนมยงคŤ, 2551) 

 3.6 แนวทางการสรšางระบบเศรษฐกิจเชงิสรšางสรรคŤ 
       จากการพัฒนารูปแบบสินคšาพื้นบšาน โดยพิจารณาในกระบวนการของ โซŠอุปทาน ตั้งแตŠ
การสรรหาวัตถุดิบการผลิต การตลาดและการขาย และการพัฒนารูปแบบการบรรจุสินคšาใหšนŠาซื้อหา 
โดยโครงการวิจัยนี้ จะใชšบางตัวอยŠางของสินคšาพื้นบšานมาทําการศึกษาวิเคราะหŤเทŠานั้น เนื่องจาก
กรณีศึกษาที่หยิบยกขึ้นมานี้เปŨนธุรกิจที่เติบโตในระดับสŠงขายภายในประเทศทั้งในรšานสะดวกซื้อ ตาม
หšางสรรพสินคšาตŠางๆ หรือตามสถานที่จัดจําหนŠายทั่วไป และบางรายก็สามารถพัฒนาจนสŠงออกไป
จําหนŠายยังตŠางประเทศไดš ทั้งนี้ขึ้นอยูŠกับวŠาธุรกิจดังกลŠาว สามารถเปŨนจุดขายใหšกับกลุŠมผูšบริโภคราย
อื่นหรือไมŠ 
       จากการศึกษา การออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัด
พิษณุโลก มุŠงหวังประโยชนŤและโอกาสในการพัฒนาสินคšา ทั้งการพัฒนาชŠองทางการจัดจําหนŠาย 
ตลอดจนการสรšางมูลคŠาเพิ่มเพื่อตอบสนองความตšองการกับผูšบริโภค และผลักดันสินคšาใหšเปŨนสินคšา
ของที่ระลึก 

 

สŠวนที่ 4 การออกแบบอัตลักษณŤ 
 4.1 การออกแบบอัตลักษณŤ 
       Corporate Identity Design (หรือ CI Design) คือ การออกแบบระบบอัตลักษณŤของ
องคŤกรหรือแบรนดŤสินคšา ที่ไมŠไดšหมายถึงการสรšางแบรนดŤหนึ่ง โดยตรง แตŠเปŨนหนšาตŠางสําคัญที่จะ
กําหนดหนšาตาและทิศทางของแบรนดŤนั้นๆ ไดš การออกแบบอัตลักษณŤนี้จึงไมŠใชŠเรื่องงŠาย เพราะไมŠใชŠ
แคŠการออกแบบโลโกš แลšวนําไปประยุกตŤใชšกับเครื่องมือสื่อสารทั้งหมดของแบรนดŤ  CI Design คือ 
“การออกแบบภาพลักษณŤทั้งหมดของแบรนดŤ” ที่จะทําใหšคนภายนอกสัมผัสไดšเฉกเชŠนเดียวกับที่
องคŤกรตšองการสื่อออกไป เรียกวŠาถšาพลาดก็อาจทําใหšภาพของแบรนดŤบิดเบี้ยวไปเลยก็ไดš คําวŠา “อัต
ลักษณŤ” ไมŠมีบันทึกไวšในพจนานุกรม แตŠมีตําราหลายเลŠมใหšความหมายคําวŠา “อัตลักษณŤ” ไวšวŠา 
คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเปŨนตัวบŠงชี้ของลักษณะเฉพาะของตัวบุคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ 
เชŠน เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมทšองถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไมŠทั่วไปหรือสากลกับ
สังคม อื่นๆ กลŠาวคือ ลักษณะที่ไมŠเหมือนกับของคนอื่นๆ “อัตลักษณŤ” มาจากภาษาบาลีวŠา “อตฺต –
ลักษณ” โดยที่ อัตตะ มีความหมายวŠา ตัวตน ของตน สŠวน “ลักษณะ” หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หาก
มองเพียงแคŠรูปศัพทŤ อัตลักษณŤ จึงเหมาะจะนํามาใชšหมายถึงลักษณะเฉพาะตัวของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
มากกวŠา สŠวนคําวŠา “เอกลักษณŤ” มีคําวŠา เอก ซึ่งหมายถึง หนึ่งเดียว จึงนŠาจะหมายความวŠาลักษณะ
หนึ่งเดียว (ของหลายๆ สิ่ง) หรือลักษณะที่ของหลายๆ สิ่งมีรŠวมกัน ซึ่งเปŨนความหมายแรกตาม
พจนานุกรมอยŠางไรก็ดี คนไทยโดยสŠวนใหญŠยังนิยมใชšคําวŠา “เอกลักษณŤ” ในความหมายวŠาลักษณะ
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เฉพาะตัวที่ไมŠเหมือนใครอยŠางกวšางขวาง สŠวนคําวŠา “อัตลักษณŤ” นั้นมักจะใชšในวงแคบๆ เชŠนแวดวง
วิชาการเทŠานั้น และบางครั้งก็ใชšแบบมีนัยยะแฝง เชŠน เอกลักษณŤเปŨนสิ่งตายตัวไมŠสามารถ
เปลี่ยนแปลงไดš สŠวน อัตลักษณŤ  สามารถเปลี่ยนแปลงไดš แตŠกระนั้นก็ยังไมŠมีขšอบัญญัติการใชšที่ชัดเจน 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่21 Corporate Identity Design 

ที่มา : ความหมายของ"การออกแบบอัตลักษณŤ" "Brand" “เครื่องหมายและสัญลักษณŤ”, เขšาถึงเมื่อ 
18 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก http://artd2307-

pichayanin.blogspot.com/2014/08/brand.html 

 

 4.2 อัตลักษณŤองคŤกร 
       คําวŠา “อัตลักษณŤองคŤกร” หรือ Corporate Identity (CI) หมายถึงการแสดงออกใหšเห็น
ถึง ภาพลักษณŤ (Image) ที่ปรากฏตŠอสายตาผูšอื่นพรšอมๆ กับแสดงถึงความเปŨนอัตลักษณŤ (Identity) 

ขององคŤกรนั้นโดยอาศัยองคŤประกอบกราฟŗก หรืออาจกลŠาวใหšเขšาใจงŠายๆก็ คือหมายถึงการสื่อสาร
ภาพลักษณŤองคŤกรอยŠางเปŨนระบบ และเปŨนรูปธรรมที่ชัดเจนเพื่อสรšางความเปŨนอัตลักษณŤและความ
เปŨนอันหนึ่งอันเดียวกัน รวมทั้งสรšางความเขšาใจอันดีใหšเกิดแกŠองคŤกรบุคลากร ตลอดจนบุคคลตŠางๆ 
ที่เกี่ยวขšองกับองคŤกรนั้นๆ จะเห็นไดšวŠาอัตลักษณŤองคŤกรเปŨนสิ่งที่มีความสําคัญอยŠางยิ่งตŠอองคŤกร
โดยเฉพาะในโลกที่มีการแขŠงขันกันอยŠางมากเชŠนปŦจจุบันคาวŠา “Corporate Identity” นี้เดิมทีเปŨน
คําที่ใชšเกี่ยวกับการวางระบบอัตลักษณŤขององคŤกรเทŠานั้น แตŠในปŦจจุบันการวางระบบเอกลักษณŤ
องคŤกรมิไดšใชšเฉพาะองคŤกรหรือบริษัทหšางรšานอีกตŠอไป แตŠมีการใชšตŠอเนื่องไปถึง ตราสินคšา (Brand) 

ดšวย เนื่องจากองคŤกรบางแหŠงอาจใหšความสําคัญกับตราสินคšามากกวŠาชื่อขององคŤกร จึงเปŨนที่มาของ
การสรšางระบบอัตลักษณŤใหšกับสินคšา (Brand Identity) ดังนั้นจึงพบวŠามีบางคนใชšคําวŠา “Brand 

Identity” แทนคาวŠา “Corporate Identity” ในความหมายของอัตลักษณŤองคŤกรเชŠนกัน (สุมิตรา 
ศรีวิบูลยŤ, 2547) 
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ภาพที ่22 เครือ่งหมายการคšา 
ที่มา : การสื่อสารตราตราสินคšา, เขšาถึงเมื่อ 18 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 
http://drwarat.blogspot.com/2010/11/1-brand-communication.html  

 

       4.2.1 ตราสินคา (Brand) หมายถึง ชื่อ (Name), คํา (Term), สัญลักษณŤ (Symbol) 

การออกแบบ (Design) ที่จะบอกวŠาสินคาหรือบริการหนึ่งๆ เปŨนของใครและมีความแตกตŠางจากคูŠ 
แขŠงอยŠางไร วิธีงŠายๆ ที่จะบอกวŠาสิ่งไหนเปŨนตราสินคาหรือไมนั้น สังเกตไดšจากตราสินคšาจะประกอบ
ไปดšวย คุณลักษณะ 4 ประการ ดังนี้คือ 

      4.2.1.1 Attribute : รูปรŠางหนšาตาภายนอกที่จะทําใหšเกิดการจดจํา 
      4.2.1.2 Benefit : คุณประโยชน 

      4.2.1.3 Value : สิ่งที่ทําใหšรูšสึกวŠาใชšตราสินคานี้แลšวเกิดความภูมิใจ 

      4.2.1.4 Personality : บุคลิกภาพของตราสินคา 
      ผลิตภัณฑ (Product) กับตราสินคšา (Brand) สิ่งที่ เหมือนหรือแตกตŠางกันก็คือ 
“ผลิตภัณฑŤ” (Product) หมายถึง สิ่งที่จับตšองไดš สัมผัสไดš เห็นไดšดšวยตาเปลŠา มีรูปรŠางหนšาตา มี
สไตลŤ มีโมเดล มีการตั่งราคา ซึ่งผลิตภัณฑŤจะมีความสามารถในการตอบสนองความตšองการของ
กลุŠมเปŜาหมายไดšทั้งในแงŠของประสิทธิภาพ (Performance) และคุณคŠา (Value) “ตราสินคšา” 

(Brand) หมายถึง ทุกอยŠางที่สินคšามีอยูŠทั้งหมด ตลอดจนความรูšสึกบางอยŠางที่ผูšบริโภคมีกับสินคšา 
หรือตราสินคšานั้นๆ โดยเปŨนเรื่องที่เกี่ยวกับบุคลิกภาพ (Personality) ความหนšาเชื่อถือ (Trust / 

Reliability) ความมั่นใจ (Confidence) สถานภาพ (Status) ประสบการณŤ (Share Experience) 

http://drwarat.blogspot.com/2010/11/1-brand-communication.html
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และความสัมพันธŤ (Relationship) สามารถอธิบายตามดšานลŠางเพื่อใหšงŠายตŠอความเขšาใจ 

      Product = สิ่งที่สามารถจับตšองไดš (Tangible) 
      Brand = สิ่งที่สามารถจับตšองไดš + ความรูšสึก (Tangible + Feeling) 
 4.3 ภาพลักษณŤองคŤกร 

       ภาพลักษณŤขององคŤกร (Corporate Image) คือ ภาพที่องคŤกรปรากฏตŠอสาธารณชนผŠาน
ทางผลิตภัณฑŤ นโยบาย การโฆษณา ฯลฯ หรืองŠายๆ ภาพลักษณŤขององคŤกร คือ “ภาพ” ที่บุคคล
ทั่วไปไมŠวŠาจะผูšบริโภค คูŠแขŠง หรือสังคมโดยรวมเขšาใจวŠาองคŤกรนั้นเปŨนอยŠางไร ดังนั้นจะเห็นไดšวŠา
ภาพลักษณŤองคŤกรเปŨนสิ่งที่มีความสําคัญอยŠางยิ่งตŠอองคŤกร ความสําคัญของอัตลักษณŤองคŤกรนั้น 
แมšวŠาองคŤกรจะมีภาพลักษณŤที่ดีเพียงใด แตŠถšาภาพลักษณŤนั้นมิไดšรับการเผยแพรŠสูŠสาธารณชน หรือ 
กลุŠมเปŜาหมาย ภาพลักษณŤที่ดีนั้นยŠอมไมŠกŠอใหšเกิดประโยชนŤแกŠองคŤกรเทŠาที่ควร ดšวยเหตุนี้เององคŤกร
ที่ประสบความสําเร็จหลายแหŠงจึงไดšกําหนดใหšมีแผนสําหรับอัตลักษณŤองคŤกรรวมอยูŠในแผนการ
บริหารงานองคŤกรดšวยการมีแผนสําหรับอัตลักษณŤองคŤกรที่ดีเปŨนวิธีการหนึ่งที่ชŠวยรับมือการ
เปลี่ยนแปลงดšวยปŦจจัยภายนอก อาทิสถานการณŤทางการตลาด คูŠแขŠง เหตุที่องคŤกรสŠวนใหญŠ
ตšองการอัตลักษณŤองคŤกรนั้นมักมีที่มาจากสาเหต ุ2 ประการคือ 

       4.3.1 องคŤกรนั้นเปŨนองคŤกรที่ตั้งขึ้นมาใหมŠ และมีคูŠแขŠงในธุรกิจนั้นเปŨนจํานวนมาก จึง
ตšองการสรšางอัตลักษณŤเฉพาะตัวสําหรับองคŤกร 
       4.3.2 องคŤกรนั้นเปŨนองคŤกรที่ตั้งมานานพอสมควร และเห็นความจําเปŨนที่ตšองมีการ
พัฒนารูปแบบอัตลักษณŤองคŤกรเสียใหมŠ 
 4.4  กระบวนการออกแบบอัตลักษณŤ (Corporate Identity) 
       ขั้นตอนตŠอไปนี้เปŨนกระบวนการออกแบบอัตลักษณŤองคŤกรซึ่งมีดšวยกัน  3 ขั้นตอน
ดังตŠอไปนี ้ 
       ขั้นตอนที่ 1 ขั้นตอนในการประเมินวิเคราะหŤและเสนอแนะ (Investigation,Analysis, 

Recommendation) รายละเอียดของขั้นตอนมีดังน้ี 

       1. การวิเคราะหŤอุตสาหกรรมเชิงกลยุทธŤ (Strategic Industry Analysis) 

       2. การกําหนดตําแหนŠงทางการตลาด (Positioning) 

       3. คšนหาอัตลักษณŤที่ดํารงอยูŠขององคŤกร (Corporate Identity) 

       4. การตรวจสอบดšานการออกแบบการสื่อสารและพฤติกรรมขององคŤกร (The Design, 

Communication, Behavior Audit) 

       5. การพิจารณาภาพลักษณŤองคŤกร (Corporate Image) 

       6. การกําหนดวัตถุประสงคŤของการทําอัตลักษณŤขององคŤกร (Definition of Objective) 
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       ขั้นตอนที่ 2 พัฒนาความคิดในการออกแบบกําหนดพฤติกรรมและโปรแกรมการ 
สื่อสาร (Creation: Design, Communication, Behavior Audit) รายละเอียดของขั้นตอนมีดังน้ี 

       1. กระบวนการออกแบบ (Design System) 

       2. สŠวนประสมอัตลักษณŤขององคŤกร (Identify Mix) 

       3. การสื่อสารอัตลักษณŤขององคŤกร (Communication of Corporate Identity) 

       ขั้นตอนที่ 3 เปŗดตัวและดําเนินการ (Launch and Implementation) รายละเอียดของ
ขั้นตอนมีดังน้ี 

       1. การวางแผนการดําเนินการ (Implementation) 

       2. การเปŗดตัว (Lunching) 

       3. การบริหารดšานเอกลักษณŤขององคŤกรอยŠางตŠอเนื่อง (Ongoing Management) 

       4. การสรšางความเปŨนเจšาของอัตลักษณŤขององคŤกร (Creating Ownership) 

 4.5 รูปแบบอัตลักษณŤองคŤกร 

       เมื่อเราไดšเขšาใจถึงรูปแบบโครงสรšางขององคŤกรแลšวการที่เราจะสื่อสารใหšกับบุคคลทั่วไป
ไดšทราบถึงลักษณะโครงสรšางหรือการบริหารงานของบริษัทจําเปŨนตšองอาศัยความเขšาใจในเรื่องของ  
ระบบอัตลักษณŤดังนี ้
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่23 อัตลักษณŤองคŤกร 
ที่มา : เอกสารองคŤกร, เขšาถึงเมื่อ 18 กันยายน 2559, เขšาถึงไดšจาก 
https://www.graphicbuffet.co.th/ผลงาน/เอกสารองคŤกร-แบบที-่9/ 

 

       4.5.1 อัตลักษณŤแบบเดียว (Monolithic Identity) Identity Structure ตัวแรกชิ้นนี้
หมายถึง การสรšางชื่อ หรือแบรนดŤเนมของสินคšาที่มีตราสัญลักษณŤหรือโลโกšรูปแบบเดียว เหมาะกับ

https://www.graphicbuffet.co.th/%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3
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สินคšาหรืองานบริการที่มีรูปแบบของกลุŠมเปŜาหมายที่มีทิศทางของ Life Style แบบเดียวกัน แมšวŠาจะ
มีสินคšาหรืองานบริการที่หลากหลายภายในองคŤกร  แตŠความรูšสึกในสŠวนของ Emotional 

Connections นั้นใหšความรูšสึกในการบริโภคเปŨนแบบเดียวกัน ตัวอยŠางที่เห็นไดšชัดก็จะเปŨนคŠาย 
Virgin Group ที่มีการนําเสนอรูปแบบของแบรนดŤผŠาน Life Style ในการบริโภคของสินคšา โดยมี
ผูšสรšางแบรนดŤอยŠาง Richard Branson ผูšเปŗดศักราชแบรนดŤเนมมาตั้งแตŠปŘ 1970 โดยที่ทิศทางของ
การเติบโต หรือการตŠอยอดของสินคšาและงานบริการนั้นลšวนแลšวแตŠสอดคลšองกับทิศทางของแบรนดŤ
ที่มุŠงเนšนไปที่ความรูšสึก Emotional Connections มากกวŠาไปกําหนดกลุŠมเปŜาหมายที่เปŨนตัวเลข 
เชŠนอายุ หรือเพศเพียงอยŠางเดียว กวŠา 40 ปŘที่ผŠานมาเปŨนบทสรุปใหšเห็นวŠาแบรนดŤตัวนี้สามารถสรšาง
แบรนดŤที่ฮิต อินเทรนดŤ แตกตŠางอยŠางมีสไตลŤตามแบบ Richard Branson แบรนดŤ Virgin Group 

สามารถแบŠงธุรกิจออกเปŨน 7 กลุŠม ดังนี้ Travel and Tourism กลุŠมการเดินทางและทŠองเที่ยว 
Leisure and Pleasure กลุŠมการพักผŠอนและการสรšางประสบการณŤ เชŠน V Festival เกมสŤ กลุŠม 
Shopping รšานคšาปลีกทั้งเครื่องดื่ม หนังสือ ไวนŤ Media and Telecommunications กลุŠมการ
สื่อสาร เชŠน วิทยุ มือถือ บอรŤดแบนดŤ Finance and Money กลุŠมการเงิน ประกันภัย Health กลุŠม
สุขภาพ เชŠน สปา และทšายที่สุดกับกลุŠม Social and Environment กลุŠมตอบแทนสังคมและ
สิ่งแวดลšอม เชŠน Virgin Earth Green Fund และที่กําลังจะเปŨนจริงในเร็ววันนี้กับ Virgin Galactic ที่
จะทŠองเที่ยวในอวกาศ และไมŠวŠา Virgin จะมีธุรกิจในรูปแบบไหน สิ่งสําคัญก็คือทิศทางของการสรšาง
แบรนดŤจะมีทิศทางแนวแนวทันสมัย แตกตŠาง ในการนําเสนออยูŠตลอดเวลา 
       4.5.2 อัตลักษณŤแบบมีการรับรอง (Endorsed Identity) โครงสรšางลักษณะที่สองนี้
เปŨนโครงสรšางของ Identity ที่ใชšแบรนดŤเนมของบริษัทแมŠเปŨนตัวผลักดันเสริมสรšาง (Endorsement) 

ใหš Sub Brand หรือแบรนดŤเล็กๆที่แตกยอดตŠอหนŠอในองคŤกรใหšมีความนŠาเช่ือถือมากขึ้น เปรียบ 

เสมือนกับการนํา Corporate Brand ไปติดอยูŠกับ Sub Brand อีกหนึ่งชื่อ ตัวอยŠางที่ทําใหšผูšอŠานเห็น
ภาพไดšชัดเจนก็เห็นจะเปŨนสินคšาภายใตšแบรนดŤ Nestle องคŤกรที่มีสินคšาอุปโภคอยูŠหลายรายการไมŠวŠา
จะเปŨน Milo Nesvita Koko Krunch Ice Cream Nestle Coffee Mate Cerelac Carnation และ
ถšาสังเกตตราสัญลักษณŤของ Sub Brand ตŠางๆเหลŠานี้ทŠานจะพบวŠามีการนําโลโกš Nestle ไปประกอบ
กับโลโกšของตราสินคšาอยูŠ  หรือไมŠก็นําคําวŠา Nest มาประกอบกับชื่อของแบรนดŤเนม บริษัทที่ใชš 
Endorsed Identity น้ันสŠวนใหญŠจะผลิตสินคšาที่อยูŠในกลุŠมเดียวกัน อีกทั้ง Corporate Brand ที่มีอยูŠ
นั้นเปŨนที่ยอมรับของผูšบริโภค การนํา Corporate Brand ไปเสริม Sub Brand จึงเปรียบเสมือนกับ
การติดตราการันตีถึงคุณภาพโดยใชšภาพลักษณŤของ Corporate Brand เปŨนเครื่องรับประกัน 

       4.5.3 อัตลักษณŤที่ ใชšตราหรือชื่อของสินคšาเปŨนตัวสรšางเอกลั กษณŤ (Branded 
Identity) เปŨนโครงสรšางของบริษัทที่ผลิตสินคšาหรืองานบริการหลายรูปแบบ มีแบรนดŤมากมาย
ภายในองคŤกร พรšอมกลุŠมเปŜาหมาย รวมถึง Life Style ของแตŠละกลุŠมสินคšามีความแตกตŠางกัน ดังนั้น 
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Sub Brand แตŠละตัวจะมีเอกลักษณŤอยŠางเดŠนชัด ตัวอยŠางที่เห็นไดšชัดเจนเห็นจะเปŨนคŠาย Unilever 

กับสินคšาที่มีแบรนดŤหลากหลายในองคŤกร เชŠน Lux Sunsilk Vaseline Dove Ponds บรีส Sunligt 

Citra น้ํายาปรับผšานุŠม Comfort Clinic คนอรŤ ใกลšชิด AXE ฯลฯ ซึ่งแบรนดŤเนมตŠางๆที่กลŠาวมานี้มี
ภาพลักษณŤของแบรนดŤที่แตกตŠางกัน อีกทั้งแตŠละแบรนดŤยังสามารถยืนอยูŠไดšดšวยตัวเอง โดยที่ไมŠ
จําเปŨนตšองใชš Corporate Brand มาสนับสนุนมากนัก ซึ่งบางครั้งผูšบริโภคอาจจะไมŠรูšดšวยซ้ําวŠาแบ
รนดŤมากมายเหลŠานี้เปŨนของ Unilever บริษัทแมŠยักษŤใหญŠแหŠงนี้ การทําการตลาดของแบรนดŤใน
รูปแบบนี้ จะมีอิสระในการนําเสนอรูปแบบทางการตลาด โดยมุŠงเนšนไปที่ Sub Brand แตŠละตัว
มากกวŠาการพึ่งพา Corporate Brand อยŠางเดียว 

 4.6 องคŤประกอบของอัตลักษณŤ 
       4.6.1 ชื่อ (Names) ชื่อของบริษัทเปŨนสิ่งที่มีความสําคัญ และชื่อแตŠละแบบมีขšอไดšเปรียบ
หรือเสียเปรียบอยŠางไรแบŠงการตั้งชื่อออกไดšเปŨนประเภทตŠางๆ ดังนี ้
           4.6.1.1 ชื่อบุคคล (Personal Names) แบŠงออกไดšเปŨน 

       4.6.1.1.1 ชื่อผูšกŠอตั้ง (Founder Names) บริษัทที่เกิดในยุคตšนๆ มักจะนิยม
ตั้งชื่อตามชื่อผูšกŠอตั้ง เชŠน ซอสมะเขือเทศไฮนŤ (Heinz) ครีมโกนหนวดยิลเล็ต (Gillete) สบูŠดร.มนตรี 
เปŨนตšน บางบริษัทอาจใชš ลายเซ็นหรือลายมือที่เขียนโดยผูšกŠอตั้งมาใชšเปŨนสัญลักษณŤก็ไดš 
       4.6.1.1.2 ชื่อบุคคลในประวัติศาสตรŤเชŠนรถลินคอรŤน (Lincoin) น้ําพริกเผา
พันทšายนรสิงหŤเปŨนตšน 

       4.6.1.1.3 ชื่อในเทพนิยาย หรือวรรณคดี เชŠน เอแจกซŤ (Ajax) ปŝอปอาย 
(Popeye) ยาอšวนวันทองยาดองขุนแผน เปŨนตšน 

       4.6.1.1.4 ชื่อบุคคลทั่วไป เชŠน นšาพริกแมŠประนอม เปŨนตšน 

      4.6.1.2 ชื่อที่อธิบายถึงคุณลักษณะ (Descriptive Names) ชื่อประเภทนี้จะเปŨนชื่อที่
อธิบายถึงคุณลักษณะธุรกิจของบริษัทซึ่งขšอดีก็คือสามารถเขšาใจไดšงŠาย แตŠบางครั้งก็อาจกŠอใหšเกิด
ปŦญหาในการจดทะเบียนเครื่องหมายการคšาไดšหากชื่อนั้นเปŨนชื่อทั่วไป  (Generic Names) ซึ่ง
หมายถึงชื่อที่แสดงคุณลักษณะหรือคุณสมบัติของสินคšา เชŠน ใชšชื่อน้ําปลาตราไสšตันไมŠไดš เพราะแสดง
ถึงสŠวนผสมที่น้ําปลาทุกยี่หšอใชšการตั้งชื่อจึงตšองใชšชื่ออยŠางอื่น เชŠน น้ําปลาตราตาชั่ง น้ําปลาทิพรส
เปŨนตšน 

      4.6.1.3 ชื่อที่เกิดจากการสรšางคําขึ้นใหมŠ (Coined Names) ชื่อลักษณะนี้จะเปŨนการ
นําสระพยัญชนะมาผสมกันเปŨนคําใหมŠที่แมšจะไมŠมีความหมายแตŠก็สามารถสรšางขšอกําหนดเฉพาะไดš 
เชŠน เปŨนคําสั้นๆ จดจํางŠายมีพลังอŠานออกเสียงไดšไพเราะหรือเปŨนคําที่เมื่อนําตัวอักษรมาเรียงกันแลšวดู
นŠาสนใจ หรือสามารถออกแบบจัดวางใหšสวยงามไดš เปŨนตšน ขšอพึงระวังสําหรับการสรšางคํา คือ 
พยายามหลีกเลี่ยงการพšองเสียงกับคําที่มีความหมายที่ไมŠดีในภาษาอื่ น ซึ่งอาจสŠงผลกระทบถึง
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ภาพลักษณŤของสินคšาไดš นอกจากนั้นการสรšางคําขึ้นมาใหมŠตšองใชšงบประมาณคŠอนขšางสูงในการที่จะ
ทําใหšชื่อของสินคšานั้นเปŨนที่รูšจักแพรŠหลายอีกดšวยชื่อประเภทนี้ ไดšแกŠ โกดัก (Kodak) เอส โซŠ (Esso) 

โซนี่ (Sony) ซีร็อกซŤ (Xerox) เปŨนตšน 

      4.6.1.4 ชื่อที่มีความหมาย (Dictionary Words) ชื่อประเภทนี้เปŨนช่ือที่มีความหมาย 
หรือคําแปลที่ชัดเจนตามพจนานุกรมซึ่งมีขšอไดšเปรียบคือ มีความหลากหลาย และสามารถจดจําไดš
งŠาย เชŠน สบูŠไดอัล (Dial) บะหมี่ควิก(Quick) เปŨนตšน 

      4.6.1.5 ชื่อตามสถานที่ทางภูมิศาสตรŤ (Geographical Names) ชื่อประเภทนี้จะ
เปŨนชื่อที่เรียกตามชื่อเมืองอําเภอ หรือตําบล ที่มีการผลิตสินคšานั้นๆ เชŠน ฟŗลาเดเฟŘยครีมชีส 
(Philadelphia Cream Cheese) ชาแมŠระมิงคŤกาแฟเขาชŠอง ผลิตภัณฑŤดอยคํา เปŨนตšน 

      4.6.1.6 ชื่อที่มีความสัมพันธŤกับตัวสินคšา (Associative Names) ชื่อประเภทนี้จะ
แสดงใหšเห็นถึงคุณสมบัติของสินคšานั้น ซึ่งงŠายตŠอการทําใหšเห็นภาพ และสื่อความหมายใหšเขšาใจไดš
เชŠน รถจารŤกัว (Jaguar) เปŨนตšน 

      4.6.1.7 ชื่อที่ตัดทอนจากชื่อเต็ม (Abbreviated Names) ชื่อลักษณะนี้จะเปŨนชื่อที่
นําชื่อเต็มขององคŤกรมาตัดทอนเพื่อใหšเรียกไดšงŠายขึ้น ซึ่งถึงแมšชื่อเหลŠานี้จะมิใชŠชื่อจดทะเบียนแตŠ
สามารถใชšชื่อลักษณะนี้ในการสรšางอัตลักษณŤไดš เชŠน แพนแอม (PanAm) แทนชื่อแพนอเมริกันแอรŤ
ไลนŤ (Pan American Airlines) เคเอฟซี (KFC) แทนชื่อเคนตั๊กกี้ฟรายชิคเกน (Kentucky Fried 

Chicken) เปŨนตšน 

      4.6.1.8 ชื่อยŠอและตัวเลข (Initials and Numbers) คือ การนําชื่อยŠอของสินคšาหรือ
ตัวเลขใดๆ มาใชšเปŨนชื่อของสินคšาซึ่งการตั้งชื่อประเภทนี้นับเปŨนรูปแบบที่ยากที่สุดในการสรšางใหšเกิด
การรับรูš และจดจํา เชŠน อารŤซีเอ (RCA) เจวีซ ี(JVC) น้ําหอม 4711 กย 15 เปŨนตšน 

       4.6.2 เครื่องหมายหรือสัญลักษณŤ (Signatures) เมื่อสรุปชื่อที่จะใชšไดšแลšวขั้นตอนตŠอไป
คือกระบวนการความความคิดสรšางสรรคŤ  อาจแบŠงออกไดšเปŨน 2 กลุŠมใหญŠๆ คือ 

      4.6.2.1 แบŠงตามรูปแบบหรือสัญลักษณŤทางกายภาพ แบŠงออกไดšเปŨน 3 ลักษณะ 
ไดšแกŠ  
       4.6.2.1.1 สัญลักษณŤตัวอักษร (Logotype หรือ Lettering Mark) ในการ
ออกแบบสัญลักษณŤอักษร นักออกแบบอาจใชšวิธีเลือกแบบตัวอักษรที่มีลักษณะทางกายภาพที่
สอดคลšองกับทิศทางของแนวคิดหลัก (Big Idea) และสอดคลšองกับรูปธรรมที่มองเห็นและรูšสึกไดš 
(Look and Feel) ที่กําหนด หรือใชšการสื่อความหมายจากชื่อขององคŤกร ตัวอยŠางสัญลักษณŤทวิน 
(Twin) ใชšการสื่อสารดšวยการนําเลข 2 ซึ่งมาจากความหมายของชื่อมาวางตะแคงแทนอักษรเอ็น (N) 

(ภาพที่ 24) อยŠางไรก็ดี การนําตัวอักษรมาดัดแปลงดšวยวิธีการตŠางๆ น้ัน จะตšองมีความเหมาะสมและ 
สอดคลšองกับความหมายที่ตšองการนําเสนอดšวย 
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ภาพที ่24 สัญลักษณŤ Twins ออกแบบโดย Actiondesigner 

ที่มา : Logo Faves, เขšาถึงเมื่อวันที่ 8 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก www.twinscomms.com 

 

       4.6.2.1.2 สัญลักษณŤภาพ (Symbol Mark) การออกแบบสัญลักษณŤภาพเปŨน
การนําเสนอแนวคิดดšวยภาพ จะใชšภาพที่อธิบายความหมายของชื่อหรือภาพที่อธิบายถึงลักษณะของ
ธุรกิจ หรือนําเสนอดšวยภาพนามธรรมที่มิไดšสื่อความหมายโดยตรงก็ไดš ตัวอยŠางสัญลักษณŤเชพโรเล็ต 
(Chevrolet) ใชšภาพกราฟŗกตัดทอนรูปมšาอยูŠในรูปทรงของโลŠ และใชšวิธีการสรšางน้ําหนักแสงเงาที่ดู
เปŨนโลหะใหšความรูšสึกทันสมัย ขณะเดียวกันก็สื่อสารถึงความเปŨนพาหนะที่รวดเร็ว สงŠางาม และ
สามารถเช่ือมโยงกับธุรกิจ (ภาพที ่25)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่25 สัญลักษณŤ Chevrolet 

ที่มา : Logolounge, เขšาถึงเมื่อวันที่ 8 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 

www.logolounge.com 

http://www.logolounge.com/
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       4.6.2.1.3 สัญลักษณŤแบบผสม (Combination Mark) คือมีทั้ งภาพและ
ตัวอักษรรวมอยูŠดšวยกัน ใชšวิธีคิดเชŠนเดียวกันกับสัญลักษณŤอักษร และสัญลักษณŤภาพ สัญลักษณŤโอ
เอ็กซŤดีเจ (OXDJ) เลือกของใชšกราฟŗกในรšานอาหารจีนแทนอักษรยŠอของชื่อรšาน O Xiang Da Ji  

สื่อสารไดšทั้งชื่อและลักษณะธุรกิจ (ภาพที ่26) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่26 สัญลักษณŤ OXDJ ออแบบโดย Lin Shaobin Design 

ที่มา : The best brand design 2010, เขšาถึงเมื่อวันที่ 8 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 

http://identity-best.ru/ 

 

      4.6.2.2 แบŠ งตามระดับของการรับรูš  แบŠ งออกไดš เปŨนสัญลักษณŤตั วอักษร 
(Letterform Mark), สัญลักษณŤภาพ (Pictorial Mark) และสัญลักษณŤภาพนามธรรม (Abstract 

Mark) ตามลําดับ 

       4.6.3 ตัวอักษร (Typography) ในการวางระบบอัตลักษณŤจําเปŨนตšองมีการกําหนด 
แบบตัวอักษรที่ใชšในงานทั้งระบบ โดยทั่วไปแลšวนักออกแบบจะกําหนดแบบตัวอักษร (Font) ที่ใชšกับ 
สัญลักษณŤ และเลือกแบบอื่นๆ ที่เขšากันไดšดีกับแบบตัวอักษรนั้นทั้งภาษาไทย และภาษาอังกฤษเตรียม 

เผื่อไวšสําหรับการใชšงานรŠวมกับตัวอักษรที่ใชšเปŨนสัญลักษณŤอีก 3-4 แบบเพื่อกําหนดโครงสรšางรวมใน 
การสรšางความเปŨนอันหนึ่งอันเดียวกันแกŠองคŤกร 
       4.6.4 สีอัตลักษณŤ (Color Signature) สีจัดวŠาเปŨนองคŤประกอบหนึ่งที่ใชšเปŨนตัวแทน
องคŤกรไดšเปŨนอยŠางดี มักมีที่มาจากสีของสัญลักษณŤที่นักออกแบบสรšางใหšเกิดการจดจําขึ้นในใจ
ผูšบริโภค เชŠน เมื่อนึกถึงน้ํามันเชลลŤจะมิไดšนึกถึงเพียงแคŠสัญลักษณŤรูปหอยเชลลŤเทŠานั้นแตŠยังนึกถึงสี
เหลือง และสีแดงที่ใชšกับสัญลักษณŤนั้นอีกดšวย ดังนั้นในการวางระบบอัตลักษณŤ นักออกแบบจึง
กําหนดสีอัตลักษณŤ และโครงสีอื่นๆ ที่ใชšรŠวมกับสีอัตลักษณŤนั้นขึ้นจํานวนหนึ่งเพื่อใหšการออกแบบมี
ความยืดหยุŠนไดšบšาง แตŠขณะเดียวกันก็ยังคงไวšซึ่งโครงสรšางอัตลักษณŤเดียวกัน 
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       4.6.5 ขšอความประกอบ (Tag Line) ขšอความประกอบนี้จะเปŨนขšอความสั้นๆ ที่อธิบาย
ถึงความเปŨนองคŤกรที่วางอยูŠใตšชื่อ หรือสัญลักษณŤ เพื่อเปŨนการอธิบายถึงคุณลักษณะเฉพาะขององคŤกร
สินคšาหรือบริการนั้นๆ ยกตัวอยŠางเชŠน “รักคุณเทŠาฟŜา” หรือ “Smooth as Silk” ใตšสัญลักษณŤของ
การบินไทย เปŨนตšน (สุมิตรา ศรีวิบูลยŤ, 2554) 

 4.7 ตราสัญลักษณŤ (Logo) 
       4.7.1 เครื่องหมาย หรือสัญลักษณŤ (Logo) เปŨนผลของการออกแบบกราฟŗกที่เกี่ยวขšองกับ
สัญลักษณŤ (Symbolism) อันไดšแกŠ ภาพสัญลักษณŤและเครื่องหมายตŠางๆ ที่ชŠวยสรšางเอกลักษณŤ 
ไดšแกŠ สินคšาและบริษัทผูšผลิตเชŠนการออกแบบตราสัญลักษณŤของสินคšา และบริษัทใหšมีเอกลักษณŤ
แบบเฉพาะตนเอง เพื่อความจํา ความเชื่อถือ และตราตรึงผูšบริโภคตลอดไป ซึ่งมีลักษณะแตกตŠางกัน
ดังนี ้
      4.7.1.1 สัญลักษณŤ (Symbol) มีลักษณะเปŨนเครื่องมือที่ไมŠใชšตัวอักษรประกอบ ใชš
สําหรับแสดงบอกถึงการรŠวมกัน เชŠน บริษัท องคŤกร สถาบันที่กŠอต้ังขึ้นโดยกฎหมาย 

      4.7.1.2 ภาษาภาพ (Pictograph) ไมŠใชšภาษาทางตัวอักษรประกอบ แตŠใชšภาพบอก
แทน หรือสื่อความหมายดšวยภาพใหšทราบถึงทิศทาง กิจกรรม หรือแทนสิ่งเฉพาะเชŠน เครื่องหมาย
บอกทิศทางความปลอดภัย การคมนาคม 

      4.7.1.3 เครื่องหมายตัวอักษร (Letter Marks) มักอยูŠในรูปตัวอักษรที่เกิดจากการยŠอ
เอาตัวอักษรออกมาจากคําเต็ม หรือชื่อเต็มขององคŤกร บริษัท สถาบันตŠางๆ ออกมาใชšเปŨน
เครื่องหมายแสดงแทน 

      4.7.1.4 ชื่อหรือคําเต็มที่ เปŨนตัวอักษร (Logo) และอŠานออกเสียงไดšตามหลัก
ไวยากรณŤของภาษาโดยใชšตัวอักษรเพียงเทŠานั้น 

      4.7.1.5 เปŨนการผสมผสานระหวŠางภาพและตัวอักษร (Combination Marks) เขšา
มาใชšรŠวมกัน และสัมพันธŤกันอยŠางเหมาะสม 

      4.7.1.6 เครื่องหมายการคšา (Trademarks) ซึ่งอาจจะมิไดšหลายลักษณะที่ไดšกลŠาวไวš
ทั้ง 5 ประการ ขึ้นอยูŠกับวŠาเจšาของกิจการตšองการใหšเครื่องหมายของตนเองอยูŠในลักษณะใด  ก็
เลือกใชšตามความเหมาะสม 
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ภาพที ่27 ตัวอยŠางลักษณะสัญลักษณŤ หรอืโลโกšแบบตŠางๆ 

ที่มา : การออกแบบตราสัญลักษณŤ, เขšาถึงเมือ่วันที่ 18 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก  
http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id=643&section=4&issues=27 

 

       4.7.2 ที่มาและความสาํคัญของโลโกš 
      ในดšานการตลาด เอกลักษณŤองคŤกร หรือ เอกลักษณŤกลุŠมบริษัท เปŨนรูปแบบที่เปŨน
เอกลักษณŤของหนŠวยงานหรือองคŤกรซึ่งถูกออกแบบ ใหšสอดคลšองกับเปŜาหมายทางธุรกิจ ซึ่งแสดง
ออกมาทางในรูปแบบของแบรนดŤและการใชšงานเครื่องหมายการคšา แมšวŠาเรื่องของเอกลักษณŤ จะ
ไมŠใชŠสิ่งเดียวที่เกี่ยวกับแบรนดŤ แตŠเรื่องของแบรนดŤกับเอกลักษณŤ เปŨนเรื่องที่ตšองเกิดขึ้นควบคูŠกันอยูŠ
เสมอ เราสามารถสรšางแบรนดŤใหšโดดเดŠนไดšดšวยการสรšางเอกลักษณŤใหšกับแบรนดŤ ซึ่งสามารถสื่อสาร
ออกมาไดš 3 สŠวนดšวยกัน คือ การสรšางเอกลักษณŤผŠานทางภาพ  การสรšางเอกลักษณŤผŠานทาง
พฤติกรรม และการสรšางเอกลักษณŤผŠานการพูด 

      การออกแบบเอกลักษณŤขององคŤกร มีสŠวนสรšางสรรคŤสัญลักษณŤและขšอตกลงรŠวมกัน
ของคนในสังคมโดยเขšามามีสŠวนชŠวยเสริมการรับรูšทางการมองเห็น เปŨนลูŠทางหรือสื่อกลาง ชŠวยการ
รับรูšขšอตกลงตŠางๆ ใหšมีประสิทธิภาพ มีความชัดเจน มีผลกระทบทางดšานจิตวิทยาในอันที่จะระลึกถึง 
และเปŨนเครื่องหมายแหŠงความทรงจําขšอเตือนใจ ขšอควรระวังในระบบระเบียบของกฎเกณฑŤ และ
ความเชื่อที่จะปฏิบัติตŠอกันไปเพื่อความคงอยูŠของสังคมที่สงบรŠมเย็นดังเชŠนที่ปรากฏอยูŠเปŨน
เครื่องหมายสัญลักษณŤและขšอตกลงตŠางๆ เชŠน สัญลักษณŤแทนศาสนา ลัทธิ เครื่องหมายจราจร เปŨน
ตšน ซึ่งเครื่องหมาย สัญลักษณŤตŠางๆ ทางเอกลักษณŤขององคŤกรนี้จําเปŨนตšองอาศัยการออกแบบใหšมี
ขนาดรูปทรงที่ชัดเจน เรียบรšอย สวยงาม และเหมาะสมกับอํานาจทางการมอง (Visual Perception) 

ของมนุษยŤ 
      การออกแบบเอกลักษณŤขององคŤกรเปŨนสื่อแสดงแหŠงพลังการสรšางสรรคŤ  ความ
เจริญกšาวหนšาทางวิทยาการทั้งหลายที่คิดคšนขึ้นลšวนแตŠเกิดจากการถŠายทอดความคิดสรšางสรรคŤแสดง



55 
 

ออกมาผŠานการขีดเขียน หรือการสรšางภาพ (Image) ทางลักษณะของงานเอกลักษณŤขององคŤกร
ดšวยกันทั้งนั้น เพราะเปŨนลูŠทางที่สามารถรองรับความคิดฉับพลัน และการกระทําของมนุษยŤไดšรวดเร็ว
ที่สุด แมšกระทั่งมีการขัดเกลาแกšไขดัดแปลงและนําเสนอ (Presentation) รูปรŠางของความคิดหรือ
การประกอบเพื่อสรšางตšนแบบ และคําอธิบายที่เปŨนสื่อแสดงใหšผูšดูไดšรูšไดšเห็น เกิดความสนใจเขšาใจ
และคลšอยตามในความคิดสรšางสรรคŤที่ไดšเพียรพยายามขึ้นมา ดังเชŠน การเขียนแบบทางวิศวกรรม 
สถาปŦตยกรรม เครื่องจักรกลตŠางๆ ตลอดจนงานสรšางสรรคŤศิลปกรรมแขนงอื่นๆ การออกแบบ
เอกลักษณŤขององคŤกรเปŨนการเสริมสรšาง แตŠงขŠาวสารใหšดึงดูดสายตา และนŠาสนใจขึ้นโดยการ
ปรับปรุงเพิ่มเติมเสริมแตŠงดšวยทักษะทางศิลปะ และใหšหลักจิตวิทยาการรับรูšเขšาชŠวย เชŠน การจัดวาง
รูปแบบของขšอความ รูปภาพ เปลี่ยนขนาด การเสนอขšอความที่กระทัดรัดไดšใจความ เปŨนตšน 

       4.7.3 การเลือกส ี

      แตŠละคนชอบสีไมŠเหมือนกัน เมื่อลองถามความเห็นแตŠละคนคําตอบก็ออกมาไมŠ
เหมือนกัน ในขณะเดียวกันไมŠสามารถที่จะรวบรวมความชอบของทุกคนไดš แตŠมีหลักการผสมของสีที่
ออกมาดšวยการการนําเสนอที่หลากหลาย การที่เรารูš และเขšาใจ ทําใหšเราสามารถเลือกสีใหšเหมาะกับ
งานตŠางๆ โดยในการเลือกสีของโลโกšนั้นมีปŦจจัยในการพิจารณาสิ่งหนึ่งที่เปŨนเรื่องปกติก็คือ โลโกนั้น
ควรจะเห็นชัดเวลาแสดงในสีเดียว สีเดียวปกติหมายถึงสีดํา หรือจะเปŨนสีหลักๆทั่วไป เมื่อลองคิดถึง
ตอนที่ถŠายเอกสารหรือสŠงแฟŨกซŤ โลโกšตšองยังเดŠนชัดอยูŠเสมอ หรือวŠาจะไปอยูŠที่ไหนก็ตามอยŠางเชŠน 
หนังสือพิมพŤ บนเสื้อบนพื้นที่ตŠางๆ ไมŠวŠาจะเปŨนแบบใดโลโกšก็ควรแสดงไดš ถšาใชšโลโกšหลายสีควรแนŠใจ
วŠาเวลาพิมพŤออกมาสีเดียวก็ยังมองโลโกšชัดอยูŠ และดูออกวŠาเปŨนโลโกš อีกอยŠางที่ควรคํานึงถึงก็คือ การ
นําไปใชšตšองใหšใชšงŠาย คือ สีพิเศษไปจะใชšยากคŠาใชšจŠายก็สูงขึ้น อยŠางเชŠน หากเลือกสีที่ใชš CMYK ทุกสี
ก็ยิ่งแพงขึ้นดังนั้นจึงมีคŠาใชšจŠายก็เพิ่มขึ้น แลšวยิ่งเปŨนสีพิเศษก็ยิ่งแพงขึ้น ดังนั้นจึงควรจะเลือกสีหลัก 
ขšอดีคือเวลานําไปใชšจะไมŠคŠอยมีปŦญหา สิ่งที่ควรคํานึงถึงอีกสิ่งหนึ่งคือ ตัวโลโกšที่มีผลตŠอความรูšสึกใน
การเลŠาเรื่องสีนั้น สามารถสื่อสารความรูšสึกตŠางๆ ไดš ความรูšสึกยิ่งใหญŠ มั่งคั่ง อารมณŤตŠางๆ เหตุการณŤ 
สีนั้นที่ทําใหšคนจินตนาการไดš ดังนั้นตšองระวังในการทําความเขšาใจอารมณŤของสีที่ทําใหšเกิดความรูšสึก
ตŠางๆ เนื่องจากโลโกšจะเปŨนตัวสŠงผลหลายอยŠางที่มีหนšาที่เปŨนตัวแทนสําหรับหลักจิตวิทยา  และ
ธรรมชาติของการนําเสนอทั้งหมด 

       4.7.4 การเลือกตัวอักษร 
      เลือกแบบอักษร (Font) ที่เขšาใจไดšงŠาย อŠานงŠาย ดูแลšวอŠานออกทันที จะทําใหš
สามารถสื่อใจความสําคัญของงานออกมาสูŠผูšชมไดšเร็ว การออกแบบแนวศิลปş อาจใชšแบบอักษรที่ดูมี
ความหมาย อŠานแลšวตšองคิดตามถึงจะเขšาใจความหมายไดš ซึ่งอาจจะทําใหšผลงานนŠาติดตามอีกแบบ 

เหมาะกับงานที่ออกแบบอิสระเทŠานั้น ไมŠเหมาะกับงานทั่วไปไมŠวŠาจะเลือกอักษรแบบไหนก็ตาม ควร
จะดูดšวยวŠาเขšากับงานหรือเปลŠา ควรเลือกแบบอักษรหลายๆ แบบเปรียบเทียบกันดูวŠาอักษรเหมาะสม 
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 4.8 ศึกษารวบรวมขšอมูลทีเ่กี่ยวขšองกับการออกแบบอตัลักษณŤ 
      ในปŦจจุบันทุกคนรูšจักโลโกšดีๆ มากมาย แตŠแทบไมŠรูšกันเลยวŠาโลโกšที่ดีเหลŠานั้นไมŠงŠายเลยที่
จะสรšางขึ้นมา เมื่อเริ่มตšนออกแบบโลโกšของธุรกิจมีหลายอยŠางที่ตšองพิจารณาตั้งแตŠแนวคิด 
(Concept) ของสี ไปจนถึงการออกแบบงานแตŠในปŦจจุบันแบŠงโลโกš  (Logo) ออกเปŨน 4 ลักษณะ
ดังตŠอไปนี ้
      4.8.1 Word mark เปŨนโลโกšที่ออกแบบโดยการนําตัวอักษรหลายตัวมาจัดเรียงเขšา
ดšวยกันหรือที่ เรียกวŠา Logotype บริษัทที่ใชšโลโกšลักษณะนี้ เชŠน eBay IBM CNN Google และ  
Kleenex เปŨนตšน 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่28 ตัวอยŠางโลโกšประเภท Word mark 

ที่มา : การออกแบบตราสัญลักษณŤ, เขšาถึงเมื่อวันที่ 18 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id=643&section=4&issues=27 

 

      4.8.2 Letterform โลโกšลักษณะนี้สรšางจากการประดิษฐŤตัวอักษรตัวเดียวใหšมีลักษณะ
พิเศษชวนจดจํา เชŠน Honda Uber Unilever McDonald’s เปŨนตšน  
 

 

 

 

 

 

 

http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id=643&section=4&issues=27
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ภาพที ่29 ตัวอยŠางโลโกšประเภท Letterform 

ที่มา : การออกแบบตราสัญลักษณŤ, เขšาถึงเมื่อวันที่ 18 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id=643&section=4&issues=27 

 

      4.8.3 Pictorial เปŨนโลโกšที่มีลักษณะเปŨนรูปเชิงสัญลักษณŤที่สามารถเห็นแลšวจดจําไดšงŠาย 
เชŠน Starbucks, Twitter หรือ Playboy โลโกšทั้งหลายเหลŠานี้ลšวนแตŠมีลักษณะเปŨนรูปสัญลักษณŤ
ทั้งสิ้น 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่30 ตัวอยŠางโลโกšประเภท Pictorial 

ที่มา : การออกแบบตราสัญลักษณŤ, เขšาถึงเมื่อวันที่ 18 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id=643&section=4&issues=27 
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      4.8.4 Abstract ตัวโลโกšไมŠไดšสื่อถึงสิ่งใด แตŠสามารถจดจําไดšงŠาย ดูแลšวเหมือนกับภาพ
ศิลปะแบบนามธรรม แบรนดŤที่ประสบความสําเร็จที่สุดที่ใชšโลโกšลักษณะนี้ดูเหมือนจะเปŨน Nike  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่31 ตัวอยŠางโลโกšประเภท Abstract 

ที่มา : การออกแบบตราสัญลักษณŤ, เขšาถึงเมื่อวันที่ 18 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id=643&section=4&issues=27 
 
สŠวนที่ 5 การออกแบบและการสื่อความหมาย 
 5.1 การออกแบบบรรจุภัณฑŤ 
       5.1.1 ประวัติความเปŨนมาของวิวัฒนาการบรรจุภัณฑŤ 
      มนุษยŤเรามีการวิวัฒนาการจากยุคหนึ่งมาสูŠอีกยุคหนึ่งเชŠนนี้ตลอดมา จากแรกเริ่มที่
มนุษยŤรูšจากการนําวัสดุธรรมชาติที่ยังไมŠไดšผŠานการสังเคราะหŤมาหŠอหุšมสิ่งของตŠางๆ รวมไปถึงพืชพันธŤǴ
ธัญญาหาร จุดประสงคŤเพื่อการขนยšาย และเพื่อการเก็บรักษาไวšไดšนาน อันเปŨนสัญชาติญาณของ
มนุษยŤมาตั้งแตŠยุคดึกดําบรรพŤที่มีจิตสํานึกรูšคุณคŠาของการหŠอหุšมสิ่งของเพื่อการเก็บรักษา หรือเพื่อ
การขนยšาย โดยการใชšวัสดุจากธรรมชาติ เชŠน หนัง หรือกระเพาะแกะ วัว แพะ ลšวนแตŠถูกนํามาใชš
บรรจุหรือหŠอหุšมสิ่งตŠางๆ แทบทั้งสิ้น (นเร ขอจิตตŤเมตตŤ, 2531) 

      วิวัฒนาการของบรรจุภัณฑŤถูกพัฒนาเรื่อยมา อันเนื่องมาจากการเคลื่อนยšายสิ่งของ
เครื่องใชšที่มีการแลกเปลี่ยนในยุคแรกๆ โดยอาศัยภาชนะตามพื้นบšานที่ใชšกันอยูŠในครัวเรือน แตŠตŠอมา
เมื่อมีการแลกเปลี่ยนขยายขอบเขตกวšางขึ้นจนถึงมีการซื้อขายหีบหŠอใหมŠๆ บรรจุภัณฑŤจึงเริ่มเขšามามี
บทบาท และเริ่มมีการคิดคšนประดิษฐŤหีบหŠอในรูปแบบตŠางๆ เพื่อตอบสนองความตšองการในแตŠละ
กรณีของการใชšงานขึ้น เชŠน ใชšใบไมšมาทํากระทงหŠอขนม นําผิวของตšนไผŠ ลําตšนหวาย หรือหญšาปลšอง

http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php?id=643&section=4&issues=27
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บางชนิดมาจักสานเปŨนกระบุง ตะกรšา ตŠอมาเริ่มรูšจักนําดินเหนียวมาปŦŪนเปŨนหมšอ ไห ฯลฯ ดังเริ่มแรก
ที่ประวัติศาสตรŤไทยคšนพบคือ “สมัยสุโขทัย” อันถือไดšวŠาเปŨนยุคที่รุŠงเรืองของไทย ยุคสมัยนั้นคุšนเคยรูš
จับโลหะและเครื่องปŦŪนดินเผา จากหลักฐานที่คšนพบยุคนี้ไดšเริ่มมีการทําการคšาขายกับชาวตŠางชาติ มี
การประดิษฐŤเครื่องถšวยชามขึ้นที่เรารูšจักกัน คือ “เครื่องสังคโลก” ไดšสŠงเปŨนสินคšาออกที่สําคัญอันเปŨน
บรรจุภัณฑŤที่มีวิธีการประดิษฐŤตกทอดมาถึงสมัยปŦจจุบัน ซึ่งหีบหŠอเหลŠานี้ลšวนมีพื้นฐานมาจากการ
คิดคšนวัสดุอื่นๆ อีกมากมาย เพื่อที่จะสามารถสนองประโยชนŤในการหีบหŠอ หรือการบรรจุภัณฑŤไดš
อยŠางกวšางขวาง และมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น (ดารณ ีพานทอง, 2524) 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่32 บรรจุภัณฑŤจากธรรมชาต ิ

ที่มา : บรรจุภัณฑŤจากธรรมชาติ, เขšาถึงเมื่อวันที่ 18 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://53011110013.blogspot.com/2012_08_01_archive.html 

 

      ปŦจจุบันความเจริญทางเทคโนโลยีมีความเจริญกšาวหนšาสูงขึ้น มนุษยŤรูšจักการนําเอา
วัตถุดิบจากธรรมชาติมาสังเคราะหŤ เพื่อประโยชนŤตŠอการนํามาใชšมากขึ้น นับตั่งแตŠรูšจักแปรรูปไมšมา
กŠอสรšางอาคารบšานเรือน แลšวยังรูšจักนําไมšมาผลิตเปŨนลังบรรจุเครื่องจักรกล เพื่อใชšในการขนสŠงที่ใหš
ความปลอดภัยสูง ทรัพยากรธรรมชาติจากใตšพื้นพิภพไดšถูกนํามาเปลี่ยนสภาพจากวัตถุดิบเปŨน
พลังงาน และยังมีบางสŠวนไดšถูกนํามาดัดแปลงใหšเกิดประโยชนŤในดšานอ่ืนๆ รวมไปถึงการบรรจุภัณฑŤที่
มีคุณคŠาอยŠางมหาศาล 

       5.1.2 ความหมายของบรรจุภัณฑŤ 
      บรรจุภัณฑŤหรือการบรรจุหีบหŠอ หมายถึง ศาสตรŤและศิลปşที่ใชšในการบรรจุสินคšาโดย
ใชšเทคโนโลยีที่ทันสมัย และเปŨนมิตรกับสิ่งแวดลšอม เพื่อการคุšมครองปกปŜองสินคšาจากผูšผลิตจนถึงมือ
ลูกคšาอยŠางปลอดภัยดšวยตšนทุนการผลิตที่เหมาะสมดังที่มีผูšเชี่ยวชาญไดšกลŠาวถึงคําจํากัดความของคํา
วŠา “การบรรจ”ุ (Packaging) และภาชนะบรรจ ุ(Package) ไวšวŠา 
      การบรรจุ หมายถึง กระบวนการขั้นตอนตŠางๆ ที่ใชšในการผลิตภาชนะบรรจุและ
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บรรจุผลิตภัณฑŤลงในภาชนะบรรจุ โดยมีวัตถุประสงคŤเพื่อนําผลิตภัณฑŤนั้นไปถึงผูšบริโภคในสภาพที่
สมบูรณŤ 
      ภาชนะบรรจุภัณฑŤ หมายถึง ภาชนะหรือโครงสรšางใดๆ ที่ใชšเพื่อบรรจุ หŠอหุšม และ
รวบรวมผลิตภัณฑŤใหšเปŨนหนŠวย เพื่อนําสŠงผลิตภัณฑŤถึงผูšบริโภคในสภาพที่สมบูรณŤ นอกจากนี้รวมถึง
ฉลากและอุปกรณŤที่ใชšสําหรับการมัดหรือปŗดภาชนะบรรจุดšวย 

      Container หมายถึง ภาชนะที่ใชšในการบรรจุผลิตภัณฑŤเพื่อการขนสŠงเปŨนสําคัญ 
และไมŠรวมฉลาก หรืออุปกรณŤใดๆ ที่ใชšสําหรับมัดหรือปŗดภาชนะบรรจ ุ

      Packing หมายถึง กระบวนการบรรจุผลิตภัณฑŤในภาชนะบรรจุเพื่อรวบรวมเปŨน
หนŠวยเดียวกัน เพื่อการขนสŠงผลิตภัณฑŤเปŨนสําคัญ (งามทิพยŤ ภูŠวโรดม, 2538) 

      นอกจากนี้ยังอาจกลŠาวไดšวŠาหีบหŠอหรือภาชนะบรรจุตŠางๆ เปŨนปŦจจัยที่สําคัญอยŠาง
หนึ่งในกระบวนการผลิตและหีบหŠอ อาจสรšางขึ้นมาเพื่อวัตถุประสงคŤอื่นๆ ไดšหลายอยŠาง อาทิเชŠน 
วัตถุประสงคŤทางดšานการตลาด วัตถุประสงคŤดšานการเก็บรักษา เปŨนตšน อาจกลŠาวไดšวŠามากกวŠา 60% 

ของการบรรจุภัณฑŤที่ใชšทั้งหมดใชšในการบรรจุอาหารซึ่งอยูŠในรูปแบบตŠางๆ เชŠน กลŠอง แผง กระปŞอง    
ถšวย ขวด ถุง และอื่นๆ อีกมากมายหลายรูปแบบหลายลักษณะ และมิใชŠเฉพาะการบรรจุภัณฑŤที่ใชš
สําหรับอาหารเทŠานั้น สิ่งตŠางๆ ที่อยูŠภายในหšางรšานก็ลšวนแตŠบรรจุภายในบรรจุภัณฑŤเกือบทั้งสิ้นซึ่ง
อาจเปŨนรูปของกลŠองที่แข็งแรง ที่ใชšบรรจุเครื่องโทรทัศนŤ กลŠองกระดาษทิชชู ขวดบรรจุแชมพู และ
อื่นๆ อีกมากมาย หากถšาปราศจากบรรจุภัณฑŤแลšวการดํารงชีวิตประจําวันของผูšบริโภคจะเปŨนอยŠางไร 
จากการบรรจุภัณฑŤที่อยูŠรอบตัวเรานี้เอง นับไดšวŠาเปŨนการบรรจุภัณฑŤที่เปŨนระบบอุตสาหกรรมที่
นŠาสนใจ เพราะไดšผนวกเอาความเฉลียวฉลาดในการออกแบบเขšากับเทคโนโลยีสมัยใหมŠ  นอกจากนี้
การบรรจุภัณฑŤยังไดšกŠอใหšเกิดการจšางงานเปŨนจํานวนมาก ชŠวยสรšางเกราะที่จะปŜองกัน คุšมครอง ทนุ
ถนอมสินคšาตามตšองการ และกŠอใหšเกิดธุรกิจตŠอเนื่องมากมายที่เรายังชีพอยูŠไดš (สมาคมบรรจุภัณฑŤ
ไทย, มปป.) 

       5.1.3 ความสําคัญของบรรจุภัณฑŤ 
      ปŦจจุบันนับไดšวŠาบรรจุภัณฑŤเปŨนปŦจจัยที่หšาที่จะขาดเสียมิไดšในการดํารงชีวิต ดังนั้น
หนšาที่อันสําคัญของบรรจุภัณฑŤมีจุดมุŠงหมาย 6 ประการ ดังนี ้
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ภาพที ่33 Packaging Design  

ที่มา : Amazing Packaging Design Ideas for Inspiration, เขšาถึงเมื่อวันที ่19 กันยายน 2559 

เขšาถึงจาก http://gtechdesign.net/en/blog/amazing-packaging-design-ideas-for-

inspiration 

      5.1.3.1 เพื่อการรองรับสินคšา สินคšาจะตšองมีบรรจุภัณฑŤรองรับ สินคšาใดๆ ก็ตาม
หากมีบรรจุภัณฑŤจะทําใหšการขนสŠงเปŨนไปดšวยความยากลําบาก บรรจุภัณฑŤเปŨนสิ่งที่ขาดไมŠไดšในการ
กระจายสินคšา เพื่อใหšสินคšาเกษตรและสินคšาอุตสาหกรรมสามารถเคลื่อนยšายจากไรŠและโรงงานไปยัง
ผูšบริโภคไดš จะเห็นไดšวŠาปŦจจุบันความตšองการในการขนยšายสินคšาจะตšองใชšการหีบหŠอ เพื่อทําหนšาที่
ในการรองรับสินคšา เพื่อใหšผูšบริโภคตัดสินใจในการเลือกซื้อสินคšาเมื่อวางจําหนŠาย แตŠอยŠางไรก็ตาม
บรรจุภัณฑŤไมŠเพียงทําหนšาที่เพื่อรองรับสินคšาเทŠานั้น ยังตšองทําหนšาที่เพื่อคุšมครองสินคšาใหšถึงมือ
ผูšบริโภคใหšคงสภาพเดิมเชŠนเดียวกับเมื่อออกจากแหลŠงผลิต  
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่34 การบรรจุสูญญากาศ 

ที่มา : Vacuum packaging, เขšาถึงเมื่อวันที ่19 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก http://www.เครื่องซีล
และแพ็คสูญญากาศ.com/14959382/-vacuum-packaging-การบรรจสุูญญากาศ 

http://gtechdesign.net/en/blog/amazing-packaging-design-ideas-for-inspiration
http://gtechdesign.net/en/blog/amazing-packaging-design-ideas-for-inspiration
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      5.1.3.2 เพื่อชŠวยถนอมอาหาร นอกจากบรรจุภัณฑŤจะชŠวยคุšมครองสินคšาแลšว 
ผูšบริโภคยังตšองการใหšบรรจุภัณฑŤทําหนšาที่ถนอมอาหาร และชŠวยรักษาคุณภาพอาหารอีกดšวย จะเห็น
ไดšจากในยุคปŦจจุบันอาหารมากกวŠา 50% ตšองการบรรจุภัณฑŤชŠวยในการถนอมอาหาร ไมŠเชŠนนั้นแลšว
อาหารทุกชนิดจะเปลี่ยนสภาพเนŠาเสีย ถšาจะปŜองกันไมŠใหšสินคšาที่แหšงแลšวกลับชื้นขึ้นมาอีก หรือ
ผลิตภัณฑŤที่มีน้ํากลับแหšงและสูญเสียน้ํา หรือแมšกระทั่งผลิตภัณฑŤที่มีไขมันเหม็นหืน ตัวบรรจุภัณฑŤ
จะตšองมีคุณสมบัติในการเปŨนตัวกั้น โดยปŜองกันไมŠใหšไอน้ํา กŢาซคารŤบอนไดออกไซดŤ และออกซิเจน
ผŠาน หรือผŠานไดšบšางแลšวแตŠบางประเภทของสินคšา นอกจากนี้ยังตšองผนึกใหšแนŠนหนาจนอากาศผŠาน
ไมŠไดš พิมพŤไดšดี และมีผิวที่เรียบ เพื่อใหšเห็นสินคšาไดšงŠาย มีขšอมูลในบางสŠวนของฉลากที่เปŨนไปตาม
เกณฑŤกําหนด ยิ่งกวŠานั้นบรรจุภัณฑŤจะตšองไมŠถูกทิ่มทะลุไดšงŠายเพื่อปŜองกันความชื้นและกŢาซตŠางๆ อัน
เปŨนบŠอเกิดตŠอการเนŠาเสียเนื่องจากเชื้อจุลินทรียŤ  บรรจุภัณฑŤที่สัมผัสกับอาหารโดยตรงจะตšองไมŠมี
ปฏิกิริยาทางเคมี และจะตšองไมŠยอมใหšอาหารดูดกลิ่นหรือดูดซึมสารละลายของหมึกพิมพŤบนบรรจุ
ภัณฑŤ ดังนั้นยังไมŠมีวัสดุชนิดใดชนิดหนึ่งที่จะทําหนšาที่บรรจุภัณฑŤไดšอยŠางครบถšวน บรรจุภัณฑŤอาหาร
สŠวนมากจะประกอบดšวยวัสดุอยŠางนšอย 2 ชนิด แมšวŠาจะมองดšวยตาเปลŠาไมŠเห็น แตŠก็เปŨนที่รูšจักกัน
โดยทั่วไปวŠาโครงสรšางของบรรจุภัณฑŤนั้นประกอบดšวยหลายชั้น บางครั้งทําดšวยวัสดุมากกวŠา 5 ชนิด  
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่35 Packaging Design 

ที่มา : Graphic for packaging, เขšาถึงเมื่อวันที ่20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก http://artd3302-

suleemas.blogspot.com/2015/08/packaging-design.html 

 

      5.1.3.3 เพื่อปŜองกันทางกายภาพ สินคšาทุกชนิดอาจไดšรับความเสียหายระหวŠางการ
เคลื่อนยšาย สินคšาประเภทที่แตกหักงŠายและมีมูลคŠาสูงไดšแกŠ เครื่องไฟฟŜา เครื่องอิเล็กทรอนิกสŤ และ
เครื่องแกšวนั้น บรรจุภัณฑŤจะตšองสามารถปŜองกันสินคšาอันอาจเกิดความเสียหายไดšในระหวŠางการ
ขนสŠง เชŠน ความชื้นอาจทําใหšโลหะเกิดการกัดกรŠอนไมŠมีปริมาตรเพิ่มขึ้นหรือแยกชั้น และอาจทําใหš
ยา เครื่องมือแพทยŤ และสารละลายเสื่อมคุณภาพไดš ดังนั้นบรรจุภัณฑŤจึงมีหนšาที่คุšมครองสินคšา และ
ปกปŜองสิ่งบรรจุที่อยูŠภายในมิใหšเกิดความเสียหาย อันมีสาเหตุมาจากสภาพแวดลšอม รวมทั้งสภาพ

http://artd3302-suleemas.blogspot.com/2015/08/packaging-design.html
http://artd3302-suleemas.blogspot.com/2015/08/packaging-design.html
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ดšานฟŗสิกสŤ เคมี ชีววิทยา กลŠาวคือตšองไมŠรั่วซึมไมŠทําปฏิกิริยาทางเคมีจนเกิดการเปลี่ยนแปลง
คุณสมบัติ และแมšวŠาสินคšาที่ถูกผŠานไปถึงมือผูšบริโภคแลšว บรรจุภัณฑŤก็ยังตšองทําหนšาที่เปŨนสิ่งหŠอหุšม
คุšมครองสินคšาจนกวŠาสินคšานั้นจะถูกบริโภคหมดไป 

 

 

  

      

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่36 ยาฆŠาแมลง Raid 

ที่มา : BUNJUPUN.COM, เขšาถึงเมื่อวันที ่20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.bunjupun.com/2010/05/บรรจุภัณฑŤ-ยาฆŠาแมลง-raid/ 

 

       5.1.3.4 เพื่อใหšความปลอดภัย หนšาที่สําคัญอีกประการหนึ่งของบรรจุภัณฑŤ คือ ใหš
ความปลอดภัยแกŠผูšบริโภคที่จะใชšสินคšานั้นๆ การปŜองกันไมŠใหšสินคšาเนŠาเสีย บรรจุภัณฑŤจะชŠวยขจัด
การเสี่ยงในการเกิดโรคดังเชŠนที่เกิดขึ้นสมัยกŠอน จากการคิดคšนในกรรมวิธีการบรรจุภัณฑŤจะทําใหš
ผลิตภัณฑŤอาหารไดšรับความปลอดภัยยิ่งขึ้น ภายในบšานเรือนจะมีผลิตภัณฑŤเคมีหลายชนิดที่จะทําใหš
เกิดพิษภัย และอาจทําใหšถึงตายไดšถšาผูšบริโภคสูดดมหรือสัมผัสโดยทางผิวหนัง  ผลิตภัณฑŤเหลŠานี้ 
ไดšแกŠ ยาฆŠาแมลงชนิดฉีดพŠน สารขัดและทําความสะอาด ปุŞยและยาปราบวัชพืช การใชšบรรจุ
ผลิตภัณฑŤเหลŠานี้อยŠางปลอดภัย ควรใชšฝาขวดที่เด็กเล็กเปŗดไมŠไดš และฝาขวดที่ใชšในการเทยาใน
รูปแบบตŠางๆ ไดšอยŠางมาก 

      5.1.3.5 เพื่อสื่อขšอความ ในการบริการแบบชŠวยตนเอง (Self-Service) ในลักษณะ
การขายปลีกบรรจุภัณฑŤยังตšองทําหนšาที่ในการขายสินคšาดšวย นอกจากบรรจุภัณฑŤจะชŠวยดึงดูดผูšซื้อ
และบŠงชี้ถึงตรายี่หšอของสินคšาแลšว บรรจุภัณฑŤยังใหšขšอมูลเกี่ยวกับสินคšา เพื่อชŠวยใหšผูšซื้อตัดสินใจใน
การเลือกซื้อดšวย 

       บรรจุภัณฑŤสื่อขšอความตŠางๆ เชŠน ปริมาณ วิธีการใชš หรือเปŗดใชšขšอมูลที่
จําเปŨนอื่นๆ ปŦจจุบันในกรณีของผลิตภัณฑŤอาหารบางชนิดยังไดšมีวิธีการประกอบอาหาร  และ

http://www.bunjupun.com/2010/05
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ขšอแนะนําตŠางๆ ดšวย นอกจากนี้ยังมีขšอมูลตามที่กฎหมายกําหนด เชŠน วันที่ผลิต วันหมดอายุ 
สŠวนผสม คุณคŠาทางโภชนาการ คําเตือน ชื่อและที่อยูŠของผูšผลิต ถšาปราศจากบรรจุภัณฑŤแลšว 
ผูšบริโภคจะขาดหลักประกันในความสดของอาหาร สŠวนผสมและคุณคŠาทางโภชนาการ อีกทั้งผูšบริโภค
ไมŠอาจรูšไดšเลยถึงอันตรายของสารเคมีที่ใชšในบšานเรือน 

 
ภาพที ่37 Vita Pack Packaging 

ที่มา : ucreative, เขšาถึงเมื่อวันที่ 20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.ucreative.com/inspiration/30-bizarre-and-creative-packaging-design-

examples/  

 

      5.1.3.6 เพื่อความสะดวก บรรจุภัณฑŤจะใหšความสะดวกแกŠผูšบริโภค ปŦจจุบันมี
ผลิตภัณฑŤอาหารแชŠแข็งหลายชนิด เชŠน ไอศกรีม ผัก เนื้อ ปลา หรือแมšแตŠอาหารที่ปรับปรุงสําเร็จแลšว
ผลิตภัณฑŤอาหารเหลŠานี้บรรจุในบรรจุภัณฑŤที่เขšาเตาไมโครเวฟไดšทันที บรรจุภัณฑŤยังใหšความสะดวก
ในการเปŗด-ปŗด การเท การเปŗดเมื่อยังใชšไมŠหมดหรือการบรรจุเปŨนสŠวนยŠอย เชŠน ถุงชา กาแฟ นม เปŨน
ตšน 

       5.1.4 การเพิ่มความสําคัญของการบรรจุภัณฑŤในปŦจจุบัน 

      ในปŦจจุบันกิจการตŠางๆ ยอมรับถึงความสําคัญของบรรจุภัณฑŤเพื่อวัตถุประสงคŤดังที่
กลŠาวมาแลšว และไดšพยายามใชšประโยชนŤของบรรจุภัณฑŤและตรายี่หšอเพิ่มมากขึ้น รวมทั้งเพิ่มความ
สนใจในเรื่องมาตรฐานการบรรจุภัณฑŤมากขึ้นอีกดšวย อยŠางไรก็ตาม ปŦจจัยสําคัญประการหนึ่งที่ทําใหš
บรรจุภัณฑŤกลายมาเปŨนสิ่งสําคัญของงานดšานการตลาด ก็เนื่องจากการแขŠงขันที่เพิ่มมากขึ้นการมี

http://www.ucreative.com/inspiration/30-bizarre-and-creative-packaging-design-examples/
http://www.ucreative.com/inspiration/30-bizarre-and-creative-packaging-design-examples/
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บริการแบบชŠวยตัวเอง (Self-Service) การขายโดยใชšเครื่องอัตโนมัติ สิ่งเหลŠานี้ทําใหšบรรจุภัณฑŤตšอง
ทําหนšาที่มากขึ้น และบรรจุภัณฑŤยังตšองมีบทบาทตŠอการขาย ในขนาดที่เกิดการตัดสินใจซื้อสินคšาขึ้น 
เพราะไมŠใชŠเรื่องงŠายที่ผูšผลิตหรือผูšขายจะนําสินคšาไปวางแสดงตามรšานคšา และทําใหšลูกคšาพึงพอใจ
พรšอมตัดสินใจซื้อ ดังนั้นทั้งผูšผลิต และผูšขาย อาจตšองยอมเสียคŠาใชšจŠายสŠวนหนึ่ง เพื่อใหšไดšบรรจุภัณฑŤ
ที่เหมาะสมที่จะจัดวางบนช้ันวางของ หรือตูšโชวŤสินคšาและดึงดูดผูšบริโภคใหšสนใจ 

       5.1.5 ผลกระทบตŠอเศรษฐกิจและสังคม 

      ผลกระทบตŠอเศรษฐกิจและสังคมอันเนื่องมาจากบรรจุภัณฑŤ มีดังน้ี 

      5.1.5.1 ชŠวยปŜองกันความเสียหายของผลผลิต บรรจุภัณฑŤจะกลายเปŨนขยะทันที
หลังจากที่สินคšาถูกเปŗดออกและนําไปใชšงานแลšว แตŠแทšที่จริงแลšวบรรจุภัณฑŤทําหนšาที่ของตัวมันเอง
อยŠางสมบูรณŤแลšวคือ คุšมครองปŜองกันสินคšาที่บรรจุอยูŠภายในไมŠใหšเกิดความเสียหาย ถšาหากวŠาสินคšา
ปราศจากบรรจุภัณฑŤหนšาที่ในการคุšมครองสินคšาของบรรจุภัณฑŤก็จะหมดไป ผลที่เกิดขึ้นคือความ
เสียหายในปริมาณมหาศาล เนื่องจากเช้ือจุลินทรียŤรวมถึงการขนถŠายและขนสŠง 
      5.1.5.2 ใชšประโยชนŤจากสŠวนเหลือทิ้งไดš การแปรรูปบรรจุผลิตภัณฑŤอาหารใน
โรงงานใหญŠๆ น้ัน ทําใหšเกิดสŠวนเหลือทิ้งในปริมาณที่มากตŠอการที่จะนําไปใชšประโยชนŤในสŠวนอื่น อัน
เปŨนวัตถุพลอยไดš เชŠน เปลือก และแกนสับปะรดในการผลิตสับปะรดกระปŞอง หรือสŠวนเหลือทิ้งใน
การบรรจุปลากระปŞอง จึงมักมีการคšนควšาวิจัยเพื่อนําไปใชšประโยชนŤตŠอไป เชŠน การนํามาทําปุŞย หรือ
ตšนมันสําปะหลังนําไปหมักเปŨนอาหารสัตวŤเหลŠานี้ เปŨนตšน ซึ่งนับวŠาเปŨนประโยชนŤและมีคุณคŠาทาง
เศรษฐกิจไมŠนšอย 

      5.1.5.3 ชŠวยลดคŠาใชšจŠายดšานการผลิตและการขนสŠง คŠาจšางแรงงานนั้นนับวŠาเปŨน
สŠวนที่มีการเปลี่ยนแปลง และไดšเพิ่มขึ้นสูงมากกวŠาคŠาใชšจŠายสŠวนอื่น อุตสาหกรรมตŠางๆ จึงมักหา
วิธีการเพื่อลดคŠาใชšจŠายโดยใชšเครื่องบรรจุอัตโนมัติที่มีความเร็วสูง  บรรจุภัณฑŤที่มีน้ําหนักเบาและ
รูปแบบกะทัดรัดจะชŠวยลดคŠาขนสŠง ลดปริมาณและความเสียหายในการขนสŠง การประหยัดคŠาใชšจŠาย
สŠวนนี้จึงเปŨนการใชšเงินในการพัฒนาบรรจุภัณฑŤ เพื่อหลีกเลี่ยงความเสียหายเนื่องจากการขนสŠงใน
อัตราคŠอนขšางสูง 
      5.1.5.4 ชŠวยลดราคาขายปลีกของสินคšา ในเมืองใหญŠๆ ระบบการจําหนŠายสินคšา
แบบชŠวยตัวเองนั้น สินคšาแทบทุกชนิดโดยเฉพาะผลิตภัณฑŤอาหารจะบรรจุในบรรจุภัณฑŤดšวยปริมาณ
คงที่ โดยไมŠตšองอาศัยคนขายชั่งและบรรจุ จึงเปŨนการประหยัดเวลาในการเลือกซื้อ ดังนั้น การจํา
หนŠวยสินคšาในระบบนี้ จึงชŠวยใหšสินคšาในปริมาณนšอยสามารถบรรจุในบรรจุภัณฑŤประเภทบลิสเตอรŤ 
หรือสกินแพค และชŠวยลดคŠาใชšจŠายใหšแกŠรšานคšาในการจšางคนขายทําใหšซื้อสามารถซื้อสินคšาไดšถูกลง 
      5.1.5.5 เพิ่มเงินตราของประเทศจากการสŠงออกสินคšาเพือ่การสŠงออก มักจะไดšรับ
การดูแลและใชšบรรจุภัณฑŤที่เหมาะสม ปŦจจุบันภาพรวมของสินคšาสŠงออก 10 อันดับแรกของไทย ไดš
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เปลี่ยนจากสินคšาเกษตรเปŨนสินคšาอุตสาหกรรมเพ่ิมขึ้นตามลําดับ ดังนี ้
       5.1.5.5.1 เครื่องใชšไฟฟŜาและอิเล็กทรอนิกสŤ 
       5.1.5.5.2 สิ่งทอ 

       5.1.5.5.3 อัญมณีและเครื่องประดับ 

       5.1.5.5.4 รองเทšาและชิ้นสŠวน 

       5.1.5.5.5 อาหารทะเลกระปŞอง 
       5.1.5.5.6 ผลิตภัณฑŤพลาสติก 

       5.1.5.5.7 ผลไมšกระปŞองและแปรรูป 

       5.1.5.5.8 เครื่องเดินทาง 
       5.1.5.5.9 ของเลŠนเด็ก 

       5.1.5.5.10 เฟอรŤนิเจอรŤและชิ้นสŠวน 

       สินคšาแตŠละประเภทตšองการบรรจุภัณฑŤเพื่อคุšมครองในการขนสŠง เพื่อรักษา
คุณภาพของสินคšา เพื่อใหšเปŨนไปตามระเบียบขšอบังคับเพื่อสรšางมูลคŠาเพิ่ม ดังนั้นการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑŤที่เหมาะสมจะชŠวยใหšสามารถขนสŠงสนิคšาไดšปริมาณสูง ซึ่งจะทําใหšสามารถแขŠงขนัไดšในดšาน
ราคาอีกดšวย บรรจุภัณฑŤจึงมีสŠวนชŠวยในการนําเขšาเงินตราจากตŠางประเทศ ซึ่งเปŨนพ้ืนฐานที่สําคญั
ของเศรษฐกิจของประเทศ 

      5.1.5.6 สรšางความสะดวกใหšผูšบริโภค ปŦจจุบันผูšหญิงทํางานนอกบšานมากขึ้น บรรจุ
ภัณฑŤชŠวยประหยัดเวลาในการประกอบอาหาร เชŠน อาหารที่อุŠนไดšดšวยไมโครเวฟ สารใชšในการลšางทํา
ความสะอาดและรีดผšา สะดวกและยังทําใหšประหยัดเวลาซักดšวย 

      5.1.5.7 การคุšมครองผูšบรโิภค เปŨนที่ยอมรับกันโดยทั่วไปวŠา ผูšบริโภคมีสิทธิอันชอบ
ถึงการซื้อสินคšา โดยไมŠถูกหลอกลวงจึงมีองคŤกรของรัฐที่ทําหนšาที่ดูแลในเรื่องนี ้รวมทั้งดšานการบรรจุ
ภัณฑŤ ดšานกฎหมายและพระราชบัญญัติตŠางๆ คŠอนขšางจะเขšมงวด โดยจะตšองระบุน้ําหนักบรรจุ ชื่อ 
และที่อยูŠของผูšผลิตหรือผูšจําหนŠาย 

      5.1.5.8 มีโอกาสในการเลอืกซื้อเพิ่มขึ้น เนื่องจากไดšมีการพัฒนาการบรรจุภัณฑŤใหšดี
ขึ้น ผูšบริโภคจงึมีสิทธิในการเลือกซื้อสินคšาไดšตามที่ตนชอบ การบรรจุภัณฑŤจึงชŠวยใหšเราสามารถซื้อ
สินคšาไดšหลากหลายจากแหลŠงตŠางๆ ถšาปราศจากสิ่งบรรจุภัณฑŤและจะทาํใหšเกิดการจํากัดขอบเขตใน
การเลือกซื้อ 

      5.1.5.9 ดšานสาธารณสุข การบรรจุภัณฑŤมีสŠวนสําคัญตŠอสุขภาพของประชาชน 
โดยเฉพาะอยŠางยิง่ผลิตภัณฑŤอาหารที่บรรจุในบรรจุภัณฑŤยา และผลิตภัณฑŤเกี่ยวกับแพทยŤ สารพิษ 
และสินคšาอันตราย กฎหมายเหลŠานี้จะเปŨนตัวกําหนดบรรจุภัณฑŤถึงความปลอดภัยอันประกอบดšวย 
ฉลากที่ตšองระบ ุวันที ่สŠวนผสม และคุณคŠาทางโภชนาการรวมทั้งคําเตือนและคําแนะนาํ 
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       ปŦจจุบันบรรจุภัณฑŤนับเปŨนสŠวนสําคัญอยŠางยิ่งตŠอผลิตภัณฑŤ เพราะเปŨนตัวหŠอหุšมคุšมครอง
ปŜองกันผลิตภัณฑŤในระหวŠางการขนยšาย และการเก็บรักษาผลิตภัณฑŤซึ่งบรรจุภัณฑŤนี้ไดšมีวิวัฒนาการ
เรื่อยมาจากบรรจุภัณฑŤในอดีต โดยการใชšวัสดุที่หาไดšจากธรรมชาต ิเชŠน ใบไมš ตšนไผŠ ลําตšนหวาย เปŨน
ตšน นํามาจักสานเปŨนกระบุง ตะกรšา ในปŦจจุบันความเจริญทางเทคโนโลยีไดšมีความกšาวหนšาสูงขึ้น มี
การคิดคšนวัสดุสังเคราะหŤใหมŠๆ มากมาย เพื่อนํามาทดแทนวัสดุเกŠา เพื่อวัตถุประสงคŤในการปŜองกัน
และรักษาผลิตภัณฑŤใหšปลอดภัยจากความเสียหายในระหวŠางการขนสŠง บรรจุภัณฑŤจึงไดšกลายเปŨน
กิจกรรมที่มีความสําคัญยิ่งสําหรับธุรกิจดšานการตลาด ดังนั้น การพิจารณาเกี่ยวกับบรรจุภัณฑŤจึงตšอง
ทําความเขšาใจกับหลักเกณฑŤและเหตุผลถึงงานดšานการบรรจุภัณฑŤเปŨนสําคัญ เพื่อเปŨนแนวคิดในการ
ตัดสินใจในดšานการตลาด รวมทั้งผลกระทบที่มีตŠอสังคมและเศรษฐกิจภายในประเทศ 

 5.2 การออกแบบกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ 
       ผูšผลิตสŠวนใหญŠใหšความสําคัญตŠอบรรจุภัณฑŤมากเปŨนอันดับแรก เพราะเริ่มเขšาใจและใหš
ความสําคัญตŠอบรรจุภัณฑŤในการสรšางความปลอดภัยใหšกับสินคšาที่ตนผลิตขึ้น  เพื่อเปŨนการลดการ
สูญเสีย แตกหักของสินคšา ตลอดจนบรรจุภัณฑŤนั้นจะโฆษณาตัวเองไดšก็จากบรรจุภัณฑŤนั่นเอง สินคšา
ใดก็ตามที่ผŠานการผลิตจนกระทั่งนําลงบรรจุในภาชนะตŠางๆ เพื่อนําออกจําหนŠายนั้น หากบรรจุภัณฑŤ
นั้นๆ เรียบ โลŠง ไมŠมีสีสันไมŠมีลวดลายตัวอักษรหรือขšอความใดๆ ก็เปรียบเสมือนสตรีที่ไมŠไดšแตŠงหนšา
แตŠงตัว เพราะการที่สตรีแตŠงหนšาหรือแตŠงตัวเพื่อใหšเกิดความสวยงาม และเพื่อเสริมสรšางบุคลิกใหšเกิด
ความเช่ือมั่นกับตัวเองนั้น ก็เชŠนเดียวกับสินคšา ยŠอมตšองการบรรจุภัณฑŤซึ่งเปรียบเสมือนเสื้อผšาอาภรณŤ
เพื่อเสริมสรšางบุคลิกใหšตัวผลิตภัณฑŤในดšานความสวยงามเพื่อดึงดูดผูšบริโภค และยังสรšางคุณคŠาใหšกับ
สินคšานั้นๆ นอกเหนือจากการคํานึงทางดšานใหšความปลอดภัยกับสินคšาที่บรรจุในบรรจุภัณฑŤอีกดšวย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่38 บรรจุภัณฑŤอาหารสวยๆกับ Pasta Packaging by Nikita 

ที่มา : BUNJUPUN.COM, เขšาถึงเมื่อวันที ่20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.bunjupun.com/category/บรรจุภัณฑŤกลŠองกระดาษ/page/7/ 

http://www.bunjupun.com/category
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       5.2.1 การออกแบบกราฟŗก หรือ ลวดลายบนบรรจุภัณฑŤ (Graphic Design) 
      การออกแบบกราฟŗกหรือลวดลายบนบรรจุภัณฑŤ หมายถึง วิธีการกําหนดรูปลักษณะ 
ตลอดจนรายละเอียดของลวดลายบนบรรจุภัณฑŤ ในอันที่จะมีผลทางดšานจิตวิทยาตŠอผูšบริโภค เชŠน 
ดึงดูดความสนใจทราบถึงสรรพคุณประโยชนŤของผลิตภัณฑŤหรือสินคšานั้น เปŨนการสรšางบุคลิกลักษณะ
พิเศษของสินคšา อันจะนํามาซึ่งความทรงจําของผูšบริโภค ทั้งหมดนี้ตšองอาศัยเทคนิคในการออกแบบ 
ขšอความโฆษณา สัญลักษณŤ หรือเครื่องหมายการคšา ตลอดจนสีสันตŠางๆ ที่นํามาประกอบกัน เพื่อใหš
เกิดความเหมาะสมตŠอบรรจุภัณฑŤของสินคšาและสามารถวางขายไดšในตลาดเมื่อวางคูŠกับสินคšาคูŠแขŠง 
บรรจุภัณฑŤน้ีสามารถสรšางความเดŠนใหšกับตัวผลิตภัณฑŤ และสามารถขายไดšดšวยตัวของมันเอง 
       5.2.2 บทบาทหนšาที่ของกราฟŗกที่มตีŠอบรรจุภัณฑŤ 
      5.2.2.1 ใหšขšอมูลรายละเอียดของตัวผลิตภัณฑŤกับผูšบริโภคเพื่อทําใหšผูšบริโภคไดš
ทราบถึงขšอมูลบางอยŠางที่จะเปŨนประโยชนŤจากการซื้อผลิตภัณฑŤอันไดšแกŠ  ฉลากอาหาร อัตราสŠวน 
คุณคŠาทางอาหาร อายุ วิธีการใชš วิธีการเก็บรักษา เปŨนตšน  
      5.2.2.2 สรšางเอกลักษณŤใหšกับตัวผลิตภัณฑŤ เนื่องจากในปŦจจุบันมีการแขŠงขันทาง
การคšาในระดับสูง ผลิตภัณฑŤสินคšาที่ไดšรับการออกแบบกราฟŗกโดดเดŠน สวยงาม ยŠอมสามารถดึงดูด
ความสนใจตŠอผูšบริโภค อยŠางไรก็ตามความโดดเดŠนนี้จะตšองใหšความรูšสึกในทางบวกหรือสรšางสรรคŤ  
เชŠน ไมŠควรใชšสีดํากับฉลากอาหาร โดยเฉพาะอาหารเด็กอŠอนเพราะจะทําใหšเกิดความรูšสึกวŠาสินคšานั้น
ไมŠปลอดภัยไมŠบริสุทธ ิเปŨนตšน 

      5.2.2.3 สรšางภาพพจนŤใหšกับตัวผลิตภัณฑŤ ในลักษณะทํานองเดียวกันกับการสรšาง
เอกลักษณŤ กลŠาวคือสินคšานี้จะไดšรับการออกแบบกราฟŗกที่สวยงามและถูกหลักการ ยŠอมมีผลตŠอผูšซื้อ
ทางดšานจิตวิทยา เชŠน เกิดความภูมิใจ ความมั่นใจในตัวสินคšา 
      5.2.2.4 สามารถเปŨนแหลŠงขšอมูลขŠาวสารใหšกับประชาชนในบางโอกาส และในบาง
ประเทศไดšมีการใชšการออกแบบกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤเปŨนแหลŠงใหšขšอมูลขŠาวสารแกŠประชาชน เชŠน 
ฉลากอาหารประเภทนมกลŠอง (UHT) ในประเทศสวีเดนจะมีการพิมพŤเรื่องความรูšทางวิชาการตŠางๆ 
ไดšแกŠ เรื่องภูมิศาสตรŤ ดาราศาสตรŤ ฯลฯ ไวšบนหลังกลŠอง หรือในประเทศสหรัฐอเมริกาไดšมีการพิมพŤ
แจšงความเด็กหลงหรือหายออกจากบšานไวšหลังกลŠองนม ซึ่งนับเปŨนแนวคิดที่ดีและเปŨนการใชšกราฟŗก
เปŨนสื่อ (Media) ที่คุšมคŠาและมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น (สุมาลี ทองรุŠงโรจนŤ, 2555)  
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ภาพที ่39 บรรจุภัณฑŤกลŠองกระดาษสวยๆจาก REN Skincare by Kangan Arora 

ที่มา : BUNJUPUN.COM, เขšาถึงเมื่อวันที ่20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.bunjupun.com/category/บรรจุภัณฑŤกลŠองกระดาษ/ 

 

       5.2.3 องคŤประกอบของงานออกแบบกราฟŗกบรรจุภัณฑŤ 
      องคŤประกอบของงานออกแบบกราฟŗกบรรจุภัณฑŤประกอบดšวย 

      5.2.3.1 รูปทรง (Shapes) นับเปŨนองคŤประกอบหลักที่สําคัญ รูปทรงดังกลŠาวอาจ
เปŨนไดšทั้งรูปทรงเลขาคณิต หรือรูปทรงอิสระ การใชšรูปทรงนี้มีสŠวนมากในการจดจําตŠอผูšพบเห็น เชŠน 
เมื่อคนเห็นตราสัญลักษณŤ (สามเหลี่ยม) ก็จะนึกถึงสินคšา ก ทันที หรือ เมื่อเห็นรูปภาพหยดน้ําก็นึกถึง
สินคšา ข ทันที เปŨนตšน 

      5.2.3.2 สีสัน (Color) จัดเปŨนองคŤประกอบที่มีบทบาทในลักษณะเดียวกันกับรูปทรง 
(Shapes) คือมีผลตŠอการจดจําของผูšพบเห็น นอกจากนี้สียังมีผลตŠอผูšพบเห็นในทางดšานจิตวิทยาอยŠาง
มากอีกดšวย ตัวอยŠางเชŠน สีชมพู ยŠอมจูงใจความสนใจตŠอผูšหญิงไดšดีกวŠาสีเขšมขรึมหรือสีเทา ซึ่งเหมาะ
สําหรับผูšชาย และสีเขียวใชšกับฉลากสินคšาประเภทผักผลไมšยŠอมใหšความรูšสึกถึงความสดของสินคšา
มากกวŠาสีน้ําตาล 

      5.2.3.3 ตัวอักษรและตัวพิมพŤ (Letters and Type Face) ในการนําตัวอักษรหรือ
ตัวพิมพŤ มาใชšในการออกแบบกราฟŗก ผูšออกแบบควรจะตšองศึกษาเรียนรูšในเรื่องดังตŠอไปนี ้
       5.2.3.3.1 รูปแบบตัวอักษร (Type Style) 
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       5.2.3.3.2 ขนาดตัวอักษร (Type Size) 

       5.2.3.3.3 รูปรŠางลักษณะตัวอักษร (Type Character) 

       ตัวอักษรและตัวพิมพŤ หมายความรวมกับภาพถŠาย (Photogrph) ภาพวาด
ลายเสšน (Drawing) ซึ่งมักเรียกโดยรวมๆ วŠาภาพประกอบ (Illustrate) ภาพประกอบมีบทบาทสําคัญ
ตŠอบรรจุภัณฑŤมาก เปรียบไดšกับหนšาตาของตัวบรรจุภัณฑŤ เชŠน ฉลากที่มีรูปปลาซารŤดีนปŗดบนกระปŞอง
โลหะ ยŠอมทําใหšผูšบริโภคสามารถสื่อความหมายไดšวŠาสินคšานั้นคืออะไร (สุเทพ โลหะจรูญ,  2534) 

       5.2.4 ขั้นตอนในการออกแบบกราฟŗก 

      5.2.4.1 ทําสเกตชŤอยŠางหยาบๆ (Rough Sketches) เพื่อจะไดšเห็นถึงแนวความคิด 
และรูปลักษณŤขั้นตšนของบรรจุภัณฑŤกับลวดลายบนบรรจุภัณฑŤ และในสŠวนนี้จะตšองคํานึงถึงภาพถŠาย
หรือภาพประกอบตŠางๆ ที่จะนําเขšามารŠวมรวมทั้งคําบรรยายตŠางๆ ที่จะมีสŠวนชŠวยดึงดูดความสนใจ
ของผูšซื้อมากที่สุด ในการพิจารณาเลือกใชšสีก็เปŨนสŠวนหนึ่งที่สําคัญ เพราะมีสŠวนที่จะตšองนําไป
พิจารณาในสภาพการจําหนŠายที่แทšจริง เพื่อที่จะทราบถึงอิทธิพลของแสงและสีของสิ่งแวดลšอมที่มีตŠอ
บรรจุภัณฑŤน้ัน 

      5.2.4.2 คัดเลือกแบบสเกตชŤที่ เห็นวŠาดีที่สุด นํามาทําเปŨนบรรจุภัณฑŤจําลองที่
ใกลšเคียงของจริง โดยเลือกใชšวัสดุที่ใกลšเคียงของจริง เชŠน กระดาษ ไมš พลาสติก หรือโฟม ใชšสีตกแตŠง
ใหšคลšายคลึงของจริงมากที่สุด 

      5.2.4.3 มอบแบบจําลองใหšเจšาของสินคšาพิจารณาเปรียบเทียบกับสินคšาคูŠแขŠงขันใน
ตลาด หรือทดสอบความคิดเห็นของผูšซื้อตŠอบรรจุภัณฑŤใหมŠนี้ 
      5.2.4.4 นําเอาขšอมูลที่ไดšรับมาแกšไขปรับปรุงใหšบรรจุภัณฑŤตšนแบบนี้เกิดความ
สมบูรณŤที่สุด 

      5.2.4.5 เมื่อไดšรับการเห็นชอบจากเจšาของสินคšาแลšว จึงดําเนินการเขียนแบบจัดทํา 
Art-Work นําภาพประกอบหรือภาพถŠายจัดลงในแบบ Art-Work ใหšเรียบรšอย ระบุรายละเอียดของ
วัสดุที่ตšองใชš ระบุสŠวนที่ตšองตัดเจาะรอยปรุและวิธีการพิมพŤโดยละเอียด 

      5.2.4.6 นําสŠงโรงพิมพŤดําเนินการ (ดนัย ตูšจินดา, 2531)  
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ภาพที ่40 บรรจุภัณฑŤกลŠองอาหารสวยๆจาก L’ ARTIGIANO 

ที่มา : BUNJUPUN.COM, เขšาถึงเมือ่วันที่ 20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.bunjupun.com/category/บรรจุภัณฑŤกลŠองกระดาษ/page/16/ 

 

       5.2.5 การออกแบบกราฟŗกใหšแกŠบรรจุภัณฑŤ ถือวŠาเปŨนสŠวนหนึ่งของการสŠงเสริมการขาย
ดังกลŠาวแลšวขšางตšน รูปลักษณŤที่ปรากฎจะอยูŠภายใตšศาสตรŤเรียกวŠา  การออกแบบสื่อสาร 
(Communication Design) โดยอธิบายไดšวŠาเปŨนการออกแบบเพื่อสื่อความหมาย ความเขšาใจใหšแกŠ
กลุŠมเปŜาหมายดšวยกรรมวิธีการออกแบบ โดยคํานึงถึงจิตวิทยาของผูšบริโภคหลัก ความหมายหรือ
ความเขšาใจที่วŠานี้จะมาจากขšอมูลทางกลยุทธŤทางการตลาด การออกแบบสื่อสารประเภทนี้ยŠอมตšอง
ละเอียดอŠอน มีลักษณะเชŠนเดียวกับการออกแบบโฆษณา (Advertisting Design) อยูŠไมŠนšอย เพื่อใหš
เปŨนการจดจําไดšงŠายเขšาหลักการกวšางๆ ในการสื่อสารความหมายดšวยการออกแบบนั้นมาจากสระ 5 

ตัวในภาษาอังกฤษ คือ A E I O U 

      จากสระในภาษาอังกฤษ คือ A E I O U นั้นสามารถนํามาเปŨนหลักและวิธีการ
เสริมสรšางเสนŠหŤใหšแกŠบรรจุภัณฑŤดังนี ้
      5.2.5.1 A = ATTRACTIVE หมายถึง การสรšางจุดสนใจ โนšมนšาวความสนใจของ
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กลุŠมเปŜาหมายใหšหันมาหารายละเอียดตŠางๆ การสรšางจุดสนใจ มีดังน้ี 

       5.2.5.1.1 สีสัน (Color) การใชšสีที่สดหรือสีที่ตัดกันในวงจรสี (Contrast in 

Color) การเลือกใชšคูŠสีที่ตรงกันขšามในวงจรสี เชŠน สีเขียวกับสีแดง จะเห็นวŠาอยูŠตรงขšามกันในวงจรสี 
จะใชšใหšเกิดความสนใจโดยการใชšพื้นสีแดง อักษรสีเขียว เปŨนตšน การใชšสีเพื่อใหšเกิดผลในการจูงใจ
และเกิดความสนใจในตัวผลิตภัณฑŤ ผูšออกแบบสŠวนมากยึดหลักการใชšสีในวงลšอสี (Colour wheel) มี 
3 หลัก พื้นฐานของการใชšสีใหšกลมกลืน (Colour harmony) ดังนี ้
          5.2.5.1.1.1 สีขšางเคียง (Analogous harmony) คือ การใชšสีที่อยูŠ
ใกลšชิดกัน 2 หรือ 3 สี 
          5.2.5.1.1.2 สีเอกรงคŤ (Monochromatic harmony) คือ การใชšสี
เพียงสีเดียว หรือการใชšสีหลักหนึ่ง สีคูŠกับกลุŠมสีขšางเคียงดšานใดดšานหนึ่ง 2-3 สี สีหลักใชšสีแทšสดใสไดš 
สŠวนกลุŠมสีขšางเคียงจะตšองถูกตัดคŠาส ี(Break) ทั้งหมด 

          5.2.5.1.1.3 สีคูŠประกอบ (Complementary harmony) คือ การใชš
สีตัดกันของสีคูŠตรงกันขšามมีหลายวิธี เชŠน ใชšสีหนึ่งมากกวŠาอีกสีหนึ่ง หากใชšในปริมาณเทŠากันตšองตัด
คŠาลงหนึ่งสี หรือการใชšสีดําหรือสีขาวตัดเสšน 

       5.2.5.1.2 ภาพประกอบ สําหรับการเลือกใชšภาพประกอบที่เหมาะสมกับ
กลุŠมเปŜาหมาย (Target Group) โดยภาพประกอบจะจําแนกไดšเปŨน ภาพถŠาย (Photo), ภาพวาด 
(Illustration), ภาพจากเทคนิคการพิมพŤ (Printing Technique), ภาพสัญลักษณŤ (Symbolic) การใชš
ภาพประกอบชนิดที่ใหšเกิดความรูšสึกเหมือนกับสินคšาเปŨนการชี้นําวŠา เมื่อทานแลšวจะนŠารับประทาน
เชŠนนี้ สินคšาประเภทนี้ตšองใชšภาพประกอบเปŨนภาพถŠายสินคšาที่ตšองการความเขšาใจงŠายๆ หรือไมŠ
เครียดกับภาพที่จะปรากฏอาจใชšภาพวาด (Illustration) และใหšสีสวยๆ 

       5.2.5.1.3 การจัดองคŤประกอบ (Lay Out) การจัดวางองคŤประกอบของขšอมูล
ที่จําเปŨนตšองมีการเนšนจุดสนใจดšวย การจัดองคŤประกอบจะเปŨนสŠวนเนšนความงดงามใหšเห็นไดšชัดเจน
ขึ้น บางครั้งอาจมีการจัดองคŤประกอบที่แตกตŠางจากองคŤประกอบทั่วๆ ไปที่เคยจัดกันมา ไดšแกŠ การ
ตะแคงตัวอักษรใหšทํามุมกับภาพ หรือการวางตัวอักษรรอบภาพ เปŨนตšน มีบรรจุภัณฑŤหลายประเภทที่
ไมŠมีภาพประกอบ จะมีแคŠขšอความสิ่งที่ทําใหšสะดุดตาไดšก็ควรมีเพียงการจัดองคŤประกอบนั้นเอง 
สŠวนประกอบที่สําคัญโดยทั่วไปบนบรรจุภัณฑŤจะประกอบดšวย 

          5.2.5.1.3.1 โลโกš สินคšา (Product Logo) หมายถึง สัญลักษณŤที่ใชš
แทนผลิตภัณฑŤที่บรรจุอยูŠในบรรจุภัณฑŤชั้นน้ัน โดยอาจจะมีหรือไมŠมีก็ไดšแลšวแตŠผลิตภัณฑŤ โดยบางครั้ง
อาจใชšช่ือแทนโลโกšก็ไดš 
          5.2.5.1.3.2 โลโกš ผูšผลิต (Trade Mark) หมายถึง โลโกšที่ไดšรับการจด
ทะเบียนการคšาเรียบรšอยแลšว มักเปŨนโลโกšของบริษัทผูšผลิต โดยจะตšองมีชื่อที่อยูŠใหšครบตามกฎหมาย 
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          5.2.5.1.3.3 ภาพประกอบ (Picture) หมายถึง ในกรณีที่บรรจุภัณฑŤ
จําเปŨนตšองใชšภาพประกอบ เพื่อความเขšาใจในตัวสินคšาที่อยูŠภายใน โดยเฉพาะอยŠางยิ่งมักจะปรากฎ
บนบรรจุภัณฑŤที่มีความทึบมองไมŠเห็นสินคšาภายใน 

          5.2.5.1.3.4 ขšอความบอกสรรพคุณ มีขนาดสั้นๆ เปŨนตัวอักษรที่เล็ก
รองลงมาจากชื่อและโลโกšผลิตภัณฑŤ อาจมีหรือไมŠมีก็ไดš 
          5.2.5.1.3.5 ตรารับประกันคุณภาพ เชŠน อักษร อย. ใชšเปŨนตรา
รับประกันที่ไดšรับการตรวจสอบจากกระทรวงสาธารณสุขแลšว ไดšแกŠ สินคšาประเภทอาหารและยา 
สŠวนอักษร มอก. ใชšเปŨนตรารับประกันคุณภาพจากกระทรวงอุตสาหกรรมวŠาเปŨนสินคšาที่ไดšมาตรฐาน
แลšว ไดšแกŠ สินคšาประเภทวัสดุกŠอสรšางหรือสินคšาที่ผลิตในประเทศ 

          5.2.5.1.3.6 ขšอความคุณสมบัติ เปŨนขšอความรายละเอียดปลีกยŠอย 
สินคšาบางประเภทก็ถูกบังคับโดยทางราชการใชšเขียนกํากับไวšดšวย เชŠน สินคšาประเภทอาหารกระปŞอง 
จะตšองมีขšอความสŠวนผสมเอาไวšดšวย สินคšาประเภทยาจะตšองมีชื่อตัวยาที่เปŨนสŠวนผสมไวšขšางขวด
เสมอตามกฎหมาย 

          5.2.5.1.3.7 จํานวนบรรจุ ในทางกฎหมายจะตšองใหšผูšบริโภคทราบ
จํานวนบรรจุแนŠชัด โดยถšาเปŨนของเหลวจะมีหนŠวยเปŨนลูกบาศกŤเซนติเมตรหรือ ซีซี ถšาเปŨนของแข็งจะ
เปŨนจํานวนกรัม หรือถšาเปŨนจํานวนที่นับไดšแลšวมีการบรรจุรวมก็ตšองลงขšอความจํานวนบรรจุไวšดšวย 

      จะเห็นไดšวŠาการจัดองคŤประกอบจะเปŨนเรื่องที่ยุŠงยากเพราะมีขšอมูลมากมาย หาก
ขยายใหšมีขนาดเทŠาๆ กันจะทําใหšแนŠน และลšนกรอบทางบรรจุภัณฑŤอยŠางแนŠนอน อยŠางไรก็ตามการ
จัดองคŤประกอบนั้นจะตšองใหšสอดคลšองกับเปŜาหมายทางการตลาดเสมอ 

      5.2.5.2 E = EMOTION หมายถึง อารมณŤและความรูšสึก อันสืบเนื่องมาจากการ
ออกแบบกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ เปŨนการออกแบบสื่อสารประเภทหนึ่งที่ตšองการการสรšางสรรคŤ
อารมณŤ และความรูšสึก ตามเปŜาหมายทางการตลาดของตัวสินคšา ไดšแกŠ การออกแบบบรรจุภัณฑŤของ
เลŠนเด็ก กับการออกแบบบรรจุภัณฑŤเครื่องใชšไฟฟŜา อารมณŤและความรูšสึกที่จะสื่อความเขšาใจจะ
ตŠางกันไป การสรšางอารมณŤและความรูšสึกนั้นจะเปŨนไปตามหลักจิตวิทยาในการสรšางสรรคŤ  
องคŤประกอบในการออกแบบจึงพอจําแนกไดšเปŨน จังหวะ ลีลา (Rhythm) ไดšแกŠ การใชšเสšนในรูปแบบ
ลีลาตŠางๆ เสšนโคšงใหšความรูšสึกอŠอนไหว เสšนตรง เสšนดิ่ง ใหšความรูšสึกมั่นคงแข็งแรงเด็ดเดี่ยว เลือกใชš
ใหšเหมาะสมกับตัวสินคšาเพื่อสื่อความรูšสึกไดšชัดเจน บรรจุภัณฑŤที่ดีจะตšองทราบทันทีวŠาภายในบรรจุ
ภัณฑŤสินคšาประเภทใด 

       5.2.5.2.1 แบบตัวอักษร (Font) ควรเลือกแบบตัวอักษรใหšเหมาะสมกับ
อารมณŤ ไดšแกŠ การเลือกใชšตัวอักษรแบบตัวพิมพŤกับสินคšาประเภทอิเล็กทรอนิกสŤ (Electronics) หรือ
ใชšแบบการเขียนเปŨนลายมือกับสินคšาที่ดูงŠายๆ เปŨนกันเอง ไดšแกŠ สิ่งของเครื่องใชšสŠวนตัวทั่วไป หรือใชš
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ตัวอักษรที่มีลักษณะตลกขบขัน สนุกสนานกับสินคšาประเภทของเด็กเลŠน เปŨนตšน 

       5.2.5.2.2 ภาพประกอบ (Picture) ภาพประกอบ ไดšแกŠ การเลือกใชšเทคนิค
ของภาพหากเปŨนสินคšาประเภทอาหาร ตšองใชšภาพถŠายอาหารที่ดูนŠารับประทานดšวยการซูม (Zoom) 

มุมมองเขšาไปใหšใกลšนŠารับประทานมากขึ้น 

       5.2.5.2.3 สีสัน (Color) สามารถสรšางอารมณŤใหšแกŠบรรจุภัณฑŤดšวยการจัดคูŠสี
ที่เหมาะสม ไดšแกŠ การใชšสีสะอาดตากับสินคšาเครื่องใชšของเด็กอŠอน ใชšสีสดใสตัดกัน เชŠน เขียว แดง 
เหลือง เพื่อสรšางความสนุกสนาน เรšาใจ กŠอนเปŗดเขšาไปพบของเลŠนในกลŠอง เปŨนตšน หรือการใชšสี
ขรึมๆ เทา น้ําตาล ดํา แบบมีรสนิยมกับสินคšาของผูšใหญŠวัยคนทํางาน 

      5.2.5.3 I = IMAGE หมายถึง ภาพพจนŤของตัวสินคšา เปŨนสŠวนที่จะทําใหšผูšบริโภค
เขšาใจไดšทันทีในระยะไกลวŠา สินคšาที่อยูŠในบรรจุภัณฑŤเปŨนสินคšาประเภทใด 

       5.2.5.3.1 สีสัน (Color) การเลือกใชšสีที่เหมาะกับภาพพจนŤ หากตšองการ
หรูหราอาจใชšสี Metallic หรือสีปŦūมทองเคใหšเหมาะสมกับคุณคŠาของสินคšาภายในบรรจุภัณฑŤ 
       5.2.5.3.2 แบบตัวอักษร (Font) การใชšแบบตัวอักษรใหšไดšภาพพจนŤของสินคšา 
ไดšแกŠ การใชšอักษรแบบโรมันกับสินคšาที่เกŠาแกŠ เครŠงขรึม นŠาเกรงขาม 

       5.2.5.3.3 ภาพประกอบ (Picture) การเลือกใชšเทคนิคภาพประกอบเปŨนการ
แสดงภาพพจนŤของตัวสินคšาไดšเปŨนอยŠางดี เชŠน การเลือกใชšภาพวาด (Illustration) กับงานที่ตšองการ
ความสดใส ความเปŨนธรรมชาต ิบŠงบอกถึงรสนิยมทางดšานศิลปะสูง 
       5.2.5.3.4 การจัดองคŤประกอบ (Lay Out/Composition) เปŨนสŠวนหนึ่งของ
การสรšางภาพพจนŤของตัวสินคšา หากตšองการใหšมีภาพพจนŤตามขšอมูลทางการตลาด การจัด
องคŤประกอบจึงสามารถชŠวยไดš 
       5.2.5.3.5 วัฒนธรรมนิยม (Tradition) คือ การนําศิลปะและวัฒนธรรมเขšามา
เกี่ยวขšองกับงานแสดงภาพพจนŤตามวัฒนธรรมนั้นๆ เชŠน กระบวนการใชšสีแบบไทยๆ สีเขียว สีแดง 
และสีทอง ที่มักใชšกันในโบสถŤ เปŨนตšน 

      5.2.5.4 O = OPERATION หมายถึง การจัดระบบในการปฏิบัติงาน ออกแบบ
กราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ มีกระบวนการโดยสังเขป ดังนี้ 
       5.2.5.4.1 สรุปขšอมูล (Brief) ความตšองการและกลยุทธŤทางการตลาดและ
จิตวิทยาตามกลุŠมเปŜาหมายที่ตšองการ 
       5.2.5.4.2 วิเคราะหŤขšอมูล (Analysis) นําขšอมูลดิบที่ไดšมาวิเคราะหŤเพื่อหา
ผลสรุปที่จะใชšในงานออกแบบ การเลือกวัสด ุเลือกเทคนิควิธีการที่เหมาะสม 

       5.2.5.4.3 สังเคราะหŤขšอมูล (Synthesis) การนําขšอมูลมาสังเคราะหŤจนเปŨน
แบบรŠาง (Sketch) หลายๆ แบบ จากนั้นก็นํามาประชุมปรับปรุงแบบรŠางแลšวทําหุŠนจําลอง (Mock-
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Up) เพื่อทดลองดูการสื่อความหมายเช็คกลับวŠาถูกตšองหรือไมŠ 
       5.2.5.4.4 การนําเสนอ (Presentation) นําขšอมูลสรุปในแบบรŠางมาทําเปŨน
รูปแบบที่เขšาใจไดšชัดเจนเหมือนของจริงที่ปรากฏโดยวิธีการวาดภาพ 3 มิติ Isometric หรือ ภาพ 
Perspective 

       5.2.5.4.5 การทดสอบ (Experiment) เพื่อเช็คความถูกตšองในดšานรูปแบบ 
ดšวยการทดสอบการใชšงาน 

      5.2.5.5 U = UNITY หมายถึง ความเปŨนเอกภาพดšวยการออกแบบใหšกับสินคšาของ
บริษัทเดียวกัน หรือสินคšาในชุดเดียวกัน อาจม ีCorporate Identity ที่ โลโกš สี รูปแบบ หรือตวัอักษร 
ฯลฯ เปŨนการตอกย้ําทางการตลาด แสดงความตŠอเนื่องของงาน ดังนั้นเมื่อตšองออกแบบบรรจุภัณฑŤ
ของสินคšาที่เปŨนจํานวนมากกวŠา 1 ชิ้นใน 1 ชุด จําเปŨนจะตšองมีความตŠอเนื่องหรือซ้ํากัน เปลี่ยนแปลง
เฉพาะบางสŠวน โดยมากจะเปŨนการเปลี่ยนแปลงเกี่ยวกับสี 
       5.2.5.5.1 รูปแบบ (Lay Out) การจัดองคŤประกอบที่ซ้ํากันโดยยึดหลักเดิม
เปลี่ยนแตŠภาพประกอบกับสี 
       5.2.5.5.2 ภาพประกอบ (Picture) อาจเปŨนรูปที่ เกี่ยวเนื่องกัน มีมุมมอง
เดียวกันแตŠตŠางกันที่ตัวสินคšา หรือบางครั้งเปŨนรูปเดียวกันตŠางกันที่สี 
       5.2.5.5.3 สัญลักษณŤ (Symbolic) มีสัญลักษณŤที่เหมือนกันเปลี่ยนแตŠสีเทŠานั้น 

       5.2.5.5.4 สีสัน (Color) มันเปŨนสŠวนที่เปลี่ยนแปลงมากที่สุด เพราะเห็นไดš
ชัดเจนที่สุด 

      หลักทั้ง 5 ประเด็นที่กลŠาวมานี้ นับไดšวŠาเปŨนสŠวนสําคัญในการเสริมสรšางเสนŠหŤใหšแกŠ
บรรจุภัณฑŤ ตลอดจนเปŨนการสŠงเสริมการขายใหšแกŠผลิตภัณฑŤ และสามารถทําใหšบรรจุภัณฑŤสามารถ
ขายตัวมันเองไดšในตลาดยุคใหมŠไดšเปŨนอยŠางดีอีกดšวย (สินีนาถ เลิศไพรวัล, 2537: 4-7) 

 

สŠวนที่ 6 ขšอมูลสุนทรียศาสตรŤ 
    6.1 ความเปŨนมาของสุนทรียศาสตรŤ 
         “สุนทรียศาสตรŤ” เปŨนศัพทŤคําใหมŠ ที่บัญญัติขึ้นโดย โบมการŤเด็น (Alexander Gottieb 

Baumgarte, 2305: 255) ซึ่งกŠอนหนšาที่เปŨนเวลา 2000 กวŠาปŘ นักปราชญŤสมัยกรีก เชŠน เพลโต 
อริสโตเติล กลŠาวถึงแตŠเรื่องความงาม ความสะเทือนใจ ซึ่งเปŨนความรูšสึกทางการรับรูš (Sense 

Perception) ของมนุษยŤ ปŦญหาที่พวกเขาโตšเถียงกันไดšแกŠ ความงามคืออะไร คŠาของความงามนั้นเปŨน 
จริงมีอยูŠโดยตัวของมันเองหรือไมŠ หรือวŠาคŠาของความงามเปŨนเพียงความขšอความที่เราใชšกับสิ่งที่เรา 
ชอบ ความงามกับสิ่งที่งามสัมพันธŤกันอยŠางไร มีมาตรการตายตัวอะไรหรือไมŠที่ทําใหšเราตัดสินใจไดšวŠา 
สิ่งนั้นงามหรือไมŠงาม 
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         โบมการŤเดน มีความสนใจในปŦญหาเรื่องของความงามนี้มาก เขาไดšลงมือคšนควšา 
รวบรวมความรูšเกี่ยวกับความงามที่กระจัดกระจายอยูŠมาไวšในที่เดียวกัน เพื่อพัฒนาความรูšเกี่ยวกับ 
ความงามใหšมีเนื้อหาสาระที่เขšมแข็งขึ้น แลšวตั้งชื่อวิชาเกี่ยวกับความงามหรือความรูšที่เกี่ยวกับ 
ความรูšสึกทางการรับรูšวŠา Aesthetics 

         โดยบัญญัติจากรากศัพทŤภาษากรีก Aisthetics หมายถึง ความรูšสึกทางการรับรูš หรือ 
การรับรูšตามความรูšสึก (Sense perception) สาหรับศัพทŤบัญญัติภาษาไทยก็คือ “สุนทรียศาสตรŤ” 

(ทวีเกียรติ ไชยยงยศ, 2538: 1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่41 บรรจุภัณฑŤเสื้อยืดสวยๆจาก Iglöo Creative 

ที่มา : BUNJUPUN.COM, เขšาถึงเมื่อวันที ่20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.bunjupun.com/category/บรรจุภัณฑŤกลŠองกระดาษ/  

  

    หลักสุนทรียศาสตรŤในดšานการออกแบบ ไดšเกิดจากการโตšเถียง และคšนหาขšอจํากัดของ
ความงามจนนํามาสูŠนํามาสูŠคาํวŠา “สไตลŤ” (Style) ไดšถูกตีความไปในหลายทิศทาง และนําสไตลŤมาใชš
อยŠางแพรŠหลายจึงเกิดขšอสงสัยในการใชšเกณฑŤอะไรในการตัดสินวŠามีสไตลŤ หรือไมŠมีสไตลŤ 
    6.2 สไตลŤ (Style) 
         เมื่อพูดถึงสไตลŤ (Style) หมายถึง คุณภาพหรือรูปแบบ วิธีการแสดงออกที่โดดเดŠน  
เมเยอรŤ ชาปŗโร นักประวัติศาสตรŤศิลปะ ไดšใหšนิยามสไตลŤวŠาเปŨน “รูปแบบที่คงที่ (บางครั้งหมายถึงการ
แสดงออกและองคŤประกอบที่คงที่) ในงานศิลปะของบุคลนั้นๆ” 
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         แนวคิดเกี่ยวกับสไตลŤถูกนํามาใชšในวิชาการสาขาตŠางๆ กัน อาทิ ประวัติศาสตรŤศิลปะ 
วรรณคด ีจนถึงวงการแฟชั่นและการออกแบบ 

         6.2.1 หนšาที่ของสไตลŤ 
        สไตลŤทําหนšาที่สําคัญๆ ใหšแกŠองคŤกรหลายประการดšวยกัน สไตลŤทําใหšเกิดความ
รับรูšเกี่ยวกับตราสินคšา ทําใหšเกิดความสัมพันธŤระหวŠางภูมิปŦญญา และอารมณŤ สไตลŤสรšางความ
แตกตŠางระหวŠางผลิตภัณฑŤ และบริการ คือสไตลŤชŠวยใหšผูšบริโภคสามารถแยกแยะประเภทของ
ผลิตภัณฑŤ และบริการเมื่อมีสŠวนเกี่ยวเนื่องกัน สไตลŤชŠวยปรับสŠวนผสมทางการตลาดระหวŠางตลาด
เปŜาหมายตŠางๆ สําหรับสังคมแลšว สไตลŤสรšางความงดงามใหšกับสิ่งแวดลšอม หนšาที่ประการหนึ่งของ
การจัดการเอกลักษณŤผŠานสุนทรียศิลปş คือ การสรšางความสัมพันธŤระหวŠางองคŤกร และตราสินคšาดšวย
สไตลŤที่ชัดเจนแนŠนอน  
        6.2.2 องคŤประกอบของสไตลŤ 
       สไตลŤประกอบดšวยองคŤประกอบพื้นฐานตŠางๆ และสามารถนําองคŤประกอบตŠางๆมา
วิเคราะหŤไดš สี รูปรŠาง ลายเสšน และรูปแบบตŠางก็เปŨนองคŤประกอบสําคัญของสไตลŤที่เปŗดภาพทัศนŤ 
การซื้อและการบริโภคเปŨนประสบการณŤดšวยประสาทสัมผัสที่หลากหลาย ตัวอยŠางในรšานคšาปลีก
จะตšองมีการจัดองคŤประกอบพื้นฐาน เชŠน เสียงหรือกลิ่น เปŨนตšน ดนตรีประกอบระบบเสียง กลิ่นหอม
และรสชาติ วัสดุและพื้นผิว สิ่งที่อยูŠรอบขšางทั้งหมดลšวนมีอิทธิพลตŠอผูšบริโภค ไมŠวŠาพวกเขาจะเขšาไป
ในหšางสรรพสินคšา หรือรšานจําหนŠายสินคšา หรือบูติกเสื้อผšา อยŠางไรก็ดี การตลาดสุนทรียศิลปşสŠวน
ใหญŠยังคงหนีไมŠพšนองคŤประกอบ และสไตลŤที่เปŨนภาพทัศนŤอยูŠดี 

    6.3 การมองเห็น : การรับรูšทั้งปวงเริ่มตšนที่ดวงตา 

         องคŤประกอบเบื้องตšนของสไตลŤที่มีความโดดเดŠนมากที่สุดในสุนทรียศิลปşการตลาด คือ
ภาพทัศนŤ กฎของอลิสโตเติล คือ “การรับรูšทั้งปวงเริ่มตšนที่ดวงตา” นั้นเปŨนความเปŨนจริงแทšขององคŤ
และตราสินคšา ผลการวิจัยดšวนจิตวิทยาแสดงใหšเห็นวŠา ผูšคนสามารถจดจํารูปภาพไดšอยŠางดีเยี่ยม โดย
เมื่อเปรียบเทียบกับคําพูดแลšว รูปภาพนั้นมีความโดดเดŠน และสามารถจดจําไดšเปŨนเวลานาน 

         เมื่อพิจารณาจากมูมมองการตลาดสุนทรียศิลปşแลšว องคŤประกอบภาพทัศนŤหลักๆจะ
ประกอบดšวยรูปรŠางและสีสันโดยที่เราจะกลŠาวถึงเรื่องราวของตัวอักษรดšวยอยŠางครŠาวๆ เนื่องจากวŠา
แบบตัวอักษรนั้นเปŨนองคŤประกอบสุนทรียศิลปşที่ปรากฎในองคŤประกอบของเอกลักษณŤมากมาย เชŠน 
ชื่อตราสินสšา บรรจุภัณฑŤ จุดขายสินคšา การโฆษณา การสŠงเสริมการขาย โบรชัวรŤหรือแผŠนพับ หมวด
สินคšา นามบัตรและเครื่องเขียน 

    6.4 สีมีความหมายตŠอลูกคšาอยŠางไร 

         องคŤประกอบของสี นอกเหนือจากการสรšางเอกลักษณŤ และการเชื่อมโยกกันแลšว  
สีสามารถนํามาใชšในการสรšางประสบการณŤไดš ดวงตาของมนุษยŤสามารถแยกแยะเฉดสีออกไดšถึง 
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10,000 สี มิติพื้นฐาน 3 มิติ คือ ความอิ่มตัว ความสวŠางและเนื้อสี และเนื้อสีถูกนํามาใชšในการ
เชื่อมโยงประสบการณŤการรับรูšเขšากับคุณสมบัติทางกายภาพ ความอิ่มตัว หมายถึง ความบริสุทธŤของ
แถบสี หรือการแยกออกมาจากการเจือจางกับสีขาว ความสวŠางนั้นเกี่ยวกับความแรงกลšาหรือระดับ
พลังงาน (คลšายกันกับความดังหรือระดับคลื่นในเสียงเพลง) เนื้อสี หมายถึง คลื่นความถี่ของสีเฉพาะที่
เราพบเห็น (ตัวอยŠางเชŠน สีนําเงินเขšมกับสีน้ําเงินอมเขียว) 

         บŠอยครั้งที่การผสมผสานของสีสามารถลŠนกลใหšเกิดภาพลักษณŤที่เปŨนแบบเฉพาะ เชŠน 
การใชšสีน้ําตาลไหมšมากๆ ผสมผสานกับสีธรรมชาติ (Earth Tone) ของสนามบินฟŗนิกซŤ สรšางสรรคŤใหš
เปŨนภาพของทะเลทราย การผสมผสานสีสามารถแสดงเหตุผลเฉพาะที่เดŠนชัดบางอยŠางเมื่อเชื่อโยงเขšา
กับสีธงชาติ สีแดง ขาว น้ําเงิน มักนํามาใชšรŠวมกันเพื่อสรšางเอกลักษณŤอเมริกัน ในขณะที่สีแดง ขาว 
และเขียว สื่อเอกลักษณŤแบบอิตาเลียนและมักถูกนํามาใชšเปŨนหีบหŠอสําหรับอาหารอิตาเลี่ยน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 42 องคŤประกอบส ี

ที่มา : woodtect, เขšาถึงเมื่อวันที ่20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://woodtect.com/en/printknowledge/view/2 
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ภาพที ่43 บรรจุภัณฑŤอาหารและเครื่องด่ืมเกţๆจาก Götgatan Stories 

ที่มา : BUNJUPUN.COM, เขšาถึงเมื่อวันที ่20 กันยายน 2559 เขšาถึงจาก 
http://www.bunjupun.com/category/บรรจุภัณฑŤกลŠองกระดาษ/page/14/ 

 

    6.5 แบบตัวอักษร 
         แบบตัวอักษรนั้นอยูŠทุกที่ที่เรามองเห็น เชŠน บนวัสดุสิ่งพิมพŤ นามบัตรและเครื่องเขียน  
โฆษณา (ทั้งเปŨนแบบพิมพŤและแผŠนปŜาย) จุดขาย ถุง และหีบหŠอสินคšา แบบตัวอักษรคือองคŤประกอบ
ศิลปşที่ประกอบขึ้นจากพื้นฐานขององคŤประกอบสุนทรียศิลปşอื่นๆ แบบตัวอักษรนั้นมีรูปรŠาง สี (และ
วัสดุ) ที่จําตšองไดšรับการพิจารณาทั้งตŠางหาก และรŠวมกัน เนื่องจากรูปรŠางแบบตัวอักษรเกิดขึ้นบน
ความหลากหลายที่ไมŠสิ้นสุดและสามารถกŠอนใหšเกิดภาพลักษณŤมากมาย 

    6.6 รสชาติและกลิ่น 

         รสชาติไดšรับอิทธิพลจากกลิ่นคŠอนขšางสูง กลิ่นคือความรูšสึกที่มีพลังมากที่สุด กลิ่นซšอน
ตัวอยูŠในสิ่งแวดลšอมรอบตัวเรา รšานคšาที่ขายสินคšามีกลิ่นโดยเฉพาะเพื่อสรšางเอกลักษณŤในตัวสินคšา 
กลิ่นมีความไดšเรียบของความลึกลับ กลิ่นจะไมŠดึงความสนใจมีสูŠตนเอง เชŠนเดียวกับเสียงและตัว
ประกอบ แตŠกลิ่นมักจะใชšเพิ่มพูนเอกลักษณŤใหšดีขึ้นมากกวŠาที่จะสรšางเอกลักษณŤ  (เบอรŤนดŤ ชมิตตŤ 
และอเล็กซŤ ไซมอนสัน, 2546: 1) 

     จากขšอมูลสุนทรียศาสตรŤเปŨนปรัชญาสาขาหนึ่ง ที่วŠาดšวยความงาม สิ่งที่งามทั้งในงานศิลปะ 
และในธรรมชาติ โดยศึกษาประสบการณŤ คุณคŠาความงาม และมาตรฐานในการวินิจฉัยวŠา อะไรงาม 
อะไรไมŠงาม ซึ่งมีความสําคัญตŠองานออกแบบ อีกทั้งยังมีสŠวนเกี่ยวขšองกับการตลาด เนื่องจาก
การตลาดรูปแบบใหมŠที่สรšางความประทับใจ และความคุšนเคยแกŠลูกคšาไดšถูกนํามาใชš เพื่อเปŨนกลยุทธŤ
การตลาดในการสรšางตราสินคšา การสรšางเอกลักษณŤ และการสรšางภาพลักษณŤ 

http://www.bunjupun.com/category
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สŠวนที่ 7 งานวิจัยที่เกี่ยวขšอง 
   7.1 งานวิจัยที่เกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณŤ 
         งานวิจัยเรื่อง การออกแบบเลขนศิลปşที่แสดงอัตลักษณŤจังหวัดสมุทรสาคร  โดย  
ธรรมธร ศรีสุรียŤไพศาล (2550) การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคŤเพื่อออกแบบเลขนศิลปşที่สามารถ
สะทšอนอัตลักษณŤของจังหวัดสมุทรสาครใหšสามารถสะทšอนถึงอัตลักษณŤทาง ศิลปวัฒนธรรมประเพณี
ไดšอยŠางชัดเจน ซึ่งจะชŠวยสŠงเสริมใหšภาพลักษณŤของจังหวัดสมุทรสาครใหšมีความเปŨนเอกภาพทั้งนี้
เพราะที่ผŠานมาอิทธิพลทางวัฒนธรรมพมŠาจากแรงงานตŠางดšาวที่มีจํานวนมากถึงหนึ่งเทŠาตัวของ
ประชาชนทšองถิ่น สŠงผลตŠอวัฒนธรรมเปŨนอยŠางมาก แนวทางการศึกษาหารูปแบบของเลขนศิลปşเพื่อ
แสดงอัตลักษณŤของจังหวัด ที่ตšองการแสดงถึงศิลปวัฒนธรรม ประเพณีอันเปŨน เอกลักษณŤของทšองถิ่น
ไดšอยŠางเหมาะสม 

         ผลงานการวิจัยสามารถสรุปออกมาเปŨนผลงานการออกแบบไดšดังนี้ตราสัญลักษณŤ  
ประจําจังหวัดสมุทรสาคร ตัวอยŠางตัวอักษรภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ตัวอยŠางสีประจําจังหวัด 
ตัวอยŠางเลขนศิลปşพื้นฐานประจาจังหวัด ตัวอยŠางสื่อสิ่งพิมพŤและงานโฆษณาประชาสัมพันธŤ ตัวอยŠาง 
เลขนศิลปşบนบรรจุภัณฑŤ ตัวอยŠางเลขนศิลปşสิ่งแวดลšอม 

  จากการศึกษางานวิจัยเรื่อง การออกแบบเลขนศิลปşที่แสดงอัตลักษณŤจังหวัดสมุทรสาคร 
ผูšวิจัยไดšแนวทางดšานการศึกษาอัตลักษณŤทางดšานศิลปวัฒนธรรมประเพณี  และความเชื่อ เพื่อเปŨน
แนวทางศึกษาหาขšอมูล 
         7.2 งานวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑŤ 
     งานวิจัยเรื่อง ศึกษาแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑŤขนมของญี่ปุśน โดย  
ณัฏฐิกา สิงคะสะ (2554) การวิจัยครั้งนี้มีจุดมุŠงหมายเพื่อศึกษาแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑŤ
รูปแบบการพับรวมทั้งเลขนศิลปşบนบรรจุภัณฑŤ เพื่อเปŨนแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑŤขนม
หวานของไทยในสไตลŤญี่ปุśน โดยวิเคราะหŤบรรจุภัณฑŤชั้นแรกที่ติดกับตัวขนมจํานวน 50 ชิ้น โดยแบŠง
ประเภทจาก ทฤษฎีการทําขนมหวานโบราณของชาวญี่ปุśน ที่สืบทอดกันมายาวนาน และนําผลสรุปที่
ไดšไป ตรวจสอบความถูกตšองกับผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบกราฟŗก และบรรจุภัณฑŤผูšเชี่ยวชาญ
ดšานคหกรรมศาสตรŤรวม 7 ทŠาน และปรับปรุงแกšไขเพื่อนําแนวทางการออกแบบไปศึกษาความพึง
พอใจกับผูšประกอบการรวมทั้งผูšบริโภคจํานวน 80 ทŠาน ผลการวิเคราะหŤพบวŠา แนวทางการออกแบบ
ดังกลŠาวมีความสอดคลšองตรงกับวตัถุประสงคŤขšางตšนที่กลŠาวมา 
      จากผลสรุปที่ไดšจากการวิเคราะหŤบรรจุภัณฑŤชั้นแรกนี้สามารถสรšางแนวทางใหมŠเพื่อ 
ใชšเปŨนขšอมูลใหšกับกลุŠมผูšประกอบการ และนักออกแบบสามารถนามาใชšกับการออกแบบขนม หวาน
ของไทยไดš แตŠสิ่งสําคัญจะตšองมีการคงไวšซึ่งเอกลักษณŤของความเปŨนไทยหรือคงไวšซึ่งกลิ่นอายของ
ความเปŨนไทยใหšคงอยูŠรŠวมอยูŠดšวย 
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      จากการศึกษางานวิจัยเรื่อง ศึกษาแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑŤขนมของญี่ปุśน 

ผูšวิจัยไดšแนวทางในการวิเคราะหŤขšอมูลของบรรจุภัณฑŤ และขšอมูลดšานการออกแบบกราฟŗกบนบรรจุ
ภัณฑŤ เพื่อนํามาปรับใชš และพัฒนาใหšมรีูปแบบที่เปŨนสากลมากขึ้น 
         จากการศึกษาขšอมูลภาคเอกสารดังที่กลŠาวมาขšางตšน ผูšวิจัยมุŠงเนšนศึกษา และสรšางแนว
ทางการออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพ้ืนบšานใหšเหมาะสมในการสื่อสาร และสามารถสะทšอนถึงอัตลักษณŤ 
ของจังหวัดพิษณุโลกใหšเปŨนรูปธรรม  พรšอมยกระดับสินคšาทšองถิ่นสูŠสินคšาของที่ระลึก 
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บทที ่3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยครั้งนี้เปŨนการวิจัยแบบสรšางสรรคŤเพื่อการออกแบบ เปŨนการรวบรวมขšอมูลกŠอน
นํามาสรšางสรรคŤ โดยมมีเนื้อหาในการศึกษาดังนี้ 
 1. การศึกษาภาคเอกสาร 
 2. การวิเคราะหŤขšอมูลภาคเอกสาร 
 3. ประชากรและกลุŠมตัวอยŠาง 
 4. เครื่องมือที่ใชšในการวิจัย 
 5. การวิเคราะหŤขšอมูลภาคสนาม 
 6. การออกแบบ 
 7. การประเมินผลงานออกแบบ 
 8. การวิเคราะหŤขšอมูล 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภูมิที ่1 แผนภูมิสรุปขั้นตอนการทําวิจัย 
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 1. การศึกษาภาคเอกสาร 
     1.1 เพื่อศึกษาขšอมูลทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 
     1.2 เพื่อศึกษาขšอมูลทั่วไปสินคšาของที่ระลึกในจังหวัดพิษณุโลก 
     1.3 เพื่อศึกษาขšอมูลแนวคดิเศรษฐกิจสรšางสรรคŤ 
     1.4 เพื่อศึกษาขšอมูลการออกแบบอัตลักษณŤ และการสือ่ความหมายผŠานบรรจุภัณฑŤ 

แผนภูมิที ่2 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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 กรอบแนวคิดในการวิจัย (Research Conceptual Framework) 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผูšวิจัยไดšกําหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย (Research Conceptual 
Framework) เพื่อประสิทธิภาพในการแขŠงขันภายใตšแนวคิดเศรษฐกิจสรšางสรรคŤ 
 2. การวิเคราะหŤขšอมูลภาคเอกสาร 
     การวิเคราะหŤเชิงสรšางสรรคŤและออกแบบ โดยนําเอาขšอมูล ไดšแกŠ ประวัติความเปŨนมา ภูมิ
ปŦญญาชาวบšาน เศรษฐกิจ สังคมทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม วิถีการดําเนินชีวิต และ
สิ่งแวดลšอม มาประมวลหารูปแบบ และเทคนิควิธีการในการออกแบบอัตลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภูมิที ่3 แผนภูมิแสดงการวิเคราะหŤขšอมูลภาคเอกสาร 
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 การคšนควšาขšอมูล 
 สŠวนที ่1 คšนควšาและศึกษา ขšอมูล ประวัติความเปŨนมา ภูมิปŦญญาชาวบšาน เศรษฐกิจ สังคม
ทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม วิถีการดําเนินชีวิต และสิง่แวดลšอม ที่สําคัญภายในจังหวัด
พิษณุโลกอยŠางครบถšวน 
 สŠวนที ่2 การศึกษาวัฒนธรรมในทšองถิ่น และเอกลักษณŤทางดšานวัฒนธรรมของจังหวัด
พิษณุโลก เพื่อนํามาปรับใชš และเปŨนขšอมูลที่สําคัญในการออกแบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภูมิที ่4 แผนภูมิแสดงขšอมูลสินคšาของทีร่ะลึก 
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 สŠวนที ่3 การศึกษาดšานความเปŨนมาของสินคšาของที่ระลึก เพราะของที่ระลึกมีอิทธิพลตŠอ
ความรูšสึกของมนุษยŤ สŠงผŠานความรูšสึกดีๆ ใหšแกŠกันในปŦจจบุันสภาพสังคมเปลี่ยนแปลงไป สิ่งของที่
ระลึก สิ่งของที่มนุษยŤทําขึ้นเพือ่ใหš หรือแจกจŠายเปŨนของที่ระลึกไดšกลายมาเปŨนการผลิตสินคšาที่ระลึก
เพื่อการจําหนŠาย ใหšมีการพฒันารูปแบบและคุณภาพของสินคšาเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ เพื่อใหšสอดคลšองกับ
ความตšองการของผูšบริโภค 
 สŠวนที ่4 การศึกษาขšอมูลดšานสินคšาพ้ืนบšานที่เกี่ยวขšองกับแนวคิดเศรษฐกิจสรšางสรรคŤ 
มุŠงหวังประโยชนŤ และโอกาสในการพัฒนาสินคšา ทั้งการพัฒนาชŠองทางการจัดจําหนŠาย ตลอดจนการ
สรšางมูลคŠาเพ่ิมเพื่อตอบสนองความตšองการกับผูšบริโภค 
 3. ประชากรและกลุŠมตัวอยŠาง 
     3.1 ประชากร 
     ประชากรที่ใชšในการวิจัยครั้งนี้ คือ กลุŠมนักทŠองเที่ยวที่มีลักษณะการบริโภคที่ไมŠไดšใชšเวลา
ในการวางแผน หรือมีความตัง่ใจซื้อไวšลŠวงหนšา สามารถตัดสินใจซื้อไดšทนัที 
     3.2 ตัวอยŠาง 
     ตัวอยŠางที่ใชšในการวิจัยในครั้งนี้ผูšวิจัยไดšกําหนดขนาดกลุŠมประชากรตัวอยŠาง ดังกลŠาวโดย
ใชšตารางของ Yamane (1967) ที่ระดับความเช่ือมั่นรšอยละ 95 และคŠาความคลาดเคลื่อนที่ระดับรšอย
ละ ±5 ซึ่งตัวอยŠางที่ไดšน้ัน ผูšวิจัยเลือกวิธีการสุŠมตัวอยŠางแบบเจาะจง และดําเนินการเลือกตัวอยŠาง 
ดังนี้ 
     3.2.1. กําหนดคุณสมบัติและจํานวนของกลุŠมประชากรที่ใชšในการศึกษา ซึ่งไดšแกŠ กลุŠม
นักทŠองเที่ยวที่มีอายุระหวŠาง 20-56 ปŘขึ้นไป 
     3.2.2. กําหนดขนาดตัวอยŠางโดยแบŠงเปŨน 2 กลุŠม 
             3.2.2.1ตัวอยŠางที่อาศัยอยูŠในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน 
             3.2.2.2ตัวอยŠางที่ไมŠไดšอาศัยอยูŠในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน 

4. เครื่องมือทีใ่ชšในการวิจัย 
     ผูšวิจัยใชšแบบสอบถามความคิดเห็นและแบบประเมินเปŨนเครื่องมือเพื่อเก็บรวบรวมขšอมูล
จากกลุŠมตัวอยŠางดังนี้ 

    4.1 แบบสอบถาม ความคิดเห็นเกี่ยวกับขšอมูลภายในจังหวัดพิษณุโลก 
    4.2 แบบสอบถามนักทŠองเที่ยวที่มีอายุระหวŠาง 20-56 ปŘขึ้นไป 
    4.3 แบบประเมินผลงานการออกแบบจากผูšเช่ียวชาญดšานการออกแบบ 
    4.4 แบบประเมินผลงานการออกแบบจากกลุŠมเปŜาหมายที่เกี่ยวขšองกับจังหวัดพิษณุโลก 
    4.5 บันทึกขšอวิจารณŤ และเสนอแนะจากอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤ 
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 5. วิธีวิเคราะหŤขšอมูลภาคสนาม 
              5.1 วิเคราะหŤขšอมูลภาคสนาม 
     เปŨนการประมวล และรวบรวมขšอมูลจากขšอที่ 2 มาสรšางเครื่องมือในการเก็บขšอมูล คือ
แบบสอบถาม โดยใชšวิธีการสัมภาษณŤเชิงลึกจากกลุŠมตัวอยŠาง คือ ผูšที่อาศัยอยูŠในจังหวัดพิษณุโลก 
จํานวน 55 คน เพื่อใหšไดšขšอมูลอัตลักษณŤในจังหวัดพิษณุโลกที่จําเปŨนจากความคิดเห็นและเปŨน
แนวทางในการออกแบบใหšเหมาะสมมากที่สุด โดยเลือกสัมภาษณŤเนšนหนักในประเด็นที่เกี่ยวขšอง
กับอัตลักษณŤกลšวยตากเปŨนหลัก เนื่องจากขšอจํากัดของเวลาและงบประมาณ การเลือกกรณีศึกษาจึงมี
ลักษณะที่เฉพาะเจาะจงมากกวŠาเปŨนการสุŠมตัวอยŠางจากประชากรทั้งหมดอยŠางเปŨนระบบ  โดยมีการ
สํารวจประวัติ และสถานะโดยสังเขปวŠามีประเด็นสอดคลšองกับวัตถุประสงคŤของการศึกษาหรือไมŠ  
ดšวยเหตุที่กลŠาวมาขšางตšนนี้ จึงเปŨนไปไดšวŠา การศึกษาครั้งนี้อาจไมŠไดšครอบคลุมทุกประเด็นที่เกี่ยวขšอง
กับอัตลักษณŤในจังหวัดพิษณุโลกอยŠางครบถšวน แตŠผูšศึกษาเห็นวŠาขšอเท็จจริงของการออกแบบอัต
ลักษณŤจากมรดกวัฒนธรรมในจังหวัดพิษณุโลกในครั้งนี้สามารถเปŨนจุดเริ่มตšนของการนําไปสูŠการเพิ่ม
ความสามารถในการแขŠงขันของธุรกิจสินคšาของที่ระลึก และยกระดับใหšเปŨนสินคšาในระดับนานาชาติ
ตามแนวเศรษฐกิจสรšางสรรคŤในอนาคตไดš 
            5.2 วิเคราะหŤเชิงคุณภาพของผลงานออกแบบ 
                 5.2.1 วิเคราะหŤประมวลผลดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤ
จังหวัดพิษณุโลก และผลงานออกแบบ จากกลุŠมเปŜาหมาย 100 คน และผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบ 
2 คนคือ 
                          5.2.1.1 ผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบบรรจุภัณฑŤ เจนยุทธ ศรีหริัญ อาจารยŤ
ประจําภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑŤและผลติภัณฑŤ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
                 5.2.1.2 ผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบเลขนศลิปş ณัฐพล กิตชนะ Senior 
Graphic Designer, Powerplus Marketing Service       
                  5.2.3 วิเคราะหŤประมวลผลดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤ
จังหวัดพิษณุโลก และผลงานออกแบบ จาก บันทึกขšอวิจารณŤผลงานออกแบบ และขšอเสนอแนะจาก
อาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤ 2 คน 
 6. การออกแบบ 
     นําผลที่ไดšจากการวิเคราะหŤขšอมูลขšอที ่3 นํามาศึกษาและออกแบบตามขั้นตอน และ 
กระบวนการตŠางๆ ตามที่ไดšศึกษามาโดยพัฒนาความคิด และทําการออกแบบโดยผŠานกระบวนการ 
ทางคอมพิวเตอรŤดšวยโปรแกรมตŠางๆ เนื้อหาขšอสรุปในการออกแบบ และตรวจสอบหาแนวทางที่เลือก 
เพื่อสรุปผลงานเปŨนผลงานออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลก ไดš
ดังนี้ 
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     6.1. สีที่ใชšในการออกแบบ 

ภาพที ่44 ภาพแสดงการคัดเลือกสีเพ่ือแสดงอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก (คําขวัญประจําจังหวัด) 
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ภาพที ่45 ภาพแสดงการคัดเลือกสีเพ่ือแสดงอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก (สัญลักษณŤประจําจังหวัด) 
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ภาพที ่46 ภาพแสดงสรุปสีจงัหวัดพิษณุโลก 
 
  แนวคิดที่มาของสี ผูšวิจัยไดšทําการลงพื้นที่เพื่อศึกษารวบรวมขšอมูลที่เกี่ยวขšองกับ
จังหวัดพิษณุโลก จึงไดšทําการคัดเลือกสีที่ไดšมาจากคําขวัญประจําจังหวัด และสัญลักษณŤประจํา
จังหวัด จากนั้นจะไดšกลุŠมโทนสีของคําขวัญประจําจังหวัด และกลุŠมโทนสีของสัญลักษณŤประจําจังหวัด  
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เมื่อทําการคัดเลือกกลุŠมโทนสีดังกลŠาว จึงไดšสีที่มีลักษณะโดดเดŠน สีเหลืองนวล หมายถึง เปŨนสีของ
ความสุข ความเบิกบาน ความมีชีวิตชีวา สีน้ําตาล หมายถึง สีของแผŠนดิน สีน้ําตาลใหšความรูšสึกมั่นคง 
สีเขียว หมายถึงสื่อถึงธรรมชาติ สิ่งที่มาจากธรรมชาติ และกลุŠมโทนสีรองเพื่อใชšประกอบในงาน
ออกแบบ 

6.2. แบบรŠางตราสัญลักษณŤ 
      นําผลจากการวิเคราะหŤขšอมูลภาคเอกสาร และภาคสนามที่เกี่ยวขšองกับจังหวัด

พิษณุโลก เพื่อนําไปสูŠการออกแบบตามขั้นตอน ดั่งนี้ 
      แนวความคิดการออกแบบตราสัญลักษณŤ (Logo) 
      1. เพื่อสามารถสื่อสารถงึจังหวัดพิษณุโลกไดšอยŠางชัดเจน 
      2. ตราสัญลักษณŤสามารถประยุกตŤใชšกับสินคšาพื้นบšานไดšอยŠางเหมาะสม 

ภาพที ่47 แบบรŠางที่ 1 ตราสัญลักษณŤสําหรับของที่ระลึกจังหวัดพิษณุโลก 
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      ในแบบรŠางที่1 (ภาพที่ 47) ไดšรับขšอวิจารณŤจากอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤวŠา ดšวยชื่อ
ของตราสัญลักษณŤไมŠสามารถนํามาใชšเปŨนโลโกšไดš เนื่องจากเปŨนชื่อโดยตรงของจังหวัดพิษณุโลก และ
รูปแบบของชะลอมยังไมŠสามารถสื่อถึงจังหวัดพิษณุโลกไดš ดังนั้น ผูšวิจัยจึงไดšความคิดนําภาษาพูด 
(ภาษาปาก) ของคนภายในจังหวัดมาเปŨนองคŤประกอบในการออกแบบ ซึ่งคําวŠา “พิดโลก” ในการ
พัฒนาแบบรŠางที่ 2 (ภาพที4่8) 

ภาพที ่48 แบบรŠางที่ 2 ตราสัญลักษณŤสําหรับของที่ระลึกจังหวัดพิษณุโลก 

ภาพที ่49 แบบรŠางที่ 3 ตราสัญลักษณŤสําหรับของที่ระลึกจังหวัดพิษณุโลก (รูปแบบทีส่มบูรณŤ) 
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ภาพที ่50 แบบรŠางแสดงระบบกริด (Grid) ในการออกแบบตราสัญลักษณŤ 
 
  แนวความคิดในการออกแบบ คือการนํานําภาษาพูด (ภาษาปาก) ของคนภายใน
จังหวัดมาเปŨนองคŤประกอบในการออกแบบ ซึ่งคําวŠา “พิดโลก” คือ คําพูดติดปากของประชาชนใน
จังหวัดพิษณุโลก จากชื่อสะทšอนใหšเห็นถึงวัฒนธรรมไดšชัดเจนที่สุด ผูšวิจัยจึงไดšลดทอนรายละเอียด
ตŠางๆ และการวางตัวอักษรคําวŠา “พิดโลก” ใหšสอดคลšองกับลักษณะของชื่อเมืองเดิม “สองแคว” ใหš
ดูมีเอกลักษณŤและมีความรŠวมสมัยมากที่สุด 
  ผูšวิจัยไดšพัฒนารูปแบบตราสัญลักษณŤโดยยังคงใชšรูปแบบเดิม  แตŠลดทอน
รายละเอียดใหšสมบูรณŤมากยิ่งขึ้น ผูšวิจัยไดšจัดเรียงแบบอักษร(Font) ใหšมีลักษณะที่อŠานงŠาย และดšวย
ลายเสšนและรูปทรงที่สื่อสารถึงภูมิปŦญญาของบรรพบุรุษที่แสดงถึงความอŠอนชšอยผสมกับความ
แข็งแรง (ภาพที ่51) 
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ภาพที ่51 หลักการใชšตราสัญลักษณŤ 

ภาพที ่52 การวางตราสัญลักษณŤในพื้นสีตŠางๆ 



95 
 

ภาพที ่53 ตัวอักษรที่ใชšในงานออกแบบทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
 
 

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่54 ภาพแสดงวิธีการใชšงานบนสื่อสิ่งพิมพŤทั่วไป (ชุดจดหมาย) 
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ภาพที ่55 ภาพแสดงวิธีการใชšงานบนสื่อสิ่งพิมพŤทั่วไป 
 
6.3. การออกแบบกราฟŗก (Graphic) 
           5.3.1 ภาพสเก็ตแบบ Clip Art 
         การออกแบบ Clip Art ผูšวิจัยไดšเก็บขšอมูลแบบสอบถามจากกลุŠมเปŜาหมาย
ทั้งหมด 110 คน โดยแบŠงเปŨนกลุŠมเปŜาหมายที่อาศัยอยูŠในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน และ
กลุŠมเปŜาหมายที่ไมŠไดšอาศัยอยูŠในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน เพื่อใหšไดšขšอมูลเกี่ยวกับอัตลักษณŤ
ของจังหวัดพิษณุโลกที่ตรงกันมากที่สุด และขšอมูลจากเอกสารตŠางๆ ที่เกี่ยวขšองกับขšอมูล เพื่อใหšไดšมา
ซึ่งลวดลายที่มีความเชื่อมโยง และเขšาใจงŠาย อีกทั้งยังสามารถรับรูšไดšถึงสถานที่ตŠางๆ ที่สําคัญใน
จังหวัดพิษณุโลก 
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ภาพที ่56 ภาพสเก็ตแบบ Clip Art 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่57 Pattern for graphic Design 1 
 
  แบบรŠางที่ 1 ผูšวิจัยไดšนําภาพ Clip Art มาจัดรูปแบบ Pattern ในรูปแบบตŠางๆ โดย
ที่มีลักษณะที่แตกตŠางกัน ทั้งขนาด และการจัดวาง 
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ภาพที ่58 Pattern for Graphic Design 2 
 
  จาก Pattern ทั้ง 6 รูปแบบนี ้ไดšมีการคัดเลือกรูแบบที่เหมาะสมที่สุดในการนําไปใชš
งานและพัฒนาตŠอในการสรšางงานออกแบบตŠอไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่59 Pattern for Graphic Design 3 
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ภาพที ่60 Pattern for Graphic Design 4 

ภาพที ่61 Pattern for Graphic Design 5 
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  ผูšวิจัยไดšมีการพัฒนารูปแบบ Pattern มาเปŨนระยะ โดยการเรียงลําดับความสําคัญ
ของ Clip Art ในภาพ เพื่อกําหนดจุดสนใจของผูšที่พบเห็น 
           6.3.1 แบบรŠาง Graphic Design 
         ผูšวิจัยไดšรับการพัฒนาแบบรŠางกราฟŗกที่สามารถสื่อสารเอกลักษณŤภายใน
จังหวัดพิษณุโลกไดšอยŠางชัดเจน เขšาถึงไดšงŠาย และสามารถเดินทางเลŠาเรื่อง หรือบอกเลŠาเรื่องราวของ
แหลŠงที่มาไดš โดยการสรšางลวดลายกราฟŗกบนสินคšาของที่ระลึกในจังหวัดพิษณุโลก 

ภาพที ่62 แบบรŠาง Graphic Design 1 
 
  จากแบบรŠาง Graphic Design 1 มีขšอวิจารณŤและเสนอแนะจากอาจารยŤที่ปรึกษา
วิทยานิพนธŤวŠา ยังพบขšอบกพรŠองจากลายเสšนที่ยังหนาเกินไป และการซšอนของภาพยังขาดความ
ชัดเจน ผูšวิจัยจึงไดšทําการพัฒนาตŠอในแบบรŠางที ่2 
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ภาพที ่63 แบบรŠาง Graphic Design 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่64 แบบรŠาง Graphic Design 3 (แบบรŠางที่สมบูรณŤ) 
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ภาพที ่65 แบบรŠาง Graphic Design 4 (แบบรŠางที่สมบูรณŤ) 
 
6.4. สินคšาของที่ระลึก 
  ของที่ระลึกอาจนับเปŨนวัตถุแหŠงความยินดี ที่ผูšใหš ใหšดšวยความรัก เคารพ ศรัทธา 
และความคิดถึงตŠอผูšรับ ของที่ระลึกมีอิทธิพลตŠอความรูšสึกของมนุษยŤ  สŠงผŠานความรูšสึกดีๆ ใหšแกŠกัน
ในปŦจจุบันสภาพสังคมเปลี่ยนแปลงไป สิ่งของที่ระลึก สิ่งของที่มนุษยŤทําขึ้นเพื่อใหš หรือแจกจŠายเปŨน
ของที่ระลึกไดšกลายมาเปŨนการผลิตสินคšาที่ระลึกเพื่อการจําหนŠาย  มีการพัฒนารูปแบบและคุณภาพ
ของสินคšาเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ เพื่อใหšสอดคลšองกับความตšองการของผูšบริโภค 
  พฤติกรรมผูšบริโภคที่เปŨนกลุŠมตัวอยŠางสŠวนใหญŠนิยมประเภทสินคšาสะดวกซื้อ 
(Convenience Goods) เนื่องจากเปŨนสินคšาที่มีลักษณะที่ผูšบริโภคไมŠไดšใชšเวลาการวางแผน  หรือมี
ความต้ังใจซื้อไวšลŠวงหนšา ผูšบริโภคมีความรูšในตัวสินคšาเปŨนอยŠางด ีสามารถตัดสินใจซื้อไดšทันที 
  ผูšวิจัยไดšออกแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก เพื่อนําไปสูŠสินคšาของที่ระลึกประเภทอาหาร
ของจังหวัดพิษณุโลก แนวคิดในการออกแบบคือการสŠงตŠอเรื่องราวผŠานบรรจุภัณฑŤที่เหมาะสมใน
ทšองถิ่น และสามารถสื่อสารสินคšาใหšมีบทบาทในวิถีชีวิตผูšบริโภคปŦจจุบันมากยิ่งขึ้นโดยยังคงความเปŨน
เอกลักษณŤไทยเชŠน การใชšลวดลาย Clip Art ที่แสดงถึงเอกลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลก ใชšสีที่ไดšมา
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จากการคšนหาสี เลือกใชšสีในโทนเดียวกันใหšเหมาะสม เลือกใชšตัวหนังสือที่อŠานงŠาย มีความโดดเดŠน
นŠาสนใจ เปŨนตšน ผูšวิจัยจึงไดšทําการออกแบบบรรจุภัณฑŤดังนี ้
  การออกแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก ครั้งที ่1 

ภาพที ่66 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสดัง้เดิม แบบรŠางที่ 1 

ภาพที ่67 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสช็อคโกแลต แบบรŠางที่ 2 
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ภาพที ่68 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสชาเขียว แบบรŠางที่ 3 

 
ภาพที ่69 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสสตอเบอรี่ แบบรŠางที่ 4 
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ภาพที ่70 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสดั่งเดิมแบบถุงบรรจุครึ่งกิโล และ 1 กิโล แบบรŠางที่ 5 

ภาพที ่71 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสช็อคโกแลตแบบถุงบรรจุครึ่งกิโล และ 1 กิโล แบบรŠางที่ 6 
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ภาพที ่72 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสสตอเบอรี่แบบถุงบรรจุครึ่งกิโล และ 1 กิโลแบบรŠางที่ 7 

ภาพที ่73 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสชาเขียวแบบถุงบรรจุครึ่งกิโล และ 1 กิโล แบบรŠางที่ 8 
 
 
 
 
 
 
 
 



107 
 

ภาพที ่74 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤกลšวยตากแบบแยกช้ิน แบบรŠางที่ 9 
 
  มีขšอวิจารณŤและเสนอแนะจากอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤวŠา ในบรรจุภัณฑŤกลšวย
ตาก ครั้งที่ 1 พบขšอบกพรŠองทางดšานงานออกแบบคือ ขาดความชัดเจนทางดšานการสื่อสารความรูšสึก
คลšอยตาม และขาดความนŠาสนใจ รูปแบบยังมีความรูšสึกเปŨนเสšนแข็งทื่อ ผูšวิจัยจึงไดšทําการพัฒนา
รูปแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก ครั้งที่ 2 ตŠอไป โดยใชšลวดลาย Clip Art ที่แสดงถึงเอกลักษณŤของ
จังหวัดพิษณุโลกที่ไดšมาจากแบบสอบถามเชิงลึก  
 
  การออกแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก ครั้งที ่2 (แบบสมบูรณŤ) 
  การใชšลวดลาย Clip Art ที่แสดงถึงเอกลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลก ใชšสีที่ไดšมาจาก
การคšนหาสี เลือกใชšสีในโทนเดียวกันใหšเหมาะสม เลือกใชšตัวหนังสือที่อŠานงŠาย มีความโดดเดŠน
นŠาสนใจ เปŨนตšน ผูšวิจัยจึงไดšทําการออกแบบบรรจุภัณฑŤดังนี ้
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ภาพที ่75 แบบกลŠองบรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสดั้งเดิม แบบที ่1 (แบบสมบูรณŤ) 
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ภาพที ่76 แบบกลŠองบรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสช็อคโกแลต แบบที ่2 (แบบสมบูรณŤ) 
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ภาพที ่77 แบบกลŠองบรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสสตอเบอรี่ แบบที ่3 (แบบสมบูรณŤ) 
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ภาพที ่78 แบบกลŠองบรรจุภัณฑŤกลšวยตากรสชาเขียว แบบที ่4 (แบบสมบูรณŤ) 
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ภาพที ่79 ถุงบรรจุกลšวยแบบซองแยกช้ิน แบบที ่5 (แบบสมบูรณŤ) 
 

ภาพที ่80 ภาพการนํากราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤมาเรียงตŠอกันเพื่อใหšเกิดลายแพทเทิรŤน 
 
  จากการแกšไข แบบรŠางบรรจุภัณฑŤมีการพัฒนาการที่ดีขึ้น สามารถสื่อสารใหšกับ
ผูšบริโภคไดšชัดเจนขึ้น และสามารถสรšางลูกเลŠนโดย การนําลายกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤกลšวยตากมา



113 
 

เรียงตŠอกันเพื่อใหšเกิดเปŨนลวดลายแพทเทิรŤน และอีกนัยหนึ่งก็สามารถใชšจัดแสดงสินคšา(Display) ไดš 
โดยที่มีเอกลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลกไดšชัดเจน 
  การออกแบบสินคšาของที่ระลึกประเภทสินคšาที่เปŨนเอกลกัษณŤของทšองถิ่น 
  เมื่อมีผูšกลŠาวถึงของที่ระลึกประเภทนี้แลšวทุกคนตšองรูšจักแหลŠงที่มาของสิ่งนั้นไดš ซึ่ง
ถือวŠาเปŨนเอกลักษณŤที่เกิดมาจากประวัติความเปŨนมาของทšองถิ่นนั้นๆ  ผูšวิจัยจึงไดšทําการออกแบบ
สินคšาของที่ระลึกตŠางๆ เพื่อใหšผูšบริโภคมีโอกาสเลือกสินคšาไดšหลากหลาย ดังนี ้

ภาพที ่81 ภาพกระเปŞาสองแคว 
 
  แนวคิดในการออกแบบ “กระเปŞาสองแคว” จากช่ือจึงไดšทําการออกแบบกระเปŞาใหš
มีประโยชนŤใชšสอย (Function) ในการสะพายกระเปŞา 2 รูปแบบ อีกทั้งลายที่ใชšก็ไดšมาจาก Pattern 
for Graphic Design ที่สามารถบŠงบอกไดšถึงจังหวัดพิษณุโลกไดšอยŠางชัดเจน 
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ภาพที ่82 แบบคลี่บรรจุภัณฑŤผšาทอลายดอกปŘบ จังหวัดพิษณุโลก 

ภาพที ่83 บรรจุภัณฑŤผšาทอลายดอกปŘบ จังหวัดพิษณุโลก 
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ภาพที ่84 แบบรŠาง Graphic Design บนเสื้อยืด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่85  Graphic Design บนเสื้อยืด 
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  จากการพัฒนาลายกราฟŗกในแบบรŠางที่สมบูรณŤ จึงมีแนวคิดลวดลายมาสกรีนลงบน
เสื้อเพ่ือเพ่ิมมูลคŠาใหšเปŨนสินคšาของที่ระลึกประเภทสิ่งของเครื่องใชšทั่วไปที่สามารถหาซื้อไดšงŠาย 
สะดวกในการเลือกซื้อ มีความดึงดูดใจ และราคาไมŠแพง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่86 ตšนแบบ Postcard 1 

ภาพที ่87 ตšนแบบ Postcard 2 
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ภาพที ่88 ตšนแบบ Postcard 3 

ภาพที ่89 ตšนแบบ Postcard 4 
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ภาพที ่90 ตšนแบบ Postcard 5 

ภาพที ่91 แบบบรรจุภัณฑŤ Postcard 
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ภาพที ่92 แบบสมุดบันทึก 

ภาพที ่93 แบบคลี่ชั้นวางสินคšา 
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ภาพที ่94 ชั้นวางสินคšา 
 
            7. การประเมินผลงานออกแบบ 
      ประเมินผลงานออกแบบโดยการนําเสนอผลงานตŠอผูšเชี่ยวชาญ และกลุŠมตัวอยŠาง 
ตลอดจนอาจารยŤที่ปรึกษาและกรรมการตรวจวิทยานิพนธิ์ ประเมินคุณภาพของผลงานเพื่ออภิปราย 
วิเคราะหŤ และหาขšอบกพรŠองตŠางๆ โดยผŠานกระบวนการใชšแบบสอบถาม  ซึ่งมีเกณฑŤในการ
ประเมินผลงานออกแบบ ดังนี ้คือ การสื่อสาร การออกแบบ ความสวยงามและการใชšงาน 
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           8. การวิเคราะหŤขšอมูล  
     เครื่องมือสถิติที่ใชšภายหลังจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถามเปŨนที่เรียบรšอยแลšว ผูšวิจัย
จะทําการตรวจสอบความสมบูรณŤของแบบสอบถาม เพื่อนําผลที่ไดšรับทําการวิเคราะหŤ โดยการ 
วิเคราะหŤผลจะเลือกใชšเครื่องมือสถิติในรูปของ 
     1. คŠาอัตราสŠวนรšอยละ % 
        อัตราสŠวนรอยละ = จํานวนที่ตอบX100 
      จํานวนทั้งหมด 
ทั้งนี้เกณฑŤการกําหนดคะแนนถูกแบŠงเปŨน 5 ระดับดังนี้ 
 
        ระดับความสําคัญ      คะแนน 
 ระดับความสําคัญมากทีสุ่ด      5  
 ระดับความสําคัญมาก       4  
 ระดับความสําคัญปานกลาง      3  
 ระดับความสําคัญนšอย       2  
 ระดับความสําคัญนšอยที่สุด      1 
 การกําหนดเกณฑŤเฉลี่ยในการอภิปรายผลคํานวณ โดยใชšสูตรการคํานวณความกวšางของ
อันตรภาคชั้น ดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ, 2545: 129) 
สูตรความกวšางของอันตรภาคชั้น = พิสัย 
           จํานวนชั้น 
 
           = คะแนนสูงสุด-คะแนนตŠǴาสุด  
     จํานวนชั้น 
        ระดับความสําคัญ       คะแนน 
 ระดับความสําคัญมากทีสุ่ด     4.21 - 5.00 
 ระดับความสําคัญมาก      3.41 - 4.20 
 ระดับความสําคัญปานกลาง     2.61 - 3.40 
 ระดับความสําคัญนšอย      1.81 - 2.60 
 ระดับความสําคัญนšอยที่สุด     1.00 - 1.80 
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บทที ่4 
ผลการวิเคราะหŤขšอมูล 

 
 ในการวิจัยเรื่อง การออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลก 
ไดšทําการศึกษาถึงประวัติความเปŨนมา ภูมิปŦญญาชาวบšาน สังคม ทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม 
วิถีการดําเนินชีวิต และสิ่งแวดลšอม โดยการเก็บขšอมูลและการสัมภาษณŤเชิงลึกจากกลุŠมตัวอยŠางที่
อาศัยอยูŠในจังหวัดพิษณุโลก จากนั้นจึงนําผลการสัมภาษมาสรุปเพื่อหาแนวทางการออกแบบ และ
หลังจากการออกแบบแลšวนําผลงานการออกแบบไปประเมินกับกลุŠมผูšทรงคุณวุติที่เกี่ยวขšองกับสินคšา
พื้นบšานจังหวัดพิษณุโลก และผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบ อันมีเนื้อหาการศึกษาโดย แบŠงเปŨน 3 
สŠวน ดังนี ้
 สŠวนที่ 1 การวิเคราะหŤขšอมูล (กŠอนการออกแบบ) 
   สรุปความคิดเห็นจากกลุŠมตัวอยŠางที่ไดšจากการสัมภาษณŤเชิงลึก เพื่อเปŨนแนวทางใน
การออกแบบที่แสดงถึงอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก 
 สŠวนที่ 2 การประเมินผลงานออกแบบ 
   ประเมินผลการออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัด
พิษณุโลก 
 สŠวนที่ 3 สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
   การประเมินผลงานออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจากรากฐานศิลปวัฒนธรรม 
จังหวัดพิษณุโลก จากกลุŠมผูšทรงคุณวตุิที่เกี่ยวขšองและผูšเช่ียวชาญ และกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 100 คน 
 สŠวนที่ 1 การวิเคราะหŤขšอมูล (กŠอนการออกแบบ) 
     สรุปความคิดเห็นจากกลุŠมตัวอยŠางโดยการสัมภาษณŤเชิงลึก เพื่อหาอัตลักษณŤของจังหวัด
พิษณุโลกตั่งแตŠอดีตจนถึงปŦจจุบัน โดยจําแนกกลุŠมตัวอยŠางที่มีอายุระหวŠาง 20 - 56 ปŘขึ้นไป จํานวน 
55 คน สรุปขšอมูลจากการตอบแบบสอบถามไดšดังนี้ 
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ตารางที่ 1 ขšอมูลทั่วไปของผูšตอบแบบสอบถามเฉพาะในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน  

 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

1. เพศ 
    ชาย 
    หญิง 

 

23 

32 

 

41.8 

58.2 

2. อายุ 
    15-25 ปŘ 
    26-35 ปŘ 
    36-45 ปŘ 
    46-55 ปŘ 
    56 ปŘขึ้นไป 

 

28 

21 
5 

- 
1 

 

50.9 

38.2 

9.1 

- 
1.8 

3. สถานภาพ 
    โสด 
    สมรส / อยูŠดšวยกัน 
    หมšาย / หยŠารšาง 
    แยกกันอยูŠ 

 

48 

5 

1 

1 

 

87.3 

9.1 

1.8 

1.8 

4. ระดับการศึกษา 
    ต่ํากวŠามัธยมศึกษาตอนปลาย 
    มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทŠา 
    อนุปริญญา (ปวส.) หรือเทียบเทŠา 
    ปริญญาตรี 
    สูงกวŠาปริญญาตรี 

 

- 
2 

1 

47 

5 

 

- 
3.6 

1.8 

85.5 

9.1 

5. รายไดš 
    ต่ํากวŠา 5,000 บาท 
    5,001 – 15,000 บาท 
    15,001 – 25,000 บาท 
    25,001 – 35,000 บาท 
    35,000 บาทข้ึนไป 

 

14 

9 

16 

8 

8 

 

25.5 

16.4 

29.1 

14.5 

14.5 
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ตารางที่ 1 ขšอมูลทั่วไปของผูšตอบแบบสอบถามเฉพาะในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน (ตŠอ) 

 จากขšอมูลแบบสอบถามสามารถวิเคราะหŤลักษณะประชากรที่อาศัยอยูŠในจังหวัดพิษณุโลก 
55 คน แบŠงเปŨนชาย 41.8% และหญิง 58.2% อยูŠในชŠวงอายุระหวŠาง 15-56 ปŘขึ้นไป โดยการ
วิเคราะหŤแบŠงเปŨน 2 ขั้นตอน ดังนี้ 
 
ตารางที่ 2 การรับรูšและความเขšาใจอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะในจังหวัดพิษณุโลก      
    จํานวน 55 คน 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

6. อาชีพ 
    นักเรียน/นักศึกษา 
    ขšาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
    ธุรกิจสŠวนตัว/เจšาของกิจการ 
    พนักงานบริษัทเอกชน 
    พŠอบšาน / แมŠบšาน 
    อ่ืนๆ 

 

21 

5 

9 

19 

- 
2 

 

38.2 

9.1 

16.4 

34.5 

- 
3.6 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของทšองถิ่น 
    แมŠน้ํานŠาน 
    ตšนปŘบ 
    ไกŠชน 
    หมาบางแกšว 

 
39 
5 
9 
10 

 

70.9 

9.1 

16.4 

18.2 

2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨนโบราณสถาน โบราณ วัตถุ 
    กําแพงเมือง คูเมือง 
    พระราชวังจันทรŤ 
    วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร 
    พระพุทธชินราช 
    ศาลสมเด็จพระนเรศวร 
    วัดจุฬามาณี 
    พระนางพิมพŤนางพญา 

 

10 

27 

36 

43 

35 

11 

8 

 

18.2 

49.1 

65.5 

78.2 

63.6 

20 

14.5 
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ตารางที่ 2 การรับรูšและความเขšาใจอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะในจังหวัดพิษณุโลก  
    จํานวน 55 คน (ตŠอ) 

 
 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

3. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพื้นบšาน 
    ดนตรีมังคละ 
    การแขŠงขันเรือบก 

 

25 

32 

 

45.5 

58.2 

4. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม 
    พิธีสมโภชหลวงพŠอพระพุทธชินราช 
    พิธีแหŠนางดšง – นางควาย 
    พิธีขอฝน 

 

50 

2 

3 

 

90.9 

3.6 

5.5 

5. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว 
    อุทยานแหŠงชาติภูหินรŠองกลšา 
    อุทยานแหŠงชาติทุŠงแสลงหลวง 
    อุทยานแหŠงชาติน้ําตกชาติตระการ 
    วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร 

 

37 

9 

14 

32 

 

67.3 

16.4 

25.5 

58.2 

6. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ 
    ประเพณีแขŠงเรือยาว 
    ประเพณีปŦกธงชัย 
    งานสมโภชพระพุทธชินราช 

 

31 

6 

30 

 

56.4 

10.9 

54.5 

7. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของจังหวัดพิษณุโลก 
    พระนเรศวรมหาราช 
    พระบรมไตรโลกนาถ 
    พระเอกาทศรถ 

 

55 

6 

10 

 

100 

10.9 

18.2 

8. อัตลักษณŤดšานงานศิลปหัตถกรรม 
    เครื่องจักรสาน 
    ผšาทอนครไทย 
    กลšวยตากบางกระทุŠม 

 

14 

16 

34 

 

25.5 

29.1 

61.8 
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ตารางที่ 2 การรับรูšและความเขšาใจอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะในจังหวัดพิษณุโลก  
    จํานวน 55 คน (ตŠอ) 

 
สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 

           สรุปอัตลักษณŤที่ชัดเจนที่สุดในแตŠละประเภทไดšดังนี้ 
 1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของทšองถิ่น คือ แมŠน้ํานŠาน คิดเปŨนรšอยละ 70.9 
 2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨนโบราณสถาน โบราณ วัตถุ (สามารถตอบไดšมากกวŠา 1 ขšอ) 
เรียง 3 ลําดับ คือ พระพุทธชินราช คิดเปŨนรšอยละ 78.2 วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร คิดเปŨน
รšอยละ 65.5 พระนเรศวรมหาราช คิดเปŨนรšอยละ 63.6 
 3. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพ้ืนบšาน คือ การแขŠงขันเรือบก คิดเปŨนรšอยละ 58.2 
 4. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม คือ พิธีสมโภชหลวงพŠอพระพุทธชินราช คิดเปŨนรšอยละ 90.9 
 5. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว คือ อุทยานแหŠงชาติภูหินรŠองกลšา คิดเปŨนรšอยละ 67.3 
 6. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ คือ ประเพณีแขŠงเรือยาว คิดเปŨนรšอยละ 56.4 
 7. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของจังหวัดพิษณุโลก คือ พระนเรศวรมหาราช คิดเปŨนรšอยละ 
100 
 8. อัตลักษณŤดšานงานศิลปหัตถกรรม คือ กลšวยตากบางกระทุŠม คิดเปŨนรšอยละ 61.8 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

9. อัตลักษณŤดšานงานจิตกรรม 
    บานประตูประดับมุกในรัชสมัยสมเด็จพระบรมโกศ 
    ภาพเขียนสีวิหารพระพุทธชินราช 
    จิตรกรรมฝาผนังที่วัดราชบูรณะ 

 

13 

39 

16 

 

23.6 

70.9 

29.1 

10. อัตลักษณŤดšานภาษา 
     ภาษานครไทย 
     ภาษาไทยกลาง 

 

24 

33 

 

43.6 

60 

11. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น 
     กลšวยตากบางกระทุŠม 
     กţวยเตี๋ยวหšอยขา 

 

36 

24 

 

65.5 

43.6 

12. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย 
     เอกลักษณŤการนุŠงหŠมดšวยสีดํา (ไททรงดํา) 
     นุŠงโจม หŠมสไบ 

 

39 

16 

 

70.9 

29.1 
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 9. อัตลักษณŤดšานงานจิตกรรม คือ ภาพเขียนสีวิหารพระพุทธชินราช คิดเปŨนรšอยละ 70.9 
 10. อัตลักษณŤดšานภาษา คือ ภาษาไทยกลาง คิดเปŨนรšอยละ 60 
 11. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น คือ กลšวยตากบางกระทุŠม คิดเปŨนรšอยละ 65.5 
 12. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย คือ เอกลักษณŤการนุŠงหŠมดšวยสีดํา (ไททรงดํา) คิดเปŨนรšอยละ 
70.9 
 
ตารางที่ 3 อัตลักษณŤดšานใดในจังหวัดพิษณุโลกที่ชัดเจนที่สุด เรียงตามลําดับความตšองการ 5 คะแนน 
    ตšองการนšอยที่สุด 1 คะแนน (กลุŠมคนที่อาศัยในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน) 

 

รายการ   คŠาเฉลี่ย 
 

สŠวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของทšองถิ่น (ภูหินรŠองกลšา  
    แมŠน้ํานŠาน น้ําตกชาติตระการ) 

4.15 0.77 มาก 

2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨนโบราณสถาน โบราณวัตถุ 4.24 0.79 มาก 

3. อัตลักษณŤดšานศาสนา 4 1.01 มาก 

4. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพ้ืนบšาน 3.38 0.88 ปานกลาง 

5. อัตลักษณŤดšานความเชื่อ 3.75 0.96 มาก 

6. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม 3.56 0.95 มาก 

7. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว 4.31 0.81 มาก 

8. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ 3.96 0.79 มาก 

9. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของจังหวัดพิษณุโลก 4.33 0.90 มาก 

10. อัตลักษณŤดšานงานศิลปหัตถกรรม 3.89 0.75 มาก 

11. อัตลักษณŤดšานงานจิตกรรม 3.89 0.87 มาก 

12. อัตลักษณŤดšานภาษา 3.65 0.84 มาก 
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ตารางที่ 3 อัตลักษณŤดšานใดในจังหวัดพิษณุโลกที่ชัดเจนที่สุด เรียงตามลําดับความตšองการ 5 คะแนน 
    ตšองการนšอยที่สุด 1 คะแนน (กลุŠมคนที่อาศัยในจังหวัดพิษณุโลกจํานวน 55 คน) (ตŠอ) 

 
การคํานวณหาคŠาทัศนคติประชากร 

 คือคŠาเฉลี่ยความพึงพอใจของจํานวนคน 
SD. คือสŠวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
N คือผลรวมทั้งหมด 
ความกวšางของอันตรภาคชั้น = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด / จานวนชั้น 
สรุปคํานวณคŠาเฉลี่ย และ สŠวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดšวยโปรแกรมคํานวณทางคอมพิวเตอรŤ 
สามารถ สรุปจากตารางผลรับจากแบบสอบถามการออกแบบอัตลักษณŤจากมรดกวัฒนธรรม 
จังหวัดพิษณุโลก โดยประชากรที่อาศัยในจังหวัดพิษณุโลก 55 คน  
 

สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
  อัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกโดยรวม มีระดับการแสดงอัตลักษณŤจังหวัดโดยรวมดี 
 
ตารางที่ 4 ขšอมูลทั่วไปของผูšตอบแบบสอบถามกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

1. เพศ 
    ชาย 
    หญิง 

 

23 

27 

 

46 

54 

 
 
 
 
 
 

รายการ   
 
 

คŠาเฉลี่ย 
 

สŠวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

13. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น 3.93 0.76 มาก 

14. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย 3.55 0.97 มาก 
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ตารางที่ 4 ขšอมูลทั่วไปของผูšตอบแบบสอบถามกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน (ตŠอ) 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

2. อายุ 
    15-25 ปŘ 
    26-35 ปŘ 
    36-45 ปŘ 
    46-55 ปŘ 
    56 ปŘขึ้นไป 

 

11 

28 

5 

2 

4 

 

22 

56 

10 

4 

8 

3. สถานภาพ 
    โสด 
    สมรส / อยูŠดšวยกัน 
    หมšาย / หยŠารšาง 
    แยกกันอยูŠ 

 

37 

9 

3 

1 

 

74 

18 

6 

2 

4. ระดับการศึกษา 
    ต่ํากวŠามัธยมศึกษาตอนปลาย 
    มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทŠา 
    อนุปริญญา (ปวส.) หรือเทียบเทŠา 
    ปริญญาตรี 
    สูงกวŠาปริญญาตรี 

 

- 
1 

1 

32 

16 

 

- 
2 

2 

64 

32 

5. รายไดš 
    ต่ํากวŠา 5,000 บาท 
    5,001 – 15,000 บาท 
    15,001 – 25,000 บาท 
    25,001 – 35,000 บาท 
    35,000 บาทข้ึนไป 

 

3 

5 

15 

13 

15 

 

6 

10 

30 

26 

30 
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ตารางที่ 4 ขšอมูลทั่วไปของผูšตอบแบบสอบถามกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน (ตŠอ) 
ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

6. อาชีพ 
    นักเรียน/นักศึกษา 
    ขšาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
    ธุรกิจสŠวนตัว/เจšาของกิจการ 
    พนักงานบริษัทเอกชน 
    พŠอบšาน / แมŠบšาน 
    อ่ืนๆ 

 

5 

1 

7 

34 

- 
3 

 

10 

2 

14 

68 

- 
6 

 
 จากขšอมูลแบบสอบถาม สามารถวิเคราะหŤลักษณะประชากรที่ไมŠไดšอาศัยอยูŠในจังหวัด
พิษณุโลก 50 คน แบŠงเปŨนชาย 46% และหญิง 54% อยูŠในชŠวงอายุระหวŠาง 15-56 ปŘขึ้นไป โดยการ
วิเคราะหŤแบŠงเปŨน 2 ขั้นตอน ดังนี้ 
 
ตารางที่ 5 การรับรูšและความเขšาใจอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน 
 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของทšองถิ่น 
    แมŠน้ํานŠาน 
    ตšนปŘบ 
    ไกŠชน 
    หมาบางแกšว 

 
22 
3 
17 
10 

 

44 

6 

34 

20 

2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨนโบราณสถาน โบราณ วัตถุ 
    กําแพงเมือง คูเมือง 
    พระราชวังจันทรŤ 
    วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร 
    พระพุทธชินราช 
    ศาลสมเด็จพระนเรศวร 
    วัดจุฬามาณี 
    พระนางพิมพŤนางพญา 

 

7 

11 

28 

35 

17 

- 
5 

 

14 

22 

56 

70 

34 

- 
10 
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ตารางที่ 5 การรับรูšและความเขšาใจอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน 
    (ตŠอ) 
 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

3. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพื้นบšาน 
    ดนตรีมังคละ 
    การแขŠงขันเรือบก 

 

17 

33 

 

34 

66 

4. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม 
    พิธีสมโภชหลวงพŠอพระพุทธชินราช 
    พิธีแหŠนางดšง – นางควาย 
    พิธีขอฝน 

 

40 

4 

7 

 

80 

8 

14 

5. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว 
    อุทยานแหŠงชาติภูหินรŠองกลšา 
    อุทยานแหŠงชาติทุŠงแสลงหลวง 
    อุทยานแหŠงชาติน้ําตกชาติตระการ 
    วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร 

 

26 

5 

7 

21 

 

52 

10 

14 

42 

6. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ 
    ประเพณีแขŠงเรือยาว 
    ประเพณีปŦกธงชัย 
    งานสมโภชพระพุทธชินราช 

 
21 
8 
27 

 
42 
16 
54 

7. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของจังหวัดพิษณุโลก 
    พระนเรศวรมหาราช 
    พระบรมไตรโลกนาถ 
    พระเอกาทศรถ 

 
42 
7 
3 

 
84 
14 
6 

8. อัตลักษณŤดšานงานศิลปหัตถกรรม 
    เครื่องจักสาน 
    ผšาทอนครไทย 
    กลšวยตากบางกระทุŠม 

 
12 
9 
31 

 
24 
18 
62 
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ตารางที่ 5 การรับรูšและความเขšาใจอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน 
    (ตŠอ) 
 

ขšอมูล จํานวน รšอยละ 

9. อัตลักษณŤดšานงานจิตกรรม 
    บานประตูประดับมุกในรัชสมัยสมเด็จพระบรมโกศ 
    ภาพเขียนสีวิหารพระพุทธชินราช 
    จิตรกรรมฝาผนังที่วัดราชบูรณะ 

 
12 
22 
17 

 
24 
44 
34 

10. อัตลักษณŤดšานภาษา 
     ภาษานครไทย 
     ภาษาไทยกลาง 

 

28 

22 

 

56 

44 

11. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น 
     กลšวยตากบางกระทุŠม 
     กţวยเตี๋ยวหšอยขา 

 

33 

17 

 

66 

34 

12. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย 
     เอกลักษณŤการนุŠงหŠมดšวยสีดํา (ไททรงดํา) 
     นุŠงโจม หŠมสไบ 

 

34 

16 

 

68 

32 

สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
          สรุปอัตลักษณŤที่ชัดเจนที่สุดในแตŠละประเภทไดšดังนี้ 
 1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของทšองถิ่น คือ แมŠน้ํานŠาน คิดเปŨนรšอยละ 44 
 2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨนโบราณสถาน โบราณ วัตถุ (สามารถตอบไดšมากกวŠา 1 ขšอ) 
เรียง 3 ลําดับ คือ พระพุทธชินราช คิดเปŨนรšอยละ 70 วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร คิดเปŨน
รšอยละ 56 พระนเรศวรมหาราช คิดเปŨนรšอยละ 34 
 3. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพ้ืนบšาน คือ การแขŠงขันเรือบก คิดเปŨนรšอยละ 33 
 4. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม คือ พิธีสมโภชหลวงพŠอพระพุทธชินราช คิดเปŨนรšอยละ 40 
 5. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว คือ อุทยานแหŠงชาติภูหินรŠองกลšา คิดเปŨนรšอยละ  26 
 6. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ คือ งานสมโภชหลวงพŠอพระพุทธชินราช คิดเปŨนรšอยละ 
54 
 7. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของจังหวัดพิษณุโลก คือ พระนเรศวรมหาราช คิดเปŨนรšอยละ 
84 
 8. อัตลักษณŤดšานงานศิลปหัตถกรรม คือ กลšวยตากบางกระทุŠม คิดเปŨนรšอยละ 62 
 9. อัตลักษณŤดšานงานจิตรกรรม คือ ภาพเขียนสีวิหารพระพุทธชินราช คิดเปŨนรšอยละ 44 
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 10. อัตลักษณŤดšานภาษา คือ ภาษานครไทย คิดเปŨนรšอยละ 56 
 11. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น คือ กลšวยตากบางกระทุŠม คิดเปŨนรšอยละ 66 
 12. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย คือ เอกลักษณŤการนุŠงหŠมดšวยสีดํา (ไททรงดํา) คิดเปŨนรšอยละ 
68 
ตารางที่ 6 อัตลักษณŤดšานใดในจังหวัดพิษณุโลกที่ชัดเจนที่สุด เรียงตามลําดับความตšองการ 5 คะแนน 
    ตšองการนšอยที่สุด 1 คะแนน (กลุŠมคนที่เปŨนกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน) 

รายการ   คŠาเฉลี่ย 
 

สŠวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของทšองถิ่น (ภูหินรŠองกลšา  
    แมŠน้ํานŠาน น้ําตกชาติตระการ) 

4.16 1.01 มาก 

2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨนโบราณสถาน โบราณวัตถุ 4.10 0.98 มาก 

3. อัตลักษณŤดšานศาสนา 4.04 0.89 มาก 

4. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพ้ืนบšาน 3.30 1.10 ปานกลาง 

5. อัตลักษณŤดšานความเชื่อ 3.58 1.10 มาก 

6. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม 3.60 1.10 ปานกลาง 

7. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว 4.22 0.90 มาก 

8. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ 3.86 1.08 มาก 

9. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของจังหวัดพิษณุโลก 4.32 0.90 มาก 

10. อัตลักษณŤดšานงานศิลปหัตถกรรม 3.70 0.96 มาก 

11. อัตลักษณŤดšานงานจิตรกรรม 3.87 0.90 มาก 

12. อัตลักษณŤดšานภาษา 3.48 1.19 ปานกลาง 

13. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น 3.86 1.08 มาก 

14. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย 3.50 1.10 ปานกลาง 
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การคํานวณหาคŠาทัศนคติประชากร 

คือคŠาเฉลี่ยความพึงพอใจของจํานวนคน 
SD. คือสŠวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
N คือผลรวมทั้งหมด 
ความกวšางของอันตรภาคชั้น = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด / จํานวนชั้น 
 

สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
            สรุปคํานวณคŠาเฉลี่ย และ สŠวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดšวยโปรแกรมคํานวณทางคอมพิวเตอรŤ 
สามารถ สรุปจากตารางผลรับจากแบบสอบถามการออกแบบอัตลักษณŤจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัด
พิษณุโลก โดยกลุŠมคนท่ีเปŨนกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 50 คน สรุปไดšดังนี้ 
 อัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกโดยรวม มีระดับการแสดงอัตลักษณŤจังหวัดโดยรวมดี 
   
สŠวนที่ 2 การประเมินผลการออกแบบ 

 2.1 วิเคราะหŤประมวลผล ดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ อัตลักษณŤจังหวัด
พิษณุโลก และผลงานออกแบบ จากผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบ 2 คนคือ 
                  2.1.1 ผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบบรรจุภัณฑŤ เจนยุทธ ศรีหิรัญ อาจารยŤประจํา
ภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑŤและผลิตภัณฑŤ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

        2.1.2 ผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบเลขนศิลปş ณัฐพล กิตชนะ Senior Graphic 
Designer, Powerplus Marketing Service       
 
ตารางที่ 7 ตารางสรุปผลการประเมินผลงานออกแบบจากผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบจํานวน 2 คน 
 

  

 คŠาเฉลี่ย สŠวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับความพึงพอใจ 

การออกแบบ 5.00 0.00 มากที่สุด 

มีองคŤประกอบชัดเจน 5.00 0.00 มากที่สุด 

มีระเบียบแบบแผน 5.00 0.00 มากที่สุด 

แสดงถึงความรŠวมสมัย 4.50 0.50 มาก 



135 
 

ตารางที่ 7 ตารางสรุปผลการประเมินผลงานออกแบบจากผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบจํานวน 2 คน 
    (ตŠอ) 
 คŠาเฉลี่ย สŠวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับความพึงพอใจ 

มีเอกลักษณŤเฉพาะตัว 5.00 0.00 มากที่สุด 

มีความเรียบงŠาย 5.00 0.00 มากที่สุด 

สามารถจดจําไดšเปŨน
อยŠางดี 

5.00 0.00 มากที่สุด 

ความสวยงามของ
รูปแบบโดยรวม 

5.00 0.00 มากที่สุด 

การใชšงาน    

ความเปŨนไปไดšในการ
ใชšงาน 

5.00 0.00 มากที่สุด 

ความสะดวกในการ
นําไปใชš 

5.00 0.00 มากที่สุด 

การนําไปใชšเพื่อ
สŠงเสริมการขาย 

4.50 0.50 มาก 

ใชšไดšนาน เหมาะกับทุก
ยุคทุกสมัย 

5.00 0.00 มากที่สุด 

เขšาใจงŠาย 5.00 0.00 มากที่สุด 

 
          ขšอเสนอแนะเพิ่มเติม 
 1. นําเสนอใหšชัดเจนยิ่งขึ้น นําวัตถุประสงคŤใหšชัดเจน 
 2. แสดงภาพลักษณŤ เอกลักษณŤ และสัญลักษณŤ ไดšชัดเจน 
 3. ประเภทสินคšาของที่ระลึกแยกประเภทชัดเจน 
 

สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
          เมื่อทําการวิเคราะหŤขšอมูลผลการประเมินความคิดเห็นจากผูšเชี่ยวชาญพบวŠาการออกแบบมี
ความพึงพอใจมากท่ีสุด (5) รูปแบบการใชšงานที่เขšาใจงŠายและเหมาะสมมีความพึงพอใจมากที่สุด (5) 
การแสดงถึงความรŠวมสมัยมีความพึงพอใจมาก (4) การนําไปใชšเพื่อสŠงเสริมการขายมีความพึงพอใจ
มาก (4) 
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         จากขšอเสนอแนะเพ่ิมเติมสรุปวŠา การนําเสนอเอกลักษณŤ และสัญลักษณŤทําไดšชัดเจนดีแลšว แตŠ
การนําเสนอวัตถุประสงคŤยังไมŠชัดเจน 
 
ตารางที่ 8 ตารางสรุปผลการประเมินผลงานออกแบบจากกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 100 คน 
 

 คŠาเฉลี่ย สŠวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับความพึงพอใจ 

การออกแบบ    

มีองคŤประกอบชัดเจน 4.60 0.57 มากที่สุด 

มีระเบียบแบบแผน 4.53 0.66 มากที่สุด 

แสดงถึงความรŠวมสมัย 4.51 0.59 มากที่สุด 

มีเอกลักษณŤเฉพาะตัว 4.51 0.66 มากที่สุด 

มีความเรียบงŠาย 4.58 0.65 มากที่สุด 

สามารถจดจําไดšเปŨน
อยŠางดี 

4.67 0.60 มากที่สุด 

ความสวยงามของ
รูปแบบโดยรวม 

4.55 0.68 มากที่สุด 

การใชšงาน    

ความเปŨนไปไดšในการ
ใชšงาน 

4.62 0.60 มากที่สุด 

ความสะดวกในการ
นําไปใชš 

4.54 0.62 มากที่สุด 

การนําไปใชšเพื่อ
สŠงเสริมการขาย 

4.52 0.67 มากที่สุด 
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ตารางที่ 8 ตารางสรุปผลการประเมินผลงานออกแบบจากกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 100 คน (ตŠอ) 
 
 คŠาเฉลี่ย สŠวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ระดับความพึงพอใจ 

ใชšไดšนาน เหมาะกับทุก
ยุคทุกสมัย 

4.57 0.60 มากที่สุด 

เขšาใจงŠาย 4.52 0.69 มากที่สุด 
 

สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
เมื่อทําการวิเคราะหŤขšอมูล ผลประเมินจากกลุŠมเปŜาหมาย 100 คน พบวŠาการออกแบบตรา

สัญลักษณŤมีองคŤประกอบชัดเจน (4.6) มีระเบียบแบบแผน (4.53) แสดงถึงความรŠวมสมัย (4.51) มี
เอกลักษณŤเฉพาะตัว (4.51) มีความเรียบงŠาย (4.58) สามารถจดจําไดšเปŨนอยŠางดี (4.67) ความ
สวยงามของรูปแบบโดยรวม (4.55) ดšานดารใชšงาน ความเปŨนไปไดšในการใชšงาน (4.62) ความสะดวก
ในการนําไปใชš (4.54) การนําไปใชšเพ่ือสŠงเสริมการขาย (4.52) ใชšไดšนาน เหมาะกับทุกยุคทุกสมัย 
(4.57) เขšาใจงŠาย (4.52) 
 
ตารางที ่9 ตารางสรุปผลแบบประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑŤสินคšาของที่ระลึกกลุŠมเปŜาหมาย  
    จํานวน 100 คน  
 

 คŠาเฉลี่ย สŠวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับความพึงพอใจ 

การสื่อสารถึงจังหวัด
พิษณุโลก 

   

ความชัดเจน 4.50 0.74 มาก 

ความเหมาะสม 4.55 0.62 มากที่สุด 

การสรšางภาพลักษณŤที่
ด ี

4.57 0.68 มากที่สุด 

การออกแบบ    
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ตารางที ่9 ตารางสรุปผลแบบประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑŤสินคšาของที่ระลึกกลุŠมเปŜาหมาย   
    จํานวน 100 คน (ตŠอ) 
 

 คŠาเฉลี่ย สŠวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับความพึงพอใจ 

มีองคŤประกอบชัดเจน 4.64 0.59 มากที่สุด 

มีระเบียบแบบแผน 4.64 0.61 มากที่สุด 

แสดงถึงความรŠวมสมัย 4.54 0.67 มากที่สุด 

มีเอกลักษณŤเฉพาะตัว 4.47 0.68 มาก 

มีความเรียบงŠาย 4.48 0.69 มาก 

สามารถจดจําไดšเปŨน
อยŠางดี 

4.59 0.58 มากที่สุด 

ความสวยงามของ
รูปแบบโดยรวม 

4.58 0.59 มากที่สุด 

การใชšงาน  
  

ความเปŨนไปไดšในการ
ใชšงาน 

4.65 0.55 มากที่สุด 

ความสะดวกในการ
นําไปใชš 

4.58 0.60 มากที่สุด 

การนําไปใชšเพื่อ
สŠงเสริมการขาย 

4.58 0.64 มากที่สุด 

ใชšไดšนาน เหมาะกับทุก
ยุคทุกสมัย 

4.58 0.62 มากที่สุด 

เขšาใจงŠาย 4.62 0.56 มากที่สุด 
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สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
เมื่อทําการวิเคราะหŤขšอมูล ผลประเมินจากกลุŠมเปŜาหมาย 100 คน พบวŠาการออกแบบสินคšา

ของที่ระลึกการสื่อสารถึงจังหวัดพิษณุโลก มีความชัดเจน (4.5) ความเหมาะสม (4.55) การสรšาง
ภาพลักษณŤที่ดี (4.57) มีองคŤประกอบชัดเจน (4.64) มีระเบียบแบบแผน (4.64) แสดงถึงความรŠวม
สมัย (4.54) มีเอกลักษณŤเฉพาะตัว (4.47) มีความเรียบงŠาย (4.48) สามารถจดจําไดšเปŨนอยŠางดี (4.59) 
ความสวยงามของรูปแบบโดยรวม (4.58) ดšานดารใชšงาน ความเปŨนไปไดšในการใชšงาน (4.65) ความ
สะดวกในการนําไปใชš (4.58) การนําไปใชšเพ่ือสŠงเสริมการขาย (4.58) ใชšไดšนาน เหมาะกับทุกยุคทุก
สมัย (4.58) เขšาใจงŠาย (4.62) 
          2.2 วิเคราะหŤประมวลผลดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤจังหวัด
พิษณุโลก และผลงานออกแบบ จาก บันทึกขšอวิจารณŤผลงานออกแบบ และขšอเสนอแนะจากอาจารยŤ
ที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤ 2 คน ดังนี้ 
                2.2.1 ผูšวิจัยนําผลจากการวิเคราะหŤขšอมูลภาคเอกสาร และภาคสนามที่เกี่ยวขšองกับ
จังหวัดพิษณุโลก   ในแบบรŠางที่1 (ภาพท่ี 47) ไดšรับขšอวิจารณŤจากอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤวŠา 
ดšวยชื่อของตราสัญลักษณŤไมŠสามารถนํามาใชšเปŨนโลโกšไดš เนื่องจากเปŨนชื่อโดยตรงของจังหวัด
พิษณุโลก และรูปแบบของชะลอมยังไมŠสามารถสื่อถึงจังหวัดพิษณุโลกไดš ดังนั้น ผูšวิจัยจึงไดšความคิด
นําภาษาพูด (ภาษาปาก) ของคนภายในจังหวัดมาเปŨนองคŤประกอบในการออกแบบ ซึ่งคําวŠา “พิด
โลก” ในการพัฒนาแบบรŠางที่ 2 (ภาพท่ี 48) 
       2.2.2 จากแบบรŠาง Graphic Design 1 มีขšอวิจารณŤและเสนอแนะจากอาจารยŤที่
ปรึกษาวิทยานิพนธŤวŠา ยังพบขšอบกพรŠองจากลายเสšนที่ยังหนาเกินไป และการซšอนของภาพยังขาด
ความชัดเจน ผูšวิจัยจึงไดšทําการพัฒนาตŠอในแบบรŠางที่ 2 (ภาพท่ี 48-52) 
                        หลังจากแกšไขแลšวไดšรับขšอวิจารณŤวŠา  ขšอดีคือแบบตราสัญลักษณŤอŠานงŠาย
องคŤประกอบดูแลšวมีความลงตัวขึ้น สŠวนขšอบกพรŠองคือสระ “โ” ดูคลšายสระ “ใ” มากเกินไปอาจทํา
ใหšอŠานผิดเพ้ียน อยŠางไรก็ตามตราสัญลักษณŤยังไมŠมีอะไรพิเศษ ดเูปŨนรูปแบบธรรมดา  
                 2.2.3 ผูšวิจัยไดšทําการเก็บขšอมูลแบบสอบถามจากกลุŠมเปŜาหมายทั้ง 110 คน และ
เอกสารตŠางๆ แลšวนําขšอมูลมาวิเคราะหŤเพ่ือสรšางแนวทางการออกแบบลายกราฟŗกใหšไดšมาซึ่งลวดลาย
ที่มีความเชื่อมโยงกับมรดกวัฒนธรรมของจังหวัดพิษณุโลก และเขšาใจไดšงŠาย ในแบบรŠางที่ 1 ผูšวิจัยไดš
นําภาพ Clip Art ที่ไดšมาจากขšอมูลการลงพ้ืนที่ มาจัดรูปแบบ Pattern ในรูปแบบตŠางๆ โดยที่มี
ลักษณะที่แตกตŠางกัน (ภาพท่ี56- 61) 

              Clip Art ไดšรับคําวิจารณŤวŠา มีขšอดี คือเปŨนภาพวาดจากสถานที่จริงที่เขšาใจไดšงŠาย 
เมื่อไปถึงสถานที่นั้นๆ สามารถรับรูšและเขšาใจไดšทันที การเรียงภาพเปŨน Pattern แบบภาพรวม และ
แบบแยกประเภทของภาพ ทําใหšสามารถนําไปใชšในการออกแบบไดšงŠายสามารถบŠงบอกถึงจังหวัด
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พิษณุโลกไดšชัดเจนขึ้น สŠวนขšอเสียของรูปแบบ Clip Art คือลายเสšนขาดวิธีการออกแบบที่แปลกใหมŠ 
ดูยังธรรมดาเกินไป พบไดšในทšองตลาดทั่วไป และมีภาพบางภาพที่ไมŠสามารถบŠงบอกวŠามาจากจังหวัด
พิษณุโลกอยŠางแทšจริง 
    2.2.4 ผูšวิจัยไดšพยามทําการสรšางแบบรŠางกราฟŗกที่สามารถสื่อสารถึงเอกลักษณŤภายใน
จังหวัดพิษณุโลกไดšอยŠางชัดเจน โดยภาพกราฟŗกนี้สามารถเลŠาเรื่อง สามารถสื่อความหมาย และ
สามารถบอกแหลŠงที่มาไดš โดยการสรšางลวดลายกราฟŗกบนสินคšาของที่ระลึกในจังหวัดพิษณุโลก เพ่ือ
เปŨนสื่อกลางของความทรงจํา และนําไปสูŠของฝากของที่ระลึก (ภาพท่ี 62) 
                      จากแบบรŠาง Graphic Design 1 (ภาพที่ 62) ไดšรับคําวิจารณŤวŠายังพบขšอบกพรŠอง
จากลายเสšนที่ยังหนาเกินไป และการซšอนของภาพยังขาดความชัดเจน ผูšวิจัยจึงไดšทําการพัฒนาตŠอใน
แบบรŠางที่ 2  
               2.2.5 ผูšวิจัยไดšออกแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก (ภาพที่ 66-74) เพ่ือนําไปสูŠสินคšาของที่
ระลึกประเภทอาหารของจังหวัดพิษณุโลก แนวคิดในการออกแบบคือการสŠงตŠอเรื่องราวผŠานบรรจุ
ภัณฑŤที่เหมาะสมในทšองถิ่น และสามารถสื่อสารสินคšาใหšมีบทบาทในวิถีชีวิตผูšบริโภคปŦจจุบันมาก
ยิ่งขึ้นโดยยังคงความเปŨนเอกลักษณŤไทย เชŠน การใชšลวดลาย Clip Art ที่แสดงถึงเอกลักษณŤของ
จังหวัดพิษณุโลก ใชšสีที่ไดšมาจากการคšนหาสี เลือกใชšสีในโทนเดียวกันใหšเหมาะสม เลือกใชšตัวหนังสือ
ที่อŠานงŠาย เปŨนตšน 
            มีขšอวิจารณŤ และเสนอแนะจากอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤวŠา ในบรรจุภัณฑŤ
กลšวยตาก ครั้งที่ 1 (ภาพที่ 66-74) พบขšอบกพรŠองทางดšานงานออกแบบคือ ขาดความชัดเจน
ทางดšานการสื่อสารความรูšสึกคลšอยตาม และขาดความนŠาสนใจ รูปแบบยังมีความรูšสึกเปŨนเสšนแข็งทื่อ 
ผูšวิจัยจึงไดšทําการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก ครั้งที่ 2 ตŠอไป โดยใชšลวดลาย Clip Art ที่
แสดงถึงเอกลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลกท่ีไดšมาจากแบบสอบถามเชิงลึก  
     2.2.6 จากการแกšไขพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก ครั้งที่ 2 (ภาพที่ 75-80) พบวŠา
แบบรŠางบรรจุภัณฑŤมีการพัฒนาการที่ดีขึ้น สามารถสื่อสารใหšกับผูšบริโภคไดšชัดเจนขึ้น และสามารถ
สรšางลูกเลŠน โดยการนําลายกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤกลšวยตากมาเรียงตŠอกันเพ่ือใหšเกิดเปŨนลวดลาย 
แพทเทิรŤน และอีกนัยหนึ่งก็สามารถใชšจัดแสดงสินคšา (Display) ไดš โดยที่มีเอกลักษณŤของจังหวัด
พิษณุโลกไดš 

            รูปแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก ครั้งที่ 2 (ภาพที่ 75-80) ไดšรับคําวิจารณŤดšานการ
ออกแบบนิเทศศิลปş วŠาแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก 1 มี Design ที่สนุกมากขึ้นดูมีเรื่องราวไปใน
แนวทางเดียวกัน แตŠมีขšอเสีย คือ การวางตัวอักษรคําวŠา “กลšวยตาก” ไมŠลงตัว อŠานยาก เนื่องจาก
รูปทรงของตัวอักษรและตําแหนŠงการวางของ ตัว“ย”มองดูคลšายไมšโท อาจเกิดความผิดพลาดเรื่อง
การสื่อสารภาษาไทย 
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            2.2.7 การออกแบบประยุกตŤศิลปş “กระเปŞาสองแคว” (ภาพที่ 81) จากชื่อ “สองแคว” จึง
ไดšทําการออกแบบกระเปŞาใหšมีประโยชนŤการใชšงานในการสะพายกระเปŞา 2 รูปแบบ อีกทั้งลายที่ใชšก็
ไดšมาจาก Pattern for Graphic Designที่สามารถบŠงบอกไดšถึงจังหวัดพิษณุโลกไดš 
                    ขšอวิจารณŤและเสนอแนะตŠอผลงานการออกแบบคือ ตัวผลิตภัณฑŤกระเปŞาไมŠมีอะไร
เปŨนพิเศษในแงŠงานออกแบบ ควรใหšความสําคัญกับการออกแบลวดลายกราฟŗกใหšมีความโดดเดŠน หา
รูปแบบลักษณะเฉพาะตัวใหšมากกวŠานี้ 
            2.2.8 การออกแบบบรรจุภัณฑŤผšาทอลายดอกปŘบ (ภาพที่ 82-83) เพ่ือสรšางมูลคŠาเพ่ิมใหšกับ
สินคšา เพราะการตัดสินใจซื้อสินคšาหรือผลิตภัณฑŤตŠางๆ มิไดšขึ้นอยูŠกับชนิดและคุณภาพของสินคšาเพียง
อยŠางเดียว หากแตŠยังขึ้นอยูŠกับรูปแบบและภาพลักษณŤของบรรจุภัณฑŤจูงใจภายนอกของสินคšา  นั้น
ดšวย ทําใหšบรรจุภัณฑŤมีบทบาทสําคัญยิ่งตŠอการจําหนŠวยสินคšาและผลิตภัณฑŤตŠางๆ  บรรจุภัณฑŤจึง
เปรียบเสมือนพนักงานขายที่ชŠวยในการเพ่ิมปริมาณการขาย และเพ่ิมมูลคŠาของสินคšา 

         ขšอวิจารณŤ และเสนอแนะตŠอผลงานการออกแบบ คือ รูปแบบบรรจุภัณฑŤที่เปŨนทรง
สี่เหลี่ยมจัตุรัส และทึบ ไมŠเหมาะสมกับธรรมชาติของสินคšาภายในที่เปŨนผšา ขาดความทันสมัย และไมŠ
สื่อถึงตัวผลิตภัณฑŤ การวางลําดับขšอมูลของตัวอักษรบนกลŠองไมŠลงตัว ดšานประยุกตŤศิลปşการออกแบบ
และจัดวางวางองคŤประกอบสี และลวดลายบนตัวกลŠองยังขาดความสวยงาม   
               2.2.9 ผูšวิจัยไดšนําแบบรŠางกราฟŗกมาสกรีนลงบนเสื้อ (ภาพที่ 84-85) เพ่ือเพ่ิมมูลคŠาใหš
เปŨนสินคšาของที่ระลึกที่สามารถบŠงบอกถึงเอกลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกไดšชัดเจนที่สุด อีกทั้งรูปแบบการ
จัดวางภาพยังเปŨนการเรียงลําดับความสําคัญของ เอกลักษณŤ อัตลักษณŤ สถานที่ และของขึ้นชื่อใน
จังหวัด ซึ่งทําใหšเปŨนภาพที่จดจําไดšงŠาย เขšาใจงŠาย ชัดเจน สามารถหาซื้อไดšงŠาย สะดวกในการเลือกซื้อ 
มีความดึงดูดใจ และราคาไมŠแพง  

            ไดšรับคําวิจารณŤดšานการออกแบบนิเทศศิลปşวŠาเปŨนภาพที่สะทšอนถึงจังหวัด
พิษณุโลกไดšชัดเจนขึ้น เรียงลําดับความสําคัญขšอมูลในภาพไดšดีขึ้นลายเสšนดูเขšาใจงŠายมากยิ่งขึ้น สŠวน
ดšานประยุกตŤศิลปş พบวŠายังขาดความงามในการวางองคŤประกอบภาพ ที่ดูธรรมดาเกินไป ไมŠมีอะไร
ใหมŠ 
              2.2.10 การออกแบบประยุกตŤศิลปşเปŨนผลงานโปสการŤด (ภาพที่ 86-91) ซึ่งเปŨนภาพที่มี
ความเกี่ยวขšองกับจังหวัดพิษณุโลก โดยภาพจะมีหลากหลายสไตลŤ หลายรูปแบบ มีทั้งหมด 9 แบบ 
ภาพทั้งหมดจะสื่อสารโดยบŠงบอกสถานที่สําคัญ ของขึ้นชื่อ เปŨนตšน แนวคิดในการออกแบบ 
Postcard เปŨนเซตเพ่ือสรšางมูลคŠาเพ่ิมใหšกับสินคšาก็จะสรšางความสามารถในการดึงดูดลูกคšาใหšมา
สนใจสŠงผลตŠอภาพจดจํา และการชŠวยเพิ่มยอดขายของผลิตภัณฑŤ 
                       ขšอวิจารณŤและเสนอแนะตŠอผลงานการออกแบบ มีขšอดีคือ ไดšผลลัพธŤที่ดีจากการ
สื่อสารที่เรียบงŠาย ตอบโจทยŤการใชšงานไดšตรง แตŠขšอเสียคือ ภาพสŠวนใหญŠยังขาดความงามเรื่อง
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ลายเสšน และการใชšชุดสีที่สดแตŠไมŠกลมกลืน ควรออกแบบผลงานลายเสšน และสีใหšมีความสวยงาม 
และหลากหลายมากกวŠานี้ ในผลงานตšนแบบ Postcard 1 มีขšอบกพรŠองเล็กนšอย ตรงตําแหนŠงการ
วางตราสัญลักษณŤ“พิดโลก”ที่มุมภาพ ดูขัดแยšงไมŠกลมกลืนกับภาพรวม  
             2.2.11 การออกแบบประยุกตŤศิลปşเปŨนผลงานสมุดบันทึก (ภาพที่ 92) ที่เปŨนของฝาก ของ
ที่ระลึกอีกแบบหนึ่งที่ชŠวยสŠงตŠอเรื่องราว หรืออีกนัยหนึ่งก็ยังชŠวยบันทึกเรื่องราวตŠางๆ ในการเดินทาง
ไดšเปŨนอยŠางด ีสามารถหาซื้อไดšงŠาย สะดวกในการเลือกซ้ือ มีความดึงดูดใจ และราคาไมŠแพง 
                      ขšอวิจารณŤและเสนอแนะตŠอผลงานการออกแบบ มีขšอดีคือ สามารถสŠงตŠอเรื่องราว
เปŨนของที่ระลึกที่นŠาสนใจ รูปแบบกราฟŗกสื่อสารถึงจังหวัดพิษณุโลกไดš ขšอเสียคือแนวคิดธรรมดา
เกินไป 

   2.2.12 รูปแบบชั้นวางสินคšาผลิตภัณฑŤกลšวยตาก (ภาพที่ 93-94) ผูšวิจัยไดšทําการออกแบบ
ชั้นวางสินคšาใหšเปŨนรูปทรงของ “ชะลอม” เนื่องจากชะลอมนั้นเปŨนบรรจุภัณฑŤซึ่งในอดีตมีไวšสําหรับใสŠ
อาหารยามเดินทาง หรือใสŠอาหารเพื่อนําไปเปŨนของฝาก ของกํานัลแกŠญาติพ่ีนšอง จึงไดšเกิดแรง
บันดาลใจในการทําชั้นวางสินคšารูปทรงนี้ขึ้นมาเพ่ือตšองการใหšสื่อถึงสินคšาของฝากของที่ระลึก อีกท้ัง
ลวดลายบนชะลอมยังไดšใชšลวดลายกราฟŗกท่ีสื่อถึงจังหวัดพิษณุโลกไดšอยŠางชัดเจน 
                      ขšอวิจารณŤและเสนอแนะตŠอผลงานการออกแบบคือ  รูปแบบยังดูธรรมดาเกินไป 
 
         สรุปผลการวิเคราะหŤขšอมูล 
 การวิเคราะหŤประมวลผลดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ อัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก 
และผลงานออกแบบจากบันทึกขšอวิจารณŤผลงานออกแบบ และขšอเสนอแนะจากอาจารยŤที่ปรึกษา
วิทยานิพนธŤ 2 คน จากขšอวิจารณŤผลงานการออกแบบทั้งหมด ประมวลผลไดšวŠา คุณภาพของงาน
ออกแบบชุดนี้โดยรวมทําไดšในระดับปานกลาง โดย ในกระบวนการออกแบบทั้งหมดมีปŦญหาสําคัญ
โดยรวมดังนี้ 
           1. ขาดแนวคิดเชิงนวัตกรรมทางการออกแบบ จึงไมŠสามารถนําเสนอรูปแบบการออกแบบที่
แปลกใหมŠและมีเอกลักษณŤเฉพาะตัวที่ชัดเจน 
           2. ขาดทักษะที่สําคัญทางงานออกแบบประยุกตŤศิลปşจึงยังไมŠสามารถสรšางสรรคŤผลงาน
ออกแบบออกมาใหšมีความงามทางสุนทรียภาพที่เปŨนศิลปะไดšเทŠาที่ควร 
           3. การพยายามออกแบบกราฟŗกบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกทําไดšตรง
เปŜาหมายดีในระดับหนึ่ง แตŠจากการที่ผูšวิจัยพยายามแกšปŦญหาโดยการสรšางผลงานที่หลากหลาย
รูปแบบมากเกินไปทําใหšขาดการคิดวิเคราะหŤที่เปŨนเอกภาพ ขาดการพัฒนาผลงานที่ตŠอเนื่อง การ
สรšางสรรคŤผลงานทําไดšนšอย พัฒนาการของผลงานในแตŠละชุดมีความจํากัด ทําใหšการพัฒนาผลงานไมŠ
บรรลุถึงระดับท่ีสมบูรณŤที่สุด  
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บทที ่5 
สรุป อภิปรายผล และขšอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาการออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลก มี
วัตถุประสงคŤเพื่อศึกษาอัตลักษณŤของสินคšาพื้นบšานที่มีความรŠวมสมัย พัฒนาใหšเปŨนสินคšาที่ม ี
อัตลักษณŤในวถิีชีวิตผูšบริโภคปŦจจุบันมากยิ่งขึ้น จึงเปŨนที่มาของการออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšาน
โดยยังคงความเปŨนเอกลักษณŤไทยไดšอยŠางเหมาะสม 
 ผูšวิจัยไดšทําการรวบรวมขšอมูลภาคเอกสาร ซึ่งประกอบดšวยการศึกษา และรวบรวมขšอมูล 
ความเปŨนมา ความสําคัญทางดšานภูมิปŦญญาเพื่อเสริมสรšางรŠวมสมัยในลักษณะของการเปŨนสินคšาที่
ระลึก ศึกษาและรวบรวมขšอมูลทางดšานการสรšางอัตลักษณŤที่ประยุกตŤใชšกับสินคšาพื้นบšาน  จากนั้น
สํารวจขšอมูลผŠานการสัมภาษณŤนักออกแบบ และประชากรกลุŠมเปŜาหมายที่มีอายุระหวŠาง 20-56 ปŘขึ้น
ไป จํานวน 110 คน ศึกษาเรื่องวิธีการสื่อสารที่สามารถใหšกลุŠมเปŜาหมายสามารถเขšาถึง เขšาใจไดšงŠาย
โดยมีมรดกวัฒนธรรมดัง้เดิมรองรับ และเชื่อมโยงตามวัตถุประสงคŤ  
           ประเด็นสําคัญของงานวิจัยน้ี นํามาสูŠบทสรุปของการสรšางผลงานออกแบบนิเทศศิลปşและ
ประยุกตศิลปş รวม1ชุด แบŠงผลงานออกแบบไดšดังนี ้
 1. งานออกแบบตราสัญลักษณŤ 
     ผูšวิจัยการนําภาษาพูด(ภาษาปาก)ของคนภายในจังหวัดพิษณุโลกมาเปŨนองคŤประกอบใน
การออกแบบ ซึ่งคําวŠา “พิดโลก” คือ คําพูดติดปากของประชาชนในจังหวัดพิษณุโลก จากช่ือสะทšอน
ใหšเห็นถึงวัฒนธรรมไดšชัดเจนที่สุด ผูšวิจัยไดšลดทอนรายละเอียดภาพขšอมูลตŠางๆ และการวางตัวอักษร
คําวŠา “พิดโลก” ใหšสอดคลšองกับลักษณะของช่ือเมืองเดิม “สองแคว” ใหšดูมีเอกลักษณŤและมีความ
รŠวมสมัยมากทีสุ่ด 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่95 แบบรŠางตราสัญลักษณŤสําหรับของที่ระลึกจังหวัดพิษณุโลก 
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    ผูšวิจัยไดšจัดเรียงแบบอักษร (Font) ใหšมีลักษณะที่อŠานงŠาย และดšวยลายเสšนและรูปทรงที่
สื่อสารถึงภูมิปŦญญาของบรรพบุรุษที่แสดงถึงความอŠอนชšอยผสมกับความแข็งแรง  
 2. สีในการออกแบบตราสัญลักษณŤ 
   ผูšวิจัยศึกษารวบรวมขšอมูลภาคสนาม และภาคเอกสาร เกี่ยวกับอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก 
จาการคัดเลือกสีจากคําขวัญประจําจังหวัด และสัญลักษณŤประจําจังหวัด จึงไดšสีที่มีลักษณะเปŨนสี
เหลืองนวล หมายถึง เปŨนสีของความสุข ความเบิกบาน ความมีชีวิตชีวา สีน้ําตาล หมายถึง สีของ
แผŠนดิน สีน้ําตาลใหšความรูšสึกมั่นคง สีเขียว หมายถึง สื่อถึงธรรมชาติ สิ่งที่มาจากธรรมชาติ 

 
ภาพที ่96 ภาพแสดงการคัดเลือกสีเพ่ือแสดงอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก (คําขวัญประจําจังหวัด) 
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ภาพที ่97 ภาพแสดงการคัดเลือกสีเพ่ือแสดงอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก (สัญลักษณŤประจําจังหวัด) 
 
 3. การสรšางลวดลายองคŤประกอบทางกราฟŗก 
    การออกแบบ Clip Art ผูšวจิัยไดšเก็บขšอมูลจากแบบสอบถาม และเอกสารตŠางๆ เพื่อใหšไดš 
มาซึ่งลวดลายที่มีความเช่ือมโยง และเขšาใจไดšงŠาย อีกทั้งยังสามารถรับรูšไดšถึงสถานที่ตŠางๆ ที่สําคญัใน
จังหวัดพิษณุโลก 
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ภาพที ่98 ภาพสเก็ตแบบ Clip Art 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่99 Pattern for Graphic Design 1 
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ภาพที ่100 Pattern for Graphic Design 2 

ภาพที ่101 Pattern for Graphic Design 3 
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  จากนั้นผูšวิจัยไดšทําการพัฒนาแบบรŠางกราฟŗก ที่สามารถสื่อสารถึงเอกลักษณŤภายใน
จังหวัดพิษณุโลกไดšชัดเจนขึ้น และสามารถเดินทางเลŠาเรื่อง หรือบอกกลŠาวของแหลŠงที่มาไดš โดยการ
สรšางลวดลายกราฟŗกบนสินคšาของที่ระลึกในจังหวัดพิษณุโลก 
 การออกแบบประยุกตศิลปş ผูšวิจัยไดšนําแบบรŠางกราฟŗกมาสกรีนลงบนเสื้อเพื่อเพิ่มมูลคŠาใหš
เปŨนสินคšาของที่ระลึกทีส่ามารถบŠงบอกถึงเอกลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก อีกทั้งรูปแบบการจัดวางภาพยัง
เปŨนการเรียงลําดับความสําคัญของ เอกลักษณŤ อัตลักษณŤ สถานที ่และของขึ้นช่ือในจังหวัด ซึ่งทําใหš
เปŨนภาพที่จดจําไดšงŠาย เขšาใจงŠาย ชัดเจน สามารถหาซื้อไดšงŠาย สะดวกในการเลือกซื้อ มีความดึงดูดใจ 
และราคาไมŠแพง  
 4. ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก 
     ผูšวิจัยไดšออกแบบบรรจุภัณฑŤกลšวยตาก เพื่อนําไปสูŠสินคšาของที่ระลึกจังหวัดพิษณุโลก 
แนวคิดในการออกแบบ คือ การสŠงตŠอเรื่องราวผŠานบรรจุภัณฑŤที่เหมาะสมในทšองถิ่น และสามารถ
สื่อสารสินคšาใหšมีบทบาทในวิถีชีวิตผูšบริโภคปŦจจุบันมากยิ่งขึ้น โดยยังคงความเปŨนเอกลักษณŤไทย 
เชŠน การใชšลวดลาย Clip Art ที่แสดงถึงเอกลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลก ใชšสีที่ไดšมาจากการคšนหาสี 
เลือกใชšสีในโทนเดียวกันใหšเหมาะสม เลือกใชšตัวหนังสือที่อŠานงŠาย เปŨนตšน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่102 ภาพรวมแบบคลีบ่รรจุภัณฑŤกลšวยตาก 
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 5. ผลงานการออกแบบสินคšาของที่ระลึกประเภทตŠางๆ 
     ผูšวิจัยออกแบบงานประยุกตŤศิลปş ภายใตšแนวคิดในการออกแบบสินคšาของที่ระลึกเพ่ือ
สŠงเสริมภาพลักษณŤของจังหวัดพิษณุโลก ทัง้ในมุมของการเปŨนสินคšาที่ระลึกสําหรับนักทŠองเที่ยว ทั้ง
คนไทยดšวยกันเองและชาวตŠางชาติ เชŠน Graphic Design บนเสื้อยืด กระเปŞาสองแคว บรรจุภัณฑŤผšา
ทอลายดอกปŘบ สมุดบันทึก และPostcard เปŨนภาพที่มีความเกี่ยวขšองกับจังหวัดพิษณุโลก โดยภาพ
จะมีหลากหลายสไตลŤ หลายรูปแบบ มีทั้งหมด 9 แบบ ภาพทั้งหมดจะสื่อสารโดยบŠงบอกสถานที่
สําคัญ ของขึ้นชื่อ เปŨนตšน 

 
ภาพที ่103 Graphic Design บนเสื้อยืด 
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ภาพที ่104 ภาพกระเปŞาสองแคว 

ภาพที ่105 บรรจุภัณฑŤผšาทอลายดอกปŘบ จังหวัดพิษณุโลก 
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ภาพที ่106 แบบสมุดบันทึก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่107 Postcard 
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การวิเคราะหŤและประเมินผลงานวิจัย 
            ผูšวิจยัใชšเครื่องมือเพื่อเก็บรวบรวมขšอมูลจากกลุŠมตัวอยŠางดังนี้ 

     1. แบบสอบถาม ความคิดเห็นเกี่ยวกับขšอมูลภายในจังหวัดพิษณุโลก 
    2. แบบสอบถามนักทŠองเที่ยวที่มีอายุระหวŠาง 20-56 ปŘขึ้นไป 
      3. แบบประเมินผลงานการออกแบบจากผูšเช่ียวชาญดšานการออกแบบ 

                4. แบบประเมินผลงานการออกแบบจากกลุŠมเปŜาหมายที่เกี่ยวขšองกับจังหวัด
พิษณุโลก 

     5. บันทึกขšอวิจารณŤ และเสนอแนะจากอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤ 
 
 ในการรวบรวมขšอมูล และวิเคราะหŤประเมินผลลัพธŤงานวิจัย แบŠงเปŨน 3 สŠวนคือ 
 สŠวนที่ 1 วิเคราะหŤประมวลผลดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤจังหวัด
พิษณุโลก และผลงานออกแบบ จากผูšเชี่ยวชาญดšานการออกแบบ 2 คน ผลการประเมินความพึง
พอใจอยูŠในระดับมากที่สุด  

สŠวนที่ 2 ทําการประเมินผลการออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšานจากรากฐานศิลปวัฒนธรรม 
จังหวัดพิษณุโลก จากกลุŠมเปŜาหมายจํานวน 110 คน ผลการประเมินความพึงพอใจอยูŠในระดับมาก
ที่สุด 
           สŠวนที ่3 วิเคราะหŤประมวลผลดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤจังหวัด
พิษณุโลก และผลงานออกแบบ จากบันทึกขšอวิจารณŤผลงานออกแบบ และขšอเสนอแนะจากอาจารยŤที่
ปรึกษาวิทยานิพนธŤ 2 คนผลการประเมินความพึงพอใจอยูŠในระดับปานกลาง 
           จากขšอวิจารณŤผลงานการออกแบบจากอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤทั้งหมด ประมวลผลไดš
วŠา มีปŦญหาสําคัญโดยรวมดังนี ้
           1. ขาดแนวคิดเชิงนวัตกรรมทางการออกแบบ จึงไมŠสามารถนําเสนอรูปแบบการออกแบบที่
แปลกใหมŠและมีเอกลักษณŤเฉพาะตัวที่ชัดเจน 
           2. ขาดทักษะที่สําคัญทางงานออกแบบประยุกตŤศิลปşจึงยังไมŠสามารถสรšางสรรคŤผลงาน
ออกแบบออกมาใหšมีความงามทางสุนทรียภาพที่เปŨนศิลปะไดšเทŠาที่ควร 
           3. การพยายามออกแบบกราฟŗกบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลกทําไดšตรง
เปŜาหมายดีในระดับหนึ่ง แตŠจากการที่ผูšวิจัยพยายามแกšปŦญหาโดยการสรšางผลงานที่หลากหลาย
รูปแบบมากเกินไปทําใหšขาดการคิดวิเคราะหŤที่เปŨนเอกภาพ ขาดการพัฒนาผลงานที่ตŠอเนื่อง การ
สรšางสรรคŤผลงานทําไดšนšอย พัฒนาการของผลงานในแตŠละชุดมีความจํากัด ทําใหšการพัฒนาผลงานไมŠ
บรรลุถึงระดับที่สมบูรณŤที่สุด  
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 สรุป จากการศึกษาครั้งน้ีสามารถยืนยังถึงสมมติฐานวŠาการออกแบบสินคšาพื้นบšานจากมรดก
วัฒนธรรม สามารถบŠงบอกถึงอัตลักษณŤความเปŨนพื้นถิ่นที่มีรากฐานจากมรดกวัฒนธรรมไดš  มี
ประโยชนŤ และโอกาสในการพัฒนาสินคšา ทั้งการพัฒนาชŠองทางการจัดจําหนŠาย ตลอดจนการสรšาง
มูลคŠาเพิ่มเพื่อตอบสนองความตšองการกับผูšบริโภค ตลอดจนผลักดันสินคšาใหšเปŨนสินคšาของที่ระลึกไดš 

ในการดําเนินการวิจัยครั้งนี้ไดšประสบการณŤในการปฏิบัติงาน การแกšปŦญหา ศึกษาขšอดี 
ขšอเสียตŠางๆ ในหลายๆดšาน โดยจากการวิเคราะหŤผลลัพธŤจากการประเมินทั้งหมดพบวŠา ผลงานการ
ออกแบบชุดนี้ไดšผลลัพธŤที่ดีในมุมมองประชากรกลุŠมเปŜาหมายทั่วไป ที่แสดงความพึงพอใจในการ
สื่อสารที่เขšาใจงŠาย และการเสริมภาพลักษณŤ ยกระดับสินคšาพื้นบšานใหšสูงขึ้น ซึ่งเปŨนการประเมินผล
ความพึงพอใจในเชิงกวšาง 

 สŠวนขšอวิจารณŤและขšอเสนอแนะจากผูšเชี่ยวชาญที่เปŨนอาจารยŤที่ปรึกษาวิทยานิพนธŤนั้น 
นอกจากจะเปŨนการประเมินดšานประสิทธิภาพกราฟŗกบนบรรจุภัณฑŤ และอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก
แลšว ไดšมุŠงในประเด็นของการประเมินผลดšานสุนทรียภาพ ทักษะทางศิลปะ และความคิดสรšางสรรคŤ
ในเชิงลึก ซึ่งผลการออกแบบครั้งนี้ ผูšวิจัยไดšประมวลคําติชมออกมา ไดšผลลัพธŤเปŨนคุณภาพในระดับ
ปานกลาง ผูšวิจัยจึงเห็นวŠา ในอนาคตควรมุŠงเนšน แกšไขปŦญหาในแตŠละดšานที่ไดšรับขšอเสนอแนะมานี ้ใหš
ดียิ่งขึ้นตŠอไป 
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ภาคผนวก ก  
แบบสอบถามเรื่องการรับรูšอัตลักษณŤสินคšาพื้นบšาน 

จากมรดกวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลก 
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แบบสอบถามเรื่อง  อัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก 

เรื่อง : การออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพ้ืนบšานจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลก 

คําชี้แจง แบบสอบถามนี้เปŨนสŠวนหนึ่งของการศึกษา ในหลักสูตรศิลปะและการออกแบบ คณะ 

มัณฑนศิลปş มหาวิทยาลัยศิลปากร ผูšศึกษาใครŠขอความรŠวมมือจากทŠานในการตอบแบบสอบถามตาม
ความเปŨนจริง ซึ่งขšอมูลที่ไดšรับจากทŠานจะเปŨนขšอมูลเฉพาะบุคคล และจะนําไปใชšประโยชนŤในทาง
วิชาการเทŠานั้น และขอขอบคุณในความรŠวมมือในการตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสนี้ 
 

สŠวนที่1 ขšอมูลทั่วไปของผูšตอบแบบสอบถาม 

คําชี้แจง โปรดขีดเครื่องหมาย (/) หนšาขšอความทีต่รงกับความเปŨนจริงของทŠาน 

 

1. เพศ   ▢ ชาย   ▢ หญิง 
2. อายุ   ▢ 15-25 ปŘ ▢ 26-35 ปŘ ▢ 36-45 ปŘ 
  ▢ 46-55 ปŘ ▢ 56 ปŘขึ้นไป 

3. สถานภาพ ▢ โสด  ▢ สมรส / อยูŠดšวยกัน   ▢     หมšาย / หยŠารšาง 
  ▢ แยกกันอยูŠ 
4. ระดับการศึกษา  

  ▢ ต่ํากวŠามัธยมศึกษาตอนปลาย 

  ▢ มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทŠา 

  ▢ อนุปริญญา (ปวส.) หรือเทียบเทŠา 

  ▢ ปริญญาตรี 
  ▢ สูงกวŠาปริญญาตรี 
5. รายไดš ▢ ต่ํากวŠา 5,000 บาท ▢ 5,001 – 15,000 บาท 

  ▢ 15,001 – 25,000 บาท ▢ 25,001 – 35,000 บาท 

  ▢ 35,000 บาทขšǴนไป 

6. อาชีพ ▢ นักเรียน/นักศึกษา  ▢ ขšาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

  ▢ ธุรกิจสŠวนตัว/เจšาของกิจการ ▢ พนักงานบริษัทเอกชน 

  ▢ พŠอบšาน / แมŠบšาน
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สŠวนที่ 2 การรับรูšและความเขšาใจอัตลักษณŤจังหวัดพิษณุโลก 

คําชี้แจง โปรดขีดเครื่องหมาย (/) หนšาขšอความทีต่รงกับความเปŨนจริงของทŠาน 

 

1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของทšองถิ่น 

 ▢ แมŠน้ํานŠาน  ▢ ตšนปŘบ 

 ▢ ไกŠชน   ▢ หมาบางแกšว 
2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨนโบราณสถาน โบราณ วัตถุ (สามารถตอบไดšมากกวŠา 1 ขšอ) 

 ▢ กําแพงเมือง คูเมือง   ▢ พระราชวังจันทรŤ 
 ▢ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร ▢ พระพุทธชินราช 

 ▢ ศาลสมเด็จพระนเรศวร   ▢ วัดจุฬามาณี 
 ▢ พระนางพิมพŤนางพญา 
3. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพ้ืนบšาน 

 ▢ ดนตรีมังคละ  ▢ การแขŠงขันเรือบก 

4. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม 

 ▢ พิธีสมโภชหลวงพŠอพระพุทธชินราช ▢ พิธีแหŠนางดšง – นางควาย 

 ▢ พิธีขอฝน 

5. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว 
 ▢ อุทยานแหŠงชาติภูหินรŠองกลšา    ▢ อุทยานแหŠงชาติทุŠงแสลงหลวง 
 ▢ อุทยานแหŠงชาติน้ําตกชาติตระการ    ▢ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร 
6. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ 

 ▢ ประเพณีแขŠงเรือยาว  ▢ ประเพณีปŦกธงชัย 

 ▢ งานสมโภชพระพุทธชินราช 

7. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของจังหวัดพิษณุโลก 

 ▢ พระนเรศวรมหาราช  ▢ พระบรมไตรโลกนาถ 

 ▢ พระเอกาทศรถ 

8. อัตลักษณŤดšานงานศิลปหัตถกรรม 

 ▢ เครื่องจักรสาน   ▢ ผšาทอนครไทย 

 ▢ กลšวยตากบางกระทุŠม 
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9. อัตลักษณŤดšานงานจิตกรรม 

 ▢ บานประตูประดับมุกในรัชสมัยสมเด็จพระบรมโกศ 

 ▢ ภาพเขียนสีวิหารพระพุทธชินราช 

 ▢ จิตรกรรมฝาผนังที่วัดราชบูรณะ 

10. อัตลักษณŤดšานภาษา 
 ▢ ภาษานครไทย 

 ▢ ภาษาไทยกลาง 
11. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น 

 ▢ กลšวยตากบางกระทุŠม 

 ▢ กţวยเตี๋ยวหšอยขา 
12. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย 

 ▢ เอกลักษณŤการนุŠงหŠมดšวยสีดํา (ไททรงดํา) 
 ▢ นุŠงโจม หŠมสไบ 

 

สŠวนที่ 3 อัตลักษณŤดšานใดในจังหวัดพิษณุโลกที่ชัดเจนที่สุด 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ลงในชŠองประเมินตามความคิดเห็นของทŠาน แบบประเมินตŠอไปนี้
เปŨนการเก็บรวบรวมโดยกําหนดคะแนนมาตราสŠวนแสดงคŠา 5 ระดับ ดังนี้ 
        ระดับความสําคัญ       คะแนน 
 ระดับความสําคัญมากท่ีสุด         5 

 ระดับความสําคัญมาก          4 

 ระดับความสําคัญปานกลาง         3 

 ระดับความสําคัญนšอย          2 

 ระดับความสําคัญนšอยที่สุด         1 

 

การออกแบบตราสัญลักษณŤ มากที่สดุ 
5 

มาก  
4  

ปานกลาง 

3 

นšอย  
2 

นšอยที่สุด 
1 

1. อัตลักษณŤทางธรรมชาติของ
ทšองถิ่น (ภูหินรŠองกลšา แมŠน้ํานŠาน 

น้ําตกชาติตระการ 
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การออกแบบตราสัญลักษณŤ มากที่สดุ 
5 

มาก  
4  

ปานกลาง 

3 

นšอย  
2 

นšอยที่สุด 
1 

2. อัตลักษณŤทางวัฒนธรรมที่เปŨน
โบราณสถาน  

     

3. อัตลักษณŤดšานศาสนา      

4. อัตลักษณŤดšานการละเลŠนพ้ืนบšาน      

5. อัตลักษณŤดšานความเชื่อ      

6. อัตลักษณŤดšานพิธีกรรม      

7. อัตลักษณŤดšานสถานที่ทŠองเที่ยว      

8. อัตลักษณŤดšานประเพณีที่สําคัญ      

9. อัตลักษณŤดšานบุคคลสําคัญของ
จังหวัดพิษณุโลก 

     

10. อัตลักษณŤดšานงาน
ศิลปหัตถกรรม 

     

11. อัตลักษณŤดšานงานจิตรกรรม      

12. อัตลักษณŤดšานภาษา      

13. อัตลักษณŤดšานอาหารพื้นถิ่น      

14. อัตลักษณŤดšานการแตŠงกาย      

 

ขšอเสนอแนะ 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………



 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข  
แบบประเมินผลงานการออกแบบ 
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แบบประเมินผลงานการออกแบบโดยผูšเช่ียวชาญดšาน 
การออกแบบอัตลักษณŤและสินคšาพื้นบšาน 

เรื่อง : การออกแบบอัตลักษณŤสินคšาพ้ืนบšานจากมรดกวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลก 

แบบประเมินนี้จัดทําข้ึนโดย อัญชลี พยัคฆŤเดช นักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชาศิลปะการ
ออกแบบ คณะมัณฑนศิลปş มหาวิทยาลัยศิลปากร โดยแบบประเมินแบŠงออกเปŨน 2 ตอน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 แบบประเมินความคิดเห็นของผูšเชี่ยวชาญเกี่ยวกับการออกแบบตราสัญลักษณŤ 
ตอนที่ 2 แบบประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑŤสินคšาของที่ระลึก 

 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ลงในชŠองประเมินตามความคิดเห็นของทŠาน แบบประเมินตŠอไปนี้
เปŨนการเก็บรวบรวมโดยกําหนดคะแนนมาตราสŠวนแสดงคŠา 5 ระดับ ดังนี้ 
        ระดับความสําคัญ       คะแนน 
 ระดับความสําคัญมากท่ีสุด         5 

 ระดับความสําคัญมาก          4 

 ระดับความสําคัญปานกลาง         3 

 ระดับความสําคัญนšอย          2 

 ระดับความสําคัญนšอยที่สุด         1 

 

ตอนที่ 1 แบบประเมินความคิดเห็นของผูšเชี่ยวชาญเกี่ยวกับการออกแบบตราสัญลักษณŤ 
ตราสัญลักษณŤสินคšาพ้ืนบšานจังหวัดพิษณุโลก 
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การออกแบบตราสัญลักษณŤ มากที่สดุ 
5 

มาก  
4  

ปานกลาง 

3 

นšอย  
2 

นšอยที่สุด 
1 

1. มีองคŤประกอบชัดเจน      

2. มีระเบียบแบบแผน      

3. แสดงถึงความรŠวมสมัย      

4. มีเอกลักษณŤเฉพาะตัว      

5. มีความเรียบงŠาย      

6. สามารถจดจําไดšเปŨนอยŠางดี      

7. ความสวยงามของรูปแบบ
โดยรวม 

     

การใชšงาน      

8. ความเปŨนไปไดšในการใชšงาน      

9. ความสะดวกในการนําไปใชš      

10. การนําไปใชšเพ่ือสŠงเสริมการ
ขาย 

     

11. ใชšไดšนาน เหมาะกับทุกยุคทุก
สมัย 

     

12. เขšาใจงŠาย      

 
ขšอเสนอแนะ 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ตอนที่ 2 แบบประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑŤสิคšาของที่ระลึก 

บรรจุภัณฑŤกลšวยตาก
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บรรจุภัณฑŤผšาทอ จังหวัดพิษณุโลก 

กระเปŞาผšาสองแคว
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เสื้อพิดโลก 
 

Postcard
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ขšอเสนอแนะ 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

การออกแบบตราสัญลักษณŤ มากที่สุด  
5 

มาก  
4  

ปานกลาง 

3 

นšอย  
2 

นšอยท่ีสุด 
1 

การสื่อสารถึงจังหวัดพิษณุโลก      

1. ความชัดเจน      

2. ความเหมาะสม      

3. การสรšางภาพลักษณŤท่ีดี      

การออกแบบ      

4. มีองคŤประกอบชัดเจน      

5. มีระเบียบแบบแผน      

6. แสดงถึงความรŠวมสมัย      

7. มีเอกลักษณŤเฉพาะตัว      

8. มีความเรียบงŠาย      

9. สามารถจดจําไดšเปŨนอยŠางดี      

10. ความสวยงามของรูปแบบ
โดยรวม 

     

  

การใชšงาน      

11. ความเปŨนไปไดšในการใชšงาน      

12. ความสะดวกในการนําไปใชš      

13. การนําไปใชšเพ่ือสŠงเสริมการ
ขาย 

     

14. ใชšไดšนาน เหมาะกับทุกยุคทุก
สมัย 

     

15. เขšาใจงŠาย      



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาคผนวก ค  
การแสดงผลความคืบหนšาวิทยานิพนธŤ 
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    คณะมัณฑนศิลปş มหาวิทยาลัยศิลปากร                        
ประวัติการทํางาน 
     พ.ศ. 2556 – 2557  บริษัท มัลลิการŤ อินเตอรŤฟูŝด จํากัด ตําแหนŠงกราฟŗก  ดีไซนŤเนอรŤ 
     พ.ศ. 2559 – ปŦจจุบัน  บริษัท เพาเวอรŤ พลัส มารŤเก็ตติ้ง เซอรŤวิส จํากัด ตําแหนŠงกราฟŗก 
    ดีไซนŤเนอรŤ 
 

 


